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Anotace

Nazev: Nové trendy v cestovnim ruchu - Navrh sportovniho zajezdu do USA se

zamérenim na americky fotbal

Tato bakalarska prace se zabyva zhodnocenim potencidlu amerického fotbalu
v cestovnim ruchu. Teoretickd c¢ast vysvétluje pojmy jako geografie cestovniho ruchu,
sportovni cestovni ruch, jeho vyznam a typologii, nové trendy v cestovnim ruchu, event
turismus, definici a klasifikaci eventu, charakteristiku sportovnich eventli a pojmy spojené
s americkym fotbalem. Dale jsou rozebrany pristupy riznych autori k potencialu, vyznamu a
predpokladim sportovniho cestovniho ruchu a jejich hodnoceni. Na zakladé studia

odbornych texti je vybrana optimalni metoda hodnoceni.

Prakticka cast je tvofena primarnim vyzkumem, ktery zahrnoval vytvofeni vlastniho
pruzkumu cestovnich kancelafi, jejich produktu nazvaného sportovni zajezd, dale zahrnoval
dotaznikové Setfeni o sportovnim turismu a americkém fotbalu. V praktické ¢asti jsou také obecné
charakterizovany vybrané oblasti v USA. Dale jsou popsany piredpoklady zvolenych destinaci
a je provedeno samotné hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu. Prakticka c¢ast hodnoti
potencial nového produktu cestovniho ruchu pomoci SWOT analyzy a dotaznikového Setieni.
Vysledkem je navrh konkrétniho produktu cestovniho ruchu se zamérenim na americky

fotbal do USA.

Vysledkem prace je teoreticky zaklad pro tvorbu zcela nové zamérenych zajezdi
cestovnich kancelari, které maji vzhledem k rozvijejicimu se zajmu o americky fotbal velky

trzni potencial. Podle vysledki Setieni jsou navrhnuta mozna reseni, ktera by mohla ovlivnit

pozitivni rozvoj cestovniho ruchu zaméreného praveé na tento sport.

Klicové slova: Americky fotbal, cestovni ruch, nové trendy, sportovni turimus,

dotaznikové Setireni



Annotation

Title: New trends in tourism. Proposal of sports tour to the USA with a focus on
American football.

This bachelor thesis evaluates potential of American football in tourism. The
theoretical part explained terms such as geography of tourism, sport tourism, its importance
and typology, new trends in tourism, event tourism, definition and classification of event,
characteristic of sport tourism and terms connected with American football. There are also
analyzed approaches of some authors to potential and importance of sport tourism and its
evaluation. On the basis of studying literature the most suitable method of assessment is

chosen.

The practical part contains primary research, which involves implementation of travel
agencies research and its product called sport tours, including questionnaire survey about
sport tourism and American football. In the practical part of the Thesis there are also
generally characterized selected areas which are located in the USA. Subsequently there are
described conditions of chosen destinations and the analysis of sport tourism potential is
done. Practical part evaluates the potential of the new tourism product with SWOT analysis
and questionnaire survey. The outcome of this evaluation is proposal for a specific tourism

product with a focus on American football to the USA.

The outcome of this thesis is a theoretical basis for the creation of completely new
focused tours of travel agencies, which have great market potential due to the development
of American football. According to the results of the survey there can be made some

recommendations which may positively influence the development of tourism in this sport.

Key words: American football, tourism, new trends, sport tourism, questionnaire

survey



D O I =Tl TSR 2
2.0, UKOIY PrACE. ... eiuieieieieiieeeeeteteee ettt aes ettt et es et et st et st st etstet et et et eses et esesssnasesssanan s s annans 2

1Y (= oo I N oL - [ ol PSPPSR 3
R = To 4= ol I ot 1 A U TS PP P PR PSTTPRR 5
4.1, COSTOVNI FUCK .ttt ettt ettt ettt sb e ettt e st e s ebte e sabe e e bbeesateesabeeesabeesabeesanseesareeennreenn 5
oy Y oY o)V Yol =Ty o1V o TN ¥ ol o T PSP 6
4.2.1. Vyznam sportovniho cestovnino rUChU..........cocciiiiiiiiii e 9

4.3. Nové trendy V CestOVNIM FUCKHU ......coiiiiiiii e e ree e e s 10
.4, EVENT EUIISIMUS ottt et e s s e s s e e s s e e e s s mre e e s snree s 12
Y o Yo o1V s A =1Y/=1 0 oY AU 12

4.5. AMEIICKY FOTDAl .. ..eiiiieee et et e e e e ee e e e ba e e e e are e e e earaeas 14
4.5.1. NFL — Narodni fotbalova [I8a ........eeeeeuiiieieiiee e e et e e e 14
4.5.2. NCAA College Football — Univerzitni americky fotbal ........ccccoeciiiiiiiiiiieeeeceeeeee, 17
4.5.3. Geografické rozloZeni KIUBG NFL.......c..oooiiiiiieciie ettt e e 18

5. PraKtickad CAST..ccuveerieiieeeeee et st 19
5.1. Vymezeni a charakteristika oblasti..........coocuiiiiiiiiiiiicc e 19
5.2. Zhodnoceni mozZnych variant délky a struktury zajezdu .........ccoecveeeeiiiiiiiiiiie e, 20
5.3. Porovnani jiz existujicich MozZnosti ZAJEZAU .......c.eeeeveeeiiieiiieccee e e 20
5.3.1. Nabizené sportovni zajezdy cestovnimi kancelaremi.......cccceecveeeivciiiiicciiee e 21

5.3.2. Cestovni kanceldr Czech SPort Travel.........oooicieei it 21



5.3.3. CeStOVNT KAaNCEIAF CEZPROKA .....o.eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt e eee e e et eee et eee e e eaeaeeeseeeeeeeeeeeeeanen 21

5.4. DOtAzZNIKOVE SEEFENI..c.ueiiuiiiiieiietteree et sttt ettt sb e s sar e et b e 22
54,1 DOLAZNIK ettt et b et s b e e b nes 23
oI B A =Ty o To T o [T o Y o TR PURSRN 23
5.4.3. ObSah dOtazniKu.....eeieeeriiieiieeeee e e 24
5.4.4. Vyhodnoceni dotaznikoVEho SetFeNi.......cueeiiiciiei i 28
5.4.5. Analyza vyhodnoceni dotaznikoVEho Setfeni.....ccccocveeiieiiieiiiciiee e 38

5.5. SWOT analyza sportovné poznavaciho zdjezdu do USA.........cceeeeiiiiiiiiiiieeeeec e 39
5.5.1. VYhodnoceni SWOT @NalYzZy ....uueiiieiiiieiciiiee ettt ettt e et e e st e e s svee e e s sveeeeesanes 39

5.6. VZOroveé VYtVOFeNT ZAJEZAU .....ceivuiieiieiiee ettt et et e e e s aaee e e s aaa e e e s b e e e e eareeas 40
5.6.1. Zajezd na JINOVYChOA USA ........oiiiiieee ettt e et e e s s bee e e s s beeeeesanes 42
5.6.2. Z4jezd Na JIN0ZAPA USA......... .ottt ettt e e e e tte e e e et e e e e ebee e e e ebaaeaeeanes 43
5.6.3. Z4jezd na seVEroVYCHO USA ...ttt ettt e e et ee e e e tte e e e eate e e e ebeeeaeeanes 44

5.7. Nefotbalové atraktivity zajezdl do USA..........oooiiiiiieeeeeeee ettt et 45
B5.7.1. JINOVYCNOA USA ...ttt ettt e e e e e e e e et e e e e e bt e e e e ebteeeesbteeaessteeassseeeaeanses 45
5.7.2.SeVErOVYChOA USA ..ottt e ettt e e et e e e e et e e e e e bta e e e ebteeeesseeeaesstanaeennes 46
5.7.3. JINOZAPAA USA ...ttt e e e e e et e e e e e bt e e e e e bt e e e e ebteeeeebtaeeeebteeeearreeeeaanes 50

5.8. KAlKUIACE ZAJEZUUL...ceiieiieee ittt e st e e e st e e e e e abae e e snbeeeeenbeeeeenreeas 52
LTS3 LU 1 1V o V7 o[PS PURRPN 52
S I D Jo] o] £ V- IO TPPPPPPPPPPPPRE 53
I TR TR o o4 -1 1 4 IO PPPPPPPPPPPPRE 53

IR I Y (U] o 1T ] PR PURPPN 54



IR T T |V, =Y o2 TR 54

5.8.6. Srovnani individualni cestovani vs. organizovaneé...........ccceeeeciieeeccieee e 54

5.8.7. Kalkulace vybran€ho zaJEZAU ........cccuueeiieiiiee et et 55
6. ShrnULi VYSIEAKE @ diSKUSE ....veeeeeiiieeee ettt ettt e e e re e et e e eaee e e beeennas 56
& V- PR UPPPPPRN 58
8. Seznam pPouZité [iteratury @ ZArOjU .....ccceeeciieiiii ettt e e e e ree e s b e e e teeenee e e nreeenns 59
SEZNAM TADUIEK ..ttt e st e st e s st e e sbe e e sab e e sabeesneeesreeenanes 64
Y=Y 0T T 1= = SR 65
SEZNAM OBIAZKU 1evvveentieiieiie ettt ettt et ettt e st e st e st e st e et e et e e beesaeesaeesate et e esbeesaeesasesabesnbeenseennes 66

PFIIONY v veo e veeseeeeee e e e e e e e eeseeeeeeeseeeeeee e e e e e e e e s s e st eee e e e s e s ee s ee s eeeeees 67



1. Uvod

Sportovni cestovni ruch predstavuje jeden z novych trendi, ktery se v poslednich letech
prosazuje mezi tradi¢ni formy cestovani. Cilem prace je seznamit $irokou vefejnost s touto formou
cestovniho ruchu a vyznamem pro samotny cestovni ruch. V soucasnosti je chapan sportovni
cestovni ruch v uz§im vyznamu slova jako socialni a spole¢ensky jev vychazejici ze vzajemného
pusobeni lidi, sportovnich a pohybovych aktivit a mist, do kterych je zasazen. Cestovni ruch je
V dnesni dobé¢, predevsim s obecnym rozvojem rekreacni turistiky, vyznamnou soucasti traveni

volného ¢asu.

V poslednich letech se popularita amerického dostava do popiedi jak ve svéts, tak i v Ceské
republice. Popularita roste ve vSech vékovych kategoriich, sportovni ptenosy dostavaji stale vétsi
prostor na riiznych sportovnich televiznich kanalech, hlavni udalosti ze svéta NFL se v souCasnosti
zminuji 1 v hlavnich zpravodajskych relacich vSech médii. Je tedy nabiledni, Ze americkému fotbalu
se bude v budoucnu davat prostor ve vyzkumnych pracich, které by mohly tento jev blize

prozkoumat zejména v souvislosti s tvorbou novych produkti v oblasti cestovniho ruchu.

Stale se zvysujici pocet priznivet amerického fotbalu se ukazuje jako dostate¢ny zaklad pro
mnoho dalSich pfilezitosti v podnikatelskych oborech napojenych na sektor cestovniho ruchu a k
dosazeni vys$siho zisku jednotlivych cestovnich kancelaii. A prave toto propojeni mixu teoretickych
poznatkli a vytvoreni praktického produktu bylo podkladem k vytvofeni této bakalarské prace.
Dutvodem pro propojeni amerického fotbalu a cestovniho ruchu do jedné studie je skutecnost
existence vysokého potencialu tohoto sportu, ktery neni v ¢esku dosud prakticky viibec vyuzit.
Narust popularity amerického sportu zapocal zhruba pted deseti lety, kdy komercni televize zacali
pravidelné vysilat pfimym pfenosem nékolik zapast tydné z nejkvalitngjsi soutéze svéta, NFL.
JedineCnost této prace spociva v propojeni téchto dvou témat, coz se dosud na ¢eské akademické

pudé neuskutecnilo.

Téma bakalatské prace bylo zvoleno diky zdjmu o americky fotbal. Autor navstivil celou
fadu sportovnich udélosti v Ceské republice a motivaci ke zpracovani bylo mimo jiné také
navstiveni podobné sportovni udalosti v zahranici, a zjisténi, zda je tato moznost realizovatelna i

skrze zajezd vytvoreny v Cesku.



2. Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je navrhnout sportovni zajezd se zaméfenim na americky fotbal
do USA.

2.1. Ukoly prace

Ukolem teoretické ¢asti je definovani a piedstaveni zakladnich pojmi z oblasti cestovniho
ruchu, se kterymi bude pracovano v praktické Casti, charakteristika novych trendl v cestovnim

ruchu, pojmy z marketingu cestovniho ruchu a amerického fotbalu.

Ukolem praktické &asti je zhodnoceni potencialu produktu cestovniho ruchu z oblasti tohoto
sportu na zakladé SWOT analyzy, dotaznikového Setfeni, porovnani jiz existujicich moznosti a
nasledné vypracovani navrhu sportovniho zajezdu do USA s primarnim zaméfenim na americky
fotbal, potazmo soutéz NFL. Na konci prace budou diskutovany vysledky zkoumani a v zavéru
bude shrnuta cela prace véetné doporuceni. VSechny pouzité zdroje v bakalarské praci jsou uvedeny

v seznamu pouzitych zdroji na samotném konci prace.

Ukoly prace

U1: Predstavit pojmy spojené se sportovnim cestovnim ruchem

U2: Predstavit pojmy diilezité pro zakladni pochopeni amerického fotbalu

U3: Zhodnotit pomoci SWOT analyzy vytvofeny produkt se zamé&fenim na americky fotbal
U4: Analyzovat konkurenéni produkty ¢eskych cestovnich kancelaii

U5: Zjistit zajem o sportovni zajezdy do zahraniéi

U6: Vypracovat ekonomicky smysluplny a zakaznicky zajimavy navrh zajezdu do USA



3. Metodika prace

Tato bakalatska prace pfindsi komplexni pohled do problematiky novych trendi
Vv cestovnich ruchu a dopadii téchto novych trendi na odvétvi cestovniho ruchu. Hloubégji se
zamé&fuje na sportovni odvétvi amerického fotbalu a popisuje navrh vytvoreni konkrétniho produktu

cestovniho ruchu se zaméfenim prave na tento sport.

Teoreticka Cast této bakalarské prace je zaloZena na zpracovani a nasledné analyze odborné
literatury, ¢lanki z védeckych i elektronickych Casopisti a domécich i1 zahrani¢nich internetovych
zdroju z oblasti cestovniho ruchu a ekonomie tak, aby byl podan co nejucelenéjsi obraz o dané
problematice. Cestovni ruch, potazmo i jeho nové trendy je velmi Siroky pojem a obor zkoumani.
Literatury zabyvajici se touto problematikou je nepieberné mnozstvi a na Ceském trhu je bézné
dostupna. V praci bylo vytvofeno komplexni a ucelené pojednani vychazejici z vice zdroju, které
danou problematiku prohlubuji a vzajemné se doplnuji. Pouzivané knihy byly k dispozici ve studijni
knihovné v Hradci Kralové, a pfedevsim na strankach sciencedirect.com. Na zaklad¢ téchto zdroja
byla zhotovena teoreticka vychodiska bakalaiské prace, které byly podkladem pro praktickou ¢ast
samotné prace. Prace se v této cCasti také podrobngji zamétuje na uvedeni do problematiky
amerického fotbalu. Pfevazné budou vyuzity internetové zdroje, které budou doplnény o osobni
znalosti a zkuSenosti autora ziskané mnohaletym zajmem o tuto tématiku. Cizojazycné zdroje byly
pfelozeny autorem. U piekladl je uveden zdroj vcetné ¢isla stranky. Pokud neni uvedeno ¢islo
stranky, nejednd se o pieklad, ale pouhé pieneseni myslenek autora. Stejna metoda citovani plati

také pro vSechny ostatni zdroje.

Druhy oddil této ¢asti prace se jiz zabyva vlastnim vyzkumem autora. Zabyva se analyzou
dotaznikového Setfeni, prizkumem existujiciho trhu s obdobnymi produkty, a nakonec tfeti oddil
je tvofen samotnym vytvofenim produktu zalozeném na novém trendu cestovniho ruchu. Prizkum
Jiz existyjiciho trhu byl provadén na zéklad¢ internetového vyhledavani stranek s nabidkou
sportovnich zajezdi. Zajezd je zpracovan vcetné zjednoduSeného itinerafe a kalkulace.
Vypracovani nového produktu je docileno pomoci aplikovani pojmi teoretické ¢asti a ziskanych
informaci z internetovych zdrojii. K ucelim kvantitativniho vyzkumu bylo vyuzito dotaznikového
Setfeni a ziskané odpovédi byly pouzity jako podklad pro praktickou c¢ast bakaldiské prace.
Dotaznikové Setfeni bylo provaddéno na nejvétSich strankach vénujicim se americkému fotbalu
v Cesku, nfl.cz, kde se soustiedi vétSina potencidlnich zakaznikii vyuzivajicich novy produkt
cestovniho ruchu. Dotaznik byl zpracovan elektronickou formou na strankach survio.com. a
pfedloZen na tamé&j$im diskusnim foru. Dotaznikové Setfeni bylo zvoleno jako ovéfend vyzkumna

forma, kterou v této oblasti jiz pouzili dal$i autofi zabyvajici se sportovnim cestovnim ruchem. Data



byla shromazdéna, tiidéna, zpracovana a analyzovana a z tohoto podkladu byly vytvofeny vSechny
grafy. Na zdklad¢ ziskanych poznatkli a dat bylo mozné predlozit uceleny prehled o pranich a
pozadavcich zédkaznikl. Na zavér prace je shrnuti a diskuze zjisténych vysledki, a z toho plynouci

zaveéry a doporuceni pro tuto problematiku vzniklé formou indukce.
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4. Teoretickd ¢ast

Na uvod teoretické Casti jsou predlozeny zakladni pojmy a jejich vlastni definice, které se
objevuji a je snimi pracovano skrze celou bakalafskou praci a jejich vysvétleni a nasledné
pochopeni je dilezité pro porozuméni celého tématu. Na uvod je definovan cestovni ruch a jeho
typologie. Dalsi kapitola sportovni cestovni ruch obsahuje definici, vyznam a typologii této formy
cestovniho ruchu. Nasleduje kapitola nové trendy, ktera nastiftuje vyvoj cestovniho ruchu
Vv poslednich letech. V dalsi kapitole eventy je piedstaveni tohoto druhu turismu, definice eventu,
stejné tak definice sportovnich eventd. Na zavér je obecné popsan americky fotbal, jeho pravidla,

¢i specifika.

4.1. Cestovni ruch

Cestovni ruch je dneSnim pohledem relativné mladym odvétvim, které ovSem v poslednich
n¢kolika desetiletich zaziva masivni rozvoj. Jak popisuje Indrova a kol. (2011), pro hospodaisky
rozvoj regionu s piiznivymi destinacnimi moznostmi pfedstavuje cestovni ruch velmi vyznamnou
ekonomickou soucast. Autofi zaroven popisuji slozitost fenoménu, jakym cestovni ruch je, jak
realita ¢ini obtiznym i jeho exaktni a ucelené definovani. Zminuji také zménu v prubéhu vyvoje
cestovniho ruchu i pfistup k jeho definici a vymezeni, Casto v zavislosti na tom, z pohledu, které

védni discipliny byly tyto otazky zkoumany.

Dutkazem komplexity definice cestovniho ruchu miizeme pouzit systémovou teorii, ke které
se priklani Vystoupil (2006). Teorie dle autora zahrnuje vztahy jak k prostfedi vnitfnimu, tak i
vngjSimu. VSechny tyto vztahy se podle néj navzajem ovliviiuji. Mezi vztahy vnitini zafazuje autor
subjekty cestovniho ruchu (turisty) a objekty cestovniho ruchu (firmy, destinace, a jiné organizace
cestovniho ruchu). Mezi vnéjsi pak ftadi ekonomické, socialni, politické, technologické i

ekologické prostiedi.

Dalsimi vyzkumy se vyprofilovala charakteristika cestovniho ruchu tak, jak ji definuje
Svétova organizace cestovniho ruchu OSN (UNWTO). Ta chape cestovni ruch jako ,,¢innost osoby,
cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zivotni prostiedi (obvyklé prostiedi), a to
na dobu krats$i jednoho roku u mezinarodniho cestovniho ruchu a dobu kratsi Sesti mésicli u
domaciho cestovniho ruchu, pfi¢emz hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydelecné ¢innosti*

(Goeldner, 2014, s. 6).



Vlastni definici cestovniho ruchu pfinaseji také Zelenka a Paskova (2012, s. 83), kde
cestovni ruch popisuji jako ,.komplexni spole¢ensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo
jejich obvyklé prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok za uicelem zabavy,
rekreace, vzdélavani, pracovné €i jinym ucelem, i aktivity subjektti poskytujicich sluzby a produkty
témto cestujicim osobam, tedy i provozovani zatizeni se sluzbami pro tyto cestujici osoby vcetné
souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajist'uji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem
a ochranou zdrojti pro cestovni ruch, souhrn politickych a vetfejné spravnich aktivit, propagace
cestovniho ruchu, mezinarodni spoluprace a reakce mistni komunity a ekosystémt na uvedené

aktivity*.

Naproti tomu Veal (2002) teoreticky diskutuje definici cestovniho ruchu v tom smyslu, ze i
cestovani za praci, tedy vykonavani vydéle¢né ¢innosti taktéz nalezi do cestovniho ruchu. Odborna

literatura pracuje s pojmem cestovniho ruchu také v daleko $irsim slova smyslu.

4.2. Sportovni cestovni ruch

Vznik této kapitoly je zalozen na potiebé zakotvit sportovni cestovni ruch do relevantniho
teoretického ramce. Cestovat proto, abyste se mohli zi¢astnit nebo sledovat sport, neni samo o sobé
nic nového, i kdyz k samotnému popisu se nepouzival pojem sportovni cestovni ruch (Gibson,
2005). V posledni dobé se podle n&j také tento druh cestovani stal vSudyptitomnym, rizné vlady na
svéte¢ zahdjily strategie k podpofe sportovniho cestovniho ruchu, které maji rizny uspéch.
V akademické oblasti vzrostl od konce 90. let pocet védeckych praci na téma sportovniho

cestovniho ruchu.

Pti studovani literatury o sportovnim cestovnim ruchu se objevuje fada otazek. Jak se viibec
odborn¢ jmenuje takovyto druh cestovniho ruchu? Je to sportovni turismus (De Knop, 1995; Delpy,
1998; Turco & Eisenhardt, 1998), turistika za sportem (Kurtzman & Zauhar, 1995) nebo sportovni
cestovni ruch (Redmond, 1990, 1991, in: Gibson 1998,5.46)? Souvisi sportovni cestovni ruch, jak
se pta autor, s ucasti divakd na sportovni udalosti (Hall, 1992), jako jsou olympijské hry (Chalip,
Green & Vander Velden, 1998) ¢i mistrovstvi svéta ve fotbale (Delpy, 1996; Gibson, 1998a), nebo
odkazuje na aktivni Gcast jednotlivcl na sportovni dovolené (De Knop, 1987, 1990; Gibson &
Yiannakis, 1992, 1994; Nogawa, Yamguchi & Hagi, 1996)? Kdy se sport stal nedilnou soucasti
cestovniho ruchu? Bylo to béhem Sedesatych let (De Knop, 1995), v 80. letech (Redmond, 1990),
nebo jesté pozdéji v 90. letech (Kurtzman & Zauhar, 1995, in: Gibson, 1998)? Kdy poprvé zacali
psat odbornici o cestovnim ruchu souvisejici se sportem? Bylo to v 70. letech (De Knop, 1990)

nebo v 80. letech (Standeven a De Knop, 1999) jak se opét pta autor?



Hall (1992, 5.147) piedpokladal, ze existuje dvoji primarni chovani t¢astnika sportovniho
turismu, cestovani mimo domov za sportem a cestovani za ucelem ucasti na sportu. Rozhodl se
proto definovat cestovni ruch jako nekomercni nebo rekreacni chovani. Nogawa a kol. (1996)
naznacuji, ze sportovni turista je doCasny navstévnik, ktery pobyva v destinaci nejméné 24 hodin,
jehoz primarnim ucelem je ucast na sportovni akci, pficemz navstivena oblast byla pro n¢j pouze
sekundarni atrakci (in: Gibson 1998, s.57). Podle Gibson (1998, s.49) existuji tii odlisné typy
chovani spojené se sportovnim turismem. Autor rozlisuje aktivni ucast (aktivni sportovni turismus),
divackou ucast (sportovni event turismus) a ,,vzdani pocty” pfi navstévé sportovniho mista

(nostalgicky sportovni turismus).

Rozvoj moderniho sportu a cestovniho ruchu za posledni piilstoleti nabizi napadné paralely
(Higham, 2005, s.214). Béhem této doby doslo k demokratizaci sportu i cestovniho ruchu, diky
tomu Ze se zmirnila nebo byla odstranéna omezeni k samotnému pfistupu a ucasti na ném
(Standeven a De Knop, 1999). Oba dva, jak sport, tak cestovni ruch se velmi rychle vyvinuly v
globalni socialni jev a oba se staly ,,silnymi hraci“ ve svétové ekonomice, dle nazoru obou autort.

V této dob¢ byly podrobeny sport i cestovni ruch silam globalizace (Hinch a Higham, 2004).

Koncept sportovniho cestovniho ruchu neni snadné teoreticky uchopit (T. Hinch, J. Higham,
2002). Jak tvrdi autofi, na prvni pohled je sportovni cestovni ruch vysoce specializovanym oborem,
jehoz teoretické zaklady jsou slozeny z mnoha dil¢ich obort, managementu, geografie, sociologie,
sportovnich studii a cestovniho ruchu. Nicméné také uvazuji o nutnosti zacit pfemyslet 0
sportovnim cestovnim ruchu tak, Ze se akademicka obec musi zaméfit na empirické studium,
teoretickou konceptualizaci a literaturu zaméfenou na praxi. Chapani sportu jako samostatné
turistické atrakce podle nich ptedstavuje pro mnohé manazery v soucasnosti velky tkol pti
samotném propojovani sportu a podnikani v cestovnim ruchu. Manazefi mohou vyuzit toto

komplexni propojeni k dosazeni vyssi konkurenceschopnosti (T. Hinch, J. Higham, 2002, s.180).

Rizné destinace nabizeji rizné zazitky plynouci ze sportovniho cestovniho ruchu, diky
charakteristickym odlisnostem jednotlivych sporti a destinaci cestovniho ruchu (Bale, 1989 in:
Higham 2005, s.18). To, jak fekl, plati pro ptirodni, tak pro uméle vybudované zdroje v destinacich
sportovniho cestovniho ruchu. Plati teorie hierarchie polohy stejné tak pro samotné destinace, tak i
pro vybudovana sportovni zatizeni (Higham, 2005, 5.18). Autor zminuje naptiklad hiisté na fotbal,
od mistnich parku ¢i plackt po celé zemi na dné hierarchie az po velké narodni stadiony na vrcholu
hierarchie. Kazdy podle n¢j samoziejme s tim rozdilem, ze uspokojuje zcela odlisné ucastnické a

divacké skupiny obyvatel a poskytuje odlisné zazitky pro navstévniky.



Sportovni cestovni ruch je definovan podle Paskova a Zelenka (2012, s. 275) jako forma
cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou divaky riznych druhi sportovnich soutézi, zavoda c¢i
sportovnich akci. Autofi poukazuji na rostouci vyznam tohoto druhu cestovniho ruchu a zaroven
uvadéji rizné piiklady pro zvySeni navstévnosti sportovnich akei, jako jsou tfeba atraktivnéjsi
pravidla sportt ve volejbalu ¢i tenisu, pfeneseni mist konani blize divaktiim do center mést, zapojeni
znamych osobnosti do sportovnich pfedstaveni pro divaky ¢i vznik novych, atraktivnich sportt,

jakym je tteba MMA.

Sportovni cestovni ruch Ize rozdélit na dva rizné druhy, aktivni sportovni cestovni ruch a
pasivni sportovni cestovni ruch. V aktivné orientovaném cestovnim ruchu se aktéii zaméruji na
pobyty, které maji sportovni napln (Vystoupil, 2006, s.56). Cil takovychto zajezdi je, dle autora
udrzovani a posilovani fyzické kondice a zdravi ¢lovéka. Prikladem aktivniho sportovniho
cestovniho ruchu je pé&si turistika, cykloturistika, jizda na koni, vzdusné sporty ¢i letni a zimni
sportovni discipliny, jako tenis, golf nebo lyzovani. Naopak autor tvrdi, Ze pasivni sportovni
cestovni ruch je tvofen pasivni ucasti na sportovnich akcich, takzvaného sportovni divactvi. Déle
konstatuje, Ze sportovni divactvi je formou cestovniho ruchu pouze v pfipadé¢, pokud se kona mimo

misto trvalého pobytu ucastnika sportovni akce.

Ugastnici sportovniho cestovniho ruchu jsou podle Highama (2005) &asto povaZzovani za
jednolity trh, ke kterému lze ptistupovat obecné. Realitou vSak je, ze sportovni turismus zahrnuje
rozmanité Skaly specializovanych trhi (Maier a Weber, 1993; Delpy, 1997; Collins a Jackson, 2001
in: Higham 2005, s.20). Vyzkum turistickych motivaci se zabyva tim, pro¢ lidé cestuji, vyhody,
které hledaji, a zkuSenosti, které sleduji, aby uspokojily své potieby a touhy (Cooper, 1993 in:
Higham 2005, s.20). Turistickda motivace je funkci vnimani samotnych potieb cestovatele, které
ovliviiuji rozhodovaci proces, a nakup produktii cestovniho ruchu (Collier, 1999, in: Higham, 2005,
s.21).

Schwartzhoffova (2010, s.98) chape sportovni cestovni ruch jako jednu ze specifickych
forem cestovani. V soucasnosti povazuje sportovni cestovni ruch za socidlni, ekonomicky a
spolecensky fenomén vychazejici z jedine¢né interakce riiznych sportovnich a pohybovych aktivit
lidi na uréitém misté. Hlavnim motivem pro cestovani za sportovnim cestovnim ruchem

jednoznaéné oznacuje sportovni akci, za kterou konaji cesty at’ uz aktivni, tak i pasivni Gi¢astnici.

Termin sportovni turismus je doslovnou interpretaci anglického pojmu sport tourism.
Termin turismus lze uchopit jako ekvivalent pro pojem cestovnich ruch, stejné jako pteklad
anglického ,,tourism®. V publikaci Dictionary of Sport Studies je sport turismus definovan jako

,»vSechny formy aktivni 1 pasivni Gi€asti na sportovnich aktivitach organizovanych za komerénim 1
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nekomer¢nim ucelem, které si vyzaduji pobyt mimo domov nebo pracovisté“ (Malcolm, 2008, s.
247). Timto zpusobem chapou sportovni cestovni ruch i Standeven a De Knop (1999, s. 12), kteti
tvrdi, Ze sportovni cestovni ruch jsou vSechny formy aktivniho ¢i pasivniho zapojeni do sportovni
¢innosti, kde je ucast nahodna ¢i organizovana, je se ji ucastnéno z nekomerénich divodu a

vyzaduje cestovani mimo domov a pracovni misto.

Typologie sportovniho cestovniho ruchu je postavena na podnétu ¢i smyslu dané cesty.
Sekot (2003, s. 116) rozlisuje sportovni turismus na domaci a zahrani¢ni a chape ho jako cestu za
ucelem ucasti na sportovni aktivité v pozici divaka, ucastnika nebo funkcionafe. Schwartzhoffova
(2010, 5.99) zminuje vykonnostni sportovni turismus jako dalsi druh sportovniho cestovniho ruchu.
Mezi takové ucastniky autorka fadi profesionalni sportovce a jejich podptirné tymy. DalSim
druhem, ktery autorka zminuje je rekrea¢ni a relaxa¢ni sportovni turismus. Uvadi, Ze pro tento druh

jsou typické vSechny rekreacni sporty na dovolené, jako rafting, vodni surfing ¢i horolezectvi.

Sportovni turismus je spojen i s divactvim na sportovnich akcich Schwartzhoffova (2010,
s.100). Autorka uvadi motiv cesty, kdy se turisté ucastni sportovnich akci, které se konaji mimo
jejich bézné prostredi. Oznacuje dle tohoto popisu tento druh cestovani jako takzvany event
turismus, a chape ho jako cestovani za ucelem zhlédnuti sportovni akce. Teoretické pojednani o
event turismu prace pojednava v kapitole 4.4. Weed a Bull (in: Malcolm 2008, s.248) pfinasi do
teorie odlisnou klasifikaci sportovniho cestovniho ruchu. Dé€leni v tomto piipadé zahrnuje Ctyfi
rizné druhy. Sportovni turismus se sportovnim obsahem, u¢astnicky sportovni turismus, tréninkovy

a sportovni eventy.

Motivacni profil cestovatele je kombinaci vnitinich a vnéjsich faktort, fyzickych atributt
zahrnujici atrakce, aktivity, sportovni zafizeni a piirodni krajinu a abstraktnich atributl jako jsou
atmosféra destinace, pfeplnénost, bezpe¢nost ¢i prostredi (Dann, 1981, in: Higham 2005, 5.21). Tyto
atributy mohou byt podle néj pouzity organizacemi cestovniho ruchu k podpoie znacky destinace.
Odhadnuti motivaci a zjisténi pozadovanych zazitkG turisti je klicem k tspéchu destinaci

sportovniho cestovniho ruchu dle Gibsona (1998).

4.2.1. Vyznam sportovniho cestovniho ruchu

Sportovni turismus se stal duilezitym ekonomickych podnétem ve svéte sportu a v posledni
dobg je jednim z nejrychleji rostoucich odvétvi celého cestovniho ruchu (Schwartzhoffova, 20009,
s.160). Rist ekonomiky regiond ¢i statl byva zcasti zavisly na lyzatich, golfistech ¢i divacich

podporujicich vlastni sportovni tymy (Biddiscombe, 2004, s. 10). Jak také tvrdi, sportovni akce



vvvvvvvv

z cestovniho ruchu na hrubém domacim produktu, ldkaji sponzory s jejich sponzorskymi ptispévky,
média a zaroven stoji za vylepSenim infrastruktury v misté sportovni akce. Jak uz bylo naznaceno
vyse, roste vyznam této formy cestovniho ruchu, jak uz z pohledu ekonomického, tak z pohledu

dopadii na danou destinaci.

Prvni obdobi dynamickych zmén vedouci k rozvoji moderniho sportu nastalo na konci
devatenactého a pocatku dvacatého stoleti (Higham, 2005, s.21). Béhem této doby doslo ke zméné
sportu diky vyvoji pravidel, vzniku soutézi, specializaci hra¢skych roli, kvantifikaci vykona a
vedeni zaznamu o sportovnich Gspésich (Guttmann, 1974, in: Higham, 2005, s.21)). Druhé obdobi
dynamickych zmén ve vyvoji sportu nastalo v posledni dobé (David Halberstam, 1999). Nové
trendy ve sportu, které zapocali v 70. a 80. letech, se podle autora objevily diky kabelové televizi a
vysilani zivého sportu, rozvoji komerénich sportovnich televizi a vzniku sportovnich celebrit.
Dominantou obdobi je profesionalizace mnoha sportovnich odvétvi, sport byl zménén, aby se

zvysila jeho pfitazlivost pro vefejnost (Higham a Hinch 2002, 5.182).

Pokud jde o strategické provadéni politiky, De Knop (1987, 1990), Glyptis (1991) a
Standeven a De Knop (1999) poukazuji na nedostatecnou integraci sportu a cestovniho ruchu na
vladni trovni (in: Gibson 1998, s.65). Provedeny byly podle autora regionalni pokusy o zalozeni
organizaci propojujicich sport a cestovnim ruch nebo tieba spole¢né politika cestovniho ruchu a
sportu. V posledni dobé¢ také, jak tvrdi, rostou obavy z u¢inkd sportovniho cestovniho ruchu na

zivotni prostiedi.

4.3. Nové trendy v cestovnim ruchu

Ucelené rozdéleni novych, specifickych trendt zpracovala Kotikova (2013). Autorka nové

trendy rozd¢lila na (pievzato z Liparova, 2015)

e event turismus (event tourism) — Systematické planovani a rozvoj faktort budujicich image
atraktivit a destinaci. Trzni segment zahrnuje ucastniky cestovniho ruchu, ktefi cestuji, aby
navstivili ur€itou udélost, nebo kteti mohou byt motivovani k navstéve urcité udalosti mimo

domov (Getz, 1997, In: Kotikova, 2013, s. 93).
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dobrodruzny cestovni ruch (adventure tourism) — hlavnim motivem ucastnikli je
dobrodruzstvi (napf. expedice v Himalgjich, fotosafari v Africe). Na rozdil od masového
cestovniho ruchu prosazuje tento typ turismu individualni ptistup. Podle Ewert (1990, in:
Kotikova, 2013, s.74) zakladnimi pozadavky ucastnikli jsou bezpecnost, odpovidajici
aktivity, hodnota odpovidajici cené, profesionalni personal a kvalitni vybaveni.
gastronomicky cestovni ruch (food tourism) — hlavnim motivem je gastronomie a
kulinafské zazitky. Ugastnici cestuji za zazitky, které jsou spojeny s konzumaci, s ptipravou
a prezentaci jidla a napoji, sezndmeni se s gastronomickymi tradicemi v dané destinaci
filmovy turismus — cestovni ruch, jehoz hlavnim motivem je navstéva mist, se kterymi je
spjaty urcity film ¢i jiné audiovizualni dilo, nebo navstéva atraktivit a udalosti, které se
vztahuji k filmu, seridlu ¢i jinym obdobnym audiovizualnim diliim

dobrovolnicky cestovni ruch (volunteer tourism) — cestovani osob, které pii své dovolené
z riznych diivodi cestuji organizovanym zpiisobem z divodu poskytnuti dobrovolné
pomoci nebo zmirnéni materidlnich nedostatkti urcitych spolecenskych skupin, obnoveni
urcitého prostredi nebo prozkoumani podminek spolecnosti ¢i prostiedi (Weaver, 2001 in:
Kotikova, 2013, s.116)

svatebni cestovni ruch (wedding tourism) — VSechny organizované cesty do zahranic¢i
S motivem ucasti na svatebnim obfadu nebo s obdobnymi motivy, jimiz miZe byt svatebni
cesta, zasnoubeni, vyro¢i svatby ¢i symbolické uzavieni snatku

temny cestovni ruch (dark tourism) — cestovni ruch, ktery zahrnuje cestovani mimo misto
trvalého bydlisteé za Gcelem navstév mist spojenych se smrti, utrpenim, strachem nebo
smutkem. Dale a Robinson (2011, in: Kotikova, 2013, s.79) poukazuji podle autorky i na
dalsi vyznamné aspekty temného cestovniho ruchu, mezi jinymi na stranku politickou nebo
ideologickou, komer¢ni, podnikatelskou a na rozmér moralni ¢i eticky

vesmirny cestovni ruch — Organizované cestovani do vesmiru, které zajistuje za uplatu
vysoce specializovana organizace disponujici Spickovou technikou pro tuto c¢innost.
Utastnici mohou cestovat do vesmiru & kosmického prostoru mimo Zemi, kde mohou
dosahnout stavu beztize a vidét planetu z vesmiru. V soucasné dob¢ se jedna o nejnovéjsi a
zdravotni cestovni ruch (medical tourism) — Organizované cestovani za ucelem zlepseni
nebo obnoveni zdravi (Carrera 2006, in: Kotikova, 2013, s.56) nebo podle autorky,
cestovani a pobyt osob v mist¢ mimo jejich bydlist¢ (nejcastéji v zahranici), pfi¢emz

hlavnim cilem navstévy je provedeni planovaného lé€ebného zakroku nebo 1écebné péce.
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4 4. Event turismus

Jak bylo nastinéno v predeslé subkapitole jednim z trendd, ktery se dostava do poptedi
zajmu v cestovnim ruchu, je event turismus, jak zminuje Kotikova (2013, s.110). Odborna ¢eska
literatura pouziva pojem akce a udalosti, misto anglického pojmu event. V této kapitole nebude

pojem event pirekladan a bude pouzivan v piivodnim tvaru.

Zelenka a Paskova (2012, s. 238) povazuji event turismus za formu cestovni ruchu. Jak
tvrdi, charakteristicky ucastnik této formy cestovniho ruchu je motivovan udalosti kulturni Ci
sportovni. Jako typické ptiklady uvadéji olympijské hry, zavody, formule 1, letecké zavody,
hudebni koncerty ¢i navstévy vyznamnych osobnosti. Jedna se podle nich o masovou formu

cestovniho ruchu, ktera ma vyrazné dopady na Zivotni prostiedi a kvalitu Zivota mistnich obyvatel.

Kotikova (2013, s.110-112) chape event turismus jako vytvor jednotlivé destinace
cestovniho ruchu. Eventy se podle ni stavaji hlavnim divodem pro navstévu dané destinace,
obvykle jsou také jednou z nejdilezitéjsich atraktivit dané destinace. Autorka povazuje vznik a
existenci event turismu za odezvu na zvyseny zajem 0 osobni zazitky, diky rostoucimu mnozstvi

volného ¢asu a ekonomické urovné.

Dtivodi proc se lidé rozhodnou cestovat za konkrétnim cilem miZze byt mnoho, jeden z téch
stale Castéjsich je ucast na sportovni udalosti (Higham, 2005). Existuji piiklady destinaci cestovniho
ruchu, které byly objeveny ¢i omlazeny prostfednictvim sportovniho cestovniho ruchu (Weed a
Bull, 2004, in: Higham, 2005). Casteény diivod podle autori spo¢ivd v rozmanitosti zptsobil,
jakymi sport mize ovliviiovat prostorové cestovni toky a destinace cestovniho ruchu. Nekolik
hlavnich trendd v zapadni spolecnosti, jakymi jsou zajem o zdravi a fitness nebo aktivni a
spoleCenska sportovni ucast lidi stiedniho véku, slouzi k vysvétleni nového druhu cestovani
souvisejicim se sportem (Glyptis, 1989, in: Higham 2005, s. 20). Tyto trendy byly pohanény
zménou socialnich postojii a hodnot (Redmond, 1991; Kurtzman a Zauhar, 1995; Jackson et al.,
2001, in: Higham 2005, s.20). Podle autorti mezi n¢ patii silny rust zajmu o rekreaéni sport,

zvySovani G¢asti na sportu napfi¢ vSemi socialnimi vrstvami a vyrazny narist prazdnin studentd.
4.4.1. Sportovni eventy

Cestovani za sportem nebo sledovani sportovnich akci neni nic nového. Uz v roce 900 pi-.
n. 1. cestovali starovéci Rekové, aby se zii¢astnili olympijskych her (Gibson, 1998, 5.50). V pribéhu
let se podle autora stalo cestovani za sportem popularni, at’ uz se jedna o cestu do vedlejsi vesnice

hrat fotbal nebo na hory lyZovat. McFee na studii Burtona Holmese, Americ¢ana, ktery byl pfitomen
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na prvnim modernich olympijskych hrach v roce 1896 jasn¢ dokazuje, Ze tyto hry byly spise
povazovany za turistickou podivanou spiSe nez pouhou sportovni udalost (Gibson, 1998, s.50). Jak
tvrdi, Holmes uvedl, Ze hlavni zdjem o olympijské hry 1896 nalezel nadhernému prostredi, spise

nez hram samotnym.

Co se nakonec zménilo, aby se sport stal primarni motivaci pro cestovani mnoha lidi v jejich
ve volném cCase? Nékolik vysvétleni nabidl Schreiber (1976) v jednom z prvnich pfispévka o
sportovnim cestovnim ruchu, kde naznacil, ze zména ekonomické struktury z vyrobniho zaméfeni
k sektoru sluzeb vedlo k situaci, kdy se lidé chtéli aktivné vénovat sportu (Gibson, 1998, s. 50).
Podle autora pfipisuje tento trend také De Knop (1990) touze po aktivni sportovni aktivité¢ na

dovolené a potiebé Sirsi Skaly aktivnich ¢innosti ve volném casu.

Neni pochyb o tom, ze za poslednich n¢kolik let se sportovni cestovni ruch stal mnohem
(Gibson, 1998). Jak tvrdi, zacinaji se jiz pravideln¢ objevovat ditkkazy o tom, Ze sportovni cestovni
ruch se stava charakteristickym prvkem strategie rozvoje cestovniho ruchu strategie v rtiznych
zemich. Barbados podle né&j vyuziva sport k usmérnéni sezonnich vykyva v piijezdového
cestovniho ruchu. Aidid (1997, in: Gibson, 1998, s. 65) popisuje, jak se malajsijské mésto Penang
diky sportu etablovalo jako hlavni turistickd destinace v zemi. Kosasi (1997) a Devados (1997) se
zabyvaji odvétvim sportovniho cestovniho ruchu v Indii, Wang (1987) pojednava o tom, jak se

Singapur marketingové propagoval jako sportovni destinace (in: Gibson 1998, s. 65).

Sportovni event definuji Kotikovd a Schwartzhoffova (2008, s. 20) jako sportovni akci
poutajici zajem jak sportovcd, tak i fanouskd. Dulezité podle nich také je, Ze tyto eventy pfitahuji
Sirokou vetejnost a povzbuzuji fanousky tymd, aby se téchto akci ti€astnili. Naopak Novotny a kol.
(2010) zduraznuji chapani sportovniho eventu jako jednorazové sportovni udalosti probihajici na
jednom misté. Autofi také zminuji, Ze sportovni event pfitahuje nejen fanousky, divaky, ale i dalsi

skupiny turistt, jakymi jsou zastupci médii, sportovnich organizaci ¢i sponzort.

Zauhar a Kurtzman (1997) tvrdi, ze nabozenské pouti z minulosti byly nahrazeny
modernimi poutémi za takovymi podivanymi, jako jsou olympijské hry, mistrovstvi svéta, narodni
sportovni mistrovstvi ¢i mensi regionalni akce (in: Gibson 1998, s. 52). Myslenku turisty, jako

moderniho poutnika dlouze diskutoval podle autora i MacCannell (1976).
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4.5. Americky fotbal

Americky fotbal, roztleskavacky a stadiony pIlné fanouskl vytvaii jedinecnou atmosféru
tohoto sportu. Americky fotbal je v souc¢asnosti nejoblibené;si a nejsledovanéjsi sport ve Spojenych
statech (Ruzicka, 2018). Podle autora je velmi oblibeny i na sttednich a vysokych Skolach, déti jsou
v USA k tomuto sportu vedené jiz od nizkého véku. Historie amerického fotbalu saha az do
19. stoleti, kdy se odehral prvni zapas v americkém fotbale mezi dvéma univerzitnimi tymy, tento

sport vznikl jako tehdej$i kombinace dvou sportt, evropského fotbalu a rugby (Ruzicka, 2018).

Pod slovem ,,fotbal“ si obyvatel evropského kontinentu nepochybn¢ predstavi hru, kde se
dvé jedenactky hracl snazi nohama ¢i hlavou dostat kulaty mi¢ do branky, naopak obyvateli
kontinentu severoamerického vytane na mysli hra vyrazn¢ odli$né. Stejny je jenom pocet hract v
kazdém muzstvu a existence brankového prostoru (Razicka, 2018). Jinak, jak autor upozornuje, se
lisi taktka vSechno, od tvaru mice ptes formu skorovani az po strategii. Jak shrnul Stanislav Jantos,
jedna z nejvyraznéjsich postav amerického fotbalu v Ceské republice, ,,americky fotbal, to jsou
Sachy s lidskymi figurkami““. Americky fotbal ale pfesahuje mantinely pouhé hry. Pokud je v mnoha
zemich Jizni Ameriky kopana doslova nabozenstvim, pro americky fotbal v USA to plati
dvojnasobné, Super Bowl je pro Ameri¢any narodnim svatkem, ktery muze sméle konkurovat Dni
nezavislosti (Ruzicka, 2018). A nejen to, tvrdi téZ, ze popularita amerického fotbalu prochazi skrz

naskrz vS§emi socialnimi, rasovymi a genderovymi hranicemi.

4.5.1. NFL — Narodni fotbalova liga

Nérodni fotbalova liga (NFL) byla zalozena v roce 1920 Americkym profesiondlnim
fotbalovym svazem (APFA) s deseti tymy ze Ctyf statll, z nichz vSechny existovaly jiz dfive jako
ucastnici regionalnich lig na svych tGzemich a svlij soucasny nazev liga ziskala v roce 1922
(Peterson, 1997, s. 35). NFL podle autora byla prvni profesionalni fotbalovou ligou, kterou se po
nekolika desetiletich netspésnych pokusti podafilo vytvorit na celostatni urovni. Pouze dva
zakladajici ¢lenové, jak tvrdi, Decatur Staleys (nyni Chicago Bears) a Chicago Cardinals (nyni

Arizona Cardinals) existuji dodnes.

Konkuren¢ni Americka fotbalova liga (AFL) byla zalozena v roce 1960 (Peterson, 1997, s.
68). Podle autora byla velmi Gspésna a vynutila si fuzi se star§i NFL, ktera vyustila ve znacné
rozsifenou ligu a vznik utkani o Super Bowl, ktery se stal nejsledovanéjsi kazdoro¢ni sportovni

udalosti v USA. Liga posléze pokracovala v expanzi na soucasnych 32 tymil a stale vétsi pocet
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televiznich smluv v prabéhu 90. let vytvofil z NFL nejvynosnéjsi sportovni ligu v USA (Fandom,
2011).

4.5.1.1. Pocatky

Fotbal se poprvé profesionalizoval v roce 1892, kdy prvni dva hraci poprvé obdrzeli penize
za hrani fotbalu v Zapadni Pensylvanii (Peterson, 1997, s. 75). Podle autora byl od 90. let 19. stoleti
a v prvnim desetileti 20. stoleti profesionalni fotbal primarné regionalnim sportem, pficemz vétSina
zapasl byla soustfedéna v jediném statu, neexistovaly narodni ligy ani profesionalni, navzdory
¢etnym pokustim o jejich zalozeni. Regionalni ligy se podle n&j ale postupné spojily do lig riizného
stupné organizace, jednou z nejvyznamnéjsich byla liga v Ohiu. V prabéhu roku 1919 se vyvinuly
dvé neformalni mezistatni ligy, jedna kolem vychodniho pobiezi (zejména New York, New Jersey
a Philadelphia) a dal$i soustiedéna kolem stfedozapadni oblasti (Illinois, Indiana, Minnesota,
Wisconsin, Ohio a severni ¢ast statu New York) coz bylo zakladem toho, co se pozdéji zacalo

nazyvat narodni fotbalovou ligou, NFL (Peterson, 1997, s. 77).

4.5.1.2. Zrozeni nové ligy

20. srpna 1920, v Cantonu ve stat¢ Ohio, byla vytvotrena liga, pivodné jako konference
amerického profesionalniho fotbalu sestavajici pouze z tymti Ohio League, 0 mésic pozd¢ji se
ptidalo nékolik dalsich tymi z okolnich lig (Peterson, 1997, s. 81). Jak uvadi dale, byla vytvofena
liga 0 jedenacti zakladajicich tymech a 24. ¢ervna 1922 organizace, ktera nyni sidli v Columbusu
ve stat¢ Ohio, zménila sviij ndzev na Néarodni fotbalovou ligu. Na ligovych setkdnich pted sezonou
1933 byly do NFL pfijaty tfi nové tymy a deset existujicich tymt bylo poté reorganizovano na
vychodni a zapadni divizi (Peterson, 1997, s. 81). Do vychodni divizi patfili podle autora
Philadelphia Eagles, Brooklyn Dodgers, New York Giants, Boston Redskins (nyni Washington
Football Team) a Pittsburgh Pirates (nyni Pittsburgh Steelers), v zapadni divizi byli Chicago Bears,
Portsmouth Spartans, Chicago Cardinals, Green Bay Packers a Cincinnati Reds.

V roce 1934 se vSechny tymy z malych mést, s vyjimkou Green Bay Packers, ptestéhovaly
nebo byly nahrazeny tymy z velkych méstech, a dokonce i Green Bay zacal hrat ¢ast svych
domacich zapast ve vétsim Milwaukee (Peterson, 1997, s. 83). Kazdoro¢ni draft vysokoskolskych
hract se poprvé konal v roce 1936, prvni vysilana hra NFL v televizi byla 22. fijna 1939 (Fandom,
2011).
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Daleko vétsim sportovnim lakadlem ve 30. letech byl ovsem podle Petersona (1997, s. 92)
vysokoskolsky fotbal. Na konci druhé svétové valky, podle autora, zacal uz ale profesionalni fotbal
soupefit s vysokoskolskymi zapasy o pozornost fanouskt. Zmény pravidel a inovace vedly k
rychlejsi hie s vysSim skore, liga se také dale rozsitila z vychodu a sttedozapadu USA na zapadni
pobiezi (Peterson, 1997, s. 94). V roce 1958 dle Petersona (1997, s. 102) hrali proti sob&é Baltimore
Colts a New York Giants. Byl to prvni celostatné vysilany fotbalovy zapas a v kombinaci s jeho
napinavym koncem, jak tvrdi, vyrazné ptispél ke zvySeni popularity NFL a diky témto postupnym

kriickiim si profesionalni fotbal vyslouzil misto mezi vyznamnymi americkymi sporty.

NFL drzela monopol na profesionalni fotbal ve Spojenych statech po vétSinu padesatych
let, v 60. letech skupina potencialnich vlastniki klubti profesionalniho fotbalu vytvofila novou ligu,
Americkou fotbalovou ligu (AFL). (Peterson, 1997) Ob¢ ligy, podle autora, oznamily dohodu o
slouceni 8. ervna 1966, od té doby potadaji spolecny zapas na konci sezony mezi dvéma ligovymi
mistry, v dnesni dobé dobfe znam jako zapas o Super Bowl. V roce 1970 upozoriiuje, ze se ligy
plné spojily pod ndzvem Narodni fotbalova liga a rozd¢€lily se na dvé konference se stejnym poctem
tymi. NFL pfijala mnoho inovaci AFL, v¢etné jmen na dresech hracu, naboru na malych vysokych
Skolach, sdileni televiznich pfijma, ¢i pravidel vice uzptisobenych uto¢nému fotbalu (Peterson,

1997).

4.5.1.3. Moderni éra

a zvysila svoji vyznamnou roli v americké kultuie, Super Bowl se stal neoficidlnim statnim svatkem

a nejsledovangjsim televiznim programem (Fandom, 2011).

Od t¢ doby se objevilo, podle Fandom (2011), n€¢kolik pokust o vznik novych konkurentt
NFL, ale zadny neuspél. USFL byla dobfe financovana, ale utrpéla rozhodnutim ptesunout své
zapasy z jara na podzim, ktery byl hlavnim hracim obdobim NFL (Fandom, 2011). Dal$im pokusem
byla, podle nich, XFL zaloZena v roce 2001 zanikla ale uz v roce 2010 s pokusem o restart soutéze
v roce 2020, ale i kviili covidové pandemii byl projekt po roce zase ukoncen. United Football
League, ktera byla zaloZena v roce 2009, plivodné planovala byt pfimou konkurenci pro NFL jak
S platy, tak tymy srovnatelnymi s NFL v New Yorku a Los Angeles (Fandom, 2011). Po ¢étyfech

letech podle stranek ale UFL skoncila, kvili obrovskym finanénim ztratam.

V poslednich letech se NFL rozsifila na nové trhy mimo USA, po€inaje pravidelnou sérii

exhibi¢nich zapasii znamych jako American Bowl, poté evropskou rozvojovou ligou, ktera
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vyvrcholila dnes jiz neexistujici NFL Europe (Fandom, 2011). Po¢inaje rokem 2005, jak uvadéji
stranky, zacala liga potadat pravidelné zapasy mimo USA, prvni v Mexico City v Mexiku, poté od
roku 2007 v Londyné a od roku 2008 v Torontu, v Kanadg¢. 28. fijna 2007 se poprvé na londynském
stadionu Wembley, pro 90 000 platicich divaki, odehralo utkani mimo tzemi Severni Ameriky,
mezi Miami Dolphins a New York Giants (Fandom, 2011). Jednalo se podle nich o finan¢ni uspéch
s témét 40 000 prodanymi vstupenkami do devadesati minut od zahajeni prodeje a navstévnosti
hraciho dne ptes 80 000 divaki. Od sezony 2008—09, také jak upozorniuji, Buffalo Bills hrali jedno
ligové utkani v Torontu, v roce 1998 NFL oteviela v Mexiku kancelar nazvanou NFL México a

oznacila Mexiko za klicovy trh mimo USA.

4.5.2. NCAA College Football — Univerzitni americky fotbal

Vysokoskolsky fotbal je americky fotbal, ktery hraji tymy studentskych sportovct z
americkych univerzit, vysSich Skol a vojenskych akademii (Vancil, 2000, s. 21). Jak autor
upozoriiuje, na rozdil od vétSiny ostatnich sportti v Severni Americe neexistuji v americkém fotbalu
zadné oficialni organizace nizSich lig. Proto je, podle né&j, univerzitni fotbal obecné povazovan za
druhou, nizsi vrstvu amerického fotbalu ve Spojenych statech. V nékterych oblastech zemé je vSak

univerzitni fotbal popularné;jsi nez profesionalni fotbal a na poc¢atku 20. stoleti byl univerzitni fotbal

vvvvvv

Ve vysokoskolském fotbalu mé& hraciv vykon pfimy dopad na jeho Sance stat se
profesionalnim fotbalistou (Vancil, 2000, s. 24). Jak autor zdlraziuje, nejlepsi univerzitni hraci
vstupuji na draft do NFL po tfech az ctytech letech vysokoskolského hrani, pfi¢emz NFL pii tomto
jarnim draftu vybere pouze 256 hraci ze vSech univerzitnich hracu, a ti, ktefi nejsou vybrani, se

mohou pokusit dostat do NFL jako nedraftovani volni hraci.

Dokonce i po vzniku profesionalni narodni fotbalové ligy (NFL) ziastal univerzitni fotbal v
USA velmi popularni. Ackoli ma vysokoskolsky fotbal mnohem mén¢ talentované hrace oproti
svému profesiondlnimu protéjsku, diky poctu fanouskd, kteifi sleduji vysokoskolské zapasy, se
muze po finanéni strance NFL rovnat (Vancil, 2000, s. 22). Zapasy divize I, tedy té nejvyssi arovné
se hraji na obrovskych stadionech, z nichz, jak autor uvadi, Sest stadioni ma pocet mist k sezeni
presahujici ¢islo 100 000. V mnoha ptipadech vyuzivaji vysokoskolské stadiony lavicové sezeni na
rozdil od sedadel s opéradly a loketnimi opérkami jako je tomu na profesiondlnich zapasech, to
umoznuje, podle autora, tymim dosdhnout mnohem vyssi navstévnosti. Vysokoskolskym

sportovctim, na rozdil od hraci v NFL, NCAA neumoziuje vyplacet mzdy, vysoké skoly mohou
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poskytovat pouze nepenézni odmény, jako jsou sportovni stipendia zajistujici vyuku, ubytovani a
knihy (Vancil, 2000, s. 27).

Po obrovském uspéchu zapasu o Super Bowl v NFL v roce 1958 se univerzitni fotbal na
narodni urovni tésil stejné popularité jako NFL, ob¢€ asociace tézily z nastupu televize, od konce 50.
let se NFL stala narodnim populdrnim sportem, zatimco univerzitni fotbal si udrzoval silné
regionalni vazby (Vancil, 2000, s. 29). Vzhledem k tomu, Ze se profesionalni fotbal stal fenoménem
celostatni televize, snazil se o totéz i univerzitni fotbal. Autor si v§imd, ze v padesatych letech
minulého stoleti si univerzita Notre Dame vytvofila vlastni televizni sit’ pro vysilani svych zapast,
ale 1 pfesto si nakonec univerzitni fotbal uchoval pfevdzné regionalni charakter. Televize ABC
Sports zacala vysilat celonarodn¢ jeden zépas tydné€ v roce 1966 a poprvé prinesla narodnimu

publiku kli¢ové zapasy (Vancil, 2000, s. 30).

4.5.3. Geografické rozlozeni klubl NFL

NFL se sklada z 32 tymt rozdélenych do 2 konferenci. Narodni fotbalové konference (NFC)
a Americké fotbalové konference (AFC). Kazda konference se dale déli do 4 divizi. Vychodni,
severni, jizni a zapadni divize. Rozlozeni vSech 32 tymi v Severni Americe je vidét na prilozené

map¢ (obr. 1).
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Obrazek 1 - Geografické rozloZeni klub( (zdroj: sportleaguemaps.com)
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5. Prakticka cast

5.1. Vymezeni a charakteristika oblasti

V této kapitole bude vymezeno tzemi, které bude cilem ukazkového sportovniho zéajezdu.
Stejné jako je obyvatelstvo USA silné koncentrovano pii zdpadnim a vychodnim pobiezi jsou i
kluby amerického fotbalu koncentrovany v téchto nejvétsich méstech a aglomeracich. Na zaklad¢
tohoto rozdéleni budou navrZeny v bakaldiské praci tfi rizné potencialni sportovné-pozndvaci
zdjezdy. Jeden na severovychod, druhy na jihovychod a tfeti na jihozdpad USA. Samoziejmé
moznych navrhti je bezpocet vzhledem k rozloze USA i samotnému rozlozeni klubti po celém

uzemi, ale tyto tfi navrhy provedou turistu po vyznamné ¢asti z nich, v kratkém ¢asovém obdobi.

Dané piedstaveni oblasti neni kompletni ukazkou uzemi, pfimo naopak, ale dostatecné
slouzi jako zékladni pomicka a ukazka ptipadnych moznosti. Na obrazku 2 je toto zakladni

rozde¢leni iizemi, ze kterého budu vychézet pfi planovani cesty, zndzornéno.

.« HAWAII
" - =
sk

"9

Obrdzek 2 - Politicko-geografické oblasti USA (zdroj: ostrava.educanet.cz)
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5.2. Zhodnoceni moznych variant délky a struktury zajezdu

Z dotaznikového Setfeni kap. 5.4.4. vyplynulo, ze preference respondentti byly nasledujici.
Mc¢lo by se jednat o zajezd do USA s rovnomérné rozlozenym ¢asem mezi poznavacimi aktivitami
a americkym fotbalem. Doba trvani by se méla pohybovat mezi 1-2 tydny, s ubytovanim v hotelu,

stravovanim ve formé¢ polopenze a s pobytem absolvovanym s kamaradem.

Samotné zapasy NFL se uskuteciiuji v soucasné dobé pouze ve tiech statech. Ve Velke
Britanii, Mexiku a USA. Nutno podotknout, Ze v Mexiku se jedna maximalné o dva zapasy za rok
a ve Velké Britanii je to maximaln¢ Sest zapasu za rok. Vétsina zapasi se stale hraje na izemi USA,
a proto bude v této bakalatské praci vytvoren jako navrh realizace sportovniho zajezdu praveé zajezd

do tohoto statu.

Doba trvani samotného zajezdu se muze pohybovat od par dni, coz je ¢as vhodny pfi
navstéve utkani ve Velké Britanii, respektive v Londyné az po n€kolik tydnt, coz je doba vhodna
pro uskutecnéné sportovné poznavaciho zajezdu po USA. V piipad¢ této bakalarské prace je zdjezd
realizovan na obdobi dvou tydnd. Tato doba jednak vyplynula jako nejcastéji preferovana
Vv dotaznikovém Setieni a za druhé kvuli logistickym otazkam, kdy je snadnéjsi a vhodnéjsi poznat

dikladné jen ¢ast izemi nez sice uzemi celg, ale diky ¢astym piejezdiim jen povrchné.

Protoze je americky fotbal sport hrany jednotlivym tymem jen jednou tydné (Ctvrtek—
nedéle) je nutné, aby byl vytvoieny zajezd kombinaci zajezdu poznévaciho a zdjezdu za americkym
fotbalem, respektive i za jinymi americkymi sporty, které se v daném obdobi hraji. Proto také i

z tohoto divodu je jako forma ubytovani zvolen hotel s polopenzi.

5.3. Porovnani jiz existujicich moznosti zajezdU

Cilem této kapitoly bylo zjistit, které cestovni kancelafe specializujici se na sportovni
zajezdy nabizeji produkt se zaméfenim na americky fotbal. V pfiloZzené tabulce 1 je seznam téchto
kancelafi a sportil, na ktery se orientuji, tedy nejen samotného amerického fotbalu, ale 1 vSech
ostatnich sportti, které maji ve své nabidce. Analyza byla uskutecnéna pomoci internetového
vyhledévani v tinoru 2021, kdy za pomoci klicového hesla ,,sportovni zajezdy* byly vyhledavany
subjekty nabizejici hledany produkt. Na zaklad¢ tohoto vyhledavani byl sestaven soupis sedmi

internetovych poskytovatelt zajezdl, které na svych strankach produkt se sportovni tématikou

nabizely.
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5.3.1. Nabizené sportovni zajezdy cestovnimi kancelaremi

Z provedeného priizkumu je patrné, ze v Ceské republice existuje sedm hlavnich cestovnich
kancelafi, které nabizeji sportovni zajezdy. VSechny kanceldfe ze seznamu nabizeji z4jezdy na
nejoblibenéjsi sporty u nas, tedy fotbal, ledni hokej, tenis a formuli 1. VétSina z nabizenych
kancelari doplnuje svoji nabidku jest¢ dalSimi sporty, jako basketbal, biatlon, UFC, rugby ¢i
atletika. Ale pouze dvé cestovni kancelafe nabizeji ve svém portfoliu také moznost navstivit zapas
amerického fotbalu. Témito dvéma cestovnimi kancelafemi jsou Czech Sport Travel a

CEZPROKA.

5.3.2. Cestovni kanceldr Czech Sport Travel

Cestovni kancelai Czech Sport Travel, se sidlem v Praze, ptsobi v oblasti sportovnich
z4jezdi relativné kratkou dobu. Vznik cestovni kancelare se datuje do roku 2010. Cestovni kancelar
disponuje Sirokou nabidkou sportovnich zajezdt. Mezi standardy, které na svych strankach
propaguji, patii navrzeni n€kolika variant zajezdli s presné definovanym rozpoctem, piipadné
uzpiisobeni podle dalSich pfani klienta, zajisténi dopravy z mista ur¢eného klientem az do cilového
pusobisté, doprovod a vyklad od odborného privodce, pfipraveni individualnich programu pro
kazdého Clena vypravy, spole¢na konzultace s klientem, zajisténi drest, vlajek, $al ¢i zaptjceni

automobilu.

5.3.3. Cestovni kancelai CEZPROKA

Cestovni kancelat CEZPROKA se sidlem v Praze patii mezi nejstarsi cestovni kancelafe v
Ceské republice, zalozena byla v roce 1994. Jedna se o cestovni kancela zabyvajici se predevsim
sestavovanim dovolené na miru. Jako okrajové sluzby cestovni kancelaf zatizuje 1 dal$i cestovni
sluzby. Od zajisténi viza do zahranici, pies cestovni pojiSténi az po vstupenky a sportovni zazitky

v cilové destinaci.
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Cestovni kancelar Nabizené sporty

Fotbal Tour Fotbal, Tenis, Formule 1, UFC

Fotbal, Tenis, Formule 1, Ledni hokej, Basketbal, Atletika, Box, Americky

Czech Sport Travel fotbal, Rugby, Cyklistika, Moto GP, Snooker, Hdzena

Slan Tour Fotbal, Ledni hokej, Tenis, Dostihy, Biatlon, Formule 1
Sport Sen Fotbal, Tenis, Formule 1, Ledni hokej

Fotbal, Ledni hokej, Tenis, Biatlon, Formule 1, Basketbal, Rugby, Americky

Sportovni Zajezdy fotbal. Moto GP

Smart Go Fotbal, Ledni hokej, Tenis, Formule 1

Cesty za sportem Fotbal, Formule 1, Golf, Ledni hokej, Tenis

Tabulka 1 - Cestovni kanceldre nabizejici sportovni zdjezdy (zdroj: vlastni setreni)

5.4. Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setieni tykajici se sportovnich zajezdi probéhlo elektronickou formou na
strankach survio.com. Dotaznik je vytvofen tak, aby pfinesl dalezité informace k zodpovézeni
stanovenych otazek ze sledovanych oblasti. Dotaznik s ndzvem ,,Nové trendy v cestovnim ruchu —

Americky fotbal“ se nachazi v piiloze.
Hlavni oblasti, na které hleda dotaznikového Setfeni odpovédi, jsou:

I. Uast na sportovnim zajezdu v minulosti
Il. Zajem o americky fotbal
I11. Preferované parametry sportovniho zajezdu na americky fotbal z pohledu destinace,

ceny, naplné a délky

Dotaznik obsahuje tii dil¢i oblasti. Cilem prvni ¢asti bylo objasnit, zda uz maji respondenti
zkuSenost s n¢jakou formou sportovniho zéjezdu. Pokud respondent mél jiz néjakou zkusenost se
V dotazniku je pouzit termin sportovni zdjezd, v teoretické Casti je chapan tento termin jako
sportovni cestovni ruch ¢i event turismus. Cestovni kancelafe tento druh zajezdu ve své nabidce
prodavaji pod nazvem sportovni zdjezd a pro snadné pochopeni otazek respondenty, byl 1 tak

prezentovan tento produkt v dotazniku. Poslednimi otazkami této ¢asti dotazniku mélo byt dosazeno
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zjisténi zajmu o absolvovani zdjezdu znovu, ¢i naopak divodi dosavadni neucasti a piipadného

zajmu v budoucnu.

Cilem druhé ¢asti bylo zjistit, zda se respondenti zajimaji o americky fotbal. Pokud ano, tak
jak dlouho se o n¢j zajimaji a jestli jako piimy ¢i televizni divak. Cilem tieti ¢asti dotazniku bylo
ziskat informace o preferencich respondentl pii absolvovani sportovniho zdjezdu na americky
fotbal. Respondenti volili ze statu, kam by se z4jezd uskutecnil, primarniho zaméteni zajezdu, délky

trvani, druhu ubytovani, formy stravovani a toho, s kym by zajezd absolvovali.

5.4.1. Dotaznik

Dotaznik byl vytvofen Cisté v digitadlni form& pii vyuziti internetové platformy Survio
(http://www.survio.com/cs/). Survio.com je internetovy nastroj pro snadnou tvorbu online
dotaznikti. Dotaznik byl cely umistén na webovych strankach sluzby a byl dostupny z jakéhokoli
internetového prohlizece. Uzivatel nemusel do svého pocitace nic stahovat ani instalovat. Dotaznik
byl  volné¢  pfistupny  pies pfimy odkaz  dotazniku  https://www.survio.com/
survey/d/O9K3R4Q7H909Q7Z0V. Prvni odpovéd byla ve sluzbé zaznamenana 16. 03. 2021 a
posledni 29. 04. 2021. Doba, kterou mohli respondenti vyuZit k vyplnéni dotaznikového Setfeni byla
tedy 44 dni, poté byl sbér odpovédi autorem kde dni 30. 04. 2021 ukoncen.

K sifeni dotazniku byl pouzit zptusob uskute¢nény pies zajmové webové stranky o
americkém profilu nfl.cz, na kterych byl v diskuzni skupiné na discordu sdilen pfimy odkaz
spole¢n¢ s popisem dotazniku. Discord je nova komunikacni platforma pro komunity. Zpisob sifeni
online byl pouzit z divodu ziskani dostate¢ného poctu odpovédi, a z autorova kvantitativniho
vyzkumného pfistupu. Odpovédi byly v programu Microsoft Excel zpracovany pro ptrehlednou
interpretaci vysledkd. Odpovédi jsou shrnuty a komentovany v kapitole 5.4.4. Vyhodnoceni

dotaznikového Setieni.

5.4.2. Respondenti

Respondenty byli navstévnici zdjmovych webovych stranek o americkém fotbalu nfl.cz. U
zajmového webu byl predpoklad, ze by se zde méli nachézet respondenti potencidlné se zajimajici
o zajezd na americky fotbal nebo alespon uz majici zkuSenosti se sportovnim zajezdem. Z jejich

odpovédi je predpoklad vyvodit preferované parametry potencionalniho zajezdu k vytvoteni.
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5.4.3. Obsah dotazniku

Dotaznik obsahoval privodni dopis, vV némz byl divod vytvoreni dotazniku a predstaveni
samotného vyzkumnika. Dotaznik byl tvofen celkem dvaceti otazkami, z toho Sestnacti
prizkumnymi a ¢&tyfmi identifikacnimi otazkami. V dotazniku byly zvoleny uzaviené a
polouzaviené otazky. Polouzaviené otazky jsou podle Trousil, JaSikova (2015, s. 66) uzaviené
otazky, u nichz je nabizena i moznost volné odpoveédi. Odpovédi v dotazniku byly selektovany
filtracnimi otazkami. Ty podle Trousila a Jasikové (2015, s. 66) ¢leni dalsi otazky respondentt v

dotazniku, podle toho, jak odpovidali v pfedchozich otazkach.

Nize v textu je uvedeno piesné znéni otazek a moznosti odpovédi, divody jejich formulace, a také

co bylo cilem zjistit u jednotlivych otazek.

Otazka ¢. 1: Absolvovali jste sportovni zajezd do zahranici, tedy cestu za ucelem zucastnit se
sportovni akce jako divak? (Ano/Ne)

Typ: uzavtena, povinna

Cilem otazky bylo zjistit, zda respondenti absolvovali sportovni zajezd. V otazce prevzaté
z Miklosko (2016) je definovano co vlastné pojem sportovni zajezd znamena. Divodem bylo, aby

dotazovany ukazal osobni zajem o sportovni zajezd jiz v minulosti.

Dotaznik se zde rozdélil na dvé ¢asti. Nasledovaly dvé otazky (2. a 3.) pro respondenty, kteti

Vv predchozi otazce uvedli ano a dvé otazky (4. a 5.) pro ty, ktefi odpoveédéli ne.

Otazka ¢. 2: Chtéli byste sportovni zajezd absolvovat znovu? (Ano/Ne)

Typ: uzavtena, filtracni, nepovinna

Toto je prvni otazka pro ty z dotazovanych, ktefi v minulosti uz sportovni zajezd absolvovali, Takto
polozena otazka meéla zjistit, zda by dotazovani méli zajem zucastnit se takového sportovniho

zéjezdu znovu, tudiz zda by potencialné méli zdjem o zajezd vytvoreny v této bakalarské praci.

Otazka €. 3: Jakou formou se dany zajezd konal? (Individualne/S cestovni kancelari)
Typ: uzavtena, filtracni, nepovinna
Cilem této otazky bylo zjistit, zda dotazovany cestoval organizované, za pomoci cestovni kancelare

¢i individualng, neorganizované a celou cestu si logisticky zajiStoval sam.
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Otazka ¢.4: Z jakého duvodu jste Zadny zajezd neabsolvoval/a? (Nevédel(a) jsem o existenci
sportovnich zajezdi, Nemam dostatek financi, Nemam s kym, Nemam o to zajem, Jiny ditvod)

Typ: polouzaviena, filtrani, nepovinnd, jedna moznost

Toto byla prvni otdzka pro respondenty, kteti odpoveédéli ze zatim zadny sportovni zajezd
neabsolvovali. Cilem otazky bylo zjistit, pro¢ sportovni zajezd neabsolvovali. Respondent m¢l
moznost zvolit jen jednu mozZnost. Moznosti odpovédi byly vybrany na zakladé obecnych davodi
neucasti na tomto typu zajezdu dle Miklosko (2016). Otazka byla polouzaviena a respondenti méli

moznost V ramci odpovédi jiny ditvod uvést i vlastni motiv neticasti.

Otazka ¢. 5: Chtéli byste takovy zajezd nékdy absolvovat? (Ano/Ne)

Typ: uzaviena, filtra¢ni, nepovinna

Toto byla druha otazka pro respondenty, ktefi odpovédéli v otazce Cislo 1 to, Ze zatim neabsolvovali
zadny sportovni zajezd. Cilem bylo zjistit, zda by dotazovani méli zajem se né€kdy zcastnit

takového zajezdu.

Otazka ¢. 6: Zajimate se o americky fotbal (Ano, sleduji vsechny zdpasy, dostupné novinky,
informacni webylAno, divam se predevsim na zapasy/Ano, obcas se podivam na zajimavy zdpas/Ne,
o americky fotbal se viibec nezajimam,)

Typ: uzavtena, povinna

Cilem otazky bylo zjistit samotny vztah dotazovanych k americkému fotbalu. Diivodem otazky bylo

vyfiltrovat dotazované pro dalsi ¢ast dotazniku.

Otazka €. 7: Pokud se zajimate, jak dlouho? (Pokud ne, prejdéte na otazku 8) (Méné nez rok/ 1
rok — 3 roky/4 roky — 7 rokii/Déle nez 7 rokii)

Typ: uzavtena, filtracni, nepovinna

Cilem otazky bylo zjistit délku zajmu o americky fotbal z divodu ptedpokladu, ze dlouhotrvajici

zajem zvySuje také zdjem o navstévu zapasu na ,,vlastni o€i®.
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Otazka ¢. 8: UzZ jste nékdy navstivil utkani amerického fotbalu? (4no, ale pouze utkani ceske
ligy/Ano, byl jsem na utkani/ch v Londyné/Ano, navstivil jsem osobné zapasy v USA/ Ano, navstivil
jsem jak zapasy v Londyné, tak v USA/Ne, jesteé nikdy jsem na zadném nebyl)

Typ: uzaviena, povinna

Cilem otazky bylo zjistit pfedchozi osobni zkuSenosti s navstévou zapasu amerického fotbalu.

Diivodem bylo, aby dotazovany ukazal zajem o osobni navstévu zapasu uz v minulosti.

Otazka ¢. 9: Mél/a byste zajem o organizovany zajezd na americky fotbal do zahranici?
(Ano/Ne)
Typ: uzaviena, povinna

Cilem otazky bylo zjistit predbézny z4jem dotazovaného o zajezd na americky fotbal.

Nasledovalo sedm filtranich otazek (10. az 16.) pro skupinu respondentd, ktefi by mé¢li zajem o
organizovany zajezd na americky fotbal. Pokud respondent nemél zijem o takovy zajezd

nasledovaly pro né¢j uz jen otazky 17 az 20.

Otazka ¢. 10: Do jakého statu byste preferoval/a zajezd (Velka Britanie/USA/Mexiko/Jiny stat)
Typ: polouzaviena, filtracni, nepovinna

Cilem otazky bylo zjistit, do jaké zemé by respondenti radi absolvovali sportovni zajezd.
Dotazovanym byl piedlozen vybér ze zemi, kde se momentalné hraji zapasy NFL a moznost jiné,
pokud by méli zdjem absolvovat i zajezd na jinou soutéz amerického fotbalu. Respondent mél za
ukol vybrat pouze jednu odpovéd’. Byly vybrany moznosti odpovédi na zékladé autorovy znalosti

tématu a navrhnuty respondentim k vybéru.

Otazka ¢. 11: Jaké byste preferoval/a zaméreni zajezdu? (Sportovni zdajezd zaméreny cisté na
americky fotbal/ Rovnomérné rozloZeni casu na poznavaci zdjezd a zaméreni se na americky fotball
Melo by se jednat o poznavaci zajezd s navstévou zapasu americkeho fotbalu)

Typ: uzavtena, filtracni, nepovinna

Cilem bylo zjistit preference rozlozeni straveného Casu v zahrani¢i u respondentl, kteti méli
predbézny zéjem o zdjezd. Odpovédi méli pomoci vytvoftit produkt, ktery by vyhovoval vétSinové
¢asti respondentli. Respondent mél za tkol vybrat pouze jednu odpovéd’. Byly vybrany moZnosti

odpovédi na zaklad¢ autorovy znalosti tématu a navrhnuty respondentiim k vybéru.
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Otazka ¢. 12: Jakou byste preferoval/a dobu trvani zajezdu? (Vikend/Tyden/14 dni/2—4 tydny/
Vice nez 4 tydny)

Typ: uzavfena, filtra¢ni, nepovinna

Cilem bylo zjistit preference o délce straven¢ho ¢asu v zahrani¢i u respondentti, kteti meli
predbézny zajem o zdjezd. Odpoveédi méli pomoci vytvoftit produkt, ktery by vyhovoval vétSinové
¢asti respondentli. Respondent mél za tkol vybrat pouze jednu odpovéd’. Byly vybrany moznosti

odpovédi na zaklade autorovy znalosti tématu a navrhnuty respondenttim k vybéru.

Otazka ¢. 13: Jakou formu ubytovani byste preferoval/a?
(Motel/Pension/Hotel/Hostel/Ubytovani v soukromi/Jiné)

Typ: polouzaviena, filtra¢ni, nepovinna

Cilem bylo zjistit preference o form¢ ubytovani v zahranici u respondentd, kteii méli predbézny
zajem o zajezd. Odpoveédi méli pomoci vytvorit produkt, ktery by vyhovoval vétSinové casti
respondentil. Respondent mé&l za tkol vybrat pouze jednu odpovéd. Byly vybrany moZnosti
odpovédi na zéklad€ autorovy znalosti tématu a navrhnuty respondentiim k vybéru. Respondentovy

byla dana i moznost volné odpovédi.

Otazka ¢. 14: Jakou formu stravovani byste preferoval/a? (Plna penze/Polopenze/Vliastni)

Typ: uzavtena, filtracni, nepovinna

Cilem bylo zjistit preference o form¢ stravovani v zahranici u respondentt, kteti méli predbézny
zdjem o zdjezd. Odpoveédi méli pomoci vytvofit produkt, ktery by vyhovoval vétSinové casti
respondenti. Respondent mé¢l za kol vybrat pouze jednu odpovéd. Byly vybrany moznosti

odpovédi na zakladé autorovy znalosti tématu a navrhnuty respondentiim k vybéru.

Otazka €. 15: S kym byste absolvoval/a dany zajezd? (Sam/S rodinou/S kamaradem, kamarady/
Jiné)

Typ: polouzaviena, filtracni, nepovinna

Cilem bylo zjistit s kym by respondent, ktery mél predbézny zajem o zajezd, dany zajezd stravil.
Odpovédi méli pomoci vytvorit produkt, ktery by vyhovoval vétSinové casti respondenti.
Respondent mél za ukol vybrat pouze jednu odpovéd’. Byly vybrany moznosti odpovédi na zakladé
autorovy znalosti tématu a navrhnuty respondentiim k vybéru. Respondentiim byla dana i moZnost

volné odpovedi.
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Otazka ¢. 16: Povazujete USA za dostatecné atraktivni cil sportovné orientovaného zajezdu
(Ano/Ne)
Typ: uzavfena, filtra¢ni, nepovinna

Cilem bylo zjistit obecnou atraktivitu USA jako cile sportovné orientovaného zajezdu.

Na zavér dotazniku jsou niZe uvedené identifikacni otazky.

Otazka ¢. 17: Uved’te VaSe pohlavi. (Zena/Muz)

Otazka ¢. 18: Jaky je Vas v€k? (17 let a ménel18-25 let/26-35 let/36-45 let/46 let a vyse)

Otazka ¢. 19: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani? (Zdakladni/Stredoskolské/Vyssi odborné/
Vysokoskolské)

Otazka &. 20: V jakém kraji CR Zijete?

5.4.4. Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni

Dotaznikového Setieni se zucCastnilo celkem 61 respondentt. Otazky byly publikovany na
diskusni discordové skupiné stranek nfl.cz. Vyplnény dotaznik nazpét odeslalo 59 muzt a 2 Zeny
z celkové poctu 848 registrovanych uzivatelll v této diskusni skuping. Unikatnich nickt, po odecteni
duplicitnich, je na foru 763. Z toho je ale jen 489 téch, kteti se prihlasili alesponl jednou za posledni
mésic. Coz ¢ini ucast na dotaznikovém Setfeni 12,5 % =z aktivnich uzivateli. Podil muzi
v odpovédich je vice nez 97 %. Nejvice respondentd, celkem 41 z 61 je zafazeno do kategorie 26-
45 let, tj. 67 % ze vSech zucastnénych. Vétsina dotazovanych uvedla za své bydlist¢ nektery

z ¢eskych krajt, zbylych 34 % procent uvedlo jako trvalé bydlisté Slovenskou republiku.

Otazka ¢. 1: Absolvovali jste sportovni zajezd do zahranici, tedy cestu za u¢elem zucastnit se
sportovni akce jako divak? (Ano/Ne)

Na tuto otazku, jako povinnou, odpovédélo vsech 61 respondenti. VEtsi ast z respondenti
uvedla, Ze zatim neabsolvovala zadny sportovni zajezd do zahranici, celkem 54 % (33). Zbylych 28
(46 %) se takového zajezdu do zahrani¢i jiz Gcastnilo. Mezi 31 respondenty s vysokoskolskym
vzdélanim se sportovniho zajezdu tcastnilo 16 (52 %). Podil ostatnich respondenti, ktefi se v

takového zajezdu zucastnily, je 33 % (12), tedy vyrazné niz8i nez u vysokoskolsky vzdélanych.
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= Ne = Ano

Graf 1 - Absolvovali jste sportovni zdjezd do zahranici? (zdroj: viastni Setieni)

Otazka ¢. 2: Chtéli byste sportovni zajezd absolvovat znovu? (Ano/Ne)
Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi absolvovali sportovni zajezd do zahranici (28).
Jednalo se v jejich piipadé o povinnou otazku a odpovédéli tedy vsichni. VSichni dotazovani

projevili zajem zucastnit se podobného zajezdu znovu.

Otazka €. 3: Jakou formou se dany zajezd konal? (Individuadlné/S cestovni kancelari)

Na tuto otdzku odpovidali opét pouze respondenti, kteti absolvovali sportovni zajezd do
zahranici (28). Jednalo se v jejich pfipadé o povinnou otazku a odpovédéli tedy vsichni. Pievazna
cast respondenttl cestovala individualné 82 %. Se zajisténim od cestovni kancelati cestovalo 18 %

respondentd.

= |ndividudlné = S cestovni kancelafi

Graf 2 - Jakou formou se dany zdjezd konal? (zdroj: vlastni setreni)
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Otazka ¢. 4: Z jakého duvodu jste Zadny zajezd neabsolvoval/a? (Nevédél(a) jsem o existenci

sportovnich zajezdi, Nemam dostatek financi, Nemam s kym, Nemam o to zajem, Jiny ditvod)

Na tuto otazku odpovidali tentokrat pouze respondenti, kteti neabsolvovali sportovni zajezd do
zahranic¢i (33). Vétsina respondentl to zdtvodnila nedostatkem financi (46 %), dalsim dulezitym

aspektem bylo to, ze neméli s kym (30 %).

= Nemam dostatek financi
= Nemdam s kym jet
= Jiny dlivod

Nevédél jsem o existenci

sportovnich zajezd(

= Nemdam zdjem o zdjezd

Graf 3 - Z jakého divodu jste Zddny zdjezd neabsolvoval/a? (zdroj: vlastni Setfeni)

Otazka ¢. 5: Chtéli byste takovy zajezd nékdy absolvovat? (Ano/Ne)

Na tuto otazku odpovidali opét pouze respondenti, kteti neabsolvovali sportovni zajezd do

zahrani¢i (33). Vsichni respondenti odpovédéli, ze by takovy zdjezd chtéli nékdy absolvovat.

Otazka €. 6: Zajimate se o americky fotbal? (4no, sleduji vsechny zapasy, dostupné novinky,
informacni webylAno, divam se predevsim na zapasy/Ano, obcas se podivam na zajimavy zdpas/Ne,

o americky fotbal se viibec nezajimam,)

Na tuto otazku, jako povinnou, odpovédélo vsech 61 respondentii. Nejvétsi cast respondenttl
(53) uvedla, ze aktivné sleduje vse, co se o americkém fotbalu objevi. At uz samotné zapasy, tak i

informace, které se tykaji hract ¢i jednotlivych klubd.
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Graf 4 - Zajimdte se o americky fotbal (zdroj: vlastni setreni)

Otazka ¢. 7: Pokud se zajimate, jak dlouho? (Méné nez rok/1 rok — 3 roky/4 roky — 7 rokii/ Déle

nez 7 rokit)

Na tuto otazku meli odpovidat pouze respondenti, kteti v predchozi otdzce odpovédéli, ze
se o americky fotbal zajimaji. VSichni respondenti odpovédéli ano sleduji, tedy i na tuto otazku
odpovidali vSichni. VéEtsina respondentt (54 %) odpovédéla, Ze se o americky fotbal zajimaji jiz

déle nez 7 let. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvoii respondenti s odpovedi 4-7 roki (26 %).

m Délénez7rokd = 4-7 rokl =1-3roky Méné nez rok

Graf 5 - Pokud se zajimdte, jak dlouho? (zdroj: vlastni Setreni)
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Otazka €. 8: Uz jste nékdy navstivil/a utkani amerického fotbalu? (4no, ale pouze utkani ceskée
ligy/Ano, byl jsem na utkani/ch v Londyné/Ano, navstivil jsem osobné zapasy v USA/ Ano, navstivil

jsem jak zapasy v Londyné, tak v USA/Ne, jesté nikdy jsem na Zadném nebyl)

Na tuto otazku odpovédélo vsech 61 respondentd. Vétsina respondentt (54 %) uvedla, ze

na zadném zapase amerického fotbalu jesté¢ nebyla. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvoii odpovédi

patfici do skupiny ano navstivil, ale jen utkani ¢eské ligy (34 %).

2%

m Ne, jesté nikdy jsem Zadné nenavstivil

= Ano, pouze utkani ceské ligy

= Navstivil jsem utkani v USA

Navstivil jsem utkani jak v USA, tak v
Londyné

Graf 6 - UzZ jste nekdy navstivil utkani amerického fotbalu? (zdroj: vlastni setreni)

Otazka ¢. 9: Mél/a byste zdjem o organizovany zajezd na americky fotbal do zahranici?

(Ano/Ne)

Na tuto otazku, jako povinnou, odpovédélo vSech 61 respondentd. VéEtSina respondentt

(90 %) uvedla, ze by méla zajem o organizovany zajezd na utkani amerického fotbalu.

= Ano = Ne

Graf 7 - Mél/a byste zdjem o organizovany zdjezd na americky fotbal do zahraniéi? (zdroj: vlastni Setfeni)
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Otazka ¢. 10: Do jakého statu byste preferoval/a zajezd? (Velka Britanie/USA/Mexiko/Jiny stdat)
Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi v predchozi otazce odpovédéli, ze
by méli zdjem o organizovany zajezd na americky fotbal (55). VétSina respondentid (87 %)

odpovédéla, ze by méla zajem o zajezd do USA, zbylych 13 % by preferovalo Velkou Briténii.

m USA = Velkd Britanie

Graf 8 - Do jakého stdtu byste preferoval/a zdjezd? (zdroj: vlastni Setreni)

Otazka ¢. 11: Jaké byste preferoval/a zaméreni zajezdu? (Sportovni zajezd zaméreny cisté na
americky fotbal/ Rovnomérné rozlozZeni ¢asu na poznavaci zdajezd a zaméreni se na americky

fotbal/ Mélo by se jednat o poznavaci zdjezd s navstévou zapasu amerického fotbalu)

Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovédéli, ze by méli zdjem o
organizovany zajezd na americky fotbal (55). Vétsina respondentl (67 %) odpovédéla, ze by méla
zajem o zajezd, ve kterém by byl rovnomérné rozdélen ¢as mezi poznavaci aktivity a americky

fotbal.
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® Rovnomérné rozlozeni ¢asu mezi
poznavani a sport

m Sportovni zajezd zaméreny na
americky fotbal

® Poznavaci zajezd s navstévou utkani
amerického fotbalu

Graf 9 - Jaké byste preferoval/a zaméreni zdjezdu? (zdroj: vlastni Setfeni)

Otazka ¢. 12: Jakou byste preferoval/a dobu trvani zajezdu? (Vikend/Tyden/14 dni/ 2—4 tydny/
Vice nez 4 tydny)

Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovédéli, ze by méli zajem o
organizovany zajezd na americky fotbal (55). Vétsina respondentt (65 %) odpovédé€la, ze by méla

zajem o zajezd, ktery by byl dlouhy 1-2 tydny.

¢

Graf 10 - Jakou byste preferoval/a dobu trvdni zdjezdu? (zdroj: vlastni Setfeni)

m 14 dni

= Tyden

= Méné neZ tyden

= 2 -4 tydny
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Otazka ¢. 13: Jakou formu ubytovani byste preferoval/a? (Motel/Pension/Hotel/Hostel/

Ubytovani v soukromi/Jiné)

Na tuto otdzku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovédéli, ze by méli zdjem o
organizovany zajezd na americky fotbal (55). Vétsina respondent (51 %) odpovédéla, ze by méla

zajem o ubytovani v hotelu. Ostatni moznosti byly zastoupeny relativné stejné.

= Hotel

= Motel

= Penzion
Hostel

= Soukrom{

m Jiné

Graf 11 - Jakou formu ubytovdni byste preferoval/a? (zdroj: vlastni Setfeni)

Otazka ¢. 14: Jakou formu stravovani byste preferoval/a? (Plnd penze/Polopenze/Viastni)

Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovédeli, ze by méli zajem o
organizovany zajezd na americky fotbal (55). Odpovédi respondentti byly rovnomérné rozprostieny

mezi polopenzi a vlastnim stravovanim (47 %, respektive 45 %).

= Polopenze

= Vlastni

= PIna penze

Graf 12 - Jakou formu stravovadni byste preferoval/a? (zdroj: vlastni Setreni)
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Otazka ¢. 15: S kym byste absolvoval/a dany zajezd? (Sam/S rodinou/S kamarddem, kamarady/
Jiné)
Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovedéli, Ze by méli

zajem o organizovany zajezd na americky fotbal (55). VétsSina respondentti (60 %) odpovédéla, ze

by jela na tento z4jezd s kamaradem, druhou alternativou byl rodinny zajezd (20 %).

m S kamaradem

= Srodinou

= Sam

Jiné

Graf 13 - S kym byste absolvoval/a dany zdjezd? (zdroj: vlastni Setreni)

Otazka ¢. 16: PovaZujete USA za dostatecné atraktivni cil sportovné orientovaného zajezdu?

(Ano/Ne)

Na tuto otazku méli odpovidat pouze respondenti, ktefi odpovédéli, ze by méli zdjem o
organizovany zajezd na americky fotbal (55). VSichni respondenti povazuji USA za dostate¢né

atraktivni cil sportovné orientovaného zajezdu.
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Na otazky 17, 18, 19, 20 odpovédélo vsech 61 respondentd.

Otazka &. 17: Uved’te Vase pohlavi. (Zena/Muz)
Otazka ¢. 18: Jaky je Vas v€k? (17 let a ménel18-25 let/26-35 let/36-45 let/46 let a vyse)

= MuZ = Zena m 36-45 = 26-35 = 18-25 w46+ m=17-

Graf 14 - Uvedte Vase pohlavi, Jaky je Vds vék? (zdroj: viastni Setreni)

A4

Otazka ¢. 19: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani? (Zakladni/Stredoskolske/Vyssi
odborné/Vysokoskolské)

2%

m VVysokoskolské = Stredoskolské = Zakladni Vyssi odborné

Graf 15 - Jaké je Vase nejvyssi dosaZené vzdélani? (zdroj: vlastni Setreni)
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Otazka &. 20: V jakém kraji CR Zijete?

25
M Jiné - Slovensko

M Praha

20 Jihomoravsky

Moravskoslezky

15 B Stredocesky

B Olomoucky

B Kralovéhradecky
10 I
M JihoCesky

21
9
7
H Vysocina
5 5
5 B Pardubicky
3 3 3
2 2 H Liberecky
1
0 0 0 0 W Zlinsky
0 l l l Bl - Y

Graf 16 — V jakém kraji CR Zijete? (zdroj: viastni Setfeni)

5.4.5. Analyza vyhodnoceni dotaznikového Setreni

W

V ramci dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, Ze se vEtsi Cast respondentd uz néjakého
sportovniho zajezdu zacastnila, 54 % dotazovanych. Z diivé&jsi prace (Miklosko, 2016) vyplynulo,
ze se n&jakého sportovniho zajezdu zucastnilo pouze 34 % dotazovanych v roce 2016. Nartst se da
vysvétlit jak vy$Sim zdjmem o samotné zajezdy, tak i jinou strukturou dotazovanych. Vétsina
respondentti (97 %) byla muzi, a protoze je sportovni zajezd silné provazan se sledovanim sportu,

a z toho plynoucim zazitkem lze timto zpiisobem zdGvodnit niz$i zkuSenosti U respondenti

diivéjsiho vyzkumu, kdy byl vyssi podil dotazovanych Zen.

Vétsina respondentli absolvovala sportovni zajezd individudlng, bez cestovni kancelate, a
to v 82 % ptipadi. To potvrzuje ptedchozi domnénku, Ze turisté nevyuZzivaji sluzeb cestovnich
kancelafi. Pfic¢ina nebyla dotaznikovym Setfenim zjistovana. Divodem muze ale byt nedostateéna
nabidka cestovnich kancelafi a také v dnes$ni dobé snadné zajisténi vstupenek a dopravy vlastnimi
silami. Analyza dale odhaluje, Ze vSichni respondenti by si sportovni zajezd chtéli zopakovat znovu.
At uz diky dobré zkuSenosti se zajezdem ¢i ziskanym zazitkiim. Hlavni ptekazkou v Gcasti je podle
respondentil nedostatek financi (46 %). VSichni respondenti, ktefi se v minulosti neucastnili

sportovniho zajezdu, by méli zajem takovy zajezd nckdy absolvovat. Vétsina (90 %) dotazovanych

uvedla, ze by méli zdjem o organizovany zajezd na americky fotbal.
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Vétsina respondentt (87 %) uvedla, Ze aktivné sleduje vSe, co se amerického fotbalu tyka.
Tento vysledek neni nijak piekvapivy, jelikoz se vybér respondentt délal selektivné na zaklade
registrace na specializovanych strankach o americkém fotbalu. VétSina respondentt (54 %) sleduje
americky fotbal déle nez 7 let, ale osobné na néjakém zépase bylo pouze 46 % dotazovanych.
Vsichni respondenti uvedli, ze USA povazuji za dostate¢né atraktivni cil sportovné orientovaného

zajezdu.

Preference respondenti byly nésledujici. Mélo by se jednat o zajezd do USA (87 %),
s rovnomerné rozlozenym ¢asem mezi poznavacimi aktivitami a americkym fotbalem. Doba trvani
by se méla pohybovat mezi 1-2 tydny (65 %), S ubytovanim v hotelu (51 %), stravovanim ve formé

polopenze (47 %) a pobyt by absolvovali s kamaradem (60 %).

5.5. SWOT analyza sportovné poznavaciho zajezdu do USA

Na zaklad¢ poznatki dotaznikového Setfeni byla vytvorena tato SWOT analyza, ve které
jsou shrnuty vysledky, které byly ziskany z odpovéedi respondentii. SWOT analyza je dale doplnéna

dalsimi poznatky, které vyplynuly z komunikace ve skupinové diskusi ve spole¢ném foéru nfl.cz.

VNEJSI (atributy prostiedi)

STRENGHTS (silné stranky)

Sport, jehoZ popularita v poslednich narista

Vékova struktura lidi zajimajicich se o americky fotbal
Vzdélanostni struktura lidi zajimajicich se o americky fotbal
Aktivné fungujici komunita

Minimalni konkurencni nabidka v oblasti amerického fotbalu

WEAKNESSES (slabé stranky) - THREATS (hrozby)

Velka vzdalenost ze sttedni Evropy Pri uspéchu naroste konkurence uz zavedenych CK
Omezené cestovani v dnesni dobé Relativné uzky okruh klientely v soucasnosti

Kratka doba pobytu Omezené cestovani v budoucnosti

Nelze obsahnout fanousky vSech tymu v jednom terminu. Maly zajem Zen o tento druh sportu - rodinna dovolena
Vysoka cenu zajezdu Potencial zdrazovani letecké dopravy v dobé postcovidové

Tabulka 2 - SWOT Analyza (zdroj: vlastni Setreni)

5.5.1. Vyhodnoceni SWOT analyzy

Ze samotné SWOT analyzy je patrné, Ze se jedna o sport, ktery ziskava na popularité. Diky
soucasné omezené nabidce z4jezdl orientovanych na americky fotbal je s timto produktem vysoka
Sance uspéSného proniknuti na trh cestovniho ruchu. Z dotaznikového Setteni bylo zjisténo, ze
typickym piedstavitelem zdjemce o americky fotbal je vysokoSkolsky vzdélany tticatnik. Takovy

typizovany turista ma potencialn¢ vyssi plat a uz zajistény osobni zivot, tudiz je u ného predpoklad
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vyssi ochoty takovy zdjezd absolvovat, a hlavné za n¢j zaplatit. Mezi pozitiva je potieba pocitat i
aktivni komunita, kterd se sdruzuje na socidlnich a sitich a finanéné vypomaha tvircim

zpravodajského servisu o americkém fotbalu.

Mezi slabé stranky patii vysoka cena zajezdu, coz je ovlivnéno piedevsim vzdalenosti ze
sttedni Evropy, kterou lze ptekonat pouze letecky. V soucasné covidové dobé Ize do slabych stranek
zahrnout omezené cestovani, které je ve skuteCnosti prakticky znemoznéno. Piestoze 14denni
turisticky zajezd se miize jevit s ohledem na standartni dovolenou jako dostacujici, v pripad¢
obrovskych vzdalenosti a velkého mnozstvi potencialné zajimavych mist k navstiveni je 14 dni
kratka doba. Mezi slabé stranky je potieba zatradit i nemoznost obsdhnout navstévu vSech tymu
V jednom terminu. V piipad¢ sportovné orientovaného zajezdu je tieba brat v potaz to, Ze vétsina

zajemci je fanouskem nékterého z klubt a nabidka zajezdi nemusi obsdhnout prave ten ,,jeho*
Klub.

Mezi prilezitosti je tfeba zatadit spolecny ¢eskoslovensky trh, coz je uz ziejmé ze struktury
respondentll dotaznikového Setfeni, kdy 1/3 dotazovanych je ze Slovenska. Jak vyplynulo
Z dotaznikd, je ucast na sportovnim zajezdu otdzkou spole¢ného prozivani zazitku s kamaradem.
Proto je nutné brat i v potaz zajemce, kteti doprovazi ptitele a nemaji za svtij oblibeny sport zrovna
americky fotbal, ale jiny sport jako basketbal, baseball ¢i ledni hokej. V piipad¢ vyssiho zajmu o
dany typ z4jezdu je urcité piileZitosti vytvoreni zajezdu, kdy bude poznavaci ¢ast zajezdu spolecna,
ale bude se lisit jednotlivymi zapasy v dané oblasti. I diky tomu, Ze je jedind moznost kontaktu

s NFL televizni pfenos mize byt reklama s nabidkou zajezdu piesné cilena v dobé zapasi.

Mezi hrozby patii relativné tizky okruh klientely, kdy po prvotnim zajmu o dany typ zajezdu
muize dojit k prudkému poklesu. Pii uspéchu konceptu naroste konkurence uz zavedenych
cestovnich kancelafi. Urcité 1ze zaradit mezi hrozby i1 potencialné nejasny vyvoj v letecké doprave
a dopravé obecné v blizké budoucnosti s reakci politikti na dobu post-covidovou. Oteviené se
Vv soucasnosti hovoti o zdrazovani letecké dopravy a neni jasné, kdy a jestli bude cestovani ,,pres
moie” opét povoleno v plivodnim rozsahu. Co urcit¢ hovoii proti tomuto druhu cestovani za

sportem je maly zajem Zen. A jsou to prave Zeny, které casto rozhoduji, jak se rodinné finance utrati.

5.6. Vzorové vytvoreni zajezdu

Pro samotnou bakalafskou praci byly vytvofeny tfi varianty sportovniho zajezdu do USA.
Z dtavodu relativniho pokryti hlavnich oblasti USA byly vytvoreny nabidky zajezdl na jihovychod,

jihozapad a severovychod USA. Kompletni zijezd vcetné cenové kalkulace bude uveden vSak
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pouze u jednoho z nich (5.8.3 Zajezd na severovychod USA). Zbylé dva zajezdy jsou v bakalarské
praci uvedeny jako ukéazka ptiblizného rozvrhu, jak by takovy zdjezd do dalSich dvou regionalné

pokryvanych oblasti mohl vypadat.

Jako inspirace pro samotné sportovni zajezdy slouzily uskutecnéné individualni navstévy
na tfech sportovnich zajezdech mezi lety 2018-2019 panem N. Kalinaiem. V itinerafich neni
zaznamenano prejizdéni ve méstech, piijCovani automobilil ve mésté ¢i dalsi konkrétni ikony, které
je potfeba mit v realizovaném zajezdu naplanované. Pro ucely této bakalarské prace ale postacuje

pouze tato forma, kdy jsou naplanované pouze zapasy, vylety a ubytovani.

J 24

Prestoze se jedna o sportovni zajezd na americky fotbal, v jednotlivych itinerafich jsou na
dny, kdy se americky fotbal nehraje naplanovany i navstévy jinych sporti. Stejn¢€ jako je na posledni
den naplanovano nakupovani, kdy pti spolecném zéjezdu s partnerkou je cileno i na spokojenost

zeny.
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5.6.1. Zajezd na jihovychod USA

Patek

Ctvrtek

14:45 - Odlet z Vidné

16:35 - Prestup v Londyné

21:00 - Prilet na letisté JFK v New Yorku

21:30 - Ubytovani v hotelu Quality Inn, Queens

Vylet do NP Great Smoky Mountains
20:30 - Dallas Cowboys @ CAROLINA Panthers

Patek

Sobota

08:10 - Odlet z New Yorku

10:50 - Prilet do Jacksonville

11:30 - Ubytovani Hyatt Regency Riverfront, Jacksonville,
Odpoledne - Pamatky okoli

Dopoledne - prohlidka mésta + obéd

14:00 - Odjezd z Charlotte

18:00 - Piijezd do Knoxville

18:30 - Ubytovani v Red Roof Inn & Suites Knoxville East
19:00 - Prohlidka mésta

Sobota

Nedéle

09:00 - Prohlidka mésta
13:00 - HOUSTON Texans @ JACKSONVILLE Jaguars
18:00 - Vecere + sledovani odpolednich zapast v baru

12:00 - CHATTANOOGA Mocs @ TENNESSEE Volunteers
16:00 - Odjezd z Knoxville

19:00 - Prijezd do Nashville

19:30 - Ubytovani v hotelu Super 8 by Wyndham, Nashville

Pondéli

Nedéle

09:30 - Odlet z Jacksonville

12:30 - Prilet do New Orleans

13:00 - Ubytovani v hotelu B on Canal, New Orleans
14:30 - Obéd v Hard Rock Cafe + prohlidka mésta
18:00 - GREEN BAY Packers @ NEW ORLEANS Saints

08:00 - Prohlidka mésta
12:00 - SEATTLE Seahawks @ TENNESSEE Titans
17:00 - Vecete +sledovani odpolednich a vecernich zapast

Pondéli

Utery

Dopoledne - Vylet na vznasedla do mocala
Odpoledne - Plavba parnikem po Mississippi
17:00 - Prohlidka mésta

09:55 - Odlet z Nashville

13:15 - Prilet do New Yorku

13:45 - Ubytovani v hotelu Hampton Inn Carlstadt
Odpoledne - Prohlidka mésta

20:15 - NEW ENGLAND Patriots @ NEW YORK Jets

Stieda

Utery

9:40 - Odlet z New Orleans

12:05 - Prilet do Atlanty

13:00 - Prohlidka muzea World of Coca Cola

15:00 - Prohlidka College Football Hall of Fame
18:00 - Piesun minibusem do Charlotte

22:00 - Ubytovani v Best Western Sterling, Charlotte

Dopoledne - Prohlidka mésta + nakupy
19:30 - Odlet z New Yorku

Stireda

13:30 - Prilet do Vidné

Tabulka 3 - Ndvrh zdjezdu na jihovychod USA (zdroj: vlastni ndvrh)
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5.6.2. Zajezd na jihozapad USA

Sobota

Ctvrtek

12:15 - Odlet z Vidné

15:00 - Pfestup v Londyné

18:50 - Prilet do Los Angeles

21:30 - Ubytovani v hotelu SpringHill Suites by Marriot LAX

Nedéle

08:25 - Odlet z Los Angeles

09:40 - Prilet do San Jose

11:00 - Navstéva Sillicon Valley

13:00 - Obéd In-N-Out Burger

15:00 - Ubytovani v hotelu Fairfield Inn & Suites by Marriott
17:20 - MINNESOTA Vikings @ SAN FRANCISCO 49ers
22:00 - Navrat na hotel

11:15 - Odlet z Los Angeles

12:45 - Ptilet do Oakland

13:30 - Ubytovani v hotelu Days Hotel by Wyndham
14:00 - Prohlidka mésta

19:30 - HOUSTON Rockets@ GOLDEN STATE Warriors
22:00 - Navrat na hotel

Patek
Vylety do okoli
Dopoledne - Napa Valley
Odpoledne - Santa Cruz

Sobota

Pondéli

Dopoledne - Prohlidka mésta

11:40 - Odlet ze San Jose

13:05 - Prilet do Los Angeles

13:30 - Ubytovani v hotelu SpringHill Suites by Marriot LAX
14:30 - Prohlidka LA: Hollywood, Beverly Hills, Rodeo Drive
17:15 - GREEN BAY Packers @ LOS ANGELES Rams

22:00 - Navrat na hotel

09:00 - Ptejezd do Los Angeles

16:30 - College football USC Trojans @ UCLA Bruins

20:50 - Odlet z Los Angeles

22:15 - Ptilet do Phoenixu

22:45 - Ubytovani hotel Best Western Airport Inn, Phoenix

Nedéle

Utery

06:00 - Odlet z Los Angeles

07:25 - Prilet do San Francisca

08:00 - Prohlidka mésta: Golden Gate, Lombard street
10:30 - Obéd Hard Rock Cafe

11:30 - Vylet lodi na Alcatraz

16:30 - Odlet ze San Francisca

18:00 - Prilet do Los Angeles

18:30 - Vecete + prohlidka mésta

22:00 - Navrat na hotel

09:00 - Prohlidka mésta

14:05 - CHICAGO Bears @ ARIZONA Cardinals
18:00 - Nakupy, vecere, prohlidka mésta
22:00 - Navrat na hotel

Pondéli

Dopoledne - Obéd, prohlidka mésta
16:55 - Odlet z Phoenixu

18:25 - Prilet do Los Angeles

21:05 - Odlet z Los Angeles

Utery

21:55 - Prilet do Vidné

Stieda

10:00 - Navstéva Universal Studios

14:00 - Obéd, prohlidka mésta

19:30 - OKLAHOMA CITY Thunder @ LOS ANGELES Lakers
23:00 - Navrat na hotel

Tabulka 4 - Ndvrh zdjezdu na jihozdpad USA (zdroj: vliastni ndvrh)
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5.6.3. Zajezd na severovychod USA

Sobota

Pondéli

15:25 - Odlet z Prahy

17:25 - Ptestup v Parizi

21:25 - Prilet do New Yorku

22:30 — Ubytovani v La Quinta Inn & Suites, New Jersey

Nedéle

Dopoledne - Prohlidka mésta

13:00 - DENVER Broncos @ NEW YORK Giants
17:30 - Vecete Hard Rock Cafe

19:00 - OTTAWA Senators@NEW YORK Rangers
22:00 — Navrat na hotel

11:00 - Odlet z Bostonu

13:15 - Ptilet do Detroit

14:00 - Ubytovani v hotelu The Botticelli Club, Detroit
14:30 - Prohlidka mésta

19:10 - BALTIMORE Ravens @ DETROIT Lions, Ford Field
22:10 - Navrat na hotel

Utery

Pondéli

Dopoledne - Brooklyn Botanic Garden
Odpoledne - Vinarstvi na Long Island

09:00 - Mésto: Riverwalk, Hart Plaza, Joe Louis Monument
12:00 - Obéd v Hard Rock Cafe

13:30 - Prejezd autem do Cantonu

17:00 - Ubytovani v hotelu Red Roof Inn, Canton

18:00 - Prohlidka Pro Football Hall of Fame

21:00 - Navrat na hotel

Utery

Streda

08:00 - Navstéva WTC

10:00 - Vylet na Liberty Island s navstévou Sochy Svobody
13:00 - Pfesun lodi na Manhattan

14:00 - Vyhlidkovy let helikoptérou

15:00 - Prohlidka - Wall Street, Brooklyn, Charging Bull
18:00 - Piknik v Central parku

21:00 — Navrat na hotel

Dopoledne - Dayton (Museum Air Force)
20:00 — Ubytovani v hotelu Millenium Hotel, Cincinnati

Ctvrtek

09:00 - Prohlidka mésta
20:20 - JACKSONVILLE Jaguars @ CINCINNATI Bengals
23:50 — Navrat na hotel

Patek

Streda

09:00 - Presun autem do Philadelphia

11:00 - Ubytovani hotel Four Points, Philadelphia

12:00 - Obéd v Hard Rock Cafe

14:00 - Prohlidka mésta: City Hall, Independence Hall,
16:00 - Prohlidka: Liberty Bell, Mus. of American revolution
18:00 - Prohlidka mésta: Franklin Institute, Rocky Steps
21:00 — Navrat na hotel

Dopoledne - Marengo Cave: smér Chicago

15:00 - Ubytovani v hotelu Hard Rock Htel, Chicago
16:00 - Prohlidka mésta

22:00 — Navrat na hotel

Sobota

Ctvrtek

09:00 - Vylet do Green Bay: Packers Hall of Fame
12:00 - Odjezd do Madison

14:30 - BYU Cougars @ WISCONSIN Badgers
21:00 — Ubytovani v motelu Inn Town, Waypun

Dopoledne - Gettysburg
20:20 - SAN FRANCISCO 49ers @ PHILADELPHIA Eagles

Nedéle

Patek

07:00 - Presun autem do Springfieldu

11:00 - Navstéva Basketball Hall of Fame, Springfield
14:00 - Ptesun do Foxborough

16:00 - Ubytovani v Americas Best Value Inn, Foxborough
19:10 - HOUSTON Astros @ BOSTON Red Sox

23:50 — Navrat na hotel

09:00 - Odjezd do Green Bay

12:00 - PITTSBURGH Steelers @ GREEN BAY Packers
16:00 - Navstéva Packers Pro Shop

17:00 - Odjezd z Green Bay

21:00 - Ubytovani v motelu Elk Grove Village

Pondéli

09:00 - Nakup ve Woodfield Mall Premium Outlets
16:00 - Prohlidka mésta

Sobota 19:15 - DETROIT Lions @ CHICAGO Bears
Dopoledne - Plymouth 23:30 — Navrat na hotel
Odpoledne - Salem Utery

Nedéle 09:00 - Odpocinek, ndkupy

08:00 - Prohlidka mésta: Boston City Hall, Faneuil Hall
13:00 - NEW ORLEANS Saints @ NEW ENGLAND Patriots
19:10 - HOUSTON Astros @ BOSTON Red Sox

23:50 - Navrat na hotel

15:55 - Odlet z Chicaga
18:45 - Prilet do New York
21:40 - Odlet z New Yorku

Stireda

11:55 - Prilet do Prahy

Tabulka 5 - Ndvrh zdjezdu na severovychod USA (zdroj: Vlastni ndvrh)
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5.7. Nefotbalové atraktivity zdjezd( do USA

V této kapitole jsou piedstaveny vybrané nefotbalové atraktivity pii jednotlivych
sportovnich zajezdech do USA. Stru¢né jsou popisovany, vzdy kompletné z jednoho informacniho

zdroje, jak jednotlivé pamatky, tak i oblasti, do kterych jsou naplanovany vylety.

5.7.1. Jihovychod USA

World of Coca Cola - muzeum v Atlanté ve staté Georgia, které predstavuje historii spole¢nosti
Coca-Cola. Komplex o rozloze 81 akrii byl otevien pro vefejnost v roce 2007 (worldofcoca-
cola.com, 2021).

Great Smoky Mountains — nejnavstévovanéjsi narodni park v USA o rozloze 2110 km? lezici v
Apala¢ském pohofti na Gizemi stath Severni Karolina a Tennessee. Byl zalozen 15. ¢ervna 1934 a od
roku 1983 patii ke svétovému dédictvi UNESCO. Les, ktery se nachazi v narodnim parku, je
nejvetsim pralesem na vychodé USA (Novak, 2021).

Obrdzek 3 - Great Smoky Mountains (zdroj: www.chcidoameriky.cz)

College Football Hall of Fame - sin slavy vysokoskolského fotbalu a interaktivni vystava vénovana

vysokoskolskému fotbalu. Byla zaloZzena v roce 1951, aby zvé¢nila hraée a trenéry univerzitniho

fotbalu (cfbhall.com, 2021).
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5.7.2. Severovychod USA

Brooklyn Botanic Garden - botanicka zahrada v New Yorku o velikosti 21 hektard, ktera obsahuje

fadu specidlnich ,,zahrad v zahradé¢, rostlinnych sbirek, tfi rostlinné pavilony a uméleckou galerii
(bbg.org, 2021).

Wall Street - ulice v jizni ¢asti ostrova Manhattan v New Yorku. Proslavila se jako trvalé sidlo
New York Stock Exchange, americké burzy (Mlynek, 2021).

Liberty Bell - je ikonickym symbolem americké nezavislosti, ktery se nachazi ve Philadelphii.
Zvon je umistén ve v€zi budovy Pennsylvania State House. Zvon byl zavésen v roce 1752. V
pocatcich se zvon pouzival k svolavani zékonodarcii na legislativni zasedani a k upozoriiovani
ob¢anti na vefejna setkani a proklamace. Zvon zaznél 8. Cervence, aby upozornil na existenci
Deklarace nezavislosti. Zvon ziskal svou vyraznou velkou prasklinu nékdy na pocatku 19. stoleti

(nps.gov, 2021).

Obrdzek 4 - Liberty Bell (zdroj: www.visitphilly.com)
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Charging Bull - bronzova socha byka, umisténa v parku Bowling Green v New Yorku. Sochu 3,4
m vysokou a 4,9 m dlouhou o hmotnosti 3200 kg vytvofil italsky umélec Arturo Di Modica
(Chargingbull.com, 2021).

Museum of American Revolution - muzeum ve Philadelphii v Pensylvanii, které se vénuje
vypravéni piibéhu o americké revoluci. Muzeum bylo vefejnosti otevieno v roce 2017 k vyroci

prvnich vale¢nych bitev v této valce (visitphilly.com, 2021).

Franklin Institute - védecké muzeum a centrum védeckého vzdélavani a vyzkumu ve Philadelphii.
V institutu je umistén Narodni pamatnik Benjamina Franklina. Institut, zalozeny roku 1824, je
jednim z nejstarSich center ptirodovédného vzdélavani a rozvoje ve Spojenych statech

(visitphilly.com, 2021).

Rocky Steps - 72 kamennych schodi vedoucich k vchodu do muzea uméni ve Philadelphii se stalo
znamym v dusledku scény z filmu Rocky. Socha Rockyho, ktera se nyni nachazi v pravém dolnim

rohu schodu, je oblibenou fotografickou pfilezitosti pro navstévniky (visitphilly.com, 2021).

Obrazek 5 - Rocky Balboa (zdroj: www.visitphilly.com)

Philadelphia City Hall - je sidlem rady mésta. S vyskou véze 167 metrti véetné sochy, je druhou
nejvyssi zdénou stavbou na svété. Vystavba probihala v letech 1871-1901. Od roku 1976 je kulturni

pamatkou USA. Na vrcholu véZe je umisténa socha Williama Penna (visitphilly.com, 2021).
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Independence Hall - historicky vyznamna budova ve Philadelphii. Ve zvonici se nachazel Liberty
Bell. V letech 1775 az 1789 se zde setkaval druhy kontinentalni kongres, ktery v roce 1776 pftijal
Deklaraci nezéavislosti Spojenych stati vypracovanou Thomasem Jeffersonem. V roce 1787 se zde

seslo stavodarné shromazdéni USA, které piijalo Ustavu Spojenych stati (visitphilly.com, 2021).

Gettysburg - Bitva u mésta Gettysburg se odehrala v roce 1863. Pocetné silnéj$i armada Unie
(Severu) zde porazila Armadu Konfederace (Jihu) vedenou generadlem Robertem Edvardem Lee.
Udalosti u Gettysburgu mély rozhodujici vliv na vyvoj americké obcanské valky a bitva je dodnes
nejveétsim ozbrojenym stietnutim svedenym na severoamerickém kontinentu (battlefields.org.,

2021).

Marengo Caves — jeskyné, kterd se nachazi v Marengu v Indiané. Jedna z pouhych Ctyf vetfejné
pfistupnych jeskyni v Indiané. Prohlidky jeskyné se konaji od roku 1883 a zacaly jen né&kolik dni
po objeveni jeskyné dvéma Skolnimi détmi. V roce 1984 byla jeskyn¢ oznacena za narodni ptrirodni

pamatku (marengocave.com, 2020).

Obrdzek 6 - Marengo Caves (zdroj: www.marengocave.com)
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Basketball Hall of Fame - sidlo a muzeum organizace, ktera ocefiuje celozivotni piinos pro
svétovy basketbal u hracd, trenéri, rozhodCich a dalSich osob spojenych s timto sportem.
Organizace byla zaloZena v roce 1959 a sidli ve Springfieldu ve staté Massachusetts (hoophall.com,
2020).

Plymouth - mésto v Massachusetts. Mésto ma vyznamné misto v americké historii, folkloru a
kultufe a je znamé jako ,,America's Hometown®. Plymouth byl zaloZen jako kolonie v roce 1620
osadniky z lodi Mayflower. Je to nejstars$i obec v Nové Anglii a jedna z nejstarSich ve Spojenych

statech (Tikkanen, 2020).

Salem — ,,soudni® proces, ktery prob&hl v tomto méstecku v roce 1692, byl jeden z mala piipadi
inkvizi¢niho stihani ¢arod&nic v Americe. Celkem zemielo 25 lidi, nez byl v této puritanské,

izolované komunité v Massachusetts obnoven potfadek (zoommagazin.iprima.cz, 2019).

Pro Football Hall of Fame - sifi slavy profesionalniho amerického fotbalu v Cantonu ve staté Ohio.
Sin slavy byla oteviena v roce 1963, je tvofena vyjimeénymi 0Sobnostmi profesionalniho fotbalu,

véetné hracu, trenéri, majiteld fransizy a zaméstnanci (profootballhof.com, 2021).

Riverwalk — detroitsky Riverwalk byl v soutézi USA Today Vv roce 2021 vyhlasen nejhez¢im
nabiezim v USA (visitdetroit.com, 2021).

Hart Plaza - méstské namésti podél feky Detroit. Nachazi se viceméné na misté, kde byla zalozena
v roce 1701 Fort Pontchartrain du Détroit. Tedy osada, kterd se stala pozd&ji Detroitem
(detroithistorical.org, 2021).

Joe Luis Monument - znamy také jako The Fist, je pamatnik v Detroitu vénovany boxerovi Joe

Louisovi (dailydetroit.com, 2015).
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5.7.3. Jihozdpad USA

Rodeo Drive - jedna z nejznaméjsich ulic svéta nachazejici se v samotném srdci Ctvrti Beverly
Hills. Ulice je proslula predevsim diky filmu Pretty Women, kde se Julia Roberts prochéazela pii
nakupech. Nachazeji se zde viechny luxusni médni znacky, které si Ize predstavit. Ctvrt Beverly
Hills ma pravdépodobné také nejznaméjsi postovni adresu na svété (90210) a je domovem mnoha
celebrit. Rozloha Beverly Hills je 14,8 km? (Cermékova, 2021).

Obrazek 7 — Beverly Hills (zdroj: www.cestujlevne.com)

Hollywood - ¢tvrt’ mésta Los Angeles v Kalifornii, ktera je historicky spojena s nejvyznamngjsimi

americkymi filmovymi spoleénosti. Ctvrt’ lezi severozapadné od stiedu mésta Downtown

Lombard Street — ulice v San Franciscu, ktera byvala povazovana za nejzakroucenéjsi ulici svéta,
a diky tomu se stala ve mésté atrakci. Ulice je tvofena osmi zakruty v kopci, ktery ma 40stupiiové

stoupani (Novak, 2020).

Napa Valley — toto udoli v Kalifornii patii mezi svétové proslulé vinaiské oblasti. Turista muze
vyzkouSet ochutnavky vin, prohlidky samotnych vinafstvi ¢i se mulze stravovat V nékteré z

restauraci ocenénych hvézdou Michelin (visitnapavalley.com, 2021).
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Golden Gate - most spojujici San Francisco s Marin County. Cerveny visuty most od délce 2,7 km
patii spolu s Alcatrazem a tramvajemi Splhajicimi do kopct mezi hlavni symboly San Francisca.

Dostaveén byl v roce 1937 a puivodné viibec nemél byt Cerveny (Novak, 2021).

Obrdzek 8 - Golden Gate (zdroj: www.chcidoameriky.cz)

Alcatraz - skalnaty ostrov lezici uprostied Sanfranciského zalivu v Kalifornii. Od roku 1850 byla
na Alcatrazu umisténa obranna pevnost, jez pozdéji slouzila jako vojenské véznice. Ostrov je zndmy
predevsim jako sidlo pfisné stiezené federalni véznice, kterd na Alcatrazu fungovala v letech 1934-

1963 (Novak, 2021).
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https://chcidoameriky.cz/veznice-alcatraz-nedobytna-pevnost-u-san-francisca
https://chcidoameriky.cz/projizdka-historickou-tramvaji-v-san-franciscu-nabizi-vice-nez-jen-vyhled-na-mesto
https://chcidoameriky.cz/tema/san-francisco

5.8. Kalkulace zajezdu

Do itinerafe trasy se zpracovava legenda, do které se obvykle vkladaji datum, kilometry,
pocet prubézné ujetych kilometrd, navstivené misto, znaceni komunikace, planovana doba odjezdu
a piijezdu a poznamky (Orieska, 2011, s. 227). Do poznamek se podle autora znaci aktivity, které
probéhnou v navStiveném misté¢ jako napiiklad prohlidka mésta, hradu, zamku, prohlidka

lazenského centra s privodcem, cas obédu, Cas vecete, Cas osobniho volna apod.

Do kalkulace samotného zdjezdu rozeznavame naklady ptimé, které souvisi pfimo s urcitym
druhem vykonu a nepiimé, které zajistuji produkt jako celek (Synek, 2000, s. 82). Jak tvrdi, do
pfimych nakladt zaradime jednicové naklady a ¢ast nakladu rezijnich, které s vyrobkem piimo
souvisi, do nepiimych ndkladl zatadime ty rezijni naklady, které jsou spole¢né i s ostatnimi
vyrobky. Z hlediska tvorby zajezdu do nepfimych nakladi se tadi kalkulace ceny dopravy,
kalkulace nakladt na pravodce, poplatky za uziti silnic, poplatky za parkovani a dan z piidané
hodnoty, do ptimych nakladu 1ze poté zatadit ubytovani a stravovani, pojisténi Gicastniku a realizace

cestovni kancelafe (Kunesova, Farkova, 2004, s. 34-35).

Kalkulace zajezdi vychazeji z casovych harmonogramti, zptisobti dopravy a z ostatnich
sluzeb, kdy v tomto pojeti kalkulaci rozumime stanoveni ceny na jednoho ucastnika (KuneSova,
Farkova, 2004, s. 43). Autorky poukazuji na skutecnost, ze se vytvoii predbézna kalkulace, kde se
stanovi predpokladané naklady a cena zajezdu a tato cena je uvedena v nabidce cestovni kancelaie
a za tuto cenu se zdjezd prodava. Vysledna kalkulace se podle nich provadi po uskute¢néni zajezdu,
kdy se zjistuji skutecné naklady, pficiny jejich ptekroceni ¢i snizeni oproti predbézné kalkulaci.
Jedna se, podle nich, o pfedbézny nebo kone¢ny vypocet ceny zajezdu, ktery obsahuje vSechny
naklady na uhradu vyuZzivanych sluzeb. Predev$im mluvi 0 dopravé, ubytovani, stravovani,
vstupném, pojisténi a vykladu privodcii. Dale je zapocitano riziko neobsazeni, zména ménového
kurzu, prirazka cestovni kancelafe, platy pracovniki (KuneSova, Farkova, 2004, s. 47). Jak
dodavaji, cena se vétsinou kalkuluje pro minimalni pocet ucastnikil, zajezd se pii nenaplnéni poctu

minimalnich G¢astnik nekona.

5.8.1. Ubytovani

Ubytovani bylo do kalkulaci zvoleno na zakladé pievazujicich odpovédi ve vlastnim
dotaznikovém Setfeni. Vhodnou variantu neni mozné vymyslet pro vSechny, ale v tomto ptipadé je
ubytovani jiz zapocteno v kalkulaci samotnych zajezdi, proto ji nelze upravovat na misté dle prani

zakaznikd. A vedle samotnych sportovnich zapasti bude pevnym bodem, ze kterého se mize
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vychazet pii planovani variabilnich ¢asti zajezdu, tedy poznéavacich ¢asti. Do kalkulaci je pocitano
s ubytovanim, které splnuje pozadavky na blizkost letisté a priméfenou cenu v dostacujici kvalité.
Proto je volena ve vétSiné piipadl varianta s tfithvézdickovym hotelem, poptipad€é hotelem c¢i
motelem na podobné urovni. Primérna cena ubytovani bude brana jako 75 USD za noc.

S pravidelnymi zajezdy bude do zajezdu zapocitand mnozstevni a zakaznicka sleva.

5.8.2. Doprava

Pro cestu do USA je vyuzito leteckého spojeni s odlety z Prahy ¢i Vidné, dle konkrétniho
zajezdu, kam by se Ucastnici dopravili vlastni dopravou. Z ditvodu potieby presunti automobily
v USA je cely zajezd koncipovan s pronajmem aut na letistich (primérna cena 25 USD na den)
Vv piipad¢ mensich skupin a nutnosti zakaznika byt aktivnim fidi¢em. V pfipadé vétSich skupin by
bylo mozné pronajmout minibus, ¢i jiné vozidlo pro vice lidi, kdy by fidi¢e délal priivodce cestovni
kancelare, se kterym se kalkuluje ve vypoctech ceny pii zdjezdech s vice nez 8 osobami. Cena

letenek je pocitana do kalkulaci z béZnych cen na jaie 2021.

5.8.3. Program

Zakladem celého programu jsou navstévy sportovnich utkani, Ve vétsiné ptipadi se jedna
o americky fotbal, v ptipadech, kdy se v n€kterych dnech americky fotbal je vymyslen ndhradni
program s navstévou utkani v basketbalu, lednim hokeji ¢i baseballu. Jako alternativa pti vytvareni
dalsich zajezdl je moznost navstivit tenisové utkani ¢i turnaj v MMA. Tento fakt vyzaduje

nakoupeni vstupenek a zajisténi vstupu predem.

Navstévy pamatek ¢i narodnich parkti jsou v itinerafi cesty napldnované, ale maji slouzit
jen jako voditko co lze navstivit, poznavaci program mize byt v prubéhu zajezdu pozménén dle
individualnich pozadavka zdkaznika. Z tohoto divodu tedy nebudou vstupenky zajiStovany
pfedem. Jako posledni ¢ast programu lze zatadit stravovani. Misto stravovani je v itinerafi vétSinou
zminéno jako Hard Rock Cafe, ale stejné jako navstévu zajimavych mist, 1ze i stravovani upravit

podle individudlnich pfani zdkaznik.
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5.8.4. Vstupenky

V dob¢ psani této bakalaiské prace jest¢ nebyly znamy piesné ceny pro jednotliva utkani
sezény 2021/2022, proto bude pocitano s cenami pro sezonu 2019/2020, tedy doby, kdy nebyla
navstévnost ovlivnéna covidem. Druhy parametr, ktery bude ovliviiovat samotnou cenu vstupenky
je misto konani utkdni a samoziejmé misto na stadionu. Nejlevnéjsi vstupenky lze v pfipad¢€ utkani
amerického fotbalu naptiklad na Floridé, sehnat uz od 30 USD, cena vstupenek napiiklad v Green
Bay ¢i New Yorku je vyssi. Pti kalkulaci nakladi bude pocitano s jednotnou cenou vstupenky 75
USD na mista, ktera jsou bliZe htisti a pfinadSeji vyssi komfort z4zitku sledovani utkéani. V ptipadé
basketbalu jsou ceny nizsi a do kalkulaci je pocitano s cenou 50 USD, u ledniho hokeje 40 USD a
v ptipad¢ baseballu je to ¢astka 30 USD. Protoze je uz predem pocitano s tim, ze zajezdova skupina
nepiesahne v ukdzkovych zajezdech pocet 10 lidi, nelze do ceny kalkulovat s mnoZstevni slevou.
Ceny vstupenek do narodnich parki, muzei ani dal§ich pamatek nejsou do ceny pocitany a budou

se individualné kupovat az na misté, dle skute¢né potieby.

5.8.5. Marze

Marze vychazi z rozmezi uvedeném v Moravkova, Drobna (2010, s. 183), kdy tvrdi, Ze se
velikost obchodni ptirdzky obvykle pohybuje mezi 15 % a 30 % ceny zajezdu. Pro tento zdjezd je
zvolena marze 15 %. Nizka marze byla zvolena z diivodu vysoké nakladové slozky samotného

zajezdu. V potaz byla vzata i jedine¢nost celého zajezdu a S tou spojenou nutnost ptiznivé ceny.

5.8.6. Srovnani individualni cestovani vs. organizované

Vyhodou cestovni kancelare je komplexnost nabizenych sluzeb. Zajisténi vSech sluzeb od
ubytovani, pfes dopravu az k samotnému programu. Piizptisobeni se klientovi se zajist'uje pomoci
balickt sluzeb, které¢ miizou obsahovat jiny typ ubytovani ¢i individudlnich zazitkt pro klienty se
mnozstevnimi slevami ¢i jinymi druhy slev. Prave proto je mozné vyjednat lepsi finan¢ni podminky,

snizit cenu ubytovani, vstupenek i dopravy.

Vyhodou individualniho pfistupu je moznost specifikovat kazdy detail zajezdu, u kterych
cestovni kancelar nevyhovi vS§em naro¢nym pozadavkiim. Ubytovani je mozné zatidit alternativné

ve forme RbnB, ¢i na strankach booking.com. Letenky zase ptes kiwi.com.
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5.8.7. Kalkulace vybraného zdjezdu

Jako ukéazkovy ptiklad je vybran do bakalaiské prace vytvoreny koncept sportovné-

poznavaciho zajezdu na severovychod USA. Cena vychazi z ubytovani, dopravy, vstupt a

dodate¢nych néakladi. V pripadé vypoctu pro skupinu 10 lidi jsou v cené¢ zahrnuty i naklady na

delegata. Celkova cena za ubytovani je souc¢inem primérné ceny za ubytovani a poctu noci. Celkova

cena za dopravu je souCet za zakoupené letenky (zamoiské + wvnitrostatni), prondjem aut za

primérnou cenu a méstské dopravy pii prohlidkach mést. Castka za vstupenky je stanovena

souctem ceny deviti vstupenek na sportovni utkani a NY City Passu. Ostatni vstupenky nejsou

V cené zahrnuty a jsou zakupovany na misté samotnymi ucastniky. V celkové cené je zahrnuta

strava Vv hotelech, obvykle polopenze. Ostatni stravovani si zajisti u€astnici sami.

Sportovné poznavaci zajezd - Severovychod USA

Cena za osobu Cena za 10 osob

Doprava

Letenky 15 700 K¢ 172 700 K¢
Auto (2 osoby) 3675K¢ 40 425 K¢
Ostatni doprava 2 000 K¢ 22 000 K¢
Celkem 21375 K¢ 235 125 K¢
Ubytovani

Polopenze, dvoullizko 28 350 K¢ 311 850 K¢
Celkem 28 350 K¢ 311 850 K¢
Vstupné

Sportovni zapasy 13 125 K¢ 144 375 K¢
Ostatni povinné 2 500 K¢ 27 500 K¢
Celkem 15 625 K¢ 171 875 K¢
Celkové naklady 65 350 K¢ 718 850 K¢
Marze CK 15 % 9 803 K¢ 98 025 K¢
N sk 816 875 ke

Tabulka 6 - Kalkulace vybraného zdjezdu (zdroj: viastni Setreni)

Po secteni jednotlivych slozek ¢ini ndklady na jednoho Gcastnika 75 153 K& véetné 15 % marze,

ktera ¢ini 9 803 K¢&.
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6. Shrnuti vysledkU a diskuse

Na zaklad¢ teoretickych vychodisek byly definovdny a ptedstaveny zékladni pojmy
Z oblasti cestovniho ruchu. Byly charakterizovany nové trendy v cestovnim ruchu, vysvétleny
pojmy z marketingu cestovniho ruchu a stru¢né piedstaven americky fotbal. Zhodnocenim
potencialu nového produktu cestovniho ruchu se zaméfenim na americky fotbal se zabyva prakticka
Cist bakalaiské prace na zaklad¢ SWOT analyzy, dotaznikového Setfeni, porovnani jiz existujicich
moznosti a nasledného vypracovani navrhu sportovniho zajezdu do USA s primarnim zaméfenim
na americky fotbal. Na zékladé dotaznikového Setfeni byl zjiStovan zajem o sportovni zédjezdy,
respektive o zdjezdy se zaméfenim na americky fotbal. Jak bylo Setfenim zjisténo, zdjem o
pfipravovany sportovni zajezd byl znacny. Devadesat procent dotazovanych uvedlo, ze by o
podobny zajezd zajem mélo. Na zakladé dalSich otazek byly zjistovany predstavy potencialnich
zakazniki o parametrech zajezdu a na jejich podkladé byl vytvoien navrh idealniho sportovniho

zajezdu.
U1: Predstavit pojmy spojené se sportovnim cestovnim ruchem

V teoretické Casti byly pfedstaveny vSechny pojmy tzce spjaté se sportovnim cestovnim ruchem a

bylo s nimi pracovano v bakalatské praci.
U2: Predstavit pojmy diilezité pro zdkladni pochopeni amerického fotbalu

Stejné jako v predchazejicim ukolu, byly v bakalarské praci predstaveny vSechny pojmy dulezité

pro pochopeni amerického fotbalu, jeho historii a spjatost s americkym zplisobem zivota.
U3: Zhodnotit pomoci SWOT analyzy vytvoreny produkt se zaméienim na americky fotbal

Ze SWOT analyzy je patrné, ze se jednad o sport, ktery ziskava na popularité. Diky soucasné
omezené nabidce zdjezdl orientovanych na americky fotbal je s timto produktem vysoka Sance
uspésného proniknuti na turisticky trh. Mezi slabé stranky patii vysoka cena takového zajezdu. Mezi
ptilezitosti je tfeba zafadit spolecny Ceskoslovensky trh. Mezi hrozby patii relativné uzky okruh

klientely, kdy po prvotnim z&jmu o dany typ zajezdu miize dojit k prudkému poklesu.
U4: Analyzovat konkurencni produkty ceskych cestovnich kanceldii

Z provedeného priizkumu je patrné, ze v Ceské republice existuje sedm hlavnich cestovnich

kancelafi, které nabizeji sportovni zajezdy. Pouze dvé cestovni kancelafe maji ve své nabidce také
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moznost navstivit zapas amerického fotbalu. Témito dvéma cestovnimi kancelafemi jsou Czech

Sport Travel a CEZPROKA.
U5: Zjistit zdajem o sportovni zdjezdy do zahranici

Vyznamna ¢ast dotazovanych (54 %) jiz absolvovalo néjaky sportovni zdjezd do zahranici. Jaky je
vsak skuteCny zajem o zajezdy se zaméfenim na americky fotbal v souCasnosti, to bylo jednim z
vyzkumnych tkola této bakalarské prace. V praci se pomoci dotaznikového Setieni zjistilo, ze
zajem o takovy sportovni zajezd je opravdu vysoky. Celkem 90 % respondentii by tento zajezd

chtélo absolvovat, a ti, ktefi uz tuto zkusenost maji.
U6: Vypracovat ekonomicky smysluplny a zakaznicky zajimavy navrh zdjezdu do USA

Pro samotnou bakalafskou praci byly vytvofeny tfi varianty sportovniho zajezdu do USA. Na
jihovychod, jihozépad a severovychod USA. Kompletni zdjezd vEetné cenové kalkulace je uveden
vSak pouze u jednoho znich (severovychod USA). Zbylé dva zéjezdy jsou v bakalaiské praci
uvedeny jako ukdzka pfiblizného rozvrhu, jak by takovy zajezd do dalSich dvou regionalné
pokryvanych oblasti mohl vypadat. Jako inspirace pro samotné sportovni zajezdy slouzily
uskute¢néné individualni navstévy na téech sportovnich zajezdech mezi lety 2018-2019 panem ing.

N. Kalinaiem.
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7. Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo navrhnout sportovni zajezd se zaméfenim na americky
fotbal do USA. SWOT analyza pouzita pro zhodnoceni produktu odhalila jak silné, tak slabé stranky
mozného produktu cestovniho ruchu spojenym s americkym fotbalem. Minimalni konkurence a
spolecny Ceskoslovensky trh se staly nejsiln€jsimi podnéty pii rozhodovani o realizaci takového
produktu. V ramci prizkumu byl sestaven seznam ¢eskych cestovnich kancelaii nabizejici zajezdy
za americkym fotbalem. Jednalo o pouh¢ dvé cestovni kancelafe. Béhem dotaznikového Setfeni se
také zjistilo, ze 82 % respondentli ucastnicich se né&jaké sportovniho zdjezdu v minulosti

nevyuzivalo jejich sluzeb, ale cestovalo individualné.

I pfes to, Ze mira ucasti na organizovaném sportovnim zajezdu mezi respondenty nebyla
vysoka, bylo zjisténo, Ze zajem o né&j je vysoky. Sportovni zajezd je, ale z divodd dlouhého
cestovani, drahych vstupenek a vlastniho ubytovani nakladna zalezitost a respondenti uvedli, ze
praveé nedostatek financi je hlavni prekazkou v tcasti na takovém zajezdu. Ti respondenti, ktefi uz
méli s néjakym sportovnim zajezdem zkusenost, si ho, i pies tuto vysokou cenu, chtéji zopakovat
ve form¢ zamétené na americky fotbal. To ukazuje, ze zazitek ziskany na takovém zajezdu je

unikatni a cena, v tomto piipadé jde ruku v ruce s kvalitou.

V bakalatské praci byl vytvofen osmnactidenni pozndvaci zdjezd na severovychod USA.
Zajezd zacCina odletem z Prahy. Za celou dobu pobytu v USA turista procestuje sedm americkych
mést, kde bude sledovat sportovni utkani a pfi presunech mésty a v jednotlivych méstech navstivi
rizné pamatky a narodni parky. Ubytovani pii zdjezdu je zajiStovano v pievazné vétSing
v tithvézdickovych hotelech s polopenzi. Zajezd nebyl Casoveé zatazen, presto konkrétni zapasy
byly voleny ze zafijové herniho programu roku 2021. Zajem o takovyto sportovni zdjezd je
samoziejmeé mozny pouze béhem herni sezony, ktera probihd od zaii do ledna. Zajezd nebyl pifimo
urcen pro jednu vékovou skupinu. Autor se na zdkladé dotaznikového Setieni domniva, ze pokud
by byl o zajezd zajem, bylo by to hlavné ze skupiny muzi ve stiednim veku. Pii pravidelném
organizovani bude nutnost dosdhnout mnozstevnich a zakaznickych slev jak u ubytovani, tak pfi
nakupu vstupenek letenek. Pro zahranicni zajezd do této oblasti je osmnéctidenni zdjezd maximalni
délka vhodna jak z hlediska finan¢niho, poznavaciho i organiza¢niho. Pro porovnani 1 dalSich

moznosti byla navrZena i krat$i desetidenni varianta na jihozdpad USA.
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Dotaznik

Nové trendy v cestovnim ruchu — Americky fotbal

Dobry den,

jsem student Univerzity Hradec Kralové a vyplnénim piiloZeného dotazniku mi pomahate pii
zpracovani bakalaiské prace s tématem "Nové trendy v cestovnim ruchu". Timto Vas tedy
zadam o jeho vyplnéni. Zamérem je urcit, zda existuje zajem o sportovni zdjezd se zamerenim
na americky fotbal a zda jste uz podobny druh zajezdu absolvovali. Odpovédi jsou plné

anonymni a vysledky budou slouzit pouze pro ucely bakalatské prace.
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1. Absolvoval/a jste uz nékdy sportovni zajezd do
zahranici za ucelem ucastnit se sportovni akce jako
divak?*

Vyberte jednu odpoveéd

Ano

Ne

2. Chtél/a byste sportovni zajezd absolvovat znovu?*
Vyberte jednu odpoved

Anc

3. Jakou formou se dany zajezd konal?*

Vyberte jednu odpoved
Individualné

S cestovni kancelafi

4. Z jakého duvodu jste Zadny zdjezd zatim
neabsolvoval/a?

Vyberte jednu odpoveéd
Nevédél(a) jsem o existenci sportovnich zajezdd
Nemam dostatek financi
Nemam s kym
Nemam o to zdajem

Jiny davod. ..

5. Chtél/a byste takovy zdjezd nékdy absolvovat?*

Vyberte jednu odpoved

Ano



6. Zajimate se o americky fotbal*

Vyberte jednu oedpoved
Ano, sleduji vSechny zapasy, dostupné novinky, informadcni weby
Ano, divam se pfedeviEim na zdpasy
Ano, ob&as =e podivam na zajimavy zapas

Me, o americky fotbal se vibec nezajimam

7. Jak dlouho se zajimate o americky fotbal?*

Vyberte jednu cdpoved
MEné neZ rok
1 rok — 3 roky
4 raky — T roki

Déle nez 7 rokd

8. Uz jste nékdy navstivil/a utkani americkeho
fotbalu?*

Vyberte jednu codpoved
Ano, ale pouze utkani ceske ligy
Ano, byl jsem na utkani/ch v Londyné
Ano, navitivil jsem osobné zapasy v USA
Ano, navitivil jsem jak zapasy v Londyné, tak v USA

Me, jeité nikdy jsem na Zadnem nebyl

——to oo ———e e ——————————o—oo——ooo—ooom—es e —=—ooo—ooooSSoboocochEcce S e ca ot

9. Mél/a byste zdajem o organizovany zajezd na
americky fotbal do zahraniéi?*

Vyberte jednu odpovéd
Anoc

Me
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10. Do jakého statu byste preferoval/a zdjezd™

Vyberte jednu cdpovéd
Welka Britanie
UsA
Mexiko
Jiry stat.

R LAy ;. PLT SVERESIE E BE T T A e T P et

11. Jaké byste preferoval/a zamérfeni zdjezdu?”

Vyberie jednu odpovéd
Sportovni zajezd zameéreny Cisté na americky fotbal

Rovnoméme rozloZeni casu mezi poznavacim zajezdem a zamefenim na
americky fotbal

Mélo by se jednat o poznavaci zdajezd = navitévou zapasu amerického
fotbalu

0500 0 0SS - U S 0 S S S

12. Jakou byste preferoval/a dobu trvani zdjezdu™

Vyberie jednu odpovéed
MeENE nez tyden
Tyden
14 dni
2 - 4 tydny

Vice neZ 4 tydny

o TR S o NV S I ol S el L e o g A N N M L e e e e R

13. Jakou formu ubytovani byste preferoval/a?*

Vyberte jednu edpovéd
Motel
FPension
Hotel
Hostel
Ubytowvani v soukromi

Jing. .

S S SO S T S NS Sy S SN RY . NSRS S SRS N S s S

71



14. Jakou formu stravovani byste preferoval/a?*

Vyberie jednu odpovéd
Plna penze
Polopenze

Viastni

15. S kym byste absolvoval/a dany zdjezd?*

Vyberie jednu odpovéd
Sam
S rodinou
S kamaradem, kamarady

Jiné...

16. Povazujete USA za dostatecné atraktivni cil
sportovné orientovaného zajezdu*

Vyberte jednu odpovéd
Ano

Ne
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17. Uvedte Vase pohlavi.”

Vyberte jednu odpoved
éEr‘l-ﬂ.
Muz

= M e oL T e - ey e il e S Sl e,

18. Jaky je Vas vek?"

Vyberie jednu odpovéed
17 let & méné
18-25 |let
26-35 let
36-45 let
48 let & wyie

e N L S B s ) -

19. Jaké je Vase nejvyisi dosaZené vzdéalani?”

Vyberie jednu odpoved
Zakladni
Stfedogkolzke
VyES odborné
Vysokoskolsks

e e W o} D R | ol ol B W T e
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20. V jakém kraji CR Zijete?*

Vyberie jednu cdpovéd
Hiavni mésta Praha
Stredocesky
Jinofesky
Flzefsky
Karlovarsky
Ustecky
Liberecky
Kralovehradscky
Fardubicky
Vysoding
Jinomoravsky
Dlomoucky
Zlinsky
Moravskoslersky
Ziji v jiném statu {uvedte v jakém)...

AL e Al A R e R
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