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Abstrakt

Tato bakalafskd prace se veénuje adaptaci tradi€nich moédnich Casopisti na svét internetu.
V disledku digitalizace totiz dochazi k pfirozenému piesunu jejich aktivity také do online
prostiedi, coz zapfi€ifluje zmény v komunikacnich vzorcich i obsahu, jenz produkuji. Ten je
nasledné dopravovan k cilové skupiné pomoci riznorodych komunikacnich prostredkd, jejichz
specifika se mezi sebou lisi. Cilem prace je toto chovani zmapovat, vyhodnotit a pfinést
doporuceni pro jeho vylepSeni. K tomu je vyuzita kombinace obsahové a komparativni
analyzy, a to se zaméfenim na ¢eskou mutaci magazinu Elle i jeho lokélni konkurenci. Diky
tomuto zkoumani doslo k zji§téni, Ze vétSina magazinli na internetu komunikuje systematicky,
konzistentné¢ a adekvatné sobé i své cilové skuping€, ke kazdému z titult ale existuji jisté
vyhrady, jez jsou téz soucasti. Vysledna prace nabizi ndhled do této problematiky a slouzi jako
navod pro vstup ¢i zlepSeni chovani konkrétnich magazinti v online prostiedi.

Kli¢ova slova: modni Casopis, magazin Elle, komunikace, digitalizace, medidlni znacka,
online prostfedi, digitalni komunikacni prostiedky, socialni média, socidlni sité, Instagram,
webové stranky



Abstract

This bachelor's thesis is dedicated to the adaptation of traditional fashion magazines into
the online world. As a result of digitalization, there is a natural shift in their activities towards
online environments, which causes changes in the communication patterns and the content
they produce. This content is subsequently delivered to the target audience through various
digital communication channels, which differ in their specific features. The aim of the thesis is
to map, evaluate, and provide recommendations for improving this behavior. A combination
of content and comparative analysis is used, with a focus on the Czech version of the Elle
magazine and its local competitors. Thanks to this research, it was found that the majority
of magazines communicate systematically, consistently, and adequately with both themselves
and their target audience on the internet. However, there are certain reservations about each
of the titles, which are also part of the analysis. The resulting work provides insight into this
issue and serves as a guide for entering or improving the behavior of specific magazines
in the online environment.

Key words: fashion magazine, magazine Elle, communication, digitalization, media brand,
online environment, digital communication channels, social media, social networks,
Instagram, website
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Uvod

Tato bakalarska prace se vénuje transformaci mdodnich Casopist a jejich adaptaci na svét
ke komunikaci vyuzivalo a stale vyuzivd. AvSak pravé moznosti komunikace proSly napfiic
¢asem mnohymi zménami, které ovlivnily 1 to, jak tisk komunikuje dnes. Vznikla prvni
masmeédia, nastoupila modernizace a globalizace, proménilo se spolecenské nastaveni 1 lidské
potieby, pfisel internet, mobilni telefony, socidlni média a s nimi i vlna digitalizace. Prave
ta zatfasla stabilnimi pozicemi tradi¢nich mediatypli a navzdy zménila jejich dosavadni

fungovani.

Dnes jiz mdédni magaziny nedefinuji pouhé tisténé publikace. Staly se z nich kompletni
znacky, jejichz komunikace se pfesunula i do online prostfedi. Co pfesné to ale znamend?
Jaky je pfedmét a cil jejich online aktivity? Jak zasadné se 1iSi komunikacni vzorce
jednotlivych tituli? V Cem se naopak vétSina shoduje? Jaké digitalni prostfedky a néstroje
modni Casopisy v online prostiedi vyuzivaji? A lze se viibec digitalizaci v ptipadé modnich

Casopisll vyhnout? Prave na tyto otdzky hleda tato bakalatska prace odpovédi.

Teoretickd cast se vénuje samotnym zakladim komunikace prostfednictvim médii, tisku
v priibéhu Casu, zaméfuje se na problematiku ¢asopist, modnich magazint a profiluje jejich
konkrétni zastupce (Elle, Cosmopolitan, Harper’s Bazaar, Vogue a Marie Claire) nejen
ve svété, ale predeviim v Ceské republice. Naslednd je predstaven internet a jsou popsany jeho
tendence 1 konkrétni komunikacni prostiedky a platformy. Zavér teoretické Casti se vénuje
digitdlnimu obsahu z pohledu kreativity, marketingu a zaroven predstavuje magaziny jako

medialni znacky.

Praktickd cast je zaméfena na analyzu specifik chovani téchto medidlnich znacek
v online prostfedi. Jsou zkoumany ceské mutace jednotlivych magazind, a to se zaméfenim
na titul Elle. Formou obsahové a komparativni analyzy je sledovano vyuziti 1 individualni
pristup k jednotlivym komunikacnim prostfedkiim. Soucasti tohoto segmentu jsou zaroven

doporuceni pro efektivnéjsi vyuziti jednotlivych platforem.



TEORETICKA CAST

1. Média a komunikace

Pojmem ,,médium* Ize chapat CD piehravac pro soukromé ucely, ale i televizi, kterd ma silu
ovlivnit miliony lidi.! V obou piipadech se o médium jedn4, je ale nutné pochopit, co tyto
konkrétni komunikaéni nastroje sdruzuje. V knize Medialni gramotnost a medialni vychova je
médium definovano jako: ,,[...] néco, co existuje uprostied a vzajemné spojuje dvé nebo vice
je médiem prenasSen a na zéklad¢ uzivani sdileného kddu mu obé¢ strany zprosttedkovaného
styku rozumi.“? V kontextu této prace pak médium zjednodusené chdpeme jako komunikaéni
prostiedek, jenz jako nosi¢ znakl slouzi k pfenosu informaci ¢i zébavé. Jako prvni média
mohou byt vnimany naptiklad stény jeskyni, na nez byly v ddvné historii malovany znaky
a obrazy. Neni jisté, jaky vyznam tato aktivita pro tehdejsi obyvatele méla, védci se vSak

domnivaji, ze §lo pravé o prvopocatky komunikace.’

., Komunikace“ se v souvislosti s medialni tématikou od té tradi¢ni mezilidské lisi.
V bézném Zzivoté je komunikace chapana, jak fika kniha Medidlni gramotnost a medialni
vychova, spise jako: ,,Proces vytvafeni vyznamu mezi dvéma nebo vice lidmi.“* To znamen4,
ze probiha formou dialogu, je vzajemnd a zavisi na aktivni tc¢asti obou (¢i vice) stran. U médii
se ne vzdy musi jednat o dvousmérny komunikacni tok. Obsah medidlniho sdéleni vznika
samostatng, oddélen od piijemce. Komunikacni vyména v takovém piipadé nefunguje
na partnerské bazi, ale spiSe jako strukturovany proces pienosu medialniho sdéleni. Medialni
komunikaci tak lze pochopit jako monologické vysilani informaci a jejich piesun

ke konzumujicimu.>

To, jak bude finalni informace pochopena ¢i pfijata, ur€uje nejen zpracovani sdélované
informace, ale 1 vybér konkrétniho média. Zda se piijemci stdvaji aktivnimi Ucastniky
této komunikace (jejich smyslové schopnosti mohou znacné ovlivnit pochopeni dodané

informace, kterd nutné nemusi byt celistvd), ¢i zlstavaji pasivni (informace je dodana

! Chromy 2014, s. 16.

2 Bina, Niklesova 2010, s. 7.
3 Taylor 2022.

4 Bina, Niklesova 2010, s. 11.
5> Thompson 2004, s. 27.



jako kompletni celek bez ohledu na schopnosti pfijemce) déli média, podle Marshalla
McLuhana®, na horkd a chladni. Toto dé&leni tvoii zmédii samostatnd sdéleni a ukazuje,

ze 1 samotny vyber komunikacni platformy ovlivituje lidské vnimani.

Horkd média jsou takova, u kterych je tieba nizsi ucasti pfijemce. Ten nepotiebuje
pro ziskani vysoce definovanych informaci vynakladat velkého usili, i tak se k nému vse
potiebné dostane. Praktickym ptikladem miize byt naptiklad rozhlas, u kterého staci
poslouchat, tisk, ktery staci Cist ¢i film nebo fotografie, na které se staci divat. Podstata tkvi
v uptednostnéni jednoho smyslu, na ktery vétSina (i celé) sdéleni cili, coz ulehcuje piijemci
konzumaci obsahu, protoze i bez zapojeni dalSich smyslli si lze snadno doplnit piipadné
mezery. Oproti tomu chladnd média cili na nckolik smysli soucasné¢ a pro kompletni
porozuméni neuplnych informaci je tieba soustiedénosti, koncentrovanéjsiho smyslového

zapojeni a aktivni udasti. Takovymi médii jsou napiiklad telefon nebo televize.’

Médium, které pii vzniku této teorie neexistovalo, je internet. Pravé ten pomyslnou hranici
mezi horkymi a chladnymi médii bourd a déla ze sebe zcela odd€lenou kategorii. I kdyz by
byla napiiklad socidlni média nejspiSe povazovana za médium chladné, protoze povétSinou
vyzaduji aktivni Gcast piijemce, mame tu také weby, které prezentuji uz hotové informace
a obsahovou strankou mohou nahrazovat klasicky tisk, jeZ je médiem horkym. Internet
jako celek obsahuje mnoho komunikacnich prostiedki a platforem. Kazda znich ma sva
vlastni pravidla, moznosti, nastroje i typy obsahu. Spojujicim elementem je pak rychlost,

s kterou je mozn¢é informace distribuovat i moznost konzumenta stat se prozumentem.

1.1 Masmédia a masova komunikace

Masmédium, pokud navdzeme na diive stanovenou definici média, nam v zakladu
pouze dodava informaci o SirSich moznostech svého dosahu. Sila masmédii a masové
komunikace tkvi v tom, Zze jsou dostupné vSem, Ci velké Casti Siroké vefejnosti. Stale
vSak mluvime o pouhych moznostech. To, ze je napiiklad dané médium masové,

tak nutné neznamend, ze ho masy lidi konzumuji. Znamena to, Zze jsou pro masy lidi

¢ McLuhan 2000.
7 Chromy 2014, str. 43.



tato média dostupna a ze maji k zprosttedkovavané masové komunikaci ptistup. Masami

lidi se pak mohou rozumét jednotky stovek i miliardy.®

Mezi zéastupce masovych médii patii jiz zminény tisk, rozhlas, televize, film ¢i video
a samoziejme internet. Praveé ten riznymi formami zprostiedkovava v digitdlni formé
1 ostatni zminénd média, kterd tim padem <Cini jeSt€ dostupngjSimi. Je téméf
standardizovano publikovat noviny ¢i periodika také na webu. To samé plati u filma

nebo hudby, a to diky riiznorodym streamovacim sluzbam po celém svétg.’

Pravé diky vzniku masmédii stoupla médiim jako takovym moc a sila. S rostoucim
poctem masmédii a jejich zastupcu (u tiskovin naptiklad noviny, ¢asopisy apod.) bylo
tieba zacit od sebe jednotlivé subjekty oddélovat. Clenéni konkrétnich subjektd probiha
zejména tematicky (u Casopisit napiiklad modni a lifestylové, védecké, zpravodajské
apod.), podle relevantnosti, prestize, oblasti ptisobnosti ¢i cilové skupiny. Pfirozenym
procesem se pak v kazdém z odvétvi konkrétni subjekty vyclenily a utvorily si tradici,
ktera ptetrvava dodnes (u moddnich Casopist to jsou napiiklad Vogue, Elle, Harper’s

Bazaar apod.).

Jak bylo jiz dfive zmin€no, samotny vybér média muze ovlivnit vnimani dané
informace. Stejné tak mohou ovlivnit lidské vniméani i konkrétni zastupci danych
masmédii pravé podle toho, jaky vehlas a tradici si ziskali ¢i jaké jméno si ve spolec¢nosti
ud¢lali. Informace, jako napiiklad reklama, titulek ¢i ¢lanek, které jsou umistény
v relevantnéjSich z Casopisti (at’ uz v tisténé, ¢i digitalni form¢), jsou pak vnimany jinak
na zikladé medialniho kontextu.!® I to dava podnét k analyzovéni, jak se ti nejsilngjsi
zastupci daného masmedialniho sektoru adaptuji na moderni dobu ¢i jaké komunikacni

prostiedky k Sifeni informacnich tokt voli.

8 Thompson 2004, s. 26.
° Duignan 2022.
10 Shotton 2020, s. 118.



2. Tisténa média

2.1 Evoluce tisku

Prvni zminky o tisku a pouZivani papiru sméfuji do Ciny. Kofeny tohoto odvétvi
zapocaly kolem 3. stoleti, kdy se k zdznamu informaci pouzivaly namleté textilie,
jez byly maceny, lisovany a nésledné suseny. Papir se postupem casu rozsifil i do zbytku
svéta. Efektivnéjsiho vyuziti se v Evrope dockal ve 13. stoleti, a to konkrétné¢ diky
1. papirné v italském mésté Fabriano. O stoleti pozdéji se papir ve své propracovangjsi

formé pouzival po celém kontinentu. Italie zistala hlavnim dodavatelem.'!

Revoluéni byl pro rozvoj knihtisku, a zaroven medidlniho pramyslu, vynalez
Johannese Gutenberga. Ten piiSel v poloviné 15. stoleti s prvnim mechanickym
knihtiskem, ktery naprosto proménil moznosti komunikace.'? Knihtisk se pomérmé rychle
proménil v komeréné vyuzivany nastroj, ktery si osvojilo hned nékolik evropskych zemi.
Zacal rist pocet tiskaren i vytiSténych knih. VétSina z nich byla psana latinsky a skoro
polovina celkového poctu méla nabozenskou tématiku. Rozvoj knihtisku Sel ruku v ruce

s rozvojem ekonomiky, a tiskarny se tak staly neodmyslitelnymi drZiteli moci.!?

Kromé knih vznikly také noviny ¢i Casopisy, a to konkrétné v 17. stoleti. Od knih
je odlisovala hlavné periodicita a moZnost pfinaset aktualni informace.!'* Opravdového
vyznamu nabyl tisk na prelomu 18. a 19. stoleti, tedy v obdobi priimyslové revoluce,
modernizace, industrializace a urbanizace. Pravé tyto faktory napomohly k plnému
rozvinuti tisténych médii a jejich promény v média masova.'®> Pogatkem 19. stoleti zacala
vzrastat mira komercializace. Pivodné cilila periodika témét vyhradné€ na spoleCensky
vysS$i a vzdélangj$i Cast spolecnosti, vtéto dobé ale zacala komunikovat 1 k Sirsi
vetejnosti. Novindiska prace zacala byt fizenéjsi, a krom¢ informaci zacal tisk obsahovat
notnou davku komer¢ni inzerce. Do medialniho primyslu silné prostoupil kapitalismus

a jako odpovéd na tyto tendence zacaly vznikat velké medialni skupiny.'¢

' Thompson 2004, s. 48.

12 Vegeta 2015, s. 11.

13 Thompson 2004, s. 49.

14 Vegeta 2015, s. 12.

15 Vedefa 2015, s. 11.

16 Thompson 2004, s. 66—67.



Tisténd média byla v obdobi 19. stoleti na naprostém vrcholu. Pro lidi se totiz jednalo
o hlavni zdroj informaci. Casopisy se postupn& zaéinaly profilovat podle toho, jak
se meénila a rozvijela struktura spolecnosti. S prichodem 20. stoleti zapocal tadé
Sasopiseckych typt konkurovat film, rozhlas a skoncem stoleti i nastup televize.!”
Samotna existence je vSak ohrozena zejména nyni, ve 21. stoleti, a to hlavné kvili
globalizaci, nastupu novych typtl masovych médii a proméné lidské psychiky v kontextu

piijimani informaci.

2.2 Déleni tisténych médii

V raném novoveku byla nejpopularnéjsim tisSténym médiem poStovni korespondence,
dnes jsou jimi pfedevSim noviny a cCasopisy (tisk periodicky) ¢i knihy a ostatni
prilezitostné tiskoviny (tisk neperiodicky). Pro tuto praci je urCujici tisk periodicky.
Noviny maji na zdkladé niz8§i periodicity moznost podavat Ctenaifim aktudlnéjsi
informace. Podle intervalu vychazeni je muizeme d¢lit na deniky ¢i tydeniky,
ale 1 mé&sicniky nebo Ctvrtletniky. Déle je rozhodujici faktor ptisobnosti a dosahu (noviny
mistni, regiondlni apod.) nebo tématu (na zaklad¢ cilové skupiny). Noviny jsou zpravidla

velkoformatové, tisténé na méné kvalitni papir a nevazané.'®

Mezi hlavni faktory, které noviny od casopisti odd¢€luji, patii napiiklad samotny format
¢lankd. Zatimco u Casopisi najdeme delSi tematické texty, u novin jde o spiSe kratsi
¢lanky popisujici aktualni déni. Prave diky tomu si ziskdvaji noviny SirSi Ctenaiské
publikum, coz je dalsi z odlisujicich faktorti. Tim, Ze noviny poskytuji pfedevsim obecné
informace pro vSechny vékové kategorie, je logické, Ze je jejich obecenstvo diky
tematické univerzalnosti rozséhlejsi. Casopisy jsou oproti tomu vice zacilené, protoze
referuji o konkrétnéjSich oblastech. Rozhodujici je také design. Pro noviny je typicka
jednoduchost a levnéjSi zpracovani, pro Casopisy zase komplexni design s dirazem

na detail ¢i drazsi provedeni. !

17 Vegeta 2015, s. 14.
18 Litera Design 2017.
19 Hasa 2015.



2.3 Casopisy a médni ¢asopisy

,Casopis“, nebo téz ,,magazin®, je jednim ze zastupcli komercniho periodického tisku,
jez je urCen pro obecnou spotfebu. Ta je obvykle zamétfena na uréitou cilovou skupinu
a vénuje se tim padem specifickému nadifazenému tématu, o které ma dany okruh lidi

z4jem.?”

Ve slovniku Cambridge Dictionary je <casopis definovan jako: ,Typ tenké
knihy s velkymi strankami a papirovou obalkou, ktera obsahuje c¢lanky a fotografie
a vychazi kazdy tyden, ¢ mésic.“?! Tato definice v8ak opomind moderni dobu
a tim zpusobeny posun magazini za hranice tisku do svéta internetu. Slovnik
Meeiam-Webster zase Casopis popisuje jako: ,,Tisténé periodikum obsahujici rozmanité
dila (jako jsou ¢&lanky, ptib&hy, basng) a casto ilustrované.“?? Dodava viak dovétek,

ktery fika: ,, Také: takové periodikum vydavané online.*?*

Ve zkratce se jednd o pravidelné produkovany obsah vénujici se urité tématice,
ktera je zpracovana kombinaci pisemného i obrazového sdéleni a cili na urcitou skupinu
lidi. To, zda se jedna o vyhradng ti§ténou formu se vak s ¢asem zna¢né méni. Casopisy,
stejné jako mnoho jinych zastupcii médii, se diky modernizaci voln€ prolnuly i do svéta

digitalniho.

Modni Casopisy jsou jednim ze zastupcli obsahové zameétenych periodik. Jsou
tematicky orientované na zkoumani a zobrazovani modnich novinek, aktualnich trendt
¢i tendenci, spole¢enskych a kulturnich udalosti, zdravého Zivotniho stylu nebo znamych
osobnosti. Svou ¢innosti cili a komunikuji na pfevazné Zenské publikum, proto obecné

spadaji do sekce Casopisti pro Zeny.

Konkrétné tvoii obsah modnich ¢asopist prevazné velké fotografie obsahujici modelky
se znackovym oblecenim. Ty jsou prokladany jak kratSimi, tak delSimi texty. VSe
je doplnéno o relevantni titulky a nechybi ani inzercni plochy. Vyobrazované reklamy

se svym zpracovanim i obsahem lisi dle cilové skupiny napfi¢ konkrétnimi magaziny.

20 Togenovsky 2010.

2l Cambridge Dictionary 2022.
22 Merriam-Webster 2023.

2 Tamtéz.



2.3.1 Transformace ¢asopisti a modnich ¢asopist napric¢ casem

Prvopocatky Casopist sahaji do 17. stoleti. Tehdy, konkrétné v roce 1665, zacaly
vznikat prvni publikace v Anglii a Francii. Typickd pro né byla védecka ¢i ucena
tématika. Casopisy se postupné rozsifovaly i po zbytku Evropy, zanedlouho i za ocean
do Ameriky. I témata se zaCala vice $tépit a konkretizovat. Pfidaly se publikace

piirodovédné, politické a historické.?*

K opravdovému rozvoji doslo o néco pozdéji, v 18. stoleti, které je v historii znamo
jako zlaty ve&k cCasopisectvi. Pravé vté dobé zacaly casopisy slouzit k Sifeni
osvicenskych myslenek. Byly levnéj$i a kratSi nez knihy, i tak dokazaly podat
relevantni a kvalitni informace. Jiz v této dobé obsahovaly casopisy obrazovy
doprovod. Distribuce fungovala na bézi pfedplatného a o samotné vydavani se staraly
jak celé organizace, tak samostatné soukromé osoby. Do publikaci se zacala propisovat
umeélecka ¢i hospodarska tématika, revolu¢ni vSak byla témata zenskd a modni.

Ta se do tiskovin dostala viibec poprvé v historii a ziskala obrovsky ohlas.?®

Zarazeni této tématiky do svéta tisku znamenalo prvopocatky Zenské emancipace.
Neznamenalo to viak, Ze by byly Zeny do tvorby ¢asopisii zapojeny, ba naopak. Zenské
Casopisy prvotné¢ slouzily predevsim k formovani jejich ¢tenarek. Obsah se soustfedil
na vztahy, ulohu Zen v domacnosti i spolecnosti nebo na vizudlni stranku a to,
jak o ni spravné pecovat.?® V té dobé byly totiz Zeny primarné vnimany jako muzské
ozdoby. Pro vysoce postavené muze tak bylo dulezité moci se svou Zenou prezentovat.
I z tohoto diivodu produkci Casopisit vedli muzi, protoze pravé oni rozhodovali, co je
na zenéach v té dobé brano jako moderni a pfitazlivé. Nékteré zeny zase braly ¢asopisy
jako jisty unik od povinnosti kazdodennosti. Nachéazely oblibu ve ¢teni, zuslecht'ovani
a uceni se novému.?’ Postupem &asu se i zeny do produkce vice zapojily a Zena zacala

byt zobrazovana jako rozumnd, rovna muzi a vzdélana pravé diky Setbg.?®

24 Veceta 2015, s. 69-70.
25 Vedeta 2015, s. 70-79.
26 Veceta 2015, s. 79-80.
27 Kinski Jones 2021.

28 Vegeta 2015, s. 79—80.



Nejvice se Casopisy jako médium uchytily ve velkych méstech typu Patiz, Londyn
¢i New York, notny rozvoj Casopisectvi ale zaznamenal v 19. stoleti také némecky
Berlin. NejpopularnéjSimi se staly modni Casopisy ve Spojenych statech. Obsahovée
publikace komunikovaly moddni tipy, zdravé stravovani ¢i zajimavosti o tehdejSich
celebritach. Poprvé se v této dobé setkavame s magaziny Harper’s Bazaar, Vogue
¢i Cosmopolitan, které vychazeji dodnes. Ty jiz tenkrat definovalo silné zaorientovani

jak na modu, tak design.?

S 20. stoletim se i samotna kategorie magazini pro Zeny zacala $tépit. Jedna
publikace se zaméfila na vychovu déti, druhd na modu, dalsi kuptikladu na vybaveni
bytu a upravu zahrady. Postaveni Zen ve spoleCnosti se opét pozmeénilo. Staly
se soucasti redakci, mély moznost urcité véci meénit ¢i v nich mit diky svému postaveni
slovo. Do poptedi se dostavaly nadnarodni Casopisy, mezi které mizZeme mimo jiné
zatadit také nové vznikly magazin Glamour ¢i Marie Claire. Prvni misto v popularité

ziskal magazin Elle.

2.4 Pritomnost a budoucnost tisténych médii

Tisk se od ptfelomu 20. a 21. stoleti potykd s mnohymi vyzvami. S ndstupem
novodobych médii, jako jsou naptiklad radio, televize ¢i internet, je moznosti, jak
informace komunikovat nespocet. K nacerpani n¢jakého sdéleni jiz neni nutno pouze ¢ist
¢1 listovat statickymi fotografiemi. Papir vysttidaly obrazovky, fotografie zase video

a texty nahrazuje stale vice mluvené slovo (min€no nahrané, médii pfenasené).

Doba 21. stoleti je bezesporu dobou revoluce komunikacnich a informacnich procest.
Se stale rostouci vyspélosti svéta i nastupem globalizace silné pomohl internet. Hlavnim
nastrojem redakci se misto tuzky staly pocitace nebo laptopy a do té¢ doby zndmé tradicni
tituly musely provést zdsadni zmény ve svém fungovani. Periodicky tisk zac¢al pomalym

tempem ztracet také na své ekonomické sile, coz zacalo vést k problémim tisku

29 Vegeta 2015, s. 146—155.
30 Vegeta 2015, s. 227-228.



jako inzer¢niho nosice a snizeni celkovych nakladu. I pfes tuto realitu periodicky tisk

ve své zakladni formé stale existuje, i kdyZ bylo nutné ho na novodoby svét adaptovat.’!

Béhem prvniho desetileti 21. stoleti se stalo normou, Ze je obsah tisténych médii
komunikovan také pomoci online nastroji na internetu. I tématika publikaci
se opét pozménila. Byl dan vétsi diraz na lidskou svobodu, problematiku ekologie
a zivotniho prostfedi ¢i postaveni Zen a minorit ve spole¢nosti. Stale vice se do tisku
propisuji misto politiky ¢i ekonomiky rovnéz témata lehci, jako naptiklad design,
recepty, moda, ale také notnd davka bulvaru. Odbornou tématiku, kterd byla
v prvopocatcich tisku dominantou, vymeénila zvelké ¢asti zdbava. Rostla taktéz
dualezitost obrazového materialu, ktery zacal v tisténych publikacich zabirat na ukor textu

stale vice mista.>?

Do budoucnosti to pro tisk nevypada nikterak optimisticky. S rostouci silou internetu
je tézké udrzet si jako tradicni médium pozici. Neni mozné, ve své zakladni podobg,
zajistit dostatecnou aktudlnost ani oslovit takové mnozstvi lidi, jako to dokaZou online
nastroje. Tisk sice byl soucasti kazdodennich rutin po stovky let, zd4 se vSak, ze pomalu
dosahuje svych vlastnich hranic. Lidskd mysl se zménila a mlada generace vyrtsta
s naprosto odlisSnymi standardy komunikace informaci a rychlosti ¢i aktudlnosti médii.
Otazkou tak zlstava, zda je mozné pro tisk vyuzit online komunikaci jako jistou formu
marketingového ¢i PR prostfedku, udélat z néj paralelné fungujici informacni jednotku,

nebo internet tisténa média pohlti a nahradi jejich dosavadni piisobeni GipIné.

31 Vegeta 2015, s. 240-243.
32 Vegeta 2015, s. 243-245.
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3. Elle

3.1 Elle ve svété

Casopis Elle zalozila kratce po skonfeni 2. svétové valky, roku 1945, Héléne
Lazareffova. Zanedlouho poté se stal titul nejoblibenéjSim na scéné a ziskal svétovy
véhlas.’> Magazin Elle, zrozeny v centru Francie, se na samém zacatku skladal
z pouhych 20 stran, které byly plné mddnich trendil, novinek ze svéta slavnych osobnosti
a také receptl.>* (Obrazek 1) Sama zakladatelka, pivodné vystudovana etnografka,
se vzdala svého dosavadniho Zivota a rozhodla se pln¢ oddat svétu mody a Zurnalistiky
hned po tom, co se piist¢hovala do Francie. Spole¢n¢ s manzelem, medidlnim magnatem
Pierrem Lazareffem, tvofila v t¢ dob& snad nejslavngjsi francouzsky novinaisky par,

coz k vzestupu Elle jisté¢ napomohlo.*

Titul se krom¢ mnohého odliSoval vyuzivanim barevnych fotografii, jejichz uziti
nebylo v té dobé standardem. Jiz od svého zacatku cilil magazin na dospélé zenské
publikum, coz podporoval spolupracemi s moédnimi domy jako jsou Coco Chanel
¢i Pierre Cardin, jenz byl tou dobou teprve v zacatcich.’® Uz od svého vzniku mél
magazin zeny predevSim inspirovat a nabadat k seberozvoji v otazce krasy, mody
i zivotniho stylu. Héléne chtéla zendm komunikovat myslenku, ze Zivot je nutné
si co nejvice uzivat, zatimco je stejné tak klicové de€lat véci, jez maji opravdovy smysl.
Mezi hlavni hodnoty Elle od samého zacatku neodmyslitelné patiily rovnost, sebetcta,

svoboda a pozitivita.®’

Roku 1959 se teditelstvi ujal Peter Knapp, jehoz vliv dal Elle dnes aktualni podobu.
Dle dat zroku 2020 vychazi titul v 60 zemich svéta. Misi Casopisu je poskytovat
zajimavé rozhovory, Sifit ideu zdravého Zivotniho stylu a silného postaveni

sebevédomych Zen i podavat étenaiskému publiku médni a beauty tipy.3®

3 Vedetra 20135, s. 228.
34 MODA..cz 2020.

35 ELLE 20009.

36 MODA..cz 2020.

37 Bethke 2020.

33 MODA..cz 2020.
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3.2 Elle v Ceské republice

Magazin Elle je v Ceské republice evidovan od data 9. 3. 1994.3° Jeho prvni vytisk
vysel o mésic pozd¢ji, v dubnu 1994, a to pod zastitou vydavatelstvi Burda International
CZ s.r.o. (Obrazek 2) Na obalce se objevila modelka Daniela Pestova, které bylo tehdy
pouhych 18 let.** Jednalo se o jedno zprvnich uvedeni mezindrodniho moédniho
a lifestylového Gasopisu na ¢esky trh. Casopis se zaméfoval primarné na poskytovani
odborného modniho poradenstvi, prezentovani stylovych fotografii a pokryvéani témat
krésy, zdravi, kultury a také cestovani. Evoluce magazinu §la ruku v ruce se zménami
ve spolecnosti a pfizpisobovala se tak aktudlnim ¢tendfskym preferencim a ménicimu
se vkusu. Hlavni tématikou nicméné vzdy ztstala moda, sofistikovanost a zdravy Zivotni
styl. K nim se ale pfidaly také pfibéhy znamych a talentovanych osobnosti, nazorové

reakce na aktuélni déni, kosmetickd doporuceni, technologie a samoziejmeé inzerce.

Aktualné funguje Elle v Ceské republice stale pod vedenim vydavatelstvi Burda
International CZ s.r.o. (Obrazek 3) Misto séfredaktorky obsadila zacatkem roku 2023
Thea Kucerova, piivodné ji byla Valentina Nizka a pied ni Petr Matéjcek. Thea Kucerova
ma predeslé zkusenosti z lifestylového magazinu ProcNe, kde se vénovala svétu designu,
architektury a vedla rozhovory s osobnostmi kreativniho priamyslu jak u naés,
tak za hranicemi.*! Cilovou skupinou &eské Elle jsou: ,,Finanéné zajisténé Zeny ve véku
25-45 let, které jsou svobodné, vzdélané a ambiciozni.“** Tyto Zeny obvykle Ziji
ve méste, jsou zaméstnané, maji stfedni az vysoky piijem a zajimaji se o aktualni déni

a trendy.®

Ceské vydani magazinu Elle patfi mezi nejpopularngjsi u nas. Casopis vychazi
jako mésicnik, kterého se kazdy mésic, dle dat poskytnutych vydavatelstvim, proda okolo
20 tisic vytiski s poftem predplatitelti piekracujicim hranici 3 tisic. Kazdé vydani
si precte cca. 120 tisic Stenatdl.** Mezi nejvice komunikovana témata patfi modni trendy,

péce o plet’ a vlasy, zivot celebrit, cestovani, gastronomie, kultura, vztahové poradenstvi,

39 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023a.
40 MediaGuru 2014.

41 Burda Praha 2022.

42 Burda Praha 2014a.

4 ELLE 2023.

4 Burda Praha 2022.
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ekologie a s ni spojena udrzitelnost. Vydavatelstvi Burda International CZ s.r.o. v Ceské
republice také vydava doplilkkovy titul zrodiny Elle, kterym je Elle Decoration.
(Obrazek 4) Ten byl u nas poprvé zaevidovan 2. 6. 2009.* Jde o &tvrtletnik vénujici
se architektuie, bydleni, interiérové inspiraci, dekora¢nim tipim a nahlizeni do domovu
slavnych.*® Cilovou skupinou jsou: ,,Zeny, které jsou svobodné, vzdélané, ambiciozni,
finan¢né zajisténé a bydleni povazuji za soucast svého Zivotniho stylu.“*’ Tistén4 verze

se vydava v podtu cca. 18 tisic vytiskd.*®

Elle v Ceské republice organizuje n&kolik doplitkovych aktivit, jako je napiiklad
beauty festival ELLEphoria, jenz si dava za cil pfedstaveni novych trendii a produktt
ze svéta krasy ¢i vedeni rozhovorti se slavnymi osobnostmi, potradani soutézi
pro navstévniky a zprosttedkovavani doplitkovych workshopt.*® (Obrazek 5) Nesmime
opomenout ani kazdoro¢ni ucast na Mezindrodnim filmovém festivalu v Karlovych
Varech, kde se o VIP celebrity staraji stylisti a vizazisti v privatnim salonu ELLE Beauty
Lounge.”® (Obrazek 6) Ten primarné slouzi k pfipravé hvézd na akce spojené
s festivalem, ale 1 jako zpisob, jak ¢tenaftim Casopisu dokumentovat déni na festivalu
v online prostfedi ztrochu jiného whlu. Mezi dal§i aktivity mlUzeme zaradit také
ELLE International Beauty Awards, které ocenuji nejlepsi produkty daného

roku.>!

Zapomenout nesmime ani na ELLE Friends, coz je komunita znamych
osobnosti / influencerti okolo magazinu, kterd se objevuje na akcich, napomaha s tvorbou

obsahu a kontinualné znacku vetejné podporuje.

45 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023b.
46 Burda Praha 2014b.

4T Tamtéz.

4 Tamtéz.

4 ELLEphoria 2023.

59 Burda Praha 2023.

SUELLE 2022.
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4. Vybrané konkuren¢ni ¢asopisy na ¢eském trhu

Konkuren¢ni magaziny byly vybrany na zakladé toho, ze se téz jedna o licencované
mésicniky a také dle svého silného postaveni na ¢eském trhu. Toto postaveni bylo stanoveno
na béazi obdobného zarazeni mezi ,,modni Casopisy”, ne na shodujici se cilové skupiné
¢1 positioningu. Naopak fakt, ze tituly oslovuji ¢tenaiky riznych veékovych kategorii a pozicné
se 1i$i, napoméaha k pozd&jsimu zkoumani i porovnavani jejich chovani v online prostedi.>?

To se totiz mize, prave na zéklade téchto kritérii, zna¢né odliSovat.

4.1 Cosmopolitan

Historie Cosmopolitanu zapocala roku 1886 v americkém New Yorku, k dnes aktudlni
podobé nicméné vedlo mnoho zmén. (Obrazek 7) Pivodnim tematickym zamétenim
Casopisu byla predev§im domacnost, rodina a vafeni. Postupem casu se do vytiskli zacalo
propisovat hodnoceni kniznich publikaci, za¢lefiovani jejich tryvkl a odstartovaly také
prvotni Clanky o modde ¢i zdravi. Obalky byly vté dobé prevazné ilustrované.
S pfichodem filmového primyslu zacal zajem o Casopis s pfevazujici knizni tématikou

klesat, a tak byla nutna jeho reforma.>?

O zasadni zménu se zasadila o skoro stoleti pozdéji Séfredaktorka Helen Gurley
Brownova, jez pfisla s tématy jako je sex, svoboda, Zenstvi, a pfedev§im dala novou
podobu tehdejSim obalkdm. Na titulnich strandch se od té chvile zacaly objevovat
fotografie ptivabnych modelek s tehdy populdrnim oble¢enim. Tento krok vedl k znovu
rostouci popularité. Od té chvile si magazin takto stanovenou tématiku i vzhled drzi.
Typické jsou tak pro magazin Cosmopolitan pfedevSim vztahové diskuze, sexudlni

poradenstvi, Zenska nezavislost a novinky ze svéta celebrit.

V Ceské republice byl ¢asopis Cosmopolitan poprvé zaevidovan 4. 8. 1994, piivodng
pod nazvem Cosmopolitan pro Zeny a vydavatelem Gennex holding, s.r.0.>* Dnes

vychazi jako mési¢nik, a to pod vydavatelstvim MAFRA, a.s.>®> Vydavatelstvi popisuje

4

52 MediaGuru 2020a.

53 McGuire 2010.

54 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023c.
55 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023d.

14



svete, ktery nejlépe vi, po ¢em touzi, co ji vyhovuje, co povazuje za dobré a cemu
v&i1.“>¢ Hlavnimi komunikovanymi tématy jsou sex, vztahy, osobni rozvoj, feminismus,
sebevédomi a tipy, jak dobfe vypadat a citit se skvéle jak v pracovnim, tak 1 soukromém

zivot€. (Obrazek 8)

Magazin cili na ptevazn€ mladsi Zeny ve v€ku 18-35 let se sttednim az stfedné vySSim
piijmem. Koncepcné si ddva Cosmopolitan za cil se svymi ctenarkami rist, podporovat
je vjejich rozhodnutich, respektovat jejich unikatnost a posouvat je v zivoté kupiedu.
Vysledkem ma byt takovy Zivot, ktery samy budou milovat a obdivovat.>’” Roku 2021
nastoupila mimo jiné do pozice $éfredaktorky Adéla Mazankova, ktera cely koncept

navic redesignovala a pozvedla na novou trove.*®

4.2 Harper’s Bazaar

Poprvé vysel americky Harper’s Bazaar jiz roku 1867, coz z n¢j d€la viibec nejstarsi
stale vychazejici modni Casopis svéta. (Obrazek 9) Jiz pod vedenim zakladatelky Mary
Louise se jednalo o mésicnik, ktery se primarné zameéfoval na zabaveni spojené
se sebevzdélanim ve volnych chvilich a Zivot Zen z pohledu oblékani.>® Jesté pied
modnim Harper’s Bazaar vznikly ilustrované tituly Harper's New Monthly a Harper's
Weekly, které se zamétovaly na uméleckou, védeckou, politickou a fikéni tématiku.
Zmeény ve spolecnosti, a s nimi spojené naroky na Zeny, vSak ptivedly napad do té doby
absencniho titulu, ktery by se vénoval pravé jim. Harper’s Bazaar vznikl pro tehdejsi

bohatou vrstvu Zen jako pomyslny navod, jak spravné Zit v modernim svété.

Prvni ¢islo magazinu bylo plné mddnich tipl,, raznych reportazi a fikei 1 uvah
o rodinném, spoleCenském 1 pracovnim zivoté. Cilem bylo Zeny piedevS§im inspirovat
v otazce mody, podporovat je v jejich rozhodnutich, aktivitaich a motivovat na cesté
za sebevzdélanim i praci. Casopis se pozdgji také zasadné a kriticky vyjadiil k postaveni
zen v domécnosti a vyzval k spolecenské zméné. Zacalo se ¢im dél vice oslavovat

bohatstvi, vyssi spoleCenské postaveni, materialismus, dobré pracovni umisténi i obecné

56 MAFRA 2023.

37 MediaGuru 2020b.
38 Meédiar 2021.

3 Vegeta 2015, s. 154.
% Mooallem 2016.
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uspésny a Stastny zivot. Do poptedi se téz dostala vzneSena a jedine¢na haute couture
moda.®! Od té doby je Harper’s Bazaar jiz tradi¢ni, zato stale se rozvijejici u¢ebnici stylu.
Casopis nejvice komunikuje ideu luxusu a sebevédomi, novinky modniho, kosmetického
1 kulturniho svéta nebo témata, ktera aktudlné hybou moderni spole¢nosti. Nechybi

ani byznys, sebepéce, elegance, uméni ¢i produktova vytiibenost. %>

Harper’s Bazaar u nas vychazi pod vydavatelstvim MAFRA, a.s., a to s datem prvni
evidence k 4. 10. 1996.5 Koncepéné se ztotoziiuje se svou zahraniéni verzi. Referuje
o aktudlnich trendech, pfinasi reportaZze z modnich piehlidek, rozhovory s celebritami
¢i designéry i tipy, co zrovna ze svéta mody a kosmetiky nakoupit. (Obrazek 10) Cilovou
skupinou Harper’s Bazaar jsou Zeny s vysokym stylem zivota, nadprimérnym piijmem
a v€kem 20-50 let, které spojuje zdjem o luxusni znacky, designové produkty a chti¢

adaptovat se na nejnovéjsi trendy.

4.3 Marie Claire

Casopis Marie Claire ma kofeny ve Francii, kde poprvé vysel v mezivale¢ném obdobi
roku 1937. Postupné se dostal i za hranice, i pfedtim vSak vychazel v milionovém
nakladu.®> Vtu dobu se jednalo o tydenik, ktery se inspiroval jinymi tehdej§imi
svétovymi Casopisy. Prvotni tspéch byl az nevidany. U novinovych stankt bylo tieba
policejniho dohledu a prodejni ¢isla skazdym dal$im vydanim rostla. Jednalo
se o protnuti provokativni zurnalistiky s kvalitn€ zpracovanou reflexi modniho déni.
Magazin mél byt pro Zeny viech vékovych kategorii a ze viech socidlnich vrstev.

(Obrazek 11)

Jeho produkce byla z diivodu 2. svétové valky pierusena a znovuobnovena v fijnu roku
1954. Tehdy uz se jednalo o mésicnik, ktery zndme dnes. Titul se postupné zacal Siftit
do svéta a ziskdvat tak stale nové Ctenarfe. Aktualné kombinuje Marie Claire tiSténou

i digitdlni komunikaci a snazi se o aktivity také tvaii v tvar. Casopis se povazuje

1 Mooallem 2016.

62 Harper's Bazaar 2023a.

63 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023e.
% Harper's Bazaar 2023a.

% Vegeta 2015, s. 228.

6 Marie Claire 2023a.
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za komplexni znacku, pod jejiz zastitou jsou potadany vSemozné akce, sbirky, pochody
a jiné. Hlavnimi tématy jsou moda, kulturni recenze, politické otdzky zabyvajici
se genderovou rovnosti, kombinace krasy a zdravi ¢i prosperujici mezilidské vztahy.
Cilem je oslovit Zeny, které jsou ve svém beézném zivoté moderni, sebevédomé,
inteligentni

a aktivni.®’

Marie Claire se na ¢eském trhu poprvé objevila roku 2008. Doslo k n€kolika zménadm
ve vedeni a pferuSeni Cinnosti, nyni vSak titul aktivné vychéazi pod vydavatelstvim
cbm publications s.r.o., a to téZ jako mési¢nik.*® Obsahové komunikuje ¢asopis pievazné
modni novinky formou pravidelnych rubrik, krasu t€l vlivem fitness a zdravého Zivotniho
stylu, rozhovory se slavnymi osobnostmi a kulturni tipy. (Obrazek 12) Typicka je také
spoluprace sriznymi charitativnimi organizacemi ¢i pofadani modnich piehlidek.
Cilovou skupinou jsou zeny ve véku 25-45 let, které maji spiSe vyssi piijem, zajimaji
se o vetfejné déni, kulturu, médu a sebevzdelani, jsou kosmopolitni a oteviené novym

zkusenostem. %’

4.4 Vogue

Pivodni verze Vogue pochazi z Ameriky. Jeho historie sahéd az do prosince roku 1892,
kdy wvySel magazin poprvé. (Obrazek 13) Autorem je Arthur Baldwin Turner.
Tento mddni lifestylovy Casopis byl zprvu urcen primarné pro vyssi spolecenskou tiidu
a podaval tak zpravy ze svéta etikety, informoval o tradicich této elity ¢i recenzoval
knihy, hry a hudbu. Pozdé&ji, diky Condé Nast Publications, které Vogue odkoupily,
se &asopis svou tématikou pieklopil vice k Zzenské krase, modé a vyrovnanosti.”
Do Evropy se Vogue dostal v prvnim desetileti 20. stoleti, a to prvotné do Velké Britanie,

poté do Francii a Spanélska.”!

Sviyj vehlas si magazin ziskal pifedevs§im redakeni kvalitou ¢i vyraznymi fotografiemi

a ilustracemi. Pravé fotografie casopisu Vogue jsou jedny znejpropiranéjSich

7 Marie Claire International 2023.

68 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023f.
% Marie Claire 2023b.

0 Encyclopedia Britannica 2010.

"I Vegeta 2015, s. 155.
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jako je napiiklad Patrick Demarchelier, Irving Penn, Mario Testino ¢i Steven Klein.”?

Dnes je americka verze magazinu vedena novinaikou Annou Wintour. Ta se jiz v 80.
letech minulého stoleti zaslouzila o reformu obalek (misto pouhych obliceji
se na titulnich stranidch zacaly objevovat celé postavy) a zalozila tematické odnoZze
magazinu pro specifické skupiny lidi (Teen Vogue, Men's Vogue). Momentaln¢ Vogue
urcuje globalni mddni trendy, zaméstnava ty nejveétsi talenty na scéné, mé své lokalni

vvvvvv

vibec.”?

Na ceském trhu je vSak Vogue ze zminénych konkurenénich casopisii
piekvapivé nejkrat§i dobu. Byl zaevidovan teprve 19. 3. 2018, a to pod vydavatelstvim
V24 Media s.r.0.”* Prvni ti§téné ¢islo u nas vyslo 17. srpna 2018. Titulni stranu zpracoval
Vogue CS jako poctu Olze Havlové. Obalku tak lemovala fotografie zad modelky
Karoliny Kurkové, na kterych se nachazel jeden z kaligramt, jenz pochazi ze sbirky
basni Antikody od Vaclava Havla. Kompletné celé ¢islo se vé€novalo svobodé a lasce.

(Obrazek 14) Vogue CS od té doby pravidelng vychéazi jako mési¢nik.”

Mezi hlavni obsahové okruhy zatazuje Vogue CS novinky ze svéta mody ¢i celebrit,
beauty rady z fad odbornikli, hodnoceni kulturnich akci, rozhovory s umélci a navrhati
s cilem nahlédnuti do kreativniho svéta, spoleCenska témata jako je feminismus, prava
LGBTQ+ komunity ¢i environmentalni problematika a v neposledni fad¢ také inspirace
pro cestovani. Pro Vogue CS je typické Siroké tematické spektrum, které bude Ctenare
predevsim bavit a motivovat. Cilovou skupinu Vogue CS tvoii pfevazné kosmopolitni
a modné orientované mladsi Zeny, ale i muzi ve véku 18 az 35 let, ktefi maji vyssi
vzdélani a primérné az vyssi piijmy. Obecné se cilova skupina titulu rada inspiruje,

vzdé&lava a ma zajem o modni, spolecenské i politické déni.”®

72 Posnick 2016.

73 Encyclopedia Britannica 2010.

74 Ministerstvo kultury Ceské republiky 2023g.
5 MediaGuru 2018.
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5. Svét internetu a online komunikace

V knize Internetovy marketing je internet popsan jako: ,,[...] celosvétovy systém
navzdjem propojenych pocitacovych siti. Cilem je komunikace, coz je technicky vymeéna
dat.“”7 Mezi hlavni vyhody internetu patii rychlost, velké mnozstvi ¢asu, které na ném lidé
travi €1 nékteré ze sluzeb, které funguji v redlném case. Internet také dava lidem mozZnost
komunikovat navzajem i tvofit vlastni obsah. Nelze opomenout ani kvanta informaci, jez je
mozné na internetu dohledat. S tim vSak souvisi i mira prehlcenosti, problematika Sifeni fake

news i stale vice problematicka ztrata soukromi.

5.1 Fenomén digitalizace

Pojem ,.digitalizace* vyjadiuje: ,,Vyuziti digitalnich technologii ke zméné obchodniho
modelu a poskytnuti novych pfilezitosti k vynosim a vytvatfeni hodnoty; je to proces
piechodu na digitalni podnikani.“’® Ve rozpoutal v roce 1969 vznik experimentalni sité
ARPA (Advanced Research Projects Agency). Projekt, jenz byl plvodné zamyslen
jako nevytraditelnd informacéni sit béhem valek, se zanedlouho postaral o globalni

komunikacni revoluci.

O par let pozdéji vznikl prvni e-mailingovy program ¢i koncept celosvétové sité,
tedy systétm www (World Wide Web), ktery byl zanedlouho néasledovan vznikem prvni
webové stranky. Internet se témétf okamzité zacal Sifit béznou vetejnosti. Aktivni
uz na ném mohli byt i soukromi uzivatel¢ a zacalo dochdzet k prvnim zndmkam
komercializace. E-mailing a weby doplnilo sdileni soubord, telefonickd komunikace
nebo hrani prvnich online her. Informacni toky bylo najednou mozno provozovat

z odlisnych koutti svéta za predpokladu, Ze byly k internetové siti napojeny.”

K opravdovému zintenzivnéni globalni komunikacni revoluce doSlo predevsim
s nastupem 21. stoleti. Pocitace byly stale kompaktngjsi a na scénu se dostavaly prvni,
a dodnes aktivni, socialni média. Roku 2004 vznikl Facebook, o rok pozdéji platforma

YouTube, za dalSi rok Twitter a vroce 2010 socialni sit’ Instagram. Zasadni bylo

7 Janouch 2014, s. 14.
8 WalkMe 2021.
" Young 2018, s. 12-17.
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také uvedeni prvniho iPhonu na trh, a to v roce 2007 spolecnosti Apple, Inc. Tehdejsi
vykonny feditel spolecnosti, Steve Jobs, se se svou prezentaci postaral o naprostou
spolecenskou revoluci. Stejné jako zménil moznosti komunikace Johannes Gutenberg
s vynalezem knihtisku, pohnul Steve Jobs a jeho prvni dotykovy smartphone svétem
velmi radikalnim zptsobem. Najednou bylo mozné nosit s sebou v kapse médium,
které obsahuje komunikacnich prostfedk hned nékolik najednou, je rychlé, dotykové,

ma vbudovany fotoaparat a funguje na bazi pouziti komplexniho operac¢niho systému.

Jaka je tedy situace dnes? Diive byla digitalizace brana spiSe jako experimentalni
revoluce, dnes jde o standard kazdodennosti, ktery zaroveil méni postaveni ostatnich
tradicnich médii. Internet slouzi jako jakysi vzor pro ostatni medialni subjekty, které
ho do jisté miry, pokud stoji o pieziti, musi nasledovat. Tisk na tkor internetu ztratil,
televize se prizplisobuje v ohledech interaktivity a responzivity (chytré televize). Nabidka

se fidi poptavkou a v oblasti médii tomu neni jinak.%°

5.2 Vybrané digitalni komunikacni prostiredky, platformy a nastroje

Mezi zakladni internetové komunikacni prostiedky patii webové stranky, socidlni
média, ¢i e-mail. V knize Internetovy marketing je feceno: ,,Socialni média jsou online
média, kde je obsah (spolu) vytvaren a sdilen uZzivateli. Socidlni média se nepfetrzité
méni tim, jak se méni (piibyva) jejich obsah, a také piidavanim mnoha funkci.“®! Z jejich
Clenéni pak ziskavame socidlni sité, jako je jiz difive zminény Facebook, Twitter
¢1 Instagram. Tyto platformy maji obrovsky vliv na chovani dnesni spoleCnosti i sm¢ér,
kam se posouva komunikace a vSechna ostatni média. Jsou primarné urceny

k propojovani jednotlivcil, komunit i organizaci.

Paralelné k socidlnim sitim existuji téz sdilend multimédia, dal§i z déleni socialnich
médii. Podle knihy Internetovy marketing jde o: ,,[...] portdly, které obsahuji obrazky,
hudebni soubory nebo video nahravky. Pokud jsou navic vetejné a uzivatelé je mohou
sdilet, mluvime o sdilenych multimédiich.“*? Mezi jejich zastupce zafadime v soucasné

dobé YouTube nebo Pinterest. Zvlastni kategorii pak tvoifi byznysova socidlni média,

8 Young 2018, s. 34-35.
81 Janouch 2014, s. 299.
82 Janouch 2014, s. 310.
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ktera jsou zaméfena na B2B sektor. Tam fadime LinkedIn.®* Online prostiedi je nicméng
velmi komplexni a platforem, které jsou uzivateli kazdodenné pouzivany, je nespocet.
Nasledujici piiklady komunikacnich prostiedkli a platforem byly vybrany na zaklade

relevance feSené tématiky a celkového kontextu této prace.

5.2.1 Instagram

Instagram vznikl roku 2010 v Americe a je jednou z aktudlné nejpopularnéjSich
socialnich siti svéta. Momentalné je sit’ vlastnéna spolecnosti Meta Platforms. Hlavnim
cilem aplikace je §ifit vizualni obsah, ktery je doplnén o texty. UZivatelé maji moznost
jak obrazky, tak videa tvofit mimo jiné pfimo v aplikaci, Castéj$i je vSak nahravat
jiz predem hotovy obsah. Instagram zaroven umoziiuje vzdjemnou komunikaci
uzivatell, sledovani profilii a jejich obsahu ¢i zprostfedkovava zplsoby, jak na obsah
druhych reagovat. Tato socialni sit’ poskytuje propojeni s ptateli, nahlédnuti do zivoth
celebrit ¢i profila, které si vytvofily organizace nebo soukromé subjekty. Instagram

je zéaroven 1 mobilni aplikaci, kterou je mozné stahnout zcela zdarma.

Zakladni rozhrani aplikace obsahuje Feed, Explore Page, Reels a Profile. Feed,
cesky zed’, zobrazuje vSe, co jako dany uzivatel sledujeme (obsah profili, jimz jsme
dali follow). Explore Page umoziiuje objevovat obecné populdrni ¢i doporuceny obsah,
ktery se zarovenl do jist¢ miry slucuje stim, ktery jiz sledujeme (Instagram tyto
informace ziskdva na zéklad¢ algoritmu). Reels je stranka vyhrazena vyhradné
pro stejnojmennd kratka videa a Profile, Cesky profil, obsahuje vSechen obsah, ktery
jsme sami jako uzivatelé¢ publikovali. Nyni, v roce 2023, patii mezi hlavni nastroje

Instagramu Stories, Posts, Reels a Livestreams.

Stories, ¢esky ptibéhy, zobrazuji vertikalni obsah po dobu 24 hodin, poté mizi. Jde
o vynikajici zpusob, jak zlstat se svym profilem aktudlni. Davaji moZnost rychlé
reakce a také interaktivity. Kromé textu nebo zvuku lze story doplnit o link na web
¢i anketu. Stories se zobrazuji v horni ¢asti zdi ve formé& barevnych kruhli lemujicich
profilovou fotografii dan¢ho profilu. Po rozkliknuti je na né¢ mozné individualné

odpovédet ¢i zareagovat zmacknutim symbolu srdce. Stories jednotlivych uzivatelt

8 Janouch 2014, s. 297-313.
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fadi Instagram vedle sebe. Po vyprSeni ¢asového limitu je mozné stories zachovat
na profilu, ktery je zvefejnil, v sekci Highlights. Jednotlivé highlights je nutné
pojmenovat. Nasledn¢ mohou na profilu byt neomezené¢ dlouhou dobu, avSak neni

na n¢ mozn¢ jiz nadale reagovat. Maximalni pocet stories v jednom highlightu je 100.

Posts, Cesky pfispévky, jsou trvalym obsahem, ktery uzivatel umistuje na svij
profil. Postem se mitize stat jak obrazek, tak video, nebo jejich kombinace. Je totiz
mozné vytvofit tzv. carousel, tedy fadu az 10 obrazkl (¢i videi) za sebou, ve kterych
je mozné listovat. Video v pfispévku muze mit pii dobré kvalité délku az 10 minut.
Posty jsou poté sjednoceny na jednotlivych profilech ve 3 sloupcich jako Etvercové
dlazdice. Ty jako celek utvaii vizualni estetiku, kterd by méla navstévnika profilu
zaujmout a zaroven vlastnika profilu dobfe reprezentovat. Na piispévky je mozné
reagovat tlacitkem like, zanechat komentar ¢i si je ulozit do specialni soukromé sekce.

Zaroven mizeme jako uZzivatelé piispévky jinych sdilet na naSich stories.

Reels jsou kratSi vertikalni videa, jejichz maximalni délka ¢ini 90 sekund. Stejné
jako u pfispévkli se jednd o trvaly obsah, na profilech je vSak najdeme
ve své samostatné sekci. Pfi zvefejiiovani je nicméné mozné zvolit zpiisob, ktery jejich
miniaturu zobrazi 1 vramci jiz dfive zminénych dlazdic. Reels jsou odpovédi
na vzrustajici popularitu platformy TikTok, kterd je pro tento format videi typicka.
Nejcastéji jsou reels doplnény o popularni hudbu a obsahuji aktudlni trendy. Mohou
vsak byt Cisté estetické nebo informativni. Na reels je mozné reagovat stejné tak, jako

na prispévky. Svymi dosahy se jedné o aktudln€ nejpopularnéjsi nastroj této platformy.

Livestreams, ¢esky ziva vysilani, umoziuji pfenos aktualniho obsahu k uzivateli
v realném Case. Zobrazuji se podobn¢ jako stories, tedy jako barevny lem okolo
profilové fotografie, ktery je doplnén o pohyblivé viny. Ty symbolizuji praveé
probihajici pfenos. U Zzivych vysilani je mozné zapojit se do diskuze, reagovat
symbolem srdce nebo pozadat o spolutcast. Takovym zptsobem je mozné propojit dva

profily a vytvofit o to origindln&jsi, unikatngjsi a interaktivngjsi obsah.®*

8 Instagram 2023.
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5.2.2 Podcasty

Podle knihy Internetovy marketing je podcasting: ,,Pfenos digitalniho audio obsahu
pres Internet do PC nebo mobilniho zafizeni.“®® Uspéch tohoto formatu je vice
nez zjevny v poslednich letech, sjeho existenci jsme se vsak setkali jiz v prvnim
desetileti 21. stoleti. Jde o brilantni zpisob, jak efektivné a v dobfe stravitelné forme
prenaset informace. Uzivatel mé& k obsahu pfistup kdykoliv a kdekoliv. Muze
konzumovat pouze jeho casti nebo poslech libovolné opakovat, a to bez ohledu na ¢as

vysilani, jako tomu je napiiklad u radia (¢i televize).

Dnes najdeme na scéné podcasty, které¢ informuji, vypraveji piibéhy, prodavaji,
bavi, vzdélavaji, zprostfedkovavaji rozhovory ¢i podavaji nédvody a instrukce.
Nejcastéji se konzumuji pomoci streamovacich platforem jako Spotify ¢i Apple Music,
dostupné ale mohou byt i na webovych strankéch ¢i na YouTube. Novinkou jsou
totiz vodcasty, coZ jsou podcasty, které jsou soucasné zaznamenany na video. Podcasty
mohou existovat jako samostatny projekt, ale i jako dopliikova komunikacni platforma
jiz aktivniho subjektu (firmy, znacky, magazinu apod.). V takovém piipadé se miize
jednat o PR nastroj, marketingovy ndstroj, ¢i obycejné zprostiedkovani odlisné formy

digitalniho obsahu.

5.2.3 Webové stranky

Prvnim komunikaénim prostiedkem se staly v digitdlnim prostfedi webové stranky
neboli weby. Jde o soubor dat tvofici online prostor, kterym se prezentuji organizace
1 soukromé subjekty, kde najdeme pottebné kontakty, kde je mozné nakoupit produkty
€1 se dozvédet vice informaci. Divodi, pro¢ mit vlastni web je mnoho, protoze
i funkCnosti konkrétnich webovych stranek se znacné lisi. Nékdy se cely byznys

odehrava piimo na webovych strankach, jindy jde o pouhy dopliikovy digitalni prostor.

Specifika webl je vzhledem k variabilite, ktera je na nich mozna, pomérné slozité
definovat. Pro navstévnika je ale v $irSim pohledu primarni predevsim psand i vizualni
piehlednost, celkova srozumitelnost a dostatecnd obsahova stranka. VSe ale zalezi

na tom, co se od konkrétniho webu ocekdva a k ¢emu je jeho prostor vyuzivan.

85 Janouch 2014, s. 180.
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Typicka a nutnd je pro weby tvodni (domovskd) stranka, kterd je tim prvnim,
co navsStévnik na webu uvidi. Ostatni c¢asti zavisi na webové rozsahlosti,
prizpusobivosti webu smérem k uzivatelim a konkrétni znackové identité. Uzivatel
by m¢él ale v zdkladu hned védét, kde se nachazi, a hlavné co ma délat dal. Kazdy web
ma4 jiz zminény ucel a pfitomnost navstévnika by méla skoncit n¢jakou akei (ndkupem,

proklikem, pfe¢tenim &lanku apod.).3¢

5.2.4 YouTube

YouTube, aktudlné vlastnény spolecnosti Google, je sdilenym multimédiem
a internetovym serverem, na kterém je mozné sdilet a konzumovat video obsah.
Na videa je mozné z pohledu konzumenta kladné i negativné reagovat (tlacitka like
a dislike), lze je také komentovat ¢i sdilet. Obecné zde narazime na spiSe delSi obsah,
ktery neni pro ovétfené ucty nijak casové omezen. Nejcastéji se jedna o hudebni videa,
filmové trailery, ale i obsah tvofeny za ucelem vzdé¢lani, pobaveni nebo traveni

volného ¢asu.

Jako reakce na aplikaci TikTok byly do celého svéta v roce 2021 vypustény také
YouTube Shorts (dale pouze ,,shorts), které najdeme uvnitt samotného YouTube.
Pivodné se jednalo o videa s maximalni délkou 15 sekund, dnes je mozné ptidat videa
dlouhd i 1 minutu. Svou podstatou, obsahem i stylem se slucuji jak s reels
na Instagramu, tak svidei na TikToku. Spusténa byla téZ placend verze YouTube
Premium, diky kter¢é ma uzivatel moznost sledovat vSechen obsah bez reklam.

YouTube je v zdkladni verzi zadarmo a volné dostupny.®’

5.2.5 TikTok

TikTok, plvodné musical.ly, je novodoba c¢inskd aplikace, na které mohou
uzivatelé sledovat, sdilet a zaroven tvorit kratka videa. Standardni délka videi
se pohybuje do 15 sekund, aktualné je vS§ak mozné nahrat video i o délce az 10 minut.
Pti sledovani videi je k dispozici reakéni tlacitko ve tvaru srdce, sekce s komentaii,

moznost soukromého ulozeni uvnitt aplikace i mnoho zplsobi, jak obsah sdilet.

86 Janouch 2014, s. 268.
87 YouTube 2023.
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Aplikace je roz€lenéna na stranky Home, Friends a Profile. Strdnka Home je rozdélena
na podstranky For You, Following a Live. Zatimco Following ndm jako uzivateli
ukazuje pouze obsah, ktery sami sledujeme, For You nabizi kombinaci ¢asto jiz velmi
populérniho obsahu s tim, ktery by se nam mohl potenciadln¢ libit na zaklad¢ algoritmu.
Stranka Live je vénovana Cist¢ pfimym pienostim, mezi kterymi je mozné listovat.
Friends ukazuje vyhradné obsah téch, se kterymi se sledujeme navzijem a Profile

zobrazuje vSechen obsah, ktery jsme jako uzivatelé sami zvetejnili.

vvvvvv

trend jiz v obrazové forme, nebo k sobé maji pfipojeny v té chvili jiz trendujici audio
doprovod. Pro takova videa je az bézné ziskat miliony zhlédnuti i1 reakci. V aplikaci
TikTok se tak muze prakticky jakékoliv video od jakéhokoliv uzivatele stat pomérné
snadno virdlnim. Na TikToku ale najdeme i mnoho jinych videi. Pravé podle naSich
preferenci, které na zdklad¢ naseho uzivatelského chovéni aplikace podchyti, se nam

nabizeny obsah postupem ¢asu méni a tvaruje. Aplikace je ke stazeni zcela zdarma.5®

5.2.6 Mobilni aplikace

Jde o druh softwarovych aplikaci, ktery je urCen pro instalaci na mobilni zatizeni
Ci tablety. Aplikaci mize byt diive zminéna socialni sit’ Instagram, TikTok, YouTube,
hudebni streamovaci platformy Spotify ¢i Apple Music, ale i vSemozné hry, vzdélavaci
programy, zpravodajské ¢i ndkupni platformy a jiné. Cilem aplikaci je pohodIné
a rychle poskytnout uzivateli sluzbu ¢i fadu funkci uvnitf jejich vlastniho zafizeni.
Aby aplikace mohla fungovat, musi byt uzptisobena mobilnimu rozhrani a navrzena

tak, jak je nutné pro konkrétni mobilni operaéni systém.®

Mobilni aplikace mohou byt jedineCnou metodou, jak vylepSit uzivatelsky
zazitek a jak dostat k uzivateli informaci ¢i sluzbu v co mozna nejkratSim case.
Jedna se o neopomenutelnou soucast dnesni digitalni doby. Pro ziskdni dané aplikace
je tfeba si ji stdhnout z oficidlniho obchodu, jako je naptiklad App Store ¢i Google
Play. Cena jednotlivych aplikaci je individualni.

8 TikTok 2023.
8 Terrell Hanna, Wigmore 2023.
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5.3 Kreativa v online prostredi, digitalni a obsahovy marketing

Marketingu v online prostiedi velmi napomaha existence socialnich médii a siti. Prave
na nich jdou velmi jednoduse zjistit nejnové;jsi trendy, aktualni poptavka, vztah ke znacce
¢i produktu nebo informace o lidské psychice, pozornosti a chovani.”® Socidlni sité
tak v dneSni dobé€ neplni pouze funkci propojovaci, komunikaéni ¢i informacni, jejich
udélem se stal také marketing a PR, inzerce 1 samotny prodej. Z ptivodné bezplatnych
médii, slouzicich primarné k propojovéni, se tak postupné vyvinul nastroj byznysu

a reklamy.

Marketing by mél na socidlnich sitich utvaret predevSim konzistentni zazitek,
ktery uzivatele stimuluje, bavi a nejlépe rozvine aktivni konverzaci.’' Ve dalsi zalezi
na konkrétnim zaméru, s kterym je obsah sdilen. Idedlnim scénafem je nicméné spojeni

uziteCnosti se zabavou.

Obecné je velmi dulezitd také optimalizace na mobilni telefon, ktery ma, dle dat
monitoringové aplikace zvefejnénych na webu BBC, jeho primérny uzivatel v ruce

kazdy den necelych 5 hodin.”

Kwvuli rychlosti i turbulentnosti dnesni doby, jez
se kombinuji s hodinami strdvenymi na mobilnich zatfizenich, je nutné sdilet pouze

takovy obsah, ktery bude svou kreativou rezonovat.

Stejné duilezitou roli hraje také obsah sdéleni a jeho uzitek pro konzumenta. Ideélni pak
je, kdyz kvalitni komunikace jednoho subjektu probihéd na nékolika platforméch zaroven.
Pravé tim je dosazeno vys$s$i miry pokryti a vétsi pravdépodobnosti zasazeni raznych
uzivateli. Sebeprezentace, at’ uz jednotlivce, znacky, ¢i organizace, by méla byt
napii¢ obsahem i platformami jednotnda, rozpoznatelna, originalni a v nejlep§im mozném
piipad¢ odlisna od konkurence. Cilem je pfedevSim budovat komplexni uzivatelskou
zkuSenost, ktera povede k dlouhodobému a pozitivnimu vztahu mezi navstévnikem

internetu a znackou/obsahem.

V online prostiedi se nejCastéji setkdme s digitdlnim a obsahovym marketingem.

Kazdy ma své opodstatnéni a navzajem se od sebe v jistych ohledech lisi. Digitalni

% Janouch 2014, s. 300.
! Young 2018, s. 171.
92 Wakefield 2022.
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marketing je forma tradicniho marketingu, jenz je aplikovan v online prostiedi.
Nejcasteji se jedna o marketingové kampané, které mohou byt zpracovany ve formé
videi, grafiky, ale 1 placenych piispévkil na socidlnich sitich. Cilem je propojeni znacky

s potencialnim zdkaznikem pouZzitim komunikaénich prostiedki v online prostiedi.”?

Obsahovy marketing je naopak dlouhodobé&j$i marketingovou strategii, kterd pomoci
tvorby relevantniho obsahu buduje povédomi a vztah k dané znacce. Takovym obsahem
mohou byt Clanky, podcasty, video obsah ¢i piispévky na socialnich sitich. Cilem
je publikum zaujmout a udrzovat s nim vztah.”* A pravé tento typ marketingu je z velké

¢asti predmétem této prace.

5.4 Magazin jako (medialni) znacka

Casopisy diive piisobily jako samostatné subjekty, které definovaly pouze jejich tisténé
publikace. V soucasnosti se z magazini staly tzv. medialni znacky, tedy znacky, které
komunikuji skrze Sirokou Skalu médii zaroven. Mezi takova média mizeme zahrnout

socialni média, weby, podcasty a dalsi.

Medialni znacky si, stejné jako jiné znacky, buduji svou znackovou kulturu, sadu
hodnot, osobity a rozpoznatelny styl, tonalitu, designové/vizualni prvky ¢i obsahovou
a marketingovou strategii. VSechny tyto aspekty déavaji dohromady celek, ktery utvati
komplexni obraz dané znacky, a to za cilem vybudovani jak loajalniho publika, tak
stabilniho mista na konkrétnim trhu. S komunikaci skrze nékolik komunikacnich
prostiedkti a platforem piichazi zarovenn moznost osloveni S$irSiho okruhu lidi

a roz§ifovani své, v tomto piipadé predevSim Ctenaiské, komunity.

Sama §éfredaktorka Geské Elle, Thea Kugerova, v podcastu PIARKO fika: ,,Elle je cely
ekosystém véci. Elle zna spousta lidi jenom jako magazin, ale je to taky webova stranka,
jsou to dost silny socidlni sité, jsou to eventy, newslettery, komunikace s core
fanouskama. [...] Je to vlastné celej zazitek moderniho lifestylu. [...] Casopisy uz dneska

nejsou jenom casopisy, jsou to medidlni znacky. [...] J& uz vlastné nevnimam moc

93 Mailchimp 2023a.
%4 Mailchimp 2023b.
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magazinli, ktery ¢tu nebo ktery odebirdm jako tu tiSténou véc, jako si to vSichni

pamatujeme. Uz to pfesné vnimam jako né&jaky vesmir.“*> (Obrazek 15)

Pro budovani takového vesmiru je nutno komunikovat konzistentné, srozumitelné,
kvalitné, relevantné¢ pro cilovou skupinu, odliSnym zpisobem od konkurence
a predevsim tak, aby byla z komunikace znat pravé dana medidlni znacka. A pfesné tomu

r

se vénuje nasledujici cast této prace.

9 Lorinczova, Umlaufova 2023.
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PRAKTICKA CAST

6. Cil

Cilem praktické Casti je zanalyzovat a nasledné zhodnotit chovani modnich magazint
(jako medidlnich znafek) v online prostfedi. Analyza je provedena na nékolika titulech
produkovanych na €eském trhu. Témi jsou Cosmopolitan, Vogue, Harper’s Bazaar, Marie
Claire a Elle, u n¢hoz byla analyza vedena vice do hloubky. Vysledkem je porozuméni zdméru
aktivity a zhodnoceni pouzivanych komunikac¢nich prostfedkl, konkrétnich néstrojii 1 jejich
kreativniho vyuziti, a to individuélné, z hlediska konkurenceschopnosti i relevance pro cilovou

skupinu.

7. Stanoveni vyzkumnych otazek

Vyzkumna otazka €. 1: Jakymi zplisoby se adaptuji modni Casopisy na svét internetu?
Vyzkumna otazka €. 2: Jak se 1i8i chovani Elle v digitalnim prostoru oproti konkurenci?

Vyzkumna otazka €. 3: Za jakym ucelem modni Casopisy vyuzivaji (za predpokladu jejich

uziti) konkrétni digitalni platformy a jak tomu pfizptisobuji své komunika¢ni vzorce?

Vyzkumna otazka €. 4: Adaptuji se na online prostiedi vSechny zkoumané mdodni magaziny
v podobné mite?
Vyzkumna otazka €. 5: Ovliviluje intenzitu online aktivity mdédnich magazinti vék cilové

skupiny, ktery je pro magazin jako celek vytycen?
8. Metodologie

Metodologie byla zvolena na zakladé¢ specifik tématu a zvolenych vyzkumnych otazek.
Urcujicim se stal vyzkum sekundarnich dat vetfejné dostupnych na internetu, tedy externich
zdrojii. Kniha Marketingovy vyzkum tyto sekundéarni data popisuje néasledovné: ,,Sekundarni
data jsou takova, kterd jiz existuji, a je jen na kreativité, zkuSenostech a moznostech
vyzkumnika, jaka data vyuZije, s jakymi zdroji se rozhodne pracovat.“*® Sbér dat probihal

na pocatku roku 2023.

% Tahal 2017, s. 28.
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Jako prvni byla zvolena obsahové analyza, kterd se vénuje aktivité ¢eské mutace Elle
v online prostfedi. Dochazi vni pfedev§im ke zkoumani chovédni konkrétniho subjektu
v digitalu a hodnoceni kvality, kvantity i1 kreativity vyuziti jednotlivych komunikacnich
prostiedkt, platforem a nastroji. Jako druhé byla vyuzita metoda komparativni analyzy, ktera
srovnava online aktivitu nékolika ¢asopisovych titulli zaroven, a to s diirazem na celistvost
komunikace, jeji konzistentnost, kvalitu i srozumitelnost obsahu a miru vyuZiti rtiznorodych

komunikac¢nich prostfedki i konkrétnich nastrojt.

Diky kombinaci obou metod je ziskdn komplexni obraz o chovéni ¢eskych modnich
magazinli v online prostiedi. VSe je nasledné objektivné hodnoceno s védomim rtiznych
cilovych skupin i obsahovych diferenciaci jednotlivych casopisti. Obé zminéné analyzy jsou

zaméteny predevsim na nésledujici faktory:

e (Aktivni) vyuziti komunikacnich prostfedkl, platforem a nastroji v online
prostiedi

e Konzistentnost komunikace (fad a pravidelnost)

e Kovalita obsahu (jeho ucel, relevance pro cilovou skupinu, kreativita zpracovani)

¢ Srozumitelnost, mnozstvi a zpracovani obsahu (tématika, vizualni styl a tonalita)

e Diferenciace v komunikaci mezi jednotlivymi tituly

Kazdy/a ze zkoumanych digitalnich komunikacnich prostfedkl/platforem ma sva specifika.

Proto se u jednotlivych z nich prace zaméfuje na odliSné nalezitosti:

Instagram — nazev a struktura profilu, intenzita a pravidelnost aktivity, mira vyuZiti
dostupnych néstroji, relevance (a aktudlnost) obsahu pro cilovou skupinu, tématika
na jednotlivych néstrojich, tonalita, kvalita a zpracovani vizualt/grafiky (s dirazem

na pritomnost znacky a konzistentnost stylu), vyuziti pro budovani znacky a dalsi.

Podcasty — ndzev, moderator/ka, tématika/obsah a jeho relevance k titulu a pro cilovou

skupinu, tonalita, vizual, pravidelnost vydavani obsahu, vyuziti pro budovani znacky a dalsi.

Webové stranky — doména, intenzita aktivity, relevance (a aktudlnost) obsahu pro cilovou
skupinu, intuitivnost navigace, kvalita a zpracovani vizuall (s dirazem na ptitomnost znacky

a konzistentnost stylu), tonalita, interaktivnost, vyuziti pro budovani znacky a dalsi.
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YouTube — pojmenovani kandlu a mira vyuziti jeho nastroji, sméfovani a kvalita obsahu,

pravidelnost vydavani obsahu, vyuziti pro budovani znacky a dalsi.

TikTok — nazev a struktura profilu, intenzita a pravidelnost aktivity, tematicka relevance
pro cilovou skupinu a kvalita obsahu, tonalita, vyuziti pro budovdni znacky, tendence

nasledovat/aplikovat aktudlni trendy ¢i jejich prvky (hudba, koncept apod.) a dalsi.

Mobilni aplikace — nazev, ucel, design a uzivatelské rozhrani, cena a dalsi.

9. Hypotézy

Hypotéza ¢. 1: Modni magaziny aktivné vyuzivaji hned nékolik digitalnich komunikacnich
prostiedki najednou. VSechny zkoumané moddni Casopisy pro své informacni toky uZzivaji
webové stranky a socialni sit’ Instagram, kde vyuZzivaji vSechny dostupné nastroje. VSechny
tituly maji alesponi néjakou prezenci na YouTube a zprostiedkovavaji digitalni verze Cisel
ve vlastnich aplikacich. Tituly jako Cosmopolitan, Vogue a mozna Elle jsou aktivni
na platformé TikTok. Nékteré z tituld maji vlastni podcast. Na jednotlivych platformach
konkrétni tituly buduji své medialni znacky a tvofi obsah, ktery preddva relevantni informace

a je k dané platform¢ adekvatni.

Hypotéza €. 2: VSechny magaziny komunikuji podobnym zptsobem s mirnymi rozdily kvtli
odliSnému zacileni a diferenciacich v tématice. Komunikace FElle se vSak zasadné nelisi

od Zadného z konkurenénich titula.

Hypotéza ¢. 3: Aktivita modnich magazinii v online prostfedi slouzi pfedevs§im k tvorbé
a udrzovani komunity, budovani své =znaCky a vyuzivani dostupnych néstroji
pro zprostiedkovavani aktudlnéjSich informaci. Komunikace nikdy nenahrazuje svou tisténou

publikaci, pouze ji doplituje a vyuziva online prostiedi k jeji propagaci.

Hypotéza ¢. 4: Na online prostiedi se adaptuji vSechny zkoumané modni magaziny. Intenzita
jejich aktivity se zvySuje s klesajicim prumérnym vékem cilové skupiny, tedy ¢im mladsi

je cilova skupina magazinu, tim vice vyuziva dany titul internet a jim dostupné prostiedky.
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10. Chovani ¢eské mutace Elle v online prostredi

10.1 Instagram

Na platform¢ Instagram najdeme znacku Elle pod uZzivatelskym jménem @elleczech
a nazvem ELLE Czech. (Obrazek 16) Popisek profilu obsahuje motto, vyzvu
ke sledovani dopliikového titulu (@elledecorationczech) a adresu redakce. Najdeme
tu také odkaz na stranku, jez se velmi podobd samotnému instagramovému profilu.
(Obrazek 17) Rozdilem vsak je, ze pfi kliknuti na konkrétni fotografii se nezobrazi ona,
ale jsme jako uzivatelé pfesmerovani na pridruzeny ¢lanek z webu. Jde o skvély zptisob,
jak navést na konkrétni obsah bez nutnosti zdlouhavého vyhledavani, naptiklad podle
klicovych slov. Toto feSeni propojuje piednosti Instagramu s obsahem webu tak,
aby se k nému uzivatel dostal co nejrychleji a bez zbytecného premysleni. Uzivatel vi,

jaky prispévek ho zaujal, co si chce piecist a md moznost velmi snadno obsah dohledat.

Kromé linku je tu téz posledni sekce, a to obchod. V tom je mozné ptimo na platformé
zakoupit aktudlni tiSténou publikaci nebo dlouhodobé ptedplatné. Chybi zde moznost
kontaktovat redakci ptes e-mail, coz by stalo za doplnéni. Instagramovy profil magazinu
Elle ma momentalné témét 78 tisic sledujicich a necelych 7 500 ptispévki s tim, ze prvni
zvetejnil 15. 4. 2014. (Obrazek 18) Komunikace se napifi¢ dobou samoziejmé mehnila,

prace je vénovana té aktualni.

Profil jako celek plsobi jednotné, mé jasnou estetickou vizi a je znéj citit esence
znacky. (Obrazek 19) Napii¢ publikovanymi ptispévky jsou také decentné ptfitomné
typické fonty 1 logo. (Obrazek 20) U ptispévku, které se vénuji n¢jaké konkrétni aktivité
magazinu (ELLEphorii, ELLE Beauty Lounge apod.) se mizZeme setkat s opakujicimi
se grafickymi elementy, které ptispévky vizudlné propojuji. (Obrazek 21-24) Samostatné

piispévky vétsinou referuji o aktualitach ¢i odkazuji na nové ¢lanky z webu.

Ke kazdému piispévku je pfipojen krat$i ¢i delsi text, ktery uZivatele seznamuje
stématem a snazi se ho naldkat prav€ na navstévu webovych stranek. VéEtSinou
je v popisku uveden autor textu a vzdy se zde setkdme jak spivodem obrazového

materidlu, tak hashtagy definujicimi znacku 1 konkrétni obsah (napiiklad u ptispévku
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o Gwyneth Paltrow a jejich stravovacich navycich najdeme hashtagy: #ReadOnELLE,
#ELLECzech, #ELLE, ale 1 #GwynethPaltrow a #Diet). (Obrazek 25, 26) Elle publikuje

1 n¢kolik pfispévki za den, ne vzdy se jedné o obsah vztahujici se k webu.

Velmi hojné vyuzivd magazin také nastroj stories. At uz se jedna o placené promo,
aktuality, upozornéni na ¢lanky nebo nové vydani, jako uzivatel se kazdy den pravidelné
setkdme hned s nckolika stories. Typickd je pro né graficky konzistentni forma,
ktera kombinuje typicky bilou a ¢ernou barvu, opakujici se tematické série a interaktivni

moznost dostat se pfimo ze stories jedinym kliknutim na web. (Obrazek 27-30)

Mezi zminéné série, které¢ jsou nasledn¢ uklddany do tfidénych highlights, mizeme
zatadit napiiklad #ElleTakeover (stories tvoii zndma tvar, nejcastéji z n¢jaké udalosti,
ktera trva par hodin), ptidruzeny format #24HoursWithELLE (podobny koncept, ktery je
vSak na delSi bazi) nebo #ELLEHighlights (kazdotydenni retrospektivni novinky, které
by mohly sledujici magazinu zajimat). (Obrazek 31-34) Dale zde najdeme celé série
stories vénované nékolikadennim akcim, a to naptiklad #mbpfw, #ELLEphoria, #EBL
(ELLE Beauty Lounge) a dalsi. (Obrazek 35-39) Uelem stories je primarné dostat
uzivatele na web, nebo je seznamit s aktudlnim dénim nejen v moédnim svéteé, ale i v tom

okolo magazinu Elle. Pravé to napomaha budovat komunitu a zvySovat o znacku zajem.

Kromé téchto zdkladnich nastrojii vyuziva Elle také moznost zivych vysilani ¢i reels.
Ziva vysilani jsou vyuZzivana pfedev§im na streamovani modnich piehlidek, reels maji
oproti tomu vyuziti vice. (Obrazek 40-43) Mezi nejCastéjsi formaty patii digital covers,
#ELLEWeeklyNews (pravidelna rubrika #ELLEHighlights, zpracovand do video
formatu), backstage videa, rozhovory, placené spoluprace, videa z modnich ptehlidek,
#24HoursWithELLE formou kontinualniho videa, ptevzatd videa zElle profilu
na TikToku, série jako The Unlimited Power of Art (spojeni magazinu se Sephorou,
které¢ se vénovalo predstavovani nadéjnych talentii lokdlni scény), video sketche
(mezi velmi uspésnd patii ta z KVIFF) a mnoho dalSich. Videa jsou néco, ¢eho Elle
produkuje stale vice, coz se podepisuje i na jejich kvalité, ktera se stile zlepsuje.
Na Instagramu se nicméné nesetkdme s zadnymi videi, ktera by jakkoliv reagovala
na trendy (jako je tomu napiiklad na TikToku). Z Instagramu Elle je znat, ze jsou videa

tvofena hlavné za Gcelem tvorby dobrého image a estetického zazitku pro sledujiciho.
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Obsahové je zjevny dliraz na prolnuti modnich a kulturnich témat, aktudlnost,
akcentovani znamych tvari, estetinosti a znacky. Ohledné aktualnosti je zajimavy
naptiklad element profilové fotografie, ktera se s kazdou novou tisténou publikaci méni
praveé na jejim zéaklade€. (Obrazek 44) Elle plisobi na Instagramu obecné velmi moderné,
sofistikované a inspirativné. To se odrazi i v tonalité, ktera je spisovnd, vécna a texty
se snazi k sledujicim mluvit napfimo. Casto tak cili na dany problém, fakt &i novinku,
a oslovuyji tim vylozené konkrétni skupinu uzivatelti, kterou chtéji zaujmout. Nejcastéji
jsou zde (napfic¢ nastroji) komunikovany novinky ze svéta moédy, tipy a triky ohledné
beauty a zdravého zivotniho stylu, rozhovory, pojednani o aktudlnim kulturnim déni

nebo obsah souvisejici s praveé dostupnou tisténou publikaci.

Komunikace Elle je na této platformé konzistentni jak pravidelnosti vydavaného
obsahu, tak jeho tématikou i vizudlni strdnkou. Je zjevné, Ze je komunikace strategicka
a dlrazna, coz neni samoziejmosti, jak se ukdze u minimalné jednoho ze zastupct
konkurence. VSechen obsah je vzdy dobie zpracovan, ma vysokou kvalitu a vypovidaci
hodnotu pro sledujici. Obsah je z valné vétSiny relevantni k titulu, a to i ten, ktery je
placeny / formou spoluprace. Elle si dava také zalezet na tom, aby byla napfi¢ formaty
zminovand a akcentovana znacka, coz se dafi. Grafické zpracovani, a to hlavné u stories,
je origindlni, variabilni, odliSné od konkurence a zaroven pIné¢ korespondujici
se znaCkovou identitou. VSechny tyto aspekty dohromady nejenze napomahaji
k budovani znacky a jejimu postaveni napii¢ konkurenci, ale zaroven tvoii z Instagramu
vynikajici informaéni kanal pro fanouSky mody, beauty a moderniho Zivotniho stylu.
Interaktivni propojeni s webovymi strankami navic dodava na funkcnosti, coz napomaha

k vytvoieni komplexniho ekosystému vsech digitalnich platforem magazinu zarover.”’

10.2 Podcast

Tématem podcastu ELLEness je pfedevsim zdravy Zivotni styl a jeho obsah tvofi spolu
sredakci Elle moderatorka Zorka Hejdova. Kazdy dil je koncipovén jako dialog
mezi moderatorkou a ¢lovékem z fad odborniki, znamych tvari ¢i jinych zajimavych lidi,

ktefi maji k tématice co fict. Prvni dil vySel 15. 1. 2020. Nazev ELLEness chytie spojuje

%7 Instagram — @gelleczech 2023.
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jméno znacky (Elle) s odkazem na jeho tematické zaméfeni (wellness). Na streamovacich
platformach je uveden pod celym ndzvem ELLEness by ELLE Czech, takze je velmi
dobie dohledatelny. Nazev kazdé epizody se skldda ze jména podcastu a jména hosta.
V popisku kazdého dilu dale najdeme shrnuti toho, ¢emu se epizoda vénuje. Zorka
Hejdova, ktera rozhovory vede, je jednou z aktualné nejoblibengjsich moderatorek Ceské
republiky. Jeji osobnost se ke znacce hodi, s ohledem na tématiku i cilovou skupinu dava
smysl a diky jejimu postaveni na ceské scéné zajiStuje podcastu o to vetsi uspech.

Je doposud jedinou moderatorkou tohoto podcastu.

Tématika zdravého zivotniho stylu neni vtomto podcastovém konceptu chapana
jako cileny navod ¢i seznam, jak krok po kroku naptiklad zhubnout, nybrz jako soubor
obsahlych tipi a zkuSenosti téch, ktefi ktématice piistupuji zcela neinvazivné
a s nadhledem. Tento postoj odrézi celkovou myslenku a hodnoty magazinu, kterymi
jsou jiz zminény seberozvoj, ambicioznost, sebeucta ¢i celkova pozitiva spojend
s budovanim zdravého sebevédomi. Popisek podcastu uvadi, ze jde o: ,,Povidani
se znamymi tvafemi 1 odborniky nejen o zivotnim stylu ale i o tom, jak si uzit kazdy
okamzik na maximum a byt prost¢ wELLE.“*® Kromé& napaditého zakomponovani
znacky se tu znovu opakuje i myslenka samotné zakladatelky — Ze Zivot je kombinaci
uzivani si a délani véci, které maji smysl. Podcast ELLEness tak koncepcné souzni

se specifiky magazinu a je pro cilovou skupinu relevantni.

Kazda epizoda zacina mluvenou znélkou, kterd seznamuje posluchace jak s tématikou
podcastu, tak jeho rozhovorovou formou. Jeji pfesné znéni prosSlo v pribéhu casu
drobnymi zmeénami, obsahové se ale stidle shoduje stim plvodnim. V nékterych
epizodach hned poté zazni promo ostatnich aktivit magazinu, jakymi jsou naptiklad
ELLEphoria, ELLE Beauty Lounge, ELLE ACADEMY a dalSich. Nasleduje
rozhovorova c¢ast podcastu, ktera je zakonCena rozloucenim jak s hostem/hosty,
tak posluchac¢em. V plném zavéru je akcentovana prestiz znacky Elle a pozvanka k dalsi
epizod¢, jejiz tématika ale neni nijak naznaCena ¢i zminéna. Vzdy se jedna

o0 totozZny zaver.
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Zhodnoceni kreativniho zpracovani podcastu vychazi predevsim z vybéru hostl,
pokladanych otdzek i audio a obsahového zpracovani. Skala hostil je rozsahla, stale viak
zustava v tematickych mezich znacky Elle. Z velké vétSiny jsou rozhovory vedeny
s jednotlivymi zenami, obCas se objevi 1 host muzsky a nckolikrat se jedna
o dvojrozhovor. Tonalita je uvolnénd, energickd, obCas je pouZzit nespisovny jazyk
a hovorové vyrazy, stile je vSak zachovana erudovanost i mise néco uzite¢ného

posluchaci predat.

Otazky jsou kladeny v zavislosti na hostovi, jeho pfibéhu a tématice, které se v ramci
toho epizoda vénuje. Nékdy je dil naplnén vice humorem, smichem, pozitivitou
a motivaci, jindy pfevazuje vaznost a seridznost tézSich témat. Samotna témata
se od sebe cCasto velmi liSi. Jednou je feSen Zzivot zndmé osobnosti, poté jsou
komunikovany naptiklad vlivy modrého svétla na lidsky organismus, boj s poruchou
pifijmu potravy, tipy na korektni cviceni jogy, prevence proti nejriiznéj$Sim onemocnénim,
hormonalni nerovnovédha a jak sni naklddat nebo zivot zasvéceny udrzitelnosti.
Variabilita podcastu silné¢ napomahé k dlouhodobé udrzitelnosti a poslucha¢iim nabizi

nahlédnuti do jimi neprobadanych témat velmi dobfe stravitelnou formou.

Graficka stranka podcastu se zménila jednou. Prvni vizual obsahoval kresbu postavy
cvicici jogu, ten druhy zobrazuje samotnou moderatorku. (Obrazek 45, 46) Zmeéna
je logicka, protoze je oblicej Zorky Hejdové v cilové skupiné magazinu zndmy a ma
tak vétsi ambici upoutat potencidlni posluchace. Kresba joga pozice mohla naopak svadéet
k mylnym piedstavam o obsahu podcastu a svazovat jej. Zaroven aktualni vizudl vice
koreluje se znackou Elle co se barevnosti tyce (¢erné okraje, bily napis). Plivodni grafika
pouzivala vyraznou cervenou, ktera sice byla magazinem (mysSleno svétovou verzi)
v minulosti uzivana, ¢eskd mutace na ni ale nikde neodkazuje. Naopak se plné ztotoznuje
s kombinaci bilé a ¢erné, na coz vizudlni zpracovani a branding podcastu zietelné

odkazuje.

Co se konzistentnosti tyce, podcast mél vychazet kazdy tyden ve ctvrtek. To ale nikdy
nebylo striktnim pravidlem. Od jeho zacatku v roce 2020 mél podcast nékolik tydennich
odmlk s jednou skoro tfimésicni pauzou v roce 2021. Primérna délka jednoho dilu byla

25 az 35 minut. Aktudlné jiz na streamovacich platformach dily nevychézeji.
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V poslednim dile, jenz vySel 26. 10. 2022, byla hostem zpévacka a herecka Zea, celym
jménem Alzbéta Ferencova. Dil nezahrnoval zZadny néznak svého ukonceni, ba naopak

ve svém zavéru obsahoval tradi¢ni upoutavku na své dalsi vydani.

Budoucnost podcastu ELLEness je v tuto chvili nezndma. Vychdzel témét 3 roky,
sklizel pozitivni ohlasy na socialnich médiich a objevili se vném jak odbornici, tak
ty nejvetsi celebrity lokdlni scény. Témi byli naptiklad herecka Ana Geislerova,
zpévacka Monika Bagéarova, modelka Barbora Podzimkova, zpévak Adam Pavlovcin
a mnoho dalSich. Pro¢ podcast skoncil neni znamo, pro online prezenci magazinu je
to ale zajisté ztrata. Absence pravidelné podcastové série muize znacku Elle
v dlouhodobém méfitku ochudit o fanouSky ¢i pfinejmenSim zaptiCinit Ubytek jejich
pozornosti, kterd mize nasledné smétovat k jejich konkurenci. Zaroven jde o ztratu celé
digitalni platformy na propagaci ostatnich aktivit magazinu. Doporuc¢enim by tedy bylo
ELLEness obnovit ¢i pfijit s novym podcastovym konceptem, ktery tento opomenuty

segment oZivi a chyb&jici komunikaéni platformu nahradi.”

10.3 Webové stranky

Webové stranky titulu najdeme pod doménou www.elle.cz, kterd je kratka, jednoducha
na zapamatovani a neobsahuje zadné zbytecné informace. Co se tyce technické stranky,
je web responzivni, rychle se nacitajici a jeho rozhrani je optimalizovano i1 pro mobilni
telefony. Vizualn¢ a esteticky jsou webové stranky v souladu s brandingem magazinu.
Vse je ladéno do bilé a ¢erné barvy, jsou pouzity tradicni fonty i logo. Hlavni vizualni
roli hraji na webovych strankéch fotografie ve vysokém rozliSeni, které vzdy dopliuji
konkrétni ¢lanek. Kromé toho se zde neobjevuji zddné dalsi elementy, coz web ¢ini dobie
pirehlednym. Najdeme zde také sekce, které jsou pohyblivé, coz webu dodéava

dynamicnost. (Obrazek 47)

Struktura i navigace webu jsou velmi intuitivni. Napoméha tomu mimo jiné i Cistota
designu, jeho jednoduchost a kontrastnost. Menu v horni ¢asti zobrazuje tematické
okruhy c¢lankt (Moéda, Kréasa, Celebrity, Laska a sex, Horoskopy, Mix, Elle

Stories — vSechny jsou déle rozkliknutelné do konkrétngjSich podkategorii), shortcut
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na samostatny web vénovany beauty festivalu ELLEphoria (najdeme pod doménou
ellephoria.cz), odkaz na stranku Pfedplatné, pole pro vyhledavani a interaktivni ikony
socidlnich siti. (Obrazek 48) Chybi zde nicméné odkaz na YouTube, ktery je stale
aktivni. Je to zcela zbytecné opomenuti, které by stalo za opraveni. Ve spodni ¢asti webu
nachdzime dal$i menu, které opét obsahuje jiz zminéné sekce, ale je doplnéno o sekci
Newsletter, Kontakt, Volnd mista, Reklama a dals§i stranky, které jsou z pravniho
hlediska nutnou soucasti jakychkoliv webovych stranek (Obchodni podminky, Ochrana
soukromi, Cookies zdsady apod.). Toto rozloZzeni je pomérn¢ standardni a pro

navstévnika a jeho pohyb po webu praktické. (Obrazek 49)

Domovska stranka zobrazuje ukézky konkrétnich ¢lankt z jednotlivych sekci. Samotné
Clanky tematicky odpovidaji zaméfeni magazinu, jsou graficky dobife zpracované,
Clenéné, psané spisovnym jazykem a jsou u nich vzdy uvedeny zdroje. Moznym
minusem muze byt fakt, ze je cely web dostupny pouze v ¢eském jazyce, coz muize
nekteré uzivatele omezovat. Je to nicméné logické, protoze se jedna o Ceskou mutaci
magazinu. Nebylo by vSak od véci nékteré z clanku zprostiedkovavat také v anglickém
jazyce. Tim zplisobem by bylo mozné zasahnout jiny okruh uzivateld, ktefi naptiklad Ziji

v Ceské republice, ale ¢esky nemluvi. (Obrazek 50, 51)

Clanky vychazi pomérné intenzivng, a to s Getnosti nékolika ¢lankt denné, diky ¢emuz
je zachovéna aktudlnost obsahu. Kazdy c¢lanek obsahuje titulek, perex a samotny text,
ktery je napfi¢ prokladan menSimi nadpisy pro lepsi prehlednost a orientaci. Vzdy je také
po nékolika odstavcich rozd€len miniaturou jiného Cc¢lanku, ktery by se danému
navstévnikovi, na zéklad¢ cookies, mohl libit. Je zde nicméné zcela zjevna absence
interaktivity, nejlépe formou komentafové sekce. Ctenai sice miize na &lanek riiznymi
zpusoby reagovat (sdilet na Facebooku, odpovédét e-mailem apod.), nejde vSak o reakci
piimo na webu. Takova sekce by mohla vést k relevantni zpétné vazbé a konstruktivni
kritice, ktera by magazin a jeho tvorbu mohla posouvat dal. Zarovein by §lo o vynikajici
zpusob, jak navazat s konkrétnimi ¢tenati webu vztah a ten budovat. Na socialnich sitich
sice takové interakce probihaji, miZe se ale jednat o jiné slozeni lidi, nez ktefi redlné
¢lanky ctou a maji k nim co fict pfimo v mist¢ obsahu. Mezi dalsi interaktivni prvky

muzeme zatadit soutéze, které ale, na rozdil od komentafovych sekci, na webu najdeme.
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Pokud se na ¢lanky podivame z hlediska tematickych okruht, dojdeme k zavéru,
ze zde najdeme vSe, o co by mohla mit cilova skupina Elle, tedy vzdélané a ambiciozni
zeny ve veéku 25-45 let se zajmem o mddu a zdravy zivotni styl, zajem. Web tvofi
naprosto adekvatni a dostaCujici paralelu k tiSténym vydanim, ktera obsahuje jak
serioznéjsi, tak leh¢i témata. Setkame se zde s Clanky, které vzde€lavaji v oblastech
kultury a technologie, radi v oblastech médy, krasy, péce, cestovani ¢i ndkupi, hodnoti
prace navrhaifh a zobrazuji vybér jejich modelii pifimo na modnich molech,
zprostfedkovavaji obsah vénujici se celebritdm ¢i vztahtim a tak dale. Obsah adekvatné
kombinuje nespocet oblasti, které spadaji pod znacku Elle, coz ji mize jediné
napomahat. Je vném zarovenl mozné dlouho listovat, protoZe clanky na ném sahaji

az do roku 2000. (Obrazek 52)

Webové stranky jako celek plisobi velice profesiondlnim a estetickym dojmem, coz jde
op¢t v souladu se znackou Elle. Maji moderni a ¢isty design, ktery je propojen s dobie
organizovanym a relevantnim obsahem. Pravé zminénd organizovanost i vizualni Cistota
umoziuji uzivateli velmi intuitivni navigaci, a tedy snadny pohyb po webu. Tematicky
poskytuji webové stranky komplexni obsah ze svéta kultury, médy, zdravi, cestovani
1 zivotniho stylu. Shrnujicim tvrzenim tak je, Ze se jedna o kvalitni zdroj informaci
v oblasti jak mody, tak dalSich aspektii Zivota cilové skupiny magazinu Elle.

Web komunikuje vSe, co by magazin Elle mél sdilet.!®

10.4 Youtube

Elle ke svym fanouSkiim komunikuje ptes platformu YouTube jiz od zacatku roku
2017. Kanal magazinu najdeme pod uZzivatelskym jménem @ELLECzech a pojmenovan
je stejnojmenng, tedy ELLE Czech. Aktualn€ ho odebira néco mélo pies 800 odbérateltl,
nachazi se na ném 190 videi a celkem ma ptes 270 000 zhlédnuti. Kanal je pod ndzvem
dobfe dohledatelny a videa na ném jsou strukturované rozdélena do pojmenovanych

playlistd. (Obrazek 53)

Ugel, za kterym magazin platformu uZivd, se s lety ménil. Pivodnd byla na kanal

zvetejiiovana vyhradné videa promujici tiSténa vydani, postupné se ale tématika obsahu

100 ETLE 2023.
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rozsifila. Objevila se naptiklad videa tykajici se cviCeni nebo reporty z poradanych akci
a tipy z nich, jejichz soucésti byly i slavné tvare. Elle pfiSlo také s produkovanim
tutoriali, recepti a kolaboraci / placenych spolupraci (zde se objevili naptiklad
Designblok, Samsung, aplikace Shopping Fever, Welle Professionals, Huawei
¢i dopliikovy titul Elle Decoration). Nésledovala také videa =z backstage, kterad
se prolinala se stale produkovanymi spoty vénovanymi novym ¢islim. Ta mimochodem

jiz pies rok nejsou produkovana na platformé YouTube vibec.

Velkou ¢ast videi tvoii na kanale ta ze série Elle Beauty Lounge, privatniho beauty
salonu na Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovych Varech. Soucasti série jsou
opét tutorialy, backstage nebo video skity, kterych jsou piitomné celebrity soucasti.
se v nich objevuji herecky jako Hana Vagnerova, Elizaveta Maximova, Ester Geislerova
¢i Petra Nesvacilova. Obdobny koncept ale ¢asem z kanalu zmizel a pfesunul se do jiz
diive zminénych instagramovych reels. S jistym zpozdénim bylo na kanal zpétné nahrano
velké mnozstvi epizod podcastu ELLEness. Poté byly dily nahravany pribézné
a paraleln¢ s ostatnimi streamovacimi platformami. I kdyz YouTube dava prostor
pro video, a tak mozny vodcasting, magazin toho nikdy nevyuzil. Tato videa, kterd
se skladala ze statické fotografie a zvukového doprovodu, se velkého uspéchu z hlediska

zhlédnuti nikdy nedockala.

Poslednim, a ¢asto zastoupenym, druhem videi jsou jiz zminéné reporty z pofadanych
¢1 navstivenych akci. Témito akcemi jsou mysleny napiiklad Mezindrodni filmovy
festival v Karlovych Varech (mimo Elle Beauty Lounge), festival ELLEphoria, rtizné
moddni prehlidky a dals$i. Jedné se o zpravidla kratka a esteticka videa vysSiho rozliSent,
jez jsou sestfihana do melodické hudby bez mluveného komentate. Uspésnost téchto
videi je pomérn¢ individudlni a zavisla na konkrétni akci 1 kvalité a kreativité zpracovani.

Obecné jsou ale pocty zhlédnuti spise nizsi. (Obrazek 54)

Co se tyce ostatnich formati platformy, Elle v jejich vyuZiti spiSe zaostava. Na kanale
se objevilo jen jediné zivé vysilani, a to z ptehlidky Martina Kohouta, ktera se konala 14.
5. 2022. Magazin také pomérn¢ zna¢n¢ opomina nastroj Shorts, i kdyz na Instagram

vertikdlni video obsah publikuje Casto a stacilo by tento postup (i konkrétni videa)
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pouze kopirovat. Takovou moznost ale Elle nevyuziva, coz je Skoda. I to je diivod, pro¢
nemd malé mnozstvi jiz zvetejnénych shorts uspech. Kdyby jich kanal produkoval vice
(a zvefejnovani bylo strategiCtéjsi), napomohlo by to algoritmu platformy, coz

s aktualnim stavem neni realné.

Obecné byla vSechna videa na kandle vzdy zpracovana vizudlné esteticky, kvalitné,
méla spiSe vysSi rozliSeni a reflektovala znaCkovou identitu magazinu Elle. Videa
na kanale avSak nikdy nevychazela pravidelné, spiSe v zavislosti na externich faktorech.
Nenajdeme zde Zadnou pravidelnou rubriku ani format, ktery by sliboval
svou opakovanost. Videa z akci jsou zvefejniovana v pribéhu ¢i po jejim skonceni,
ta zavisla na tiSténém cisle zase v obdobi jeho vydani. Jak ale bylo jiz zminéno, videa
sméfovana k podpote tisku jiz na platformé nejsou produkovana vibec stejné tak, jako

zde neni, kvtli svému ukonceni, zvefejinovan ani podcast ELLEness.

V tuto chvili tak kanal pomérn¢ stagnuje a nevypada to, ze by byl né&jak strategicky
obhospodaiovan ¢i vyuzivan. Jde vSak o stale relevantni platformu, ktera, 1 kdyz muze
vlivem rostouci popularity kratkych videi zaostdvat, ma své pravoplatné misto
mezi socidlnimi médii. Pro budovani znacky Elle ma format dlouhych videi nespocet
vyhod, mezi které miizeme zaradit napiiklad moznost komplexnéjSiho a obsahlejSiho
obsahu, potencial zasazeni i starSiho publika, ale 1 ptilezitost k monetizaci, tedy vydélku
pro samotny magazin. Doporu¢enim by bylo obnovit produkeci tutoriald, zvySit pocet
videi z mddnich prehlidek a zafadit rozhovory, reporty z dalSich kulturnich udalosti
¢1 kreativné zpracované triky a inspirativni videa zaméfend na zivot Zen v moderni

spole¢nosti. %!

10.5 Tiktok

Na této platformé najdeme magazin pod uZivatelskym jménem @elleczechmagazine
a pojmenovanim @elleczech. Tyto dva nazvy se nejenze neshoduji, ale pojmenovani
neni na platformé nutné uvadét se znakem zavinace. Jedna se tedy o chybu, kterou
by bylo vhodné opravit. I tak je ale magazin dobfe dohledatelny. V popisku Elle uvadi

definujici motto, tedy: ,,Your daily inspiration from the world of fashion, beauty

191 Y ouTube — @ELLECzech 2023.
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and design.“!?? Dale je v hlaviéce profilu zobrazen odkaz na webové stranky s moznosti
prokliku, proklik na instagramovy profil, e-mailovou adresu a také na samotnou adresu
redakce. To, Ze platforma tato tlaCitka zprostfedkovava vSak neznamend, ze je nutné je
pouzit. Pro magazin Elle by stacil odkaz na web, Instagram a maximaln¢ e-mail,
k uvadéni sidla redakce neni sebemensi ditvod. (Obrazek 55) Profil ma néco ptres 8 500

sledujicich a skoro 130 000 likes. (Obrazek 56)

Prvni video na platformé zvetejnil titul 15. 5. 2022. Jednalo se o ivodni video k sérii
#24HoursWithElle, s kterou jsme se setkali jiz na Instagramu, ve kterém tuc¢inkovala
herecka Beata Kanokova. Tato série, ktera nahlizi do soukromi kazdodennosti, se stala
pro Elle na TikToku téméi definujici, protoze se po néjakou dobu na profilu
nezvetejiiovalo nic jiného. Mezi dal$i uCinkujici zafadime naptiklad stylistu Miroslava

Romaniva, influencerku Natalii Kotkovou ¢i trenérku Veroniku BeneSovou.

Krom¢ tohoto typu videi se na pocatku setkavame také s propagaci podcastu
ELLEness, novych vydani v podob¢ zvefejniovani digital covers, Clankti z webu nebo
kazdotydennich #Highlights. Jejich zpracovéani je pro platformu nicméné nevhodné,
protoze se jednd o pouhou sekvenci snimkii obrazovky z dfive zminénych stories.
Ty maji jiny format a na TikToku tim padem dochazi k tomu, Ze text na nich nelze
precist. Jde o aktudlni a zajimavy obsah, ktery je pro cilovou skupinu relevantni, avSak
jeho zpracovani by si zaslouzilo vétsi sofistikovanost a ptihlédnuti k nalezitostem

platformy. (Obréazek 57)

Dale se zde setkdme s reporty z aket, tutoridly ¢i backstage. Velmi populdrnimi se stala
také videa z akci, jako je Mezindrodni filmovy festival v Karlovych Varech (obsah
z ELLE Beauty Lounge), Mercedes-Benz Prague Fashion Week ¢i festival ELLEphoria.
Jedna se prevazné o videa prevzata z reels, kterd se formatoveé shoduji, a tak dava jejich
znovupouziti beze zmén smysl. Naopak je velmi logické a nevyuzit takové moznosti
by byla Skoda. Tvafemi téchto videi jsou opét celebrity, jez souzni s cilovou skupinou

znacky.

102 TikTok — @elleczechmagazine 2023.
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Do této chvile je obsah zvefejiiovan spiSe narazové a nepravidelné. I kdyz se jedna
o krat$i videa, jejich zpracovani neni nijak dynamické, avSak plni sviij ucel. S koncem
roku 2022 se setkdvame s mirnymi zménami obsahu. Jde vidét, ze tvorba obsahu zacina
byt cilena na mladsi cilovou skupinu a také, ze je vice formatoveé odpovidajici platformé.
Nastupuji trendy (jak obsahové, tak hudebn¢), Q&As, dynamicky stiih a celkové stoupa

cetnost videi. UZ se nejednd o pouhé upoutavky na déni ostatnich platforem magazinu.

Zacina byt zjevné, ze je na TikTok upfena vétSi pozornost a zvidei se stavaji
plnohodnotné ptispévky, které napomahaji s budovanim znacky. Videa uz tedy nejsou
sméfovana pouze na déni a aktivity okolo samotného titulu. Obsah se stava
konzistentnéj$im, tematicky se rozriista, vénuje se trendim, referuje o zahrani¢nich
znackach 1 designérech a fesi déni v kulturnim ¢i moédnim svété za nasimi hranicemi.
Neznamend to ale, Zze by na pfedesly obsah bylo zanevieno, pouze dochazi k jejich
vzajemnému prolnuti. Vzhledem ke specifikim TikToku tento posun davd smysl.
Na platformé se objevuji spiSe mladsi ro¢niky, a tudiz je logické cilit obsah pravé na né,
1 kdyz je cilové skupina magazinu obecn¢ starS$i. Zmeéna je napiiklad citit i u pouzivané
hudby. Na pocatku totiz videa dopliiovala spiSe obecné popularni hudba, pozdéji

je vymeénila hudba na platformé trendujici.

Tonalita magazinu se na platform¢ také zménila. Dfive byl pouzivan vice spisovny
jazyk, popisky byly psany vyhradné cesky a texty byly delsi. Aktudlné jsou popisky
krat$i, je kombinovana jak anglictina, tak ceStina a dochdzi k narGistu pouzivani
novodobého slangu i1 emojis. Tento zpiisob komunikace sice vice souzni s platformou,
misty se vSak velmi vzdaluje od znacky, ¢imz ptichdzi o svou sofistikovanost. Néco,
co ke znacce nesedi, je naptiklad nadmérné pouzivani jiz zminénych emojis. (Obrazek
58) Doporucenim by bylo styl komunikace poupravit a najit balanc mezi vhodnosti pro

platformu, specifiky magazinu a lidmi, na které se snazi titul cilit.

Branding je zjevny nejvice u popiskll, které vzdy néjakym zplisobem jméno magazinu
obsahuji, ale 1 z grafiky, kterd casto zakomponovava jak logo, tak typické fonty
1 Cernobilé elementy. Neni to nicméné pravidlem, coz je Skoda. Minimalné logo
by se mélo objevovat nejlépe v kazdém videu. Platforma TikTok je opravdu dynamicka

a pokud z videi neni znacka zjevna, mize pro uzivatele video pomérn¢ lehce zapadnout.
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Pro lepsi budovani znacky by toto byl logicky krok. Kvalita videi se méni napfic
formaty. N&kdy se jedna o kolaze fotek, reporty z akci natd€ené na mobil, jindy tutorialy
s vysokym rozliSenim ¢i videa pfevzatd ze zahrani¢i. Druht videi najdeme

na profilu Elle mnoho a objevi se tu i takova, kterd kvalitou zna¢né zaostavaji.

Doporucenim by bylo pokrac¢ovat v kvantité publikovanych videi, avSak za podminek
opraveni chyb a pfidani na brandingu. Skvélym krokem zlstdva zakomponovani
anglického jazyka i trendujici hudby. Oba tyto aspekty mohou napomoci k rozristani
komunity a zasazeni vétSiho poctu uzivatelii. Naopak grafickd absence znacky (¢i jeji
uvadéni az na konci obsahu) muize vést k tomu, Ze videa zapadnou a nijak znacéce

v dlouhodobém métitku nepomohou.

Magazin by se mél také zamyslet nad uzivanim jistych vyrazii a zménami v tonalité,
ktera se vtuto chvili nesluCuje s vystupovanim Elle na ostatnich digitalnich
komunikacnich platformach. Komplexné sice videa odpovidaji na aktudlni trendy

a popularni forméty, nesmi se nicméné zapominat na znacku, ktera obsah tvoii.'%

10.6 Mobilni aplikace

Mobilni aplikace Elle Magazine Czech zprosttedkovava digitdlni verze tisténych
publikaci Elle i Elle Decoration. Ty lze nasledné zobrazit jak na mobilu, tak tabletu
¢1 pocitaCi. Aplikaci je mozné diky adekvatnimu nazvu dobfe dohledat 1 zjistit,
ze se jednad o verzi pro nasi zemi. Elle ma totiZ obdobné aplikace i pro ostatni zem¢,
ve kterych svlij obsah produkuje. Je zdarma ke staZeni, vSechny platby tykajici
se pfedplatného probihaji uvnitf aplikace. Vyvojafem aplikace je BURDA Media 2000.

Prvni verze aplikace byla uvetejnéna pred 7 lety. (Obrazek 59)

Uzivatelské rozhrani je velmi prosté a intuitivni. (Obrazek 60) Obsahuje seznam
vydanych ¢isel, kdy u kazdého na levé stran€ uzivatel spatiuje titulni stranu a na pravé
obdobi vydani, moznost rozkliku na nahled a tlacitko k zakoupeni. Jedno c¢islo stoji
v PDF verzi 79,00 CZK. Pied zakoupenim je k dispozici vzdy nékolik ndhledovych stran

kazdého vydani s kratkym nastinénim feSené¢ho tématu. (Obrazek 61) V levém hornim

103 TikTok — @elleczechmagazine 2023.
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rohu hlavni strany aplikace je zaroven mozné kliknout na tladitko Subscribe, které
zobrazi stranu vénovanou dlouhodobému pifedplatnému. Pravé tam je mozné zakoupit

piedplatné jak na ptlroku (za cenu 429,00 CZK), tak na rok (za cenu 879,00 CZK).

Design aplikace na ukor jednoduchosti zna¢né opomina branding magazinu. Pro Elle
zcela typickd Cernd je naprosto absencni a jediny zpusob, jak aplikace magazin
v celkovém vizualu akcentuje, je logo v hlavicce. Vizudl je az prilisné svétly, protoze
kombinuje pouze bilou a n¢kolik odstinli svétle Sedé. Doporucenim by tak bylo design
poupravit a zakomponovat pravé ¢ernou barvu, kterd aplikaci doda chybéjici svétlostni
kontrast a zaroven zajisti vizual adekvatni ke znacce Elle. Mimo to aplikace plné spliuje

svij ugel. 1%

104 BURDA Media 2000 2023.
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11. Chovani ¢eskych konkurencénich médnich ¢asopisii v online prostiredi

11.1 Cosmopolitan

Instagram

Cosmopolitan je na platformé dohledatelny pod uZivatelskym jménem

@cosmopolitan cz a pojmenovanim COSMOPOLITAN Czech Republic. Aktudlné

profil sleduje témét 18 tisic sledujicich a bylo na ném zvefejnéno necelych 4 000

ptispévkl. Ten uplné prvni se zde objevil 22. 5. 2014. (Obrazek 62) Popisek profilu

obsahuje motto, odkaz pfimo na webové stranky a tlacitko, které umoziluje napsat

redakci e-mail. (Obrazek 63)

Na prvni pohled je z profilu citit pfedev§im mladistvost a energie, vidime zde mnoho

znamych, predevS§im zahranicnich, tvari, pastelové vizualni elementy a pfispévky

vyzdvihujici nové tisténé vydani. (Obrazek 64) Napfiic prispévky je vyrazné citit esence

znacky, a to jak obsahové, tak piedevSim graficky. (Obrazek 65, 66) Publikované

piispévky se z velké Casti vénuji prave celebritdm a aktualitam, které je obklopuji, dale

produktovym tipiim, obcCas receptiim, ale z velké casti také prispévkiim, které slouzi

pouze k vystizeni néjaké nalady ¢i navozeni humoru. Na rozdil od Elle, jejiz piispévky

se z valné vétSiny sofistikované vénuji obsahu z webu, ptisobi Cosmopolitan mnohem

uvolnéngji a nezavisleji.

Vsechny tyto aspekty sice do jist¢ miry reflektuji pointu magazinu i jeho cilovou

skupinu, v dlouhodobém meétitku ale mohou ubirat na jeho image ve smyslu relevance

sdilenych informaci. Mezi hlavni hodnoty magazinu patii seberozvoj, feminismus,

respekt, unikatnost a chti¢ rist. Instagram se témto tématim nicméné tolik nevénuje

a dava misto toho velky prostor humoru a celebritam, jejich skanddliim a novinkam

z jejich zivotl. Je sice pochopitelné, ze tato tématika obecné cilovou skupinu magazinu

zajima, je ji nicméné na profilu titulu az pfilis. Pasobi to tedy, Ze titul vyuziva platformu

jako zasadni prostiedek pro zasazeni co nejvice uzivateld, nez Ze by se jednalo o vyrazny

zpusob, jak systematicky propagovat své aktivity. Ty totiz v mnozstvi tohoto obsahu

mohou velmi lehce zapadnout.
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Cosmopolitan je na Instagramu nicméné velmi aktivni. Setkame se tu s nckolika
prispévky 1 stories denné a jsou zde hojn¢ vyuZzivéna i reels. Stories maji jednotny
graficky format, avSak neni pfili§ variabilni. Bud’ se jednad o sdileni nového ptispévku
na profilu, interaktivni story s odkazem na web ¢lanku, ¢i sdileni ostatnich profill, které
Cosmopolitan oznacili. (Obrazek 67-69) V jednotlivych piipadech se vzdy jedna
o to samé grafické zpracovani, coz mize pro uzivatele Casem splynout a nepusobit
zajimave. Elle také pouziva opakované formaty, u kazdého ma nicméné nékolik
vizualnich variant, a tak zajiStuje, ze je obsah graficky stdle zajimavy, rozmanity,
i tak ale udrzuje esenci znacky a obsahuje typické elementy (logo, barvy, font). Reels
jsou oproti tomu vzdy zpracovdna unikdtné a propojuji humor s estetiCnosti

1 relevantnosti pro publikum.

v

Tonalita je na profilu odvozena od konkrétnich piispévkl. Seridzngjsi jazyk je pouzit
prevazné u prispevkl vénujicich se novému vydani, vice uvolnény ton je ziejmy u tématu
celebrit a stopy slangu najdeme nejcastéji u prispévktt humornych, navozujicich urcitou
naladu. Co se tyCe kvality publikovanych materiali, je to podobné jako u tonality.
U vlastniho obsahu je kvalita lepsi, u prevzatého spise slabsi, ¢asto s niz§im rozliSenim.
Opét je to spiSe individudlni, jako celek tato rozmanitost, pro tento konkrétni titul,
nicméné¢ funguje. Najdeme tu i stopy interaktivity, napiiklad v podobé kazdoro¢niho

adventniho kalendate plného soutézi.!*® (Obrazek 70, 71)
Podcast

Ceska mutace Cosmopolitanu v tuto chvili aktivné nevydavéa zadny podcast. Nebylo
tomu tak ani v minulosti. S Cosmopolitanem mtizeme v tuzemsku spojit maximalné dil
podcastu SHOTCAST, ve kterém se objevila §éfredaktorka titulu, Adéla Mazankova.
(Obrazek 72) Epizoda vysla 31. 8. 2022 a jeji néplni byla pfedevsim Séfredaktofina
zivotni i profesni cesta a pojednani o zikulisi ¢eskych médnich magazint.!*® Jednalo
se tak o format mifeny spiSe na fanousSky Adély Mazankové a jeji prace ¢i ty, které
zajimaji modni magaziny jako médium, ne pro samotné Ctenafe titulu. Absence

podcastové série je v pripadé Cosmopolitanu, vzhledem k jeho mladsi cilové skuping,

105 Instagram — @cosmopolitan_cz 2023.
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pomérné nest’astnd. Doporucenim by bylo zavést pravidelny podcast, nejlépe tematicky
korelujici se znackou. Nejvice se nabizi pfinaSeni novinek ze svéta celebrit (tuzemskych
1 zahrani¢nich), poradentstvi v oblasti sexu a vztahii, nebo tipy na seberozvoj. Oproti Elle
by se tak jednalo o odlisny koncept, coz dava vzhledem k diferenciacim v cilové skupiné

1 akcentované tématice smysl.
Webové stranky

Cosmopolitan najdeme nové pod doménou www.cosmopolitan.cz. (Obrazek 73) Stejné
jako u Elle se setkdvame s menu v horni ¢asti webu a zaroven v rozkliknutelné podobé
na levé Casti. Soucasti jsou sekce Style, Beauty, Celebs, Astro, Explore, Grow, Love
a symbol lupy pro vyhledavéani. Zvlastnosti je, ze jsou sekce pojmenovany anglicky,
1 kdyz je web v Ceském jazyce. Setkame se tu téz se sekci, kterda umoziuje proklik
na tituly, jez vychdzi pod stejnym vydavatelstvim, a to na Harper’s Bazaar a Esquire.

(Obrazek 74)

Vizualné se tyto webové stranky rapidné odliSuji od vSech zde zminénych, ne vSak
na ukor funkc¢nosti. Web je barevnéjsi, vétSina prvkl je zaoblenych a kurzor se pfi
pritomnosti na strance méni na symbol hvézdy. Element barevnosti tu hraje silnou roli,
a to kupfikladu pii zobrazovani tematickych sekci, kdy méa kazda svou unikatni barvu.
(Obrazek 75-77) Na webu je vidét, ze je cilova skupina spiSe mladsi a jednou hlavnich
hodnot je unikatnost. Vizualni stranka vynikajicim zptisobem reflektuje estetiku znacky
a je tak atraktivni pro své publikum. Web je jinak dobfe responzivni s logickou navigaci

a optimalizovany na riizna zafizeni, zatimco si stale zachovava svij jedine¢ny design.

Obsahové se ¢lanky vénuji nejvice celebritam, objevovani svéta, vztahim a sexu. Tato
tématika sice odpovidéd cilové skupiné, ale vznikd na tkor plvodni hlavni tématiky
magazinu, mody. Pro ¢tenarské publikum Cosmopolitanu to nicméné smysl dava. Oproti
Elle je jeho zakladna mladsi, ma odlisné z4jmy a spiSe nez sofistikovanost ji definuje
nezavislost a zvédavost. Clanky jsou psany uvolnéné, maji chytlavé titulky a ¢asto jsou

kratSi s notnou davkou obrazovych ptiloh. Tento postup opct dava pro dany titul smysl.

Na rozdil od Elle je tento web novy, takze zde ¢lankl nenajdeme tolik. Cosmopolitan

si 1 tak zakldda na aktudlnosti, zejména v oblasti celebrit. I kdyZ méa clanek pouhy
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odstavec, je zde zvetejnén. Spise nez o komunikovani komplexnéjsiho obsahu tak cili
na udernost a informovanost skrze senzaci. Co se interaktivity tyce, ani zde nenajdeme
zadnou komentdifovou sekci. Web Cosmopolitanu se pravoplatné lisi od toho Elle
primarné svym mladistvym pfistupem, odlehcengjsi tématikou a formou zpracovani

¢lankd, coz odpovidd i znackdm samotnym. %7

YouTube

Pod uzivatelskym jménem @cosmopolitancz897 najdeme na platformé YouTube kanal
¢eského Cosmopolitanu. UZ jen samotny vybér uzivatelského jména je tézké obhdjit,
protoze pilisobi neprofesionaln¢ a spiSe jako neStastnd chyba. Pojmenovani kandlu,
tedy Cosmopolitan CZ, je jiz adekvatni. Prvni video se na ném objevilo 22. 6. 2021
a podle popisku se jednalo o iniciativu nové nastoupené S$éfredaktorky Adély
Mazankové. Aktudlné ma kanal necelych 30 odbératelli, obsahuje pies 30 videi a pocet

celkovych zhlédnuti ¢ini néco malo ptes 7 500. (Obrazek 78)

Obsahové se Cosmopolitan zaméfuje na pouhé dva tipy videi. Prvnim jsou reporty
z vlastnich akci, mezi které zafadime naptiklad Cosmopolitan Beauty Awards, COSMO
FLOWER DAY nebo BE AUTHENTIC. Ty jsou, podobné¢ jako u Elle, zaméteny
na esteti¢nost, propojeni kvalitniho videa s rytmickou hudbou a budovani znackové
identity. Obsahuji jak zabéry na lidi, ktefi se zic€astnili, tak sponzory, ktefi byli partnery
dané akce. Druhym tipem jsou kolaborace a placené spoluprace s riiznymi znackami,
a to formou video spotli o primérné délce kolem 30 az 40 sekund. Mezi zminéné znacky
patii vyhradné ty zamétené na Zensky vzhled, coz se znackou koresponduje. Nejednalo
by se tedy o piiliS rusivy element, kdyby tato videa netvofila vétSinu obsahu.
(Obrazek 79) Cosmopolitan nikdy nevyuzil moznost zivého vysilani a ptidal pouze

né&kolik shorts. Zadna z videi nejsou fazena do playlisti.

Doporucenim by bylo opraveni uzivatelského jména a zafazeni smysluplnéjsiho
obsahu, ze kterého by znacka mohla tézit fanousky a budovat zdjem o znacku. Vzhledem
k niz§i cilové skupiné by mél Cosmopolitan dat diraz na jeji zajmy ¢i potieby,

a ty nasledné odrazit v odpovidajicim obsahu. Tim by mohly byt tutoridly, rozhovory

197 Cosmopolitan 2023.
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s celebritami nebo vztahové ¢i seberozvojové poradny. Pokud by chtél Cosmopolitan
1 tak zafazovat spoluprace, mohl by osvézit jejich formu a tvofit naptiklad rizné vyzvy
nebo soutéze. Cely kandl by si zaslouzil vétSi organizovanost a obsah smysluplnost
pro uzivatele, ktery ho navstivi. Na rozdil od Elle totiz obsah Cosmopolitanu nema moc

velkou vypovidaci hodnotu a videa piisobi spise povrchné a pouze prodejné. '
TikTok

Magazin na platformé najdeme pod wuzivatelskym jménem @cosmopolitan cz
a pojmenovanim Cosmopolitan. V popisku nenajdeme kromé tlacitka s odkazem
na instagramovy profil nic, a to ani proklik na webové stranky. Oproti titulu Elle, ktery
ma v hlavicce profilu az zbytecné moc elementti, toho u Cosmopolitanu hodné chybi.
Titul ma na svém profilu necelych 650 sledujicich a néco malo pfes 8 000 likes. Prvni

video se na platformé objevilo jiz 10. 6. 2020. (Obrazek 80)

Videa se ztotozilovala s cilovou skupinou magazinu jak zpracovanim, tak tématikou,
kterou Sifi. Dotykala se tuzemskych i zahrani¢nich celebrit, vpoustéla uzivatele
do backstage, ukazovala beauty tipy a propagovala tisk. Pokud se v nich nachézela
grafika, byla barevna, ptsobila pozitivnim dojmem a korespondovala s prezentovanim
znaCky na ostatnich platformach. To samé plati pro tonalitu, kde naptiklad uzivani
emojis, na rozdil od Elle, smysl dava. Obsahov€é na zadné trendy nereagovala,

ale pouzivala do pozadi hudbu, ktera v tu chvili na aplikaci trendy byla.

Aktualné vSak Cosmopolitan neni na TikToku aktivni viibec, coz je jedno z nejvétSich
piekvapeni této prace. Posledni video magazin vydal 26. 2. 2021. Vzhledem k mladsi
cilové skuping€, tématice magazinu i mladistvé prezentaci na ostatnich platformach je
tento fakt velkym zklamanim a ztrdtou pro titul. Vzhledem k nenaroc¢nosti aplikace
by bylo jasnym doporuc¢enim obnovit svou aktivitu a zakomponovat zde relevantni
obsah, ktery by mohl znacku podpofit a napomoci k budovani vztahu. Kdyz uz nic

jiného, bylo by pro zacatek dostacujici sdilet videa, ktera jsou jiz tak tvofena na reels.

Oproti Elle by m¢l obsah Cosmopolitanu sméfovat, misto mody a kultury, vice

na celebrity, tutoridly a diive zminéné trendy. Konkrétnimi formaty by mohly byt kratké

108 Y ouTube — @cosmopolitancz897 2023.
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a uderné¢ Q&As se slavnymi osobnostmi, tutoridly vénujici se liceni i ucestim, reakce
na déni ve svété celebrit ¢i piehledy novodobych trendl. Zajimava by byla také vtipna
videa, kterd by parodovala situace z kazdodennosti mladych zen. Cosmopolitan je totiz
jednim z mala titulii, ke kterému by tento humorny format sed¢l a na platformé¢ by mél

znaény potencial uspéchu.!?
Mobilni aplikace

Tuzemsky Cosmopolitan v tuto chvili neprovozuje Zzadnou mobilni aplikaci.
Jeho zahrani¢ni mutace, jako je naptiklad Velka Britanie, Italie, Francie, Ukrajina a dalsi,
aplikace maji. Jedna se vzdy o stejny koncept, ktery v Ceské republice vyuziva Elle.
Absence aplikace s PDF verzemi vydavanych Ccisel je v dobé& digitalizace témér
nepiipustnd. Vzhledem ke snizujici se oblibenosti fyzickych tiskovin tento fakt ovliviiuje
celkovou relevanci produkovaného tisténého obsahu, protoze neni vyuzit jeho plny
potencial. Doporu¢enim je aplikaci, pokud na to ma magazin v tuto chvili dostate¢né

prostiedky, vyvinout a co nejdiive uvést na trh.

11.2 Harper’s Bazaar

Instagram

Instagramovy profil ¢eského Harper’s Bazaaru najdeme pod uzivatelskym jménem
@harpersbazaarcz a nazvem Harper’s BAZAAR Czech Republic. Profil mé néco pres
4 000 ptispevkl a skoro 29 000 sledujicich. V popisku profilu najdeme motto, moznost
zaslat e-mail a odkaz na stejnou platformu, kterou pouziva ve svém popisku Elle.

(Obrazek 81) Prvni ptispévek byl ptidan 30. 4. 2014. (Obrazek 82)

Harper’s Bazaar je na Instagramu, stejné jako vétSina konkurence, aktivni témét kazdy
den. Pravideln¢ ptidava jak obrazové ptispévky, tak stories ¢i reels. Co se tycCe tradicnich
prispévki, jedna se o kombinaci pievzatych profesionalnich i méné kvalitnich fotografii
a vlastniho obsahu. Nejvice se zde setkdme s modni inspiraci, beauty tipy a zajimavostmi
ze svéta celebrit. Jde o kombinaci obsahu odkazujiciho na ¢lanky z webovych stranek

1 aktuality béznych dni, které tyto prispévky az systematicky prokladaji. (Obrazek 83)
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Stories slouzi primarné jako zpusob, jak interaktivné dostat uzivatele pies tlacitko
na webové stranky. Jejich vizualni zpracovani neni nijak nédpadité, ba naopak ptlisobi

spisSe nemodern¢ a obycejné. Neobsahuje zadné znackové elementy. (Obrazek 84, 85)

Reels vyuziva tento titul velmi hojné. Na profilu se setkdme hned s n€kolika
pravidelnymi video sériemi, které vychazeji ze zdkladnich hodnot a tematickych okruht
magazinu (produktova vytiibenost, zajem o design, zalibeni v luxusu, rozhovory
s designéry apod.) jako naptiklad Meet The Maker (spoluprace s prazskym obchodem
prodéavajicim design, kterd si dava za cil seznamovat sledujici s praci umélct).

Z jednotlivych videi je vzdy citit jednoduchost, modernita a esteticnost. (Obrazek 86)

Tonalita magazinu je pfedevSim vécnd, spisovnd, informativni a k véci, coz je jedna
zmnoha podobnosti s titulem Elle. Oproti Elle vSak Harper’s Bazaar ani trochu
nepouziva humor, naopak puasobi seridznéji, mozna az profesionalnéji a luxusnéji.
To vSak vice méné odpovida i komplexnimu image obou znacek. I u Harper’s Bazaaru
se napfi¢ profilem setkame s typickymi vizualnimi elementy, kterymi jsou logo
¢i typické fonty. Ve srovnani s Elle je jich tu ale o trochu méngé, i tak je jejich pfitomnost

zjevna.

Profil tohoto titulu, stejné¢ jako u Elle, slouzi pfedevS§im jako propagace aktivit
na webovych strankéach. To je znat nejen na stories, ale i napfic pfispévky. I tak vyuziva
magazin platformu velmi kreativné. Dava diraz piedevSim na odpovidajici estetiku,
relevantnost informaci a udrZzovani esence své znacky. VSechny tyto elementy
dohromady tvofi celek, ktery magazin reprezentuje a dlouhodobé buduje jeho kladné

postaveni v online prostiedi.!!°

Podcast

Tuzemsky Harper’s Bazaar vydava podcast, jenz nese nazev Harper’s Bazaar Big
Questions. (Obrazek 87) Prvni dil vySel 21. 6. 2022. Uz samotné pojmenovani dava
posluchaci védét, Ze bude téma podcastu spiSe seriézn€j$i a komplexnéjsi. Jeho hlavni
podstatou jsou otdzky a nasledné odpovédi tykajici se rozhodnuti ¢i situaci v mnoha

zivotnich aspektech. Cilem je posluchace: ,,[...] informovat, potéSit, navigovat

10 Instagram — @harpersbazaarcz 2023.
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a uzdravit.“!!! Tato tématika dava smysl vzhledem k vyssimu véku cilové skupiny, ob&as
se vSak az moc vzdaluje od podstaty titulu. Tou je mimo jiné i sebepéce, ale predevsim
luxus, moda a elegance, ke kterym ma podcast ne vzdy tak blizko. Jsou nicméné epizody,
které¢ se k tématice magazinu ptiblizuji vice, jako naptiklad ta s navrharkou Klarou

Nademlynskou, historickou mody Janou Machalovou ¢i hereckou Jitkou Schneiderovou.

Podcast nevychazi striktné pravidelné, ale pokud vyjde, navazuje vzdy na momentalné
oteviené¢ téma. To se muze prolinat i do nékolika epizod. V ¢ervnu 2022 jim byla
napiiklad menopauza, v zafi a fijnu 2022 starnuti. Vzdy se jedna o dialog mezi
moderatorkou a hostem, ktery je veden kultivovanou a spisovnou mluvou. Grafika
kazdého dilu se méni podle hosta, vizual vzdy tvoii jeho fotografie bez jediného napisu
¢1 indikace znaCky Harper’s Bazaar. (Obrazek 88) Nazvy epizod obsahuji pouhou
zkraceninu puivodniho nazvu (HB Big Questions), tudiz dochazi k mirné ztraté
brandingu. Znacka je nicméné akcentovana v uvodni znélce, ktera je soucasti kazdého
dilu, i na konci, kde poslucha¢ rovnéz slysi vyzvu ke sledovani magazinu na webovych

strankach. Kromé toho neobsahuje Zadné dalsi promo.

Podcast je v tuto chvili aktivné vychézejici, coz dava magazinu oproti Elle vyhodu.
Doporucenim by bylo intenzivnéji akcentovat samotnou znaCku Harper’s Bazaar
a zam¢fit obsah vice na modu. Tematicka variabilita je pro dlouhodobé udrzeni produkce
prakticka, stile by se vSak podcast mél drzet znacky, pod jejiz zastitou vychazi.
Na zaklad¢ zajmi a nadprimérnych piijmua cilové skupiny by bylo idealni zatradit vice
mody, uméni balancu pracovniho a osobniho zivota, designu, byznysu ¢i tipti na luxusni

cestovani. Jinak se od sebe podcasty Elle a Harper’s Bazaar tolik nelisi.!'!?
Webové stranky

Harper's Bazaar najdeme pod doménou harpersbazaar.cz. Vizualné je web velmi
podobny tomu od Elle. Shoduji se predev§im strukturou a pouzitim totoznych barev.
(Obrazek 89) To je nicméné zapfi¢inéno paralelami ve vizudlnich rysech obou znacek
1 jejich podobnymi cilovymi skupinami. Menu najdeme ve stejnych castech obrazovky,

pficemz samotné tematické kategorie jsou, stejné¢ jako u Cosmopolitanu, v anglickém

"I Harper's Bazaar 2023b.
12 Harper's Bazaar 2023b.
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jazyce. Témi jsou FASHION, BEAUTY, ART, LIFE, CELEBRITY, dale #fHBLOVERS
a PODCASTY. Stejné jako Elle propaguje Harper's Bazaar na svych webovych strankach
1 svlj podcast, coz je vynikajici zplisob, jak ho zprostfedkovat vice konzumentim,

nez jaké by mohl zasdhnout na streamovacich platformach.

Technicky je web opét zpracovan velmi kvalitné a intuitivné, je moderni, jednoduchy,
ale ne nudny. Vse je dobie Citelné, piehledné a esteticky piivétivé. Barevnost 1 fonty
odpovidaji jak znacce, tak cilovému publiku, kvalitni fotky jsou doplnény o zajimava
videa a pravideln¢ vychdzejici c¢lanky tematicky souzni s produkovanym tiskem
1 nastavenymi hodnotami. Najdeme tu téZ soutéze, avSak opét zaddnou komentafovou
sekci, coz je Skoda. Komplexné je web adekvatni ke znacce Harper's Bazaar. Odrazi také
jeji rysy a hodnoty, kterymi jsou piedev§im luxus, elegance, vytfibenost a design.
Zajimavosti je, Zze v sekci, kde diive analyzovany Cosmopolitan odkazoval na web
Harper's Bazaaru, ma magazin ukazky ze svého Instagramu s vyzvou k jeho sledovani.
(Obrazek 90) To muze naznacovat fakt, ze chce vydavatelstvi téchto dvou titul pobizet
Ctenarské publikum Cosmopolitanu k evoluci smérem k Harper's Bazaar, zatimco naopak

by to logicky nefungovalo.'!?
YouTube

Cesky Harper's Bazaar ma na svém kandlu néco malo pres 400 odbérateld, skoro 110
videi a celkovych téméf 115 000 zhlédnuti. Lze ho najit po uzivatelskym jménem
@harpersbazaarcz6844 a nazvem Harper's Bazaar CZ. Uzivatelské jméno, stejné jako
u Cosmopolitanu, plisobi chybnym dojmem a neprofesiondlné, coz kanalu kazi prvni
dojem. Na rozdil od Cosmopolitanu ma ale obsah tohoto magazinu vypovidaci hodnotu

a pusobi sofistikovangji. Prvni video na kanale vyslo 15. 8. 2018. (Obrazek 91)

Mezi nejcastéji zvefejniovana videa patii rozhovory, reporty zakci, backstage
realizovanych foceni, kolabora¢ni spoty s celebritami, ale i spoluprace. Téch je nicméné
sttidmy pocet, diky ¢emuz nijak nekazi celkovy dojem kanalu. Se znackou Perwoll
vznikla mimo jiné série #RethinkFashion, které obsahuje na sebe navazujici videa

vénujici se moédnim tipim a péci o obleceni. Kanal nenahral skoro zadné shorts a nikdy

13 Harper's Bazaar 2023a.
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nevyuzil zivého vysilani. Playlisty na ném sice najdeme, ale nejsou nijak udrzované
¢i aktualni. Harper's Bazaar platformu nevyuziva ani pro zvetejiiovani svého podcastu,

coz je Skoda.

Doporuceni pro tento kandl nijak zésadni nejsou. Jednotlivd videa jsou kreativné
zpracovana, originalni, cili na svou cilovou skupinu, vychazi pribézné a dohromady tvoii
logicky celek, ktery pozitivné podporuje budovani znacky. Oproti Elle to vypada,
7ze ma Harper's Bazaar na platform¢ lepsi strategii a témét plnohodnotné ji vyuziva.
Jediné, co se da vytknout, je uzivatelské jméno a chaos v playlistech, které

by si zaslouzily apravu. To jsou nicméné pouze detaily.!!*
TikTok

Harper’s Bazaar aktudlné na platformé TikTok neni ani aktivni, ani zde nenajdeme
jeho profil. Vzhledem k cilové skupin€é magazinu toto jednani dava smysl, i tak by bylo
vhodné zapfemyslet nad moznostmi této platformy pro zaujmuti mladSich ro¢nikd.
Na TikToku nenajdeme pouze generaci Z, ale i generaci Y, jejiz Cast by obsah tohoto
magazinu zajisté ocenila. Platforma by mohla slouzit vyhradné k propagaci ostatnich
aktivit magazinu, a to napiiklad pouhym sdilenim jiz existujictho a zvetfejiiovaného
obsahu z Instagramu. Tam totiz o estetickd a kvalitni videa nouze neni, ba naopak.
Néktera z nich, tfeba ta reportujici z prehlidek, propagujici tisk, doporucujici produkty
€1 zobrazujici celebrity, by jist¢ méla na platformé TikTok uspéch. Pokud se titul
pro tento krok v budoucnu rozhodne, m¢l by si, na rozdil od Elle, davat jiz od zacatku
pozor jak na udrZeni odpovidajici tonality, tak na silny branding. Bez néj by totiz aktivita

nem¢la pfiliSny smysl a byla spiSe zatézujici a ve finale zbytecna.
Mobilni aplikace

Cesky Harper’s Bazaar vtuto chvili neprovozuje Zadnou mobilni aplikaci. Jeho
zahrani¢ni mutace, jako je napiiklad Italie, Velkd Britanie, Indie, Brazilie a dalsi,
aplikace maji. Opét se jedna o stejny koncept, ktery v Ceské republice vyuziva Elle. Plati
zde stejné doporuceni a nésledné zdivodnéni, které bylo diive uvedeno u titulu

Cosmopolitan.

14 Y ouTube — @harpersbazaarcz6844 2023.
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11.3 Marie Claire
Instagram

Na Instagramu dohleddme magazin Marie Claire pod uZivatelskym jménem
(@marieclairecz a ndzvem Marie Claire. Aktualn€ ma profil necelych 12 tisic sledujicich
a skoro 2 800 ptispévki. Prvni z nich magazin zvetejnil 4. 4. 2014. (Obrazek 92) Popisek
profilu je téméf nic netikajici, neni v ném uveden zadny odkaz na web, coz bude pozdéji
v praci odlivodnéno, nejde zde citit Zadné esence znacky a profil tedy na prvni pohled
pusobi az chladnym dojmem. (Obrazek 93) Zveiejnované fotografie, které sice jsou
kvalitni a ve vysokém rozliSeni, v pfispévcich neobsahuji zadné grafické prvky, fonty
ani barvy, které by byly se znackou spjaty. Pfi prochdzeni aktudlni podoby profilu
nenachazime zadné spojovaci elementy, které by z pfispévklli mohly tvofit celek.
(Obrazek 94) Oproti Elle je toto opravdu rapidni rozdil. Krom¢ nasdilenych titulnich
stran aktudlnich Cisel se tu totiz zasadné nesetkdvame ani s logem. Branding Marie Claire
na Instagramu je tedy spiSe neexistujici, pfitom v minulosti tomu bylo jinak.

(Obrazek 95-98)

Co se ty€e vyuzivanych nastroji, Marie Claire na profilu zvetejiiuje pouze piispévky
a obcasné reels. Ty jsou nicméné povétSinou ve Spatném formatu, prevzaté od jinych
tvlrci/znacek, nebo se jedna o pouhé kolaze fotografii. Stories Marie Claire vibec
nepouziva. Jedinym nastrojem, ktery je tedy aktivné vyuzivén, jsou ptispévky formou
jednotlivych fotografii. Carousel je pouzit ztidka, a to jediné v ptipad¢ prispévka, které
se vénuji lookiim na modnich molech. Nevyuziti nastroje stories je v dneSni dobé
zarazejici, avSak vzhledem k situaci s webovymi strankami titulu je to pochopitelné,

1 tak tézce obhajitelné.

Popisky u piispevkil jsou kratké (vétSinou jedna az tii véty), nenabddaji k zadné
interakci a jsou psany velmi stroze. Nemaji také téméef Zadnou vypovidaci hodnotu,
protoze Casto odkazuji na obsah (rozhovory, ptib¢hy, rubriky apod.), ktery mimo tisténé
vydéani jednoduSe nenajdeme. (Obrazek 99-101) Jako uzivatel jsme tedy informovani
o né€fem, k ¢emu Casto ani nemusime mit piistup, ale zarovenl nejsme nasmeérovani
k mistu, kde dany obsah najit miZeme. Jednotlivé pfispévky vétSinou nijak nenabadaji

k ndkupu tisténé publikace, jedna se o pouha prazdnd slova, ktera se svou délkou
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ani nesnazi zadnou informaci predat. Casto to tak vypada, ze je komunikace spise
strojova a nema za sebou zaddnou hlubsi strategii ani tcel. Pokud je cilem piispévki, kdyz

uz nic jiného, upoutdvat na tisténé vydani, opravdu se to nedati.

Celkové je komunikace Marie Claire na platformé Instagram velmi jednotvarna,
stiizliva az vSedni a bez znadmky jakékoliv esence ¢i estetiky znacky. Prispévky sice
vychdzi pomérné kontinudlné, je vSak zietelné, Ze kdyz dojdou témata z tiSténé
publikace, magazin se klidné na vice jak ptl mésic odmlci. Na rozdil od Elle (i ostatnich
zde zminovanych titulll) tu neni zfetelnd Zddna chti¢ o budovani komunity ¢i snaha
o dopliikkovou komunikaci. Obsah neni komunikovan na bazi aktudlnosti ¢i relevantnosti
v dany moment, jde o pouhé uryvky z tisku, které vSak postradaji sebemensi kontext.
Kdo si tisk koupi, ten jiz vi, co v ném najde. Kdo nad koupi pfemysli, tyto prispévky mu
nijak zvlast’ k rozhodnuti nenapomohou. A ten, kdo koupi v planu nemad, ale chce jako
médium v online prostiedi vyuzit tento magazin, se dozvi velmi malo, nebo viibec nic.

Jedna se bez pochyby o nejslabsi profil na této platformé napii¢ konkurenci.!!®
Podcast

Aktualn¢ Marie Claire nevydava zadny podcast, v minulosti tomu ale bylo jinak.
25. 10 2019 vysla prvni epizoda podcastu Superzeny Marie Claire, ktery moderovala
Pavlina Wolfova. (Obrazek 102) Nazev obsahuje celé jméno magazinu, coz prispiva
k lepSimu brandingu stejn¢ tak, jako jeho zobrazeni ve stalém vizualu. Tématikou
podcastu, jak uz nazev napovida, jsou piibchy uspésnych zen. To koreluje se zamétenim
magazinu, ktery cili na aktivni, inteligentni a moderni Zeny. Je ovSem dost repetitivni,

coz mohlo podcast svazovat a vést k jeho pozd¢jsSimu ukonceni.

Dily vychazely pomérné nepredvidateln€, naptiklad s jednou vice jak ptilro¢ni pauzou.
Tonalita byla spiSe serioznéjsi, vécna a k tématu. Plvodni dily zac¢inaly mluvenymi
utrzky zepizod, po zminéné pauze ale nastoupil ménici se monolog moderatorky
predstavujici v par sekundach jméno podcastu a nasledn¢ hosta. Epizody koncily zdsadné
hudebnim doprovodem bez jakékoliv upoutdvky na dalSi dil. Posledni dil vysel

26. 11. 2020.

15 Instagram — @marieclairecz 2023.
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Koncepcéné dava téma podcastu vzhledem ke znacce smysl (stejn€ jako podcast titulu
Elle), z dlouhodobého hlediska se ale jednalo o neudrzitelny projekt (coz od sebe tyto
dva podcasty odliSuje). Pokud by méla Marie Claire piijit s néjakym novym projektem,
mélo by se jednat o néco variabilnéjSiho, cemuz bude pfizplisoben i nazev. Obecné je
ale pfitomnost tohoto Casopisu v online prostiedi oproti konkurenci spise slabsi, proto
by bylo lepsi zaméfit se na jeji zkvalitnéni, nez se bude Marie Claire poustét do néceho

nového v tomto odvétvi. 16
Webové stranky

Marie Claire sice ma zaregistrovanou doménu www.marieclaire.cz, v tuto chvili na ni
ale neni aktivni. (Obrazek 103) To je v této dobé& naprosto nemyslitelny, a pro tuto praci
nepiedvidany fakt, ktery popird hned nékolik stanovenych hypotéz. Je vice nez zjevné,
ze titul ve své online prezenci za ostatnimi magaziny zaostavd, naprostd absence
webovych stranek je vSak néco, co by v dobé tak intenzivni digitalizace v ptipadé
magazinu nemeélo byt skutecnosti. Marie Claire na tomto musi opravdu siln¢ tratit,
protoze se od existence webu odviji i zbytek aktivit napfi¢ ostatnimi digitdlnimi
platformami. Je tedy jasné, pro¢ je i zbyld aktivita magazinu v online prostiedi
tak strohého charakteru. Zjevnym doporucenim by bylo co nejdiive webové stranky
aktivovat a dorovnat se tak své konkurenci. Nejen pro Elle je tento fakt opravdu silnou

konkurenéni vyhodou, a to jak v budovéni ¢tenaiské zakladny, tak samotné znacky. '’
YouTube

I u YouTube kanadlu magazinu Marie Claire je zvoleno chybné uZzivatelské jméno,
a to (@marieclairecz5215. Mimo to je ale kanal pojmenovan korektn¢, Marie Claire CZ.
Ma necelych 35 odbératelti, skoro 80 videi a necelych 95 000 zhlédnuti. (Obrazek 104)
Prvni video na ném magazin zvetejnil jiz 3. 12. 2014. Toto, i n¢kolik nésledujicich videi,
ma velmi Spatnou kvalitu a jejich zpracovani nijak neodpovida standardiim, které by m¢l

magazin takového jména spliiovat.

Obsahoveé 1 tematicky se ale kandl napfi¢ Casem zlepSil. Zacal zvefejiiovat vstupy

z backstage, kratka udernd videa reflektujici poradané akce, kulturni reporty ¢i video

116 Byrda International CZ 2023b.
117 Marie Claire 2023c.
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spoty oslavujici samotnou znac¢ku. Néktera z videi jsou zaroven prevzata od zahrani¢nich
mutaci. Kanal nijak nevyuzil nastroj shorts, jednou vysilal zivé vysilani (z konference
vroce 2015 vénované Zenam, které trvalo pifes 7,5 hodiny) a videa nefadi
ani do playlisti. Marie Claire v minulosti vyuzila platformu YouTube také pro

zvetejiiovani svého podcastu. V tuto chvili nicméné kanal jiz neni pies 2 roky aktivni.

Vzhledem ke starsi cilové skupiné magazinu nedava smysl, ze Marie Claire platformu
neobhospodafuje a nevyuziva jeji potencial. Doporucenim by bylo produkovat spisSe delsi
format videi, ktery se bude vénovat kuptikladu péci o plet, inspiraci k zdravému
zivotnimu stylu, rozhovorim (podobnym diive produkovanému podcastu, ale s Sir§Sim
tematickym zabérem), byznysovym tiptim ohledn¢ podnikani ¢i DIY projektim. Elle sice
také vSechen svilj potencial na této platformé nevyuzivd, ma nicméné mladsi cilovou
skupinu, kterd vice reaguje na krat§i formaty, a tak toto po¢indni mize do jisté miry
davat smysl. Marie Claire oproti tomu mifi spiSe na starsi rocniky, pro které je platforma
YouTube vice nez vhodna a magazin by z jejiho vyuzivani mohl opravdu benefitovat

a podporovat tak rist popularity své znacky. V tuto chvili se d&je spise pravy opak.!'®
TikTok

Ceska mutace magazinu Marie Claire sice ma na platformé TikTok zaloZeny udet,
nikdy vSak na profil zddné video neumistila. Profil najdeme pod uzivatelskym jménem
(@marieclairecz a totoznym pojmenovanim marieclairecz. Jediné, co ma titul uvedeno
v hlavicce, je opét jeho ndzev a motto. (Obrazek 105) Vzhledem k cilové skupiné
magazinu toto jednani dava smysl. Je ale zvlastni, ze ma magazin Gcet zaloZeny. Stejné
jako u Harper’s Bazaaru je absence platformy logicka, i tak by jeji zaktivovani mohlo byt
vyhodné pro propagovani dalSich aktivit titulu. Kromé¢ toho by profil mohl obsahovat
doplitkkovy obsah, kterym by mohly byt videa vénujici se wellness, cviceni, cestovani
¢1 mdédnim trendim. Opét by bylo nutné myslet na prolnuti cilové skupiny jak TikToku,

tak Marie Claire a tomu pfizpisobit obsahové zpracovani.

Znovu tu plati doporuceni, které¢ dava dliraz na udrzeni tonality a silného brandingu.

Pokud se titul pro vyuziti platformy v budoucnu rozhodne, mél by si, na rozdil od Elle,

'8 Y ouTube — @marieclairecz5215 2023.
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davat jiz od zacatku pozor jak na udrzeni odpovidajici tonality, tak na silny branding.
Bez ngj by byla aktivita, stejné jako u Harper’s Bazaaru, spiSe zatézujici, a nakonec
1 uplné zbytecna. Pro titul Marie Claire je nicméné absence TikToku opravdu

pochopitelna a neptekvapiva.'!’
Mobilni aplikace

Ani lokalni verze Marie Claire v tuto chvili neprovozuje Zadnou mobilni aplikaci. Jeji
zahrani¢ni mutace, jako je napiiklad Itdlie, Francie, Australie a dal$i, aplikace maji.
Znovu se jedna o stejny koncept, ktery v Ceské republice vyuziva Elle. Opét zde plati
stejné doporuceni a nésledné zdivodnéni, na které bylo odkazovéno u Harper’s Bazaaru

a které bylo uvedeno u Cosmopolitanu.

11.4 Vogue CS

Instagram

Instagramovy profil Vogue CS dohledame pod wuzivatelskym jménem
@vogueczechoslovakia a nazvem Vogue Czechoslovakia. Na profilu najdeme néco malo
ptes 3 300 piispévkl a 140 000 sledujicich. (Obrazek 106) Prvni pfispévek, konkrétné
video, byl na profil pfidan 2. 8. 2018, tedy jesté diive, nez byla v ob¢hu tisténa publikace.
(Obrazek 107) V popisku profilu je uvedeno motto, adresa redakce, moznost zaslani

e-mailu a opét odkaz na totoznou platformu jako u Elle a Harper’s Bazaaru.

Jak uz bylo zminéno diive, Vogue CS na svou originalni digitalni prezenci dava duraz.
Profil piisobi velmi barevné, Casto az umélecky a akcentuje predevSim originalni médu
¢i alternativni vizudly. (Obrazek 108) I kdyz jsou na profilu publikovany fotografie
bez jakéhokoliv grafického doplnéni, jejich pouhy vybér titul odliSuje od zbytku
konkurence. Jako celek piisobi Vogue CS na platformé velmi mladistve, ale zaroven
sofistikované, se smyslem pro trendy, styl a stendenci informovat co mozna
nejorigindln€jSim  vizudlnim zpisobem. Setkdme se tu nejen s fotografiemi,

ale 1 sunikatnimi reels, slepovanymi koldzemi a dalS$im obsahem, ktery propojuje

19 TikTok — @marieclairecz 2023.
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informovani sledujicich s esteticnosti a origindlnim pfistupem k jeho zpracovani.

(Obrazek 109) Vsechny tyto elementy silné buduji znacku a odlisuji ji od konkurence.

Vogue CS je ve své instagramové komunikaci kontinudlni, vyuziva vSech moznych
nastroji a najdeme zde i1 nékolik pravidelnych rubrik. Mezi ty patii naptiklad Ema's
Diary (Ema Miiller, slovenska influencerka a editorka titulu, ¢te na videu své texty
z aktudlniho tisténého vydani) ¢i Friday News (aktuality ze svéta mody a kultury,
obdobny koncept k Highlights od Elle), které kazdy tyden v patek vychazeji na stories.
(Obrazek 110-112) Ty maji, mimo tuto rubriku, jednotné vizudlni zpracovani, které je
rozpoznatelné od konkurence, koresponduje se znackovou identitou a je pln¢ funkéni.
V dlouhodobém méfitku mize ale piisobit mozna az piilis jednotvarné€, protoze se nijak
nemeéni. (Obrazek 113, 114) Obsahové stories odkazuji vétSinou na déni na webovych
strankach ¢i na novinky, které spadaji do tematického okruhu magazinu. Co se tyce
tonality, je Vogue CS pifedevSim vécny, pouziva nezabarveny jazyk a nepfili§ slozité

vety. Do textlh zakomponovava velké mnozstvi hashtagt.

Profil slouzi piedev§im jako doplikovy format k webovym strdnkam a tiSténému
vydani, ze kterého je velké mnozstvi obsahu sdileno a déale rozvadéno. To ale titulu
nebrani zaroven referovat o aktualnim déni ve svété. Vogue CS na platformé komunikuje
velmi kvalitné, coz je viditelné i na poctu sledujicich, ve kterém titul drzi jasné prvenstvi.
Da se zde vytknout malo co, ba naopak. Jde o perfektni mix relevantnich informaci,

origindlni estetiky a vkusného brandingu. '%°
Podcast

Vogue CS aktualné vydava podcast #VogueCSTalks. (Obrazek 115) Série
ma: ,,[...] pfiblizit aktudlni vydani, provést svétem mody, beauty 1 wellness a predstavit
fadu osobnosti a leaders.“!?! Prvni dil vysel 7. 5. 2021. Tematicky se jedna o nejvice
variabilni podcast ze vSech zminénych. Pod zaStitou tohoto podcastu totiz vychazi
série  #VogueCSFashion, #VogueCSEditorial, #VogueCSTalks, #VogueCSBeauty,
#VogueCSLeaders, #VogueCSArt a #VogueCSBackstage. Kazd4 z nich svym nazvem

napovidd, ¢emu se vénuje. Mlizeme zde zjistit fakty o zakulisi realizace jednotlivych

120 Instagram — @vogueczechoslovakia 2023.
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Cisel, dozveédét se o beauty novinkdch i uméni, ale také vyslechnout rozhovory vedené

samotnou $éfredaktorkou Vogue CS, Andreou Béhounkovou.

Tento koncept dadva vzhledem k magazinu naprosty smysl. Cilova skupina stoji
o vzdélani, rada se inspiruje a ma z4jem o variaci témat. A to tento podcast jasné
reflektuje. Nahlizi do svéta mdody, umeni a kreativy. Inspiruje, u¢i a pfiblizuje déni
v zakulisi, o které Ctenafi maji zajem. Moderatotri se 1isi na zakladé konkrétni série.
Tonalita je obas humorna, avsak stale velmi profesionalni, vécné a piredevsim fakticka.
Vizuédly obsahuji jasné viditelny branding, ze kterého jméno magazinu vyloZené

vystupuje. (Obrazek 116) Opét se ale méni na zakladé konkrétni série ¢i epizody.

Vétsina epizod obsahuje stalou znélku, kterd oznamuje ndzev a misto, kde je podcast
nahran, ale neni to striktnim pravidlem. Dily nejsou nijak profesionaln¢ ukonceny, pouze
rozlou¢enim. Podcast neobsahuje zddné zjevné promo ostatnich aktivit, avSak celymi
epizodami ukazuje napiiklad na nové vydani. Epizody stale aktivné vychazi a jejich
pravidelnost se vztahuje k feSené tématice (s novym vydanim vychazi jednou mési¢né
#VogueCS Backstage, zbylé série jsou od sebe navzijem vydavany nepravidelné

a v ¢asovych odmlkach).

Tento podcast je vynikajicim vyuzitim platformy nejen k zviditelnéni pravidelné
vychazejicich tisténych cisel, ale i zptsob, jak mohou ¢tenafi nahlédnout do zakulisi
a vytvorit si tak ke =znalce bliz§i vztah. Aktualné vychazi nejvice série
#VogueCSBackstage. Pro podcast by ale bylo jist¢ vyhodnéjsi obnovit 1 vSechny ostatni
série a pokusit se znovu zafadit vEtsi tematickou variabilitu, kterd byla ptivodné natolik
zjevna. Oproti Elle je podcast magazinu Vogue jeSté o kus komplexnéjsi, tematicky
se nicmén¢ ubird trochu jinym smérem. Pro Elle by se vSak mohlo pfi zakladéni nové

podcastové série jednat minimalné o inspiraci, hlavn& tématikou pohledu do zakulisi.'??
Webové stranky

Tuzemsky Vogue CS najdeme pod doménou www.vogue.cz. RozloZeni webu je mirné
odlisné od tituld Elle a Harper's Bazaar, barevné se ale shoduji. (Obrazek 117)

Dominantni jsou zde bilé pozadi, ¢erny text a obCasné Sedé pasaze. Velkou ¢ést prostoru
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domovské stranky zabiraji kvalitni fotografie, najdeme tu sekci plnou videi a v dolni ¢asti
vyzvu ke spolupraci, odbéru tisténé publikace a také odkazy na sekce i socidlni sité.
(Obrazek 118) Navigace je mimo to logicka a menu najdeme protentokrat v pravé Casti.
Vném obsazené tematické sekce jsou MODA, KRASA, SPOLECNOST,
HOROSKOPY, VOGUE LEADERS a VOGUE DAILY.

Na to, jak je ve vizudlech Cesky Vogue bézné velmi kreativni a alternativni, na jeho
webu tyto faktory nehraji viditelnou roli. Webové stranky neptisobi vylozen¢ nudné, jsou
vSak na titul mozna az moc monotdnni a strohé, coz je Skoda. Nesetkame se tu s zadnymi
pohyblivymi prvky ani napaditéjSimi vizualy, kterych ale titul, napiiklad na Instagram,
publikuje mnoho. Zakomponovani naptiklad videi propagujicich pravé aktualni tiSténou
publikaci do horni ¢asti domovské stranky by tomu mohlo napomoci. Ani na téchto
webovych strankach se nesetkdvame s interaktivitou v podobé komentarové sekce.

Obsahové web splituje aspekty, které s budovanim znacky mohou napomoci, vizudlni

stranka je ale sporna.

Krom¢ toho je web nicméné kvalitné propracovany, ma mnoho podstranek, je
optimalizovany pro mobilni telefony a obsahuje, co se ¢lanki tyce, vSe, co se od néj
ocekava. Obsah je aktudlni a ¢lanky pravidelné komunikuji témata odpovidajici zaméeieni
1 hodnotdm magazinu. Najdeme tu novinky ze svéta celebrit, tipy na cestovani, trendy

v modé 1 beauty nebo tieba sekci vénujici se vyhradné spolecnosti a kultute.

I kdyz se Vogue od Elle v mnoha aspektech komunikace na ostatnich digitalnich
platformach 1i8i, jejich webové stranky pisobi velmi podobné. Nejspise za to mohou
paralely v cilové skupiné, i tak mezi tituly ale najdeme odliSnosti (Vogue CS cili
1 na muze a mezi jeho tematické okruhy silné¢ zasahuje také kulturni, spolecenské
a politické¢ déni, zatimco u Elle je velmi akcentovana moderni Zena a jeji individualni
zivotni styl), které se do webu tolik nepropisuji. Naopak tfeba na Instagramu jsou

akcentovany vice.'?
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YouTube

Digitalni prezence magazinu Vogue CS je velmi silna a na platform¢é YouTube tomu
neni jinak. Kandl najdeme pod uzivatelskym jménem @VogueCzechoslovakia
a korespondujicim nazvem Vogue Czechoslovakia. Ma pies 560 odbératelt, skoro 140

videi a celkové necelych 100 000 zhlédnuti. (Obrazek 119)

Se zvefejiovanim obsahu zacal Vogue CS nékolik let po svém vzniku. Prvni video
vyslo 26. 3. 2020 a bylo zpétn€ vénované prvnimu vydanému ¢islu. Nejen toto video je
vizualné¢ velmi odlisné od ostatnich titul. Ma opravdu specificky a osobity styl, ktery
je tézce zamenitelny, coz pozitivné ovliviiuje a podporuje branding magazinu. Napfic
obsahem je citit napaditost, originalita a opravdovy cit pro estetiku. Na kanalu najdeme
estetické spoty podporujici tiSténa vydani, inspirativni videa budujici znacku a jeji
rukopis ¢i upoutavky na poradané akce. Hlavni takovou akci je konference Vogue Live
Talks, ktera dava formou diskuzi a prezentaci prostor lokalnim lidrim v mdédnim
primyslu.'?* Z té&chto prezentaci jsou pak zveiejiovany na kandl Vogue CS
videozdznamy tak, aby k nim mél pfistup kazdy, coz je skvély zplsob, jak akci 1 jeji

poselstvi dostat k vétSimu mnozstvi lidi.

Nachazi se zde téz nekolik sérii, jako tfeba #VogueSupportsLocalFashion (kolaborace
s lokdlnimi moddnimi znackami/névrhati), Vogue Verdict (hodnoceni designérskych
kolekei ofima mddnich kritiki) Vogue Lab (beauty tutoridly), Vogue Book Club (¢teni
literatury  Ceskymi celebritami) ¢i  kolaborace se znackou aut Porsche,
#MyLifeWithPorsche (den strdveny s celebritou v doprovodu automobilu). Zaroven zde
magazin zvetejiiuje svij podcast, neni to ale pravidlem, protoZe tu nenajdeme zdaleka
vSechny jeho dily. Ani Vogue CS systematicky nevyuziva nastroj shorts a nikdy nevyuzil
moznost zivych vysilani. VSechna videa, na rozdil od ostatnich titult, peclivé

a organizovan¢ fadi do playlisti.

Doporucenim by bylo ve své aktivité na platformé pokracovat a dbat na budovani stale

stabilngj$i platformy. Vogue CS ma oproti Elle o hodné osobitéjsi styl, ktery je z kanalu

citit. Obecné to ale plsobi, Ze obsahu na kanale ubyva, coz je Skoda. Stejné jako u Elle
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byla v minulosti aktivita intenzivnéj$i, videa originalnéjsi a koncepty zajimav¢jsi. Pokud
ma Vogue CS kapacitu, nebylo by od véci aktivitu obnovit a tfeba vice zacit vyuzivat
nastroje shorts. Na Instagramu magazinu, jak jiz bylo zminéno, vychazi vertikalnich

videi mnoho. Na YouTube by je tedy stacilo pouze donahrat. '’
TikTok

Vogue CS zde najdeme pod uzivatelskym jménem @vogueczechoslovakia a nazvem
Vogue Czechoslovakia. Aktudlné mé na profilu skoro 20 000 sledujicich a pies 500 000
likes, coz znéj d€la nejvice sledovany Cesky magazin na platformé TikTok. (Obrazek
120) V jeho hlavicce opét najdeme motto a link s moznosti prokliku. Ten nicméné
nevede na samotny web titulu, ale na stranku, kterd obsahuje hned n¢kolik dalSich
odkazli, konkrétné na Instagram, na digitalni ptedplatné formou aplikace, na tradi¢ni
piedplatné tisku a na ¢lanky, které se vztahuji k videim zvefejnénym na TikTok profilu.

(Obrazek 121)

Prvni video Vogue CS zvetejnil 2. 4. 2020 a ucinkovala v ném jiz diive zminiovana
Ema Miiller. Toto video zapocalo sérii na sebe navazujicich videi, ve kterych Ema pousti
uzivatele do svého osobniho zZivota a sdili s nimi své aktudlni myslenky. Dal§im obsahem
se staly doplikova videa k sérii #VogueSupportsLocalFashion, ktera byla jiz dfive
zminovana a publikovana na ostatnich digitadlnich platformach, upoutavky na tisténa
vydani, streetstyle a outfitové inspirace ¢i reporty z akci, napiiklad z fashion weeku.
At uz jde o tematicky jakékoliv video, vzdy se jedné o kvalitni zabéry, jez jsou doplnény
o specialni efekty a dynamicky stfih. Dochazi k idedlnimu prolnuti naroki platformy

a znacky magazinu, pro kterou je takovéto vizualni zpracovani typické.

Postupem casu se na profilu zacaly objevovat také kolaze slavnych osobnosti, modelt
z mddnich mol ¢i aktudlnich trendli, videa z backstage vénujici se tvorbé jednotlivych
Cisel, ukédzky ztisku, rozhovory s celebritami nebo videa ze série #VogueDiaries,
tedy renovovany format reporti z riznych udalosti. Zaroven se tu setkdvame s videi,
ktera jsou zjevné prevzatd od zahrani¢nich mutaci magazinu, ale doplnéna o Ceské

napisy. Obecn¢ se na profilu zafal misit profesiondlni i vice neformalni obsah,
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coz vytvari pro uzivatele pfijemny balanc, ktery nebrani aktudlnosti ani kreativité
zpracovani. S nastupem novych formati se ustdlila i pravidelnost produkce obsahu.

(Obrazek 122)

Tonalita magazinu je odpovidajici jeho vystupovani na ostatnich digitalnich
platformach. Je zde kombinovan jak anglicky, tak ¢esky jazyk, neobjevuji se zde emojis,
je pouzivan spisovny jazyk a nesetkame se tu ani s ndznaky slangu. Trendy Vogue CS
nasleduje pouze hudebné, a to vyuzivanim aktualné trendujici muziky stejné tak jako
Elle. Dalsi z podobnosti je absence brandingu, ktery je zietelny pouze v popiscich
a graficky u videi, kterd upoutdvaji na tisk ¢i u téch ze série #VogueDiaries.
Doporucenim by bylo, stejné¢ jako u Elle, zakomponovavat do videi vice znacku,
a to minimalné konstantnim zobrazenim loga magazinu. Videa maji sice pomérn¢ vysoké
dosahy, nemusi vSak aktivné budovat znacku, pokud kvili rychlosti platformy uzivatel
nezaznamena tviirce videa, coz se muze velmi lehce stat. Mimo to je obsah pro cilovou

skupinu magazinu relevantni a radou zfistdva pokracovat v jiz nastavené aktivité. 2
Mobilni aplikace

Cesky Vogue provozuje mobilni aplikaci Vogue CS, ktera funguje na stejné bazi jako
u Elle. (Obrazek 123) I kdyz mé aplikace jin¢ho vyvojare (V24media s. r. 0.), jsou jeji
rozhrani 1 vlastnosti totozné. Jediné odliSujici faktory tvofi logo v hlavicce a forma
predplatného. To zprostfedkovava Vogue jediné na cely rok (za cenu 799,00 CZK).
Samostatna cCisla lze opét zakoupit i1 individudlné, a to za 99,00 CZK. Nahledy
jednotlivych vydéani neobsahuji zadné popisky, ale pouhé fotografie. (Obrazek 124)
Aplikace svym vizudlem opét nijak nevynika (na rozdil od svych zahrani¢nich mutaci,
kter¢ maji aplikace v adekvatnim designovém zpracovani a s lepSim brandingem),

ale spliuje sviij ucel. Prvni verze aplikace byla uvefejnéna pted rokem. '?’

126 TikTok — @vogueczechoslovakia 2023.
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Zavér

Modni magaziny na ¢eském trhu rozpoznaly silu online prostiedi a, az na jedinou
vyjimku, veskrze systematicky vyuzivaji jeho potencidl. Obecné jejich aktivita sméfuje
primarn¢ k propagaci tiSténych vydani, ale nékteré z tituli zaroven velmi zjevné vyuzivaji
dostupnych platforem pro kontinualni budovéni znacky, zprostfedkovavani aktualnich

informaci a interakci se svymi komunitami nad ramec svych tradi¢nich publikaci.

Elle ve své komunikaci v online prostiedi exceluje. Vyuziva (¢i v minulosti vyuzivala)
vSech dostupnych prostfedki, platforem 1 nastrojl, a to konzistentn¢, kvalitn€ 1 srozumitelné
pro svou cilovou skupinu. I tak se zde ale najdou mezery, které by stily za doplnéni.
Nestastna je v tuto chvili naptiklad absence podcastu. Tento komunika¢ni prostfedek je totiz
velmi funkéni, nabird v poslednich letech na popularité a ddvd moznost zprostiedkovavat
obsah v naprosto odlisné formé¢ od zbylych, v praci zminénych, platforem. Elle v minulosti
publikovalo podcast ELLEness, ktery svym konceptem i zpracovanim vynikal, je tedy Skoda,

ze byla jeho aktivita pferusena.

Co se tyce YouTube, je snizeni jeho uziti pochopitelné, i tak by ale nékteré z jeho
nastroju, napiiklad shorts, staly za zvazeni. Aplikace magazinu je velmi funk¢ni stejné tak,
jako jeho webové stranky. Ty vynikaji zejména spojenim vkusného brandingu s jednoduchosti
rozhrani a také mnozstvim relevantniho obsahu, ktery je zde publikovan. Jde o perfektni
paralelu k tisku, ktera jeho obsahovy ramec jesté rozsifuje. Krom¢ drobnych nedostatkti, jako
je naptiklad absence interaktivni komentafové sekce, jde o sofistikovanou platformu,

ktera znacku Elle nadmiru reprezentuje.

Titul velmi hojné¢ vyuziva také Instagram a TikTok. Takto intenzivni vyuziti bylo
ocekavano spise od konkurencnich tituli s nizSim vékovym zacilenim, t€ém ale mtze byt Elle
naopak vzorem. Je zjevné, Ze si se svou komunikaci ddvd magazin na téchto platformach
znaéné zalezet. U Instagramu stoji za ocenéni predevSim konzistentnost, aktivni vyuziti v§ech
zprostfedkovanych néstrojii a mnozstvi obsahu, které tvoii esteticky celek. Tento kanal
je vyuzit nejen jako vizualni reprezentace Elle, ale také jako misto, kde se buduje komunita,
uzivatelé jsou neustile, a velmi efektivné, informovéani o relevantnich tématech a je zde
budovéana jak znacka, tak zdjem o aktualni tiSténou publikaci. Komplexné platforma Siii

zjevnou znackovou identitu, sofistikovany dojem a témata s vypovidaci hodnotou.
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TikTok ¢asopisu publikuje pfedevsim aktualni obsah, ktery je zacileny na mladsi cast
cilové skupiny, coz odpovida platformé, ale ob¢as upozad'uje znacku jako takovou. I ptes to je
vyuziti této digitdlni komunikacni platformy povedené a funguje. Celkové je z komunikace
Elle v online prosttedi citit predevsim sofistikovanost, elegance, ale také svoboda, lehkost,
jednoduchost, esteticnost a do jist¢é miry i tendence nasledovat trendy. Kombinace téchto
faktort tvoii ekosystém koherentni komunikace, ktery pro tento konkrétni magazin, a jeho

akcentovani jako medialni znacky, v online prostiedi jednoduse funguje.

Co se konkurence tyce, je jejich online aktivita velmi individudlni. Napftiklad
Cosmopolitan, ktery ma ze vSech zkoumanych titulti nejmladsi cilovou skupinu, ptekvapivé
nevyuziva TikTok. Napfic¢ ostatnimi platformami ma ale velkou tendenci reagovat na aktualni
déni, snaZzi se o udernost a také vyvolani senzace. Absence platformy TikTok je tak v piipadé
jeho online komunikace az nepochopitelna, pfitom pravé u néj bylo predpokladano jeji
nejintenzivnéj$i vyuziti. Neocekavané je také staii jeho webovych stranek, které jsou velmi
mladé a neobsahuji pfili§ obsahu. Jejich zpracovani je ale, na druhou stranu, velmi originalni
a podporuje znackovou identitu. Obecné cili Cosmopolitan ve své online aktivité¢ pievazné
na mlads$i cast své (jiz tak mlad¢) cilové skupiny, coz je zjevné napiiklad ve velmi
vyrazném akcentovani tématiky celebrit. Titul jako celek plisobi energicky, mladistve,
nezavisle, zvédave, avSak Casto uhyba od svych zékladnich hodnot. Vypada to totiz, ze je
na ukor komplexnéjSich informaci (na kterém si napiiklad Elle dava velmi zalezet)

upiednostiiovana pravé diive zminéna senzace a udernost.

Harper’s Bazaar je svym, nejen vizudlnim, pfistupem k online komunikaci velmi
podobny Elle. Vzhledem ke star$i cilové skupiné nicméné obCas zaostava, a to naptiklad
v designovém pojeti instagramovych stories, absenci aplikace ¢i nevyuziti platformy TikTok,
coz je nicmén¢ krok zcela logicky. Titul se na internetu snazi predevS§im edukovat, ¢asto
se tematicky zaméfuje na lokalni scénu a naptiklad Instagram vyuziva primarné pro propagaci
svého webu. Zjeho komunikace je citit pfedevSim luxus, sofistikovanost, vyttibenost
je komunikace odpovidajici podstaté casopisu i svému publiku, a to i kdyz nékteré platformy

zcela upozad'uje.
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Marie Claire je neStastnym piekvapenim této prace. Nevyuziti platformy TikTok je
v kontextu vékového priméru magazinu pochopitelné. Neexistence aplikace je neblahd, ale
dala by se pochopit. Zaostalost YouTube kandlu je jiz krajn¢ diskutabilni, a to protoze prave
na této platform¢é miize magazin zasdhnout sob¢ adekvatni skupinu lidi. Co je ale v této dob¢
naprosto nepfipustné je Uplnd absence webovych stranek a velmi zaostalé vyuziti platformy
Instagram. Nemit jako magazin v letech intenzivni digitalizace svlj web zasadné snizuje
relevanci celého titulu a oslabuje postaveni jak tisténé publikace, tak medialni znacky
jako celku napii¢ konkurenci. Od toho se odviji také kvalita instagramové aktivity, ktera je
z velké ¢asti nic nefikajici, vizualn¢ neestetickd, neaktudlni a zaostala. Nejsou zde zdaleka
vyuzity vSechny néstroje a plisobi to tak, ze je titul spiSe v upadku. Jak bylo zminéno
v teoretické Casti, magazin cili na zeny moderni a aktivni. Jejich online komunikace je

ale pravym opakem.

Oproti Marie Claire je naprosto kontrastni online komunikace ¢eského Vogue. U toho
je zjevny dliraz na originalni vizualni zpracovani a spojeni sofistikovanosti s odliSnosti, ktera
se ubira novatorskym smérem. Jeho konzistentni aktivita se prolina napti¢ vS§emi zkoumanymi

digitalnimi prostfedky a je svou intenzitou i kvalitou srovnatelnd s titulem Elle.

Cilem této prace bylo prozkoumat podobnosti i diferenciace v online komunikaci
konkuren¢nich moédnich magazini a vznést doporuceni pro jednotlivé z nich. V teoretické
casti bylo ziskano povédomi o komunikaci prostfednictvim médii, byla pfedstavena cesta,
kterou se napfi¢ roky ubiral tisk a doSlo k seznameni s riznymi digitdlnimi komunika¢nimi
prostiedky, které mohou v dneSni dobé magaziny vyuzivat. Zaroven bylo ujasnéno, co to pro
magazin znamena stat se medidlni znackou a jak je mozné toto konani digitalni aktivitou

podporovat.

V praktické casti bylo pocinani konkrétnich titulli v online prostfedi zmapovano,
zanalyzovano, ohodnoceno a byla stanovena adekvatni doporuceni. Napfi¢ timto procesem
byly také ziskany odpovédi na jednotlivé vyzkumné otazky a doslo k potvrzeni, ¢i vyvraceni
stanovenych hypotéz. Mezi takova zjiSténi patii naptiklad to, Ze neni samoziejmosti, aby mé&ly
vSechny mddni ¢asopisy aktivni webové stranky nebo Ze intenzita aktivity tak uplné nezalezi
na primérném véku cilové skupiny. Naopak pokud magazin v online prostiedi aktivni je,

podstata jeho komunikace se od jeho konkurence zvlast’ rapidné nelisi, neni to vSak pravidlem.
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Tato bakalafska prace muze slouzit jako inspirace ¢i ndvod do budoucna nejen pro zde
analyzované modni magaziny, ale i pro dalsi zastupce tisku, ktefi teprve planuji do online
prostiedi vstoupit. Muze jit o zaklad, ktery poda obecné informace v této problematice
a vytvori pfedstavu o tom, co vSe komunikace skrze razné digitalni komunika¢ni prostiedky,
v pfipadé tisku, obnasi. Zaroven prace poslouzi jako podklad pro podrobnéjsi zpracovani
tématiky, hlubsi analyzu konkrétnich titull a jejich konani ¢i zkoumani konceptu medidlnich

znacek.
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Slovnik pojmi

B2B (Business-to-business) — obchodni model, kdy prodej probiha mezi
firmami/organizacemi.

Backstage — zékulisi / déni za oponou.

Beauty (Krasa) — odkazuje na vzhled ve smyslu estetiky, pfitazlivosti a cesty
k jeho zlepSeni (tipy na produkty, postupy apod.).

Branding — proces tvorby znacky a jeji spravy formou stanoveni jeji identity,
vytvoreni vizudlnich prvki, hodnot a jejich propagace, ktera by méla vést

k budovani povédomi, tvorbé komunity a ziskani vérnosti zdkaznikd.

Cilova skupina/publikum — skupina lidi/uzivatelli, na které je zamétena
(marketingovd) aktivita s cilem jejich zasaZeni ¢i ovlivnéni.

Core — jadro / stfed né€eho / nezbytna ¢ast existence.

Cookies — soubory ulozené na zafizeni uzivatele, které¢ obsahuji informace
o jeho aktivité a preferencich v online prostiedi, slouzici primarné

k personalizaci obsahu a zlepSeni uzivatelského zazitku.

Digital cover — elektronicka, digitalni a ¢asto pohybliva verze obalu, urena
pfedevsim pro digitalni média.

Dislike (To se mi nelibi) — tlacitko/oznaceni (formou kliknuti na symbol palce doli)
na socialnich médiich, které vyjadiuje negativni ohlas / nesouhlas s n&jakym obsahem.
Dvojrozhovor — typ rozhovoru, pii kterém moderator vyzpovidava

dva hosty/respondenty zaroven.

Emoji — digitalni obrazek (ikona), ktery je pouzivan predevsim k vyjadieni emoci.

Fake news — uméle a umyslné Sitené nepravdy, které maji za cil ovlivnit nebo zcela
zmanipulovat jejich piijemce.

Fashion week — udélost (nejcastéji tydenni, neni vSak pravidlem), béhem které

se predstavuji nové modni kolekce od konkrétnich znacek ¢i navrhait,

a to formou moddnich piehlidek.

Font — soubor znaki (s origindlnim stylem a urCitou velikosti), ktery se pouziva
pro psani textu tak, aby utvarel specificky vizudlni dojem.

Follow (Sledovat) — tlaCitko/oznaceni na socialnich médiich, které znaci

odebirani obsahu n¢jakého uzivatele ¢i profilu.

Generace Y — milenialové, tedy generace narozend mezi lety 1981 az 1995.
Generace Z — generace narozena mezi lety 1996 az 2012.
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Globalizace — proces integrace svéta (jeho hospodartstvi, jednotlivych kultur apod.),
ktery zajist'uje volny tok informaci, zbozi, sluzeb, lidi (a dalSich) mezi zemémi.

Hashtag — symbol #, pouzivany na internetu k zaznamenani klic¢ovych slov,
ktera nasledné umoznuji uzivateliim najit konkrétni obsah se stejnou,

¢i souvisejici tématikou.

Haute couture — luxusni a vysoce kvalitni moda, ktera je ¢asto vyrabéna ru¢né
na miru pro konkrétniho zakaznika.

Industrializace — proces zlepSeni, rozsiteni a zdokonaleni (priimyslové) vyroby,
jehoz vysledkem je riist a vétsi efektivita hospodarstvi.

Influencer — osoba plisobici pfedevsim na socidlnich médiich, kterd ma
prostiednictvim svého obsahu a postaveni schopnost ovliviiovat chovani

¢i nazory svych sledujicich.

Inzerce — typ propagace, kdy je placené reklamni sdéleni Sifeno médiem (i médii),
a to s cilem zasazeni potencidlnich zakaznikd.

Image — nejlépe pozitivni obraz néc¢eho/n¢koho (osoby, znacky), ktery je znamy
vefejnosti a je nutné dbat na jeho udrzovani, nejcastéji pomoci urcité formy
prezentace v médiich.

Kapitalismus — spolecensky (a ekonomicky) systém, kde pievazuje soukromé
vlastnictvi zdroju a do provozovani podnikti / hospodaistvi zasahuje stat zcela
minimalné.

Komercializace — proces promény produktu z nekomer¢niho (nevydélecného)

na takovy, ktery je schopen obchodniho tspéchu a generovani zisku.

Komercni — souvisejici s aktivitou, kterd ma za cil prodej néceho/ obchod s né€im,
a to za ucelem zisku.

KVIFF — zkratka pro Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary.

Licencovany (Casopis) — obsah takového titulu je pod ochranou autorskych prav,
a tak neni voln¢ dostupny, pouze skrze placené predplatné ¢i licenci.

Lifestyle (Zivotni styl) — zptsob Zivota, jehoZ souéasti jsou uréité hodnoty, zajmy,
zvyky ¢i preference, mezi které zafadime i zptisoby stravovani, oblékdni, volnoc¢asové
aktivity a dalsi.

Like (To se mi libi) — tlacitko/oznaceni (formou kliknuti na symbol palce nahoru
¢i srdce) na socialnich médiich, které vyjadiuje pozitivni ohlas / souhlas

s n¢jakym obsahem.

Link — odkaz stvoteny diky kodu HTML, ktery mezi sebou propojuje dva

weby a umoziuje tak uzivateli pohyb mezi nimi.

Look — (v kontextu mody) urcity styl/vzhled/model, jenz se sklada

z kombinace obleceni, doplikli, make-upu a ucesu.
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MBPFW — zkratka pro Mercedes-Benz Prague Fashion Week, tedy Cesky
fashion week.

Medialni skupina — organizace provozujici vice nez jeden medialni podnik
(rozhlasova stanice, noviny apod.), ktery ma silu ovlivnit informacni toky

¢i vefejné minéni.

Menu — (v kontextu webovych stranek) seznam odkazii na jiné stranky

(¢i jejich casti), ktery uzivateli pomahd s orientaci a nalezenim
pozadovaného obsahu.

Modernizace — proces inovace/zlepSeni, ktery vznikd jako reakce na moderni
trendy ¢i potieby.

Motto — kratka fraze, kterd popisuje/vystihuje/reprezentuje urcitou myslenku,
filozofii ¢i cil.

Online — ptipojeno k internetu / probihajici €i existujici na internetu.
Outfit — kombinace obleceni a doplika.

Perex — shrnuti obsahu textu v jedné, ¢i nékolika vétach, které ma
napomoci k orientaci v feSené tématice a pfildkani pozornosti.

Playlist — seznam / soubor skladajici se z video ¢i audio obsahu.

Promo — reklama/propagace, jejimz ucelem je zviditelnit urcity produkt,
sluzbu ¢i znacku.

Promovat — podporovat produkt, sluzbu ¢i znacku prosttednictvim
reklamy/propagace tak, aby doslo k zviditelnéni a upoutani pozornosti
potencialnich zdkazniki.

Prozument — takovy clovék/uzivatel, ktery zaroveil konzumuje i aktivné
tvofi n¢jakou sluzbu ¢i obsah.

Positioning — urceni (strategického) postaveni znacky ¢i produktu na daném
trhu vzhledem ke své konkurenci.

Public relations (PR) — aktivity, jejichz cilem je budovat (a nasledné udrzovat)
pozitivni povést subjektu a jeho vztahy (s vefejnosti, médii apod.).

Q&A (Questions and Answers) — forma komunikace, ktera probiha formou
vyzvy k polozeni otdzek a jejich naslednému zodpovézeni.

Redesign — proces predélani/inovace nejen designu, ale 1 funk¢nosti ur€itého
subjektu, a to s cilem zlepSeni uzivatelské zkusenosti.

(Primyslova, komunikacni, experimentalni, spolecenskd) revoluce — zasadni
zmena, ktera se odehraje v kratkém casovém useku.
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Scrollovat — vyraz popisujici pohyb po digitalni plose pomoci bud’ posuvniku, nebo
dotykového gesta na daném zafizeni tak, aby se zobrazilo vice obsahu nez doposud.
Shortcut — zkratka, jez vede k rychlejSimu pfistupu k urcité funkci, akci

¢1 obsahu.

(Video) spot — kratké (estetické) video, nejcastéji vyuzivané pro predstaveni
produktu, znacky, sluzby ¢i napadu v ramci reklamy/marketingu.

Streetstyle — modni styl, ktery je inspirovany jednotlivei / lidmi v ulicich,

kteti maji individudlni a originalni styl.

Subscribe (Odebirat) — tlacitko, nejcastéji na socialnich médiich, které oznacuje
ptihlaSeni k odbéru néjakého zdroje (kanalu na YouTube, podcastu apod.).

Titulek — kratky vystizny text, ktery je umistén na zacatku del$iho obsahu (¢lanek,
kniha, ale i film apod.), jehoz cilem je shrnout tématiku dané¢ho dila a ptilakat

k nému pozornost.

Tonalita — nalada / ton, ktery je vyjadifovan napiic textem, fe¢i ¢1 komunikaci

nebo ji jako celek definuje.

Trend — smér/vzor, ktery v danou chvili uréuje popularitu néjakého stylu,

chovani, produktu a dalsich.

(Byt) trendy — n€kdo/néco je v souladu s aktudlnimi spolecenskymi, kulturnimi

¢1 médnimi preferencemi (trendy).

Trendujici — nékdo/néco se v danou chvili / momentaln¢ stava populédrnim (trendy).

Video skit/sketch — Casto satirické kratké video, které je uréeno predevsim
k pobaveni a sdileni v online prostfedi.
Virdlni — obsah, ktery se diky sdileni $ifi po internetu vysokou rychlosti.

Wellness — proces, diky kterému by meélo byt dosazeno vnitiniho dusevniho
i fyzického klidu.

Znacka (Brand) — identifikacni nazev, logo nebo symbol, ktery se pouziva

k identifikaci urc¢itého produktu, zboZzi nebo sluzby a rozliSeni

od produktti konkurence.

Znackovd identita — soubor prvkil (jméno, logo, barvy, typografie/fonty apod.),

.....

k budovani povédomi a dobré povésti.
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elleczech Gwyneth Paltrow, @gwynethpaltrow nechala vefejnost
nahlédnout pod poklicku svych stravovacich navykd. A rozpoutalo se
peklo. Za svlij spartansky pFistup k pohybu a hlavné ke stravé sklizi na
socidlnich sitich od svych kolegyri z branze a médii masivni kritiku.
Podporuje pry totiz poruchy pfijmu potravy.

Ctéte dnes na ELLE.cz.

dgettyimages
eronikasiskin

#ReadOnELLE #ELLECzech #ELLE #GwynethPaltrow #Diet
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STAY RICH BITCH! DUBNOVA  UNDERPAINTING: MAKEUP  VELKY DUBNOVY HOROSKOP 5 NEJVETSICH TRENDU, KTERE MISTO ZRCAD
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ZMENA IMAGE LADY GAGA: Z RRALOVNY
PROVOKATEREK JE SKUTECNA LADY

ELLE DECORATION CELEBRITY MODA KRASA
POZEMSKE RADOSTI MET GALA 2023 & VSECHNO, CO NENI NAD MINIMALISTICKE ZAPOMENTE N4 BACCARAT
O NEM POTREBUJETE VEDET SPERKY NEBO CHANEL. TYTO CESKE

VUNE JE PREKONAJT

NAUCTE SE ODPOUSTET. PROSPEJETE PREDEVSIM
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Nové kolekce, kampané, tvare i myslenky - pravé ted jména velkych i mensich modnich
domii odhaluji, v jakém duchu se ponese nova sezona 9 1
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Ell 2022/ D i
Ellephoria 2022 / Den prvni epfitla -

1 kujeme véem partneriim, bez kterjich by Ellephoria nebyla
o olsavou takovovych rezmeéri!

Video by @dennyfinite9108
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PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS ABOUT

COSMO REALZ x Karolina : COSMO SAMSUNG Realz ¢ REALZ Cosmopolitan x
Chomistek 34 views Vapour Beauty | Natalie...
14 views 237 views

Videos p Playall
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Sleduj nas
NA INSTAGRAMU

BAZAAR
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marie daire

_ SUPER

ZENY
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marie claire

Coming soon...
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marieclaire
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< marieclairecz a ..

marie
claire

@marieclairecz

o [4] o
Following Followers Likes
Marie Claire CZ

Casopis pro Zeny kterym zaleZi pfedevsim na kvalité

&

No videos yet

Videos posted by marieclairecz will appear here
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NEHTY

llaéekuny trend v jarni manikure, 3¢ dugte s nami
ktery predpovads| Harry Styles Fic ¢ erveny koberec
a propadla mui Zendaya

@VOGUE.CZ
citgene

fr
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#VogueCSBeauty Cindy Kerberova a Katarina Balabanova o chemii v kosmetice a
plet

#VogueCSFashion Karolina Jufikova a Mikulas Brukner o budoucnosti udrZitelné
médy
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e VOGUE

Vo

Some Bunny to Love: Mddni inspirace
nejen na Velikonoce
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ODEBIREJTE VOGUE SPOLUPRACUJTE S VOGUE MODA KONTAKTY.
KRASA OCHRANA SOUKROMI
Vogue CS de schranky, Postoené sdarma. Cheele s nami spolupracoval? SPOLECNOST FACEBOOK
Mate prilesitost! HOROSKGPY INSTAGRAM

NAPIETE NAM
VOBUE DALY TIKTOK
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Kastsrnce Vogus Live 2022

Obrazek 120
Zdroj: https://www.tiktok.com/@vogueczechoslovakia [cit. 2023-04-07]

< Vogue Czechoslovakia o e

@wogueczechoslovakia
14 200K ST28K
[ — Lie:
Message 2,

Follow ol o,

& hisiilikeshopmelvogueczecheslovakia

i @

{50 #vagueCSUndiscavercd BT esigner x dosigns (5] 4
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¢ X Duoauscaschosiovalda TITok Likeshop
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Vogue CS

VOGLE
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