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Navrh grafického manualu fiktivniho

podnikatelského subjektu

Abstrakt

Cilem prace je Ctenafe seznamit s pojmem graficky manual, jeho strukturou, prvky,
ucelem a zdsadami pfi jeho vytvafeni. V préci je popsan graficky manudl z hlediska
jeho struktury, obsahu a zéasad pii jeho vytvareni. Navazujicim tématem je vnimani
podnikatelského subjektu vefejnosti a jeho vlivu na okoli. Nasledu;ji kapitoly, kde je
popsan zptisob zobrazeni pocitatové grafiky v pocitaci a popis barevnych modelt.
V neposledni fadé je popsan pouzity software a mozné alternativy k pouzitému
softwaru, kterym se vytvofila bakalafska prace, véetné grafického manualu pro fiktivni
subjekt.

Pfi vytvareni prace byly pouzity metody a myslenky nejen z literarnich zdrojt, ale
1z osobnich zkuSenosti s designem, uménim a vlivem estetiky na cClovéka, na
korporatni 1 umélecké trovni.

Vysledkem je text, ktery ¢tenafe seznamuje s pojmem graficky manudl, s jeho prvky

a teoretickymi 1 praktickymi postupy pii jeho vytvareni.

Klicova slova: graficky manudl, tvorba grafického manualu, firemni identita,

Corporate image, znacka, pocitacova grafika



Design of graphic manual for fictious business entity

Abstract

The aim of the thesis is to acquaint the reader with the term graphic manual, its
structure, elements contained, purpose and principles in its creation. The thesis
describes the graphic manual in terms of its structure, content and principles in its
creation. The following related topic is about the public perception of the business
subject and its influence on its surroundings. Next chapters describes how computer
graphics are displayed on the computer and color models are described. Last but not
least, software used and possible alternatives to the software were described, in which
bachelor thesis was created, including graphic manual for fictitious subject.

Methods and ideas used were not only from literary sources, but also from personal
experience with design, art and infuence of aesthetics on a human, on corporate and
artistic level.

The result is a text that acquaints the reader with the term graphic manual, its elements

and theoretical and practical procedures in its creation.

Keywords: graphic manual, making of a graphic manual, Corporate identity,

Corporate image, logo, computer graphics
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1 Uvod

Pro tspéch a rast firmy je mimo kvalitniho produktu nebo sluzby dilezita i vizudlni
prezentace firmy a komunikace s okolim. Esteticky piivetivy a funkéni graficky design
presycovana marketingem i od subjektil, o které nema zajem, proto je dilezité se jasné
odlisit jak vizualné, tak 1 stylem komunikace. Esteticky pfivétivé vizualni prvky
nepiinasi uzitek jen V oblasti trhu, ale 1 na kazdodenni zivot.

Diivodem vybéru tohoto tématu je mij zajem o design a umeéni a jeho vlivu na ¢lovéka
nejen v korporatnim prostiedi. Prace se zaméfuje na graficky manual, jeho prvky
avnimani podnikatelského subjektu vefejnosti. Daéle se zaméfuje na metody
designovani grafickych prvkll a jejich pouziti ve spolecném kontextu. Nejprve je
obecné predstaven graficky manudl a jeho struktura. Konkrétn€ se jednd o znacku
(logo), jeji ucel a potieba jeji zmeény ¢i modernizace. Nasleduje popis barev, jejich
vlastnosti a vlivu na ¢lovéka. Déle jsou v praci zminény pismo, jeho druhy a vizudlni
forma. V podkapitolach o designu je zminéna dulezitost koncepce a kompozice. Poté
nasleduji kapitoly o vnimani podnikatelského subjektu vefejnosti a jeho vlivu na
prostiedi. V podkapitolach o pocitatové grafice je pak popis rastrové a vektorové
grafiky a barevnych modelii. V praktické ¢asti je popis softwaru a metod, pouzitych
pro tvorbu grafického manudlu pro fiktivni podnikatelsky subjekt, ktery se nachdzi
V pfiloze bakalaiské prace. Jsou popsany textové a grafické editory, jejich rozdily
a funkce. Nasleduje popis tvorby loga, Sablon a aplikaci. Vytvofeny graficky manual

pro fiktivni podnikatelsky subjekt, se nachazi v ptiloze prace.
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2 Cile a metodika

2.1 Cile

Cilem literarni reSerSe je seznamit ¢tenafe s pojmem graficky manuél, k ¢emu slouzi,
co obsahuje. Dale seznamuje Ctenafe s dilezitosti koncepce a jednotného vizudlniho
stylu pfi vytvareni grafického manualu jak pfi vybéru barev, pouzitého pisma ¢i tvorby
znacky (loga). Mimo samotny graficky manual a jeho prvky je cilem ¢tenaie sezndmit
1s faktory, které ovliviiuji vefejné minéni o firm¢ ¢i jiném subjektu. Prace poskytne
¢tenafi 1 zakladni charakteristiku softwaru, které je mozné pro vytvoifeni grafického
manudalu pouzit. Cilem praktické ¢asti prace je znazornéni postupu tvorby grafického

manudlu pro fiktivni subjekt, vytvofeny manudl se nachdzi v ptiloze bakalaiské prace.

2.2 Metodika

Informace ziskané nejen zodborné literatury v oblasti designu, firemni identity
a typografie poskytnou podklady pro tvorbu bakalarské prace.
Ze ziskanych informaci je zpracovana literarni reSerSe, ze které bude vychazet

1 prakticka ¢ast, tedy vytvoreni grafického manudlu pro fiktivni subjekt.
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3 Graficky manual

Graficky manual slouzi k definovani principti vizudlni prezentace subjektu. Musi byt
vniman jako zdvazna norma, kterd se disledné kontroluje. Jedna se tedy o souhrn
pravidel, kterd musi spliiovat urcita kritéria. Urcuje subjektu jeji znacku, barevnost,

pouzivanou typografii a styl vizudlni prezentace uvnitt subjektu i vné subjektu. [1]

ARCHITECTURE
& INTERIOR
ESIGN

Obrazek 2.1 Piiklad grafického manudlu a aplikace. [2]

Jednotlivé soucasti grafického manualu musi byt srozumitelné a jasné popsané, nejen
pro profesionaly, ktefi dale s manudlem dale pracuji. Grafickému manudlu musi
rozumét 1 zaméstnanci firmy, aby 1 pii pfipadném Spatném pouZziti vizualniho stylu byli
schopni chybu zpozorovat. Jelikoz se v manualu vyskytuje vice aplikaci, je tfeba jasné
odlisit, co je soucasti grafického zpracovani a co jiz slouzi jako pomocné linie nebo
koty, které nejsou soucasti vizualniho stylu.

Struktura a rozsah manudlu vychézeji predevsim z poZadavki a potieb subjektu, pro
ktery se manual tvofi. Idedln€ by mél manudl obsahovat aplikace, které se pouZzivaji
opakovang, tedy nejsou unikétni pro jednu pfilezitost. napt. hlavickové papiry nebo
vizitky.

Dilezité je udrzet jednotnost vizualniho stylu, pokud by se jednalo o vyrobce potravin,
ktery ma Siroké portfolio vyrobki, musi byt jiz z obalu ziejmé, ze dany vyrobek
pochézi od néj. Jednotnost vizualniho stylu je potfeba dodrzet u vSech aspektl, ¢im se
firma prezentuje, tzn. logo, barevnost, obaly produktl (pokud je potfeba), merkantilni
tiskoviny, formulare, vzhled pobocek (exteriér, interiér), webové stranky ¢i pouzity

druh pisma. [1]
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4 Prvky a forma grafického manualu

Prvky obsazené v riznych grafickych manuélech se mohou liSit, plynou z potreb
a pozadavkl subjektu, pro ktery se graficky manual vytvaii. Napf. pro subjekty
z finan¢ni oblasti trhu, napt. banky a pojisStovny, bude zapotfebi navrhnout velké
mnozstvi formulafi. To fes§i samostatné manudl formulait. Zamezi se tim nezadouci
obsahlosti grafického manualu. Blize budou v praci popsany ty nejdulezitesi.

Z hlediska formy manudlu existuji ti1 zdkladni druhy. Tisténd, -elektronicka
a kombinovana forma. V piipad¢ tisténé formy se k manualu dodava datovy nosi¢
potfebnymi grafickymi prvky a aplikacemi. U tisténé formy je dulezit¢ myslet i na
moznost jeho aktualizace ¢i Gpravy. Je tedy vhodné pouzit formu, u kterych jsou tyto
operace mozné. Takové feSeni mohou byt napf. potiSténé strany v podobé Sanonu
s krouzkovou vazbou. Elektronicka forma se nejcastéji vyskytuje ve formatu .pdf nebo

vetejné na internetu ¢i vnitinim intranetu. [1]

4.1 Znacka (logo)

Znacka je dulezita slozka vizualni prezentace, kterda ma za tkol jasn¢ identifikovat
subjekt. Stava se tvaii subjektu, se kterou pfijde vefejnost do kontaktu spole¢né
snazvem jako prvni. VétSinou se odviji od ujasnéného a jednoznaéného nazvu
subjektu. Pied tvorbou loga je tedy tieba se ujistit, Ze vybrany nazev je konecny a je
vhodné, aby se pii procesu tvorby loga jiz neménil.

Musi reflektovat filozofii subjektu a zaroven spliovat funkéni 1 estetické hledisko.
Z estetického hlediska se mizeme bavit piedevSim o nadCasovém designu a snadné
aplikovatelnosti. Svym provedenim by méla znacka respektovat zaméteni spolecnosti.
Jinym dojmem bude tedy pisobit znaCka vytvofend pro subjekt pohybujici se
v zemédelském pramyslu, oproti napt. subjektu, ktery se pohybuje v medicinském
oboru.

DalSimi ptedpoklady pro kvalitni logo jsou C¢itelnost (v riznych velikostech),
srozumitelnost (ndzev), originalita (nezaménitelnost s jinym subjektem), barevna
variabilita (barevné, Cernobilé), tvarova variabilita (zjednodusené, rozsifené).

Znacky mizeme délit do tii skupin:

Obrazové (samostatn¢ fungujici symboly) — napt. Nike, Twitter, logo je tvofeno
pouze z grafickych prvkd.

Typografické — napt. Sony, Coca-Cola, logo je tvofeno jen z pisma.

Kombinované — napt. Jaguar, Konica Minolta, logo kombinuje grafické¢ prvky

a pismo. Takové ¢lenéni je ale pouze orienta¢ni, mnoho znacek nelze takto zatadit.
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Napft. typografickd loga, kde je urcity znak zvyraznén a lze jej vyuzivat samostatné
jako symbol.

Vyzkumy potvrzuji, Ze pro vnimani znacky je dilezitéjsi jeji tvar nez barevnost. [1]

Obrazek 2.2 Obrazové logo [3] Obrazek 2.3 Typografické logo [4]

MONT"
BLANC

Obrazek 2.4 Kombinované logo [5]

4.1.1 Redesign znacky
Dokonalou znacku vytvofit nedokdzeme, diive, ¢i pozdéji je tieba jejiho redesignu.
Vnimani vizudlnich vjemd vefejnosti a trendy se neustdle méni. Trendy vniméame
a také jim podléhame, zvykdme si na né. Znacky maji tendenci se zjednoduSovat
(graficka stylizace). Cim jednodussi vizualni sdéleni vytvoiime, tim vy$$i mame Sanci,
ze si jej cilova skupina zapamatuje a rychleji jej identifikuje. v soucasné dobé€ nelze jiz
dale mnoh¢ znacky zjednoduSovat. Proto se jako zpiisob zmény nebo zatraktivnéni
znaCky vyuziva efekt trojrozmérnosti pfidanim odleskli, pfechodii, prihlednosti

a stinl. Nékteré znacky ale od efektli opoustéji a preferuji Cisty tvar — Apple). [1]
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UBISOFT

2003 2017

Obrazek 2.5 Redesign loga vyvojaiského studia Ubisoft [6]

4.1.2 Clear zone
Clear zone neboli ochranna zéna kolem loga a jeho riznych podob, kam by nemél
zasahovat zadny jiny graficky prvek ¢i text. Definuje miniméalni vzdéalenost od okraje

formatu, kde je logo umisténo. [7]

Obrazek 2.6 Ochranna zoéna kolem loga [7]

4.1.3 Zlaty fez
Jako zlaty fez povazujeme pomér délek o hodnoté pfiblizné 1:1,61803. Hodnota
zacinajici na 1,61803... ¢islo ¢ (fi), neboli Fibonacciho ¢islo, v uméleckych oblastech
je bran jako idealni proporce mezi délkami. Prakticky si to Ize vyzkousSet na obrazku

nize. Je vyobrazeno Sest obdélniki a az f. [§]
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Obrazek 2.7 MozZnosti pii vybéru obdélniku [8]

Pti vétsim poctu pokust s riiznymi lidmi pievazoval vybér obdélniku c¢. Pomér délky

a vysky tohoto obdélniku odpovida poméru zlatého fezu usecky. [8]

Obrazek 2.8 Mona Lisa a obdélnik [8]

Pomér zlatého fezu je hojné piitomen v piirodé, lidé jsou tedy v jisttm smyslu na
obrazce s proporcemi zlaté¢ho fezu zvykli. Efekt zlaté spirdly vznikne tehdy, kdy se ze
zlatého obdélniku ufizne ¢tverec, vznikne nam dalsi zlaty obdélnik. KdyZ se spojuji
body na jednotlivych fezech, vznikne zlata spirdla. [8]

16



Obrazek 2.9 Zlata spirala a ulita [8]

Pouziti zlatého fezu lze vidét i na logéach firem a designu jejich produkti.

Obrazek 2.10 Logo Toyota [§]
Obrazek 2.11 Ipod Classic [9]
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4.1.3.1 Sestrojeni zlatého obdélniku

1. Sestrojime ctverec ABCD, ktery rozsitime na zlaty obdélnik.

S

2. Usegku AB prodlouzime na polopiimku.

18



3. v poloving usecky AB sestrojime bod E.

4. Sestrojime kruznici k se sttedem D a polomérem |CE]|.

19



5. Prinik kruZnice k a polopfimky AB oznacime jako bod F.

6. Obdélnik AFGD je zlatym obdélnikem.

7. Délky usecek AF a FG jsou ve zlatém poméru.

8. D¢lky tsecek AF a AB jsou ve zlatém poméru. [10]

20



4.2 Barvy

Zvolené barvy maji pii identifikaci vyznamnou roli. Nékteré kombinace barev jsou jiz
mezi lidmi snadno rozpoznatelné a identifikovatelné. Napt. kombinace Cervené a bilé
je v oblasti nealkoholickych napoji znakem Coca-Coly, kombinace Cervené a Zluté
v oblasti Cerpacich stanic je znakem Shell. Je tedy nutné, abychom pro svou znacku
vybrali barevnou kombinaci v dané oblasti origindlni a snadno rozpoznatelnou.
Naopak jsou zde i ptipady, kde je urcitd barevnost pro obor zddouci (napfi. zelena pro
lékarny ¢i armadu) nebo vyuziti barev z vlajek statil, napi. CSA.

Firemni barvy mtzeme rozdélit na zékladni a dopliikové. Zakladni barvy byvaji
vétSinou jedna az tii. Zakladni barvy zpravidla vychazeji ze znacky. Pro pestrost

komunikace a $ir$i barevné moznosti jsou definovany barvy doplitkové. [1], [11]

4.2.1 Psychologie a barvy

Na piisobeni barev na lidi probéhly fady psychologickych studii s nékdy diametralné
rozdilnymi vysledky. Barva patfi mezi siln¢ vizualni podnéty, vyznam, ktery sd€luji, je
vysoce subjektivni. Zpiisob vnimani barev je u vétSiny lidi stejny, to, jaké emoce nam
danad barva vyvolavd, se mize diametralné clovék od clovéka liSit, musime tedy
sdéleny obsah podat tak, aby byl pochopen kontext i pifes mozné rozdilné vnimani
barev. v nadbozenstvi zapadnich kultur je ¢erna barva vnimana jako smrt a smutek,
kdezto ve vychodnich jsou tyto vlastnosti pfisuzovany barvé bilé. Vnimani barvy
a asociace sni spojené jsou ovlivnény mnoha dal§imi vlivy jako moédni trendy,
oblibenost barvy, pohlavi, v€k, kulturni a spole¢enské vyznamy apod.

Barvy na ¢lovéka plisobi i na biologické urovni. Barvy s rtiznou vinovou délkou maji
odlisné ucinky na nervovou soustavu. Teplé barvy jako Cervend a zlutd maji dlouhou
vinovou délku, to plisobi tak, ze o¢i a mozek potiebuji k jejich vnimani vice energie.
Narlst energie a zrychleni metabolismu pocitujeme jako vzruSeni. Barvy s kratsi
vlnovou délkou, tedy barvy studené jako modrd nebo zelena, spotfebuji pro
zpracovani méné energie a piinasi uklidilujici pocit. Jiné studie dosly k zavéru, ze vliv
barev na lidské vnimani je jen docasny a efekt po kratké dobé odezni, tedy ma vliv
hlavné na prvni dojem.

Na vliv barev na ¢lovéka probéhlo mnoho psychologickych studii. Zprimérované

vysledky studii popisuji barvy néasledovné.

Cervena — Patii mezi nejnapadné;si barvy. Cervena barva nejvice stimuluje nervovou
soustavu a vyvolava adrenalinovou reakci. Plisobi na fyziologii ¢loveka, zvySuje puls

a rychlost dychéani. Podnécuje vasen, ale i agresi. Podporuje chut’ k jidlu a vzbuzuje
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pocit vzruseni. Je spojovana s ohném, krvi a ma vystrazny charakter. V nékterych

piipadech se jedna ale 1 o barvu slavnostni. Jedna se pievazné o barvu muzskou.

Zluta — Symbolizuje dynamiku a pohyb, jednd se ve vétsing piipadd o barvu

spojovanou s pocity Stésti a otevienosti.

OranZova — Smés Cervené a Zluté. Zplsobuje tedy obdobné pocity jako ob¢ tyto

barvy, vzruseni i vielost. Vyvolava pocit pfepychu, Cerstvost a silu.

Zelena — Spojuje se s ptirodou, a diky tomu vyvolava pocit klidu. Evokuje mladi

a energii. Naznacuje ekonomicky rust.

Modra — Piifazovana jako barva nebe a mofte, symbolizuje klid, stabilitu, tradice

a vérnost. Jedna se pievazné o barvu zenskou.

Hnéda — Barva spojovana se dfevem, vyvolava pocit pohodli a bezpec¢i. Spojitost
s piirodnim materidlem piispiva k jeji nadcasovosti a evokuje pocit trvanlivosti

a vaznosti.

Fialova — Kombinace ¢ervené a modré, vnima se tedy jako barva kompromisu, ale

1 tajemstvi a magie.

Cerna — Dominuje vSem barvam svou sytosti a kontrastem. Pfipomina nicotu, vesmir

a v zépadni kultufe smrt. Je ale spojovana také s luxusem a exkluzivitou a distojnosti.

Bila — Barva cistoty, nevinnosti a zacatku. Symbolizuje také chlad, duchovnost

a svobodu. Ve vychodnich kulturach je pak symbolem smrti jako nového zacatku.

Vysledny dojem, ktery barva evokuje, se ale mize v nékterych ptipadech lisit. Zalezi
také na tom, v jakém kontextu je pouZzita. Porovnavanim nékolika barevnych verzi
grafickych navrht se Ize tedy rozhodnout, kterd barva je pro pozadované ucely
nejvhodngjsi. [1], [11], [12]
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4.3 Typografie

Typografie je technika uspotfadani pisma pro efektivni komunikaci. Typografie ptesto,
ze ma sva pravidla, neni exaktni véda a usporadani pisma se ve vétSing piipadi opira

o estetiku, kterou chceme vyjadfit. Jednotna typografie patii mezi dileZité soucasti
vizualni prezentace subjektu. Napomaha k identifikaci a jasnému odliSeni od jinych
subjektli. Volba druhu pisma se odrazi od potieb subjektu, nékteré pismo mize plisobit
modernim dojmem, a jiné naopak spiSe tradicnim. Pismo podléha trendiim obdobné
jako znacka, Casem se tedy pouzivané pismo mize kvili potfebam vyménit za jiné,

upravit stavajici, nebo vytvofit pismo zcela nové. [1], [12]

abcd abed abcd

Obrazek 2.12 Druhy pisma [12]

4.3.1 Pismo
Za druh pisma povazujeme kolekci pismen. Kazdé pismeno je unikatni, sdili vSak
nekteré tvary s ostatnimi.
Typ pouZitého pisma zdlezi na komunikaci mezi klientem a zhotovitelem manualu.
Lze pouzit jiz zhotovené typy pisma, nebo vytvofit typ zcela novy.
Novy typ pisma je vytvoten tehdy, kdyz grafik vytvoii ndvrh nové abecedy se vSemi
akcenty, Cislicemi a diakritickymi znaménky. Vytvofeni pisma, které se skute¢né
zatadi do pismového fondu, je velmi zdlouhavy a naroény proces, zvladnuty uspésné
jen zkuSenymi pismaii. Neni to vSak neobvyklé, své pismo ma napft. firma Siemens ¢i
Peugeot. Vzhled specificky navrzeného pisma tak bude piesné odpovidat potfebam
subjektu, pro ktery se tvori. [1], [14], [15]
4.3.1.1 Vaha pisma

Jedna se orelativni tloustku tahu pisma. Druh pisma miZe mit nckolik vah,

nejobvyklejsi jsou Ctyii [15]

RRRR

Obrazek 2.13 Vahy pisma [15]
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4.3.2 Klasifikace pisma

V nasledujicich podkapitolach jsou popsany druhy pisma a jejich charakteristika.

4.3.2.1 Patkové pismo (Serif)

Patka se u pisma nachazi na zacatku, nebo na konci tahu. Pismo s patkou se nazyva
patkové pismo nebo serifové pismo. Patkové pismo dale délime na stary styl s malym
kontrastem mezi tenkymi a tlustymi tahy, a diagondlnim dirazem v tahu. P¥echodny
styl se vyznacuje znatelnym kontrastem mezi tenkymi a tlustymi tahy, vertikalnim
diirazem v tahu a uzavorkovanou patkou. Neoklasicky styl se vyznaCuje velmi
vysokym kontrastem mezi tenkymi a tlustymi tahy, vertikdlnim dirazem na tah
a zaobleni v meznich ¢astech pisma. DlaZdicovy styl, mohutny s nepatrnym rozdilem

mezi tahy, minimalni nebo zddné uzavorkovani. [15]

9558

Obrazek 2.14 Zleva: stary styl, pfechodny styl, neklasicky styl a dlazdicovy styl. [15]

4.3.2.2 Bezpatkové pismo (Sans Serif)
Nazev vychazi z francouzského slova ,,sans“, kter¢ znamena ,,bez“. Bezpatkové

pismo dale délime na styl grotesk s malym kontrastem mezi tenkymi a tlustymi tahy
a vertikdlnim nebo nepatrnym dirazem. Humanisticky styl se znatelnym kontrastem
mezi tenkymi a tlustymi tahy a zeSikmenym dlrazem. Geometricky styl s malym

kontrastem mezi tenkymi a tlustymi tahy, vertikalnim diirazem a zakulacenou formou.

GGG

Obrazek 2.15 Zleva: styl Grotesk, humanisticky styl, geometricky styl [15]
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4.3.2.3 Monospace pismo
Pismo mé vSechny znaky stejné Siroké. [15]

MMM

Obrazek 3.1 Zleva: Robot Mono, Space Mono, VT323 [15]

4.3.2.4 Ruéné psané pismo
Nekonvenéni druh pisma s piirozenym ru¢né psanym efektem. DéEli se déle na styly
black letter, uzky s rovnymi liniemi a zahnutymi kiivkami. Script, ktery napodobuje

kaligraficky styl psani. Handwriting, ktery napodobuje bézné psané pismo. [15]

b oA

Obrazek 3.2 Zleva: styl Black letter, styl Script, styl Handwriting [15]

4.3.3 Vizualni forma

Vybrané pismo musi esteticky ladit s pouzitym obrazovym materidlem. Text se chova
v prostoru stejné jako vizualni prvky, nesmime zapominat na to, ze text nepfestava byt
vizuadlnim prvkem jen proto, ze ma néco sdélovat. Lidé maji sklon ptestavat Cist
a zamétuji se na to, jak text vypada.

Ukolem designéra je tedy nejen piedat sdéleni, které je textové napsano, ale ijej
obohatit o dal§i vyznamy. Chceme zarucit, aby text nebyl jen prostfedkem ke

sdélovani myslenky, ale i k sjednoceni obrazu s textem. [11]
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4.4 Design

Za pomoci obrazil, symbold, texti, ¢i barev a materiala lze vyjadfit vizudlni podobu
mySlenek a sdéleni. Kvalitni design plni nejen funkci estetickou, ale také usnadiiuje

pochopeni sd€leni ¢i myslenky. [11]

4.4.1 Koncept

Kreativni fize zacind nejprve piipravou koncepce vizualniho stylu. Ta se piedstavuje
v podob¢ jesté¢ ne zcela hotovych navrhli. Optimalni prezentace je na formatu A3.
Meéla by obsahovat ukazku nové znacky a né€kolika aplikaci vizualniho stylu, jako jsou
napft. hlavickovy papir, vizitka, reklamni pfedmét, oznaceni budovy. Timto zptisobem
dokézeme demonstrovat alesponl piedstavu, jak by mél vizualni styl vypadat. Primarni
ucel sdéleni vyrobkl od napfi. potravinaiského primyslu, je sdélit, o jaky vyrobek se
jednd, tzn. ceredlni tyCinku, dzus, téstoviny apod. Kontext, ve kterém je produkt
zobrazovan, tedy prvky dopliujici primarni sdéleni, dotvafi ptibeh produktu. Muze se
jednat naptiklad o vyobrazeni Cerstvych kusti ovoce, piivétivého ptirodniho prostiedi
¢i spokojeného usmivajictho se clovéka apod. Pii vytvafeni vizualni prezentace
subjektu je tedy treba klast diiraz i na to, v jakém prostredi se budou produkt ¢i sluzba

vyskytovat a jaké pocity ma u pozorovatele vyvolavat. [1], [11]

= ]

Shell. Ein Motor des Fortschritts.

Obrazek 4.1 Koncept loga Shell [16]
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4.4.2 Kompozice

Po koncepci je dilezit¢é zaujmout dynamickou prezentaci obsahu. Napomdaha
predevsim k pfilakani a poté udrzeni pozornosti pozorovatell. Chceme zajistit, aby je
prezentovany obsah zaujal na dostatecné dlouhou dobu, aby pochopili sdéleni a jeho
myslenku. Pokud bude forma vizualniho sd€leni nezajimava, tézko si jej po kratké
chvili pozorovatel zapamatuje. Prvky by mezi sebou mély kontrastovat a zaroven
pusobit ucelen¢. Pomahéame tak pozorovateli orientovat se ve sdéleni, kde ma zacit
a jak intuitivné pokracovat. Grafické elementy posklddané bez myslenky a kompozice
mohou plisobit esteticky piivétiveé, ale nevyuzije se jejich plny potencial. [11]

4.4.2.1 Ohnisko

Silné ohnisko pomiiZe pozorovateli, zaméfit se na dilezité prvky sdéleni jako prvni,
fikd mu tedy, kde zacit. Pfi vybirani ohniska je dobré pamatovat na to, Zze hlavnim
cilem jakéhokoliv sdéleni je komunikace. K vytvofeni ohniska muizeme pouzit

Skéalovani, kontrast, barevnost apod. [11]
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Obrazek 4.2 Holy Ship plakat [17]

Na ptikladu vyse je plakat pro hudebni festival, ktery se z pfevazné ¢asti odehrava na
vyletni lodi, kterd je v tomto ptipadé ohniskem. Je umisténa doprostied a je v kontrastu
s okolnimi horami v ¢erné barvé. Poté se nas zrak pfesune na horni ¢ast plakatu 1 diky
vychazejicim paprskiim ze slunce, které je v tomto piipad¢ vyobrazené jako bladna od
reproduktoru. Na vrcholu plakatu jsou jiz nazev festivalu a datum konani. Nakonec
skon¢ime na dolni polovin¢ plakatu sblokem textu, kde jsou vypsani umélci.
Zaoblenim textu se vytvoril efekt vin. Velikost textu umélcti pomaha k vyjadieni jejich
dualezitosti, fika nam to tedy, jaka jména si mame piecist jako prvni a mohla by nas

zaujmout. [18]
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4.4.2.2 Kontrast
Kontrast dod4a sdéleni hloubku a dynamiku. Dosahnout toho lze pomoci pouziti

protikladnych vizudlnich stavli. Napi. bod a linie, kiivka a uhel, tenky a tlusty,
neprihledny a prithledny, rovinny a plasticky, velky a maly apod. Existuje tedy
mnoho kontrastnich vztaht, které 1ze na jednom formatu propojit. Nejcasteji pouzivané
formy jsou kontrasty méfitka malé/velké a kontrast hustoty ¢i mezer husté/fidké. [11]
Diky kontrastu lze nékteré elementy zvyraznit a jiné naopak utlumit. Na tomto
piikladu je pouzit kontrast na zvyraznéni nazvu festivalu, textové pole snazvem
zasahuje jak do grafického elementu ve tvaru Sest, ale 1 do bilého pozadi a upoutava na
sebe nejvetsi pozornost. Vodici ¢ara a tanecnice pak rozd€luji plakat, kde v levém
dolnim rohu je zakladni informace, o jaké se jedna sdéleni. Nahote vpravo pak datum
konani, napséano §tihlejSim typem nez text vlevo dole, vznikd nam tedy dalsi kontrast.
[18]

DU
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2014

Obrazek 4.3 DANSE festival plakat [18]
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Kde v pfedchozim plakaté¢ byl pouzit kontrast k zvyraznéni, na tomto ptiklad¢ je
pouzit k utlumeni. Nize je vyobrazena zlutd spona na Zlutém pozadi, je zde maly
kontrast. Obvykle se takovému kontrastu vyhybame, v tomto piipadé ale umocnuje
text s nazvem ,,ignored everyday®, lze pfelozit jako ,,ignorovan kazdy den®. SlouZzi zde

nejen k utlumeni elementu, ale i vyjadieni myslenky. [18]

;

everyday

12 - 23 september 2013

international festival of industrial design
cockaloo island, sydney

ignoredeveryday.com

AMUSEM OF CONTEMPORARY ARTI  feica  ALESSI

Obrazek 4.4 ignored everyday plakat [18]
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S5 Vnimani subjektu verejnosti

Mezi prvky, které ovliviiuji vefejné minéni o subjektu, patii mimo jeho vizudlni
prezentace 1 styl komunikace s vefejnosti ¢i ohleduplnost ke svému okoli. Prvky
ovlivitujici pozitivni vefejné minéni miZeme rozdé€lit na Ctyfi kategorie. Jedna se
o marketingovou komunikaci, jednotnou firemni kulturu, produkt a jednotny vizudlni

styl. [1]

5.1 Cilova skupina

Znacka a vizualni styl budou piisobit prakticky na kazdé skupiny jedincii a vefejnosti
jinak. Nékteré skupiny nas ale zajimaji vice, predevsim ty, které maji potencidl ptinést
financ¢ni zisk ¢i rozsitit povédomi o znacce dale. Charakterizovanim téchto skupin nam
vyznamné uleh¢i praci pii grafickém feSeni. [1]

Cileni na specifickou skupinu a trh umoziuje presnéji predat sdéleni. Usetii to naklady
predevsim tak, ze budeme védét, jak a komu chceme predat nase sdéleni a nebudeme
se muset soustfedit na cileni lidi, pro které jsou produkt nebo sluzba irelevantni. Pokud
se shoduje nabizeny produkt s tim, co vyhledava cilova skupina, je vétsi Sance na
ziskani novych klientl. [19]

Obrazek 5.1 cilova skupina [20]

Pti vytvareni grafickych navrhi specifickych pro urCitou zemépisnou oblast, je
dalezit¢ mit na paméti i1 teritorialni zvyklosti. Mohou existovat grafické prvky,
symboly, slovni spojeni a kombinace barev, které nemusi byt v daném misté pozitivné
piijimany. Piikladem miZze byt praci prostfedek, ktery je v Evrop€ nazyvéan jako
»Lenor”, kdezto ve Spojenych stdtech americkych je pojmenovan jako ,,Downy*.

Rizné verze pojmenovani ¢i barevné kombinace a grafického zpracovani obalu
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produktu ma i firma Coca-Cola. Slazeny syceny napoj v Evropé pojmenovany jako
,Coca-Cola Light“ se ve Spojenych statech americkych prodava jako ,,Diet Coke*.
Nemusi se vzdy jednat ptimo o produkty a jejich obal. Mnohdy je potfeba upravit
1 administrativni dokumenty, napf. umisténi adresy na levou, ¢i pravou stranu
dokumentu, dle zvyku dané zemé. V ojedin€lych ptipadech mize nesoulad dojit az
k soudu. Toto se stalo spole¢nosti Heineken, kdy byla Mad’arskem podana zaloba,
kvuli pouziti péticipé rudé hvézdy na znacce. V Mad’arsku totiz plati zdkon, ktery

zakazuje propagovat fasistické a komunistické symboly v¢etné rudé hvézdy. [1]

5.2 Corporate Image

Pojem Corporate Image (dale image) poukazuje na reputaci subjektu. Jedna se

o celkovy dojem, kterym subjekt ptisobi na vetejnost. Celkovy pozitivni i negativni
dojem, ktery subjekt vytvaii, ovliviiuje mnozstvi faktorti. Jedna se ale predevSim

o dojem vetejnosti nez o fakta a skutecnosti. Mohou tedy existovat subjekty, které maji
kvalitni produkt ¢i sluzbu, ale nezvladnou efektivné komunikovat, a mezi konkurenci
nevyniknou.

Aby se subjekt na trhu snadnéji prosazoval, je zapotiebi, aby se soustiedil i na své
zpusoby komunikace. At uz jde o jednani se zdkazniky osobné¢ ¢i prostiednictvim

elektronické komunikace a reklamy. [1]
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Obrazek 5.2 Shora: Promotér rozdava Red Bull [21], Red Bull hudebni akademie,

prednaska od um¢lce. [22]

V kompetitivni oblasti trhu, kde se vyskytuje mnoho podobné zaméienych firem, je
pro ziskani pfevahy nad ostatnimi pozitivni image dulezitym faktorem. V dnes$ni dob¢
vnimani znacky nezéalezi jiZ jen na kvalit€¢ produktu, ale ina reputaci a pfidané
hodnoté, napt. napoj Red Bull, nejedna se jen o energeticky napoj, ale i o symbol
umeéni, mladi a adrenalinu. Se snadno dostupnymi informacemi na internetu, které si
miiZze zakaznik najit sdm, se transformovala metoda komunikace se zékaznikem. Cileni
reklamy na skupinu zakaznikii jiz neni tak efektivni a pouZzivaji se metody, které
se opiraji o piimou komunikaci s potenciondlnim zakaznikem. Pozitivni zkuSenost,
kterd je poskytovana zakazniklim pozitivni zkusenost je zésadni pro to, jak je znacka

vnimana. Chovani k zakaznikim je stejné dulezité jako znacka a kvalita produktu. [23]

5.3 Sdilena vizualni identita

Sdilena vizualni identita zahrnuje specifické barvy, fonty a grafické prvky, v rizném
provedeni, s jednotnou estetickou stylistikou. Spole¢né tyto elementy vytvareji vizudlni
identitu, ktera pomaha k okamzité identifikaci a sd€luje pozorovateli také svij
charakter a styl. Konzistentni pouZivani a kombinace spolecnych elementl posiluji
znacku. Témét v kazdém piipad¢ se bude jednat o spojeni textu a grafickych prvka.
Vzdy je tedy vhodné najit rovnovahu mezi extrémy, kdy text nema s grafickymi prvky
nic spole¢ného, a tim, kdy text splyva s grafickymi prvky, prestava byt Citelny.

Mimo obaly produkt se sdilend vizudlni identita tyka i pro korespondenci (stejny
format podpisu u emailu, formulafe apod.). Urovei kvality jednotné vizualni identity
ma na image subjektu kli¢ovy vyznam. Idedlni sdilena vizualni identita je takova, kdy
pozorovatel dokaze fici o produktu, ¢i skupiné produktii, od jakého subjektu pochazi,
aniz by vidél znacku. [1], [11], [24]
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Obrazek 5.3 Branding piva Kozel. [25]

5.4 Vizualni smog a reklamy

Termin vizualni smog pouzivame pro popis néceho, co blokuje nas vyhled na jistou
véc nebo misto. Primarné se jedna o esteticky problém, v nasem pfipad¢ se zamétime
na reklamy.

Reklamy pronikaji do kazdodenniho Zivota. Mozna jsme si jiz za tu dobu na reklamy
zvykli, nicméné nas ovliviuji neustale. Mnohdy nés obtézuji a narusuji zazitek naseho
z4jmu, reklama uprostied filmu nebo napiiklad i1nevkusné oznaceny obchod
v historickém centru mésta.

Tento problém se ale netyka jen reklamy ve méstech. S rozvojem a vétsi dostupnosti
internetu je dosah reklam a jejich sofistikovanost mnohem vétsi. V' soucasnosti se
jedna o interaktivni reklamy (nejcastéji ve formé internetové aplikace), kdy clovek
nejen pasivné pfijima sdéleni, ale je aktivné jeji soucasti. Kromé zraku tedy upoutéd
ijiné lidské smysly. Soucasné nejsiln€jsi médium pro reklamu predstavuji socidlni sité.
Diky mnozstvi ¢asu, stravenému na socialnich sitich ¢lovékem, se socialni sit¢ stavaji

o 24

nejucinnéj$im prostiedkem pro reklamu a inzerci. [26], [27]
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Obrazek 5.5 Upoutani na obchod, které respektuje historické centrum a pridava na

estetické hodnoté mésta. Cesky Krumlov. [28]
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6 Pocitacova grafika

V nasledujicich kapitolach bude popsan zptlisob zobrazeni obrazovych informaci
v pocitaci. Konkrétné se jedna o rastrovou a vektorovou grafiku a barevné modely
CMYK a RGB.

6.1 Vektor a rastr

Vektorové obrazy jsou tvofeny ze stovek, tisich malych linii a kiivek. Vznikd
matematickym definovanim tvard. Graficky software pro vytvafeni grafiky
ve vektorech mé potiebné tvary definované. Kazdému tvaru lze pfifadit barevnou
hodnotu. Diky tomuto pfedem definovaného piistupu k vytvareni grafiky mize mit
kazdy obraz libovolnou velikost a miiZze se také libovolné transformovat, aniz by
se ztracela kvalita obrazu. Rozpoznat vektorovy obraz od rastrového Ize vypozorovat
z hran obrazu. Vektorové hrany budou vzdy hladké, nehledé na to, jak moc si obraz
priblizime. Text je jeden z nejbéznéjSich vyuziti vektor. Dalsi vlastnost vektoru je
jeho mala velikost souboru, diky tomu, Ze je definovdn jen matematickym popisem
misto jednotlivych pixelt. Prace ve vektorech je doporuc¢enou metodou k tvorbé loga
diky témto vyhodam, nabizi vétsi flexibilitu pii upravach a moznost okamzitého
vyuziti loga v riznych velikostech. v praxi se nejcastéji setkame s vektorovymi obrazy

jako soubory typu .pdf nebo .svg. [29]

D I Q
L w»
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Obrazek 5.6 Rozdil vektoru a rastru [30]

Rastrové obrazy se skladaji z pixeli. Nékdy se jim fika také bitmapové, skladaji
se totiz z milionti malych ¢tvercii neboli pixeli. Obdobné jako v pfedchozim ptipade,
rastr od vektoru rozpozname pfiblizenim obrazu. Pokud dostatecné pfiblizime obraz,

lze u jeho hran spatfit ¢tverce, ze kterych je tvofen. Velikost souboru je u rastrovych
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obrazli obvykle vétsi nez u vektorovych. Velikost DPI (dots per inch) neboli pocet
obrazovych bodi na palec mé na vliv velikosti souboru také vliv, ¢im vétsi je hodnota
DPI, tim je obraz kvalitnéjSi. Preferovand metoda pro praci s fotografiemi je rastr. Pti
potizovani fotografie digitdlnim fotoaparatem nebo naskenovanim objektu pomoci
skeneru vznika rastrovy obraz. Témét vSechny obrazy, které nalezneme na internetu,
jsou rastrové. Pro potreby tisknutého materidlu jiz nemusi byt dostacujici, obvykle jsou
ulozeny v malém rozliSeni a nejsou pro tisk vhodné. V tisténych médiich jsou rastrové
obrazy obvykle pouzivany k reprodukci fotografii. NejCastéji se jedna o soubory typu
jpg, gif nebo png. [29]

Hlavni rozdil mezi vektorovou a rastrovou grafikou je ten, Ze rastrova grafika je
slozend z pixeli riznych barev, které tvoii vysledny obraz. Vektorova grafika je

slozena z cest (linie, kiivky), kterym lze barvu pfifadit. [31]

6.2 Formaty grafickych soubort

Formaty grafickych souborti rozdélujeme, dle jejich zpisobu komprese dat, na ztratové
a bezztratové. Dale je d€lime na zpusob jejich zobrazeni, rastrové nebo vektoroveé.

Blize budou popséany nejpouzivané;si formaty.

GIF — Format vyuziva bezztratovou kompresi dat a jedna se o rastr. Jeho maximalni
pocet barev je 256. Neni tedy vhodny pro fotografie, které si vyzaduji tisice odstinii
barev. Limit pouzivanych barev ale napoméha k udrzeni malé velikosti grafického
souboru. Je tedy vhodny pro webové stranky ¢i jiné vyuziti, kde je potieba internetové
pfipojeni (obrazky se nactou za relativn€ kratkou dobu i na pomalém internetovém
pfipojeni). V dnesni dobé& se nejcastéji s timto formatem setkdme ve formé
jednoduchych animaci ¢i malych ikon. Podporuje transparenci.

JPG — Format vyuzivajici ztratovou kompresi dat a jedna se o rastr. Podporuje az 224
barev, neboli 16 777 216 barev. Je tedy vhodny pro zobrazovani fotografii. Jelikoz
vyuziva ztratovou kompresi, neni vhodné jej vicekrat za sebou upravovat. Kazda
uprava grafiky v .jpg formatu, ktera se nasledné¢ ulozi opét do .jpg formatu, zhorsuje

kvalitu vysledného obrazu. Nepodporuje transparenci.

PNG — Format, vyuzivajici bezztratovou kompresi, existuje v podobé PNG-8 a PNG-
24. Format PNG-8 je podobny formatu .gif. Vyuziva stejny pocet barev a podporuje
transparentnost, nicmén¢ nepodporuje funkci animace. Podporu barev ma format

PNG-24 obdobnou jako format .jpg. Je tedy vhodny jako alternativa k formatu .jpg,
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podporuje navic transparentnost a vyuziva bezztratovou kompresi. Velikost souboru je

ale oproti .jpg znacn¢ véEtsi.

SVG — Jedna se o vektorovy format. Grafiku ve formatu .svg lze tedy libovolné
Skélovat ¢i deformovat a kvalita obrazu zlstane stejna. Nejcastéji se kvili témto

vlastnostem vyuziva k tvorbé responzivniho webového designu ¢i znacky (logo). [32]

6.3 CMYK a RGB

Pokud budeme tisknout své materialy, napf. vizitky a plakaty, je vhodné pouzit
barevny model CMYK. Neobsahuje bilou barvu, protoze se predpoklada tisk na bily
papir. Proces tisku vyuziva zékladni barvy azurovou, fialovou, zlutou a ¢ernou barvu
ke kontrole odrazené¢ho Cerveného, zeleného a modrého svétla z papiru. Kazda dalsi
prfidand barva ztmavi bily papir a vytvofi tak novou barvu. Pfi spojeni vSech
zakladnich barev vznikne ¢erna barva.

Materialy, které nebudou tisknuty a budou zobrazovany pouze digitdlné, je zase
vhodné vytvaret v RGB modelu. V RGB modelu pracuji zobrazovaci piistroje jako
CRT aLCD monitory. Zakladni barvy modelu jsou cervena, zelena a modra.
Kombinaci riznych odstinii téchto barev vznikaji barvy nové. Pokud se smichaji
zakladni barvy ve svych nejvétSich hodnotach svétlosti, vznikne barva bil4, smichanim

zakladnich barev v nejmensich hodnotach svétlosti vznikne barva cerna. [33]

RGB CMYK

Obrazek 5.7 Rozdil RGB a CMYK [34]
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Kdyz vytvafime materialy pro tisk v RGB, musime si byt védomi toho, Zze gamut
(zobrazitelna hodnota barevného prostoru) RGB je mnohem S§ir$i nez gamut modelu
CMYK. To znamena Ze lze vytvofit grafiku s takovou trovni svétlosti, kterou nelze
v modelu CMYK vytisknout. Kdyz tedy pracujeme v RGB modelu, je vhodné
si zkontrolovat, jak bude dana grafika vypadat v modelu CMYK pomoci grafického
editoru. [35]
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7 Pouzity software pro tvorbu grafického manualu

V nasledujicich kapitolach nésleduje obecny popis pouzitého softwaru pro tvorbu
bakalaiské prace a grafického manudlu. Popis Cerpa z osobnich zkuSenosti s programy

ze Skolniho a profesniho prostredi.

7.1 Textové editory

Graficky manual byl vytvofen za pomoci dokumentacniho programu MadCap Flare
ve verzi 11, grafického editoru Microsoft Visio 2013 a Adobe Photoshop CS5.
MadCap Flare, dale jen ,,Flare®, je verzatilni textovy editor, 1ze pomoci n¢j vytvéret
responzivni HTMLS online napovédy, PDF dokumenty, manudly, katalogy a je pro
tvorbu dokumentaci, ¢i odbornych praci a knih vhodnéjsi nez nejbéznéji vyuzivany
textovy editor Microsoft Word, déle jen ,,Word*. Podporuje spojeni se serverovym
ulozistém a sdileni obsahu mezi riznymi dokumenty v€etné moznosti nastaveni
vyjimek na obsah, ktery se bude zobrazovat jen v ur¢itém dokumentu a jiném nikoliv.
V programu Flare vytvaiime obsah nejcastéji v html souborech a nasledné si vybirame
typ vystupu souboru. Pfi praci ve Wordu vytvarime jen jeden dokument, ve vétSing
piipadi jen ve formatu .doc nebo .docx piipadné je mozna i varianta .pdf, ve Flaru se
projekt mtize skladat z riznych soubort, napt. v této bakalaiské praci vytvoreny
graficky manudl pro fiktivni subjekt byl vytvoten v separatnim Flare projektu, pro
ktery byl vybran vystup ve formatu .pdf a nasledné byl vlozen do Flare projektu
bakalatské prace, ve kterém je obsah v souborech .html. Komponenty Flare projekt Ize
stylovat pomoci CSS (kaskadovych stylit), napt. nadpisy, tabulky a obrazky.
Bezplatnou alternativou muiize byt textovy editor z balikti aplikaci od OpenOffice.
Textovy editor od OpenOffice Ize vyuzivat ke komercnim uceliim a podporuje
formaty soubortt Wordu. Nevyhoda tohoto softwaru miiZe byt jeho nizké zastoupeni
v pracovni ¢i edukacni sféfe. V naprosté vétsing piipadi se uzivatel setkd s produkty
z baliku Microsoft Office. Navody na obsluhu produkti od Microsoft Office se na
internetu vyskytuji ve vEtsi mife a také se spiSe ve Skolnich zafizenich produkty od

Microsoftu vyucuji.
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7.2 Grafické editory

Microsoft Visio, dale jen ,,Visio®, je graficky editor, ktery se ptedevsim hodi na tvorbu
vektorové grafiky. Vektory lze programem ukladat ve formatech SVG a PDF.

Ve Visiu bylo vytvofeno logo a jeho varianty, titulni strana grafického manualu,
vcetné grafickych prvka v Sablonach manualu. Mezi dalsi programy vhodné na praci
s vektory jsou napt. Adobe Illustrator, Autodesk AutoCAD. Adobe Illustrator

se prezentuje jako graficky editor pro praci s vektory, predevsim pro tvorbu ikon, log
a ilustraci pro webové stranky ¢i pro tisk. Visio je prezentovan jako editor pro
vytvareni diagramii a technickych vykrest. Pro potieby tvoteni grafického manuélu
jsem vsak vyuzil Visio, se kterym mam nejvice zkusenosti a byl pro tvorbu grafickych
elementl naprosto dostacujici. Autodesk AutoCAD je urcen predevsim pro
architektonické a industrialni tcely. Grafické prvky pro graficky manuél v ném lze
samoziejme vytvorit, pro ucel tvorby grafickych prvka pro graficky manual je ale
zbytecné houzevnaty a slozity.

V grafickém editoru Adobe Photoshop CS5, vhodnéjsim spise pro bitmapovou
(rastrovou) grafiku, pak byly vytvofeny aplikace loga v grafickém manualu.
Alternativa k Adobe Photoshop CS5 miize byt graficky editor Gimp. Gimp je zcela
bezplatny a lze ho pouzivat ke komerénim ti¢elim. Pro uzivatele, ktefi jsou zvykli na
Adobe Photoshop, Gimp umoznuje zménit klavesové zkratky tak, aby byly stejné jako
v programu Adobe Photoshop verze CSS5 ¢i jiné. Nevyhoda Adobe Photoshopu je
piedevsim v jeho vysoké pofizovaci cené, nabizi vSak oproti GIMPu mobilni aplikaci,
se kterou lze pracovat na mobilnim telefonu ¢i tabletu a pohodIn¢ pak pokracovat na
pocitaci. Gimp je oproti Adobe Photoshopu mnohem méné naro¢ny na tloZisté

a technickou specifikaci zafizeni, na ktery je instalovan a lze jej pouzivat i na
UNIXovych operacnich systémech. Gimp byl zamyslen piedevsim pro digitalni
fotografii. Adobe Photoshop se vSak prezentuje jako software, ktery je vhodny pro
praci ve vsech aspektech designu, proto je houzevnatéjsi na funkce a doba pro
ovladnuti prace s nim mtze byt delsi nez u Gimpu. Oproti Gimpu podporuje také
barevny model CMYK.
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8 Tvorba grafického manualu pro fiktivni subjekt moow

Prakticka Cast bakalarské prace je zamétena na tvorbu grafického manualu fiktivniho
podnikatelského subjektu. Konkrétné se bude jednat o fiktivni spolecnost moow.
Spolecnost se pohybuje v hudebnim primyslu jako vydavatelstvi, nahravaci studio

a internetové radio. Zanrové se tato firma ubira k alternativni elektronické hudbé a jeji
filozofii je utvareni prostoru pro umélce k sebevyjadreni v hudebni tvorbé ¢i zajisténi
bezpec¢nych koncertl pro posluchace, nehled¢ na pohlavi ¢i sexualni orientaci.
Pozadavek spole¢nosti je navenek vystupovat moderné a minimalisticky. Vizualni
prezentaci chce spolecnost ziskat podobné smyslejici umélce, ktefi by pod znackou
produkovali hudbu a tcastnili se zivych vystoupeni pod jejich zastitou. Spole¢né

s umélci a posluchaci chce spolecnost vytvorit komunitu, kterd by znacku a jeji

myslenku dale rozsifovala.

8.1 Logo

Fiktivni subjekt, kterému budeme vytvaret logo, se jmenuje ,,moow®. Jedna se
o nahravaci studio a hudebni vydavatelstvi. Nazev se opird o anglické slovo ,,move®,
ptelozit jej 1ze jako pohyb ¢i pfesun. Prvni navrhy loga je vhodné dé¢lat na papife,

rukou. Je to pohodIngjsi a rychlejsi, nez rovnou pouzit graficky editor.

MOQWI™
moo?./ o

B

Po zhodnoceni navrhl zpracujeme nas vybrany motiv v grafickém editoru, nejlépe ve
vektorech. Logo mé evokovat dynamiku a pohyb, proto se také nakonec vybral névrh,

ktery je podobny lidskému psanému pismu.
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8.1.1 Tvorba v MS Visio

Logo bylo vytvoteno pomoci zakladnich tvari, které program Visio nabizi, linie

a elipsy.

1. Prvni objekt se vytvoftil pomoci dvou linii. Pouzila se funkce zaobleni a nastavila se
nalezita tloust’ka.

2. Druhy objekt vznikl duplikovanim a posunem prvniho objektu doprava,
opakovanim této metody vzniklo pismeno ,,m*. Patka navazujici na dalsi pismeno
vznikla duplikaci a oto¢enim prvniho tvaru o 180° doprava. Vysledny tvar se poté
umistil tak, aby vytvofil patku.

3. K druhému objektu se vytvotilo pismeno ,,0° pomoci elipsy a bylo umisténo tak,
aby pfiléhalo na patku.

4. Vytvoreny objekt, ktery zndzormuje ,,mo*, se duplikoval, otocil se o 180° doprava
a umistil tak, aby k sob¢ ,,0* pfiléhala.

Vyuzilo se zde podobnosti pismen ,,m*“ a ,,w*. Vytvofilo se tedy pismeno ,,m", které

se posléze prevratilo, a tim vzniklo i1 pismeno ,,w*.
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8.2 Barvy

Pro zachovani minimalistického razu loga se vybraly pouze tfi barvy, ¢erna, Seda
a bila. Oznaceni barev v RGB, CMYK ¢i Hexadecimalné nalezneme ve vétsSiné
grafickych editorti nebo miizeme vyuzit webové stranky, naptiklad
https://www.w3schools.com/colors/colors_picker.asp.

Barevné varianty loga jsou blize popsany v grafickém manualu.

8.3 Pismo

Zvolené primarni pismo pro firemni vyuziti bylo zvoleno ,,Calibri* a sekundéarni
»Arial“,

Pismo se demonstruje v grafickém manualu pomoci pangramu. Jedn4 se o vétu ¢i Cast
textu, ktera obsahuje viechna pismena abecedy. Cesky jazyk pouZiva pro uplnou sadu
znakid pangram ,,Necht’ jiz hri§né saxofony d’ablu rozezvudi sifi idésnymi tony
waltzu, tanga a quickstepu®. Kratsi varianta pangramu pro ¢esky jazyk zohlednuje
jen to, aby byla obsazena vSechna pismena s diaktritikou. ,,PFili§ Zlutou¢ky kun upél
d’abelské 6dy“. Ta se nejcastéji vyuziva k testovani podpory znakii. V praxi staci
vlozit pangram do textového editoru a vybrat piislusné pismo, které chceme otestovat.

Nepodporovany znak se zobrazi ve vétsing piipadii ve vychozim pismu Arial. [36]
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8.4 Sablony

Sablona pro titulni stranu manualu ve formatu .svg se vytvofila v programu MS Visio.
Velikost platna se v programu MS Visio nastavila na format A4, tim ziskame bilou

plochu, na kterou lze aplikovat grafické prvky ¢i textova pole.

Nejprve se na bilé platno aplikovalo Sed¢ pozadi. Poté se vlozili grafické prvky, zaobleny
obdélnik a zaobleny trojihelnik v bilé barvé. Prvky rozmisténé na horni poloviné Sablony,

se zrcadlenim zkopirovala na dolni polovinu. Nakonec se do Sablony vlozilo logo a text.
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Sablona pro ostatni strany manualu se taktéZ vytvofila ve forméatu .svg v programu MS

Visio.

_

Na bilé platno, se vlozili grafické prvky. Konkrétné zaoblené obdélniky, na které byla

aplikovana Seda barva.

8.5 Hlavi¢kovy papir
Pti tvorb€ hlavickového papiru se pouZila vytvofena Sablona pro stranky grafického
manualu a upravila se. Hlavickovy papir se od Sablony li§i pouzitim ¢erné barvy
namisto Sed¢ a transformaci zaoblenych obdélnikti. Do horniho obdélniku se vlozilo
logo a dolni obdélnik byl rozsifen na misto, kde se piedtim zobrazovalo €islo stranky.
Pro ukézku textu v hlavickovém papife byla pouzita demonstrativni vyplii Lorem
ipsum, ktera se vyuziva pii navrhu rozloZeni textu v magazinech, novinach ¢i pfi

tvorbé webovych stranek.
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8.6 Vizitka

Pro tvorbu vizitky byla nastavena velikost platna na 85x55 mm, nejbéznéjsi velikost

Lorem ipsum dolor

sit amet, ser adipiscing elit. Vesti erat nulla, ullamcorper nec, rutrum
non, nonummy ac, erat. Curabitur sagittis hendrerit ante. Maecenas libero. In dapibus
augue non sapien. Mauris elementum mauris vitae tortor. Mauris metus. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Nullam at
arcu a est sollicitudin euismod. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem
ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Etiam dui
sem, fermentum vitae, sagittis id, malesuada in, quam. Etiam quis quam

Curabitur ligula sapien, pulvinar a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Curabitur vitae
diam non enim vestibulum interdum. Fusce aliquam vestibulum ipsum. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. In
dapibus augue non sapien. Etiam bibendum elit eget erat. Aliquam in lorem sit amet leo
accumsan lacinia. Vestibulum fermentum tortor id mi. Duis sapien nunc, commodo et,
interdum suscipit, sollicitudin et, dolor. Fusce consectetuer risus a nunc. Et harum
quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Praesent id justo in neque elementum
ultrices.

Proin in tellus sit amet nibh dignissim sagittis. Etiam egestas wisi a erat. Maecenas
sollicitudin. Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam
nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla
pariatur? Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus. Neque porro
quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia
non numguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat
voluptatem. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputate, erat libero tristique tellus, nec
bibendum odio risus sit amet ante. Nullam dapibus fermentum ipsum. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Proin
pede metus, vulputate nec, fermentum fringilla, vehicula vitae, justo. Nulla pulvinar
eleifend sem. Nullam rhoncus aliquam metus. Nulla non lectus sed nisl molestie
malesuada. Aliquam id dolor. Integer in sapien.

vizitek pouzivanych v Evropé¢. Jiz vytvorené prvky se pretransformovaly a umistily na

platno, spolu s nimi byla pfidana i textova pole. Nakonec se na platno aplikoval efekt

stinu, aby na bilém pozadi manudlu byla vizitka viditelna.

Jméno a prijmeni
Telefon
E-mail

Pozice
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8.7 Tricko

Obrazek tricka ¢i jiné véci miizeme naleznout na libovolnych webovych strankach,

které nabizeji obrazky s licenci k volnému komerénimu pouziti. Napt.

https://pixabay.com, ze kterého je 1 niZze upravené tricko.

Obrazek ve formatu .png byl vloZen do grafického editoru GIMP. Dale bylo vlozeno
logo, které bylo umisténo a transformovano na pravou polovinu tricka do oblasti hrudi.
Pro vétsi kontrast bylo pridano ¢erné pozadi. V piipadé obrazku v jiném formatu, napf.
.Jjpg, by se pozadi (oblast mimo triko) muselo v ptipadé¢ potieby odstranit. Pouzity obrazek
ve formatu .png, jiz své pozadi mél odstranéné, a jelikoz se jedna o format podporujici

transparentnost, graficky editor obrazek zobrazi jiz bez pozadi.
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9 Zavér

Cilem literarni reSerSe bylo seznameni Ctenare s prvky grafického manualu a zasadach
pii jeho vytvéafeni. V praci byl popsan ucel grafického manudlu a vlastnosti jeho
Déle byla popsana dulezitost zvolenych barev a jejich vliv. Nésleduji podkapitoly
o typografii, kde jsou popsany druhy pisma a diiraz na vizualni formu textu. V resersi
byly také znazornény prtiklady esteticky ptivétivého firemniho designu a jeho vlivu na
okoli. Navazujici podkapitoly popisuji dlilezitost koncepce a kompozice. Posledni ¢asti
teoretické Casti prace je popis zpusobu zobrazovani grafiky v pocitaci a popis
barevnych modelii. Cilem praktické ¢asti bylo vytvoreni grafického manualu fiktivniho
podnikatelského subjektu. V praci byl popsan pouZity software pro tvorbu grafického
manudlu veetné jeho porovnani s moznymi alternativami. Cil, vytvofit graficky manual
pro fiktivni subjekt, byl splnén. Obsahuje logo, jeho alternativy a nepovolené varianty.
Déle je definovana ochrannd a proporce loga. Nasleduje prezentace firemnich barev.
Poté je definovano pismo, které bude subjekt pouzivat. Na konci grafického manudlu,

se nachazi aplikace firemniho designu, na hlavickovy papir, vizitku a triko.
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10 Seznam zkratek

CRT — Anglicky cathode ray tube, technologie vyuzivana v zobrazovacich zatizenich,
s katodovou trubici.

CSS — Jazyk pro upravu zobrazeni elementl na strankach HTML, XHTML a XML.
LCD — Anglicky liquid crystal display, technologie vyuzivana v zobrazovacich
zafizenich, z tekutych krystalii.
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Logo je provedeno ve tfech barevnych variantach, cerné, sedé a bilé. Zelené pozadi bylo

pouZito, pro zviditelnéni bilého provedeniloga. Pouziti dané varianty zavisi na barvé pozadi

kde bude logo umisténo, vzdy je potieba zajistit dostate¢ny kontrast mezi pozadim a logem.

G



1.1 Alternativni logo

V ptipadech, kdy je logo na pouzitém pozadi necitelné, pouzije se alternativni logo, s bilym

nebo ¢ernym pozadim. Bilé a Cerné pozadi vypliiuje oblast uvnitf ochranné zony.



1.2 Nepovolené varianty loga




1/5X

1/5X

Prostor mezi zelenym a ¢ervenym ohrani¢enim, definuje minimalni prostor, ktery musi byt
ponechan mezi logem a jakymkoliv dalSim prvkem, napf. text, grafika, ilustrace nebo okraj

média kam bude logo aplikovano. Pokud je mozné, nechavame kolem loga vice prostoru.



340 mm

88 mm

PFi zméné velikosti loga, se musi udrzet pomeéry stran a logo se nesmi nijak deformovat.

Minimalni velikost vytisténého loga je 42,5x11 mm.



2 Barvy

RGB: 0,0,0
CMYK: 0,0,0, 100
HEX:  #000000

RGB: 255, 255, 255
CMYK: 0,0,0,0
HEX:  #FFFFFF




V nasledujicich podkapitolach je definovano primarni a sekundarni pismo.



r 4

PFiSerné zlutoucky kan upél
dabelské ady.

Calibri / Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890& @#S%*:;.,!?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890& @#5%*:;.,1?

Calibri Bold/ Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
12345678908 @#$%*:;.,1?

ABCDEFGHIJKLMINOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890&@#5% *:;.,1?

Primarnim pismem je Calibri, humanisticky bezpatkovy typ pisma, navrzeny Lucasem de

Grootem.



r

PriSerné zlutoucky kun upél
d’abelské édy.

Arial / ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890&@#$%*:;.,!?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890&@#$%*;.,1?

Arial Bold/ Bold ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
12345678908 @#$%*:;.,!1?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
12345678908 @#$%*:;.,!?

Sekundarnim pismem je Arial, bezpatkovy typ pisma, navrzeny Robinen Nicholasem a Patricii

Saundersovou.



V nasledujicich podkapitolach jsou uvedeny priklady aplikace loga.



Lorem ipsum dolor

Sit amet, consectetuer adipiscing elit. Vestibulum erat nulla, ullamcorper nec, rutrum
non, nonummy ac, erat. Curabitur sagittis hendrerit ante. Maecenas libero. In dapibus
augue non sapien. Mauris elementum mauris vitae tortor. Mauris metus. Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Nullam at
arcu a est sollicitudin euismod. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem
ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Etiam dui
sem, fermentum vitae, sagittis id, malesuada in, quam. Etiam quis quam.

Curabitur ligula sapien, pulvinar a vestibulum quis, facilisis vel sapien. Curabitur vitae
diam non enim vestibulum interdum. Fusce aliquam vestibulum ipsum. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. In
dapibus augue non sapien. Etiam bibendum elit eget erat. Aliquam in lorem sit amet leo
accumsan lacinia. Vestibulum fermentum tortor id mi. Duis sapien nunc, commodo et,
interdum suscipit, sollicitudin et, dolor. Fusce consectetuer risus a nunc. Et harum
quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Praesent id justo in neque elementum
ultrices.

Proin in tellus sit amet nibh dignissim sagittis. Etiam egestas wisi a erat. Maecenas
sollicitudin. Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam
nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla
pariatur? Mauris dolor felis, sagittis at, luctus sed, aliquam non, tellus. Neque porro
quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia
non numguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat
voluptatem. Nullam feugiat, turpis at pulvinar vulputate, erat libero tristique tellus, nec
bibendum odio risus sit amet ante. Nullam dapibus fermentum ipsum. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Proin
pede metus, vulputate nec, fermentum fringilla, vehicula vitae, justo. Nulla pulvinar
eleifend sem. Nullam rhoncus aliquam metus. Nulla non lectus sed nisl molestie
malesuada. Aliquam id dolor. Integer in sapien.

Hlavi¢kovy papir A4
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MOOU

e
Jméno a pFijmeni Pozice
Telefon
E-mail

Vizitka
85x55 mm



4.3 Triko

Triko bilé
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