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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Sebehodnotici formulace typu - cituji "V3echny cile stanovené v Uvodu prace byly spinény" doporuduji dolozit
hodnotami, nikoliv odkazy na €innost - cituji "byl splnén na zakladé rozboru konkrétnich nastroju vyuzivanych v
tomto segmentu"”.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak byly méfeny emocéni faktory (Graf 2) u jednotlivych forem propagace a cilenych segmentt A-F?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ nebyl "Graf 1 Podil jednotlivych skupin na prodeji vozl (v %)" pouzit k zacileni prace a metodiky?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ neni v "Tabulce 3: Naklady na realizaci kampané k podpofe prodeje modelll GT" uveden vliv propagace na
obrat v segmentech a je zd{ivodfiovana neredlost prodejnich cil"?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Pro¢ misto zpochybnéni - cituji "Pokud tedy kampar nepfinese primarni zamysleny efekt — podporu prodeje
modell GT - Ize ji pokladat alespor za zvy$eni prestize a povédomi o znaéce, prodejci" - konec citace - neni
uvedeno namérené zvySeni prestize nebo jiné hodnoty? Muze autor uvést obvyklé jednotky méfeni efektd
propagace, napfiklad sponzoringu?

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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