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Formulace původních závěrů
Formulace závěrů kompilovaných ze zdrojů

Vlastní přínos práce

Chybí formulace vlastních závěrů X

Další hodnocení:
Sebehodnotící formulace typu - cituji "Všechny cíle stanovené v úvodu práce byly splněny" doporučuji doložit
hodnotami, nikoliv odkazy na činnost - cituji "byl splněn na základě rozboru konkrétních nástrojů využívaných v
tomto segmentu".

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak byly měřeny emoční faktory (Graf 2) u jednotlivých forem propagace a cílených segmentů A-F?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Proč nebyl "Graf 1 Podíl jednotlivých skupin na prodeji vozů (v %)" použit k zacílení práce a metodiky?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Proč není v "Tabulce 3: Náklady na realizaci kampaně k podpoře prodeje modelů GT" uveden vliv propagace na
obrat v segmentech a je zdůvodňována nereálost prodejních cíl"?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
Proč místo zpochybnění - cituji "Pokud tedy kampaň nepřinese primární zamýšlený efekt – podporu prodeje
modelů GT – lze ji pokládat alespoň za zvýšení prestiže a povědomí o značce, prodejci" - konec citace - není
uvedeno naměřené zvýšení prestiže nebo jiné hodnoty? Může autor uvést obvyklé jednotky měření efektů
propagace, například sponzoringu?

výborně
velmi dobře X
dobře

Klasifikace

nevyhovující
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