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Dalsi hodnoceni:

Autor bakalarské prace T. Petefik od uvodnich fadkl prace presvédcuje Ctenare o tom, Ze vladne dobrymi
vyjadfovacimi prostfedky. Cil a metodologii prace formuluje jasné a lapidarné. Prokazuje, Ze si osvojil terminologii
marketingu a dokaze ji aktivné pouzivat. Teoreticka ¢ast neni jen sniiSkou prevzatych citaci, autor obecné poznatky
rovnou aplikuje na téma prace a komentuje vlastnimi slovy. Autor prace dobfe provazal obecnou (teoretickou) a
aplikacni (praktickou) ¢ast prace fadou vnitfnich odkazu, které ukazuji, Ze se v tématu i jeho literarnim zpracovani
velmi dobfe orientuje. Nic na tom neméni fakt, Ze komodita, kterou se prace zabyva (osobni automobily), je v
marketingové literatufe ¢asto a témér ikonicky zmifiovana a autorem takto i vyuzZivana (napf. Pfikrylova, Jahodova:
Moderni marketingova komunikace). Rad bych vyzdvihl dobfe pojatou kapitolu 2.3., v niz autor trefné vystihuje
rdzné aspekty rozdilnosti mezi béznym a luxusnim zbozim. V praktické ¢asti opira autor analyzu a informace
autorizovaného prodejce. Tato fakta dale rozebira a zasazuje do Sir§iho kontextu marketingovych Gvah. Pfitom

si dobfe uvédomuje a pfiznava souvislosti a Uskali generalizace svych zavéru z hlediska celé trhu prodeje vozi
BMW v Cesku. Cilovou skupinu segmentuje a segmenty detailn& charakterizuje a diskutuje podil racionalnich a
emocnich faktor(l v rozhodovacim a kupnim procesu. Dobfe je vylozen mechanismus spoluprace automobilky

a prodejcl i tim dané mantinely v marketingové komunikaci jednotlivého dealera. V kap. 3.5. navrhuje autor
integrovanou marketingové-komunikaéni kampar v ramci plzefiského regionu. PfedloZené finanéni odhady
kampané (kap.3.5.4.) jsou realistické. Samoziejmé i k pfedlozené praci mam nékteré pfipominky. V praci je

fada pfiloh, naprosta vétSina z nich v pfimé vazbé k feSeni tématu, nékteré jsou oviem nadbyteéné (pfiloha 1).

V kap.2.3.1.1. je uvadéna hodnota globalnich znacek v milionech dolaru, av8ak v kontrastu s Ceskym Uzem s
desetinnou ¢arkou; ve skutec¢nosti se jedna o miliardy dolart. Celkové jde o kvalitni praci, obsahové koherentni a
vyvazenou.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Porovnejte vysledky hodnoty globalnich znacek, které uvadite v kap. 2.3.1.1., s jinym zdrojem (http://
www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013). Jak se k podobnym vysledkim dochazi? Jde o trzni kapitalizaci
aktiv firmy anebo Cisté o hodnotu znacky (trade mark) danou tradici, image, prdnikem na svétové trhy apod.
faktory?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
V kap. 3.1. provadite segmentaci zakaznického trhu do Sesti segmentl. O jaké typy segmentacnich proménnych
se v pfipadé Vami zminénych dvou faktor( (kritérii) jedna?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Pokuste se kvalitativné zhodnotit situaci, kdyby ve fazi pfipravy Vami navrZzené kampané pro BMW a prodejce
Invelt s.r.o. medialné vystoupila jedna z hlavnich konkurenénich znacek s kampani nového typu svého vozu. Jak
byste adaptoval marketingové a komunikaéni cile kampané?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovuijici
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