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Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Téma bakalafské prace je zaméreno na on-line marketingovou kampan obchodniho partnera XY z kanalu on-
trade Plzefiského Prazdroje, a.s. Konkrétné je cilem prace zkoncipovat moderni on-line marketingovou kampain,
ktera obnasi propagaci sudového piva a pajéovny vycepnich zafizeni velkoobchodu. Cil prace je zvolen dobre

a je v ramci bakalarské prace splnitelny. Zvolené téma je aktualni. Teoreticka ¢ast prace se zabyva on-line
marketingovou komunikaci, ktera je dobfe zpracovana. Je ¢erpano z dostateéného poctu kvalitnich a aktualnich
zdrojd odborné literatury nebo internetovych zdroji. Metodika prace je popsana v samostatné kapitole jasné a
srozumitelné. Prakticka ¢ast se spravné zaméfila nejprve na piedstaveni spolecnosti XY a jejich produktd. Bohuzel
této Casti je vénovana vétSina prostoru. Samotné on-line kampani se autor vénuje v zavéru praktické ¢asti, a

to ve velmi obecné roviné. Jedna se spiSe o shrnuti pribéhu kampané. | u malé oblastni kampané je mozné jit
do vétsiho detailu. Propojit ji s teoretickou €asti prace, coz neni. Udélat sbér dat na konci kampané nebo pied
jejim startem na uzivatele Facebooku v dané lokalité a zjistit, zda kampan nebo nékterou pfedchozi vidéli a jak je
vnimali. Tyto data nasledné zakomponovat do pfipravy a vyhodnoceni kampané. Uvedena doporuéeni jsou velmi
obecného charakteru. Cela prace je systematicky a logicky zpracovana.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
V teoretické Casti se vénujete pfistupu STDC (See, Think, Do, Care). Jakou fazi z STD byste pfiradil k vasi
kampani a pro&?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pokud je KPI kampané unikatni uzivatelé. Na co se tedy bude kampar zamérovat - zasah/reach, navstévnost/
traffic, prodej/konverze? Pro¢?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Predstavte si, Zze musite udélat rozhodnuti a vybrat pouze jednu kampan pro vami zvoleny sortiment v BP a mate
tyto dvé varianty - Iéto - prazdniny, listopad - Vanoce. Kterou byste vybral a pro¢?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 02.06.2024 Podpis oponenta prace
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