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Další hodnocení:
Autor práce projevil zdravou odvahu nejen teoreticky popsat a empiricky zhodnotit dané téma, ale navrhnout
přímo marketingovou kampaň s využitím poznatků z práce získaných. To by měl být cíl profesně zaměřeného
bakalářského studia. Realizace prvků kampaně firmou ukazuje na funkční přístup autora. Práce obsahuje drobné
terminologické odchylky, v tomto typu práce jde ale o podružný faktor.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Proč firma nevyužila k marketingovým účelům vyhledávač Google, když přináší nejvíce organických návštěv
webu?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Zkuste stanovit poměr efektivity online a offline marketingových nástrojů v segmentu, v němž se firma pohybuje.

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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