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Další hodnocení:
Autor chce optimalizovat marketingovou komunikaci dané společnosti na sociálních sítích, nicméně ne všechno
jeho šetření vede spolehlivě k dosažení takto zvoleného cíle. V teoretické části jsou sice sociální sítě popsány,
nicméně spíše kompilačním způsobem z populární literatury, než se zaměřením na jejich výkonnost či vhodnost
pro určitý druh komunikace. V daném šetření je zkoumána i spousta obecných záležitostí, které by jistě bylo
relevantnější převzít ze sekundárních zdrojů, než je odvozovat na vzorku 64 respondentů (např. vztah uživatelů
internetu k sociálním sítím, atp). Nicméně autor prokázal zapálenost a fundovanost v dané problematice.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Navrhujete rozšíření marketingové komunikace na Instagramu. Jaké marketingové cíle by podle vás tato
komunikace byla schopná plnit?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Které marketingové aktivity konkurenčních společností byste doporučoval zavést/posílit ve zkoumané společnosti a
proč?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Máte zmapované, jaká reálná očekávání lze vznášet na sociální sítě?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře X
dobře
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