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Stupen hodnoceni (znamka)
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Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Celkova podobnost podle eVSKP je 10 %.
Dilci pfipominky a naméty:

Prace je vice nez na finanéni management orientovana na informacni management. Jde prevazné o
kompilat teoretickych a popisnych informaci. Nékteré jsou vice odborné, nékteré méné. Napf. citace
ze zdroje KOWALSKA, Radomira. Ekonomika pro stfedni zdravotnické Skoly byla autorkou pouzita
v kapitole 2.3.1. Prodejny. Zfejmé tento zdroj povazuje autorka za vyznamny pro definovani
podnikové prodejny jako marketingové aktivity. Postradam vice zdrojd pro vyhodnocovani investic a
jejich efektivity.

Popisna je i kapitola 3. Rozhodné se nejedna o analyzu, ale o popis. Autorka mohla zvysit pfidanou
hodnotu strohého textu vymezenim +/- vyjmenovanych marketingovych aktivit. Nékteré
subkapitoly napf. 3.1.1, které tvofi jeden odstavec, povazuji za nevhodné. Nepresné je i oznaceni
kapitoly 3.2 Nejedna se vyhodnoceni efektivnosti investic do marketingu, ale o vyhodnoceni
dotaznikového Setfeni orientovaného na Cetnost vyuziti jednotlivych nastrojd marketingu
zakaznikem. Samotné hodnoceni s vyuzitim obrazkd (napt. €. 5) ma velmi nizkou vypovidaci
schopnost.



Kapitola 3.4 je témér pro praktické vyuziti nepouzitelna. Myslim, ze se autorka méla soustredit na
porovnani nakladd na reklamu a marketing ve dvou (minimalné) na sebe navazuijicich letech. Bylo by
najemné) tvori cca 20 % z jejich trzeb. Otazkou zUstava, zdali je této vysi prizplsobena i kalkulace
prodejni ceny.

DalSi otevienou finan¢ni otazkou je definice marze, se kterou bakalantka pracuje, a na zakladé které
vytvari své usudky. Marzi rozumi rozdil mezi trzbami za vyrobky a vyrobnimi naklady. U prodejen a
na veletrzich jde 0 66,67 % z trzeb, u dalsi formy prodeje je to pouze 28, 71 % (display). Podil
vyrobnich naklad{ tézko mize takto vyrazné klesnout.

TéZko také brat za spolehlivou a vérohodnou informaci, kdyz ve velmi zasadni rekapitulaci
efektivnosti marketingovych investic (tab. ¢. 9) vykazuje autorka objem trzeb pro display i veletrhy
v absolutné stejné hodnoté. Zvlastni!

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Predkladana bakalarska prace v zasadé napliuje své podstatné znaky — samostatné resit konkrétni
problém na zakladé prace s odbornou literaturou a prokazat znalost dané problematiky.

Otazky k obhajobé:

Reference ostatnich zakaznikd je nejméné castych faktorem pfi rozhodovani o ndkupu sedaci
soupravy. Co doporucit firmé v této oblasti?

Z tabulky ¢. 8 vyplyva, Ze firma vroce 2017 vynalozila 10,6 % svych trzeb na pokryti nakladd na
marketing a reklamu. Lze hodnotit tento podil na trzbach (obratu) jako vysoky, nizky nebo
priméreny?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D
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