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Cil prace: Cilem bakalarské prace je analyzovat investice do marketingu
spolec¢nosti JECH CZ s.r.0., zhodnotit jejich navratnost, efektivitu a navrhnout
spole¢nosti moznosti pro zlepSeni stavajiciho stavu.
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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Charakter a mira shody vykazana anti-plagiatorskym systémem po posouzeni konkrétnich
stati textu odpovida béZnym postuptim publikac¢ni ¢innosti a cita¢ni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani VSKP.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Predlozena prace ma na bakalafskou praci dostate¢ny rozsah.

Autorka pro sepsani prace pouzila dostatecny pocet aktualnich informacnich zdrojt.
Pouzité zdroje jsou uvedeny v zavéru. Autorka prokazala, Ze umi pracovat s citacemi.
Bakalatskou praci vhodné dopliuji tabulky, obrazky a grafy.

Prace je psana srozumitelné, peclivé a prehledné.

Bakalantka praci pravidelné konzultovala. Zaroven prokazala schopnost samostatné
pracovat.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Bakalarska prace svym charakterem spliiuje pozadavky kladené na kvalifika¢ni prace
bakalarského studia. Prace je vyvazena a spliuje deklarovany cil. Bakalantka resi
zajimavou problematiku, ktera se vénuje oblasti ndkladi a hodnoceni efektivnosti
marketingu vybrané spole¢nosti. Teoreticka ¢ast se zabyva definovanim pojmu v oblasti
marketingu spole¢nosti. Poté jsou zde feSeny zptisoby hodnoceni investic do marketingu.
StéZejni ¢asti bakalarské prace je praktickd ¢ast, kde autorka analyzovala marketingové
aktivity spole¢nosti, do kterych bylo investovano v roce 2017. Tyto aktivity byly hodnoceny
i za pomoci vysledkl dotaznikd a spole¢nosti byl nasledné navrzen dal$i postup pro rok
2018 a dalsi obdobi. Za kladné 1ze hodnotit i to, Ze autorka dotaznikové Setfeni pfipravila
a s pracovniky spolupracovala na jejich vyplnéni a nasledné analyze. Na zaklad¢ zjiSténych
vysledkti jsou uvedena doporuceni v zavéru prace. Prace a jeji vysledky mohou byt prakticky
vyuZzity nejen pro potfeby analyzovaného podniku. Z divodu zvefejnéni dat konkurenci
nemohla byt uvedena v§echna data, ktera by si autorka ptala. Autorka pfi psani prokazala
svou erudovanost v dané problematice.

Prace spliiuje metodické pokyny pro psani BP/DP na Fakulté informatiky a managementu
Univerzity Hradec Kralové.

Otazky k obhajobé:

Uvedte, jakou pozici ma na ¢eském trhu sedacich souprav spole¢nost JECH s.r.o. a mezi
jaky typ konkurence byste dany trh zaradila (dokonald, nedokonala ...).

Uvedte, jak firma zabezpecuje bezpeciidajt pfi tvorbé internetové reklamy, resp. jak firma
pracuje s udaji o zakaznikovi, a které zmény bude firma provadét v souvislosti s GDPR.
Pokud muzZete, uvedte konkrétni data o nakladech a vynosech jednotlivych prodejen a
jejich ziskovosti.

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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