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Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalarské prace je ,zanalyzovat aktualni stav komunika&niho mixu spole€¢nost SREKLAMA s.r.o. a poté
navrhnout novou a inovativni strategii komunika¢niho mixu pro tuto spole¢nost“. Struktura prace odpovida

zadani. V teoretické ¢asti autor Gerpa z mnozstvi relevantnich zdroja, reSerSe se cilené zaméfuje na problematiku
marketingové komunikace a komunikaénich nastrojd, citace odpovidaji normé. V analytické ¢asti prace je popsana
spole¢nost SREKLAMA s.r.0. a jeji stavajici komunikaéni mix, informace autor &erpa z polostrukturovaného
rozhovoru s feditelem spole€nosti. Nasleduji navrhy na nové feSeni komunika¢niho mixu, vétsina z nich ma oporu
v pfedchozich zjiSténich uvedenych v textu. Prace splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporuduiji
k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly vysledky Vas$i prace predstaveny vedeni spole€nosti? Pokud ano, jak na né vedeni reagovalo?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Hovofite o spolupraci se spole¢nosti Constulting Europe s.r.o. a navrhujete fuzi. Vysvétlete, jak si fuzi
predstavujete. Je ke zlepSeni komunika&ni strategie skuteéné nutna faze?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Vzhledem k tomu, Ze se spole€nost prezentuje jako expert v oblasti PPC reklamy, bylo by logické zaradit PPC
reklamu do vlastniho komunikaéniho mixu. Pro¢ neni PPC reklama soucasti Vasich doporuceni?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
Domnivate se, Ze z pohledu ziskavani novych klientl bude piinosné vytvofit a udrzovat profil spoleé¢nosti na siti
LinkedIn?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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