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Anotace

Bakalafska prace je koncipovana jako teoreticko-empiricka. Bakaldiska prace se
ve své teoretické Casti zabyva elektronickym médiem — televizi, jeji programovou
skladbou v komer¢nim a vefejnopravnim vysilani. Popsan je také vznik, vyvoj
a fungovani dudlniho systému. Ddle jsou zminény vSechny dilezité pojmy, které
s programovou skladbou souvisi. V zavéru teoretické Casti je vénovana pozornost
jednotlivym televiznim zénrim a novym televiznim formatim. V ramci pochopeni
souvislosti je lehce nastinéna historie televizi, jejichz programova skladba je v praktické
&asti porovnavana a analyzovana, a to Ceské televize a televize Prima. Praktické ¢ast pak
v zavéru na zékladé analyzy odpovida na otdzky ohledné programové skladby dvou

vysilacich stanic ve dvou ro¢nich obdobich.
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Annotation

The Bachelor thesis is conceived as a theoretical-empirical. The Bachelor thesis
deals in its theoretical part with the electronic media - television, its scheduling
in commercial and public broadcasting. It is described the establishment, development
and operation of the dual broadcasting system. Also are mentioned all the important terms
that relate to schedule. In conclusion of the theoretical part is focused on various genres
of television and new TV formats. In the context of understanding the continuity
is slightly outlined the history of television Ceska televize and TV Prima., its scheduling
is compared and analyzed in the practical part. The practical part answers the questions

about the schedule of two programmes in two seasons in the conclusion.
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UVOD

Lidska spolecnost je v poslednich letech ¢im dal tim vice ovliviiovdna
elektronickymi médii. Televize a jeji programova skladba patii v soucasné dobé mezi
nejvlivnéjsi hromadné sdélovaci prostiedky.

Tématem této bakalaiské prace je programova skladba ve vefejnopravnich
a komer¢nich televizich a zastoupeni novych televiznich formati. Cilem prace bude
na zakladé vyzkumu, pfedloZenych ziskanych dat, popsat a porovnat programovou
skladbu vefejnopravni a komer¢ni televize se zvlastnim zietelem k zastoupeni novych
televiznich formata.

Vyvoj televizniho vysilani, po jeho vzniku, byl pomémé rychly a nyni je
s nastupem digitalizace ve svém vyvoji jesté rychlejsi. Lidé neustale piichazi s novymi
napady na nové funkce a moznosti rozsifeni televizniho vysilani. Co se tyka vysilaného
obsahu, stale vznikaji nové televizni potfady, a S nimi spojené televizni zanry. Mnohdy
dochazi ke stirani hranic mezi jednotlivymi zanry a vznikaji tak medialni produkty, které
jsou na pomezi hned nékolika zanri. Televize také prichazi s novymi televiznimi formaty,
které se prvky reality show, emocemi, zajimavosti, ¢asto i obsahovou jednoduchosti
a prvky soutéZe snazi ptilakat co nejvice divaku K televiznim obrazovkam. Televize se
tak stava nezastupitelnym zdrojem informaci, ale také zabavy.

Praveé zabava je jedinou nédplni nékterych plnoformatovych televiznich stanic. Ve
vysilani chybi Zanry, jako jsou dokumenty, ndbozenské a vzdélavaci porady, magaziny
apod. nebo nejsou zastoupeny v takové mife. Hovotfime ptedevS$im o komerénich
stanicich, které maji vétsinu vysilanych pofadii pouze jako ,,pouzdro® na reklamu. Cim
vy$s§i sledovanost pofad ma, tim lep$im mistem pro reklamu se stava a televize z ni tak
cerpa vice penéz. Na komer¢ni televizi ovS§em nemohou byt uplatnény takové naroky jako
na vefejnopravni a proto je programova skladba soukromych, komerc¢nich stanic jina, jak
stanic vefejnopravnich.

Volba tématu byla ovlivnéna zajmem autorky o televizni vysilani a jeho dualni
systém, ale také aktualnosti daného tématu. AC si to lidé pfili§ neuvédomuji, televizni
program je aktudlni kazdym dnem. N&kteti z nds v soucasné dobé dokonce ptizplisobuji

svlj denni rozvrh, denni ¢innost televiznimu vysilani. Lidé jsou ve své podstaté ovladani



televizi a uzptsobuji svilij ¢as délce a Casu vysilani jednotlivych poradd, at’ uz se jedna
0 televiznich zpravy, serialy, dokumenty atd.

Bakalarska prace je koncipovéana jako teoreticko-empiricka. Prace je ve své
teoretické Casti zpracovana od obecnéjsiho tématu, které je dulezité si pro pochopeni
dalSich souvislosti pfipomenout ¢i osvojit, ke konkrétnéjsim pojmtm, jako je naptiklad
specifikace jednotlivych televiznich zanrG a novych televiznich formati. Po teoretické
¢asti nasleduje praktickd ¢ast, kterd se svym vyzkumem snazi naplnit jiz zminény cil
prace a odpovédét na vyzkumné otazky.

Autorka v teoretické Casti popisuje fungovani dualniho televizniho vysilani.
Konkretizuje Zanry a nové formaty vyskytujici se v programové skladbé vetejnopravni
Ceské televize a komeréni televize Prima. Pravé prvni program Ceské televize jako
zastupce vetejnopravni stanice a program televize Prima jako zastupce komerc¢ni stanice
jsou v praktické ¢asti analyzovany a porovnany.

K porovnani a obsahové analyze, ktera byla zvolena jako vychozi vyzkumna
metoda, byly vybrany konkrétni tii Zanry. Film a serial, jako zastupci televiznich Zzanrt
a reality show, jako zastupce novych televiznich formati. VSechny tfi vybrané Zanry
se vyskytuji ve vysilacim schématu obou televiznich stanic. Zamérné byly zvoleny dvé
celoplosné plnoformatové a podle mediaresearch Asociace televiznich organizaci
nejsledovangjsi televizni stanice. I pfes to, Ze ob¢ televizni stanice jsou plnoformatové
— vSeobecné zamétfené — jejich programova skladba se jiz na prvni pohled lisi. Jak moc
se li$i v riznych ro¢nich obdobich, bude v konkrétnich ¢iselnych hodnotach znazornéno
v zaveéru praktické Casti této prace.

Tato bakalaiska prace muze oteviit prostor k diskuzi na téma vyvazenosti
a nevyvazenosti zastoupeni televiznich zanrd, popifipadé formati a jejich ucinku na

televizni divaky, ptfijemce.
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TEORETICKA CAST
1 KOMUNIKACE HROMADNYMI SDELOVACIMI
PROSTREDKY

Spojeni hromadné sd€lovaci prosttedky nahrazuje stile castéji pojem
(komunika¢ni) média. Termin médium, odvozeny z latinského slova medium (v ptekladu
znamenajici stied), oznacuje technické prostiedky a socialni systémy slouzici kK hromadné
komunikaci. Komunikace, z latinského slova communicatio (v zakladnim vyznamu
sdéleni ¢i sdileni), je pfenos informace pomoci znakového systému. Komunikace muize
probihat pfimo mezi komunikujicimi (komunikator - vysilatel a komunikant - ptijemce),
Vv tom piipad¢ se mluvi o interpersonalni komunikaci, nebo nepiimo pravé pomoci
technologii zajist'ujicich produkci, pfenos a piijem sdéleni. Médiem tedy rozumime
technicky nastroj, ale také i pfislusnou instituci.

Meédia hraji vyznamnou soucdst kazdodenniho Zivota lidské spolecnosti, jsou
nezastupitelnym zdrojem informaci, zabavy a z urcitého hlediska 1 mezilidského
kontaktu. Stoji na rozhrani mezi ptuvodnimi informacemi a publikem, kterému
se informace dostavaji. Jsou prostifednikem komunikace mezi jednotlivymi skupinami ve
spoleCnosti. Zprava, ktera se objevi v tisku, rozhlase ¢i na televizni obrazovce, neni
pivodni informaci, nybrz jednou z mnoha moznych verzi jejiho zpracovani.

Komunikaéni médium zprostfedkovava nékomu néjaké sdéleni. Medium je tedy
tzv. ,,zprostfedkovatelem* informaci. Proces zprostiedkovani informaci je v medialni
sféfe nazyvan pojmem medializace. Média medializuji kontakt se spolecenskou realitou,
ale také dotvareji, pretvareji a zcela méni. Ne vZdy média spliiuji naplnéni definice
informace a to, Ze informace vede ke sniZeni neur€itosti (nejistoty) poznani. ,,Jistotu
pozndni Ize vyjadrit jako pravdépodobnost, Ze pozndni odpovidd skutecnosti.
Ne vSechna média vychazeji ze skuteCnosti a predkladaji tak svym recipientim spise
desinformace.

Komunikaéni média jsou velice slozity, v cCase se proméiujici socialné

komunikacni jev, podminény dobovou, technickou, spolecenskou, kulturni a politickou

YMUSIL, J. Socialni a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 12-13. ISBN 978-80-7452-002-0.
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situaci. Po vynalezu knihtisku byl nejvétsi zajem o tisténd média, dnes ve 21. stoleti zajem
o tiskoviny pomalu klesa a do popiedi se dostavaji audiovizualni interaktivni prostredky.

Komunikac¢ni efektivita, mnozstvi informace vstupujici za jednotku casu
do kratkodobé paméti komunikanta béhem komunikacniho procesu, s postupnou

vizualizaci stoupa, ale podil analytické inteligence kles4.?

1.1 Hromadné sdélovaci prostredky (média)

Klasicka média se déli na tiSténa a elektronicka. Mezi ti§téna média patii noviny,
Casopisy, knihy, billboardy, letdky, plakaty, vyhlasky atd. Za ti§t€énd média se v bézné
fe¢i povazuji pouze tiskoviny vychazejici alespon dvakrat roéné tzv. periodika (noviny,
Casopisy), jez maji v hromadné socialni komunikaci nejvétsi vyznam. Mezi klasicka
elektronickd média v soucasné dobé patii tradicné rozhlasové a televizni vysilani. Se stale
rostoucim vyznamem se mezi elektronicka média fadi internet. Technicko-organizaéni
prostiedky jakymi jsou videokazety, kompaktni disky (CD), DVD, telefon, atd. jsou také
zahrnuty do elektronickych médii, ale jejich vyznam a funkce na rozdil od rozhlasu
a televize jsou znacné omezene.

Proces hromadné komunikace ma velky rozsah, jednosmérny tok informaci,
standardizovany obsah, propoéitany vztah, je neosobni a anonymni.® Soucasti procesu
medialni komunikace je tzv. medidlni produkt.

Medialni produkt je vnitin¢ uspofadany strukturovany jednorazove ¢i opakované
zvefejiiovany celek nabidnuty uzivateli, tvofeny ve vzdjemné provazanych rovinach.
Medidlnim produktem miize byt televizni potad, zprava na tiskové strang, ale i vétsi celek
jakym je jedna televizni stanice. Zptisob, pravidelnost, vybér a fazeni jednotlivych prvkd,
jez tvoii medialni produkt, pfedstavuji medidlni ,,obsah®.

Obsahové zaméteni je zpravidla spoleCensky zakotvené. Typickym piikladem je
zpravodajstvi, které se vétSinou seskupuje do Sesti zdkladnich a obsahovych oblasti:

politika, ekonomika, zpravy z domova a ze zahrani¢i, zpravy z kultury a sport.

2MUSIL, J. Socidlni a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 23. ISBN 978-80-7452-002-0.

3 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 60. ISBN 80-
7178-714-0.
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Predpokladané usporadani obsahu ma i zprava. Zprava ma pravdivé odpovidat na
novinaiské otazky: Kdo? Co? Kdy? Kde?, ptipadné¢ Pro¢? Miizeme tedy fict, Ze zna¢na
¢ast obsahu a zptisobu zpracovani je v podstat¢ stejna.

Co se tyka obsahového zaméieni 1ze od sebe odlisit média zaméiena vSeobecné
(denni tisk, plnoformatové rozhlasové a televizni stanice, jako jsou CT 1, TV Nova, TV
Prima, CRo 1 — RadioZurnal) a média obsahové specializovana (Hospodai'ské noviny —
denik zaméfeny na ekonomiku, filmovy kanal typu HBO, dokumentarni kanal typu
Discovery).

Medialni produkty se v medialni komunikaci neustale opakuji. Velka ¢ast obsahu
a zpusobu zpracovani medialnich produkti je v zasadé stejna. Opakovany obsah recipient
pfijme jako platnou vypovéd a skuteénost. Recipient neni jediny divod opakovani
a pravidelnosti vybéru prvki pro vytvareni celku v médiich. Opakovani zaZitych postupti
pii skladani celku vede k uspoie nakladu na dany produkt. Vyroba jedinecného,
nepiedvidatelného produktu je mnohem nakladnéjsi nez rutinni a pfedem napldnovana

vyroba.

1.2 Funkce médii

V souvislosti s medialnim produktem hovotime o funkci médii. Funkce médii
zkouma, co média doopravdy délaji, k cemu slouzi a jaky je ucel jejich existence. Kazdy
autor pfistupuje k otazce funkci médii rizné€ a existuje tak mnoho de€leni. Zékladnimi
funkcemi jsou pfedevsim: informacni, zdbavni a komercni funkce. Nékteti autofi mluvi
o dalSich funkcich, jako jsou funkce socidlni, vzdélavaci, kulturni nebo politické. Tato
detailni déleni lze zaradit do n&které z uvedenych hlavnich tfi kategorii.

Zastoupeni jednotlivych funkei v konkrétnich médiich se 1i$i a mnohdy mize byt
charakteristickym prvkem pro dané médium. Napiiklad od médii vetejné sluzby se
ocekava predevSim vyvazena funkce informacni a zdbavna a jen okrajové zastoupeni

reklamy. ,, Jednotlivé funkce se realizuji jednotlivymi Zanry.*

4 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost: strucny tivod do studia médii a medidlni
komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2003, s. 122 - 123. ISBN 80-7178-697-7.

S MUSIL, J. Socidlni a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 66. ISBN 978-80-7452-002-0.
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Pojd'me si pfiblizit a blize specifikovat tfi hlavni funkce. Informacéni funkce
poskytuje publiku nezbytné informace a je od pocatkl televizniho vysilani plnéna
zpravodajstvim. Na zakladé typu obsahu, zpiisobu zpracovani informace a zanrovych
znaki Ize K této kategorii ptifadit krom¢ zpravodajstvi, také publicistiku, populariza¢ni
védy, vzdélavaci porady a dal$i. Dasledkem rozmanitosti médii, novych technologii
a S nimi souvisejicim nepfebernym mnozstvim moznosti dochdzi ke splyvéani zanrt.
Nejcastéji dochazi ke smeéSovani dvou hlavnich funkci, informacni a zabavné.
Infotainment odleh¢uje formu informac¢niho sdéleni a ¢ini ji pro divaka uchopitelné;si,
zabavnéjsi, napt. smiSenim zpravy a komentéie do formy komentovaného zpravodajstvi.
Zprava je zakladnim zpravodajskym zanrem, kterd ma vécné informovat o aktualni
udélosti. Komentat je publicisticky Zzanr. ,,Autor komentdre fakta analyzuje, radi,
vwozuje logické zavery a predklada tak prijemci svij uceleny nazor ke ztotoznéni.*®

Zabavna funkce je zdrojem pobaveni a rozptyleni, prostfedkem uvolnéni
a oslabeni socidlniho napéti. Zabavnou funkci nejvice splnuji elektronickd média,
zejména televize a internet. Televize od pocatku nabizela zabavu jako rovnopravnou
slozku programu. V poslednich letech se televizni zabava piesouva na specialni tematické
kanaly. Mezi televizni zabavu fadime film, serial, sitcom, soap operu, aj. (viz 4. kapitola).

Komer¢ni funkce zajist'uje financovani a fungovani provozu média. Je predevsim
soucasti komercnich médii a uplatiuje se i u médii vefejné sluzby. Zakladni typy plnéni
komeréni funkce jsou reklama (v tisku zvana jako inzerce), sponzoring a teleshopping.
Konkrétné témito tfemi zplsoby financovani a fungovanim komer¢niho vysilani obecné

se zabyva druha kapitola této prace.

1.3 Etika a zodpovédnost médii

Meédia pro spole¢nost znamenaji z ur¢itého hlediska ptinos. Zptistupiiuji kulturu,

zabavu a informace Sirokym vrstvdm obc¢ant. ZvysSuji aktualnost informaci, zajistuji

bezprostfedni poznani. Mohou okamzit€¢ rozsifit zavazné poplachové hlaSeni.

8 VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. 2. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 50. ISBN 978-80-86723-88-4.
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Informacné a nazorové homogenizuji spolecnost na regionalni, narodni, mezinarodni
a globalni arovni.’

Informacni a spoleCensky vliv médii zavisi do jisté miry na divéte
recipientli, Ctenardi, divakd, posluchact, ktefi informace piijimaji. Se stale vétSim
rostoucim vlivem médii na Zzivoty jednotlived a na fungovani statu a spolecnosti
se oCekava také vétsi odpovidajici odpovédnost novinait a vSech pracovnikii médii.

Povinnosti a zasady médii vychazeji z etického kodexu, ktery pfijimaji jak
jednotlivé redakce, organizace, statni instituce, tak hlavné jejich zaméstnanci.
Eticky kodex se fadi do autoregulac¢ni slozky a je zdvazny pro vSechny ¢leny organizace.
Zakladnimi pojmy novinaiské, medialni etiky jsou objektivnost, spravnost (accuracy),
jez zahrnuje také vyznamy slov pfesnost a pe€livost, nestrannost (impartiality),
vyvazenost (balance) a nezavislost (independence). Splnitelnost téchto cilti dokazuje asi
nejznamé&js$i Smérnice pro tvorbu poradi na BBC (British Broadcasting Corporation),
fizena zakladnim dokumentem s nazvem The Editorial Guidelines — BBC* Values and
Standards. Tento dokument je zarovei etickym kodexem, zakladni metodickou pFiruckou
pracovnik britské vefejnopravni rozhlasové a televizni spolecnosti BBC 1 soucasti jejich
pracovni smlouvy.

Cinnost médii neni ovliviiovana pouze autoregulaci, ale i regulaci puasobici
na média zvenci. Regulace a autoregulace mohou ¢innost média do zna¢né miry
omezovat, ale zaroven dohlizi na jejich chod a vyvoj. Piikladem regulaéniho organu
je Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, jez je dana zdkonem. Rada pro rozhlasové
a televizni vysilani je Ustfednim organem statni spravy, dohlizi naptiklad na
zachovavani a rozvoj plurality programové nabidky, na dodrzovani pravnich predpist
v oblasti vysilani, monitoruje obsah rozhlasového a televizniho vysilani a dba na jeho
obsahovou nezavislost, spolupracuje s organy Evropské unie a s regulacnimi organy

&lenskych statt, atd. 8

"MUSIL, J. Socidlni a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 100-101. ISBN 978-80-7452-002-0.

8 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani: Poslani Rady. [online]. [cit. 2014-10-03]. Dostupné
z: http://lwww.rrtv.cz/cz/static/o-rade/poslani-rady/index.htm
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1.4 Vysilani

V elektronickych médiich nesou nejvétsi vyznam média, v jejichz plném nazvu
se vyskytuje slovo vysilani. Vysilani angl. broadcasting v obecném vyznamu znamena
distribuci audio nebo video, respektive audiovizualniho signalu, ktery pfenasi konkrétni
informace, obsah, program poslucha¢im nebo divakim. Elektronicka média se od
pocatku zavedeni rozhlasového vysilani vyviji a je nutné je proto vnimat Siroce. Vysilani
muze probihat skrze rozhlas, televizi, ale také naptiklad ptes monitor pocitace (tzv. live

stream — zivy pfenos), zdznam potfizeny na DVD nahréavaci, videokazeté apod.

K podstatnym znakim vysilani v tradi€nim pojeti patii:

- systematické a zamérné sestavovani programu ur¢eného pro veétsi mnozstvi piijemct,

- Sifeni signalu nesouciho obsah vysilani z jednoho bodu k vétsimu mnozstvi
kone¢nych ptijemct (point-to-multiponit),

- moznost souc¢asného piijmu,

- vnimani obsahu vysildni vétsim poétem pifjemci.’

Vysilaci média maji veliky rozsah a dosah, ktery nese rozmanité audiovizudlni
obsahy vefejného charakteru skrze sloZitou technologicko-organizaéni strukturu.

V Ceské republice, podobné jako ve Velké Britanii, Némecku a dalsich
evropskych zemich, existuje dudlni systém vysilani. Dualni systém vysilani je zalozen na
paralelni existenci komeréniho ¢i soukromého rozhlasového i televizniho vysilani jako
jedné slozky systému a média vefejné sluzby jako slozky druhé. Zakladni roli komerénich
rozhlasovych a televiznich stanic je tvorba zisku, vysilani reklamy. Média vetejné sluzby,
,vefejnopravnich stanic, predstavuji sluzbu vetejnosti za koncesionatské poplatky (viz
dale 2. kapitola). Dualni systém je charakteristicky pro demokratické evropské zemé, kde
napomahd pluralité¢ vysilani a zarucuje vysilani jak divackym vétSinam, tak i rGzné

definovanym mens$inam.

¥ MUSIL, J. Socidlni a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 46. ISBN 978-80-7452-002-0.
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2 DUALNI SYSTEM TELEVIZNIHO VYSILANI

Prvni zkuSebni televizni vysilani bylo poprvé verejné spusténo 1. kvétna roku
1953 ze Studia Praha v Mé&stanské Besedé v tehdejsim Ceskoslovensku, tedy 30 let po té
co zde bylo zavedeno pravidelné rozhlasové vysilani. Provozovatelem byla
Ceskoslovenska televize (CST). Od 25. tnora roku 1954 Ceskoslovenska televize na
zaklad¢ vladniho usneseni zacala pravidelné vysilat a byl také zaveden koncesionaisky
mésicni poplatek, ktery tehdy ¢inil 15 K¢ mési¢né. Zpocatku televize vysilala dva az Ctyfi
dny v tydnu, po péti letech vysilani vysilala jiz kazdy den.©

V prvnich letech byl na obrazovkach k vidéni filmovy denik, zpravodajstvi CST,
kvizové porady. Svlij prvni pfimy ptenos z hokejového utkani v Praze odvysilala televize
roku 1955. Tento pienos vedl k vétsimu zajmu obyvatel o koupi televizoru. Televizni
publikum se rozsifilo. Postupné pfiSly dalsi sportovni pfenosy i ze zahrani¢i ze zimnich
olympijskych her v Italii.!!

Od roku 1970 bylo spusténo vysilani druhého programu CST, na ném bylo pozdéji
zahéjeno pravidelné barevné vysilani pomoci systému SECAM. Roku1990 CST zahéjila
vysilani tfetiho kandlu pod ndzvem OK3, prvni federalni program byl pfejmenovan na
F1 a druhy program se rozdélil na éesky okruh CTV a na slovensky okruh S1.%2

Od prosince roku 1989 se v CSR zacaly objevovat prvni soukromé rozhlasové
stanice, jejichz provozovatelim byly v pribé¢hu roku 1990 udéleny experimentalni
licence. Tento spontanni vyvoj vedl ke schvaleni zdkona ¢. 468/1991 Sb., ve kterém byly
stanoveny podminky provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Tento zakon také
zavedl jiz zminény dualni systém vysilani.

Myslenka duélniho systému pretrvala dodnes. Ceska televize, v té dobé jests
Ceskoslovensk4, byla stanovena zakonem ¢&. 483/1991 Sb., ktery pfijala Ceska narodni
rada 1. ledna 1992, jako televizni sluzba vefejnosti.*® Zaroven byla ziizena Rada Ceské

televize jako orgéan dozirajici na ¢innost tohoto vefejnopravniho subjektu. S koncem

0 Ceska televize: CST v datech. [online]. © 1996-2015 [cit. 2014-10-25]. Dostupné
z: http://lwww.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/cst-v-datech/

" Tamtéz.

12 KOPPLOVA, B. et al. Dé&jiny ceskych médii v datech: rozhlas — televize — medidlni pravo. 1.
vyd. Praha: Karolinum, 2003, s. 275. ISBN 80-246-0632-1.

B Ceska televize: CST v datech. [online]. © 1996-2015 [cit. 2014-10-25]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceskoslovenska-televize/cst-v-datech/
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Ceskoslovenské republiky zanikla i Ceskoslovenska televize a federalni televizni

program F1. Ceska televize nastoupila s programy CT1 a CT2.

2.1 Verejnopravni vysilani

Jak jiz bylo v pfedchozi kapitole zmin€no, vefejnopravni vysilani piedstavuje
sluzbu vefejnosti za penize vetejnosti a ma tedy uspokojovat potieby jednotlived,
spolecnosti a do ur¢ité miry i potieby instituci. Za plnéni téchto potfeb ma zajistény
ekonomické podminky existence.

Na rozdil od demokratickych zemi, kde se vefejnopravni vysilani plynule
vyvijelo, etablovalo po cela desetileti a v ur¢itém okamziku se takto pojmenovalo, aby se
odlisilo od komer¢niho vysilani, byl pojem ,,vefejnopravni sluzba“ v postkomunistickych
zemich zaveden. Vetejnopravni vysilani bylo v postkomunistickych zemich totiz jedinou
sluzbou, jiny typ vysilani zatim neexistoval. Duvodem byla liberalizace a odstatnéni
médii, jinak feCeno pietvoreni Statnich médii na média vetejna, které bylo chapano jako
podminka demokratizace médii. Rizeni a systém médii, ktery byl v Ceskoslovensku
zformulovén ve druhé poloving 20. stoleti, vykazoval velikou miru centralizace a jejich
hlavni role tkvéla v prosazovani ideologie. Na pielomu 80. a 90. let 20. stoleti doslo
k zasadnimu piebudovani tohoto systému. Zakladnim rysem nového systému byla
svoboda projevu, moznost vetejné a bez jakychkoliv omezeni sdilet myslenky o tématech
rizné povahy, vyjadfovat vlastni postoj a pravo na informace. Na pocatku 90. let se média
zacala ménit obsahové, zruSeni dozoru nad médii umoznilo médiim ohliZet se na potieby

a zajmy divakt — publika.

2.2 Ceska televize

Vetejnopravni televizni vysilani je v Ceské republice zastoupeno Ceskou televizi,
ktera, jak jiz bylo zminéno, vysila ze zdkona. Ceska televize se tak od 1. ledna 1992 stala
na statu nezavislou instituci a byla ustanovena jako vysilaci organizaci vefejné sluzby.

Ceska televize, jakozto jediny vefejnopravni televizni subjekt, zahajila své nové
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koncipované vysilani 1. ledna 1993. Jeji programova skladba, financovani, kontrola
a struktura odpovidala v zékladnich rysech standardnim modelim evropské
demokracie.'*

Vysilani vetejné sluzby ma zajisténo nekomercni financovani z riznych zdrojt.
Mohou to byt piijmy ze statniho rozpoctu nebo zédkonem natfizené televizni poplatky
(piipad CR). Pro Ceskou televizi je rozhodujicim zdrojem piijmu televizni poplatek, ktery
od roku 2008 podle zakona ¢ini 135 K¢ za mésic. Televizni, v n¢kterych publikacich také
nazyvané jako koncesionarské, poplatky jsou vybirany za uzivani piijimace bez ohledu
na to, jak Casto majitel pfijima¢ uziva. Doplitkovym zdrojem pifjmu Ceské televize je
komeréni ¢innost, do které se fadi reklama a sponzoring.

Protoze je vetejné vysilani pfevazné financovéno prostfednictvim povinnych
poplatkit vybiranych od vSech vlastniki a uzivateld televiznich (resp. rozhlasovych)
prijimacli, méa spole¢nost pravo uplatiovat na vysilatele urcité naroky a v mife
kontrolovat jeho ¢innost. Pravo vefejnosti na kontrolu innosti Ceské televize se uplatiiuje
skrze organ Rady Ceské televize.

Rada Ceské televize md patnact clenii, které voli a odvolava Poslanecka
snémovna, a to tak, aby v ni byly zastoupeny vyznamné regionalni, politické, socialni
a kulturni ndzorové proudy. “ *> Generalni feditel Ceské televize je jmenovany Radou CT
na Sestileté obdobi. Rada neni soucasti Ceské televizi a je na televizi finanéné nezavisla.

Dokument stavajici se z jedenacti clankd pojedndvajicich o poslani
a povinnostech vefejné sluzby se nazyva Statut Ceské televize. Souéasti tohoto Statutu
je Kodex Ceské televize, ktery byl schvalen Poslaneckou snémovnou Parlamentu
Ceské republiky dne 2. &ervence 2003.%% Jeitd predtim v roce 1993 se na zakladé
dokumentii BBC a Rady Evropy stala soucasti pracovni smlouvy vSech a redaktor a
moderétortl zpravodajskych a politickych pofadii Ceské televize stru¢na verze Kodexu

zpravodajce. Kodex zpravodajce tehdy fikal, ze pracovnik musi poskytovat objektivni,

1“4 STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostredkovani svéta: filmovd a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 139.
ISBN 978-80-86723-73-0.

5 Ceskd televize: Rada CT. [onling]. © 1996-2015 [cit. 2014-10-25]. Dostupné
z: http://lwww.ceskatelevize.cz/rada-ct/

16 Ceska televize: Preambule a vyklad pojmii. [online]. © 1996-2015 [cit. 2014-10-25].
Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/
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ovétené, vyvazené a vestranné informace, musi jednat nestranné (nepisobit ve prospéch
nékterého z hostll) a nesmi vystupovat v reklamnich Sotech a potfadech.

Kodex CT stanovuje zasady tvorby programu Ceské televize jako sluzby
vefejnosti a ustanovuje Eticky panel CT jako nezavisly konzultaéni organ, vyjadiujici se
k piipadiim, kdy miize byt dotéena etika zurnalistické nebo umélecké tvorby.” ,, Ucelem
Etického panelu je posilit ditvéru verrejnosti v odpovédny pristup Ceské televize k otdzkam
profesni etiky a jejiho dodrzovani. “*®

Ceska televize ma Sest televiznich programi:
- plnoformatové programy:

- (T,

- aCT2
- atematické programy:

- zpravodajsky CT24,

- sportovni CT sport,

- détsky CT :D

- akulturni CT art.

Hlavni tikoly vefejné televizni sluzby stanovuje zakon 483/1991 Sb., o Ceské
televizi takto:

-, poskytovani objektivnich, overenych, ve svém celku vyvdazenych a vsestrannych
informaci pro svobodné vytvareni ndzorii,

- prispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky,

- vytvareni a Sifeni programii a poskytovani vyvazené nabidky poradi pro vsechny
skupiny obyvatel se zietelem na svobodu jejich ndabozenské viry a presvédceni,
kulturu, etnicky nebo ndarodnostni puvod, narodni totoznost, socialni piivod, vek nebo
pohlavi tak, aby tyto programy a porady odrazely rozmanitost ndzorii a politickych,
nabozenskych, filozofickych a uméleckych sméru, a to s cilem posilit vzdjemné

porozumeéni a toleranci a podporovat soudrznost pluralitni spolecnosti,

7 STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta: filmovd a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 143.
ISBN 978-80-86723-73-0.

18 Kodex Ceské televize: zasady napliiovani verejné sluzby v oblasti televizniho vysilani. Praha:
Ceska televize, 2003, s. 45. ISBN 80-85005-46-8. Dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-ct/pdf/kodex-ct.pdf
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- rozvijent kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetné prislusnikii narodnostnich
nebo etnickych mensin,

- vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdeélavacich poradit a poradii

pro déti a mladez. “*°

2.3 Komer¢ni vysilani

Zakladni roli komeréniho vysilani je tvorba zisku a to piedevS§im vysilanim
reklamy. Medidlni produkty jsou stale vice podfizovany trzni uspéSnosti. Z komeréniho
pohledu plati, ze ¢im vyssi sledovanost potad ma, tim lepSim a vhodnéj$im ,,pouzdrem
na reklamu‘ se stava. Na rozdil od vysilani vefejné sluzby, kde je vysilani financovano
pfedevsim z vytézku piimé platby obcanil, komeréni vysildni provozuje svoji ¢innost
z financi ziskanych z vytézku vlastni komeréni ¢innosti. Komeréni média plni jiz
zminovanou komeréni funkci, jejimz hlavnim cilem je financovani provozu média.

Zakladni znak odlisujici ob¢ slozky dudlniho systému, jak jiz z pfedchoziho textu
vyplyva, je zplsob financovani. Vefejnopravni vysilani, zavedené zdkonem, je pfevazné
financovano z vetejnych prostiedkd spoleCnosti, kterd tak dostdva pravo a zdjem
uplatnovat na vysilani urCité naroky. Tyto ndroky jsou v jistém smyslu vy$$i nez na
komer¢ni vysilani. Paklize by takové naroky nebyly uplatnény, vefejna sluzba by neméla
smysl. Spole¢nost se tak shoduje na definici tkoll sluzby, které musi byt dostate¢né
konkrétni, aby nasledné¢ mohly byt kontrolovany. Problematika vefejnopravniho vysilani
¢innosti, jsou v tomto ohledu svobodnéjsi, ziskavaji vice moZnosti a nepodléhaji
takovému natlaku ze strany spole€nosti, protoZe nejsou financovana, jejimi finan¢nimi

ptispévky.

¥ Ceskd televize: Statut CT. [onling]l. © 1996-2015 [cit. 2014-11-06]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/statut-ct/
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Zakladnimi typy plnéni komer¢ni funkce jsou:
- reklama,
- sponzoring,

- teleshoping.

Piivod slova reklama pochdazi z latinského slova ,,clamare®, ¢esky volat, kiicet.
Reklama je druh socidlni komunikace, kterda ma za cil motivovat piijemce ke konkrétnimu
jednani. Reklama piedstavuje vyznamny zdroj financovani, u komerc¢nich médii pak
jediny. Televizni reklama je vétSinou kratky 30ti vtefinovy spot. Vysilani reklam je
zam&feno na urCité cilové skupiny, nejvice oslovitelni jsou duchodci, ktefi ovSem
nedisponuji pfili§ velkou kupni silou a Zeny na matetské dovolené. Reklama v televizi je
nejvhodnéjsi pro rychloobratové spotfebni zbozi, jako jsou praci prasky, jogurty apod.?°
Televizni reklama je pfijimana divaky mnohem negativnéji nez reklama v ostatnich
médiich ¢i reklama outdoorova. V televizi reklamu nelze ,pfeskocit. Reklama je
regulovana Zakonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

Sponzoring je dnes uz soucasti komer¢niho vysilani. Sponzor finan¢né ptispiva
na vysilani pofadu a je v této roli béhem vysilani pofadu uveden. Ve vysilaném potadu
se pak na par vtetin objevi logo sponzora. Sponzorsky vzkaz, logo muze byt umisténo
I ve studiu. Televizni divaci vnimaji sponzoring pfiznivéji nez reklamu, zejména protoze
tolik neobtézuje béhem potadu. Posledni dobou se u sponzori stdva velmi oblibeny
product placement, kdy jsou realny produkt nebo sluzba sponzora zatazeny do déje
poradu. S pojmem product placement také tizce souvisi skryta reklama. Skrytou reklamou
se rozumi reklama, ktera tak neni oznacena a u divaka vyvolava dojem, Ze se o reklamu
nejednd. Skryta reklama je podle Zakona o regulaci reklamy u nas zakazéana.

Teleshoping neboli piimy televizni prodej ,,spojuje reklamni Sot s moznosti
okamzitého telefonického nebo e-mailového objedndni zbozi.“?! Jedna se o pomémé
ucinny trik jak v momentalni situaci motivovat divaka ke koupi dan¢ho zboZzi.

Prvni celoploSnou komer¢ni televizi vysilajici reklamu jakozto zdroj financovani
se u nas v roce 1993 stala televize TV Nova. TV Nova nebyla jedinou soukromou

televizni stanici, kterd se u nas zacala etablovat. V roce 1994 ziskala stanice Premiéra TV

2 MUSIL, J. Socidini a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 91. ISBN 978-80-7452-002-0.
21 Tamtéz, s. 96
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také licenci k provozovani celoplo$ného vysildni.??> Vznik soukromych stanic piivedl do
Ceského statu fadu zahraniénich vlastnikil a s nimi i investice do novych technologii.
S novymi technologiemi a vlastniky piisly 1 nové zahrani¢ni trendy, o kterych Ceské

publikum nemélo dosud ani zdani.

2.4 Digitalizace televizniho vysilani

Ptechod z analogového na digitalni televizni vysilani sebou pfinesl spousty vyhod:
vetSi interaktivitu, doplinkové sluzby, vysoce kvalitni piijem signdlu za jakychkoliv
podminek, Uspory v kmitotovém pasmu, lepsi kvalitu obrazu a zvuku a vétsi nabidku
programt.

DVB-T z anglického Digital Video Broadcasting — Terrestrial v prekladu digitalni
pozemni vysilani je novy zplsob Sifeni televizniho a rozhlasového signilu pomoci
elektromagnetickych vin prostfednictvim zemskych vysilac¢i. Vysilani probihd pies
v zemi pevné ukotvené vysilace a je pfijimano standardnimi anténami, neni to vysilani
satelitni (DVB-S), ani kabelové (DVB-C), proto se nazyva terestrické tedy pozemni.

Divodem piechodu od analogového vysilani?®, které ma v nasi zemi vice jak
padesatiletou tradici, na digitdlni vysilani se stala omezenost elektromagnetického
spektra. Na rozdil od analogového vysilani, kde na konkrétni frekvenci mohl byt vysilan
pouze jeden konkrétni program, digitalni vysilani umoziiuje na jedné frekvenci vysilat
jeden komplexni celek, obsahujici aZ Sest televiznich a rozhlasovych programi a celou
fadu doplikovych a interaktivnich sluzeb (internet, telefonni spojeni atd.). Tento celek
spojeni riznych datovych tokt se nazyva multiplex. Multiplex se svym rychlym vyvojem
stava obalem na datové sluzby.

Digitalizace prob¢hla ve vétSin€ evropskych zemi jiz v minulém desetileti. U nés
byl piechod na digitalizované vysilani znaén& opozdén. Ceska televize ve spolupraci

s Ceskymi radiokomunikacemi zahajila zkusebni terestrické digitalni vysilani v roce

22 BEDNARIK, P., JIRAK, J., Képplova, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 378. ISBN: 978-80-247-3028-8.

2 Analogové televizni vysilani $iff signal pomoci elektromagnetickych vin prostiednictvim
analogovych televiznich vysilaci. Signal obsahuje informaci o televiznich programech je spojity jak v ¢ase,
tak v hodnoté. (Stroblova, 2009, s. 141)
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2000. Po péti letech (21. kvétna 2005) zkuSebniho vysilani se zacaly vysilat prvni
programy. Licenci ziskala vefejnopravni Ceska televize, komeréni TV NOVA a TV
Prima, hudebni televize O¢ko a kiestanska televize Noe.

Digitalizace je jediny zpusob, jak zvysit pocet Siroce dostupnych televiznich
programii kromé satelitni televize.?* Podoba ¢eskych médii se zvolna diky digitalizaci

pfiblizuje vzorim zapadniho svéta.

2 MUSIL, J. Socidini a medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 57. ISBN 978-80-7452-002-0.

24



3 TELEVIZNi PROGRAMOVA SKLADBA

Zakladnim pilitem televizni stanice je program a jeho skladba. Od spravného
sestaveni televizniho programu se odviji divacka Gspésnost televizni stanice, v piipadé
komer¢nich stanic na ném zavisi zisky z reklam.

Programem (angl. schedule) se v televiznim vysilani rozumi zamérné Casové
usporadani jednotlivych televiznich potadi a dalSich ¢asti vysilani na daném pienosovém
kanale vyhrazeném pro jejich §ifeni v daném obdobi.?® Sestavovani programu tzv.
scheduling, véetné sluzeb s nim souvisejicich, ma na starost provozovatel televizniho
vysilani. Provozovatel televizniho vysilani je fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera dale
urCuje zpusob uspofadani vysilani a ma za toto vysilani, podle zakona 231/2001 Sh.
0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, redakéni odpoveédnost.

Podle ptistupnosti programové sluzby recipientim se déli program na:

- program volny tzv. nekodovany, jehoz piijem je umoznén na vsSech standartnich
prijimacich a je neplaceny,

- program placeny, kdédovany, jehoz piijem je mozny pouze s pouzitim piidavnych
technickych zafizeni tzv. dekoddert, napi. set-top box, ktery zprostiedkuje piijem
dekodovanim za poplatek.?®

Zakladnimi jednotkami programu jsou pofady. Pofad v televiznim vysilani je
pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd je obsahové souvisla,
celistva, ¢asoveé ohraniCena tvofici uzavieny celek vysilani a predstavuje samostatnou
polozku televizniho programu.?’ Vymezeni pofadu v programu je obvykle dano Givodnimi

a zavéreénymi titulky. Spojenim vice potfadii do jednoho celku v ramci celkového

programu vznika tzv. programovy blok. Pojmy program a potad se velmi ¢asto pouzivaji

jako synonyma, i pies to, Ze jejich vyznam neni totoZny.

Program je vnitiné strukturovany, 1ze jej ¢lenit a jednotlivé potady rozdélit podle

ruznych kritérii.

% OSVALDOVA, B., HALADA, J. et al. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, s. 140. ISBN 80-85983-76-1.

% Tamtéz, s. 142

27 7&kon &. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ze dne 17. kvétna
2001. In: Shirka zdkonii Ceské republiky, 2001, s. 2. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-
ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdf/231-2001.pdf
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Program se nejcastéji ¢leni na:
- zurnalisticky — zpravodajsky, publicisticky
- umélecky — slovesny, hudebni
- vzdélavaci,
- zébavni.?®

Z hlediska piijemct, lze diferencovat program podle véku, pohlavi a zajmu

divaka. Z hlediska teritorialniho lze ¢lenit program na:

- domaci
- zahraniCni,
- regiondlni,
- méstsky apod.?®

Podle dosahu lze d¢lit programy na:
- celoplos$né
- regionalni
- lokalni ¢1 mistni

Celoplosné vysilani programt je Sifeno v ramci uzemniho celku spadajiciho pod
spravu urcitého statniho celku. Muize byt pfijimano v ptipadé televizniho vysilani alespon
sedmdesati procenty obyvatel Ceské republiky. Regionalni vysilani programt zasahuje
vice okresi a mize byt pfijiméno v piipad¢ televizniho vysilani vice nez jednim
procentem a méné nez sedmdesati procenty obyvatel Ceské republiky. Lokalni vysilani
programi je urceno pro oblast, kde je program vytvaren. Oblast mize tvofit jen mésto ¢i
okres. Pokryti lokalniho vysilani nesmi piesahnout jedno procento obyvatel Ceské
republiky. Procentualni tdaje pochazi ze zakona 231/2001 Sb. O provozovani

rozhlasového a televizniho vysilani.*

Podle programového formatu lze program ¢lenit na program:
- plnoformatovy a

- tematicky.

2 OSVALDOVA, B., HALADA, J. et al. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, s. 141. ISBN 80-85983-76-1.

2 Tamtéz, s. 141.

30 Zé&kon ¢&. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ze dne 17. kvétna
2001. In: Shirka zdkonii Ceské republiky, 2001, s. 2. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/static/cim-se-
ridime/stavajici-pravni-predpisy/pdf/231-2001.pdf
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Plnoformétovy program také nazyvany jako vSeobecny ¢i univerzalni, obsahuje
Siroké spektrum televiznich potadi. Tento program informuje, bavi a vzdélava Siroké
publikum. Plnoformatové programy vytvaieji hlavné vetejnopravni televize. Tematicky
program, také nazyvany jako specializovany, vysila potady stejného ¢i podobného typu
nebo potady zaméiujici se na uréitou cilovou skupinu napf. pouze na déti, na zeny, atd.>!

Vysilaci ¢as plnoformétovych televiznich stanic se déli do jednotlivych ¢asovych
pasem. Casovy Usek nazyvany anglicky day-time se pohybuje v &asovém rozmezi
6:00 — 22:00 hodin. Casovy tisek night-time se pohybuje v ¢asovém rozmezi 22:00 - 6:00.

Oba casové useky Ize rozdélit do mensich ¢asovych celki:

Tabulka 1: Casova vysilaci pasma

o olo o o olo olo o olo o olo o O
o o oo ool ol o & aleg & & ale alm & m|le & ola & m
oo o o o ala Q|9 Q@ 5 Al om oo o o ~|~ @ o sm|le o Al omom
S o o= n]E o~ A Al A m A A A A e o o N
LM EM ] A L& AP LF
PT
Zdroj*?

- LN - late night — 0:00 — 6:00

- EM —early morning 6:00 — 8:00

- M -morning 8:00 - 12:00

- A —afternoon 12:00 - 16:00

- LA - late afternoon 16:00 - 17:30

- AP —acces prime time 17:30 - 19:00
- PT — prime time 18:00 — 22:00

- LF - late fringe — 22:00 - 0:00%®

Nejsledovanéjsim ¢asovym tisekem béhem dne je pak tzv. prime time (PT) neboli
hlavni vysilaci ¢as, ktery se pohybuje v ¢asovém rozmezi 18:00 — 22:00. Prime time se

posunuje v zavislosti na dnech, v sobotu je hlavni film nasazen az po 21. hodiné. Hlavni

$1OSVALDOVA, B., HALADA, J. et al. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, s. 141. ISBN 80-85983-76-1.

32 autor prace, 2015

8 HEROTOVA, I. Média a reklamni prostiedi. [online]. © 2012 [cit. 2014-12-10]. Dostupné
z: http://lwww.vsem.cz/data/data/sis-texty/studijni-texty-bc/st_rapr_marp_herotova2.pdf
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vysilaci ¢as se odviji také od sezonniho rytmu cilovych skupin, velké rozdily nastavaji
mezi létem a zimou.**

Televizni spolecnosti planuji skladbu svého programu dlouhodobé doptedu.
Jednou rocné své vysilaci schéma upravuji, a to v zafi, kdy ma divak po prazdninach
a dovolenych zvyseny zajem o televizni program. Zaklad tvofti vysilaci osa, na kterou se
podle divackych stereotypli umistuji jednotlivé potady.

Zakladni jednotkou programovani je tzv. ,time slot®, v ¢estin¢ tomuto spojeni
odpovida pojem programové okno. Do programovych oken jsou fazeny jednotlivé porady
podle charakteru a ¢asového rozlozeni vychazejiciho z koncepce dané televize. Time slot
,,0znacuje misto v ¢asovém rozvrhu programového schématu.>® Programové schéma
stanovuje obsah, Zanrovou strukturu, rozsah a umisténi potadt v ramci dnti, tydnt, mésict
a roku. Casové délky programovych oken jsou nejéastéji 15 minut, 30 minut a 60 minut.
Porady razené do téchto délek programovych oken maji vyrobni délku o tfi az osm minut
kratsi nez je ptivodni délka programového okna. Zaokrouhleni ¢asit dané¢ mezinarodnimi
zvyklostmi, slouzi k lepsi orientaci divakt v programu a kK vyuziti ¢asového rozdilu
kK odvysilani reklam, programovych upoutdvek a jinych oznameni, které je tfeba
odvysilat.

Konkrétnim vyjadfenim realizace programového schématu je vysilaci plan.
Polozky programového schématu jsou fazeny do konkrétnich vysilacich ¢asti, obsahuji
vyrobni, vécné a Casové udaje o potfadech, které slouzi nejen k informovanosti divaka
o poradu, ale také k nezbytnému chodu vysilani. Detailni vysilaci plan je pfipravovan

Vv ptedstihu a az do jeho uzavérky se neustale aktualizuje.

3 STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta: filmovd a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 134.
ISBN 978-80-86723-73-0.

% MOTAL, J. et al. Nové trendy v médiich II: rozhlas a televize. 1. vyd. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s. 128. ISBN 978-80-210-5826-2.
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4 TELEVIZNi ZANRY

Zanry byly kdysi nejdiive pouzivany pro odlieni slovesnych, pozdgji vytvarnych,
hudebnich a filmovych dél. Podobné jako v literatuie, uméni a hudbé i v televizi mizeme
dnes odlisit jednotlivé zanry, a to zanry televizni.

Slovo zanr pochazejici z francouzského genre v piekladu rod, druh nebo typ
ptredstavuje souhrn znaki typickych pro dilo stejného zaméfeni. Televizni Zanry oznacuji
potady, které maji spolecné prvky, charakteristické rysy, jsou vymezeny funkci
a predev§im jsou tematicky a kompoziéné podobné. Burton ve své knize Uvod do studia
médii charakterizuje zanr jako ustaleny, opakujici se typ ¢i kategorie medialnich produktt
vyznalujicich se spoleénymi rysy (tematickymi, kompozi¢nimi & formalnimi).3®
Ptidé€leni konkrétniho zanru, divakovi pomaha identifikovat dané dilo, pfipadné se s nim
ztotoZnit.

Jak jiz bylo v prvni kapitole zminéno, jednotlivé funkce elektronickych médii se
realizuji riznymi Zanry. Zanr byl jesté do sedmdesatych let dvacatého stoleti chapan jako
pevna struktura defini¢nich znaktl. Zanry nejsou neménné a stejné jako u funkci
elektronickych médii, u kterych v sou€asnosti dochazi ke stirdni hranic mezi jednotlivymi
funkcemi, dochazi i k prolindni Zzanri. Prolinani Zanr zptsobuje michani jednotlivych
defini¢nich a charakteristickych znakd Zanrd. Vznikaji Zanry nové a s nimi spojené nové

televizni formaty (viz kapitola 5).

Televizni potady je mozné rozdélit podle jednotlivych typl Zanru na:
- Zpravodajstvi
- publicistiku
- diskuzni pofady
- filmy
- serialy
- dokumenty
- sport

- potady pro déti a mladez

% BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001,
s. 160. ISBN 80-85947-67-6.
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- hudebni potady

- nabozenské porady

- zabavné porady (a soutéZni potady)
- Mmagaziny

- vzdélavaci potrady

4.1 Zpravodajstvi

Televizni zpravodajstvi je nejstarsi formou zanru, ktery plni informaéni funkci.
Prave kvilli nezastupitelné informacni funkci je televizni zpravodajstvi nejsledovanéjSim
potadem na vSech ¢eskych stanicich.

McQuail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace piipsal zpravodajstvi
hlavni atributy, n€kterymi z nich jsou napf. aktudlnost, oznamovéani, zlomkovita povaha,
pomijivost, neéekanost, napadnost, zajimavost, fakticita a predvidatelnost.?’

Zakladem zpravodajstvi je zprava, kterd by podle zurnalistické definice méla
odpovidat na otazky Kdo? Co? Kdy? Kde?. Zprava musi byt objektivni, nesmi tedy
obsahovat ndzor a hodnoceni autora. Ve zpraveé vSak mize byt uveden nazor konkrétni
znama a z formulace musi byt jasné, Ze se jedna o subjektivni nazor konkrétni osoby.
Je-li komunikace mezi redaktorem a respondentem symetricka a redaktor uziva
rozhovoru k ziskani informaci, mtizeme mluvit o Zanru interview (rozhovor). Odpovédi
dotazovaného se musi tykat tématu zpravy. Interview se také miiZze fadit do
publicistického zanru, kdy respondent odpovida na patou novinaiskou otazku: Pro¢?.

Dilezitym informaénim zdrojem televizniho zpravodajstvi je CTK neboli Ceské
tiskova kancelaf, zpravodajska agentura, ktera shromazd’'uje a zpracovava objektivni
a vSestranné informace a poskytuje je médiim, kterd je dale preddvaji svym recipientiim.
,, Ceska tiskovad kanceldr je zdkonem ziizend verejnopravni instituce. Neni financovina

statem, ani z koncesiondiskych poplatkai. 3

3 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 301. ISBN
80-7178-714-0.

8 Ceska tiskova kancelar: O CTK. [online]l. © 2011 [cit. 2014-12-10]. Dostupné
z: http://www.ctk.cz/o_ctk/
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Finanénimi zdroji tiskové kancelare jsou ptijmy z uplatného poskytovani svych sluzeb
a riizné podnikatelské ¢innosti.

Ceské televizi, jakoZto vefejnopravnimu subjektu, nekonkuruje z pohledu
zpravodajské stranky 7adna jind Geska televize. Ceska televize vynika rozsahlou siti
zahrani¢nich i domacich zpravodaji. Komer¢ni televize se zamétuji hlavné na
zpravodajstvi z domova. Po zavedeni digitalizace ptisla Ceska televize se specialnim
zpravodajskym kanalem CT 24, ktery celych dvacet &tyfi hodin denné informuje

o aktualnim déni v Ceské republice 1 v zahranici.

4.2 Publicistika

Publicisticky zanr je rovnéz jako zpravodajsky zanr soucasti Zurnalistiky. Na
rozdil od zpravodajstvi, které, jak jiz bylo zminéno v pfedeslé podkapitole, je zaméteno
na objektivni fakta a nesmi obsahovat subjektivni nazor, publicistické potady jsou
subjektivni zalezitosti. Krom¢ informaci obsahuji vlastni nazor, hodnoceni a subjektivni
pristup. Televizni publicisticky pofad je zaméfen predevSim na vefejnost, objasnuje
a vysvétluje situace, udéalosti a myslenky. Mezi publicistické televizni Zanry patii

reportaz, komentat a interview.

4.3 Diskuzni poiady

Do Evropy pfiSel tento typ potadu ze Spojenych stati americkych, kde se potrad
oznacuje jako talk show. VétSina vysilanych diskuznich potadi vychazi z americkych
vzort. Tvirce prvni televizni talk show byl Phillip John Donahue, ktery se proslavil
tématy, ktera do té doby byla tabu — homosexualita, potraty, valecné protesty. Zlom nastal
v roce 1986, kdy se na scéné diskuzniho pofadu objevila dvaatficetileta cernoska Oprah

Winfrey, kterd prostfednictvim emoci, zajimavych témat a hostl ptildkala k tomuto Zanru
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vice divakua. Jeji potad The Oprah Winfrey Show se stal nejsledovanéj§im televiznim
poradem v Americe a Oprah Winfrey za né&j ziskala mnoho cen. °

Diskuzni porady jsou zalozeny na rozhovorech mezi moderatorem a jeho hostem.
Podle tématu a hosta mizeme diskuzni potady rozdélit na informacni, zabavné, tematické
¢i se slavnymi osobnostmi. Soucdsti diskuzniho potfadu je piitomnost mnohdy

1 spoluucast zivého publika.

4.4 Filmy

Televizni film je sled zabéra, audiovizualni dilo, skladajici se ze zvukovych,
obrazovych a skladebnich slozek, které slouzi jako prostiedek ke zpracovani piedem
pfipraveného namétu. Realita neni podminkou filmového ndmétu, ndmét je mnohdy
smysleny a celé vystoupeni je pfedem pfipravené. Vétsina filmi je hranych, to znamena,
ze ptibéh filmu je ztvarnén herci. Film se fadi do televizni zabavy.

Prvnimi a zékladnimi zanry filmu byly drama, komedie a tragédie. Mezi dalsi
filmové zanry dnes uz patii: animovany film, pohadka, fantasy, sci-fi, dobrodruzny film,
ak¢éni film, kriminalni film, detektivka, muzikal, melodrama, western, katastroficky film,
thriller, horor, historicky film, véale¢ny film, Zivotopisny film, atd. V soucasné dobé
dochazi k vzajemnému miseni jednotlivych filmovych Zanrd a nasledkem toho vznikaji

neustale zanry nové.

4.5 Serialy

Televizni zabavu zajist'uji tzv. serialy. Seridly jsou tvofeny cyklem souvisejicich
pribéht, které jsou uveiejnovany na pokra¢ovani. Hlavni zésadou serialt je, Ze ,,se stale

musi néco dit, ale nikdy se nesmi nic skute¢né zavazného stat*.*° Uzitim tohoto pravidla

% STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta: filmova a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 119.
ISBN 978-80-86723-73-0.

4O MUSIL, J. Socidini a medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 85. ISBN 978-80-7452-002-0.
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ptresahne pocet odvysilanych dilt seridlu ¢asto i tisicovku. Na rozdil od televizni série ma
televizni serial d&jovou navaznost a konec. Televizni série je nekonecny soubor
oddélenych ptibéhu, které spolu souviseji vétSinou jen charakterem déje, postavami,
prostfedim a v kazdé epizodé se uzaviou. D&jova navaznost téméf neexistuje.** Prvni
vysilani serialti se u nas datuje od roku 1959, tedy jestd v tehdejsim Ceskoslovensku.
Prvni seridl se tehdy nazyval Rodina Bldhovych a byl vysilan z barrandovskych ateliéri.

NejstarSim typem seridlti je sitcom neboli situacni komedie. Sitcom je
charakteristicky jednoduchym humorem, snadnou vypravou a klipovitym d&jem.*?

Dalsim typem seridlu jsou krimindlni serialy, nebo spise cykly. Cyklus se od
serialu li$i déjovou uzavienosti kazdého dilu a napinavym ptibéhem. Jednotlivé dily jsou
propojeny hlavni postavou, ktera ztvariiuje roli policisty, vySetfovatele.

Soap opera je fada na sebe navazujicich piib&hi orientovanych na Zenské
publikum. Slovo ,,soap*, v ¢eském pickladu mydlo, pochazi z let, kdy byl tento zanr
spojovan s produkty pro domacnost, praci prasky, od firmy Procter and Gamble, ktera
pofad sponzorovala. Soap opera je nejstarSim, na sebe navazujicim potadem, ktera byla
poprvé odvysilana rozhlasem, pozdé&ji i v televizi, v roce 1937 ve Spojenych statech
americkych. Soap opera je jedine¢na zpisobem vypravéni, preferuje se v ni dialog pred
akei a velka pozornost je vénovana rodinnym hodnotam a roli matek a zen v domacnosti.*?

Soap operu lze rozlisit na tfi zakladni druhy:

- denni soap opera,
- telenovela a
- prime-time opera.

Denni soap opera je charakteristicka interiérem, ve kterém se postavy pohybuji.
Mezi postavami je vZdy jedna dominantni, kolem které se cely d€j odehrava. Soap opera
se zamé&fuje na zisk, na reklamu, proto je tfeba tocit rychle za pomoci velkého tymu
tvtirct. Telenovela se od denni soap opery pfilis nelisi. Dtraz je kladen na lasku hlavnich

postav a presny pocet epizod. Prime-time opera, jak uz nazev napovida, je zafazena do

“1OSVALDOVA, B., HALADA, J. et al. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, s. 170. ISBN 80-85983-76-1.

42 MUSIL, J. Socidini a medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2010, s. 85. ISBN 978-80-7452-002-0.

8 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 296. ISBN
80-7178-714-0.
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hlavniho vysilaciho ¢asu a kvili tomu je na ni kladena vétsi dramati¢nost, realisticnost

a vétsi mnozstvi zapletek neZ je u denni soap opery.*

4.6 Dokumenty

Hlavnim cilem dokumentu je zachytit a zprostiedkovat d¢je, jevy, piib¢hy, kauzy
a to z historie, soucasnosti, ale i budoucnosti. Dokument, na rozdil od hraného filmu,
snima realitu.

Poprvé se pojem dokument objevil v kinematografii v roce 1895 v Pafizi. Bratii
Lumiérové takto oznacovali kratké filmy, které zachycovaly to, co se skutecné délo pred
kamerou. Jednim z nich byl i znamy Prijezd vlaku. U nas se o prvni dokumentarni filmy
pokusil v roce 1898 Jan Ktizenecky, ktery promital sva dila v dievéné boud¢ nazvané
Cesky kinematograf. V sougasnosti existuje v televizi mnoho dokumentarné zamétenych

kanala.*

4.7 Ostatni televizni Zanry

Sportovni poiady jsou z vétsi ¢asti predeviim muzskou zaleZitosti. Radi se sem
rizné sportovni prenosy, zaznamy sestiithy a magaziny. V obdobi olympijskych her se
pocet odvysilanych sportovnich potadi zvysuje.

Porady pro déti a mladez jsou vysilany nejcastéji v odpolednich hodinach ve
véedni dny a v rannich hodinach o vikendech, kdy je cilova skupina doma. Uéelem t&chto
potadi je déti a mladez zabavit ¢i je zabavnou formou nécemu priucit.

Hudebni porady zahrnuji naptiklad pfenosy koncertli riznych hudebnich zanrt,

hudebni hitparady atd.

“ STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta: filmovd a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 115.
ISBN 978-80-86723-73-0.

4 Tamtéz, s. 98.
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NabozZenské porady jsou urc¢eny predevsim véticim divakim. Nabozenské porady
jsou koncipovany i pro nevétici divaky, kteti se o konkrétni ndbozenstvi a jeho historii
zajimaji.

Zabavné porady, maji za cil pobavit divaka. Zabavné pofady zahrnuji razné hry
a losovani, zabavna vystoupeni jako je napf. silvestrovsky special, talk show, kabarety
varieté ¢i soutézni potrady. VétSina televiznich soutézi jsou charakteru védomostniho,
sportovniho ¢i vedouciho k zisku vysoké finan¢ni ¢astky. Soutézni potfady jsou podle
statistik sledovanosti jednotlivych televiznich stanic velmi oblibené.

Televizni magazin je slozen ,,z vetsiho poctu kratsich prispévkii casto spojenych
privodnim slovem moderatora“.*® Kazdy magazin je typicky svym tématem napt.
magaziny pro zahradkate, chovatele zvifat, cestovatele, matky na mateiské dovolené atd.

Utelem vzdélavacich poradii je divaka predev§im vzdélat v uréitém sméru. Napf.

cizojazy¢ny vzdélavaci porad.

4% OSVALDOVA, B., HALADA, J. et al. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. 1. vyd. Praha: Libri,
1999, s. 102. ISBN 80-85983-76-1
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5 NOVE TELEVIZNI FORMATY

Pojem forméat byva Casto ztotoziiovan s pojmem zanr, format ma ovSem jinou
povahu. Zanr je Vv souasné dob& spiSe Gtvarem teoretickym, format je utvarem
praktickym. Televizni format se nejvice uplatituje v komercnich médiich, kde nachazi
divackeé zacileni. Format je zamérny produkt jednotlivce ¢i organizace, ktery mad mnohem
striktnéjsi komunikacni normy nez zanr. DodrZovani téchto norem je sledované tviircem,
prodejcem formatu, poptipadé autorskou organizaci.’ ,,Formaty jsou v podstaté Sablony
Pro nakladani se specifickymi tématy v mezich zanru. “*® Zakladnim rysem formatu je
absence klasického scénare a angazma béznych lidi z ulice namisto herc.

Zastupci formatd televizni zabavy se nejen u nas v Ceské republice, ale i v celé
Evropé a ptedevS§im ve Spojenych statech americkych staly riznorodé reality show.
S myslenkou prvni reality show pfisel po 2. svétové vélce Allen Funt. Jeho napad tkvél
V nataceni nic netusicich lidi v neobvyklych, humornych situacich na ukryté zaznamové
zatizeni — skrytou kameru. Tak vznikl pofad Skryta kamera, ktery vysilal bezprostiedni
reakce nehercil.

Reality show je Sifena jako licen¢ni produkt. Televizni stanice konkrétnich zemi
ptebiraji moznost vyroby a vysilani urcitého formatu, s tim, Ze jsou s vlastnikem prav
smluvné zavazani, ze nebudou zasahovat do podoby formatu a nebudou ho ménit. Jak jiz
bylo zminéno na zacatku této kapitoly, drzitelé¢ licence Sifeni svého produktu a s nim
spojenych pravidel striktné kontroluji. NedodrZeni pravidel miize vést k zastaveni
vysilani. Podle licen¢nich podminek je nutné zachovat logo formatu, znélky a dalsi
identifikacni znaky.

Reality show je mozné rozd¢lit na nékolik typti programovych formatd. Jednotlivé
typy reality show formath maji stanovenou vychozi situaci, jejiz dalsi vyvoj zaleZi na

chovani zapojenych osob a divaki, ktefi casto mohou rozhodovat o kandidatech.

4 MOTAL, J. et al. Nové trendy v médiich II: rozhlas a televize. 1. vyd. Brno: Masarykova
univerzita, 2012, s. 60. ISBN 978-80-210-5826-2.

8 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 297. ISBN
80-7178-714-0.

36



Mezi nové televizni formaty patii:
- kontejnerova show
- castingova show
- vztahova show
- makeover show
- emoc¢ni show
- dobrodruzna show
- hvézdna show

- kuchatska show

5.1 Kontejnerova show

Takzvana kontejnerova show je klasickym typem reality show. Jedna se o typ
soutéze, kde je skupina soutézicich izolovdna v omezeném prostoru po urcity cas,
pohybujici se v fadech mésict a bojuje o atraktivni vyhru. V tomto prostoru je nezbytny
vSudyptitomny dohled kamer, které snimaji neptetrzité déni. Soutézici se béhem hry mezi
sebou vyfazuji sami nebo je vyfazuji divaci. V pribéhu déni mezi soupeti vznikaji vztahy
a riizné emoce. Kontejnerova show je nejsledovanéjsim formatem poslednich let.

Ptikladem kontejnerovych show vysilanych na ¢eskych obrazovkach jsou
naptiklad Big Brother (TV Nova) nebo Vyvoleni (TV Prima). Format Big Brother
pochazi z Nizozemska. Format Vyvoleni je pfevzaty z mad’arské reality show Valo Vilag

Vv prekladu Skutecny svét.

5.2 Castingova show

Druhym nejsledovanéj§im novym formatem je castingova show. Jak jiz z nazvi
vyplyva, Ginkujici se do soutéze vybiraji na zékladé castingu, konkurzu, kde musi
prokazat urcitou vyjimecnost v daném odvétvi, zpev ¢i talent. O dalSim plisobeni
vybranych soutézicich v show rozhoduje odborna porota a divaci. Odborna porota je

nejcastéji tvorena medidlné znamymi osobnostmi a umélci.
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Ceska SuperStar, pozd&ji prejmenovand na Cesko-Sloveskd SuperStar (TV
Nova), je ¢eskou verzi britské pévecké soutéze Pop Idol. Z Velké Britanie také pochazi
castingova show nesouci nazev X Factor (TV Prima). Soutéz X Factor zalozil Simon
Cowell, ktery piisobi jako porotce v castingovych soutézich jiz od roku 2001, kde poprvé

zasedl v poroté soutéze American Idol.

5.3 Makeover show

Makeover show pochazi z anglického spojeni make over, které v pickladu
znamena proména, preména. V tomto typu formétu se mize jednat o proménu ¢loveéka.
O ucastnika této show se stard tym odbornikd, kteti zméni napft. jeho vzhled ¢i Zivotni
styl. V &eském prostiedi se jedna napiiklad o reality show Vypadas skvéle! (Ceska
televize) nebo Jste to, co jite (TV Prima). Princip promény jde v tomto formatu prevést i
na oblast bydleni nebo vozidel, v tomto ptipadé mluvime o renovaci, ¢i hledani piimo
nového bydleni. U nas vysilané formaty Bydleni je hra (Ceska televize), Jak se stavi sen

(TV Prima) nebo Pies novy prah (Ceska televize).

5.4 Vztahova show

Vztahova show je zaloZena na principu tzv. seznamky. Uginkujici si mezi sebou
vybiraji partnery, se kterymi dale v prib&hu nataceni rozviji vztahy. Piikladem vztahové
show je Farmai hleda Zenu (TV Prima), Vem si m¢ (TV Nova) ¢i Milionovy par (TV

Nova), ktery byl po ¢tvrtém dile staZzen z vysilani.

5.5 Emo¢ni show

Emoc¢ni show maji za cil vyvolat v divakovi velmi silné emoce. Ucinkujici se

svéfuji moderatorovi o svém zivoté a moderator jim naslouchd. Ceska televize od roku

2005 vysila format Posta pro tebe, ktery ptivodem pochézi ze Slovenska.
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5.6 Dobrodruzné show

Principem tohoto formatu je pfivést ucinkujici do neCekanych situaci, vystavit je
strachu nebo dobrodruzstvi. Na ucastnika je kladena velkéd psychickd i fyzicka zatéz.
Tento typ show se nejcasteji odehrava v ptirodé, kde zacastnéni po celu dobu soutéze ziji.
Vyhrava ten nejsilnéjsi a nejzdatnéjsi.

Zastupcem toho formatu u nas byl naptiklad potad Farma (TV Nova) ¢i Trose¢nik

(TV Prima).

5.7 Hvézdna show

Hvézdnych show se ucastni medidln€ znamé osobnosti, které mezi sebou soutézi.
Mezi hvézdné show vysilané u nas patii Bailando (TV Nova), tane¢ni show pochazejici
z Mexika majici charitativni uéel. A potad StarDance (Ceska televize), ktery vychazi

z britské tane¢ni show Strictly Come Dancing.

5.8 Kucharska show

Televizni forméat kuchaiska show je charakteristicky svym kuchafskym
zam¢efenim. V tomto typu show vystupuje vétSinou jeden kuchaf, ktery uci ucastniky
vafit, pfipadn€ jim Vv tomto sméru radi. Existuje mnoho pofadli o vafeni, ovSem
ne vSechny tyto pofady obsahuji prvky reality show. Nekteré potady o vafeni jsou pouze
instruktazni. Kuchaiské show musi obsahovat prvky reality show, aby mohly spadat
do kategorie novych televiznich formata. Nékteré typy této show mayji take prvky soutéze,
ucastnici vafi pokrmy a na zaklad¢ jejich chuti, jsou ostatnimi soutézicimi hodnoceni.
Ptikladem ceské kuchatské show je naptiklad pofad Ano, $éfe! (TV Prima), kuchaiska

souté¢z MasterChef (TV Nova) nebo Prostifeno (TV Prima).
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6 TV PRIMA

V této kapitole je struéné vymezena historie a skladba televizni stanice, ktera bude
v nasledujicich kapitolach spole¢né s Ceskou televizi vychozim zdrojem dat, konkrétné
jeji programova skladba. Historie prvnich komercnich televizi byla jiz nastinéna
v podkapitole 2.3 Komeréni vysilani. V ramci pochopeni souvislosti je v této kapitole

zminén V nasledujicim odstavci i vznik a vyvoj televize Nova.

Prvni celoplo$nou komeréni televizi se u nas stala televize Nova. O drziteli licence
spole¢nosti CET 21, s.r.o. (Central European Television for 21th Century), jez spada pod
zahrani¢ni spolecnost CME (Central European Media Enterprises), rozhodla Rada pro
televizni a rozhlasové vysilani v lednu 1993. Generalnim feditelem nové vzniklé
nezavislé televizni spoleénosti se stal Vladimir Zelezny, ktery byl zarovei jednatelem
spolec¢nosti CET 21. Dne 4. unora 1994 TV Nova zahajila vysilani. Jako prvni televize
u nas zacala program pieruSovat reklamou. Uz v dubnu 1994 ziskala TV Nova
prevladajici postaveni na ceském televiznim trhu, jeji primérnad sledovanost piesahla
primérnou sledovanost obou programii Ceské televize. TV Nova zaujala predevsim svoji
atraktivitou zpravodajstvi, neformalni komunikaci, intimitou, uvolnénym a zabavnym
programem, n&¢im na co spoleénost do té doby nebyla zvykla. Ceské televizi vznikla
konkurence.*®

TV Nova nebyla jedinou soukromou televizni stanici, kterd se u nés zacala
etablovat. Jiz v listopadu 1992 byla spolecnosti FTV Premiéra udélena regionalni vysilaci
licence pro oblast Prahy a stiednich Cech a televize Premiéra se stala tak prvni soukromou
televizni stanici u nas. Vysilani bylo zahajeno v ¢ervnu 1993.%° Dne 28. ¢ervna 1994
ziskala stanice Premiéra TV pod vedenim spolecnosti FTV Premiéra, s.r.o. licenci
k provozovani celoplosného vysildni. Prvnim generalnim feditelem se stal JUDr. Jifi
Mejstiik. Na pocatku roku 1997 se zménil nazev televize na Prima televize. V roce 2003

byla provozovateli prodlouzena licence na celoplo$né vysilani do 28. ervna 2018.%!

4 BEDNARIK, P., JIRAK, J., Képplova, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 378. ISBN: 978-80-247-3028-8.

50 Tamtéz, s. 378.

51 STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta: filmovd a televizni
dramaturgie a programova skladba. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2009, s. 146.
ISBN 978-80-86723-73-0.
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Na podzim roku 2005 vstoupila do televize Prima Svédskd spolecnost MTG
(Modern Times Group) s cilem posilit postaveni televize na ¢eském medialnim trhu
nakupem atraktivnich zahrani¢nich poradii a novych televiznich formata. Jednalo se
piedevsim o reality show, telenovely, nové soutézni potady a v zahrani¢i velmi oblibené
seridly. >

Televize Prima je celoplo$nd komercni televize Sifena digitaln€. Jeji programova
skladba se od veiejnopravni televizni skladby lisi. I ptes to, ze se televize Prima fadi mezi
plnoforméatové stanice, zastoupeni neékterych potadu je velmi slabé. Nékteré typy zanra
nejsou dokonce viibec vysilany. Vysilaci schéma se predevsim sklada ze zpravodajstvi,
publicistiky, seridli — Ceské i zahrani¢ni produkce, filmi a z riznych zabavnych
a dokumentarnich potadu.

Cas od &asu televize Prima nasadi do vysilani novy format reality show. Na
zacatku roku 2006 uzavtela televize Prima smlouvu se spolecnosti Warner Bros a tak si
zajistila prava k vysilani zahrani¢nich premiérovych filmd, serialti a dalSich formatt
nejvyssi kvality.>® To je také diivod, pro¢ jsou serialy zahrani¢ni tvorby tolik zastoupeny

V dennim programu televize Prima.

Pod televizi Prima spadaji tyto tematické kanaly:
- Prima COOL,
- Prima LOVE
- aPrima ZOOM.

52 Prima: O spolecnosti. [online]. © 2015 [cit. 2015-01-18]. Dostupné z: http://www.iprima.cz/o-
spolecnosti

%8 Prima podepsala licencni smlouvu na projekty Warner Bros. [online]. © 1996-2015, [cit. 2015-
01-18]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-17632400-prima-podepsala-licencni-smlouvu-na-projekty-
warner-bros
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PRAKTICKA CAST
7 VYZKUM

7.1 Vymezeni vyzkumného cile

Cilem celé této prace je popis a porovnani programové skladby televiznich
programii Ceské televize a televize Prima se zvlaitnim zietelem k zastoupeni novych
televiznich formatd. Hlavnim ucelem prace je na zaklad¢é obsahové analyzy konkrétnich
zanra a formatt, vysilanych na CT 1 a TV Prima Ve zvolenych roénich obdobich,
porovnat podobnosti a odlisnosti v programové skladbé téchto dvou televiznich stanic.
Soucasti, jak uz z nazvu i cile prace vyplyva, bude tedy i analyza reality show vysilanych
Vv podzimnim obdobi. V ramci praktické ¢asti budou v zavéru prace, na zakladé¢ vysledku

vyzkumu, zodpovézeny nize kladené vyzkumné otazky.

7.2 Vyzkumné otazky

Na zéklad¢ vyzkumného tématu byly zvoleny vyzkumné otdzky. Vyzkumem
a analyzou dat budou v pribéhu prace postupné ziskany odpovédi na niZe kladené otazky.
Tyto otazky budou v kapitole Interpretace a diskuze vysledkii shromazdény
a zodpovézeny.

Vyzkumné otazky byly poloZeny tak, aby odpovidaly cili prace a celkovému
tématu prace. Otazky nevychazi z zadnych literarnich zdrojii. Autorka prace si otazky

zvolila sama v souvislosti s vyzkumem a cilem prace.

Vyzkumné otazky zni:
1. Projevuje se sezénnost vice na CT1 nebo na TV Prima?
2. Li3i se programova skladba na podzim a v 1ét&?
3. Ve kterém obdobi se vysila vice reality show?
4

Jaké typy reality show byly v danych obdobich odvysilany?
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7.3 Vyzkumny vzorek

Nyni je potieba definovat vzorky, které budou v nasledujicich podkapitolach
analyzovany. Vybérovy soubor vyzkumu je tvofen programovou skladbou dvou
celoplosnych vysilacich stanic v letech 2013 a 2014. Za klicova data v tomto ¢asovém
useku byla zvolena celkem dvé obdobi a to podzim roku 2013 a letni prazdniny roku
2014. Tato dvé obdobi byla zvolena zdmérné. Televize se v podzimnim obdobi snazi
nalakat divaky k obrazovkam premiérami serialli, filmi a reality show. Letni obdobi je
naopak velmi oddechové, co se tyké zanrt, vétSina filmu a seridll je reprizovanych.

Pti vybéru casového obdobi bylo nutné brat zfetel na to, aby se ve zkoumaném
tydennim programu nevyskytly vyjimky, jako jsou napiiklad statni svatky. Programova
skladba statnich svatkt se lisi od programové skladby normalnich vSednich dni. Statni
svatek by tak narusil zkoumany vysilaci tyden. Z diivodu statniho svatku dne 28. fijna byl
bezprostfedné zvolen za pocatecni den vyzkumného tydne nasledujici den, ttery 29. fijna
2013.

Zvolen byl tedy jeden tyden z kazdého obdobi.
l. podzim 2013: 29. fijna — 4. listopadu 2013
Il. 1éto 2014: 18. — 24. srpna 2014

Vzhledem Kk velkému zastoupeni riiznych Zanrt, piipadné formatd, na CT 1
a naopak nizkému zastoupeni rliznorodosti zanrti na TV Prima byly za vyzkumny vzorek
zvoleny dva televizni zanry, které jsou typické pro vSechna ro¢ni obdobi, tzn. vysilaji se
Vv pribehu celého roku a na obou kanalech.

V ramci cile vyzkumu a tématu prace bude kladen zvlastni zietel na nové televizni
formaty reality show. Odvysilané reality show budou dile fazeny podle typi do
konkrétnich skupin a jednotlivé pofady budou analyzovany z hlediska obsahu, struktury,
Casu vysilani atd.

Vyzkumny vzorek bude tedy tvofen dvéma Zanry: film a serial, a jednim novym
televiznim formatem: reality show. Pti volbé velikosti vzorku byl bran ohled na

zvladnutelnost vyzkumu a rozsah bakalarské prace.
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7.4 Vyzkumna metodika

Metodami vyzkumu byly zvoleny obsahova analyza a porovnani. Obsahova
analyza je jiz tradi¢ni typickou metodou analyzy medidlnich obsaht a sdéleni. Obsahova
analyza se poji se jménem Bernard Berelson, ktery tuto analyzu definoval jako
., Wzkumnou techniku pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu
komunikace “>* Jedna se tedy o metodu kvantitativni, ale podle n&kterych autorii miize
obsahovat také kvalitativni prvky.

Cilem obsahové analyzy této prace je zjistit v rdmci dvou televiznich stanic
¢etnost urcitych zanr v celkové programové skladbé, piivod a konkrétni typ, ptipadné
druh, jednotlivych Zanrd. Ziskand data budou nasledné porovnana. Dvé stanice jsou
zastoupeny vefejnopravni Ceskou televizi a komeréni televizi Prima.

Zakladem pro ziskani dat k vyzkumu je tedy program obou televiznich stanic na
rok 2013 a na rok 2014. Béhem analyzy dat se vychazi z tisténé verze televizniho
programu TV Max vydavatele BAUER MEDIA v.o.s. a elektronickych televiznich
programovych archivii zvefejnénych na internetovych strankach Ceské televize
(http://www.ceskatelevize.cz/tv-program) a Filmové databaze (http://www.fdb.cz/tv).

Pro tento vyzkum bylo dulezité ur€it si dvé rocni obdobi, ze kterych budou data
sbirdna. Bylo vybrano podzimni obdobi roku 2013, konkrétné vysilaci tyden od utery 29.
tfijna do pondéli 4. listopadu. Zamérné€ bylo zvoleno utery jako pocatecni den zkoumaného
tydne, aby se ptedeslo statnimu svatku dne 28. fijna, kdy se programova skladba stanic
1i81 od normalnich vSednich dni. Jako druhé bylo vybrano letni obdobi 2014, konkrétné
vysilaci tyden od pondé€li 18. srpna do nedéle 24. srpna. Tato dvé obdobi byla vybrana
z dtivodu odlisnosti vysilacich schémat. Na podzim se programové schéma po letnich
prazdnindch kazdoro¢né upravuje. Po prazdninaich ma totiz divdk zvySeny zédjem
o televizni program a programové schéma je tomu také uzplisobovano.

Jak jiz bylo vySe zminéno, vyzkumnou metodou této prace je porovnani
a obsahova analyza jednotlivych zanri se zaméfenim na rizna ro¢ni obdobi. V ramci

obsahové analyzy, kterd je hlavni vychozi metodou praktické casti, byly zvoleny tfi

54 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4. vyd. Praha: Portal, 2009, s. 373.

ISBN 978-80-7367-574-5.
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proménné, které budou u kazdého vyzkumného obdobi zjistovany a nasledné mezi sebou
porovnany.
Proménné:
- celkova Cetnost zanru (serial, film reality show) za tyden
- puvod zanr

- konkretizace typu serialt, filmu a reality show

Proménna: celkova Cetnost zanru (serial, film a reality show) za tyden

Pocet jednotlivych seridlti (bez ohledu na dily), filmt (bez ohledu na premiéry
a reprizy) a reality show (bez ohledu na premiéry a reprizy) bude v ramci jednoho tydne
zaznamenavan den po dni do zdznamového archu. Vysledné hodnoty za jednotlivé dny
a celkové hodnota za tyden bude zapsana do tabulky.
Proménna: ptivod zanri

Do tabulky s celkovou c¢etnosti zanrt odvysilanych za tyden bude soucasné
zaznamenavan i ptivod potadi, ¢esky ¢i zahrani¢ni. Plivod bude uréen pouze u serialll a
filmu.
Proménna: konkretizace typu serialt, filma a reality show

Pod zanr film a serial spadaji dalsi typy zanrt. U zanru film jsou to napiiklad
drama, komedie, tragédie, animovany film, pohadka, fantasy, detektivka, muzikal,
melodrama, western, horor, aj. ostatné jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti kapitoly 4,
podkapitola film. U zanru serial to jsou sitcomy, kriminalni serialy a soap opery. Tyto
informace budou ziskany z programu. U reality show budou ur¢eny konkrétni typy show
a soucasné bude popsdno téma 1 obsah jednotlivych show. K rozfazeni bude vychazeno
z teoretické casti kapitoly 4 o televiznich Zanrech a kapitoly 5 o novych televiznich

formatech.

Pocet jednotlivych odvysilanych zanri a formatt bude v ramci zkoumaného tydne
vV dennim casovém rozpéti od Sesté hodiny ranni do dvandcté hodiny vecerni zapisovan
do zaznamového archu. Vysledna data budou sectena, porovnana a nésledné prevedena
do ¢tyt tabulek. Dvé tabulky budou odpovidat jednomu vyse zminénému obdobi. Data
budou rozifazovana na zakladé informaci z televiznich programu tj. druh Zanrd, ptvod

zanru, typ zanru a Cetnost zanru. Nebude bran ohled na délku jednotlivych potadi.
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7.5 Harmonogram vyzkumu

V prosinci roku 2014 byly zpétné analyzovany vybrané useky televizniho
programu. Tyden v podzimnim obdobi roku 2013 byl analyzovan podle tiSténé verze
televizniho programu TV Max vydavatele BAUER MEDIA v.0.s. Tyden v letnim obdobi
roku 2014 byl analyzovan podle elektronické verze televiznich programovych archivi
zvefejnénych na internetovych strankach Ceské televize a Filmové databaze.

Na zaklad¢ informaci, které byly zvetejnény v televiznim programu, jak v tisténé
verzi, tak ve verzi elektronické a na zaklad¢ zpétné zhlédnutych dilti nékterych formata

z archivil obou stanic, byly Zanry a formaty roziazeny a popsany.

7.6 Vysledky vyzkumu

7.6.1 Podzimni obdobi

Proménna: celkova Cetnost zanru (serial, film a reality show) za tyden

Nize znazornéné tabulky zobrazuji celkovou Cetnost vyskytu vybranych zéanri
— seridl, film a reality show — v rozmezi jednoho tydne v podzimnim obdobi, konkrétné
tydne od 29. tijna do 4. listopadu roku 2013.

Tabulka 2 zobrazuje data stanice CT 1 a tabulka 3 zobrazuje data stanice TV Prima.

Tabulka 2: Odvysilané zanry Ceské televize v tydnu 29. 10. — 4. 11. 2013

utery | stieda | Ctvrtek | patek | SO | ne | pond¢li | celkem
Zanr puvod
SERIAL | doméci 1 2 0 2 | 0] 1 3 9
zahrani¢ni 1 3 3 2 2 2 3 16
FILM domaci 5 5 1 0 6 6 0 23
zahrani¢ni 0 0 1 1 1 0 0 3
REALITY SHOW 1 0 1 2 2 0 0 6
Zdroj®

55 autor prace, 2015 (vlastni $etfeni)
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Tabulka 3: Odvysilané zanry TV Prima v tydnu 29. 10. — 4. 11. 2013

7.6.2 Letni obdobi

Proménna: celkova Cetnost zanra (film, serial, reality show) za tyden

utery | stieda | ¢tvrtek | patek | SO | ne | pondéli | celkem
Zanr puvod
SERIAL | doméci 0 1 0 0O [0]O 1 2
zahrani¢ni | 11 10 10 8 5 6 8 58
FILM domaci 0 0 0 0 0 0 0 0
zahranicni 1 1 1 2 2 1 2 10
REALITY SHOW 2 2 2 2 3 3 1 15
Zdroj%®

Nize znazornéné tabulky zobrazuji celkovou Cetnost vyskytu vybranych zéanri

— serial, film a reality show — Vv rozmezi jednoho tydne v podzimnim obdobi, konkrétné

tydne od 18. srpna do 24. srpna roku 2014.

Tabulka 4 zobrazuje data stanice CT 1 a tabulka 5 zobrazuje data stanice TV Prima.

Tabulka 4: Odvysilané zanry Ceské televize v tydnu 18. 8. — 24. 8. 2014

%6 autor prace, 2015 (vlastni Setfeni)
57 autor prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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pondé€li | utery | stfeda | étvrtek | patek | so | ne | celkem
Zanr puvod
SERIAL | doméci 2 1 2 3 3 |33 17
zahrani¢ni 8 4 6 2 3 1 1 25
FILM domaci 1 2 1 4 2 4 6 20
zahrani¢ni 0 2 1 0 0 3 1 7
REALITY SHOW 0 0 0 0 0 0 0 0
Zdroj®’



Tabulka 5: Odvysilané zanry TV Prima v tydnu 18. 8. —24. 8. 2014

pondéli | utery | stieda | ¢tvrtek | patek | so | ne | celkem
Zanr puvod
SERIAL | doméci 3 3 3 3 1 0] O 13
zahranicni 9 9 10 9 9 4 8 58
FILM domaci 0 1 0 0 0 1 0 2
zahranicni 0 0 0 1 2 3 3 9
REALITY SHOW 1 1 1 1 1 0 0 5
Zdroj®

V tabulce 6 jsou zobrazeny vsechny ziskané sumarizované celkové hodnoty

odvysilanych zanra obou stanic v rozmezi dvou tydni z piedeslych Ctyt tabulek. Zamérné

byly vybrany celkové sectené hodnoty z divody veétsi piehlednosti ziskanych dat.

Tabulka jiz neznazornuje pocet odvysilanych zanra a formatt v jednotlivé dny, ale pouze

celkovy soucet odvysilanych zanrti a formatt za cely tyden.

Tabulka 6: Celkovy podil odvysilanych zanrt

PODZIM 2013 LETO 2014
CT1 TV PRIMA | CT 1 TV PRIMA
Zanr pivod
SERIAL doméci 9 2 17 13
zahrani¢ni 16 58 25 58
FILM domaci 23 0 20 2
zahrani¢ni 3 10 7 9
REALITY SHOW 6 15 0 5
Zdroj®®

%8 autor prace, 2015 (vlastni Setfeni)
59 autor prace, 2015 (vlastni Setfeni)
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7.7 Interpretace a diskuze vysledki

7.7.1 Podzimni obdobi

Proménna: ptivod zanri

Z tabulek zobrazenych ve vysledcich je také pozorovatelny rozdil ¢etnosti ptivodu
odvysilanych filmi a serialt. Reality show odvysilané v tomto obdobi jsou vSechny pouze
¢eské produkce.

Zanr serial: Co se tyka pivodu Zanri, je zcela patrné, ze na CT 1 se v tomto
obdobi odvysilalo 9 serialti z domaci produkce a 16 serialii z produkce zahrani¢ni. Naproti
tomu TV Prima odvysilala za cely tyden pouze dva dily ¢eského seridlu Cesty domi.
Zahrani¢nich serialti odvysilala 58, za den tomu tak ¢inilo nejméné 8 zahranic¢nich seriali.

Zanr film: Velky rozdil je také patrny v domécich filmech. TV Prima za
sledovany tyden neodvysilala ani jeden ¢esky film a to ani o vikendu. Ceska televize
odvysilala dohromady 23 ¢eskych filmu z toho 12 filmu o vikendu. Televize Prima témé&f
Vv rovnomémém zastoupeni odvysilala misto domacich filma 10 zahrani¢nich. Ceska

televize pouze 3 zahrani¢ni filmy.

Proménna: konkretizace typu serialt, filmu a reality show

Zanr serial: Nejéetndjsi zastoupeni v kategorii serial na TV Prima ve viedni dny
maji kriminalni a detektivni seridly, dale romantické seridly a sitcomy. O vikendu tyto
zéanry dopliuji animované serialy. Na Ceské televizi nizka &isla odvysilanych serialti
napliuji dobrodruzné seridly, cykly a detektivni serily.

Zanr film: Co se tyka filmd odvysilanych na TV Prima, jedna se piedevsim
komedie a dramata. Na CT 1 maji velice etné zastoupeni pohadky, dale dramata,
komedie a romantické filmy.

Format reality show: U novych formati, hromadné nazvanych reality show,
nebyl sledovan jejich ptivod, nybrz konkrétni typ tohoto formatu. Jak jiz bylo v 5. kapitole
zminéno, reality show se déli do n€kolika skupin podle jejich specifik. Do téchto skupin
budou zatazeny i konkrétni formaty odvysilané béhem jednoho tydne. Ve zvoleném tydnu
byly v hlavnim vysilacim ¢ase tzv. prime timu odvysilany na obou stanicich rovnou tfi

typy reality show.
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Nové formaty na CT 1:

Kucharska a socialn¢ zamétena reality show Hospoda U druhé Sance byla
odvysilana v utery v pozdnich vecernich hodinach. Soutézici této show dostali ,,druhou
Sanci‘ a za pritomnosti odbornikd se uéi vafit.

Emoc¢ni show PoSta pro tebe byla odvysilana v premiéfe v sobotu v odpolednich
hodinach a v derniéfe ve Ctvrtek v rannich hodinach. Pofad plny emoci uvadi Ester
JaneCkova, ktera porad nejen uvadi, ale také naslouché hosttim, ktefi se prostiednictvim
pofadu chtéji s nékym setkat. Format tak obsahuje i prvky talk show.

Mala farma dokumentarni reality show obsahujici vSak prvky makeover show
a vztahové show. Format dokumentuje pfesun mladého paru z velkomésta na venkov
a jejich pocinani s ptirodou. Mala farma byla odvysilana v patek v odpolednich hodinach.

Denik Dity P. je format kuchaiské show, kde privodce poradu, kuchatka Dita
P. vari tfi recepty ze své kucharky a nésledné¢ je fadi do svého skuteéného piib¢hu. Kazdy
dil mé ptib¢h a vSechny dily dohromady tvofti také jeden velky ptibéh. Denik Dity P. byl
vysilan v patek od 18:25.

Hvézdna show StarDance ... kdyZ hvézdy tanci, byla v pfimém pfenosu
odvysilana v sobotu. Pfimym pienosem provazeji Tereza Kostkova a Marek Eben.
Soutézni pary se skladaji z tane¢nika a medidlné znamé osobnosti. Soutézni pary mezi

sebou soutéZi v tancich, které si béhem tydne nacvicily.

Nové formaty na TV Prima:

Kuchaiska show Prostieno! je koncipovana jako soutéz, v niz je pét soutézicich,
ktefi se po sobé jednotlivé dny stfidaji ve vafeni a nésledné se mezi sebou hodnoti.
Vyherce ziskava finan¢ni odménu. Tuto show Prima pravidelné vysila kazdy vSedni den
od 18ti hodin.

Kontejnerova show Vyvoleni byla vysilana v dobé vyzkumu néckolikrat.
Utastnici této soutéZe jsou uzavieni v omezeném prostoru vily a jsou nepfetrzité snimani
kamerami. V tternim vysilani si soutézici mezi sebou voli, koho uz mezi sebou nechtéji.
Ve cCtvrte€nim pfenosu si zvoleny vybird k sob€ soutéZiciho, ktery s nim pljde do tzv.

duelu. V patecnim duelu divaci jednoho ze soutézicich poslou pomoci hlasovani domu
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a druhy soutézici se vraci zpét do vily. Vysilani probiha na zivo, je moderovano a
soucasn¢ také prolozeno sestfihem, co zajimavého se udalo od posledniho vysilani ve
vile. Specialni dily byly odvysilan také v sobotu a v nedéli vecer.

Kucharska show Uz dost, $éfe! je navaznym potradem na format Ano, Séfe!.
Zdenek Pohlreich kontroluje podniky a jejich zaméstnance a majitele, které se ptivodné
do potadu ptihlasily, aby zlepsily své plisobeni na trhu. Béhem poradu Zdenék Pohlreich,
jakozto zastupce moderatora, kuchafe a radce v jednom vaii a diskutuje s majiteli
a zaméstnanci podniku.

V sobotu byla odvysilana dalsi kucha¥ska show se Zdeiikem Pohlreichem Cesko
vaFi s Pohlreichem Zivé. Zden¢k Pohlreich vaii v pfimém ptenosu tfichodové menu za
ucasti svého hosta. S nimi zaroven vaii tfi na sobé nezavislé rodiny, pary, které vari
U sebe doma a jsou snimani do Zivého vysilani webovou kamerou. Potad je velmi
interaktivni.

Ned¢lni prime time byl vénovany dalsimu typu reality show a to castingové show
Cesko Slovensko ma talent. SoutZici ukazuji svij talent pied téi¢lennou porotou,
nasledné jsou vyfazovani ¢i postupuji do dalSich kol. Repriza této show probiha
nasledujici tyden v sobotu v odpolednich hodinach.

Makeover show Jste to, co jite, byla odvysilana v nedé€li v odpolednich hodinach.
Do tohoto potfadu se piihlasuji lidé, ktefi nejsou spokojeni se svou postavou
a chtéli by zhubnout. Doktorka Katetfina Cajthamlova radi ucastnikiim jak se spravné
stravovat a pohybovat. Na konci pofadu je vétSinou, pokud ucastnik dodrzi doporucené

rady, zména v podobé zhubnutych kil.

7.7.2 Letni obdobi

Proménna: ptivod zanri

Z tabulek zobrazenych ve vysledcich je pozorovatelny rozdil Cetnosti pivodu
odvysilanych filma a serialii. Reality show odvysilané v tomto obdobi jsou vSechny,
stejn€ jako v podzimnim obdobi, pouze ceské produkce.

Zanr serial: CT 1 odvysilala v jednom tydnu letnich prazdnin 17 seridlt eské
produkce a 25 seridlli zahrani¢ni produkce. Naproti tomu televize Prima odvysilala za

cely tyden 13 domécich seriali a 58 =zahrani¢nich seriald. Pocet odvysilanych
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zahrani¢nich seriali na TV Prima za letni obdobi je totozny s poctem odvysilanych
zahrani¢nich serialii za podzimni obdobi.

Zanr film: Velky rozdil je viak patrny v odvysilanych filmech za toto obdobi.
CT 1 odvysilala béhem tydne 20 domadcich film@, z toho 10 film& o vikendu, a 7
zahrani¢nich filmu. Televize Prima odvysilala pouze 2 Ceské filmy a 9 zahrani¢nich

filmu.

Proménna: konkretizace typu serialt, filmut a reality show

Zanr serial: Zastoupeni typt serialil se v letnim obdobi od podzimniho obdobi
prili$ nelisi. Nejcetnéjsi zastoupeni v kategorii seridl na TV Prima ve vSedni dny maji
stale kriminalni a detektivni serialy, dale romantické seridly a sitcomy. O vikendu tyto
zanry dopliiuji animované serialy. Na Ceské televizi jsou to romantické serialy, rodinné
sagy, cykly a detektivni seridly.

Zanr film: Co se tyka filmd odvysilanych na TV Prima, jedna se piedevsim
0 komedie a dramata. Na CT 1 maji stale velice &etné zastoupeni pohadky, dale dramata,
komedie, westerny, muzikaly a romantické filmy.

Format reality show: Letni obdobi neni pfiliS bohaté na reality show.
V programu CT 1 v pozorovaném obdobi nebyla nalezena ani jeden potad s prvky reality
show. Na TV Prima byl nalezen jeden kuchaisky potrad s prvky reality show, Prostieno!,

vysilané kazdy vSedni den od 18:00.

V podkapitole interpretace a diskuze vysledku si na zakladé vysledki vyzkumu

také zodpovime vyzkumné otazky.
Vyzkumné otazky zni:
1. Projevuje se sezénnost vice na CT 1 nebo na TV Prima?

Sezonnost se podle tabulek projevu na obou programech. Podle ziskanych dat se
sezénnost projevuje vice na Ceské televizi. Nejvice se zmény projevuji na Zanru seriél.
Jak na CT 1, tak na TV Prima stoupl v letnim obdobi pocet odvysilanych eskych seriali.
Z hlediska formatu reality show mezi CT 1 a TV Prima neni takovy rozdil. Obdobi
podzimu je typické pro vysilani novych formati, jako je reality show. Odvysilané reality
show v letnim obdobi jsou pfedevsim reprizy. Ve zkoumaném letnim tydnu, reprizovala

pouze TV Prima potad Prostieno.
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2. Lisi se programova skladba na podzim a v 1ét&?
Ano lisi. V letnim obdobi, jak jiz bylo zminéno, ptibyva ve vysilani predevSim
vice serialtl a to jak na CT 1, tak na TV Prima. V podzimnim obdobi jsou do vysilani

nasazeny premiérové dily, které jsou nasledné v letnim obdobi reprizovany.

3. Ve kterém obdobi se vysila vice reality show?
Reality show jsou vysilany piedev§im v podzimnim obdobi. Jejich vysilani zacina
pocatkem zafi. Jedna-li se o typy kontejnerovych show, castingovych show a tanec¢nich
show, jejich vysilani kon¢i tésné pfed Vénoci. V letnim obdobi pak probihaji pouze

reprizy nékterych vybranych show.

4. Jaké typy reality show byly v danych obdobich odvysilany?
Béhem podzimniho zkoumaného obdobi byly odvysilany: kontejnerova show,
castingova show, emo¢ni show, hvézdnad show, makeover show a nékolik kucharskych

show viz konkrétné podkapitola 7.7.1.

7.8 Zavéry vyzkumu

Programové skladba Ceské televize je celkové jina jak programova skladba
televize Prima. Ceska televize obsahuje zastupce vsech, ve 4. kapitole zminénych,
televiznich zanrQ. Program televize Prima je z velké ¢asti naplnén serialy, dale filmy a ve
vecernich hodinidch zpravodajstvim. Porovnavani vSech jednotlivych Zanrd je tedy
nemozné, protoze zanry, které se v televizni nabidce programu CT 1 vyskytuji, na TV
Prima tfeba viibec nejsou vysilany. Proto byl jako vyzkumny vzorek zvolen pouze film,
seridl a reality show jakoZto zastupce novych formata.

Samotny vyzkum nam potvrdil oCekdvané. Televize Prima vysila témé&f po cely
den seridly zahrani¢niho pivodu. A vysild také dvakrat vice reality show nez Ceské
televize. Televize Prima reality show vysila i v dobg, kdy Ceska televize ne a to o letnich
prazdninach. Ceska televize se orientuje na vsechny cilové skupiny a proto je jeji
programova skladba velice vyvazena, co se tyka podilu filmi a seriald, jak pro déti, tak

pro dospélé. Filmy, konkrétné pohadky pro déti Ceska televize vysila témét kazdy den.
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Televize Prima se na détskou populaci zamétfuje pouze o vikendu odvysilanim
zahrani¢nich animovanych serialti.

Z hlediska reality show jsou nejvice zastoupeny formaty kuchaiskych show.
Jenom na TV Prima za sledované obdobi byly odvysilany tfi pofady tohoto typu. Na
CT 1 byly v zastoupeni dvou pofadil. Dohromady z jedenécti reality show &ini pét
kuchatskych show. Nejcastéjsi doba vysilani téchto gastronomickych poradu je 18ta
a 20ta hodina vecerni.

Zajimavé je sledovani pivodu zanri. Ceska televize se obecné zamétuje na éeskou
produkci filma i serialt. TV Prima dava prednost spiSe zahrani¢ni tvorbé. Typickou
ukéazkou jsou filmy ¢eské produkce odvysilané jak v letnim, tak i podzimnim obdobi.
Ceska televize odvysilala dohromady za letni i podzimni obdobi 43 &eskych filmi

a televize Prima pouze 2 ¢eské filmy.
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ZAVER

Tématem prace byla programova skladba ve vefejnopravnich a komercnich
televizich a zastoupeni novych televiznich formati. Cilem prace pak byl popis
a porovnani programové skladby televiznich programi Ceské televize a televize Prima se
zvlastnim zfetelem k zastoupeni novych televiznich formati.

Teoreticka Cast Ctenare informovala o dillezitych a stézejnich faktech tykajicich
se medialni sféry, konkrétné televizniho vysilani. Skrze dudlni systém jsme se
propracovali k samotné naplni prace a to programové skladbé. Byla vysvétlena hlavni
jednotka programu — pofad a popsany, S nim velmi tzce souvisejici, Zanry. Zminény byly
také nové televizni formaty a jejich typy. Uvedené a dalsi pojmy byly zavedeny
a vysvétleny.

Programova skladba vefejnopravni televize a komercni televize se lisi. Vyzkum
prace nemél byt pokusem o vyvraceni tohoto faktu, nybrz mél ukazat na konkrétnim
vybérovém vzorku odliSnosti a podobnosti programové skladby obou programi ve dvou
riznych obdobich. A to na ¢etnosti zanrQ, pavodu zanrd, typizaci Zanrl a u reality show
1jejich obsahové analyzy.

V praktické casti jsme dosli k zavéru, ze programova skladba vetejnopravni
televize je velice strukturovand a zaméfuje se na vSechny vékové skupiny kazdy den
v prubéhu celého tydne. Naplni denni programové skladby komer¢ni televize jsou z vétsi
Casti serialy a to nejcastéji krimindlni a detektivni serialy, tedy obsah zaméteny na dospélé
divaky. Mensim divakiim jsou vénovany o vikendech animované zahranicni serialy.

Dalsi veliky rozdil mezi vefejnopravni Ceskou televizi a komeréni televizi Prima
nastava v puvodu odvysilanych pofadi. Ceska televize vysila vyhradné hrané Geské
pohadky a to i dvé za den. Nejen pohadky, ale i eské filmy a serialy jsou na Ceské televizi
zastoupeny mnohondsobné vice nez na televizi Prima.

Na obou programech je viditelny rozdil v respektovani ro¢nich obdobi, ktery se
projevuje, jak v poctu odvysilanych reality show, tak i v poctu odvysilanych seriald
a filmd. Na vefejnopravni televizi opét rovnomérné stoupl v letnim obdobi pocet
vysilanych seridli a zahrani¢nich filmd a z programové nabidky byly naopak Uplné
vylou€eny reality show. Programova nabidka v letnim obdobi se od podzimniho pfili§

nelisi, pouze byly vypustény reality show. Mizeme tedy Fict, ze Ceska televize klade vétsi
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diraz na upravu programové skladby na jednotlivd obdobi nez televize Prima.
Programova skladba komercni televize se z veliké ¢asti sklada z odvysilanych serialii bez
ohledu na ro¢ni obdobi, naopak v letnim obdobi jsou do programové nabidky zafazeny
jeste dalsi serialy.

Ceska televize a televize Prima odvysilali v podzimnim obdobi nékolik typi
reality show. Castingové, kontejnerové, hvézdné a kuchaiské show byly na obou
programech témét vzdy zafazeny do prime timu tedy do hlavniho vysilaciho Casu.
Dalo by se fict, ze kuchaiské show jsou u tvlircii programt velmi oblibené. Potadl tohoto
typu stale pribyva prevazné na televizi Prima je mozné v jeden den shlédnout dvé
kuchatské show. I ptes to, ze televize Prima odvysilala v podzimnim obdobi pouze
o jeden typ reality show vic, odvysilala skoro o polovinu vice dilu v daném tydnu. Divaci
televize Prima méli tak moznost shlédnout nejméné jednu, nejvyse tii reality show kazdy
den. Na Ceské televizi to &inilo nejméné jedna, nejvyse dvé reality show pouze étyfi dny
Vv tydnu. Bez ohledu na odvysilanych dilech kuchatské show v letnim obdobi na televizi
Prima.

Programova nabidka obou stanic, jak vefejnopravni Ceské televize, tak komeréni
televize Prima se na prvni pohled velmi lisi. Na druhy pohled se 1isi jesté vice a rozdil je
mnohdy az ptekvapujici vzhledem k tomu, ze se jedna v obou ptipadech o plnoformatové
stanice. Na zaklad¢é tohoto vyzkumu by bylo zajimavé sledovat chovani pravidelnych
divaki Ceské televize a divak televize Prima. Televize do uréité miry manipuluje lidmi,
proto by bylo zajimavé z pohledu psychologie sledovat v ramci dualniho systému vysilani
vliv vefejnopravni televize na své pravidelné divaky a zaroven vliv komeréni televize na

své pravidelné divaky.
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