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Souhrn

Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit, zda a jakym zpiisobem pfispiva znaceni
potravin k rozvoji lokalit a k podpofe mistniho podnikani. Pomoci sekundarni analyzy
dat bylo zjisténo, Ze na urovni regiondlni, konkrétn¢ pak v ramci Asociace regionalnich
znagek, z.s., je znatka KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt jednou
z 27 znadek udélovanych na uzemi Ceské republiky. Touto znagkou je ocenéno 31 vyrobci
a 33 produktt. Pii empirickém Setfeni prostiednictvim polostandardizovanych rozhovora
byl zjistén piinos znaceni produktid na podporu mistniho podnikani, a to cestou prezentace
na webovych strankach, tisténého katalogu certifikovanych vyrobkl a sluzeb, letaki
a farmarskych trhti. Tii z Sesti dotazovanych potvrdili mirny nartst prodeje produktt
a navyseni poctu kupujicich na zakladé ziskaného certifikatu. Pro ostatni vyrobce je také
certifikat diikazem kvalitni a poctivé prace a vnimaji ho jako prestizni ocenéni. Dopadem
znaceni pak muze byt udrzeni tradicnich femesel a tradi¢nich produktl, nebot’ ocenéni
vyrobci ve své ¢innosti vidi ten pravy smysl a divod déle v ¢innosti pokra¢ovat. Podpora
rozvoje lokalit byla potvrzena na zdkladé prodeje certifikovanych produktii, na kterych

je znacka uvedena. Diky znacce se lidé dozvidaji o misté ptivodu danych produkti.
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proces, znacka, produkt, podnikéani



Rozmanitost, pestrost, mnohorozmérnost a dal§i slova mohou vyjadfit komplikovanost
svéta potravin. Pro spotiebitele pak Casto byva slozité se v této Siroké Skale nabidky

produktii orientovat. Pfi rozhodovani o koupi produktu mohou napomoci znacky kvality.

Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit, zda a jakym zplisobem pfispiva znaceni potravin
k rozvoji lokalit a k podpofe mistniho podnikani. Hlavni cil je feSen pomoci dil¢ich
cili. Proto je prace rozdélena na teoretickou a empirickou Cast. Cilem teoretické ¢asti
je vymezit zakladni pojmoslovi spojené s regiondlnim rozvojem, aktéry, jidlem, tradicemi
a predevsim pojmy spojené se znacenim potravin, procesem certifikace a dalsi souvisejici.
Tento cil byl naplnén prostudovanim odborné literatury, dokumentl, pravnich norem,
¢lankid a dalSich informacnich zdroji. Cilem empirické Casti je zjistit, zda a jakou mirou
prispiva ziskani znacky kvality k podpoie a rozvoji lokalnich vyrobct, jejichz produkty

nesou toto ocenéni.

Propojeni mezi teoretickou a empirickou casti diplomové prace tvoii sekundarni analyza
dat o znadeni produkti v Ceské republice. Pii této analyze bylo popsano zna¢eni na trovni
nadnarodni, ndrodni a regionalni. NejvySsi pozornost je vSak vénovéana urovni regiondlni
a to z divodu zaméfeni empirické Casti diplomové prace. Popsany jsou ovSem pouze
vybrané znacky, a to z divodu dodrzeni obsahového omezeni diplomové prace. V ramci
regionalni Grovné byly mimo jinych popsany znacky kvality patfici pod Asociaci
regionalnich znacek, z.s.. Pro kazdou ze znacek plati jednotny vizualni styl a zasady
udélovani. Témi hlavnimi zasadami jsou zaruceny plvod, respekt k Zivotnimu prostiedi,
dostatecny podil mistnich surovin a ruéni prace. DuleZita je také specifi€nost pro region,

vyjimeéna kvalita a zachovéni tradice (Cadilova, 2011 str. 15).

Prace poté pokraovala popsanim procesu certifikace a kategorii produktii, v ramci kterych
je mozné usilovat o znacku kvality. Pro znacky patfici pod Asociaci regionalni znacek, z.s.
jsou rozliSovany kategorie Vyrobky, Sluzby a Zazitky. Za G¢elem empirického Setfeni byla
vybrana znatka KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Touto znackou
je certifikovano 31 vyrobc, ktefi nabizeji 33 certifikovanych produktt (ARZ, 2010-2016).
Bylo zjisténo, Ze zatim touto znackou kvality nejsou ocenény zadné zazitky. Za Gcelem
empirické Casti byla dale vybrana pouze jedna kategorie produkti, a to kategorie Vyrobky
a vramci ni pak dvé podkategorie, a to podkategorie Potraviny a zemédélské produkty

a také podkategorie Pfirodni produkty. Ztohoto divodu byly nasledné¢ uvedeny



pozadavky a pravidla na dodrzovani bezpecnosti, kvality a nezdvadnosti potravin.
Niésledn& byla vymezena certifika¢ni kritéria znacky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU
regiondlni produkt a také byly vymezeny poplatky za uzivani znacky. Jejich vysSe

je rozdilna dle kategorie produktt a subjektu .

Do empirického Setfeni bylo zahrnuto Sest vyrobct z regionu Kraj blanickych rytiit.
Tito dotazovani byli vybrani na zakladé nahodnosti a osobniho vyhodnoceni autorky prace.
Potfebné informace od nich byly zjiStovany na zaklad¢ polostandardizovanych rozhovort.
Nejprve méli vyrobei zhodnotit proces certifikace. VSichni dotazovani se shodli, ze tento
proces ze stranky administrativni neni nijak naro¢ny a to ani z pohledu certifika¢nich
kritérii. Dotazovany oznaceny ,,D6*“ uvedl, Ze ,proces nebyl administrativné ndrocny.
Administrativa vychazi z pravidel, ale dd se zviddnout i clovékem, ktery nemd
ani  stredoskolské  vzdelani.  Pro  normdlniho  clovéka  je  zviadnutelnd ™.
a to zajisténi provozovny, kdy musel splnit mnoho podminek (naptiklad hygienickych).
Rozhovor byl veden také smérem k poplatkiim, které je nutné hradit. Dotazovany ,,D1%
povazuje poplatek za uzivani znacky za diskriminujici, nebot’ i pies rozdilnou vysi tohoto
Dotazovany ,,D5“ také uvedl, ze je poplatek vysoky, ale na druhou stranu je rad
za webovou prezentaci a spolupréci s koordindtorem znacky. Ostatni dotazovani vyrobci
povazuji poplatky za pfiméfené. Nejen naplnéni certifikacnich kritérii a procesu certifikace
bylo subjektivné hodnoceno autorkou prace prostiednictvim schématu ¢. 3 v oddile
6.1 diplomové prace. Dotazovany ,,D1 zde byl hodnocen zapornég, nebot” dle jeho nazoru
je proces az tak jednoduchy, ze znaCku dostane kazdy. S timto ndzorem autorka prace
nesouhlasi, nebot’ znacku ziskaji pouze ty vyrobky a vyrobci, ktefi napliuji certifikacni
kritéria a splni postup certifikace (autorka je stejného nazoru, jako dotazovany ,,D3“,
ktery uvedl, Ze je dilezité, aby vyrobek zaujal vzhledem, chuti a podobné a také souhlasi
s dotazovanym ,,D4“, ktery zduraznil, Ze se dokazuje postup vyroby, tradice a dalsi).
Pravé ztéchto divodl byli tito dotazovani prostfednictvim schématu ¢. 3 hodnoceni
kladné. Certifikac¢ni kritéria nejsou pfisna, ale jsou nutna k tomu, aby byly opravdu
certifikovany pouze vyrobky, které maji tradici, zaru¢eny piivod, jsou Setrné k ptirodé
a vyrobeny z mistnich surovin. Dle nazoru autorky prace by se procesu certifikace zadny

ze zajemcl o znacku nem¢l bat.



Nasledovalo zjistovani divodu, které dotazované vedly k rozhodnuti usilovat o ziskani
certifikditu pro své produkty. Zjisténé duvody lze rozd€lit na vnitfni (endogenni,
pochézejici z osobniho zaujeti a pocitu vyrobce) a vnéjsi (exogenni, na zakladé kterych
byli vyrobci motivovani k certifikaci). Bylo zjiSténo, ze mezi vnitini divody patii
marketing (tedy jako nastroj podpory prodeje vedouci ke zviditelnéni vlastnich produktt
a Cinnosti provadénych v dané lokalité, coz bylo hlavnim divodem pro dotazovaného
,D1%), dale prestizni ocenéné a kvalita (potvrzeni kvality produkt a dikaz toho, ze prace
ma smysl, zZe jsou vyrobky vyrabény dobfte, coz bylo hlavnim divodem pro dotazované¢ho
,»D3“ a,,D6%) a navyseni odbytu produktt a zvySeni po¢tu kupujicich (pfedevs§im z tohoto
divodu se rozhodl k certifikaci dotazovany ,,D4*). K wvn&j$Sim divodim vedoucim
k certifikaci produkti je pak mozné zafadit samotného koordinatora znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt, ktery plni funkci endogenniho aktéra
v rozvoji lokalit, protoze svoji pomoci, kterou nabizi vyrobcim, zviditeliuje lokalitu
a napomaha tvofit lokalni identitu. Na zaklad¢ ptedchozi spoluprace s dotazovanym ,,D2*
a ,,D5% pii jinych projektech a ¢innostech vedl tyto vyrobce k rozhodnuti o zapojeni
se do procesu certifikace. Poté nasledovalo zjistovani, zda jejich oéekavani po ziskani
certifikdtu byla naplnéna. Pro dotazovaného ,,D1“ byl jeho cil naplnén, i kdyz
ne v o¢ekdvané mire. Je uveden na webovych strankéch, jeho kontakt je soucasti tiskovych
prospektt a katalogu. Ovsem dle jeho slov dochazi spiSe k prezentaci kraje. Pro vyrobce
z tohoto hlediska neplyne Zadné zviditelnéni, a diky mistu produkce se nezvySuje
viditelnost vyrobce. Odbyt produkti a navySeni poctu klientli nebyl dle jeho slov diky
ziskani znatky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt potvrzen. Také pro
dotazovaného ,,D2* a ,,D5* byl cil reklamy naplnén. OvSem doslo u nich k mirnému
navyseni trzeb, kupujicich a odbytu produkti a to stejné tak 1 pro dotazovaného ,,D4*. Lze
tedy proto zhodnotit, Ze na zéklad¢ znaceni produktli mize dochazet k podpofe mistniho
stalych zakazniki. Tito zakaznici tak cestou ndkupu jejich produktl podnikani podporuji.
Novi zakaznici se objevi napiiklad diky navstéveé regionu ¢i farmaiského trhnu. Stava se,
ze diky propagaci kraje, odkud produkty pochézeji, se objevuji novi zakaznici, kteti si
chtéji pravé z dané lokality odnést pamatku ¢i darek v podobé mistnich produkt. Dale

také dochézi k podote lokélnich vyrobci piedevSim propagaci jejich Cinnosti (cestou



webové prezentace, katalogu a tisténych letakd, na kterych jsou uvedeny kontakty a popisy

jejich produkti).

Mimo jinych informaci uvedlo i pét z Sesti dotazovanych, Ze jsou na misto své produkce
pysSni a maji k nému osobni vztah (vyrtstali zde, dale zde ziji nebo do mista produkce
znich vnimda. Jako posledni bylo sledovdno, zda dotazovani védi o svych moznych
konkurentech. Kazdy z dotazovanych si uvédomuje blizkost a pocet vyrobct, ktefi
na Uzemi znacky pusobi. Ne ovSsem vSichni tyto ostatni vyrobce povazuji za ohrozujici.
Pouze dotazovany ,,D1* a ,,D5“ uvedli, Ze ostatni vyrobci jsou vnimani jako konkurenti,
proto byli vramci subjektivniho hodnoceni autorky prace hodnoceni kladn€, nebot
dle nazoru autorky préce je nutné kazdé dalsi vyrobce vnimat jako své mozné konkurenty
a byt pripraven na to, ze mohou ohrozit podnikani. Dotazovani ,,D2“ ,D3“ a , D6
o vyrobcich stejnych ¢i podobnych produkti védi, ale nevnimaji je jako své konkurenty.
Dotazovany ,,D4“ nikdy o mife potencidlni konkurence nikdy nepatral, a proto

byl hodnocen zaporné, protoze se o miru mozné konkurence nezajima.

Prostfednictvim empirického zjiSténi bylo zjisténo, ze ziskdni znaCky kvality pfispiva
k podpoife a rozvoji lokalnich vyrobcti, kterym se na zakladé propagace mirné navysil
pocet prodanych produktu, ¢i alespon ziskali prezentaci svych vyrobki. Pro n¢které z nich
znamena certifikat potvrzeni kvality jejich produktii a dilkaz toho, Ze svou praci délaji
dobfe, coz muze dale napomoci k zachovani tradi¢nich femesel ¢i produkti a jejich

pfedavani dalSim generacim.

Cilem diplomové prace nebylo hodnotit a porovnavat vyrobce mezi sebou z hlediska
vynost a poctu prodanych produkt. Cilem této diplomové prace bylo pouze poukazat
na nazory jiz certifikovanych vyrobcti a dat tak moznost kupujicim se s popisovanou
znackou kvality seznamit. Prace méla také slouzit jako inspirace pro ostatni vyrobce, kteti
zatim znaCku kvality nemaji i pfesto, Ze jejich produkty certifikacni kritéria spliuyji,

a tim napomoci k podpoie mistniho podnikani.

Dle néazoru autorky prace =znaCeni produkti na regionalni Urovni smysl ma,
a to jak z pohledu propagace vyrobcu ¢i kraje, tak i z divodu zachovani tradi¢nich femesel,

vyrobku a dale také jako jedna z cest vedouci k podpoie podnikani a rozvoji lokalit.
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