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Znadeni potravin v rozvoji IoIgaﬂi;cy
(KRAJ BLANICKYCH RYTIRDU)

Souhrn

Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit, zda a jakym zpiisobem pfiispiva znaceni
potravin k rozvoji lokalit a k podpotfe mistniho podnikani. Pomoci sekundarni analyzy
dat bylo zjisténo, Ze na Urovni regionalni, konkrétné pak v rdmci Asociace regionalnich
znagek, z.s., je znatka KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt jednou
z 27 znaéek udélovanych na izemi Ceské republiky. Touto znadkou je ocenéno 31 vyrobci
a 33 produktt. Pti empirickém Setfeni prostfednictvim polostandardizovanych rozhovort
byl zjistén pfinos znaceni produkti na podporu mistniho podnikani, a to cestou prezentace
na webovych strankach, tisténého katalogu certifikovanych vyrobkl a sluzeb, letaki
a farmarskych trhti. Tii z Sesti dotazovanych potvrdili mirny nardst prodeje produktd
a navySeni poctu kupujicich na zaklad€ ziskaného certifikatu. Pro ostatni vyrobce je také
certifikat dikazem kvalitni a poctivé prace a vnimaji ho jako prestizni ocenéni. Dopadem
znaCeni pak mize byt udrZeni tradi¢nich femesel a tradi¢nich produktli, nebot’ ocenéni
vyrobci ve své ¢innosti vidi ten pravy smysl a diivod dale v ¢innosti pokra¢ovat. Podpora
rozvoje lokalit byla potvrzena na zadkladé prodeje certifikovanych produktd, na kterych

je znacka uvedena. Diky znacéce se lidé dozvidaji o misté ptivodu danych produkti.

Klicova slova: regionalni a lokalni rozvoj, region, aktér, potraviny, identita, certifikace,
proces, znacka, produkt, podnikéni



Foods marking in local develogrvngnt
(KRAJ BLANICKYCH RYTIRU)

Summary

The main purpose of this thesis is to find out whether and how labelling of food
products contributes to development of localities and encouragement of local
entrepreneurship. Secondary analysis of data discovered that on regional level, namely
within Association of regional labels, the label , KRAJ BLANICKYCH RYTIRU
regionalni produkt™ represents one of 27 labels granted in the territory of the Czech
Republic. The label has been awarded to 31 producers of 33 products. Empirical research
based on semi-structured interviews proved that products labelling contributes to support
of local entrepreneurship, particularly through web presentation, printed catalogue
of certified products and services, leaflets and farmer's markets. Three of six respondents
confirmed slight increase in sales and in the number of buyers based on obtained
certificate. For other producers the certificate is as a proof of quality, honest work and they
perceive it as a prestigious award. Labelling can help to sustain traditional craftsmanship
and products, because awarded producers can see the real meaning of their work
and reason to continue doing it. Support of development of localities was confirmed based
on sales of certified products with the label. Thanks to the label people learn about place
of products origin.

Keywords: regional and local development, region, participant, food products, identity,

certification, process, label, product, entrepreneurship
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1. Uvod

Trh s potravinami je pfehlcen nabizenymi produkty, které maji rtzné slozeni, rtzné
znacCeni, ruzny puvod. Pro obycejného spotiebitele je pak Casto slozité se v této Siroké
Skale nabidky produktt orientovat. Pii rozhodovani o koupi muzZe spotiebitel
dat na doporuceni svych ptatel, na vzhled obalu ¢i na vlastni pfedchozi zkuSenost
s vyrobkem. Ne ovSem casto lidé védi, co vlastné kupuji. Dle platné legislativy a zédkoni
ma kazdy vyrobce povinnost uvadét na obalu slozeni daného vyrobku, ptivod vyrobku
(v jaké zemi byl vyroben), kdo je jeho distributorem, jaké je slozeni doplitkovych latek,
jaka je doba spotieby a dalsi.

Neni to tak davno, co se do Ceské republiky dostaly produkty, které obsahovaly jedované
piimési soli, vajicka, kterd byla zkazena & maso, jehoz doba expirace vyprielal. Dovoz
potravin ze zahranici je i pfes znacna rizika velice rozsifeny navzdory tomu, Ze pfiroda
nasi zemé& nabizi tolik moznosti k chovu skotu ¢i péstovani rozmanitych druht ovoce,

zeleniny a dalSich plodin, které by pak mohly byt uréeny pouze pro ¢esky trh.

Kupuji-li spotiebitelé produkty, které jsou opatfeny znackou kvality, ziskavaji piehled
o sloZeni a postupu vyroby. Pravidla pro ziskdvani téchto ochrannych znacek jsou ptisna
a museji byt za Gi€elem ziskani ochranné znacky dodrZzovéana. OvSem nastavaji také situace
znaceni, které mohou spotiebitele spiSe klamat. Dle platné ceské legislativy je totiZ mozZné,
aby produkty, které nejsou opravdu ptivodem z Ceské republiky, byly jako eské nabizeny
na trhu. Na toto téma byla dne 31. 10. 2016 zvefejnéna reportaZ na internetové televizi
Stream.cz., konkrétné¢ pak v pofadu A DOST!, epizoda ,,Jak polské slepice snaSeji Ceska
vajicka.” Touto reportdzi bylo upozornéno na oznacovani zemé ptvodu. Ze zakona totiz
»za zemi piuvodu lze povazovat takovou zemi, kde doslo k posledni podstatné uprave
potraviny. Touto upravou se mysli napriklad i baleni” (Koptiva, 2016). Staci
tedy, aby vajicka, ktera byla snesena v zahrani¢i, se nasledné pfevezla na hranice Ceské
republiky, na jejim Uizemi byla zabalena a tim se stanou produktem tuzemského piivodu.

Kazdé vajicko musi byt opatfeno razitkem, na kterém je uveden kod zemé pivodu,

1 od poloviny kvétna roku 2011 plati v Ceské republice nové viadni nafizeni, které zpfisfiuje dovoz Zivocignych produkti, na zakladé kterého Statni
veterindmi sprava provedla kontroly zaméfené na dovoz dribeziho masa. Dle ¢lanku, ktery byl zvefejnén 28. 7. 2011, bylo vysledkem tehdejsi
provedené kontroly odmitnuti celkem 46 tun driibeziho masa z Polska, nebot dvé dodavky (celkem 43 tun) obsahovaly jiz zkazené maso. Ve tfetim
pfipadé dovozce nedodrzel stanovené normy (vrm, 2011).
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tedy zem¢ snasky. Problém ovSem nastava v pfipadech, kdy jsou plata vajec balena
do folii, pies kterou neni mozné na vaji¢kach kod zemé predist. Casto tyto kody byvaji

1 necitelné.

Téma diplomové prace zni ,,Znaleni potravin v rozvoji lokality (KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU).“ Jak jiz nazev napovida, prace bude zaméfena na problematiku 0znadovéni
kvality potravin. Tyto znacky jsou na nasem trhu jiz del$i dobu. Ktera znacka oznacuje
potraviny od malych lokalnich farmait, jaké znacky kvality potravin vibec existuji a jaké
jsou podminky jejich ziskavani, bude mimo jiné predmétem z4jmu této diplomové prace.
Jednou ze znacek kvality je také Regionalni potravina. Tato znatka pomaha prosadit
na Ceském trhu kvalitni tradi¢ni potraviny. Tuto znacku ziskaji potravindiské vyrobky
pochazejici z daného regionu a vyrobené z tuzemskych surovin. Produkt, ktery ziska tuto

znacku, musi byt vyjimecné kvalitni a jedine¢ny oproti jinym produktiim na trhu.

Toto téma si autorka diplomové prace vybrala predevs§im kvili svému vlastnimu zajmu
v uvedenou problematiku. Samotnou ji totiz zajima, jaké znacky kvality potravin jsou
udélovany. Kvalitni vyrobky mohou ziskat narodni znacky kvality, regiondlni znacky
a daldi. Za ziskdnim znacek kvality se schovavaji rtiznd pravidla, kterd jsou pfisné
kontrolovéana a jen diky pfesnému splnéni podminek jsou pak znacky udéleny. Vénovana
bude proto také pozornost témto pravidliim, které autorku prace zajimaji. Rada by si totiz
sama uv&domila ucel jednotlivych znafek kvality a pochopila jejich pravy vyznam.
Ten se dle jejiho nazoru ukryva nejen ve zdlraznéni kvality potraviny, ale také v ucelném
zviditelnéni lokality, odkud potravina a suroviny, ze které je vyrobena, pochdazi.
To pak miiZze napomoci nejen k vys$Simu prodeji urCitych potravin, podpotfe mistnich

farmait a zemédé€lct, ale také regionalnimu ¢i lokalnimu rozvoji lokalit.
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2. Cil prace a metodika

Cilem diplomové prace je zjistit, zda a jakym zpusobem piispiva znafeni potravin

k rozvoji lokalit a k podpoie mistniho podnikani. Hlavni cil bude feSen pomoci dil¢ich cilt.

Cilem teoretické casti je vymezit zakladni pojmoslovi spojené se sledovanou
problematikou za uc¢elem Gvodu do tématu diplomové prace a snadnéjSiho pochopeni
sledované problematiky. Vymezeny budou nejen pojmy, jako jsou znacka, kvalita,
produkt, potravina, ale také pojmoslovi spojené s regiondlnim a lokalnim rozvojem.
Vénovana bude také pozornost tématim, jako je socidlni konstruktivismus ¢i lokdlni
identita. Tento cil bude splnén pomoci studia odborné literatury. Vyuzity dale budou
dokumenty, pravni normy, zpravy, odborné staté a dalsi informacni zdroje. Informace
budou ziskdvany na zékladé analyzy dokumentd. Jednd se o ,,analyzu jakychkoliv
dokumentii, které nebyly vytvoreny za ucelem daného vyzkumu. Zdaznamem mohou
byt pravé tak dobre psané dokumenty jako jakékoliv materialni stopy lidského chovani*
(Disman, 2011 str. 124). Studium dokumenti patfi mezi nereaktivni neagresivni metody
sbéru dat, protoze nevyvolava zadnou reakci (Disman, 2011 str. 132). Zkoumani nemaji
pfi této metod¢ tuSeni o tom, ze jsou predmétem zajmu. S problematikou oznacovani
produkti se poji rtizné zdkony, vyhlaSky a nafizeni, které budou v této Césti také

vymezeny.

Propojeni mezi teoretickou a empirickou ¢asti diplomové prace tvoii sekundarni analyza
dat o znadeni produktii v Ceské republice. Bude se jednat o analyzu dat, ktera byla
uz n¢kdy nékde nékym sesbirana. Existuji archivy dat, ve kterych je mozné nalézt nejen
sbirku zprav a vyzkumnych dat, ale i ptivodni data, tak jak byla sesbirana, zakdédovana

a ulozena. Vyhodou je, Ze tato data jsou dostupna téméi kazdému (Disman, 2011 str. 175).

Sekundarni analyza bude uvedena identifikaci systému znaceni produkti na twrovni
nadnérodni, ndrodni, regionalni a lokalni. V soucasné dobé¢ jsou udélovany znacky kvality
nejen v ramci Asociace regionalnich znacek, z.s., nebot’ produkty mohou byt ocenény také
znakami pod tuto organizaci nespadajicimi. Nasledovat bude analyza déleni znaceni
potravin v Ceské republice véetnd regiondlniho zna¢eni dle jednotlivych druht
a zhodnoceni jejich pfinosu na regionalni rozvoj a podporu lokalni identity. V této Casti

bude také vénovana pozornost samotnému produktu, ktery pod sebou skryva ruzné
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kategorie. V soucasné dobé¢ totiz o ziskani certifikatu mohou usilovat femeslné vyrobky,
potraviny a zeméd@lské produkty, piirodni produkty, ubytovaci a stravovaci sluzby
¢1 zazitky. Vysledkem tohoto piehledu bude vybér pouze urcité kategorie produkt, které

bude vénovana hlubsi pozornost.

Soucasti sekundarni analyzy bude také kooperace pravidel a podminek ud€leni znacky
kvality, nebot’ pro kazdou ze znacek neni systém udéleni totozny, navic o udéleni
certifikace rozhoduji rizné instituce a organizace. Soucasti sekundarni analyzy dat bude
také analyza produkti ve vybrané lokalit¢ pomoci piehledu certifikovanych vyrobct
a identifikace poctu certifikovanych produkti za ucelem zjisténi zda a jak mohou
udélované znacky kvality pfispét k rozvoji lokalit. Urc€it, jestli znacky kvality potravin maji
vliv na regiondlni rozvoj a tim pfipadné motivovat dals$i osoby k péstovani plodin
a vytvareni kvalitnich zdravych vyrobkl. Z tohoto diivodu je empirickd ¢ast vénovana
Setfeni, zaméfenému na vyrobce ve vybrané lokalité, jejichz vyrobky znacku kvality

ziskaly.

Cilem empirické casti bude zjistit, zda a jakou mirou pfispiva ziskani znacky kvality
k podpoie a rozvoji lokalnich vyrobci, jejichz produkty nesou toto ocenéni. Po ziskani
znacky se musi plnit né€kolik kritérii, aby produkty dosaZzenou znacku udrzely. Cilem proto
také bude vymezeni povinnosti, které jsou s touto problematikou spojeny. Zjistovan bude
také nazor, zda znaCeni produktd pfispivd k rozvoji regionli a jestli dotazovanym
vyrobcim zlepsilo poptavku po jejich produktech. Pti rozhovorech budou také zjistovany
skutecnosti, které¢ se vztahuji k tématu ,.hrdosti nejen k lokalité, tedy téma smétujici
prostfednictvim mistnich produktd, tradici a certifikovanych vyrobk k podpote
a udrzovani lokalni identity. VSechny tyto shora uvedené informace budou zjistovany
na zaklad¢é rozhovoru s vyrobci, jejichz produkty znaceni kvality ziskaly. Rozhovorem jsou
vyzadované informace ziskavany v pfimé interakci s respondentem (Disman, 2011 str.
124). Bude se jednat o polostandardizovany rozhovor, ktery je charakteristicky tim,
ze otazky nejsou pfedem piesné stanoveny, protoZe jsou utvafeny az béhem rozhovoru.
Vysledkem empirické ¢asti bude souhrnné zhodnoceni vyznamu znaceni regionalnich
produktt ve vztahu K podpoieni podnikani, podpofe regionalniho rozvoje a ziskavani

a upeviiovani lokalni identity.
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Prace je proto kombinaci kvantitativniho a kvalitativniho pfistupu v empirickém vyzkumu,
nebot’ sekundarni analyza spada pod kvantitativni pfistup empirického Setteni. Rozhovory
pak budou provadény metodou odpovidajici kvalitativnimu vyzkumu, nebot” jeho tikolem
je odhalovat neznamé skute¢nosti o socialnich a socidlné-psychickych jevech. Kvalitativni
vyzkum zachycuje jevy v jejich dynamice. Proto se orientuje na pochopeni smyslu
jednajicich socidlnich subjekti (Sociologie pro ekonomy a manazery, str. 256).
Pii kvalitativnim vyzkumu jsou pak vysledky interpretovany spiSe slovné, naopak
pii kvantitativnim pfistupu probiha numerické Setieni, jehoz vysledky se pak kvantifikuji,
matematizuji. Kvantitativni piistup je dale také charakteristicky standardizovanymi
technikami, pomoci kterych se ziskaji spise povrchni informace o mnoha jedincich. Cilem
tohoto pfistupu je otestovat jiz dany ptredpoklad ¢i hypotézu. Na druhé strané kvalitativni
ptistup se opira o nestandardizované techniky, pii kterych se snazi zjistit mnoho informaci
o malo jedincich. Tento pfistup bude projeven napiiklad pifi empirickém Setfeni
pii dotazovani vybranych vyrobctu v lokalité. Cilem kvalitativniho pfistupu je vytvofeni

nové hypotézy.

Certifikat potvrzujici kvalitu ma jiz vice jak 1000 nazvl pouzivanych k oznafovani
tradi¢nich potravin. V diplomové praci neni mozné obsdhnout celou problematiku, ktera
se popisovaného tématu tyka. Jelikoz je nutné dodrzet rozsah prace, bude pozornost
vénovana zakladnim okruhiim. Zamérem prace bude sjednoceni teoretickych informaci
0 popisovaném tématu a piibliZzeni této problematiky nejen Siroké vetejnosti a kone¢nym
spotfebitelim, kterym miZze byt velikym pomocnikem pfi rozhodovani o tom,
zda pii spotiebé produktd daji ptrednost kvalitnim Eeskym vyrobkd pted levnéjSimi
substituty dovezenymi ze zahrani¢i. Dle nazoru autorky muze diplomova prace timto
zpusobem napomoci k podpofe lokalniho a regionalniho rozvoje a k podpotfe mistniho

podnikani.
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3. Regionalni_rozvoj a rozvoj venkova s prihlédnutim

K endogennimu principu rozvoje

Problematika regionalniho a rurdlniho rozvoje obsahuje Sirokou Skalu oblasti, teoretickych
pfistupit a pojmi. Pro potieby diplomové prace budou uvedeny pouze zakladni pojmy,
které jsou s jejim tematickym zamétenim spojovany. Nejen regionalni politika, regiony

a samotny rozvoj jsou pojmy, kterym bude vénovana pozornost.

3.1 Regionalni politika, rozvoj a regiony

Pro regionalni politiku neexistuje jedina obecné uznavana definice. Jedna z mnoha ftika,
ze regionalni politika je soucést statni politiky, nebot' ovliviiuje rozmisténi hlavnich
ekonomickych zdroju a aktivit na izemi statu ¢i v jeho ¢astech. Pomoci riznych opatieni
napomaha k ristu ekonomické aktivity na uzemi, kde je nizkd nadéje na ekonomicky rist
¢1 vysokd mira nezaméstnanosti. Tato opatieni zaroven zajiStuji kontrolu ekonomickych
aktivit vuzemich snadmérnym rustem (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 12). Snazi
se odstraiovat regionalni problémy, které mohou vznikat na zakladé faktort
s ekonomickou a neekonomickou povahou? (Wokoun, a dalsi, 2008 str. 21). Ukolem
regionalni politiky je snaha dosdhnout snizovani rozdili mezi jednotlivymi Urovnémi
rozvoje regioni a ma smétovat k zajisténi vyvazeného rozvoje regiont. Vysledkem maji
byt pak stejné Sance a moznosti pro regiony, a aby také demografické, ptirodni

a hospodatské bohatstvi bylo vyuzivano plnohodnotné (MMRCR, 2002 str. 20).

Pro pojem rozvoj, vyznacujici se svoji mnohozna¢nosti a frekventovanosti uZzivani,
op¢t existuje fada definic, nebot’ je velice podstatné, v jakém kontextu a pfi jakych
souvislostech je pojem uzivan. Naptiklad ze sociologického hlediska je pojem rozvoj
chapan jako trend spole¢nosti, ktery smétuje ke zlepSovani zakladnich Zivotnich podminek.
Smyslem rozvoje je poskytnout v§em lidem moznost dostdhnout lepSiho Zivota a to pomoci
dokonalych zafizeni, ve kterych se c¢lovéku nabidne odpovidajiciho vzdélani, zdravi,
vyZivy, ubytovani, socidlni péce a ochrany Zivotniho prostiedi. Rozvoj je tak chapan jako

predpoklad k pfekonani chudoby (Jandourek, 2001 str. 209). Z regionalniho hlediska

2 Piikladem faktoru je napfiklad nizka mobilita pracovni sily a kapitalu, z geografického hlediska problémy mohou vznikat na zakladé geografické
odlehlosti a nedostatku pfirodnich zdroji. Vznik regionalnich problémd mize byt také zapfic¢inén nevhodnou ekonomickou strukturou regionu (Wokoun,
a dal8i, 2008 stranky 21,22).
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se pak na rozvoj nahlizi jako na proces zmén, které se uskuteciiuji postupné a ty pak
ovliviuji podstatu dané entity. Pii vyuzivani ptirodnich zdroji pak jde o nartiist efektivnosti

a uéelnosti jejich uzivani® (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 22).

Rozdil je také v rozvoji regionalnim a mistnim (lokdlnim). Mistni rozvoj se uskutecnuje
V misté, tedy v urc¢ité obci nebo meésté. Pokud se hovoii o regiondlnim rozvoji, jedna
se pak jiz o zajem v izemn¢ vys$$i samospravné celky, tedy v kraje a regiony soudrznosti.
Pod oznacenim mistni ekonomicky rozvoj se skryva moznost vykonavat takové ¢innosti,
které povedou ke zvySovani mistni ekonomiky, konkurenceschopnosti regionu,
K udrzitelnému rustu lokality, zajistovani infrastruktury, k rozvoji podnikani a ziskavani
dostatecného mnozstvi finan¢nich prostfedkii. Pfi mistnim rozvoji hraji podstatnou
roli nejen mistni organy vetejné spravy, ale také soukromé subjekty, neziskové organizace
¢i sdruzeni. Dle dalsi definice je mistni ekonomicky rozvoj chépan jako proces, ve kterém
spolupracuje vetejny podnikatelsky a nevladni sektor na vytvafeni lepSich podminek
za Uéelem hospodaiského ristu a tvorby pracovnich mist®. Toto Gsili ma sméfovat

ke zlepSeni kvality zivota (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 24).

Regionélni rozvoj se dotykd ekonomického rozvoje vétsiho uzemi. Jde o soubor procest,
které probihaji v systému regioni. Ministerstvo definuje regiondlni rozvoj jako ,,ruist
socioekonomického a environmentdlniho potencialu a konkurenceschopnosti regioni
vedouci ke zvySovani zivotni urovné a kvality Zivota jejich obyvatel” (Stejskal, a dalsi,
2009 str. 27). Jedna se tedy o rozvoj regionalni struktury daného celku a jeho casti, tedy
regioni a mikroregiond. Cilem je odstrailovani ¢i zmirfiovani regionalnich disparit.
Samostatné fizeny systémovy rozvoj byva v mikroregionech, které jsou povazovany
za nejmensi regiony. Naopak za nejvétsi region byva povazovan stat (Stejskal, a dalsi,

2009 str. 28). Na uroveii rozvoje tizemi maji vliv riizné indikatory rozvoje®.

8 Rozvoj ovSem neni to samé jako rlst. Rozvoj je Castéji spojovan s kvalitativnimi zménami. Napfiklad se zlepSovanim kvalifikace pracovniki €i
zlepSeni kvality Zivota. Naopak rist je spojovan napfiklad ve smyslu ekonomickém se zvySovanim zaméstnanosti, zlepSovani drovné piijma
obyvatelstva, s inflaci. Z tohoto dlvodu je rist soucasti rozvoje (Stejskal, a dalSi, 2009 str. 22).

4 Dal3i z teorii rozdéluje mistni rozvoj na mistni ekonomicky rozvoj a mnohorozmérny rozvoj. Mistni ekonomicky rozvoj Ize povazovat za podminku
rozvoje mnohorozmémého, nebot je chapan jako ,formovani fyzickych, lidskych, sociélni a institucionalnich zdroju a vyuzivani z nich plynoucich
komparativnich vyhod k vytvafeni ekonomické zaklady fungujici trvale a s pfiméfenou mirou nezavislosti“ Mezi ukazatele tohoto rozvoje patfi
napfiklad pfijem na obyvatele. Zatimco mnohorozmérmy rozvoj se hodnoti napfiklad v oblasti bydleni, dopravé, Zivotnim prostfedi a v dalSich
mimoekonomickych sektorech (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 26).

5 Zakladnim indikatorem rozvoje Uzemi je mira nezaméstnanosti, hruby regionalni produkt, investice a jejich rozsah vetné zacileni. Na zakladé téchto
hledisek se hodnoti také mira jistoty a stability Gzemi pro investicni zaméry (Kadefabkova, a dalsi, 2012 str. 47). Dynamika rozvoje a potencial izemi je
také dan dalSimi faktory, mezi které se fadi pfedev§sim sidelni a regionalni struktura, pfirodni a kulturni zdroje, mira dostupnosti
a kvality technické infrastruktury, pod kterou se rozumi vodovody, telekomunikace, kanalizace a dal$i. DleZita je také predev§im dopravni obsluznost
Uzemi a obCanska vybavenost. Tyto faktory maji veliky vliv nejen z pohledu atraktivnosti Gzemi, nebot zdravotnicka zafizeni, kvalita a dostupnost kol
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V tvodu kapitoly bylo uvedeno, ze pfedmétem zajmu regiondlni politiky jsou regiony,
které 1ze vnimat jako uzemi navzajem se liSici riznymi znaky. Dle hlediska geografického
jsou vymezeny regiony fyzické, které jsou vytvarené tzemim, ve kterém pievladaji stejné
¢1 podobné piirodni podminky a hranice je dana pfirozenou cestou, tedy naptiklad

pohoiim, pobfezim mofte, jezery a dalsi.

Na regiony je také nahlizeno ze sociologického hlediska. V této souvislosti je mozné
zminit socialni konstruktivismus, jehoz predstavitelem je Peter L. Berger a Thomas
Luckmann. Jedna se o sociologicky smér, na zakladé¢ kterého je tiecba sledovat
konstruovanost kazdého spoletenského® jevu, nebot uvadi, Ze socialni skutenosti jsou
vytvafeny lidmi a nejsou jasn€ ureny. Autoti tvrdi, zZe ,, Spolecnost je vytvorem clovéka.
Spolecnost je objektivni realita. Clovék je socidlni produkt (Jandourek, 2001 str. 130).
Lidé casto své subjektivni procesy vnimaji jako objektivni a proto se jim zda kazdodenni
Ziti sjasné¢ danym a uspotadanym fadem (Jandourek, 2001 str. 130) . Ptevlada nazor,
ze jevy kazdodenniho Zivota jsou jiz pfedem sestaveny do vzorct, které nemlze zadnym
zptisobem jednani jedinec ze své strany ovlivnit a ze se realita jevi jako jiz piedem
stanovend (Berger, a dalsi, 1966 str. 27). Realita je brana jako néco zaruceného a ptesné
daného. Socialni svét se pak stava vytvorem procestt védomi (Jandourek, 2001 str. 130).
Dle uvedené teorie neni svét jednoznacné nastaven a neni jednoznaéné dan a urcen
socidlnim aktérim, ale je nasledkem neustalého vytvafeni, zmén a konstruovani
pii procesech socialni komunikace a interakce. To znamend, Ze naptiklad regiony nejsou
jen tak dany, ale jsou na zdkladé¢ zmén kritérii vymezeni regioni meénény. Regiony
jsou proto vysledkem aktivit lidi, jsou vysledkem toho, jak je okolni svét vnimam

a interpretovan (Hudeckova, a dalsi, 2013 str. 108).

Z ekonomického hlediska jsou wurCovany regiony, které jsou vymezeny pomoci
administrativnich hranic krajt, okresi, obci ¢i sdruzeni obci, jejichZ rozvoj je podporovan
(AION, 2010-2016). Administrativni regiony jsou vymezovany za ucelem vykonu vefejné

spravy. Podminkou je podobna velikost téchto oblasti. Z tohoto diivodu jde o regiony

¢i jinych vzdélavacich instituci ¢i kulturni vybavenost lokality je pro zajiSténi kvality Zivota velice podstatna. Neméné dleZitym je také bytovy fond i
prostor pro rozvoj firem. Podstatny viiv maji také lidské zdroje, tedy jejich kvalifikace, demograficka struktura i produktivita (Kadefabkova, a dalsi,
2012 str. 48). Pozomost se také vénuje podnikatelskému prostredi, nebot je dilezita podpora podnikani, na které méa dale vliv komunikace vefejné
spravy a mira byrokracie. Podstatné jsou také finanéni sluzby a dodavatelsko-odbératelské sluzby, kterych je mozné vyuzit (Kadefabkova, a dalsi,
2012 str. 49).

6 pod pojmem spoleénost se rozumi organizované seskupeni lidi, mezi kterymi je vzajemny vztah, své &innosti vytvareji za Ucelem dosaZeni
spole¢ného cile. Toto uskupeni je charakteristické spole€nymi postoji a zptisoby chovani (Kohoutek, a dali, 1998 str. 4).
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umélé, malo kdy odpovidajici skute¢nym procesiim a vtahiim, které v regionu probihaji

(Stejskal, a dalsi, 2009 str. 21).

Vyuzivaji se také dalsi typy regionii. Pod oznacenim piirozeny region se skryva vztahoveé
uzavieny uzemni celek s jasn¢ danou uzemni délbou funkci mezi jadrem a zdzemim.
Celkového vztahového uzavieni vSak neni mozné nikdy dosdhnout, nebot’ vzdy bude

kazdy region mit n¢jaky vztah k jinému regionu (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 21).

3.1.1 Klasifikace uzemi

V ramci administrativniho ¢lenéni a politiky soudrznosti Evropské unie jsou regiony
vymezeny prostiednictvim klasifikace tizemnich jednotek NUTS’. Regiony se podle
této klasifikace déli na zakladé primérného poctu obyvatel. Jaké jsou intervaly poctu

obyvatel pro jednotlivé Grovné, znazornuje tabulka €. 1.

Tabulkal Intervaly poctu obyvatel pro vymezeni regionii

Uroven Minimum Maximum
NUTS 1 3000 000 7000 000
NUTS 2 800 000 3000000
NUTS 3 150 000 800 000

Zdroj: Hronova a kol., 2009, str. 265 (vlastni zpracovani)

Urovni NUTS 1 odpovida ve statistickém ¢lenéni celé uzemi Ceské republiky, i piesto,
ze neni splnéna maximalni hranice vymezeni. Regiony soudrznosti jsou vymezeny
na tirovni NUTS 2 a na uzemi Ceské republiky vzniklo téchto regionii celkem osm. Jejich
hranice a vymezeni jsou uvedeny V pfiloze ¢. 1 diplomové prace. Zvlastni zafazeni
ma hlavni mésto Praha, které je samostatnym regionem soudrZznosti a zaroven
samostatnym krajem, ¢imz se fadi také na regionalni uroveit NUTS 3, nebot’ tato Groven
praveé krajim odpovida. Kraje jsou sloZzeny z okresli a na nejniz§i Grovni jsou vymezeny

obce (Hronova, a dalsi, 2009 str. 265).

Dle klasifikace OECD jsou dale venkovské obce na lokalni Grovni rozdélovany podle
hustoty zalidnéni (niz§i nez 150 obyvatel/km?). Na regionalni urovni se oviem rozlisuji

tii typy regionli pravé podle podilu obyvatelstva Zijictho ve venkovskych oblastech,

které jsou uvedeny v tabulce €. 2.

"NUTS = Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques — izemni statisticka jednotka, vytvofena pro
ucely evropskych statistik.
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Tabulka?2  Typy regioni podle podilu obyvatelstva Zijiciho ve venkovskych obcich

. Kritérium déleni
Typ regionu . — ;
Podil obyvatel zijicich ve venkovskych oblastech
Prevazné venkovskeé oblasti vice neZ 50 %
Vyznamné venkovské oblasti 15-50 %
Vyznamné urbanizované oblasti méné nez 15 %

Zdroj: Klufova, 2015, str. 67 (vlastni zpracovani)

cey

Prvnim typem jsou pfevdzné venkovské oblasti, jejichz podil obyvatel Zijicich
ve venkovskych oblastech je vyss§i nez 50 %. Vyznamné venkovské oblasti jsou
ty, ve kterych zije 15 — 50 % obyvatelstva ve venkovskych sidlech. Pokud ve vymezenych
oblastech zije méné jak 15 % obyvatelstva ve venkovskych sidlech, jsou tyto oblasti

povazovany za vyznamné urbanizované oblasti (Klufova, 2015 str. 67).

Klasifikace OECD byla rozsifena o dimenzi odlehlosti. Mezi regiony byly totiZ zjiStény
znacné socioekonomické rozdily, projevujici se kvuli vzdalenosti od mést. Na zaklade
tohoto zjisténi bylo klasifikovano pét kategorii, kterymi jsou méstské regiony, prechodné
regiony Vv blizkosti mést (v téchto oblastech zije 50 000 a vice obyvatel). Dale se jedna
o piechodné oblasti, odlehlé oblasti, venkovské regiony v blizkosti mést a patou kategorii

jsou odlehlé venkovské oblasti (Klufova, 2015 str. 68).

Typologie venkova je v ramci Evropské unie zaloZena také na zakladé stupné urbanizace.
Podle tohoto kritéria jsou regiony Evropské unie déleny do tii skupin, kterymi jsou husté
zalidnéné oblasti, pfechodné oblasti a fidce zalidnéné oblasti, jejichz charakteristika

je uvedena v tabulce ¢. 3.

Tabulka 3  Klasifikace regionu dle stupné urbanizace

Skupina Hustota zalidnéni na km? Celkovy pocet populace v oblasti
Husté zalidnéné oblasti vy$$i neZ 500 obyvatel/km? vy$si neZ 50 000 obyvatel
Pfechodné oblasti niz8i nez 100 obyvatel/km? mensi neZ 50 000 obyvatel
Ridce zalidnéné oblasti ostatni skupiny obci nepatficich do vyse uvedenych kategorii

Zdroj: Klufova, 2015, str. 68 (vlastni zpracovani)

Uvedena kritéria se vztahuji na skupiny sousedicich obci, které musi mit urcitou hustou
zalidnéni a celkovy pocet populace. V piipadé druhé skupiny, tedy prechodnych oblasti,
musi mit kazda obec ze skupiny sousedicich obci hustotu zalidnéni nizs$i nez
100 obyvatel / km? a neni soudasti husté zalidnéné oblasti. Dal§im kritériem pro tuto
skupinu je celkovy pocet obyvatel oblasti, ktery musi byt mensi nez 50 000 obyvatel

nebo ptipadné musi sousedit s husté zalidnénou oblasti (Klufova, 2015 str. 68).
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Nasledujici ¢ast diplomové prace je vénovana pravnim dokumentiim, nebot’ ani regionalni

a ruralni rozvoj nemtize bez potfebného pravniho zakotveni pravidel spravné fungovat.

3.2 Zakladni dokumenty regionalniho a ruralniho rozvoje

Zékladnim dokumentem utvafejici instituciondlni ramec regionalniho rozvoje v Ceské
republice je Zakon €. 248/2000 Sb. o podpoie regionalniho rozvoje. Tento zékon uvadi,
ze cilem podpory regiondlniho rozvoje je predevsim zajisténi vyvazeného rozvoje uzemi
Ceské republiky s ohledem na kvalitu Zivota obyvatel a Zivotniho prostiedi. Regionélni
rozvoj mé dale napomoci ke snizovani regiondlnich rozdili a také prostfednictvim
néj vyuzivat mistni potencial za Gcelem zkvalitnéni hospodarské a socidlni irovné regiont.
Zakon se vénuje také podpote regionalniho rozvoje a vymezuje piisobnost spravnich uradd,
krajii a obci. Obsahem zakona jsou také ¢asti vénované koordinaci podpory hospodarské,

socialni a izemni soudrznosti (AION, 2010-2016).

V souladu se zakonem o podpoie regionalniho rozvoje je dokument Strategie regionalniho
rozvoje, ktery je zakladnim koncepénim dokumentem pro ceskou regiondlni politiku.
Je také néstrojem pro realizaci regiondlni politiky Ceské republiky. Strategie regionalniho
rozvoje CR na obdobi 2014-2020 zohlediiuje nové faktory, které ovlivituji regionalni
rozvoj, kterymi jsou naptiklad demografické zmény, izemni soudrznost, energetika a dalsi.
Na zékladé socioekonomickych ukazatelii se vytvofila nova typologie uzemi Ceské
republiky. RozliSuji se rozvojova, stabilizovand a periferni Gzemi. Prioritni cile jsou
soustiedény do oblastni, kterymi jsou oblast regionalni konkurenceschopnost, zemni
soudrznost, environmentalni udrzitelnost a c¢tvrtou prioritni oblasti je vefejna sprava
(MMR, 2013). Podrobné rozpracovani Strategie regionalniho rozvoje, navrzenych opatfeni
a aktivit pfinasi Akéni plan realizace Strategie regionalniho rozvoje CR pro obdobi
2015-2016. Se Strategii regionalniho rozvoje je propojen dokument Strategie udrzitelného
rozvoje Ceské republiky (uréuje strategické cile za uéelem dosazeni udrzitelného rozvoje

a také cesty, jakymi téchto cili dosahnout) a dale také Strategie hospodaiského rastu.

Dalsim dokumentem regionalniho rozvoje vramci Ceské republiky byl do konce
programového obdobi 2013 Narodni rozvojovy plan. Jeho struktura musi byt v souladu
S legislativnimi ptedpisy Evropské unie. Obsahuje strategii €lenského statu za ucelem

ziskani podpory z evropskych strukturalnich a investi¢nich fondd. Pro Ceskou republiku
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byl zpracovan Narodni rozvojovy plan 2004-2006 a Narodni rozvojovy plan 2007-2013.
S ptichodem programovaciho obdobi 2014-2020 byly vytvofeny Narodni rozvojové
priority, kterymi jsou - zvySeni konkurenceschopnosti ekonomiky, rozvoj pateini
infrastruktury, zvySovani kvality a efektivity vefejné spravy, podpora socialniho

zacletlovani, boje s chudobou a systému péce o zdravi a integrovany rozvoj Gzemi.

Dokumentem vénovanym regiondlnimu rozvoji se zaméfenim na venkov je Program
obnovy venkova, ktery podporuje riizné akce a programy, pro které neni mozné ziskat

dota¢ni prostiedky z jinych oblasti®.

V ramci regionédlniho rozvoje jsou rozliSovany nejriznéjsi teorie, dle kterych regiondlni
rozvoj postupuje. Téchto teorii je celd fada. Vybranym teoriim bude vénovana nasledujici

oddil diplomové prace.

3.3 Déleni teorii regionalniho rozvoje

Teorii regionalniho rozvoje bylo vytvofeno mnoho a Ize je klasifikovat né€kolika zptisoby
dle riznych kritérii. Nejcastéji vSak byvaji déleny do dvou zakladnich skupin. Prvni
skupinou jsou teorie konvergencéni neboli teorie rovnovahy. Autofi téchto teorii
jsou charakteristiti svym nazorem, Ze pfirozenym zakladnim smérem regionalniho rozvoje
je vyrovnavani rozdilti mezi regiony. Opakem téchto teorii jsou teorie divergencni neboli
teorie regionalni nerovnovéhy. Dle zastancl téchto teorii vede vyvoj spiSe opacnym

smérem, tedy ze dochazi ke zvétSovani rozdilli mezi regiony (Blazek, a dalsi, 2002 str. 13).

V ramci teorii regiondlniho rozvoje je nutné zminit také dva hlavni pfistupy,
které se regionalniho rozvoje a rozvoje venkova tykaji. Jedna se tedy o exogenni rozvoj
a endogenni rozvoj. Kazdy z téchto piistupti riznym zpiisobem ovliviiuje strategie rozvoje

lokalnich aktéru.

V rdmci exogennich modeli se piedpokladd, ze modernizace ma za nasledek rozdéleni

aktivit a to tim zplsobem, Ze primysl a sluzby patii méstu a zemédélstvi pak venkovu.

8 V ramoi legislativniho vymezeni dotaénich podpor je na drovni Evropské unie v platnosti dokument Strategické obecné zasady Spolecenstvi
pro soudrznost. Na zakladé téchto zasad je vymezen orientaCni rdmec pro Cerpani dotaci z evropskych fondd (ERDF - Evropsky fond regionainiho
rozvoje, ESF — Evropsky sociélni fond, CF — Fond soudrznosti) (MVCR, 2010). Pro ¢erpani finanénich prostfedkd z evropskych fondd je daleZitym
dokumentem Dohoda o partnerstvi pro programové obdobi 2014-2020, ktery analyzuje soudasnou situaci Ceské republiky, jeji potfeby a potencial
a urcuje priority a vysledky pro programové obdobi. Na zakladé této analyzy je pak rozhodovano, kam bude sméfovat podpora z evropskych fondu
(MMR, 2012). Pro dotace sméfujici na venkov, pfedevsim do zemédélstvi je vytvofen dokument Program rozvoje venkova.
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Pravé venkov byl pro mésto zdrojem potravin, kapitalu, pracovni sily a zisku pro méstské
oblasti. Této zajistovaci funkci venkova byla mnohem vice vénovana pozornost nez snaze
fesit problémy venkovskych oblasti, které byly povazovany za okrajové® (Klufova, 2015
str. 28).

Z ditvodu tematického zaméteni diplomové prace bude déale vénovana pozornost prave
endogennimu modelu rozvoje, ktery ma pro lokalni ekonomiku mnohem vice vyrazné
dopady, nebot’ Cinnost vychazi na zdkladé¢ lokalnich z&jmu, které jsou napliiovany

prostiednictvim mistnich zdroju (Klufova, 2015 str. 28).

Na zacatku 70. let 20. stoleti se objevuji endogenni rozvojové strategie, kdy pro tento
ptistup je dulezité piedevS8im , zvaZovdni prostoru a uzemi, nezbytnost participace
regiondlnich zdjmovych skupin a rozvoj regiondlnich rozvojovych potencialu* (Klufova,
2015 str. 29). V ramci tohoto pojeti neni prostor vniman jen jako oblast uréujici vzdalenost

mezi vesnicemi'® (Jehle, 1998 str. 12).

Aktérim a jejich ¢innosti bude vénovan samostatny oddil diplomové prace, jehoz cilem
je nejen charakteristika samotného pojmu aktér, ale také vymezeni pfedmétu cinnosti.
Pro endogenni pfistup jsou charakteristické mistni zajmy o zvySovani kvality Zivota
obyvatel, poradani kulturnich, spolecenskych a sportovnich udalosti, o rozvoj lokality,

rust konkurenceschopnosti a zmirnovani rozdili nejen uvniti dané lokality.

Na zaklad¢ tematického zaméteni bude diplomové prace pokracovat vybranymi teoriemi
regionalniho rozvoje. JelikoZ je sledovanid problematika a zacileni diplomové préace
sméfovano k lokalitim a k endogennimu pfistupu regionadlniho rozvoje, byly vybrany

nasledujici teorie.

3.4 Vybrané teorie regionalniho rozvoje

Jak jiz bylo v pfedchozim oddilu uvedeno, v ramci regionalniho rozvoje jsou rozliSovany
nejruznéjsi teorie, dle kterych regionalni rozvoj postupuje. Vedle uvedenych teorii a také

neoklasickych teorii regionalniho rozvoje existuji dalsi, jako je keynesidnské pojeti

9 Na venkové byl proto velice znat mnohem nizsi rozvojovy pokrok v oblasti technické, ekonomické i kulturni. Od exogenniho modelu se proto na konci
70. let 20. stoleti zacalo opoustét, nebot se pomoci ného nedafilo dosahnout udrzitelného rozvoje venkovskych oblasti (Klufova, 2015 str. 28)

10 Prostor je také vniman jako misto, kde vznikaji socialni vztahy, projevuji se rysy a znaky kultury dané lokality, jsou zde moznosti pro podnikani.
Prostor je mistem, kde je spoleCnost regulovana prostfednictvim lokalnich a vefejnych instituci (Jehle, 1998 str. 12). Endogenni pfistup se ovsem
potyka také s kritikou. Dle Ann Margarian (2011) neni tento pfistup pfesné definovan a chybi teoretické zaklady.
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regiondlniho rozvoje a modely endogenniho ristu. Pii keynesidnském pohledu
na regiondlni rozvoj je kladen diraz na rozdélovani vetejnych finan¢nich zdroju
a na zmirnovani ekonomickych disparit regiont (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 15). Extenzivni
transfery zdrojii ovSem pouze v malé mife respektovaly efektivnost jejich alokace a také

snizovaly roli regionalni a lokalni samospravy (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 16).

Jiz né€kolikrat bylo uvedeno, Ze zaméfeni teoretické prace se opira o pristup endogenni

a proto budou v nasledujicim oddilu uvedeny pouze vybrané teorie regionalniho rozvoje.

3.4.1 Lokaliza¢ni teorie

Na pocatku teorii regionalniho rozvoje byly takzvané lokalizacni teorie,
které se vyznacovaly predevSim neoklasickym zalozenim. Pfi neoklasickém pojeti
regionalniho rozvoje ekonomicky proces sméfuje ke stabilité za ptredpokladu naplnéni
ruznych ptedpokladii, kterymi jsou napiiklad plna zaméstnanost, dokonald konkurence,
zadné dopravni naklady, stala nabidka pracovnich sil a dalsi (Jehle, 1998 str. 10). V ramci
tohoto modelu regionalniho rozvoje je také kladen diraz na vyrovnavani regionalnich

disparit prostiednictvim efektivniho vyuzivani zdroja!! (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 16).

V soucasné dobé se mezi hlavni lokaliza¢ni faktory ovliviiujici lokaliza¢ni rozhodovani
nadnérodnich firem fadi na ndrodni Grovni makroekonomickad a politickd stabilita, uroven
cenové hladiny a trzni potencial. Podstatnymi faktory na urovni regionalni
je pak pfedevsim dostatek pracovnich sil, pozemky a jejich cena, Uroven infrastruktury,
kvalita Zivotniho prostedi, dopravni spojeni a podobné. Mezi zékladni motivy investora
patii Casto zdjem o minimalizaci nadkladti a snaha proniknout na novy trh. Pfi zajmu
o minimalizaci nakladi se hodnoti pfedevSim néklady na vstupy, tedy na pracovni silu,
energie, pozemky, pojisténi a jiné, které v dané zemi jsou. Investora také mohou motivovat
k zahrani¢nim investicim také mirn¢j§i predpisy v oblasti bezpecnosti prace, ochrany
zivotniho prostiedi a jiné v hostitelské ekonomice. Druhy motiv pro zahrani¢ni investice

je z4jem o uvedeni se na trh se zajimavym trznim potencidlem (Blazek, a dalsi, 2002 str.
63).

11 Na zaklads této teorie ma Jkapital tendenci sméfovat tam, kde je cena prace srovnatelné nizka a navratnost investovaného kapitalu srovnatelné
vysoka“ (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 16). Jednim z hlavnich z&vérl tohoto modelu je, ze ,slab$i regiony by mély rist rychleji pfi stejnych parametrech

urcujicich rovnovahu stabilniho stavu” (Stejskal, a dalsi, 2009 str. 17).
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Tabulka4  Zjednodusena posloupnost lokaliza¢ni strategie zahrani¢niho investora

Dominantni motiv investora Sektor ekonomiky Typ vyhledavanych regionti
Nizké ceny Zpravidla sektor vyroby (sekundér) Obvykle mene vyspéle regiony (napf. periferni
regiony) daného statu
Ziskani trhu Zpravidla sektor sluZeb (tericiér) Obvykle metropolitni regiony daného statu

Zdroj: BlaZek, Uhlif, 2002, str. 64

Na zéaklad€¢ téchto dvou zékladnich motivii jsou proto i rGzné lokalizacni strategie
investord, které¢ jsou znazornény v tabulce Cislo 4. Pokud davé investor pfednost uspote
nakladi, zpravidla se rozhoduje pro investice do vyroby casto v méné vyspélych
regionech, nebot” v nich nachdzi niz$i cenovou hladinu na vstupy. Naopak v ptfipadé,
kdy se investor rozhodne proniknout na novy trh, velice ¢asto se nasledné¢ vénuje sluzbam,
a to napftiklad v oblasti finan¢ni, realitni ¢i poradenské. V tomto ptipadé€ jsou pak investice
sméfovany do metropolitnich regionl, ve kterych se nachazi vysoky trzni potencial

(Blazek, a dalsi, 2002 str. 63).

Technologie, inovace, sit¢ kontaktti, komunikace a dal$i moznosti vzdjemného propojovani
a tvorby kontakti jsou dle dalSich teorii, které jsou v nésledujicim oddilu objasnény,

jako ptinos nejen v ramci ¢innosti provadénych za ti¢elem regionalniho rozvoje.

3.4.2 Institucionalni sméry

Richard Nelson, americky ekonom, vyzdvihl tfi problémové oblasti, které jsou cestou
K pochopeni a vymezeni rozdilti v mife dosazeni hospodatského rustu. Pod prvni oblasti
se skryvaji technologie a technologické inovace (Blazek, a dalsi, 2002 str. 149). Druhou
oblasti jsou firmy'?. Jako tfeti oblast pak Nelson uvadi instituce, na které pohlizi
Vv nejsirsim mozném pojeti, tedy jako na organizace s adresou (obchodni komory, odborové
organizace,...), ale také jako na institucionalizované praktiky, zvyklosti a hodnoty
at’ uz kolektivni nebo jednotlivci. Institucionélni teorie se zabyvaji bud’ jednou, nebo vice

oblastmi, které Nelson vymezil, za uc¢elem vymezeni pfiin regiondlnich nerovnosti

(Blazek, a dalsi, 2002 str. 150).

12 Dle Nelsona jsou velice ¢asto podceriovany a chapany zjednodusené, nebot soudi, Ze se mnoho neoklasickych ekonomd na firmy diva jako na
izolované aktéry a Ze se nesnazi pochopit fungovani firem, nezaméfuji se na jejich vztahy ke konkurentim a subdodavatelim a nezkoumaji jejich
vzajemnou komunikaci, nezaobiraji se organizaci prace, zplisoby feSeni problémd a nevsimaji si dalSich véci, které jsou v riznych firmach ¢asto
rozdilné (Blazek, a dalsi, 2002 str. 150).
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Sociokulturni prostiedi a konkurenceschopnost regionti: sité kontakti a regionalni
»zakorenéni*
Vytvotené sit¢ kontakti a celkové vazby mezi podniky v regionu davaji moznost

zvySovani schopnosti podnika ziskavat zdroje a informace. Mohou tak mnohem Iépe
reagovat na zmeény. Tato sit’ kontakti je pak dulezita pro celkovy proces organizace vyroby
a smény. Piikladem muze byt naptiklad skutecnost, ze lidé se o volnych pracovnich
pozicich daleko Cast&ji dozvidaji od svych ptibuznych, pratel a znamych, se kterymi maji
uzké vztahy, nez z inzertnich novin, Casopist a databazi. Z toho plyne teorie, ze jakakoliv
trzni interakce je jakousi formou vazeb konkrétnich osob'® (Blazek, a dalsi, 2002 str. 155).
Kazdy z ekonomickych subjekt, at’ uz jednotlivec ¢i podnik, je né&jakym zpisobem
ovlivnén a spojovan se siti kontaktti, ve které je ,,zakotfenén®. Poté se nasledné projevuje
charakter osobnich vztahl, mira divéry a dalsi faktory, které urcuji, jak rychle, kvalitné
a efektivné budou ekonomické vtahy a smény mezi podniky fungovat (Blazek, a dalsi,
2002 str. 156). Vyznam osobnich vtaht, vzajemna divéra mezi partnery a kontakty se staly

piredmétem socioekonomickych analyz!* (Blazek, a dalsi, 2002 str. 156).

Ucici se regiony

Postupem casu se diskuse o institucionalnich charakteristikach regiont, sitich kontaktt
a zakofenéni prehouply do nového sméru, kterému se fiké teorie ucicich se regionti, nebot’
vysledkem teoretickych tGvah byla shoda vtom, Ze , hlavnim  zdrojem
konkurenceschopnosti na konci 20. stoleti jsou védomosti, schopnost ucit se a vytvaret
kulturni  klima, které napomdaha inovacim* (Blazek, a dalsi, 2002 str. 158).
Na konkurenceschopnost je pohlizeno jako na konkurenci inovaci, védomosti a znalosti
jsou brany jako strategicky zéklad. Uceni je pak nezbytné pro udrZeni

konkurenceschopnosti (Blazek, a dalsi, 2002 str. 158).

13 Mark Granovetter, americky sociolog, dale zddraziuje, Ze je zaroven nutna divéra, nebot ve spole€nosti, kde je nizka mira diveéry by napfiklad
nebylo mozné platit bankovou velké hodnoty, nebot bychom si nemohli byt jisti, Ze nam obchodnik vrati penize zpét. O diivére Ize také napfiklad
hovorit v pfipadé dodavatelskych vztahd, vyplaceni mezd zaméstnancim a podobné. Z pohledu efektivniho fungovani ekonomiky je vysoka mira
vzajemné dlivéry pfimo Zadouci a nevytvari se okamZité, ale upeviiuje se na zakladé opakovanych Uspésnych interakei (Blazek, a dalsi, 2002 str. 155)
14V riiznych dvahach a analyzach ovdem vyznam siti kontakt( a zakofendni je chapan protichiidng. Pfiklad miZe byt Phlip Cooke a Kevin Morgan,
ktefi se zabyvaji takzvanym paradigmatem siti kontaktd. Tvrdi, Ze pravé sité kontakt(i a organizace, které je vytvareji, pfinadeji hospodarské vysledky
a inovace, nebot pravé sité kontaktd maji za nasledek pfenos kvalitnich informaci, na zakladé kterych se pak vytvareji rizné napady a nové myslenky,
které napomahaji podnikiim lépe pronikat na trh (Blazek, a dalsi, 2002 str. 156).
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3.4.3 Eklektické (soucasné) obdobi regionalni politiky

Od 70. let az do soucasnosti v oblasti regionalni politiky pfebiraji vyraznéj$i postaveni
institucionalni a neoliberalni piistupy. Dochazi stale vice k opatienim, kterd jsou zamétena
na podporu lokdlni iniciativy jak v soukromém (naptiklad Sifeni inovaci), tak i vefejném
sektoru (decentralizace). Dal§im ptikladnym opatfenim je napiiklad spoluprace vetejného
a soukromého sektoru pii realizacich strategii regionalniho rozvoje. Dale misto toho,
aby se fesily pouze nasledky regionalnich problému, zacaly se objevovat snahy o feSeni

jejich pricin®® (Blazek, a dalsi, 2002 str. 167).

Pfi soucasné regionalni politice je vénovana pozornost podpotfe malym a stfednim firmam,
nebot’ na zakladé nékterych studii byly povazovany za piiznacnou ,,pomoc* v boji
S nezaméstnanosti, nebot’ vytvarely nova pracovni mista. Objevuji se proto nazory,
ze by se veskerd pomoc méla proto soustedit na dynamicky se rozvijejici firmy a vzdat
se tak plosné pomoci a pfejit na pomoc cilenou, zaméfenou na podporu téch firem, které
maji schopnost rust (vyjadiujici se na zaklad¢é exportni schopnosti). Malé a stfedni firmy
jsou pro regiondlni rozvoj velice vyznamné také z hlediska vytvafeni podnikatelského
klima regionu, pfinos ze strany inovaci ¢i zvySovani konkuren¢niho prostredi

v ekonomice!® (Blazek, a dalsi, 2002 str. 169).

V ramci soucasnych pfistupi k regiondlni politice se také hovoii o podpofe inovaci,
nebot’ jsou velikym pomocnikem pi#i konkurenénim bojil’ (Blazek, a dalsi, 2002 str. 170).
Déle se objevuji tak zvané publi private partnership, neboli spole¢né podniky soukromého
a vefejného sektoru®®. Dalsi formou podpory regionalniho rozvoje jsou takzvané networky

(sité)'® (Blazek, a dalsi, 2002 str. 173).

15 7 pristupt k feseni regionalnich problémi tedy vyplyva zajem o podporu malym a stfednim firmam, o technické inovace, decentralizaci vefejné
a spravy a o dalsi postupy, kdy je pfedevsim vyzdvihovan vyznam lidské iniciativy a lidskych zdroju pro regionalni rozvoj. Pozornost je také vénovana
sledovani a hodnoceni priibéht, efektivnosti a U¢innosti podptrnych programd (Blazek, a dalsi, 2002 str. 167).

16 Temto firmam je proto mozné pomahat napfiklad cestou ulehéeni ziskani kapitalu (vyhodné pjcky) nebo napfiklad vysoce kvalitni poradenstvi,
protoZe mnoho firem se potyka s problémem nizké informovanosti a nedostatku znalosti nejen z oblasti trhu (Blazek, a dalsi, 2002 str. 170).

v Néstrojem pro podporu v této oblasti jsou védecké parky, které zfizuji statni organy spoleCné se soukromym sektorem pomoci univerzit
a vyzkumnych Ustavd. Védecké parky pak S$ifi kvalifikované poradenstvi, zkoueni novych technologii a vyrobkl, zkvalitiovani odbornosti
zaméstnancl a podobné (Blazek, a dalSi, 2002 str. 170).

18 Jedna se o situaci, kdy vefejny sektor v pfipadé realizace vyznamnych projektd nema tolik zkuSenosti a prostfedkd, presto vlastni napfiklad
nemovitost, kterd mize byt vyuZita a projekt zde miZze byt realizovan (Blazek, a dalSi, 2002 str. 173).

19 Zakiadem je spoluprace mezi soukromymi subjekty, ktera je zalozena na vyméné informaci a pinéni sluzeb za existence spoleénych zajmi
a projektd. Cim mensi je pocet zigastnénych subjekttl, tim vice je tato forma spoluprace G&inn&j$i. Zadané spoleéné cile by také nemély byt nijak
slozité. Podminkou fungovani networku je jiz zminény spole¢ny zajem, vzajemna divéra a profesionalita vSech zainteresovanych subjektl (Blazek, a
dalsi, 2002 str. 173).

27



Regionalni organy ¢i specializované agentury ve spolupraci s aktéry regionu vytvéaieji
takzvané regionalni rozvojové programy, prostiednictvim kterych se snazi o podporu
regiondlniho rozvoje. Tyto rtizné strategie regionalniho ¢i lokalniho rozvoje maji za kol
sjednotit zajem mistnich aktérf, organi a podnikatelii za i¢elem stanoveni spole¢né vize?°
(Blazek, a dalsi, 2002 str. 173). Pfi soucasné regiondlni politice jsou také provadéna
decentralizacni opatieni, pomoci kterych dochazi ke zvySeni odpovédnosti prostiednictvim
preneseni moznosti rozhodovat tém, kterych se dana rozhodnuté a pfijata opatteni tykaji.
V ramci vetejného sektoru se tedy jedna o pfenos pravomoci na organy v urovni regionalni
a lokalni, nebot’ prave tyto organy maji mnohem lepsi pfistup k informacim ohledné potieb
danych regiont a jsou blize mistnim obyvatelim a mohou tak snadnéji reagovat na vzniklé

situace (Blazek, a dalsi, 2002 str. 174).

3.5 Globalizace a lokalizace v regionalnim rozvoji a rozvoji

venkova

Nejen pii provadéni tkonl v rdmci regionalni politiky, pfi samotném regionalnim rozvoji
a dalSich ¢innostech, neni mozZné, aby tyto tkony nebyly ovlivnény procesem, kterému
se fika globalizace, nebot’ v ramci soucasnych pokrokii a zmén kazdého ¢lovéka na zemi
tento proces ovliviiuje stejnou meérou. Dle riznych ndzorl globalizace spojuje,
ale i rozdéluje. Na jedné strané je rozvoj obchodu, financi, podnikani a informacnich
siti, na druhé stran¢ se do pohybu dostava takzvany proces lokalizace, kdy lidé ziskavaji
a posiluji pouto k ur€itému mistu. Tyto dva procesy jsou propojené. Nékomu se zména,
ktera nastala v procesu globalizace, jevi jako svoboda, rozvoj, néco nového, naopak
pro né€koho to mize znamenat krutou zménu (Bauman, 2000 str. 8). Soucasné je nutné
podotknout, Ze o vzniku zmény (napfiklad kulturniho jevu) na globalni Grovni se nemusi
dozvédét vsichni jedinci a neni jisté, Zze se bude kazdého jedince tykat (Hylland Eriksen,

2008 str. 360). Patrné nejdulezitéjsi hodnotou, kterou globalizace pfinasi, je svoboda

pohybu neboli mobilita?* (Bauman, 2000 str. 8).

20 Nejen diky témto strategiim je pak mozné ziskat informace o kvalité a prosperité regionu ¢i také napfiklad o podnikatelskych moznostech. Opét
se pomoci téchto strategii pomahaji fesit podstaty regionalnich probléml a ne jen pouze jejich nasledky. Kazda strategie ma svij Casovy
harmonogram, zavadéci, monitorovaci a hodnotici systém za (¢elem provéfeni uspésnosti strategie (BlaZek, a dalsi, 2002 str. 173).

2 Kazdy na svété je v pohybu, nebot imobilita je v tomto svété nemozna. Ma to ovSem opét své dusledky. Néktefi lidé se dokazali s timto procesem
plné smifit a zacali byt skute¢né pIné globalnim. Na druhé strané zlstavaji ti, ktefi tuto zménu nedokéZou pfijmout a zlstavaji stale proti procesu
a vérni pouze své lokalité a svym zvykim a obycejim. Tato situace ovSem je nemila. Byt na svété ovlivnéném globalizaci omezen pouze mistem,
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Lokalizace je z pohledu ekonomického opakem procesu globalizace, kdy se jedna
o ,,rozbiti“ trhu, ekonomickych, spravnich a jinych aktivit na mensi ¢asti. Kazda aktivita,
snaha o rozvoj a dal$i Cinnosti jsou uskutecnovany v urcité lokalité, kterou se rozumi
pfesné¢ vymezené zemepisné misto. V tomto mist€¢ je mozné se setkat s urCitym
organismem, spoleenstvem. Lokalitou je napfiklad obec, ktera je zakladnim uzemnim
samospravnym spolecenstvim obcanti a vytvaii celek, ktery je uren hranicemi tizemi obce
(Zakon €. 128/2000 Sb.). Existuje zasada, ze svobodna obec je zakladem svobodného statu
(Koudelka, 2007 str. 93). Obec mize mit rizné urovné, miaze byt tedy méstysem?2, méstem
¢i statutdarnim méstem. Dle zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich je obec také vetejnopravni
korporaci, vystupujici vlastnim jménem v pravnich vztazich a vlastni majetek (Zékon ¢.
128/2000 Sh.). Obec vystupuje navenek prostiednictvim organt, tedy fyzickych osob.
Mezi orgdny obce patii zastupitelstvo obce, rada obce, starosta, obecni ufad a zvlastni
organy obce a komise, které vznikaji v pfipadé vykonu pfenesené ptisobnosti. Specifickym

organem je poté spravce obce? (Balik, 2009 str. 67).

Obec se stava méstem, pokud ma alespon 3 000 obyvatel a pokud jej na zakladé navrhu
obce méstem stanovi predseda Poslanecké snémovny po vyjadieni vlady. Mésto
je samostatné spravovano zastupitelstvem mésta. Mezi dal§i organy patfi rada mésta,

méstsky Gifad, a ostatni zvlastni organy mésta®* (Zakon &. 128/2000 Sb.).

Nutné je nezaménovat oznaceni obec a sidlo za jedno a to samé. Jak jiz bylo vyse
zminovano, obec je zakladni uzemni jednotkou, ktera mé jasné vymezeny obvod. Sidlo
je pak casti obce. Obec se tedy sklada z jednoho nebo vice sidel. Dle definice tohoto
oznaceni uvedené v sociologickém slovniku, jsou sidlem nazyvéna mista plna piibytkd,
hospodarskych staveni, silnic a cest. Tato mista zpravidla vyuZivaji pfedevSim urcité
skupiny lidi, kde ziji svij rodinny zivot, travi zde sviij volny ¢as, vénuji se svym zajmim

(Jandourek, 2001 str. 215). Sidlo je tedy hlavni jednotkou osidleni a nema svoji vlastni

nastupuje socialni deprivace a degradace. Problémem také je, Ze od lokalizovaného Zivota se vzdaluji vefejné prostory a proto tyto lokality ztraceji
moznost a silu vyjednat si sviij vyznam (Bauman, 2000 str. 8).

2 Méstys, neboli méstecko, je oznaCeni pro pfechod mezi vesnici a méstem. Z historického hlediska se jednalo o typ obce, které na rozdil od vesnice
mélo pravo pofadat vyroéni a dobytéi trhy. V méstysu musel pfeviadat méstsky charakter. V souasnosti se méstysem stava obec stanovenim
pfedsedy Poslanecké snémovny po vyjadfeni viady na zakladé navrhu obce. Obec také zlstdva méstysem, pokud toto oznaceni ziskala jiz pred
17. kvétnem 1954 a pozada-li pfedsedu Poslanecké snémovny o jeho zachovani. Méstys také vznika na zékladé slouceni nebo rozdéleni obce
s méstysem (Kadefabkova, a dalsi, 2012 str. 55) .

23 Kazda obec ma své ob&any, kterym je fyzicka osoba se statnim ob&anstvim Ceské republiky a na (izemi obce mé své trvalé bydiists. Kazdy
z ob&an( starSi 18ti let ma pravo volit a stat se ¢lenem zastupitelstva obce na zékladé voleb, hlasovat v mistnim referendu. Dale méa napfiklad pravo
vyjadiit svlj nazor k navrhu rozpodtu obce, Ucastnit se zasedani zastupitelstva obce. Muze také napfiklad organlim obce predkladat své navrhy,
pfipominky a podnéty z riiznych oblasti (Zakon ¢. 128/2000 Sb.).

24 Tradicni mésta v davnych dobach starovéku se vyznacovala svou malou rozlohou, byla obehnéna hradbami, které plnily mimo obranné funkce také
funkci délici méstskou spolecnost od venkovské (Giddens, 1999 str. 444).
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pravni subjektivitu. Nutné je ov§em podotknout, Ze obec je vzdy také sidlem, kdezto sidlo
nemusi byt obci. Sidla se zpravidla déli na sidla venkovskéa a méstskd. Méstska sidla jsou
nezemédélského typu s vysokym poctem obyvatel. Cilem téchto sidel je napliovani
ekonomickych, kulturnich a socialnich potieb (Kadefabkova, a dalsi, 2012 str. 54).
Tradiénimi sidly? jsou sidla venkovska, ktera byla vzdy spojovéana s funkci zemédélskou?®
(Kadetabkova, a dalsi, 2012 str. 66). Dal$im charakteristickym rysem venkova je jeho
sidelni struktura, typy budov, kulturni vyvoj, nizky pocet obyvatel, hustota zastavby

na metr ¢tverecni a dalsi hodnotici kritéria (Kadetabkova, a dalsi, 2012 str. 66).

Tematické zaméfeni na venkov je zadmérné, nebot v empirické ¢asti bude vénovana
pozornost pravé tomuto druhu lokalit. A pravé v lokalitdch vytvateji svoji cinnost aktéfi.
Kdo je aktérem, do jakych skupin se d€li a co je pfedmétem jejich Cinnosti a snazeni

je vysvétleno v nasledujicim oddilu diplomové prace.
3.6 Aktéri a aktivity regionalniho a lokalniho rozvoje

Jednozna¢né vymezeni a charakteristika pojmu aktér neni. Existuje mnoho klasifikaci,
nazori a definic. Sociologicky slovnik pod pojmem aktér urcuje jedince, ktery je vybaven
uritymi hodnotami jednajici v dané situaci (Jandourek, 2001 str. 17). Aktérem muze
byt jedinec ¢i skupina osob a lze je délit napiiklad z pohledu ekonomie, geografie
a sociologie. Dle ekonomie je aktér soucasti trznich mechanismu, z pohledu geografie
je aktér dulezitym clankem vztahti vzniklych v ramci regionalni a sidelni struktury.
Z pohledu sociologie jsou pak definovany dalsi skupiny aktérii a soubory norem, které maji

vliv na chovani aktéra (Hlavacek, 2012 str. 17).

3.6.1 Klasifikace aktéri v regionalnim rozvoji

Z hlediska hierarchického ¢lenéni aktéri vzhledem k spravni organizaci Uzemi aktéfi
pusobi v ramci evropské, narodni, regionalni a lokdlni Grovng. Dle formalnosti struktury

a fungovani aktérd se rozliSuje ,, verejnd sprava ¢i  zdjmova samoSprdva

25 Sidla venkovského typu délime podle poctu usedlosti na samoty, visky a vesnice. Samotou jsou nazyvana mista velice odlehla od ostatnich obydli
a velice ¢asto byvaji v pistech lest, luk a poli. Pokud jsou v misté ¢tyfi az pét usedlosti, vznika viska, ktera se postupem ¢asu mlize zvétsit ve vesnici,
kterou tvofi vice zemé&délskych usedlosti (Kadefabkova, a dalsi, 2012 str. 54).

% zemedslstvi ovlivioval obyvatelim zpisob Zivota, uspofadani potfeb a hodnot, jejich chovani, dilezitost norem a podobné. Industrializaéni
a urbanizacni procesy druhé poloviny 19. stoleti zapficinily pfichod velikych zmén pro venkovsky prostor. Jelikoz kazdy prostor je charakteristicky
svymi prostorovymi a geografickymi podminkami, urbanizaCnimi procesy, geografickymi podminkami, historii a dalSimi faktory, zmény neprobihaly
Uzemné a ¢asové soucasné. Proto jsou velice patrné regionalni rozdily a to nejen region( a lokalit uvniti statu, tak i v pohranici (Kadefabkova, a dalsi,
2012 str. 66).
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(institucionalizovani aktéri), organizace neziskového sektoru (Castecné institucionalizovani
aktéri), zajmové skupiny (neformalni aktéri, zejména obyvatelé*) (Svobodova, 2014 str.

31).

Jak je z nasledujici tabulky €. 5 patrné, v ramci narodni urovné se mezi aktéry regionalniho
rozvoje fadi ministerstva (naptiklad Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, Ministerstvo
zemédélstvi CR a dalsi), svazky mést a obci a také zajmova uskupeni s celostatni
piisobnosti, jako je napiiklad Hospodaiska komora CR (Kadetdbkova, a dalsi, 2012 str.
35). Dle dalsich literarnich zdrojti se mezi aktéry narodni urovné v ramci veifejného sektoru
dale také tadi zdkonodarné slozky statu (Poslaneckd snémovna a Senat) a vykonné slozky
statu, jako je vlada a spravni Ufady (Hrabankova, a dalsi, 2011 str. 41). Do neziskového

sektoru v ramci narodni trovné se fadi spolky a svazy.

Na regionalni/krajské urovni jsou také riizni aktéfi. Z tabulky €. 5 je patrné, Ze mezi tyto
aktéry patii naptiklad krajské urady, regionalni skoly ¢i podnikatelska sdruzeni, v rdmci
neziskové sektoru se do této skupiny fadi naptiklad neziskova sdruzeni (Svobodova, 2014

str. 33).

Tabulka5  Matice aktéru - prostorova tiroveii versus typ sektoru
SEKTOR
Verejny Podnikatelsky Neziskovy

Nadnarodni zajmova uskupeni (napf.
Evropska Evropska komice (ramec SZP EU) COPA a dal3i svazy zem&délcd, Sité

vyrobcl a producenttl)

Narodni Ministerstva, celostatni sit pro

) . Celostatni zajmova uskupeni itd
UROVEN venkov ] p Spolky, svazy, sité
s | Kraj, vysoké Skoly, krajska informacni ) ) . . . . .
Regionélnilkrajska I ¥y ¥, 409 Podnikatelska sdruzeni Neziskova sdruZeni

strediska

- Obce, mistni akcni skupiny, obci . Aimova Zeni
Lokani i Podnikatelé, zem&d&lci Zajmova sdruzeni,

zfizované organizace spolky
Zdroj: Svobodova, 2014, str. 31,32

Z pohledu lokalni trovné se mezi aktéry fadi obce a obci zfizované organizace (Skoly,
kulturni zafizeni) a také vyznamni podnikatelé a zajmova sdruZeni plsobici v lokalité.
Management svazkll obci a mistni akéni skupiny se fadi do mikroregionalni urovné
regionalniho rozvoje (Kadefabkova, a dalsi, 2012 str. 34). Mistni ak¢ni skupina
je ., nezavislym spolecenstvim obcanii, neziskovych organizaci, soukromé podnikatelské
sfery a verejné spravy (obci, svazkit obci a instituci verejné moci)“ (Svobodova, 2014 str.
33). V ramci tohoto uskupeni c¢lenové skupiny spolupracuji na rozvoji venkova,

zemedelstvi a ve snaze o ziskani finan¢ni podpory z Evropské unie a narodnich programt
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(Svobodova, 2014 str. 33). Jako lokalni aktéry rozvoje lze také uvést zastupce vetejného
sektoru, kterymi jsou napfiklad ufednici a komunalni politici, soukromé mistni podniky
a mistni obCanska sdruzeni (Bernard, 2010). Aktéry mistniho rozvoje jsou také samotni
obyvatelé lokality a jejich sdruzeni, chatafi, chalupafi, umélci, Zivnostnici a jiné subjekty

pusobici pomoci neziskovych organizaci (Patocka, a dalsi, 2008 str. 82).

Snazeni aktéra, tedy jeho Ccinnosti, vede Kk dosazeni né&jakého cile. Pfi dosahovani
stanovené¢ho cile se vSak musi rozhodovat s ohledem na platné normy, pravidla a principy
moralky (Jandourek, 2001 str. 17). Obecnym cilem snazeni aktérii je nejen snizovani
rozdilti mezi regiony a posilovani rozvoje socidlni soudrznosti. Dle Piedpisu ¢. 248/2000
Sh., zakon o podpofe regionalniho rozvoje ma byt zajistén ,,dynamicky a vyvizeny rozvoj
vizemi Ceské republiky se zietelem na kvalitu Zivota a Zivotniho prostiedi (Ptedpis &.
248/2000 Sb., Zakon o podpoie regionalniho rozvoje). Zaroven poukazuje na vyuzivani
mistniho potencidlu za ucelem zkvalitiovani hospodafské a socidlni vyspélosti regionti

(Ptedpis €. 248/2000 Sb., Zakon o podpote regiondlniho rozvoje).

Jak jiz bylo vySe zmiflovano, vyznamnou roli v rdmci regionalniho a lokalniho rozvoje
hraji podnikatelé¢ a Zivnostnici. Pravé oni budou predmétem empirické ¢asti diplomové
prace. Proto je nutné vymezit, kdo a jakym zplsobem se mulze podnikatelem stat

a co se skryva pod pojmem podnikani.

3.6.2 Podnikani jako jedna zcest k podpore regionalniho a lokalniho

rozvoje

Dle ekonomického pojeti se pod podnikdnim skryva zapojeni ekonomickych zdrojii
a riznych aktivit za ucelem jejich zhodnoceni (jde o ,, dynamicky proces vytvareni pridané
hodnoty) (Veber, a dalsi, 2012 str. 14). Na podnikani lze nahlizet také z pohledu
sociologického, kdy podnikanim vznik4 blahobyt pro viechny, kterych se ¢innost?’ dotyka

a také dochazi k dokonalejSimu vyuzivani zdroji. Vznikaji nova pracovni mista a nové

27 Pojem ¢€innost je mozné definovat jako specifickou lidskou formou chovani, zaméfenou k dosazeni cile. V nejsirSim smyslu je mozné ji chapat jako
kazdé chovani nebo proces, ktery je funkéné zaméfen (srdecni €innost, pracovni ¢innost, apod.) V uz§im smyslu vSak jde o aktivni vztah sociélniho
subjektu (individua nebo skupiny) k vnéjSimu, socialnimu a pfirodnimu prostfedi. Pfedpokladem ¢innosti je stanoveny cil, kterého Ize dosahnout
pouzitim urcitych prostfedkl (Mafikova, Petrusek, & Vodakova, 1996, str. 158). Podobné Ize vyjadfit pojem aktivita, ktera je funkéné zaméfenym
procesem zalozenym na urcité formé lidskych vztahd k okolnimu pfirodnimu a socialnimu svétu. Obsah aktivity spoCiva v cilevédomych proménach,
pfi kterych musi byt ovSem brany v Gvahu i dal$i subjekty a objekty déni (Lostak, 2011, str. 28).
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pracovni pfilezitosti. Motivaci k podnikani casto byvd potifeba néco ziskat, néceho
dosdhnout, splnit si sva piani a pfinést nové zkuSenosti pro ostatni. Proto k obecnym rysiim
podnikani patii cilevédoma Cinnost, kreativni piistup, prakticky ptinos, uzitek, opakovani

a dalsi (Veber, a dalsi, 2012 str. 14).

Podnikatelskou cinnost provadi podnikatel, kterym je osoba realizujici podnikatelské
aktivity. Podnikatel je osobou, ktera investuje své prostfedky, usili, ¢as a jméno,
aby se pokusil dosdhnout finanéniho a osobniho uspokojeni. Obecné lze podnikatele
charakterizovat jako osobu, kterda umi nachazet pfilezitosti a nové cile, umi organizovat
podnikatelské aktivity, nechybi mu sebediivéra, vytrvalost a schopnost ucit

se z neptiznivych udélosti (Veber, a dalsi, 2012 str. 15).

Podle zplisobu vzniku se podnikatelé déli na osoby zapsané v obchodnim rejstiiku, osoby,
které podnikaji na zakladé zivnostenského opravnéni, osoby, které podnikaji na zaklad¢
jiného nez zivnostenského opravnéni podle zvlastnich predpisti a podnikatelem je také

fyzicka osoba, kterd provozuje zemédélskou vyrobu (Veber, a dalsi, 2012 str. 15).

S touto tématikou se poji termin podnik. NejCastéji se jednd o subjekt, ve kterém
se prevadéji zdroje na statky. Z pravniho hlediska je podnik souborem hmotnych, osobnich
a nehmotnych sloZek podnikani. Podnikem se dale také rozumi kazdy subjekt, ktery svoji
¢innost ¢inni bez obhledu na pravni formy. Jednd se hlavn€ o osoby samostatné vydélecné
¢inné a o rodinné podniky, které se zamé&fuji na femeslné a jiné Cinnosti. Patii sem také
rtiznd sdruzeni a obchodni spolecnosti, které vykonavaji hospodatskou ¢innost?® (Veber, a

dalsi, 2012 str. 15).

S podnikatelskymi aktivitami malého rozsahu je spojovan vyraz Zivnost. Zivnost je velice
asto provozovana piimo samostatné zivnostnikem. Casto pomahaji ostatni rodinni
piislusnici, aby vyd¢lali finan¢ni prostfedky na svoji obZivu. Dle zdkona ¢. 455/1991 Sb.,
o zivnostenském podnikéni (zivnostensky zdkon) je zivnost ,,soustavnou cinnosti
provozovanou samostatné, vliastnim jménem, na vlastni odpovédnost, za ucelem dosazeni
zisku a za podminek stanovenych zakonem o Zivnostenském podnikani* (Veber, a dalsi,

2012 str. 16). Za zivnost neni mozné povazovat ¢innosti 1ékaii, stomatologt, advokata,

28 Velice Gasto dochazi k zaméné pojmU podnik a firma. Firma je ovéem nazev, pod kterym je podnikatel zapsan do obchodniho rejstiiku. Nazev
fyzické osoby vzdy musi obsahovat jeji jméno a pfijmeni a dale miZze byt pfidan dodatek, ktery odliSuje podnikatele nebo druh podnikani od ostatnich
subjektd (Veber, a dalsi, 2012 str. 15).

33



notaft, danovych poradct, pojistovacich agentd, vychovné ¢innosti provadéné ve skolach,

vzdélavani ve studijnich programech a podobné (Veber, a dalsi, 2012 str. 16).

4. ZnacCeni potravin a soucasna spoleé¢nost

Kazdy jedinec ma potieby, které ho nutni k tvofeni ¢innosti, pomoci kterych se tyto
potiecby snazi uspokojit. VSechny potieby nema kazdy jedinec stejné. Piesto bude
Vv nasledujici kapitole vymezeno pét zdkladnich potieb, pod kterymi se skryvad mimo jiné
potieba uspokojeni fyziologickych potfeb nejen prostiednictvim jidla, kterému bude

také vénovana pozornost.

4.1 Zakladni lidské potieby a kvalita zivota

Psycholog Abraham Harold Maslow ur€il hierarchii péti zdkladnich lidskych potieb,
které jsou pak dopliovany témi ostatnimi. Prvni, zadkladni z potfeb, jsou potieby
fyziologické, na druhém stupni je potieba bezpeci a jistoty, poté nasleduje poticba lasky,
naklonnosti a sounaleZitosti. Ctvrtou troveli pak obsadila potieba uznani. Na Gplném
vrcholu pyramidy je potfeba sebeaktualizace. Tato potfeba nastdva po uspokojeni Ctyf
niz§ich potteb a je jakym si projevem dalSi nespokojenosti, kterd trvd do té doby,
nez Cloveék bude délat opravdu to, po ¢em touzi a to, pro co se hodi. Jde totiz o jakousi
touhu po vyuziti svych kvalit a moZnosti. Je to jaka si touha stat se tim, ¢im muize ¢lovek
byt. To, jak bude tato potfeba uspokojena je ryze individualni zalezitosti?® (Plhakova, 2006
str. 220).

Naplnovani smyslu Zivota a uspokojovani potieb pfispiva k duSevnimu i t€lesnému zdravi
Clovéka a také ke kvalité zivota. Pod kvalitou Zivota se skryvaji tfi dimenze. Jedna
se o dimenzi télesnou, pod kterou se skryva zdravi, tudiz fyzicka zdatnost a soulad.
Na druhém misté je dimenze dusSevni, pod kterou se skryva §tésti a teti dimenzi je dimenze

duchovni, ktera je charakterizovana jako smysluplnost zivota (Kubatova, 2010 str. 127).

Nasledujici oddil diplomové prace ptiblizi vyznam jidla, které neni vniméano pouze jako

cesta k uspokojeni pocitu hladu a napliiovani zakladni potieby ¢lovéka.

2 Kazdy totiz této potiebé pfiklada jiny vyznam. Nékdo chce byt Uspésnym atletem nékdo naopak vybornym zpévakem. Hierarchie potfeb zplsobila
veliky ohlas. Na jedné strané vyjadfila popis zakladnich podnétd chovani lidi, na druhé strané se setkala s vycitkami. Védci vycitali Maslowovi jeho
pfedpoklad, Ze potfeba seberealizace mlze byt uspokojena az po uspokojeni nedostatkovych poteb. Je totiz zndmo, Ze mnoho umélch se vénovalo
¢innosti, o kterou méli zajem a naplfovala je i pfesto, Ze neméli dostatecné zajistény existenéni potfeby. Je také mozné, Ze takto vyjadfena pyramida
odpovida potfebam muzd pouze zapadniho svéta. Pyramida Zenskych potfeb mize byt prakticky apiné jina (Plhakova, 2006 str. 220)

34



4.2 Potraviny a jidlo, vyznam, tradice a vliv na regionalni rozvoj

Jidlo je chéapano nejen jako zdroj zivota, ale také jako potéSeni, radost, ptilezitost
k seznamovani se, je soucasti spoleCenskych aktivit, skryva v sobé také symbolickou
hodnotu. S problematikou stravovani se poji pojem jidlo a pokrm. V odborném nazvoslovi
potravinaiskych chemikli technologi se pod pojmem pokrm skryvaji potraviny,
které jsou k poziti upravovany riznym zpusobem. Sestavu pokrmil pak tvofi vice pokrmd,
které jsou podavany najednou. Pod pojmem jidlo se pak rozumi snidané€, obéd a vecete

a jejich chody (Dvotakova-Jand, 1999 str. 9).

Je tfeba rozliSovat mezi pojmem potravina a pozivatina. Jako potravina jsou oznacovany
latky, jejichz tucelem je spotieba clovékem v nezménéném nebo upraveném stavu
jako je napiiklad jidlo nebo napoj. Setkat se je mozZné s potravinami ZivociSného,
rostlinného nebo naptiklad s potravinami nového typu a podobné. Ke konzumaci jsou
spotiebitelim také nabizeny pomocné latky, pridané latky, latky pouzivané za ucelem
aromatizace, které se také fadi mezi potraviny (Kovarova, 2010 str. 11). Pozivatinou
se pak rozumi vSe, co se da jist. PoZivatiny se proto déli na potraviny (poZzivatiny
s vyzivnou, nutriéni hodnotou) a dale na pochutiny, které maji nepatrnou vyzivnou

hodnotu *° (Kovatova, 2010 str. 11).

Jidlem se zajimaji rizné védni discipliny. Patfi mezi n¢ védy medicinsko-fyziologické
(zamétuji se na fyziologii vyzivy), psychologické (zabyva se psychologii jidla a vyzivy)
a sociologické. Je nepochybné, Ze o studium jidla se také zajimaji ptirodovédné obory,
jako je chemie, fyzika, medicina ¢i biologie. Pii svych studiich se zamétuji na vlastnosti
latek, jejich sluCovani, energie, Zivotni funkce ¢i poruchy. V pfirodovédném kontextu
se také definuje pojem vyziva, kterd je latkovym procesem, pii kterém energie obsazena
V potraviné¢ probiha tak, aby télo bylo udrZzeno pfi zivoté. Na tuto problematiku
se pak zaméfuje fyziologie vyzivy, kterd zkoumd fyzické procesy. Potravindiska
technologie pak naopak zkouma procesy, které vznikaji v potravinadch pfi zpracovavani

(Dvotékova-Jani, 1999 str. 12).

30 Jak priklad pochutiny Ize uvést kofeni, houby, ¢aj, kdvu a v SirSim slova smyslu také potravni dopliiky majici dietni a zdravotni vyznam a doplfiuji
tak béZnou stranu za Ucelem zvySeni vyzivné a biologické hodnoty stravy nebo jako prevence pred zdravotnimi poruchami (Kovarova, 2010 str. 11).
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Fyziologie jidla je dana zavislosti clovéka na pfirodé. Na zdkladé¢ dlouhodobé
konstantnosti a pravidelnosti procest, které se déji v téle jednotlivct, vznikaji rizné teorie,
ze télesny metabolizmus je urcitou spravnou formou vyzivy. Vznikd proto mnoho tvah,
které¢ se zabyvaji mySlenkou opirajici se o sledovani stravovacich zvyklosti, ¢imz
by se pak moznd dalo ptfedchazet vzniku vaznych nemoci, které se vyviji na zaklade

nespravné vyzivy (Dvotakova-Jant, 1999 str. 13).

Z psychologického pohledu na jidlo je vénovana pozornost pocitim a prozivani,
které jsou prave s jidlem a pitim spojeny. Jedna se o pocity zizn¢ a hladu, chuté a sytosti,
¢i negativni pocit odporu ¢i averze. To, k jakému jidlu citime odpor ¢i naopak slast z jeho
pojidani je dano nejen télesné, ale také socidlnimi normami a platnymi pravidly dané

kultury (Dvorakova-Jant, 1999 str. 14).

A praveé socialni aspekty, které jsou s jidlem spojovany, definoval sociolog P. Berger
a F. Luckmann, ktefi tvrdi, ze hledani potravy je umoznéno diky biologické konstrukei lidi,
kterd ovSem neurcuje, co maji lidé jist. To je mnohem vice ddno sociidlnimi kanaly,
kdy aktivity nejsou definované svymi hranicemi, ale rozvinuly také vliv na organické
funkce. Socialni kanaly pak sleduji socialni motivy a orientace®! (Dvotdkova-Jant, 1999

str. 15).

O problematiku jidla se z pohledu lidskych ¢innosti a aktivit zajima také etnologie
a antropologie®?. Etnologové vénuji svoji &innost studiu tradi¢nich prvkia lidové kultury,
jako jsou napiiklad tukony, zvyklosti a materidlni pifedméty, a to ztoho divodu,
aby se pokusili vysvétlit jejich tlohu ve spolecnosti. Lidova kultura se pak promita
do skladby, pripravy a konzumace jidla (Dvotrakova-Jand, 1999 str. 41). Predmétem zajmu
etnologti je popis regiondlniho a socidlniho $ifeni tradi¢nich zpiisobli vyroby a konzumace
potravin. Hlavnim pfedmétem z4jmu je predevsim venkovsky prostor, ve kterém piebyvaji
nizsi a stiedni socidlni tfidy. Ty pak velice ¢asto srovnava s méstskymi oblastmi a vyssi

ttidou (Dvotakova-Jant, 1999 str. 42).

31 Na fadu proto pfichazeji rizné otazky: Co jime, co vlastné plati jako jedlé? Dle ¢eho jsou potraviny a jidla produkovany a pfipravovany?
Co je to socialni situace jidla a piti? Z biologického hlediska neni pro télo podstatné, zda Elovék za icelem uti$eni hladu sni koriské ¢&i vepfové maso.
Ze socialniho hlediska ovSem napfiklad za U¢elem hodnoceni obéda je tento rozdil velice podstatny (Dvorakova-Jan, 1999 str. 15).

32 Antropologové se snazi o porozuméni spolecnosti prostiednictvim vyzkumu potravy prostiednictvim dat, které shromazdili archeologove,
znazorfujici symbolické vyznamy riznych jidelnich tradic na svété (Dvorakova-Jand, 1999 str. 42).

Predmétem zajmu antropolog je také studium slavnosti a lidovych svatka, které by mély byt chapany jako projev estetiky. Také se vénuji napfiklad
studiu jidelnich ritual, jako napfiklad stravé plvodnich Eskymaku, sdileni potravy, ¢inskému stolovani, spolecenskému vyznamu aperitivu a podobné
(Dvorakova-Jand, 1999 str. 43).
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4.2.1 Jidlo a jeho tradice

S jidlem je pojena tradice. V tradi¢nich horskych oblastech lidé konzumovali rostlinné
a mlé¢né vyroky. V nizinach se pak piidalo ¢ast&ji maso a produkty z néj. Od 16. stoleti
se klade diiraz na tradici péstovani zeleniny a to na zahradkach ¢i na polich. Je proto
soucasti tradicnich jidelnickl. Velice oblibenym druhem zeleniny bylo pfedevsim zeli.
To bylo soucasti urody témet kazdého pole ve vsi. V nékterych oblastech bylo dokonce
péstovano ve velkém mnozstvi a poté vyvazeno také za hranice statu 3 (Dvorakova-Jand,
1999). Velice cCasto se pak jednalo o kaSi z jeCmene, ovsa, pohanky, fazoli ¢i do konce
z ovoce. Kase byla povazovana za jidlo obtfadni a ritualni (Dvorakova-Jand, 1999 str. 48).
Dulezitou soucésti stravy je polévka. Dle diivéjSich tradic se jednalo o husté jidlo,
které mélo spiSe charakter jidla hlavniho. V pozdéjsSich dobach se pak zacaly vafit polévky
fidké (Dvorakova-Janl, 1999 str. 49). Velika dulezitost se kladla jidlim podavanych pti
svatcich a obfadech. O Vanocich si pii vecefi lidé doptfavali med, oplatky, houby, c¢ocku,
kasi, suSené ovoce, pozdéji smazenou rybu. K popijeni si nabidli vino, kotalku a také pivo.
Velika dulezitost a jidelni ritudly byly také pii velikono€nich a ostatnich svatcich,
pii svatbach, kitinach, pohfbech a podobn&** (Dvotrakova-Jand, 1999 str. 50). Je znamo,
ze se lidé na venkové stravovali pouze ze svych zdrojl a surovin, které si sami vypéestovali.
Koupit museli pouze sil, cukr a kofeni a vyjimecné potraviny pro zvlastni piileZitosti
(Dvotékova-Janii, 1999 str. 51). Udélosti, které se dodnes na vesnici slavi, je pout’ nebo
posviceni. Pout’ v minulych dobach znamenala putovani k takzvanému poutnimu mistu
nebo za patronem mistniho kostela. Posviceni naopak bylo oslavou vysvéceni kostela®

(Dvotékova-Jant, 1999).

33 Take vysazovani ovocnych stromd bylo velice oblibené. Jednalo se pfedevsim o jabloné, hru$né, visné, ofechy a dalSich. Rizné typy stromdu
se objevili diky Slechténi ¢i mezinarodnimu styku. Velice asta mista pro sazeni strom( byla v oplocenych zahradach usedlosti a dvor(i, na okraji poli,
u cest & na ornych pudéach, kde jejich tkolem bylo nejen estetické dotvoreni krajiny, ale také ochrana pred erozi pldy. Plody ovocnych stromd se pak
susily. Napriklad ze $vestek byla a stale je palena velice oblibena slivovice. Mezi takzvané ovocnatské kraje patfi predevaim ceské stredohofi ¢ Cesky
raj. Z téchto oblasti se sklizené cerstvé & nasusené plody ovoce rozvazely do okolnich kraji (Dvofakova-Jand, 1999 str. 48).

34 Napfiklad pfi pfipravach svatebni hostiny se podilela nejen rodina Zenicha a nevésty, ale také pfispivali samotni hosté, ktefi pfed svatbou nevésté
pfindseli vejce, maslo, mouky, dribez a dalsi. Svatba nemohla byt bez kolacd. Na svatbu se chodilo zvat pravé s kolagi, kterym se proto fikalo zvace
nebo metace. Svatebnim hostlim, pomocnicim a dal$im se pak jako pozornost a podékovani davaly svatebni kolace, které maji dodnes riiznou podobu
(Dvorakova-Jand, 1999 str. 50).

35 Tradicni oslavy bohuzel zaéinaji pro mladeZ ztracet svoji dileZitost a oblibenost. Nadale se ovSem najdou mista, kde je mozné si povSimnout
dodrZovani tradice slaveni pouti a posviceni. Mista, do kterych jsou pfibuzni a znamy pozvani ke svate¢nimu obédu, tedy napfiklad dle tradice
na slepici polévku se svitkem, pecené maso se zelim a knedlikem po kterém nasleduji moucniky, kolace a dorty. | pres pronikajici méstsky zplisob
Zivota a cizinecky ruch lidé dbaji na spolecné chvile, které mohou travit u jednoho stolu se svymi €leny rodiny a prateli. Odchazi se od televizort
a nasleduje hovoreni, zpét doplnéné o jidlo a piti (Dvorakova-Jand, 1999).
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V soucasné dob¢ jsou na jidlo a potraviny kladeny veliké naroky, které musi byt pred
uvedenim na spotiebitelsky trh spliiovany a jejich dodrzovani je kontrolovdno. Jedna
se napiiklad o kvalitu potravin. Kvalitni potravina je vyrobena z kvalitnich surovin a z toho
plyne zaroven pravidlo, Ze s kvalitou roste cena. Proto je na misté opatrnost pii kupovani
mén¢ kvalitnich potravin, pfi jejichz vyrobé je vyuzivano vétstho mnozstvi méné
kvalitnich slozek (Babicka, 2012 str. 2). Nutné je také, aby potraviny byly bezpecné
a zdravotné nezdvadné, aby mély spravou jakost, spliiovaly hygienické pozadavky a dalsi.

Nejen témto okruhiim pojml bude vénovana pozornost v empirické ¢asti diplomové prace.

S jidlem nejsou spojovany jen rtizné povinnosti a pravidla, které je nutné dodrzovat. Bylo
také uvedeno, ze se s jidlem poji rtizné tradice a to naptiklad ve zplisobu podavani jidla
¢i skladby samotného jidelnicku. A pravé nejen z tradic mize plynout takzvana identita,
kterd posiluje vztah nejen k mistu, tedy ke konkrétni lokalité. Identity jsou rizného typu

a jejich vymezeni je vénovan nasledujici oddil diplomové prace.

4.3 ldentita v regionalnim rozvoji

Pojem identita, ptfevzaty z latinského slova ,identicus®, vyjadiuje totoznost, stejnost
nebo také jednotu vnitiniho psychického Zivota a jednani. Tento jev je pfedmétem zajmu
riznych védnich disciplin. Napiiklad filozofie se vénuje samotné podstaté identity,
psychologové se vénuji rozvoji identity jedince v socializaénim procesu. Clovéku
je pfirozené, Ze uvazuje ve vztazich. Proto byva identita pro jeji snadnéjSi pochopeni
a vysvétleni velice Casto spojovana do vztahu (identita regionalni, biograficka, politicka,
kulturni a podobn¢). Identitu je proto nutné uvadét do vztahti, aby byl spravné pochopen
ten spravny vyznam. I pfes vztahové vymezeni pojmu je stile skryt zdkladni pivod
¢1 obsah riznych identit. Proto psychologové upozoriiuji na nutnost poznani nejdiive
vlastni, osobni identity. Sebepoznani je pak pfedmétem socializa¢niho procesu a principem
propojeni osobnosti. Otadzkou je, zda se lidé s identitou rodi, nebo ji ziskavaji béhem zivota
a zda je stale béhem Zivota stejnd, nebo se méni. Zmeéna vlastnosti lidi a véci je typicka.

Nejen buiiky lidského téla se méni. Naptiklad 1 forma ditéte je rozdilnd od formy starého
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¢lovéka. Osobni identita je proto v uréitych mezich nezavisla na vlastnostech osobnosti®

(Roubal).

Vedle identity osobni je dale popisovana identita kolektivni, pod kterou se ukryvaji dalsi
podiizené identity vénujici se velkym skupinam lidi, jako jsou naptiklad identita socialni,
narodni, evropska ¢i globalni. Kolektivni identita plni piedevsim funkci integracni,
nebot je vytvaien pocit sounaleZitosti ke spoletenstvi lidi (Sindlafova, 2002 str. 263).
Z tradicniho pohledu byla kolektivni identita povazovdna za jakysi pevny rys,
ktery si automaticky ziskd kazdy ¢len komunity (naptiklad ¢erna barva pokozky). Moderni
socialni teorie ovSem piinesly nédzor, Ze je vysledkem identifika¢niho procesu,
ktery je raciondlni i emocionédlni. Bud’to je jedinec k rysim komunity pfitahovan nebo
si je sam osvojuje. V praxi se proto stava, ze vznika soucasné vétsi mnozstvi kolektivnich
identit, nebot’ lidé se mohou citit soucasti své obce, politické strany, statu, skupiny
a podobné. Za socialistického rezimu byla kolektivni identity uméle vytvafena pomoci
pojmu ,,spolecnost”, ktery byl zdkladem politického a ekonomického Usili a velice Casto
vyuzivanym slovem fecnik. Berger a Luckman ovSem oznacil kolektivni identitu
za zavadéjici. Dle jejich tvrzeni je identita prvkem subjektivni reality a vytvaii
se pii socidlnich procesech. Pokud vznikne, je dale udrzovéna, ménéna, ovliviiovdna
socialnimi vztahy. Na utvafeni a udrZeni identity se podileji socidlni procesy, které

jsou dany socialni strukturou (Sindlafova, 2002 str. 264).

Dle sociologa Zygmunta Baumana je Zivot soudobé spolecnosti velice ovlivnén trznimi
mechanismy svétové ekonomiky. Jde napiiklad o pfedhanéni se vyrobcl pied spotiebiteli,
aby si porfidili pravé jejich vyrobek. Kazdy ztéchto vyrobcl pak ale tvrdi, Ze pravé
jen ten jejich vyrobek je nejlepsi a jedinecny a nepostradatelny pro Zivot jedince. Spotieba

vyrobkil je také na zékladé reklamnich kampani Casto spojovana s nazorem, ze pokud

36 Prostiednictvim procesu identifikace (ztotozAiovani) mize pak ¢lovék urcit svoji identitu, totoznost. Typické je ztotozfiovani se s mistem, tedy
pfedevsim méstem Ci vesnici, kde ¢lovék Zije. Dalsim pfikladem mdze byt totoznost s narodem, regionem, diktatorem, nabozenstvim, televiznim
hrdinou, svymi prateli a podobné. Je totiz normaini, Ze kazdy chce nékam patfit, k nékomu se pfifadit, zaradit se, rozumét déni okolo pfipadné se odlisit
od okoli. Cely proces sebe potvrzovani Elovéka, béhem kterého nalézd sé&m sebe, je dlouhodobym, zasahujici celé lidstvo. Stfedovék Ize
charakterizovat identifikaci s Bohem, renesance naopak pfinesla opa¢ny nazor a to na svobodu jedince, jednajiciho dle své rozumové a individualni
sobéstacnosti. VV obdobi romantismu se se pak identity hledaly ve skrytych podstatach a vécech, instinktech, fantaziich. Vlivem primyslové revoluce
se zacalo hovofit o pfechodu jednoho typu spoleénosti k druhému. Preslo se totiz od tradiéni spolecnosti ke spoleénosti moderni. Spole¢né
s tim se objevovali rozdilné nazory na tuto zménu. Na jedné strané byl nézor, Ze pro jedince v modemi spole¢nosti tyto zmény znamenaly rist jeho
autonomie, na druhé strané nazory tuto mySlenku vyvraceji. Prikladem m0Zze byt E. Durkheim, jehoZ nazor byl takovy, ze jedinec, nabozenstvi,
ideologie, ritualy ¢i zakladni mysleni lidi jsou vysledkem spoleCenského védomi. Ve svém dile Sebevrazda zroku 1897 se snazil dokazat,
Ze rozhodnuti ¢lovéka k sebevrazdé nejde odivodnit pouze na zékladé osobnich motivil jedince, ale pomoci prozkoumani socialnich okolnosti.
Zde je tedy patma riizna typologie spolecnosti. Na jedné strané jedinec jako samostatna a nezavisla jednotka urcujici podobu vlastni osobnosti.
Na druhé strané jedinec, ktery je vysledkem socialnich okolnosti a spoleCenskych Utvar( (Roubal).
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si spotiebitel koupi pravé ten jedineny vyrobek, ktery je urcen naptiklad ke konzumaci,
neznamena to, ze je pouze uren pro uspokojeni potieb, ale také jako symbol soucasti
urCitého stylu, trendu a médy. Toto zafazovani se do urcité skupiny pak ale miize
znamenat ztratu svobody. S nartistajicimi moznostmi hrozi destrukce, rozklad. Otazkou
ovSem je, zda opravdu lidé podléhaji modernosti v takové mife, zda nemiize

tato charakteristika odporovat nékterym zkusenostem (Roubal).

4.3.1 Regionalni identita a jeji urovné

Jednou z dimenzi identity osobnosti ¢loveéka je regiondlni identita. Ta napomaha
K urCovani struktury osobnosti, nebot’ cloveék Casto v souvislosti s vlastni charakteristikou
mluvi o misté, kde se narodil, kde Zije, kde prozil n&jaké hezké chvile. Jak jiz ze spojeni
slov vyplyva, regionalni identita se poji k vymezenym tzemim, které v Elovéku
zanechdvaji pocit vyjadfovat nejen, zda se jim libi nebo ne, ale také nad témito misty
pfemyslet jako o prostoru, ve kterém dochazi k mezilidskym vztahlim, zazitkim
a vzpominkdm. Lidé, ktefi vtomto prostoru ziji, vytvatreji jeho obraz. Zéiroven

i ono prostiedi ovliviiuje zplisob prozivani lidskych Zivoti®” (Roubal).

Regionalni identitu lze vnimat v riiznych Grovnich. Na prvnim misté je to pouto k mistu
kazdodennosti. Tento vztah k blizkému okoli 1ze nazyvat jako lokalni identitu. Identifikace
k mistu je dana postojem, socio-kulturnimi vazbami a mezilidskymi vztahy. Lokalni
identita je prakticky kaZzdodenné¢ prozivana. Dal§i rovinou regionalni identity
je také napiiklad vétsi uzemni celek, ktery udava rozsahlejsi ptisluSnost k mistu. Podle
jeho ndzvu pak vyplyva vlastni ptisluSnost k mistu a identifikace s timto celkem (Prazék,
Kolindk, Moravak...). Treti rovinou Uzemni identifikace je vztah Kcelému uzemi
narodniho statu a také napiiklad jest¢ k veétSimu tizemi (pf. evropanstvi). Toto v piipadé

regionalni, narodni a evropské identity (Roubal).

Zaverem lze fici, Ze identitu je mozné chéapat jako totoZnost. Identita osobnosti udava
jedinecné kvality s riznou strukturou a formou. Prostfednictvim identifikace se potom
tyto hodnoty organizuji. Identita ¢lovéka neni kone¢né dana. Je ovlivilovana socialnim,

politickym, kulturnim a historickym vyvojem spoleCnost. Identita ma dvé strany.

87 Ziti v prostoru udava urcitou informaci o postojich a hodnotéach obyvatel. Kazdy urcité poznal béhem Zivota ¢lovéka, ktery pochazel z jiného kraje.
| kdyz se napfiklad ¢lovék narozeny v Plzni pfestéhuje z divodu studii, prace a podobné do Prahy, povazuje stale za svij domov pravé Plzef.
V kazdém ¢lovéku existuji rizné divody v rliznych mirach intenzity, které ho vazou k urcitému mistu, kde mam rodinu, miluje mistni pfirodu
¢i se mu zde vybavi rizné vzpominky (Roubal).
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Je intenzivni, jedine¢na, piesto také neuvédoméld, vSedni a spolecna. To, jak se bude dale

vyvijet je stale oteviené a stale podléhajici riznym vykladtim (Roubal).

Nejen identita neni kone¢né dana. Mnoho procest se méni, vyviji, a proto je v nékterych
ptipadech nutné legislativni zasdhnuti. V oblasti potravin neni vyjimka. Existuje cela fada
legislativnich norem, které se o uvedenou problematiku opiraji a udavaji ji fad. Nasledujici
oddil diplomové prace proto ptiblizi vybrané zakony a vyhlasky, které jsou s potravinami

spojovany.

4.4 Legislativni normy pro potraviny

Pro potraviny je vytvofena fada legislativnich piedpist a norem. Jednou z nich je Zakon
¢. 110/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakonl. Uvedeny zdkon v sobé ukryva nejaktudlnéjsi pozadavky spojené
S procesem nabizeni potravin a tabakovych vyrobkid na trhu. Zakon slouzi predevSim
spotiebitelim za ucelem ochrany zdravi pfed zavadnymi potravinami ¢i ochrané
ekonomickych zajmua (ochrana pied falSovanymi, nedostate¢né oznacenymi, nejakostnimi
¢1 jinak nedostacujicimi potravinami). Chrani také poctivé vyrobce potravin pied
nepoctivymi konkurenty a v neposledni fadé¢ napomaha prodejcim pted dodavkami

nekvalitnich, falSovanych ¢i proslych potraviny (Kovarova, 2010 str. 61).

Tabulka 6  Vybrané zakony vénujici se potravinam

Nazev zakona Ucinnost od roku
Zékon €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a 0 zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zakont 1997
Zakon €. 258/2000 Sb., 0 ochrané vefejného zdravi a 0 zmé&né nékterych souvisejicich zakon(i 2001
Z4kon €. 477/2001 Sb., 0 obalech a 0 zm&né nékterych zakonti 2002
Zakon &. 634/1992 Sb., 0 ochrané& spotfebitele 1992
Zakon €. 185/2001 Sh., 0 odpadech a 0 zmé&né nékterych dalsich zakon( 2002

Zdroj: Vlastni zpracovani

W

Dle vySe uvedeného ptehledu v tabulce ¢. 6 je patrné, ze mezi dal§i zakony vénujici
se potravindm patii Zakon ¢&. 258/200 Sb., o ochrané vefejného zdravi®® a o zméng
nekterych souvisejicich zakonti, Zakon €. 477/2001 Sb., o obalech a o zméné nekterych
zakond, Zakon ¢. 634/1992 Sb. o ochrané spotiebitele a Ziakon ¢. 185/2001 Sb.,

o odpadech a o zméné nekterych dalSich zdkonl (Kovartova, 2010 str. 67).

38 Vefejnym zdravim se dle tohoto zakona rozumi zdravotni stav obyvatelstva a jeho skupin, ktery je urovan souhrnem pfirodnich pracovnich
a zivotnich podminek, dale také zplsobem Zivota. Ochranou vefejného zdravi se pak rozumi soubor €innosti, které maji zabranit Sifeni infekénich
a hromadné se vyskytujicich onemocnéni ¢i ohroZeni zdravi v souvislosti s vykonavanou praci (Podnikatel.cz, 2007-2016).
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K provedeni zakona o potravinach je vydan soubor provadécich vyhlasek Ministerstvem
zdravotnictvi a Ministerstvem zemédélstvi. Vyhlasky obsahuji zakladni pozadavky
zaméeieni na jakost potravin a zemédé€lskych komodit a také pozadavky na zdravotni

nezavadnost potravin® (Kovarova, 2010 stranky 63-67).

O jakost a bezpecnost potravin se dale opiraji také dalsi zdkony, mezi které patii napiiklad
Zakon €. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich
zakond, Zakon ¢. 146/2002 SB., o statni zemédélské a potravinarské inspekci a o zméné

nékterych souvisejicich zakont a dalsi (Kovarova, 2010 str. 67).

Ceské potravinové pravo muselo projit zasadnimi zménami za uéelem harmonizace
s predpisy Evropské unie a to je§té pred vstoupeni Ceské republiky do &lenstvi.
Mezi evropské piedpisy pro potraviny se fadi natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES)
¢. 178/2002. Toto nafizeni stanovuje obecné zasady a pozadavky potravinového prava
¢i stanovuje postupy zajistujici bezpecnost potravin. Existuje také celd fada dalSich
nafizeni, jako napfiklad Nafizeni ¢. 852/2004 ze dne 29. 4. 2004 o hygien¢ potravin,
Vv platném znéni, Nafizeni ¢. 853/2004 ze dne 29. 4. 2004, kterym se stanovi specifické
hygienické piedpisy pro potraviny zivo¢isného pivodu, v patném znéni a dalsi natizeni*.
Uvést je také nutné natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 1151/2012 o reZimech
jakosti zemédé&lskych produktli a potravin. Na zéklad¢ tohoto nafizeni je moZzné uvadét

na vyrobcich znaceni Evropské unie (Kovarova, 2010 str. 67).

Nasledujici c¢asti diplomové prace lze navazat na vySe uvadénou lokalni identitu,
nebot’ nejen tato Uroven identity je posilovana prostfednictvim certifikace. Tento proces
posiluje vztah nejen k danému mistu, ale také k certifikovanému produktu, ktery diky

procesu kontrol a dodrZovani riznych pravidel, ocenéni ziskal.

39 Jako pfiklad provadécich vyhlasek pod zastitou ministerstva zdravotnictvi Ize uvést Vyhlasku &. 381/2007 Sb., o stanoveni maximalnich limitd
rezidui pesticidd v potravinach a surovinach, Vyhlasku €. 54/2004 Sb., o potravinach uréenych pro zvlastni vyzivu a o zpUsobu jejich pouziti. Provadéci
vyhlaSkou Ministerstva zemédélstvi je pak napfiklad Vyhlaska ¢. 366/2005 Sb., o pozadavcich vztahujicich se na nékteré zmrazené potraviny,
Viyhlaska €. 113/2005 Sb., o zplisobu oznagovani potravin a tabakovych vyrobki (Kovarova, 2010 stranky 63-67)

40 Legislativa Evropské unie se opira o dalsi okruhy tykajicich se bezpecnosti a jakosti potravin. Jedna se napfiklad o veterindmi opatfeni, obecna
pravidla pro obchodovani s produkty Zivocisného pivodu, opatfeni u potravin rostlinného plivodu, dozor nad potravinami. Vénuje se také pomocnym
latkam a aromat, pfidavajicich se do potravin, zaméfuje se na krmiva, ozafovani potravin, kontaminanty, oznacovani a dalsi (Kovafova, 2010 str. 69).
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4.5 Organy statni spravy a legislativni normy V procesu
certifikace potravin

Pro lokality, které jsou typické svym kulturnim, historickym a piirodnim bohatstvim,
existuje mnoho moznosti, jak se zviditelnit a zvysit svoji oblibenost, podpofit rozvoj
socialni, kulturni a environmentalni ekonomiky. Jednou z téchto moznosti je regionalni
znacCeni, které piispiva k podpofe mistnich podnikatelti, dale také naptiklad k podpote
cestovniho ruchu v dané lokalité a posilovani rozvoje regionti*' (Cadilova, 2011 str. 8).
Systém znaeni mé také za nasledek podpoieni spoluprace nejen mezi podnikateli,
tedy vyrobci a prodejci, ale také naptiklad mezi mistni samospravou, ochranafi ptirody
¢i Cleny neziskovych organizaci, coz opét vede ke stmelovdni a upeviiovani mistni

komunity.

Kontrolu nad dodrZovani stanovenych pravidel ziskani regionalni znacky provadi Statni
zemédelska a potravinarskd inspekce a dale také Statni veterinarni sprava. V podstaté
lze ftici, ze hlavni diraz téchto pravidel je kladen na kvalitu. Pokud se u vyrobku zjisti
poruseni pravidel ziskavani znacky ¢i pokles kvality, mize mu byt toto ohodnoceni
odebrano. JelikoZz bude empirickad ¢ast diplomové prace cilena pfedev§sim na potraviny,
je dale nutné uvest také dalsi instituce, které se kontrolou bezpe€nosti a jakosti potravin
v Ceské republice zabyvaji. Ustiedni kontroly v oblasti potravin a krmiv od vyroby
az po uvedeni na trh provadéji dalsi statni orgdny Ministerstva zemé&délstvi a Ministerstva

zdravotnictvi, které jsou uvedeny v tabulce ¢islo 7 (Kovarova, 2010 str. 95).

Tabulka7  Organy statniho dozoru v oblasti potravin a krmiv

Ministerstva zemédélstvi Ministerstva zdravotnictvi

Statni zemédélska a potravinarska inspekce Organy ochrany vefejného zdravi

Statni veterinami sprava CR

Statni rostlinolékarska sprava

Ustfedni kontrolni a zku$ebni tstav zemédélsky

Ustav pro kontrolu veterinrnich biopreparatti a l6Civ

Zdroj: Kovarova, 2010, str. 95

Organy ochrany vetejného zdravi kontroluji poskytovani stravovacich sluzeb a zjistuji
divody poskozeni ¢i ohrozeni zdravi. Usiluji také o zastaveni Sifeni infekénich

onemocnéni nebo jinych cest, které by vedly k poSkozeni zdravi prostfednictvi potravin.

41 Navstavnikim je tak dana moZnost snadné orientace ve vyrobcich pii jejich nakupovani, diky spotfebé mistnich surovin se snizuje zatéZovani
Zivotniho prosttedi, nebot' jsou odbourany dlouhé dopravni cesty. K posileni turistické oblibenosti regionu také prispivaji moznosti osobniho setkani
s vyrobci. Velice €asto byva nabidnuta navstévnikiim moznost si osobné vyzkouSet néktery z produktd viastnoruéné vyrobit (Cadilova, 2011 str. 8).
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Na ustfedni urovni statni sprdvy mezi tyto organy patii Ministerstvo zdravotnictvi,
Ministerstvo vnitra a Ministerstvo obrany. Dale také instituce, jako je naptiklad Statni
zdravotni ustav se sidlem v Praze, Zdravotni ustavy v krajich ¢i krajské hygienické stanice,
Které jsou kompetenci ministerstva zdravotnictvi (Kovarova, 2010 str. 100). Svoji ¢innosti
muze ovlivilovat jakost a predev§im zdravotni nezdvadnost rostlinnych produkti Statni
rostlinolékarska sprav, kterd je dozorovym organem patficim pod Ministerstvo
zemedelstvi. Tento organ nekontroluje dodrzovéani povinnosti vyplyvajicich ze zakona
0 potravinach, pfesto ma vyznamny vliv na agrarni obchod (Kovarova, 2010 str. 102).
V oblasti péstovani rostlin, trvalych kultur a zivo¢i$né produkce kontrolni ¢innost provadi
Ustiedni kontrolni a zkusebni ustav zemdddlsky, ktery je také orgdnem Ministerstva

zemedelstvi (Kovarova, 2010 str. 104)

Pravnich predpist, které jsou v souvislosti s procesem certifikace spojovany, je nékolik.
V ramci narodni arovné lze uvést Zakon ¢&. 14/1993 Sb., o opatfenich na ochranu
primyslového vlastnictvi, ktery mimo jiné uréuje ulohu Utadu priimyslového vlastnictvi.
Tento uiad je ustfednim organem statni spravy na ochranu primyslového vlastnictvi Ceské
republiky a ze zdkona rozhoduje o poskytovani ochrany na vyndlezy, uzitné vzory,

ochranné znamky a oznaéeni piivodu vyrobkii a podobné (UPV, 2015).

Tabulka8  Vybrané zakony vénujici se certifikaci potravin

Vybrané zakony vénujici se certifikaci potravin

Nazev zakona Ucinnost od roku
Zakon €. 14/1993 Sb., 0 opatFenich na ochranu priimyslového vlastnictvi 1993
Zékonu &. 441/2003 Sb., 0 ochrannych zndmkéch 2004
Zakon &. 452/2001 Sb., 0 ochrané ozna&eni plivodu a zemé&pisnych oznaceni a 0 zméné zakona o ochrané spotfebitele 2002
Zékon €. 173/2002 Sb., o poplatcich za udrZovani patentl a dodatkovych ochrannych osvéd€enti pro lé¢iva a pro 2002
pFipravky na ochranu rostlin a 0 zméné nékterych zékonu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nutné je dale vénovat pozornost Zakonu ¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkéch.
Na zéklad¢ podminek tohoto zakona vyplyva, Ze ,, ochrannou znamkou miize byt jakékoliv
oznaceni schopné grafického zndzornéni, zejména slova, vietné osobnich jmen, barvy,
kresby, pismena, cislice, tvar vyrobku nebo jeho obal, pokud je toto oznaceni zpusobilé
2

odlisit vyrobky nebo sluzby jedné soby od vyrobku nebo sluzeb jiné osoby
(Podnikatel.cz, 2007-2016).

42 V ramci Ceské republiky mohou byt uZivany ochranné znamky, které jsou (a) zapsany v rejstiiku ochrannych znamek (tento rejstiik vede Utad
primyslového vlastnictvi), (b) znamky, které jsou zapsany v rejstfiku, ktery vede Mezinarodni Ufad dusevniho viastnictvi (,zapis je mozny na zékladé
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Ze zdkona je také stanovené, ze pravo uzivat ochrannou znamku na svém vyrobku
¢i ve spojeni se sluzbou mé pouze vlastnik, ktery tuto pravomoc dokazuje prostiednictvim
vypisu z rejstiiku nebo dolozenim osvédéeni o zapisu. Ze zakona dale vyplyva, ze nikdo
bez souhlasu vlastnika ochranné znamky nesmi pouzivat pfesné¢ shodné oznaceni

pro shodné vyrobky &i sluzby*® (Podnikatel.cz, 2007-2016) .

Zakon ¢. 452/20001 Sb., o ochrané oznaceni puivodu a zemépisnych oznaceni stanovuje
podminky, na zékladé kterych je mozné ziskat ochranu oznaceni ptivodu ¢i zemépisné
oznaceni pro zbozi. Déle uruje pravomoci spravnich organti, postup podavani zadosti
0 zapis oznaceni plivodu ¢i zemépisného oznaceni vyrobkll, postup pfi zménach zépisi
¢1 postup pii podani zadosti o zruSeni zépisu. Vymezuje také piredevSim hlavni vyznam

oznaceni piivodu* (UPV, 2015).

Dale je také platny Zikon ¢&. 173/2002 Sb., o poplatcich za udrzovani patent
a dodatkovych ochrannych osvédceni pro 1éCiva a pro pfipravky na ochranu rostlin
a o zmén¢ nckterych zakond, dle kterého jsou vymeétovany a vybirdny poplatky
za udrZzovani patentu v platnosti. Z vyhlasek je mozné uvést Vyhlasku ¢. 550/1990
Sb., o fizeni ve vécech vynalezi a prumyslovych vzori ¢i Vyhlasku ¢. 97/2004
Sh., k provedeni zakona o ochrannych znamkach a dalsi. V ramci mezinarodni vtaht
je Ceska republika mimo jiné ¢lenem Svétové organizace dusevniho vlastnictvi (WPO*)

a Evropské patentové organizace (EPO) (UPV, 2015).

4.6 Vymezeni dopadii certifikace produktii

Z legislativniho vymezeni je mozné prejit na problematiku zacileni produkce a na vyhody,
které certifikace pfindsi. Mistni produkty a predevSim jejich znaceni je cileno
na zakazniky, vyrobce a tfeti cilovou skupinou jsou instituce mistni spravy a samospravy.

Mezi spotiebitele 1ze zatadit nejen turistické navstévniky regionu, kteti touzi po ochutnani

mezinarodni pfihlasky ve smyslu Madridské dohody o mezinérodnim zépisu tovarnich nebo obchodnich znamek nebo Protokolu k Madridské dohodg"),
(c) zapsany v rejstfiku, ktery vede Ufad pro harmonizaci ve vnitfnim trhu podle nafizeni Rady Evropskjch spolecenstvi o ochranné znamce
Spolecenstvi, (d) ,na Uzemi Ceské republiky vSeobecné zndmé ve smyslu ¢lanku 6bis Pafizské Umluvy na ochranu priimyslového vlastnictvi
(Podnikatel.cz, 2007-2016).

43 Dale také nesmi byt uzivano oznaceni, které by mohlo byt s oznacenim viastnika velice lehce vefejnosti zaménéno na zakladé blizké podobnosti.
Podobné oznaceni i shodné je také zakazano v pfipadé, Ze sice dané produkty nejsou shodné s témi, pro které bylo oznaCeni udéleno, ale jde o
ochrannou znamku, ktera je dikazem o velice dobré povésti dané znacky. Pouzivani takovéto znacky je zakazano pfedevsim z divodu Spatné
rozli$nosti od originalniho produktu (Podnikatel.cz, 2007-2016).

44 Pod oznatenim ptivodu se rozumi nazev oblasti, mista nebo zemé ze které zbozi pochazi, pokud kvalita nebo viastnosti zboZi jsou dany zvlastnim
zemépisnym prostfedim s charakteristickymi pfirodnimi a lidskymi faktory a pokud vyroba, zpracovani a pfiprava zboZi je provadéna ve vymezeném
Uzemi.

45 WPO = World Intellectual Property Organization je vyznamnou mezinarodni organizaci, ktera se vénuje ochrané dusevniho viastnictvi

45



mistnich specialit, ale také mistni obyvatele, ktefi tak mohou koupi produkt projevovat
svoji hrdost a vtah ke svému regionu a jsou tak pysSni na vyrobky, které byly vyrobeny
v misté jejich bydlisté. Podporuji tim také mistni vyrobce, které Casto osobné znaji
(Cadilova, 2011 str. 9). ZvySuji nejen poptavku po regionalnich produktech, ale také trzby
podnikateli a tim padem také podporuji moznost dal§iho podnikatelského rozvoje
v regionu. Diky regionalnimu znaceni dochazi také k vytvareni siti mistnich podnikatelt,
ktefi se pfedtim ani neznali a navzdjem se vnimali jako konkurence. Nyni diky znaceni
mohou byt spoletné naopak silnymi konkurenty vyrobcim mimo region. Vyrobci,
zemédé€lci, prodejci, poskytovatelé sluzeb a dalsi si navzdjem mezi sebou mohou dodavat
zbozi, vymyslet spole¢né aktivity, podporovat se svoji ¢innosti navzajem. Dalsi z vyhod
udélovani znacek je také vybornd propagace a vysS$i moznosti odbytu zbozi, a to nejen

na tzemi nasi zemg, ale také v zahrani¢i (Cadilova, 2011 str. 10).

Regiondlni znacky mohou svym vyznamem napomahat k zajisténi pifimé cesty
od poctivého vyrobece k zdkaznikovi, ktery diky znaceni velice dobie vi, jaky produkt
si kupuje. Touto cestou se také prispiva k podpofe a zachovani tradi¢nich femesel a otevira
se také moznost k rozvoji novych oblasti vyroby a zeméd¢€lskych ¢innosti. To pak muze

opét pozitivné plisobit na ekonomickou strukturu oblasti venkova (Cadilova, 2011 str. 11).

Regionalni znaGeni mistnich vyrobkil je provadéno v Ceské republice jiz nékolik let.
Krkonose, Beskydy a Sumava byly prvni tii regiony, které mély svoji vlastni znacku. Tyto
znacky byly pozdéji zdkladem vzniku Asociace regionalnich znacek, z.s.. Postupné
se ktémto prvnim regionim piidavaly dal§i regiony, jako napiiklad Moravsky kraj,

Orlické hory, Vysoéina, Podkrkonosi, Hana a dalsi (Cadilové, 2011 str. 14).

V Ceské republice je mnoho mist, které nabizeji své typické produkty vystihujici charakter,
ptirodni bohatstvi, kulturu a tradice regionu. Tyto vyrobky, které jsou Casto vysledkem
nepfetrzité naro¢né prace mistnich femeslnikii a zemédélci si proto zaslouzi na prvni
pohled patrné odd€leni od jinych vyrobkil. Proto jsou ud€lovany regionalni znacky, které
umoziuji propagaci produktt, podporu mistniho podnikani a napomahaji zvySovani
atraktivnosti regionti a lokalit. Regionalni znacku mohou ziskat femeslné vyrobky,
potraviny a zemé&délské produkty a ptirodni produkty, jako napiiklad 1é¢ivky, bylinné ¢aje
a dalsi. Zatim pouze v nékterych regionech je mozné ziskat znacku také pro sluzby

(ubytovaci, stravovaci) a zazitky (Asociace regionalnich znacek, 2010-2014).
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4.7 Souhrn teoretické Casti diplomové prace

Teoreticka cast diplomové prace byla uvedena vymezenim regionalniho rozvoje a rozvoje
venkova. Vybér tohoto tématu byl cileny, nebot’ pravé regiony a venkov jsou mistem,
kam je sméfovana empiricka c¢ast diplomové prace. Regiony jsou clenény nejen
dle administrativniho hlediska, které je vymezeno prostiednictvim klasifikace izemnich
jednotek NUTS, ale také dle klasifikace OECD. Na zaklad¢ této klasifikace jsou
venkovské oblasti rozdélovany dle hustoty zalidnéni (hustota je niz$i nez 150
obyvatel/km?). Rozliduji se pfevazné venkovské oblasti, vyznamné venkovské oblasti
a vyznamné urbanizované oblasti (Klufova, 2015 str. 67). Regionélni rozvoj je zakotven
Vv legislativnich ptedpisech. Hlavnim znich je Zakon ¢. 248/2000 Sb., o podpote
regionalniho rozvoje. Regionalni rozvoj vychazi z mnoha teorii. Zamérné byla pozornost
vénovana teorii Sociokulturni prostiedi a konkurenceschopnost regionu: sité kontaktii
a regionalni ,,zakofenéni“, nebot’ se tato teorie promitla nejen v popsanych vyznamech
regionalniho znaceni, ve kterém bylo uvedeno, Ze regionalni znaceni pfindSi moznost
spoluprace jednotlivych vyrobci mezi sebou. Tito vyrobci maji moznost vytvaret sit’
mistnich podnikatelil, navzajem si poméhat a nevnimat se jako konkurenti (Cadilova, 2011

str. 10).

Cilené byly také vybrany pojmy jako socidlni konstruktivismus ¢i identita, které pomahaji
K upeviiovani vztahu vaci lokalitam. Pojem globalizace byl prostudovan rovnéz z divodu
volby tématu, nebot’ se jedna o proces, ktery ovliviiuje ¢innosti a provadéni tkond nejen
pti regionalnim rozvoji. V disledku pokrokii a zmén ovliviiuje tento proces kazdého
¢loveka stejnou mirou (Bauman, 2000 str. 8). Jeho opakem je takzvana lokalizace, ktera
zamé&fuje ¢innosti do menSich ¢asti, lokalit. Lokalitou je naptiklad obec, kterd je zdkladnim

uzemnim samospravnym spolecenstvim obcanli vytvarejicim celek (Zakon €. 128/2000
Sh.).

V lokalitach provadé&ji svoji ¢innost aktéfi, ktefi se snazi o rozvoj a snizovani rozdila
mezi regiony a snazi se o posilovani socialni soudrznosti. Aktérem muze byt jedinec
nebo skupin. Kategorie aktéri byla vymezena pomoci matice aktérh, ktera aktéry
deli dle prostorové trovné a typu sektoru. Prostorova uroven je lokalni, regionalni/krajska,
narodni a evropska. Do sektort patii sektor vefejny, podnikatelsky a neziskovy

(Kadetabkova, a dalsi, 2012 str. 34). Mistni podnikatelé, kteti budou dotazovéni v ramci
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empirické ¢asti diplomové prace, se fadi mezi troven lokalni a do sektoru podnikatelského.

Z tohoto divodu bylo dé€leni vyse uvedeno.

Na jidlo je pohlizeno nejen jako na nutnost v zivoté Clovéka (to je na soucést patfici
do zakladnich potteb cloveéka). Skryva se v ném také potéSeni, radost, moznosti
k seznameni ¢i symbolicka hodnota (Dvotakova-Jand, 1999 str. 9). V souvislosti s jidlem
a potravinami existuje fada organizaci, které urcuji, jaké potraviny se mohou dostat
na trh a ke kone¢nému spotiebiteli. Jedna se o organy statniho dozoru v oblasti potravin
a krmiv Ministerstva zemédélstvi (naptiklad Statni zemédelska a potravinarska inspekce,
Statni veterindrni sprava CR) a Ministerstva zdravotnictvi (Organy ochrany vefejného
zdravi) (Kovétova, 2010 str. 95). Mezi zékony vénujici se potravindm se fadi pfedevSim
Zakon ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni
nékterych souvisejicich zakonti stanovujici pozadavky, které je nutné splnit pii nabizeni
potravin a tabakovych vyrobkli na trhu a to za uUcelem ochrany zdravi spotiebiteli
(Kovarova, 2010 str. 61). V ramci tematického zaméteni diplomové prace byla proto cilené
vénovana pozornost legislativnimu zakotveni certifikace potravin. Zakon ¢. 441/2003
Sb., o ochrannych znamkach uvadi, ze ochrannou znamkou mohou byt rizna oznaceni,
ktera je mozné graficky znazornit (jedna se o slova, jména, pismena, Cislice a rizné tvary

a dalsi) za ucelem odliseni vyrobkd riznych vyrobci (Podnikatel.cz, 2007-2016).

Certifikace je slozitym procesem, jehoZ vystupem je produkt s certifikatem, ktery dokazuje
kvalitu dané¢ho produktu. Je zndmo, Ze certifikace je jednou z mozZnosti, jak zviditelnit,
proslavit ¢i podpofit rozvoj danych lokalit a tim podpofit lokalni (mistni) potencidl.
To, jakym zpisobem napomaha certifikace lokalnim aktérim v oblasti potravin, bude
nasledné zjisStovano v sekunddrni analyze dat. Tato sekundarni analyza bude uvedena
pfehledem systémil znafeni produktii na jednotlivych urovnich. Po uvedeni zakladnich
informaci o znaceni produktli, bude vénovana pozornost vybrané znacce kvality na lokalni

arovni.
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5. Sekundarni analyza dat znaceni produkta

Znacky kvality jsou ud€lovany v ramci trovné€ nadnarodni, ndrodni, regionalni a lokalni.
Problematika regionalniho znaCeni byla nastinéna jiz v zavéru predchazejici kapitoly.
Nasledujici ¢ast diplomové prace je proto nejdiive vénovana identifikaci systému znaceni

produktt na jednotlivych trovnich.

5.1 Identifikace systému znaceni produkti na trovni

nadnarodni, narodni a regionalni

Znacek kvality produkti je mnoho. Za ucelem naplnéni cili diplomové prace byla
vénovana pozornost pouze nize uvedenym znackam kvality, nebot’ s ohledem na nutnost
dodrzZeni rozsahu prace neni mozné se vénovat vSem dosud existujicim zplisoblim znaceni

kvality produktt.

5.1.1 Nadnarodni znac¢ky kvality produkti

Do nadnarodni Urovné znaCeni se fadi znacky Evropské unie. Celoevropsky systém
znaceni zemeédé€lskych produktl a potravin ma za cil pfedevSim propagaci kvality produkti

a ochranu spotiebiteld. Tabulka €. 9 pfinasi pfehled vybranych nadnarodnich znacek

kvality.
Tabulka9  Evropské znacky kvality potravin
Nazev Zarucena tradicni Chranéné oznaceni Chranéné zemépisné BIOV EU CERTIFIED
specialita puvodu oznaceni E-FRIENDLY FOOD
Logo SN s g,
® ®
_ Vi
Vyznam | zomxqsisky produkt | Vyjimeeny zeméd&lsky | Vyjimeeny Ekologicka produkce | V/yrobek bez obsahu
AR nebo potravina, produkt nebo potravina Zemédélsky produkt balenych biopotravin konzervantti, um&lych
produkce nebo vyroba | &itaho regionu & nebo potravina barviv a sladidel
minimalné 30 let mista z uréitého regionu &i
mista

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi, 2009-2016 (vlastni zpracovani)

ZnacCkou Zarucena tradi¢ni specialita lze oznaCovat potraviny a zeméd¢€lské produkty,
pro které je podstatné pouziti tradi¢nich surovin a dodrzovani tradiéni metody produkce
nebo piipravy bez ohledu na zemé&pisnou polohu. Aby bylo néco tradi¢nim, napiiklad
suroviny, musi byt pouzivany mezi generacemi alespon pfiblizné po dobu 30 let.

Zarucenou tradicni specialitou se pak stane zemédé€lsky produkt nebo tradi¢ni potravina
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zapisem do rejstitku vedenym Evropskou komisi. Ceskéa republika ma v tomto rejstiiku
vedeny napiiklad Spekacky, lovecky salam ¢i spiSské parky (Babicka, 2012 str. 36).
Podminka zemeépisné oblasti musi byt splnéna v piipadé znacky Chranéné oznaceni
puvodu. Toto oznaceni mohou ziskat pouze zemédélské vyrobky nebo potraviny, jejichz
kvalita nebo vlastnosti jsou dany vylu¢né nebo prevazné zvlastnim zemépisnym prostiedim
s typickymi pfirodnimi a lidskymi faktory. Vyroba, zpracovani a pfiprava, probiha pouze
ve vymezeném uzemi. Toto pravidlo neplati pro znacku Chranéné zemépisné oznaceni,
nebot’ v tomto piipadé staci, aby pouze néktera z fazi vyroby probé&hla ve vymezeném

tizemi (MZ, 2009-2015).

Ekologické produkty, tedy balené biopotraviny, museji byt povinn¢ oznacovany logem
Evropské unie, na kterém je motiv listu s evropskymi hvézdami a dale na nich musi
byt také uvedeno misto, kde byly vyprodukovény suroviny, které byly pro vyrobu produktu
uzity. Posedni logo s ndzvem CERTIFIED E-FRIENDLY FOOD uvedené v tabulce
¢. 9 informuje spotiebitele, ze pii vyrobé produktu, ktery tuto znaCku ziskal, nebyly

pouzity zadné konzervanty, uméla barviva, sladidla a glutamaty (MZ, 2009-2015).

Znackam kvality na nadnirodni Urovni nebude z diivodu zacileni diplomové préace
vénovana bliZsi pozornost. Po zédkladnim pfedstaveni téchto znacek je mozné piejit na dalsi

uroven znaceni produktli, kterou jsou znacky na irovni nérodni.

5.1.2 Narodni znacky kvality produktii

Piehled znacek kvality na narodni Urovni pfindsi nésledujici oddil diplomové prace.
Znalky jsou udélovany produktim, jejichz ptivod saha na tzemi Ceské republiky.

Pozornost bude vénovana deviti znackam kvality.

Znacku KLASA jiz od roku 2003 udéluje ministr zemé&délstvi Ceské republiky na zakladé
podnétu od spravce znacky, kterym je Oddéleni marketingu Statniho zemédé€lského
intervenc¢niho fondu, a to tém nejkvalitnéjSim potravinaiskym a zemédélskym produktim
na tfi roky. Vlastnictvi této znaCky vSak muize byt prodlouZeno. Ud¢lovani znacky
a kontrolu dodrZzovani pravidel provadi Stitni zeméd€lska a potravinarskd inspekce
(Kovarova, 2010 str. 45). Tabulka ¢. 10 dale uvadi dalsi znacku, kterou je CZECH
MADE. Tuto znacku mohou od roku 1993 ziskat kvalitni vyrobky a od roku 1995
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také sluzby na dobu dvou let. Spravcem této znacky je Sdruzeni pro Cenu CR za jakost
(Kovatova, 2010 str. 46). Vramci udélovani znaCky se vénuje pozornost tomu,
jak vyrobek ovliviiuje zivotni prostiedi a spotiebu energii. Podminkou je, aby byl vyrobek
vyroben podnikatelskym subjektem, ktery je registrovany v Ceské republice a vyrobek
musi byt na ¢eském trhu bézné dostupny (Veber, a dalsi, 2007 str. 61).

Tabulka 10 Narodni znacky kvality potravin

Nazev Klasa Czech Made Ceska kvalita Ceska biopotravina ol
potravina
Logo
% & GESKA
/ czech POTRAVINA
4’-70 CESKA " 2016 quaiondinl oty
KLAS@) S KVALITA P
A Vina z Moravy, Y v R e A Cesky vyrobek Garantovano Potravinarskou
Nazev vina z Gech Cesky vyrobek Cesky vyrobek (kulaté logo komorou GR
Logo ‘v‘ )
- Eesky® ‘- Cesky vyrobek
A4 >
Vina 2 Cach” VYROBEK M- B
ESKY VYROBEK

Zdroj: Vlastni zpracovani

Program Ceska kvalita je sou¢asti Narodni politiky kvality. Cilem celého programu
je vytvofeni jednotného systému, ktery zviditeliuje daveéryhodné a nezavislé znacky
kvality. V soucasné dobé patii pod tento program 20 znacek kvality, vetné jiz vySe
zmitiované znatky CZECH MADE (Copyright, 2010). Zna¢ku Ceska biopotravina udéluje
Svaz ekologickych zeméd¢€lci Pro-Bio, kterd je udé€lovana vyherciim soutéze vénované
potravinam pochazejicim z ekologického zemédélstvi. Tuzemsti producenti biopotravin
mohou soutézit v riznych kategoriich (biovino, biopotraviny zivocisného ptivodu,
rostlinného plivodu, biovyrobky pro gastronomii, pochutiny a ostatni potravinaiské

vyrobky) (Pro-Bio, 2015).

Znacka Regionalni potravina garantuje pivod produktl na nizsi arovni, tedy ne na urovni
statni. Piesto je vtomto piehledu znacek uvadéna, nebot’ projekt schvdlilo a realizuje
Ministerstvo zemé&délstvi. SoutéZ se vyhlasuje ve 13 krajich Ceské republiky. Podminkou
je, aby zemédé€lsky ¢i potravinafsky vyrobek byl vyroben v daném regionu ze surovin
z prislusného regionu (SZIF, 2013). Cilem je zvySeni zajmu lidi o regionalni vyrobky

a posilovat tak hrdost k danému kraji (Kovarova, 2010 str. 46).

Znackou Vina z Moravy, vina z Cech je garantovan ptivod vin a timto logem jsou znacena

vina piivlastkovda a zemska, kterd jsou vyrobena z hroznli vypéstovanych v Ceské
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republice. Znaceni vin z Moravy a Cech je v soucasné dobé dobrovolné (Vinatskyfond,

2005-2015).

Spole¢nost Cesky vyrobek s.r.0. svoji znatku kvality udéluje potravindiskym
i nepotravinaiskym vyrobkim, které jsou vyrabény v Ceské republice a jsou bezpecné
a nezavadné. Aby produkt tuto znacku ziskal, musi byt vyroben v Ceské republice, vyrobce
musi zaméstnavat Ceské zaméstnance. Pii vyrobé musi byt uzito alespoit 50 % surovin
nebo komponentt piavodem z CR*, musi byt plnény ekologické normy a podobné

(Ceskyvyrobeks.r.o., 2010).

Potravinaiska komora CR je vyhradnim vlastnikem znacky Cesky vyrobek - garantovano
Potravinafskou komorou CR a to od kvétna roku 2011, kdy byla zapsana do rejsttiku
ochrannych znamek. Tuto znacku mohou ziskat vyrobky a sluzby, které jsou rozdéleny
do nékolika kategorii, kdy kazda kategorie ma stanoven hlavni podil surovin ceského

pavodu, ktery musi byt uZit a vyroba musi probihat na tzemi CR (PKCR, 2002-2012).

Nadaéni fond Cesky vyrobek od roku 1994 udéluje za idelem informovanosti spotiebiteli
o kvalitnich &eskych vyrobcich a podpofe jejich prodeje znatku Cesky vyrobek
(logo se lvem v obdélniku). Jednou z podminek pro ud€leni znacky je, aby podnik
vyrabéjici dany produkt vlastnil ¢esky statni ob¢an nebo pravnickéd osoba a aby se vynos

z podnikani neptevadél do zahrani¢i (NFCV, 2011). Srovnani znacky Cesky vyrobek

vvvvv

Ze srovnani je patrné, ze se narodni znaCky Klasa, Czech Made, Regionalni potravina
a Cesky vyrobek, lisi dle roku, od kterého jsou udélovany. Také je rozdilna doba, na kterou
je mozné certifikat urcité znacky kvality ziskat. Napfiklad logo Klasa je opravnén
certifikovany vyrobce uvadét na produktech po dobu tii let. O rok méné je mozné znacit
produkty znackou CZECH MADE a naopak o rok déle, tedy na Ctyfi roky, je mozné uZzivat
znacku Regiondlni potravina. Pied uplynuti doby opravnéni uzivani znacky je moZzné
zazadat o prodlouZeni doby platnosti certifikatu. Kategorii pro znaceni produktti je mnoho,
u kazdé znacky je mozné se setkat se zemédelskymi a potravinarskymi produkty. Vyrobky
(femeslIné, textilni, ze dieva a dalSich materiala atd.) a sluzby jsou certifikovany v ramci

znatky CZECH MADE a Cesky vyrobek. Souc¢asné se za uzivani téchto dvou narodnich

46 Pfipadné pokud nelze pro vyrobu ziskat suroviny nebo komponenty v CR, musi byt spinéna podminka 100 % &eské prace, kdy vysledkem je novy
vyrobek (vyrobek nemlze byt tedy pouze pfebalen). Pro potravinarské vyrobky déle plati, ze nesmi obsahovat separat (strojové oddélené maso).
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znacek plati poplatky. Znacky se lisi také v podminkach, které musi produkty spliiovat.

Tyto podminky jsou také nize uvedeny.

Tabulka 11 Srovnani vybranych narodnich znacek kvality dle vybranych Kritérii

. o Doba .
z':;:';iv Logo Udel::;r::o = platnosti Kategorie produktu CZTI']T:’“ Poplatky Spravce znacky
y certifikatu
Samostatné
‘ / Zemé&dé&lské a oddéleni marketingu
Klasa 2003 3 roky potravinaské ne ne Sv’fa'f? iho

KLAS@) vjrobky zemédelského

intervencniho fondu

vyrobek je zcela nebo zCEasti vyroben z doméacich surovin za prispéni podilu tuzemské prace,- kvalita vyrobku
je srovnatelna nebo lepsi neZ u podobnych dovazenych produktdl, nebo je jeho receptura ojedinélé,- kvalita

vyrobku je stala, v€etné dodrzovani hygienickych a technologickych postuptl, sloZeni, popf. baleni,-
gastronomické vlastnosti vyrobku jsou stélé a na odpovidajici Grovni

Podminky pro ziskani znacky

Vyrobky,
Czech czech 1993(vyrotv)ky) 2 roky zemédélské a ano ano SdruZeni pro
Made % 1995 (sluzby potravinafské ocefovani kvality
< vyrobky

vyrobeny obchodni spolenosti nebo podnikatelem registrovanym v Ceské republice,- oznaceny vyrobek

Podminky pro ziskani znacky N 5 . o L ~ N
splnuje pozadavky smérnic SCJ,- overuje se, jak vyrobek ovlivhuje Zivotni prostredi a spotrebu energii

- Zemé&d@lIské a Ministerstvo
Regionalni g 2009 4 roky otravinaiiske ne n° &délstvi
potravina B p robk zemédélstvi CR

\u“""a vyl y

vyrobek musi byt vyroben v prislugném regionu ze surovin z daného regionu (pokud je nutné, Ize uzit
tuzemskeé suroviny) a jejich podil ve vyrobku je min. 70%,- hlavni surovina je ze 100 % tuzemského ptivodu, -
vyrobek musi alesporfi jednim znakem dokazovat vyjime&nou kvalitu, ktera zaru€uje jedinecnost vyrobku vii¢i
b&2Znym vyrobkdm,- vyrobek by mél Zadatel pravidelné dodavat na spottebitelsky trh v ramci maloobchodu

Podminky pro ziskani znacky

L Vyrobky, pFirodni a - .

v(y?fcflI)(Zk é:s”@ 1994 1 1ok JomEdilsks ano ano Nadacnll fo;dkCesky
robe

VYROBEK produkty W

podnik musi byt ve viastnictvi Ceskych statnich obcandl, resp. Ceské pravnické osoby, -vynosy z podnikani
Podminky pro ziskaniznagky |  z{istavaji na lizemi CR - vyrobek musi spifiovat platné pravni pFedpisy,- Zadatel je povinen v dobé& podani
Z&dosti vyrobek nebo skupinu vyrobkt pod svoji znackou dodavat na trh

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé studia webovych stranek vyse uvedenych znacek kvality

Nasledujici podkapitola diplomové prace se bude vénovat znafeni produktd na urovni
regionalni a pfiblizi pfehled znacek kvality zahrnutych pfedev§im v rdmci Asociace
regiondlnich znacek, z.s., kterd je sdruzenim regionli s vlastni znackou a narodnim

koordinatorem systému regionalniho znaceni.

5.1.3 Regionalni zna¢ky kvality produkti

Znacky vedené pod Asociaci regionalnich znacek, z.s. jsou snadno rozpoznatelné diky
jednotnému vizudlnimu stylu. Jsou také spojovany stejnymi zdsadami udélovani.
Mezi hlavni zasady se fadi zaruceny plivod, respekt k Zivotnimu prostiedi, urcity podil

rucni prace, spravny podil mistnich surovin. Kazdy z produktii nemusi nutné¢ vSechny
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zasady spliiovat, pokud je produkt dostatecné dobfe ohodnocen v jinych kritériich,
které se opiraji o specificnost pro region, vyjime¢nou kvalitu a zachovani tradice
(Cadilova, 2011 str. 15). Do systému regionalnich znacek je zapojeno od roku 2004
jiz 27 regiont, jejichz ptehled piinasi tabulka ¢. 12.

Tabulka 12 Piehled znacek kvality produkta zahrnutych
pod Asociaci regionalnich znacek, z.s.

Nézev znacky Logo qu Pocet c’emflk_ovany Pocet certlflkoyanych Koordinator znagky
vzniku vyrobcll produkt
DLilo,Joe3 @(‘ 2005 31 3 MAS Krkonoge, 0.5.
originalni produkt Ny
BESKYDY STV
originalni produkt WL 2006 24 25 Ob¢&anské sdruZeni Hjenka
) _SL’JMAVA 2006 9% 108 Regionaini rozvojova agentura
originalni produkt Sumava
MORAVSKY KRAS .
regionalni produkt %"Pﬂ 2006 43 46 MAS Moravsky kras
LI [0 g %@ 2007 30 35 MAS POHODA venkova, z..
regionalni produkt B0 4
MORAVSKE KRAVARSKO N _ )
regionélni produkt 3 * .\‘s"‘é 2007 23 28 MAS Regionu PoodFi, z.s.
, o,
COROLSKO SWOBODA | AV23% | 5597 2 30 MS PZKO Jablunkov 2.5 4
regionalni produkt o@,{ﬂ 5
VYSOCWA ) ZERA - Zemédélska
regionalni produkt ES 2007 60 66 ekologicka reg(iosnélni agentura,
PODKRKONOSI .
regionalni produkt %é 2008 21 31 MAS Podchlumi, z.s.
L O | 2008 62 67 MAS Podiipansko, 0.p.s.
regionalni produkt Y
HANA % MAS Moravska cesta
regionalni produkt %4 \ 5 2009 7 81 (Litovelsko-Pomoravi), 0.s.
CESKOSASKE SVYCARSKO x
regionalni produkt b mﬁ 2010 41 44 Ceské Svycarsko 0.p.s.
. '.JE,SE,NlKY = a 2010 105 116 MAS Homi Pomoravi 0.p.s.
originalni produkt By o
3 A r’)ri
A dalEL G 22228 | 200 49 51 MAS LAG Strakonicko, 0.5.
regionalni produkt v%f'; &

47 Mistni skupina Polského kultum&-osvétového svazu v CR
48Na realizaci projektu ,Zavedeni regionalni znacky Pracherisko” dale spolupracuje MAS Svazku obci Blatenska, MAS Stfedni Povitavi, MAS
Vodnanska ryba, MAS Brana Pisecka (ARZ, 2010-2016).
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BROUMOVSKO . (\“ Agentura pro rozvoj
regionalni produkt ‘é%@o 2011 7 19 Broumovska
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU | & 2011 31 33 Cesky svaz ochrancii pfirody
regionalni produkt G E Vlasim
ZELEZNE HORY ® ”‘s 2011 a7 55 MAS Zeleznohorsky region,
regionalni produkt S, V4 0.8.
MORASKA BRANA 2011 18 20 Hranicka rozvojové agentura,
regionalni produkt %,,%Q 4 zs.
ZAPRAZi Q -
originalni produkt %El 2012 3 3 MAS Ricansko, 0.p.s.
(T
ZNOJEMSKO N %1 2012 6 7 MAS Zivé pomezi Krumlovsko-
regionalni produkt %,% — JeviSovicko
TOULAVA Oﬁ
regiondlni produkt st] 2012 31 31 Toulava 0.p.s.

£
5
%

KRUSNOHORI i F,f_/_, 2013 ” A1 MAS SdruZeni Zapadni
regionalni produkt ,ycﬁ-_ZéE Krusnohofi
OPAVSKE SLEZSKO A
regionini produkt «:; 2013 45 58 MAS Opavsko
KRAJ PERNSTEJINU {:'g L
regionalni produkt S 2014 17 18 MAS Region Kunétické hory*

&
F
2
%

o

CESKE STREDOHORI

Destinaéni agentura Ceské
S =1 2015 10 10
regionalni produkt %%@ ot stfedohofi, 0.p.s.
POOHRI =% Destina¢ni agentura Dolni
X —
regionalni produkt Do,,;—‘;—' & 2015 14 16 Poohfi, 0.p.s
f ed® y e
KUTNOHORSKO i 2016 15 18 Spolek kutnohorskych
regionalni produkt NG podnikatelG
oRs¥O

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé studia webovych stranek Asociace regiondlnich znacek, z.s.

Z uvedeného piehledu je také patrny rozdil mezi jednotlivymi znackami, a to predev§im
Vv poctu certifikovanych vyrobcl. Vyrobce se miize uchéazet o certifikat pro vice produkti.
Proto bylo provedeno také srovnani dle poctu certifikovanych produkti. Na zakladé
informaci, které byly vyuZzity na oficidlnich strankach Asociace regionalnich znacek, z.s.
bylo zji§téno, ze vramci znatky JESENIKY regionalni produkt j -certifikovano
116 produktii od 105 vyrobctli. Naopak naptiklad u znacky TOULAVA regionalni produkt
pocet ocenénych produktli a vyrobcli odpovida stejnému poctu, a to ve vysi 31. Znackou

KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt, kterd bude piedmétem zajmu

49 MAS Region Kunétické hory je hlavnim koordinatorem znacky. Mezi mistni koordinatory pati MAS Bohdane€sko a MAS Holicko (ARZ, 2010-2016).
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empirické Casti prace, je V soucasné dob&é ocenéno 31 vyrobct, ktefi nabizeji celkem
33 certifikovanych produkti. Kazda znacka mé& vradmci Uzemni puasobnosti svého
koordinatora, jejichz nazvy jsou také vtabulce €. 12 uvedeny. Uzemni piisobnost

jednotlivych znacek je uvedena na mapce, ktera je piilohou ¢. 2 diplomové prace.

Mimo Asociaci regionalnich zna¢ek vznikaji dalsi znacky, kterymi je napiiklad Regionalni
produkt Cesky raj. Tuto ochrannou znamku ziskaji vyrobci pouze po splnéni p¥isnych
kritérii, ktera jsou kladena pfedevsim na ptivod vyrobku v regionu, originalitu, ekologickou
Setrnost a podil ruéni prace. Logo nejen této znaCky je mozné vidét v tabulce

&. 13 (SdruzeniCeskyraj, 1992-2016).

Tabulka 13 Vybrané ostatni regionalni znac¢ky kvality produkti

2 o Udélovano Pocet Kategorie Certifikace A o
Nazev Znacky Logo od roku drziteli produkti sluzeb poplatky Spravce znacky
PSRN Virobky,
L ¢C /» [

Regionalni produkt P\ prirodni a . e
R kv i o & . 2007 50 ne ano Sdruzeni Cesky ra
Cesky raj CESKY RAJ < xis y réj

PRopdk? zemédeélské
produkty
o Viyrobky,
alni p
Regionalni produkt @g\qn r%"" pfirodni a MAS Frydlantsko
Jizerské h i 2010 60 . ne ano '
izerské hory Hzersks ho™Y zemédeélské zs.
produkty
sonini prog> Viyrobky,
Regionalni produkt | /~*Anx"% Firodni a MAS LAG
Luzické hory a LUZICKE HoRY 2011 28 P ne ne Podralak
Machav kraj ol ki Zem&dalské odralsko, z.s.
i produkty
\%«\*‘ Y8 % Vjrobky,
Misfni vyrobek ze s % 2010 25 prirodni a ne ano MAS Cesky zapad,
zapadu Gech [} zemédélské zs.
%, rs produkty
N/ ® 44 (CR) Viyrobky,
Tradice Bilych B 2 2000 18 prirodni a ano ano Tradice Bilych
Karpat Tradice (Slovenska |  zem&délské Karpat, z:s.
Biljch Karpat republika) produkty
Spole¢né znaky Uchaze& FO i PO se sidlem nebo provozovnou v izemni piisobnosti znacky
Platnost
certifikatu 2 roky, poté je moZné platnost prodlouZit

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé studia webovych stranek vyse uvedenych znacek kvality

Znacka Regiondlni produkt Jizerské hory vznikla na konci roku 2010 a mohou ji ziskat
vyrobky z riznych odvétvi (potraviny a népoje, dievo a papir, sklo, kov a dalsi). Spravcem
znacky Regionalni produkt Luzické hory a Machtv kraj je Mistni akéni skupina LAG
Podralsko, z.s., ktera nabizi spolupraci v ramci projektu zaméfeného na podporu mistni
produkce v Luzickych horach a Machové kraji. Znacka zarucCuje mistni puvod vyrobku

a vazby na danou oblast, kvalitu a Setrnost k zivotnimu prosttedi (LAGPodralsko, 2010).

50 po kategorie vyrobky jsou Fazeny také femesiné produkty a potraviny

56



Mezi dal§i regionalni znatku patii napiiklad Mistni vyrobek ze zapadu Cech,
ktera je udélovana od roku 2010, ¢i ochrannd zndmka Tradice Bilych Karpat, ktera je prvni
preshrani¢ni ochrannou znackou ve stiedni Evropé (Cadilova, 2011 str. 15). Znacka
je ud€lovana produktim na moravské i slovenské strané CHKO Bilé-Biele Karpaty (TBK,
2015). Kazda znacka se lisi nejen poctem udé€lenych certifikatt, ale také napiiklad

pocatecnim rokem udélovani certifikatu. Srovnani znacek je mozné vidét v tabulce €. 13.

Tomu, aby vyrobek, sluzba ¢i zazitek mohl vyuzivat znacku kvality, ptedchéazi proces,
kterému se ftika certifikace. Pfi tomto procesu museji byt splnény rizné pozadavky
a postupy. O pojmu certifikace bylo jiz v diplomové praci psano v piedchozich oddilech.
Proto bude nyni nasledovat pfiblizeni v§eobecného postupu tohoto procesu. V oddilu 5.5.2

diplomové prace bude pak presnéji popsan proces certifikace pro vybranou znacku kvality.

5.2 Proces certifikace

Vseobecna pravidla pro ziskdni ochranné znamky vychézeji z Predpisu ¢. 441/2003
Sb., Zakon o ochrannych znamkach, ktery stanuje postupy certifikace a jeji pravidla.
Aby zajemce ziskal pro své vyrobky a sluzby oznaceni a byl proveden zapis ochranné
znamky do rejstiiku, musi nejdiive podat piihlasku. Pro jednu ochrannou zndmku mize byt
pouze jedna piihlaska. Mezi naleZitosti této piihlasSky patii Zadost o zapis ochranné
znamky do rejsttiku, oznaceni fyzické osoby vcetné adresy pro doruovani pisemnosti,
nebo nadzev obchodni firmy, zada-li o zapis pravnickd osoba. Dilezité jsou informace
1

ohledné konkrétnich vyrobkil ¢i sluzeb, pro které méa byt ochrannd znamka zapsina®

(Podnikatel.cz, 2007-2016).

Po podani ptihlasky nasleduje povinnost zaplatit spravni poplatek a to ve lhité jednoho
mésice®®. Pokud Zadatel pod4 piihlasku fadné a véas zaplati spravni poplatek, nasleduje
fizeni o pfihladSce, b&éhem kterého uUfad provadi formalni prizkum a ovéfuje dodrZeni
povinnosti a splnéni veskerych nélezitosti ptihlasky. Také provadi vécny prizkum, jehoz
cilem je zjisténi, zda se Zadatel nesnazi pfihlasit oznaceni, pro které neni mozné zéapis
provést. Jedna se naptiklad o zjiStovani jiz zmitlovanych shod s jiz dfive zapsanou

znamkou.

51 Soucasti pihlasky je také textové vyjadfeni nebo ploSné vyobrazeni ochranné znamky, o jejiz pfihlaSeni je zadano (Podnikatel.cz, 2007-2016).
52 pokud zadatel poplatek nezaplati vas, pfihlaska se povazuje za nepodanou. V pfipadé opomenuti neni mozné Ihitu pro zaplaceni prodlouzit a ani
jeji promeskani neni mozné zadnym zpisobem prominout (Podnikatel.cz, 2007-2016).
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Schéma 1 Stru¢né znazornéni procesu certifikace

Podanj prihlask

Zaplaceni spravniho poplatku ]

[ Rizeni o prihlagce ]
¥

[ Vystaveni osvédceni ]

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Predpisu ¢. 441/2003 Sh., Zakon o ochrannych znédmkach

Pokud pfihlaska splituje veskeré nalezitosti, zajemce dodrzel veskeré povinnosti a pokud
nebyly vneseny 7adné namitky proti zapsani ochranné znamky, zapise Ufad ochrannou
znamku do rejstiiku, kam poznamend soucasné datum zapisu a vystavi osvédceni o zépisu
ochranné¢ znamky do rejstitku, ¢imz zadatel ziskdva vyluéné pravo znacku uzivat

(Podnikatel.cz, 2007-2016).

Jelikoz se stale piSe o znaceni produktd, je nutné také uvést, jaké kategorie se pod timto
oznacenim skryvaji. Produkt totiZ nabizi rizné moznosti, jak tento pojem vnimat. Studiem

vyznamu zminéného pojmu proto piinasi nasledujici oddil diplomové prace.

5.3 Produkt a jeho kategorie

Produktem je mysleno vSe, co je mozné nabizet na trhu za ucelem uspokojovani potieb
nejen spotiebitelll. Produktem nejsou pouze hmotné statky, ale také sluzby a myslenky
(know-how, patenty a dalsi) (Vysekalova, a dalsi, 2009 str. 74). Pfi zaméfeni
se na regionalni znaceni produktl je mozné na oficidlnich webovych strankach Asociace
regiondlnich znacek, z.s. vyhledat jednotlivé kategorie, do kterych se produkty fadi.

Kategorie maji svoje podkategorie. Stru¢ny piehled déleni do kategorii pfinasi tabulka
¢. 14.
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Tabulka 14 Kategorie certifikovanych produkti

Kategorie | Podkategorie Priklad
Vyrobky | Remesiné vyrobky Ze dfeva & Stipané ploty, ru€éné malované bytové doplfiky, darkové a reklamni
kamene pFedméty, dfevéné hracky, stavebnice historickych modeld letadel
Z keramiky Srkace, hréiFské vyrobky, keramické Sperky, keramické domecky
Ze skla, kovu Ci Zvonky a zvony odlévané z bronzu, vitraZe (vitraZové obrazy), sklenéné
dratu vano&ni ozdoby
Ztextilu Civinya | Textilni $ité vyrobky pro zahFéti téla a duse, rucné spradana prize, pletené
krajka a hakované vyrobky, plsténé kabelky, $aly, doplfiky, nusnice
Zkluze Rucné sité koZené predméty, uZitné kozené vyrobky zdobené razenim,
ruéné vyrabéné kvéty z prirodnich material
Dalsi zajimave Prout&né zboZi, svi€ky z Jilové, hracky, pomUicky, dekorace
vyrobky
::_’;Lau"ki;‘y azemédelské guifgfr:;y g Zitné pernicky, medové a dekorativni pe€ivo, OndFejovsky Zitny bochnik,
Trubicka od Svatého Kopecka
Ze zahradky Zelenina z Kralovstvi, Marmosky od JoZky, Tu¢kovy lah(idkové brambory,
KFizaly Rytife Sekolika
Z farmy Kozi miéko a kozi syry, mlé&né vjrobky, Pstruh ze PstruZi, Monacké kvéty
Z feznictvia Hovézi maso, Poli¢an, vepFové maso e viastni $t avé, pecené koleno
uzenarstvi
Napoje Vino, LeZaky Kahan, piva z Pivovaru U Svelchd, pFirodni mosty
gig{ﬂ;ginélm Hojesinska placka, Foftovy lupinky, Sirup z jehli¢i, marmelady a dzemy
Pirodni produkty Kvétiny a bylinky | Bylinné produkty z Orlickych hor, Bat kovy bylinkové sirupy, levandule a
levandulové vyrobky
Houby Imunoprevenc, Zampiony, Houby ze Sumavy
Med Zvanovicky med, Jesenicky med, Med z Ceského lesa
Dal$i prirodni PFirodni mydla, Rychlebské bylinné sirupy, Smolna mast
produkty
Sluzby Ubytovaci Hotel Hotel Bouzov, Horsky hotel SnéZenka, Hotel Stara kola, Zamek KFtiny, ...
a stravovaci sluzby Penzion - y - N i "
Miyn U vodnika Sldmy, Ruzové udoli, Penzion Edelstejn, ...
Ubytovani. RybéFské basta, Srub Javoma, Apartman Leticia, Ubytovani U Berandi,...
v soukromi
Chata/chalupa Chalupa Katky Neumannové, Chaloupka U Potoka, Chalupa Pod Svini
horou,...
Ubytovna Kapraliiv miyn, Rekreani zafizeni Vyhlidka
Kemp ATC OLSOVEC Jedovnice, Sport&Relax areal Bozefiov
Strvavovaci Restaurace u Zrcadla, Restaurace U TFi jabloni, Levandulova kavarna,...
zafizeni
Zazitky Stola Zemé zaslibena, Tolétejnské slanosti, Vyjizd'ka se Slezskym norikem

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé webovych stranek Asociace regionalnich znacek, z.s

Pod produkty je tedy mozné zahrnout vyrobky, sluzby a zazitky. Vyrobky se dale dé¢li
na vyrobky femeslné, potraviny a zeméd¢lské produkty a produkty pfirodni, jejichz
ptikladem jsou napiiklad pfirodni mydla, svicky a Sampony. Nejen kategorie sluzeb,
konkrétné sluzeb ubytovacich a stravovacich, v sobé skryva dalsi podkategorie vzhledem
K riznorodosti, typu a urovni nabizenych sluzeb. Neni totiz mozné zahrnout veskeré
hotely, penziony, ubytovny a dal§i provozovny do jedné urovné pravé kvuli jejich

rozdilnosti. Certifikat pro ubytovaci a stravovaci sluzby a také pro zdzitky neni udélovan
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ve vsech 27 regionech, pouze v nékterych z nich. Piehled, ve kterém regionu je mozné

najit nejen certifikované vyrobky, sluzby ptipadné zazitky, pfinasi tabulka ¢. 15.

Tabulka 15 Piehled certifikovanych produkti v jednotlivych regionech

Romesné | pomaaaie | PO | e
produkty sluzby

n n n

n n n

n n n n

n n n

n [ [

n [ [ [

n [ [ [ [
n [ [

n [ [

n [ [ [

n [ [ [ [
n [ [

n [ [

n [ [ [ [
L] ] L] u u
n n n

n n n

n n n

m m = u
n m = u u
n m = "

n n n

n m = "

n n n

[ n [ " u
- - n n
[ n [ " u

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé webovych stranek Asociace regionalnich znacek, z.s
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Zuvedené tabulky tedy vyplyvé, ze vyrobky jsou certifikovany ve vSech regionech.
Ubytovaci a stravovaci sluzby, které ziskaly ocenéni v rdmci Asociace regiondlnich
znacek, z.S., jsou celkem v 13 regionech a prozit zazitek, ktery si nese své ocenéni
je mozné V 9 regionech, jako naptiklad v regionu Opavské Slezsko, kde je mozné navstivit
Selskou Hubertovu jizdu Mikolajice, regionalni expozice Muzea Hlucinska. V regionu
Jesenik je mozné se zucastnit Mezinarodniho vystupu na Kralicky Snéznik ¢i v regionu
Poohti navstivit komentované degustac¢ni prohlidky Kyn$perského pivovaru (ARZ, 2010-
2016).

Vyrobki, zazitkli a sluzeb je cela fada a obsahnout veskerou problematiku je vcelku
nemozné. Za ucelem empirické ¢asti byl vybran proto urCity region a pouze urcitd
kategorie produkti. Rozhovory s mistnimi vyrobci a drziteli certifikovanych produktt
budou probihat na uzemi regionu Kraj blanickych rytifi a pozornost bude vénovana
kategorii vyrobkll Potraviny a zeméd¢lské produkty a Pfirodni produkty. Seznameni

s timto krajem a kategoriemi produktl pfindsi oddil 5.6 diplomové prace.

5.4 Zacileni na kategorii Potraviny a zemédélské produkty

a kategorii Prirodni produkty

Pied samotnym empirickym Setfenim je nutné uvést zdkladni pozadavky na potraviny,
které museji byt ze zdkona dodrZzovany. Rozmanitost, pestrost, mnohorozmeérnost
a dalsi slova mohou vyjadfit komplikovanost svéta potravin. Neni jednoduché se v Siroké
Skale produktd orientovat, ptesto kazdy clov€k musi s potravinami pfijit do kontaktu,
a to uz jen z diivodu nutnosti zaZzehnani hladu. Je velice dilezité, aby si kazdy spotiebitel
uvédomil, Zze vhazovanim zbozi do koSiku pouze neutraci penize, ale ovliviiuje také svoje
zdravi. Mé&l by se zamyslet nad tim, co kupuje, ale také jak néasledné potraviny skladuje.
Mnohdy se totiz stava, Ze 1 piesto, Ze si koupi zdravou, nezavadnou potravinu,
tak na zdklad¢ Spatného uloZeni potraviny, ponechdni v teple ¢i na nevhodném misté,
se stava razem z potraviny zdravé potravina zavadna. Je poroto dulezité této problematice
vénovat pozornost, nebot’ nedodrzovanim zasad skladovani potravin ptichdzi vnivec
prace tady inspektordi, dohliZejicich na dodrZzovani potravinaiskych pravnich ptedpisd,

prace obchodniku, distributorii a dalSich (Babicka, 2012 str. 2).
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5.4.1 Zasady, pravidla a pozadavky na potraviny, zemédélské a prirodni

produkty

Vseobecné viak plati, ze v Ceské republice neni az na malé vyjimky problém s bezpe&nosti
potravin. Pokud se srovna pocet kontrolovanych vyrobka s poctem zjisténych zavadnych
produktii, zjisti se, ze se jedna pouze o zlomek. Naptiklad v roce 2011 Statni zemed¢€lska
a potravinova inspekce zkontrolovala na 5064 Sarzi, z nichz pouze 3,6%, tedy 182 Sarzi,
bylo zadvadnych (Babicka, 2012 str. 2). Pozornost je nutné vénovat také samotné kvalité
potravin. Kvalitni potravina je vyrobena z kvalitnich surovin a ztoho plyne zarovei
pravidlo, Ze s kvalitou roste cena. Proto je na misté opatrnost pii kupovani méné kvalitnich
potravin, pfi jejichz vyrobé je vyuzivano vétsStho mnozstvi méné kvalitnich slozek
(Babicka, 2012 str. 2).

Jak tedy poznat bezpecnou, zdravotné nezdvadnou potravinu a potravinu kvalitni?
Vysvétleni bezpe¢né potraviny vychdzi z pojmu food safety, pod jehoz vyznamem
se skryva hygienickd a zdravotni nezavadnost potraviny. V jednou z vyuzivanych zdroju
se lze docist, ze ,za zdravotné nezavadné jsou povazovany potraviny, které spliuji
chemické, fyzikalni a mikrobiologické pozZadavky na zdravotni nezdvadnost stanovené
pravnimi predpisy, nebo které jdou uvadeny do obéhu s prislusnym souhlasem Ministerstva
zdravotnictvi (napriklad doplnky stravy)“ (Babicka, 2012 str. 2). V prodeji pak mizZe
byt pouze takovy vyrobek, ktery spliiuje podminku bezpecnosti, tedy Ze tento vyrobek
neposkodi zdravi spotiebitele v ptipade, ze vyrobek ptfipravuje a konzumuje dle ndvodu

k pouziti®® (Babicka, 2012 str. 2).

Jakost produktu patii mezi zakladni pozadavek spotiebitele, proto je nutné jiz pted
samotnou vyrobou produktu a pfi pfipravach na samotnou vyrobu o vyslednou kvalitu
produktu usilovat. Kritéria jakostni jsou dale také mimo jiné dany pozadavky odbératelt,
stravovacimi zvyklostmi a tradicemi®* (Babi¢ka, 2012 str. 3). Dle zakona &. 110/1997 Sb.,

o potravinach a tabakovych vyrobcich ve znéni pozdéjsich predpist se ,,jakosti potravin

53 Pred uvedenim na trh jsou proto provadény vystupni kontroly, pfi kterych se ovéfuji slozky uvedené na obale, mikrobiologicka kontrola s cilem
potvrzeni zdravotni nezavadnosti produktu a dodrZeni zakonnych a internich limitli. Provadi se také senzoricka analyza. Do celého procesu
zaméfeného na sledovani bezpecnosti potravin patfi také monitoring distribuce a prodej vyrobk(i, aby v pfipadé zji§téni poruseni bezpecnosti byly
produkty snadnéji dohledany (Babicka, 2012 str. 2)

%y nékterych tradicnich produktl byvaji jakostni normy a postupy vyroby zahmuty do primyslového tajemstvi, které se velice taji pfed konkurenci.
Jakost potravin je sledovana metodou subjektivni, tedy smyslovou, a dale také objektivni neboli laboratomi. Sleduje se celkova jakost potravin, ktera
je souborem jakostni charakteristiky, ktera se sklada ze souboru jakostnich znaku (Babicka, 2012 str. 3).

Jakostni znak je dana vlastnost potravin. Jakostni charakteristika je pak souborem jakostnich znaku. Jakostni charakteristikou je napfiklad chemické
slozeni, fyzikalni vlastnosti, mikrobiologické vySetfeni. Kazda jakostni charakteristika obsahuje riizny pocet jakostnich znak( (Kovafova, 2010 str. 25).
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rozumi soubor charakteristickych vlastnosti jednotlivych druhi, skupin a podskupin
potravin a tabakovych vyrobkii, jejichz parametry jsou stanoveny zdakonem a provadeécimi
vyhlaskami. “ (Babicka, 2012 str. 2). Bohuzel v bézné praxi se stdva, ze jakost byva Casto
nazyvana také slovem kvalita. OvSem mezi kvalitou a jakosti je rozdil. Kvalita udava
strukturdlni (kvalitativni) hodnotu zbozi obecné. Jakost naopak udavd mnozstevni
(kvantitativni) stranku hodnoty zbozi obecné (Kovarova, 2010 str. 10). Pod jakosti potravin
se skryva souhrn vlastnosti vyrobku, které jsou dilezité pro splnéni funkce a ucelu,
za kterym byl vyroben. Obecné je pak jakost urCovana mirou uspokojeni potieb
spotiebitele. U potravin se jakost d€li do riiznych kategorii, jako je naptiklad jakost

hygienick4, nutri¢ni, senzoricka a technologicka® (Kovatova, 2010 str. 24).

Z pravniho hlediska je nutné, aby potraviny méli vSechny vlastnosti, které jsou stanoveny
pozadavky pravnich norem. Hlavni pravni normou v Ceské republice je Zakon &. 110/1997
Sb., o potravinach a tabadkovych vyrobcich, ktery byl jiz vySe zminovan. Dale pak
provadéci vyhlasky vydavané Ministerstvem zemédé€lstvi, urcujici pfedevsim pozadavky
na jednotlivé druhy potravin a dale vyhlasky vydavané Ministerstvem zdravotnictvi,
které se vénuji zdravotnim pozadavkiim na potraviny. Nutné je také dodrzovat statni
technické normy a dals$i nafizeni, smérnice, rozhodnuti, stanoviska a doporuceni vydavana
Ministerstvem zemé&d&lstvi, Statni veterinarni spravou a jinymi organizacemi®® (Kovaiova,

2010 str. 13).

Nasledujici ¢ast bude jiz konkrétné vénovana produktim, které jsou v regionu
Kraj blanickych rytift certifikovany a které maji v této oblasti svoji tradici. Nejdiive
ovSem bude predstaven kraj, odkud certifikované produkty vyrobcl, se kterymi

bude v empirické ¢asti diplomové prace proveden rozhovor, pochazeji.

55 Hygienicka jakost udava limity pro latky, které mohou zpisobovat riziko poSkozeni organismu. Nutriéni jakost je posuzovana z pohledu vyZzivové
pozitivnich pfirodnich latek v potravinach (Kovarova, 2010 str. 24). Senzoricka jakost udava vyslednou chut, vini, vzhled, strukturu &i barvu. Z divodu
polotovari a zemédélskych produktli, které jsou dale zpracovavany, se hlida technologicka jakost, zaméfujici se napfiklad na vaznost masa
(Kovarova, 2010 str. 25).

56 Pro mezinarodni obchod pak plati pfedevsim soubor pozadavk( a zasad opirajici se o vechny druhy potravin, nazyvany Codex Alimentarius. Tento
kodex musi dodrzovat zemé, které ho piijaly. V navaznosti na Elenstvi v Evropské unii je také nutné dodrzovat predpisy Evropského spolecenstvi
(Kovafova, 2010 str. 13)
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5.5 Znatka KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt

V mistech s mnoha potoky, rybniky, lesy, loukami a dal$imi krasnymi misty
jsou vytvafeny produkty, které si nesou svoji tradici. Oblasti regionu jsou venkovského
razu plné ptirodnich kras a pestrou minulosti. Sledované oblast se rozprostira okolo hory
Blanik, které je znama predevSim diky narodni historii. V Kraji blanickych rytiia
jsou zachovana mésta, vesnice a samoty, jejichz charakter a rdz je pro oblast stfednich
Cech typicky. Pravé z téchto mist pochazeji produkty, kterym je vénovana empiricka

&ast diplomové prace (CSOP Vlagim, 2016).

Koordinaci nad udélovanim znaéky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionélni produkt
zajistuje Cesky svaz ochrancii piirody Vlasim, jehoz hlavnim cilem je pfedev§im ochrana
pfirody a kulturniho dédictvi Podblanicka. Tento cil se snazi napliiovat prostfednictvim
praktické ochrany pfirody, regiondlnim rozvojem a vychovou environmentalni.
Pod jeho zastitou je provozovana Zachranna stanice pro zivoc¢ichy, Podblanicka galerie,
Skolka dfevin, ekoporadna ¢i jsou vydavany regiondlni publikace a udélovana ocenéni
Blanicky rytif. Na marketingovém projektu Kraj blanickych rytifi spolupracuje s obcemi
a podnikateli od roku 1994. Mezi partnery Ceského svazu ochrancii ptirody Vlagim pati
Posazavi o.p.s. a Chranénd krajinnd oblast Blanik (ARZ, 2001-2016). Uzemi,
ve kterém je mozné ziskat ocenéni, je vyobrazeno na mapé. Tato mapa je ptilohou

¢. 3 diplomové prace.

O udéleni sledované znaCky kvality lze také usilovat v riznych kategoriich. Jedna
se napiiklad o femeslné vyroby, pfirodni produkty, ubytovaci sluzby ¢i predevSim
o kategorii, které¢ je vé€novan zdjem, a to Potraviny a zemédélské produkty a Piirodni
produkty. Kolik produkti v jednotlivych kategoriich jiz znacku kvality ziskalo, ukazuje
nasledujici tabulka &. 16. V Kategorii Vyrobki, konkrétng pak v podkategorii Remesiné
vyrobky je certifikovano 12 produkti. V podkategorii Potraviny a zemédélské produkty
je certifikovdno 13 produkti a v posledni podkategorii Pifirodni produkty je mozné
dohledat 10 certifikovanych produktt. V ramci kategorie Sluzeb byly udéleny 4 certifikaty
umoziujici uzivani znatky. Na uzemni pisobnosti znatky KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regionalni produkt zatim nejsou certifikovany zadné zazitky. Poéty uvedenych
produktt v tabulce ¢. 16 odpovidaji poctu, ve kterém jsou zafazeni v jednotlivych

podkategoriich. Jeden produkt totiz mize byt uveden ve vice podkategoriich. Naptiklad
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produkt Stavebnice loutek je uveden v ramci kategorie RemesIné vyrobky do podkategorie

Ze dreva ¢i kamene a zaroven je uvadén také v podkategorii Dalsi zajimavé vyrobky.

Tabulka 16 ~ Kategorie certifikovanych produktii znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt

Kategorie Podkategorie Pocet produktt | Priklad produktu
Ze dieva & kamene 2 Stavebnice historickych modelu
letadel
Z keramiky 1 Uzitkova keramika
RemesIné vyrobky Ze skla, kovu €i dratu 1
Z textilu € viny a krajka 4 Stavebnice loutek
Zkuze o | -
Dal3i zajimavé vyrobky 5 $perky, hracky, dekorace
Z pekarny a cukrarny 1 Sternberské kolace
Vyrobky Ze zahradky o | e
7t o .
Potraviny a zemédaiske produkty Ay s Strimelicka uzenina
Z feznictvi a uzenarstvi 3 Tradi¢ni podblanické uzeniny
Népoje 4 Pivo Ferdinand
Dal3i originélni produkty 2 Marmelady
Kvétiny a bylinky o | -
Houby o | e
Pfirodni produkty Med . Med z pFirodniho parku DZbany —
Zebrak
Dalsi pfirodni produkty 3 Zahradnicky substrat
Hotel o |
Penzion 1 Pension Konopisté****
Ubytovani v soukromi o | e
Sluzby UbytOV?Cl ) Chatalchalupa 1 Ubytovéni u rotundy sv. Vaclava
a stravovaci sluzby v Libouni
Ubytovna o | e
Kemp o | e
Stravovaci zafizeni 2 Pivovarské restaurace Salanda
Zazitky o | -

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé webovych stranek Asociace regiondlnich znacek, z.s.

Pii zaméteni se na podkategorie Potraviny a zemédélské produkty a Ptirodni produkty
je patrné, ze nejvyssi zastoupeni certifikovanych produktt je v ramci kategorie Piirodni
produkt, konkrétné pak v podkategorii Med, ve které je uvedeno sedm vyrobct tohoto
produktu z riznych oblasti regionu Kraj blanickych rytiftt.  Naopak u podkategorie
Kvétiny a bylinky a Houby neni uveden zadny certifikovany produkt, nebot’ v regionu
Kraj blanickych rytitt Zadny vyrobek, ktery by mohl byt do uvedené podkategorie zafazen,

certifikat neziskal.
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5.5.1 Certifikaéni kritéria pro ziskani znacky

Certifikaéni kritéria, ktera je nutné splnit, aby byla znatka KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regiondlni produkt udélena, jsou vymezena zvlast pro skupinu vyrobkd,
zemé&délskych a ptirodnich produktii a dale také zvlast pro skupinu ubytovaci a stravovaci
sluzby. Z divodu zaméteni diplomové prace budou vymezena kritéria pro prvni skupinu.

Kritéria jsou dale také rozdélena pro vyrobce a vyrobky.

Prvnim certifikacnim kritériem pro vyrobce je vymezeni subjektu. Pod kritériem mistni
subjekt jsou vymezeni vyrobci, ktefi se mohou o znacku kvality uchazet. Témito vyrobci
mohou byt zivnostnici, firmy a organizace, které maji provozovnu na uzemi znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Uzemi je uréeno hranicemi Mistni
akéni skupiny Posazavi (mapa Gzemi je pfilohou ¢. 2 diplomové prace). Mezi mistni
subjekt se dale fadi zeméd¢lci, ktefi svoji €innost provadéji na uzemi znacky a vcelafi,
ktefi sva vcelstva maji umisténa také v daném tzemi. Usilovat o znacku kvality mohou
také chovatelé ¢i péstitelé, kteti musi byt registrovani u chovatelskych, zahradkaiskych
nebo zajmovych organizaci®’. Mezi uchazece o znacku se také fadi fyzické osoby
nepodnikajici. Podminkou ovSem je, Ze soucet jejich piijml z ptileZitostnych cinnosti

bez odecteni vydaji neuklada danové a odvodové povinnosti (ARZ, 2010-2016).

Kazdy vysSe uvedeny subjekt musi mit kvalifikaci pro pfislusSnou vyrobu. Jedna
se tedy o platné Zivnostenské opravnéni. Ptipadné je mozné predloZit Cestné prohldseni,
Ze se jedna pouze o prilezitostnou ¢innost, ze které piijmy v kalendarnim roce neptesahuji
limit dany pro vznik danové a odvodové povinnosti. Zemédé€lci musi byt zaregistrovani
vV evidenci zemé&délského podnikatele, ¢lenové zajmovych organizaci a organizaci
profesnich museji piedkladat doklad o ¢lenstvi (ARZ, 2010-2016). DalSim kritériem,
které je mimo jinych uvedeno v tabulce ¢. 17, je bezdluznost. Splnénim tohoto kritéria
zadatel potvrzuje, ze neni dluznikem wvici statu z pohledu danovych, socialnich
a zdravotnich poplatkti a Ze neni na jeho firmu vyhlasen konkurz (ARZ, 2010-2016).
Tabulka ¢. 17 dale uvadi certifikacni kritérium zaruéeni standardni kvality vyroby.
Pod timto kritériem se skryva povinnost splnéni zdkonnych ptedpisii a norem (tyto normy

jsou urceny pro cinnost a provoz, které se vyrobce vénuje). Jedna se piedevsim

%7 Prikladem chovatelské organizace je (:Zesky svaz chovatelll, zahradkarské Cesky zahradkaisky svaz, z.s. a organizace zajmové napfiklad
Ceskomoravska myslivecka jednota, z.s. & Cesky rybarsky svaz (ARZ, 2010-2016).
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o hygienické a technické normy a podobn¢. Dulezitym kritériem, které je nutné splnit,
je Setrnost vici prirodé. Subjekt, ktery zada o znacku kvality, nesmi pti své podnikatelské
¢innosti poSkozovat Zivotni prostfedni nad stanovenou miru a musi dle svych moznosti
dodrzovat Setrnost k zivotnimu prostfedi. Musi pfedevS§im Setrné nakladat s vodou
a energiemi, minimalizovat odpady spojené s vyrobou a zajistit tfidéni téchto odpadu.
Pti vyrobé by mél subjekt davat prednost predevsim znovu vyuzitelnym a recyklovatelnym
materidliim, vyuzivat mistni suroviny a v minimalni mife nakladat s nebezpecnymi
latkami. Ze strany zemédé€lci by mélo byt zajiSténo spravné zachéazeni se zviraty
a minimalni vyuzivani chemickych piipravka. Splnéni vSech uvedenych kritérii se provadi
na zaklad¢ predlozeni pozadovanych dokumentli (zivnostenska opravnéni, doklad

o Clenstvi nebo registraci) a na zakladé¢ ¢estného prohlaseni Zadatele (ARZ, 2010-2016).

Tabulka 17  Certifika¢ni kritéria pro vyrobce

PRO VYROBCE
Zivnostnici, firmy, organizace Voda
zemé&dalci energie
- mistni subjekt veelari - Setrnost k prirodé odpady
L material, suroviny
Ich’ovatele, péstitelé o zemédélstvi
fyzicka osoba nepodnikajici
- kvalifikace
- bezdluznost
- zaruceni standardni kvality vyroby

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dokumentu Certifikacni kritéria pro znacku ,KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt” pro vyrobky,
zemédélské a pfirodni produkty

Certifikacni kritéria, kterd jsou dana pro vyrobek, jsou uvedena v nasledujici tabulce
¢. 18. Jako prvni kritérium, které je v ni uvedeno, je jedine¢nost spojena s regionem.
Toto kritérium je mozné splnit na zakladé ziskani minimalné deseti bodt z péti sub-kritérii,
kterd jsou jednotlivé bodovana. Jako prvnim sub-kritériem je doba existence vyrobku,
vyrobni technologie (vyrobek mtize byt novy) nebo firmy (vyrobek nebo technologie muze
byt nova) na Gizemi znadky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionélni produkt. Dle doby
existence jsou uvedeny body®®. Ovéfeni splnéni kritéria se provadi na zékladé piedlozeni
pisemné dokumentace nebo historického pramene, ktery dobu existence potvrzuje. DalSim
sub-kritériem, které je bodovano, je alespon castetné vyuziti mistnich surovin. Jedna
se tedy o suroviny, které¢ maji piivod na izemi znacky a které neni mozné nijak nahrazovat,

misit nebo kombinovat s jinymi surovinami. Jsou vymezeny potraviny a produkty,

které musi vtomto sub-kritériu ziskat maximalni pocet péti bodi (jedna se tedy

58 5 |et nebo méné = zadny bod, 6 - 10 let = 1 bod, 11 - 20 let = 2 body, 21 - 50 = 3 body, 51 - 100 let = 4 body, déle nez 100 let = 5 boddi (ARZ, 2010-
2016).
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o stoprocentni vyuziti mistnich surovin). Mezi tyto potraviny a produkty se fadi med,
mléko, vejce, maso, ovoce, zelenina a ostatni Cisté pfirodni produkty. Ostatni produkty
a vyrobky mohou ziskat nula az pét bodi dle procentniho zastoupeni mistnich surovin.
Pokud je ve vyrobku obsazeno méné jak 10 % mistnich surovin, neziskava produkt Zadné
body®°. Zadatel predklada popis vyrobku a seznam vyuzitych surovin véetné ureni jejich
pavodu (ARZ, 2010-2016).

Tabulka 18 Certifika¢ni Kkritéria pro vyrobek

PRO VYROBEK
tradicni vyrobek
o o, mistni suroviny Material
- jedinecnost spojena . oL . —
s regionem ru¢ni, Femeslna, dusevni prace - Setrnost k prirodé obal
motiv kraje charakter vyrobku
vyjime¢né (nadstandardni) viastnosti

- zaruceni standardni kvality
- vyroba na uzemi znacky
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dokumentu Certifikacni kritéria pro znacku ,KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt” pro vyrobky,
zemédélské a pfirodni produkty

Dalsi body je mozné ziskat v rdmci sub-kritéria rucni, femeslna nebo dusevni prace. Jsou
opét vymezena procenta, ktera urcuji podil doby, kterou vyrobce osobné a pifimo vénuje
procesu vyroby urcitého produktu a tim se do kazdého vyrobku vnasi osobnost vyrobce.
Ovsem do celkové doby trvani vyroby se nepocitd doba, kdy vyrobek sam pracuje
(chladne, tuhne atd.) dle bodové Skély ziskd nula bodG produkt, ktery mé méné
nez 10 % ruéni, femeslné & dusevni prace®. O body lze usilovat také v sub-kritériu,
ktery se zaméfuje na motiv Kraj blanickych rytifa. Nejvice, tedy pét bodli, mohou ziskat
umeélecka dila, ktera maji motiv ptimo z regionu. Uzitny vyrobek ziska pét bodu v ptipadé,
ze je vyrobek v izemi typicky a nikde jinde se nevyrabi. Pokud vyrobek ma vyjimecné
nadstandardni vlastnosti a reprezentuje region, mize certifika¢ni komise ud¢lit dle svého
uvazeni maximalné pét bodi. V tomto sub-kritériu se hodnoti preciznost zpracovani,
originalita, estetické vlastnosti ¢i naptiklad Setrnost vici zivotnimu prostiedi (ARZ, 2010-
2016).

V tabulce ¢. 18 jsou uvedena dalsi certifikacni kritéria pro vyrobky. Dalsim z téchto kritérii
je zaruceni standardni kvality (splnéni norem a ptedpisil) a probihani vyroby na uzemi
zna¢ky. Pii udé&lovani bodi se také hodnoti Setrnost vyrobkl k pfirodé. To znamena,

ze vyrobek ani jeho obal nesmi poskozovat Zivotni prostfedi a zdravi lidi nad rdmec

59V pripadé vyuziti 10 — 34 % mistnich surovin, je ziskan 1 bod, dale pak 35 — 59 % mistnich surovin = 2 body, 60 — 74 % mistnich surovin = 3 body,
75— 99 % mistnich surovin = 4 body (ARZ, 2010-2016).
801034 % = 1 bod, 35 - 59 % = 2 body, 60 — 74 % = 3 body, 75 — 99 % = 4 body, témé¥ nebo tplnych 100 % = 5 bodi (ARZ, 2010-2016).
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stanoveny pravnimi piedpisy®’, a to ve vSech fazich (od vyroby k pouzivani az k likvidaci
produktu). Vyuzity material by mél byt predevSim z recyklovanych, recyklovatelnych
¢i z materialt, které Ize znovu pouzivat. Dale také z mistnich surovin za vyuziti minima
nebezpecnych latek. Obal vyrobku by mél byt vratny nebo recyklovatelny (ARZ, 2010-
2016).

Presvédceni se vyrobce o naplnéni certifikacnich kritérii je prvnim krokem, ktery je nutné
splnit v ramci procesu certifikace. Jaké dalsi kroky proces certifikace obsahuje, je popsano

Vv nasledujicim oddilu diplomové prace.

5.5.2 Proces certifikace produkti

Po ovéfeni, zda vyrobek ¢i sluzba splituje popisovand kritéria, je nutné¢ vyplnit zadost
o znacku a zaslat ji na adresu koordinatora znacky, to je Ceského svazu ochrancti piirody
Vlasim. Ke kazdé Zadosti je také potteba ptikladat vzorek vyrobku. Z hlediska rtiznosti
produktl, které je mozné certifikovat, je mozné, Ze vzorek vyrobku nelze predlozit.
Z tohoto diivodu se vyrobek posuzuje pfimo u vyrobce nebo tam, kde vyrobce urci.
Toto ovéteni provani povéfeny Clen komise. K tomuto Setfeni dochazi také v ptipadé
pochybnosti o ptvodu a kvalit¢ piedlozeného vzorku vyrobku. Nasleduje kontrola
dorucené Zadosti o znacku. V piipadé, Ze koordinator znacky zjisti, Ze zaddost o znacku
neobsahuje veSkeré formalni nélezitosti, pozada vyrobce o doplnéni chybéjicich informaci

do 15 dnt po jejim obdrzeni (ARZ, 2010-2016).

Jak je ze schématu €. 2 patrné, dalSim krokem certifikace je posuzovani naplnéni
certifika¢nich kritérii a to certifikadni komisi. Zadatel ma pravo se jednani komise
zucastnit. Komise pak své rozhodnuti o udéleni certifikatu sdéli koordinatorovi znacky.
Koordinator pak v ptipadé¢ kladného vysledku vydéd vyrobci certifikait a prob&hne
podepsani smlouvy o uzivani znacky. Pokud je ovSem hodnoceni negativni, sdéluje
koordinator divody neudé€leni certifikatu zadateli (ARZ, 2010-2016). Certifikat vyrobce
opraviiuje uzivat znacku po dobu dvou let. Po uplynuti této doby je mozné podat zaddost
o bezplatné obnoveni znacky (ARZ, 2010-2016). Poslednim krokem je zaplaceni
jednorazového registracniho poplatku a plati se také poplatek za uzivani znacky

pro vyrobky a sluzby (ARZ, 2010-2016).

61 piikladem je Zakon €. 477/2001 Sb., zakon o obalech ¢i Zakon ¢&. 258/2000 Sb., o ochrané vefejného zdravi (ARZ, 2010-2016).
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Schéma 2 Postup udélovani certifikatu a uzivani znacky
KRAJ BLANICKCYCH RYTIRU regionalni produkt

.

vypInéni Zadosti o znacku

zaslani Zadosti o znacku koordinatorovi znacky |

‘Ffﬁ

posouzeni naplnéni certifikacnich kritérii CertifikaCni komisi

[ schvaleni certiﬂkace] [ odmitnuti ceniﬂkace]

[ uzavreni smlouvy o uzivani znacky, ziskani certifikatu |
l registracni poplatek, poplatek za uZivani znacky |

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dokumentu Zasady pro udélovéani a uzivani znacky ,KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionaini produkt*

Rozdilnost téchto dvou poplatki z hlediska vySe placenych castek uvadi tabulka
¢. 19. Registra¢ni poplatek je jednordzovy a je ur€en na Caste¢né uhrazeni ndkladd,
které vyplyvaji z procesu vyfizovani a posuzovani zadosti a se ziskdnim certifikatu.
Tento poplatek je pro vyrobky stanoven ve vysi 1.500 K¢ a pro sluzby pak na 4.000 K¢
bez DPH. Pro castecné hrazeni nakladii, které jsou uréeny na propagaci znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt, je vyuZivan poplatek za uZivani
znacky, ktery plati uzivatelé znacky jednou ro¢né. Vyse tohoto poplatku zalezi na kategorii

subjektu (ARZ, 2010-2016).

Tabulka 19 Poplatky

Druh poplatku Bez DPH v Ké S DPH 21% v Ké Frekvence placeni
Registraéni poplatek Kategorie vyrobky 1.500,- 1.815,- J:ednorézovg/
sluzby 4.000,- 4.840,- jednorazovy
Poplatek za uzivani pf”efg(’sézir]ﬁ’gfi’é‘fe"“ 500, 605- 1xroéné
(sp::L%i?pm Kategorie (nepFI)étce DIJDH) 1.500,- 1.815,- 1xrocné
vyrobky i sluzby) firmy, iivBcFJ’sl_tlr)ﬂci (platci 3.000,- 3630- -

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dokumentu Zasady pro udélovéni a uZivani znacky ,KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionaini produkt”

V ptipadé obnovovani certifikace je pak poplatek upravovan. Aby byl poplatek snizen,

musi byt splnéna podminka tcasti vlastnika certifikatu alespon na jedné propagacni akci
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za rok. Pokud je tato podminka splnéna, pak se pfi prvnim obnoveni certifikatu poplatek
snizi na 75 % ptivodni ¢astky®? (ARZ, 2010-2016).

Jak jiz bylo popisovano, zpoplatkii je také céaste¢né hrazena prezentace znacky.
Tato prezentace je provadéna piedevsSim prostfednictvim médii na mezinarodni, narodni
a regionalni urovni. Je vytvaieni katalog vyrobki, ktery je pravidelné aktualizovan
a obsahuje popis jednotlivych vyrobkil véetné kontaktnich idajii na vyrobce. Prezentace
znaCky a vyrobcl je také provadéna prostiednictvim webové prezentace. K osobnimu
setkani s vyrobci, k prezentaci vyrobkll a znacky jsou potfaddany jarmarky a dalsi udalosti
(naptiklad ucast na veletrhu cestovniho ruchu). Certifikované vyrobky jsou také prodavany
prostfednictvim prodejnich mist, kterymi mohou byt malé nebo stfedni obchody
(ptikladem jsou informacni centra, muzea, prodejny v hotelich a podobn&®) (ARZ, 2010-

2016).

5.6 Souhrn sekundarni analyzy dat znaceni produkti

Sekundarni analyza dat byla uvedena vymezenim zékladnim systémem znaceni produkta.
Timto systémem se méa namysli déleni znaceni na Groveil nadnarodni, narodni a regionalni.
Vramci nadnarodni urovné byly wuvedeny zakladni znacky kvality, mezi
které se tadi predevSim znaCka ZaruCena tradicni specialita (pfi vyrobé produkti
je podstatné vyuziti tradicnich surovin a dodrzovani tradi¢nich metod bez ohledu na misto
produkce) (Babicka, 2012 str. 36), Chranéné oznaceni puvodu (podstatna je zemépisna
oblast pivodu produktl) a Chranéné zemépisné oznaceni (postacuje, aby néktera faze

vyroby byla provedena na daném uzemi) (MZ, 2009-2015).

Nasledné byly komparovany narodni znacky kvality produktt. Z diivodu nutnosti dodrzeni
rozsahu diplomové prace byly vymezeny pouze zakladni znacky kvality. Poté mezi ¢tyfmi
vybranymi znaCkami kvality bylo provedeno srovnani dle vybranych kritérii,
tedy na zaklad€ poctu drzitela certifikatu znacky a kategorii produktl, které je mozné
certifikovat. Zjistovan byl také rok, od které¢ho jsou znacky udé€lovany a zda je uzivani

dané znacky zpoplatnéno. Na zaklad€é tohoto srovnani bylo zjiSt€no, Ze znacka Czech

625 druhym obnovovanim certifikatu je poplatek snizovan na 50 % ¢astky z prvniho obdobi certifikace a tato vySe pak zlstava i v pfipadé dalSiho
prodluzovani certifikace (ARZ, 2010-2016).

63 Supermarkety a hypermarkety mohou byt také prodejnim mistem, ale pouze jen v pfipadé, Ze maji pro prodej certifikovanych produktd speciainé
oznacené misto prodeje (ARZ, 2010-2016).
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Made je udé€lovana vyrobkim jiz od roku 1993 a sluzbam od roku 1995. Naopak znacka
Regionalni potravina je ud€lovana az od roku 2009, s platnosti certifikatu na 4 roky.
Znacka Cesky vyrobek je udélovana pouze na jeden rok. Déle bylo zjisténo, Ze certifikovat
sluzby je mozné znatkou Czech Made a Cesky vyrobek a Ze za obé tyto znacky se plati

poplatky. Naopak znacky Klasa a Regiondlni potravina jsou udélovany bezplatné.

Sekundéarni analyza dat nésledné pokracovala vymezeni znacek kvality na regionalni
urovni. Této trovni byla cilen¢ vénovana nejvyssi pozornost z divodu ziskani informaci
a dat pro naplnéni cile stanoveného pro naslednou empirickou ¢ast diplomové prace, nebot’
ta se pravé na regionalni a lokdlni Groven znaceni zamétfuje. Bylo zjiSténo, ze existuji
znacky kvality patfici pod Asociaci regionalnich znacek, z.s. a déale také ostatni znacky,
které tato organizace nezastieSuje. ZnaCky patfici pod asociaci maji jednotny vizualni
charakter dany barevnosti a logy (kulaty tvar s nazvem znacky a charakteristickym
motivem dané lokality). Jsou pro né také dany stejné zdsady udélovéni, kdy dulezity
je predevSim zaruceny piivod (vyroba probihd na uzemi znacky), uziti mistnich surovin
&i respekt k zivotnimu prostiedi (Cadilova, 2011 str. 15). Dale se také hodnoti tradice
vyrobku a vyrobnich postupid, uziti rucni, femeslné a duSevni prace. Vyrobce musi
mit urcitou kvalifikaci (napfiklad Zivnostenské opravnéni) nebo podava Cestné prohlasent,
Ze se jedna pouze o ptilezitostnou ¢innost, kdy pfijmy nepiesahuji limit pro vznik danové
povinnosti. Zemédélci museji byt zapsani v evidenci zeméde€lského podnikatele, ¢lenové
z4yjmovych a profesnich organizaci predkladaji doklad o cClenstvi. Vyrobce déale nesmi
mit zadné finanéni dluhy wvuci statu (napiiklad danové, nedoplatky socialnich
¢1 zdravotnich poplatkll) a musi zarucit standardni kvalitu vyroby (pfedev§im splnéni
hygienickych a technickych norem) (ARZ, 2010-2016). V soucasné dob¢ je téchto znacek
celkem 27 na uzemi regioni Ceské republiky. Vroce 2016 vznikla znatka
KUTNOHORSKO regionalni produkt, kterou jiz bylo -certifikovano 15 vyrobcil
a 18 produktd (jeden vyrobce muze mit certifikovano vice produktid) (Asociace
regionalnich znacek, 2010-2014). Naopak mezi nejstarS$i znacky kvality vedené
pod Asociaci regionalnich znadek, z.s. patii znatka KRKONOSE regionalni produkt (od
roku 2005), BESKYDY regionalni produkt (2006), SUMAVA regionalni produkt (2006)
(Cadilova, 2011 str. 14). Kazda znatka zcelkového poétu 27, méa rizny podet
certifikovanych vyrobcti a produkti. Rozdilné jsou také ve svych regionalnich

koordinatorech znacek. Co maji ovSem spolecné je jeden ndrodni koordinator znacky,
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a to Asociace regiondlnich znalek, z.s.. Mezi ostatni regiondlni znacky, kterym
byla vénovana pozornost, patfi Regionalni produkt Cesky raj (udélovana od roku 2007)
(SdruzeniCeskyraj, 1992-2016), Regionalni produkt Jizerské hory (2010), Regionalni
produkt Luzické hory a Machuv kraj (2011) (LAGPodralsko, 2010), Mistni vyrobek
ze zapadu Cech (2010) a Tradice Bilych Karpat (2000), ktera je jako jedina preshraniéni
znackou (Cadilova, 2011 str. 15). Kazdou z té&chto znatek miize oznatovat své produkty
rizny pocet drziteli, jejich pocet byl v sekundarni analyze uveden. Sluzby je mozné
certifikovat pouze znaCkou Tradice Bilych Karpat. Srovnavany byly také na zakladé
kritéria poplatki. Prostfednictvim sekundarni analyzy bylo zjisténo, ze poplatky za uzivani

znacky se neplati pouze za znacku Regionalni produkt Luzické hory a Machuv kraj.

Obecné zasady provadéni certifikace produkt vychézeji z Predpisu ¢. 441/2003
Sb., Zakon o ochrannych znamkach. Tento proces obsahuje nékolik krokd. Mezi tyto kroky
patii podani pifednasky a =zaplaceni spravniho poplatku. Poté nasleduje ftizeni
o prihlasce, béhem kterého se mimo jiné kontroluje formalni spravnost ptihlasky. Pokud

nejsou shledany zadné nedostatky, nasleduje zapsani znacky do rejstiiku.

Za ucelem pfiblizeni procesu certifikace bylo vytvofeno schéma ¢. 2 Vv oddile
5.5.2 diplomové prace, které znazorniuje jednotlivé kroky certifikace znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIU regionalni produkt. Po vyplnéni Zadosti o znacku
a jeji zaslani koordinatorovi znalky (Cesky svaz ochrancii pfirody Vlasim) nasleduje
jeji kontrola formalni spravnosti a uplnosti. Pokud je vSe v pofadku, posuzuje nasledné
certifikaéni komise naplnéni certifikaénich kritérii. Vysledkem tohoto posuzovani
je pak schvaleni ¢i odmitnuti certifikace. V ptipadé kladného vyjadieni nasleduje uzavieni
smlouvy o uzivani znacky, ziskani certifikdtu a zaplaceni poplatkli. V opaéném piipadé
jsou divody odmitnuti certifikace sdéleny zadateli (ARZ, 2010-2016). Dle nazoru autorky
prace se tento proces nezda byt naro¢ny, a proto nejen z tohoto divodu bylo zjistovano
hodnoceni procesu certifikace z pohledu jiz certifikovanych vyrobcli prostfednictvim
empirického Setfeni diplomové prace. Na zakladé zjist€nych informaci je pak hodnocen

proces certifikace pomoci schématu ¢. 3 v oddilu 6.1 diplomové prace.

Certifikovany jsou produkty a produktem je vSe, co je mozné na trhu nabizet za G¢elem
uspokojovani potfeb (jednd se o hmotné statky, sluzby a myslenky) (Vysekalova, a dalsi,

2009 str. 74).
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Za ucelem provedeni empirické Céasti diplomové prace byla prace nasledné zacilena
smérem k potravindm, konkrétné¢ pak na kategorii Potraviny a zemédélské produkty
a kategorii Pfirodni produkty. Byla vymezena pravidla a pozadavky, kterd jsou
na potraviny kladena (kvalita a bezpecnost potravin, jakost) (Babicka, 2012 str. 2).
Z diivodu nutnosti zacileni empirické ¢asti byla vybrana znadka KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regionalni produkt, kterd svoji uéinnost méa v oblasti, ze které autorka prace
pochézi. Pravé z tohoto diivodu byla pravé tato znacka kvality vybrana. Prostfednictvim
sekundarni analyzy bylo zjisténo, Ze vySe uvedenou znaCku kvality vV ramci kategorie
Vyrobky ma 35 produkti (podkategorie Remeslné vyrobky - 12 produktd, Potraviny
a zemé&d¢€lské produkty - 13 produktt, Piirodni produkty — 10 produkti) a kategorie Sluzby
maji 4 produkty (Podkategorie Ubytovaci a stravovaci sluzby). V ramci kategorie Zazitky
nejsou certifikovany zadné produkty (ARZ, 2010-2016) . Vymezeny dale byly certifika¢ni
kritéria pro vyrobce (mistni subjekt, Setrnost k prirod¢, kvalifikace, bezdluznost a zaruceni
standardni kvality vyroby) a vyrobek (jedinecnost spojend s regionem, Setrnost k ptirod¢,

vyroba na uzemi znacky, zaruéeni standardni kvality produktu) (ARZ, 2010-2016).

Nositelné znacky museji hradit poplatky. Registratni poplatek je placen jednorazovée
(pro kategorii vyrobky je stanoven ve vys§i 1.500 K¢ bez DPH, pro sluzby
pak ve vysi 4.000 K¢ bez DPH). Poplatek za uzivani znacky se plati jednou ro¢né a jeho
vyse je rozdilna dle kategorie vyrobce (ptilezitostni producent hradi 500 K¢/rok bez DPH,
FO podnikajici neplatici DPH hradi 1.500 K¢/rok bez DPH a zivnostnici a firmy,
které jsou platci DPH, hradi 3.000 K¢&/rok bez DPH) (ARZ, 2010-2016).

Na zaklad¢€ informaci zjiSténych sekundarni analyzou dat, ve které bylo uvedeno vymezeni
znaCek kvality, popsany produkty a jejich kategorie, pfiblizena certifikani kritéria
a vytvofeno schéma pro postup certifikace, byla nasledn¢ vybrana znacka
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt za Gi¢elem provedeni empirické &asti
diplomové prace, ve které bylo provedeno celkem Sest polostandardizovanych rozhovort

s nositeli této znacky.
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6. Empirické Setireni 0 vvznamu znacCky

KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt

Empirické Setfeni o vyznamu znacky vychazi z udaji ziskanych sekundarni analyzou
dat nejen o podminkach a certifikaénich kritérii ziskani znatky KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regionalni produkt. Na zakladé zjidténych informaci byly vytvofeny otazky
polostandardizovanych rozhovort, které byly provadény s drziteli certifikatd znacky.
Jsou to pravé ty osoby, které se o ziskdni znacky osobné zaslouzily, proto jsou jimi

uvedené informace divéryhodné.

Naésledujici tabulka ¢. 20 pfindsi piehled o poctu dotazovanych osob a jejich oznaceni
za ucelem uvedeni odpovédi na otazky. Jelikoz se jedna o anonymni vyhodnoceni téchto
rozhovor (Disman, 2011), jsou dotazovani oznacovani pismenem a ¢islem. Odpoveédi

vSech dotazovanych budou uvadéni v muzském rode¢.

Tabulka 20 Oznaceni dotazovanych véetné délky jednotlivych rozhovori

Poradové ¢islo dotazovaného 1. 2. 3. 4. 5. 6.
Oznaceni dotazovaného D1 D2 D3 D4 D5 D6
Délka rozhovoru v minutach 25 40 35 45 50 45

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak je ztabulky ¢. 20 patrné, bylo provedeno Sest polostandardizovanych rozhovort
na uzemi znadky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt. Dotazovani
byli vybrani na zakladé nahodnosti a osobniho vyhodnoceni z hlediska autorky prace.

Z tabulky ¢. 20 je také patrny ¢as, ktery jednotlivi dotazovani rozhovoru vénovali.
Uvedenym dotazovanym byly poloZeny tyto otazky:

1. Ohodnotte, prosim, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/y
(administrativa, certifika¢ni kritéria, poplatky, tsili).

2. Uved'te, prosim, jaky byl diivod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produkti.

3. Uvedte, prosim, jaké dopady pfineslo ziskani certifikdtu (pro Vas osobné, pro Vase
podnikani).

4. Uvedte, prosim, zda vite o ostatnich vyrobcich, ktefi ve stejné kategorii produkti
(Potraviny a zemédélské produkty, Pfirodni produkty) také ziskali certifikat znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt (podet, blizkost, mira konkurence).
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Nyni bude nasledovat piehled odpovédi dotazovanych na vyse uvedené otazky. Kazdy

nasledujici oddil diplomové prace odpovida jedné otazce a odpovédim na ni.

6.1 Zhodnoceni procesu certifikace Vv souvislosti s daty

ziskanymi pomoci rozhovori

Na otazku ¢. 1, ktera se zaméfovala na problematiku samotného procesu certifikace,
uvedl prvni dotazovany oznaeny ,,D1%, Ze z administrativniho hlediska proces neni
narocny a neni si védom, Ze by administrativy spojené s timto procesem bylo mnoho.
V podstaté ma pocit, Ze je proces certifikace az tak jednoduchy, zZe znacku dostane kazdy.
Proto nebylo ani nutné vynaklddat mnoho usili, nebot’ proces opravdu nebyl narocny.
Administrativni nenaro¢nost potvrdilo i ostatnich pét dotazovanych. Dotazovany oznaceny
»D2“ mimo jiné tekl: , Nebylo to nijak dramatické*. Pro dotazované¢ho ,,D3*“ ovSem
bylo velice naro¢né zavedeni provozovny, kterou musel zajistit jesté pied certifikacnim
procesem a splnit mnoho podminek kladenych na provozovnu (napiiklad z hlediska
hygieny). Dotazovany ,,D3* fekl: ,,Nejndrocnéjsi bylo zajisténi provozovny pro vyrobu,
samotna certifikace nebyla ndrocnd. Probehlo predvedeni vyrobkii. Musi se néjak zajmout
chuti, vzhledem*. Z pohledu dotazovaného ,,.D4“ je proces certifikace o dokladani
a ovéfovani dané Cinnosti. Z hlediska administrativniho tento proces dle dotazovaného
,D4“ neni nijak naro¢ny, nebot’ je na tento druh ¢innosti zvykly. K procesu certifikace
dale dodal: |, Ziskani znacky znamenalo vyplnéni Zadosti a splnéni kritérii,
které pak hodnotila komise. Musel jsem dokazovat, jak dlouho se cinnosti vénuji a jestli

je doopravdy produkt z dané lokality.

Tabulka 21  Struény prehled odpovédi na otazku ¢. 1

Otézka ¢. 1 Ohodnot'te, prosim, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produktly (administrativa, poplatky, usili).

Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6

- administrativné
nenaroCné

- administrativné
nenaro€né

- administrativné
nenaro€né

- administrativné
nenaroCné

- administrativné
nenaroCné

- administrativné
nenaroCné

Odpovédi - jednoduclhé - nijak dramatické | _ 4r0ene bylo - nijak zavazné - regule jsou - "’,‘k,cﬁptace
- Poplatky jsou zavedeni nAroEne potfeba kritérii
diskriminujici provozovny - poplatek je vysoky | - poplatek je

priméreny

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zjiSténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality
Proces certifikace hodnotil kladné¢ paty dotazovany oznaceny pismenem ,,D5,
ktery na otdzku odpoveédél: ,, Maji svée podminky pro ziskani znacky, coz musi byt splnéno
a to je na misté. Néjaké regule jsou potreba. Zucastnil jsem se osobné pri zasedani komise.

Na zakladeé posouzeni vzorkit komisi jsem znacku ziskal. “ Posledni dotazovany, oznaceny
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D6, tekl: ,,Proces nebyl administrativné ndrocny. Administrativa vychazi z pravidel,
ale da se zvladnout i cloveékem, ktery nema ani stredoskolské vzdelani. Pro normdlniho
cloveka je zvladnutelnd. Znacku jsem chtél, dela jsem to rad, proto nebylo nutné mnoho
usili. Dle mého nazoru znaceni smysl urcité ma. Je to zarukou kvality, protoze znacku
komise neda kazdému. Jsou podminky, které se musi splniovat. Neni to pouze akce vybirani
penez, poplatek je priméreny.“ Pii rozhovoru se také pozastavil nad kritérii, které tehdy
musel pii certifikaci splnit. Nejen, Ze musel prokazat, jak dlouho se Cinnosti vénuje
a ze jeho produkty budou poctivé, ale také tehdy bylo nutné, aby nejen produkt pochazel
z daného regionu, ale také aby vyrobce mél v dané oblasti trvalé bydlisté. Od toho kritéria

bylo nakonec upusténo a dotazovany znacku ziskat mohl.

Prostiednictvim ziskanych informaci bylo provedeno subjektivni hodnoceni autorky
prace zamétené na proces certifikace, které je znadzornéno ve schématu ¢. 3. U prvniho
kroku certifikace, tedy splnéni certifikacnich kritérii, je uveden dotazovany , D1
se znaménkem minus a to z toho diivodu, Ze dle jeho slov je tento krok az tak nenarocny,
7e certifikace produktii znatkou KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionélni produkt ztraci
smysl. Naopak dotazovany ,,D6* je toho ndzoru, Ze znaceni znackou smysl urcité ma

a Ze neni udélena jen tak kazdému.

Schéma 3 Subjektivni hodnoceni autorky prace - proces certifikace

D6* l ~ [ v . s s l D1-

.

vypInéni Zadosti o znacku

D6*

zaslani Zadosti o znacku koordinatorovi znacky

S 2

kontrola formalni spravnosti a Uplnosti Zadosti 0 znacku

posouzeni naplnéni certifikaCnich kritérii Certifikacni komisi

D3*, D4* D1~

[ schvaleni certiﬁkace] [ odmitnuti certiﬂkace]

[ uzavreni smlouvy o uzivani znacky, ziskani certifikatu |
D2*, D3, D4*, D6* l registracni poplatek, poplatek za uZivani znaCky | D177, D5

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé informaci zjisténych prostfednictvim provedenych polostandardizovanych rozhovord
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Certifikacni kritéria byla vymezena v oddilu 5.5.1 diplomové price a to pro vyrobce
(musi se jednat o mistni subjekt, zajiSténi Setrnosti k pfirod¢, vhodna kvalifikace,
bezdluznost a dalsi) a také pro vyrobky (podminka jedine¢nosti spojené s regionem,
Setrnost k piirodé, vyroba je provadéna na izemi znacky a dalsi). Autorka diplomové prace
se shoduje s vétSinou dotazovanych a to diky prostudovani dokumentu vénujicimu
se certifikatnim kritérii, které ji nepfipadaji nijak zavazné naro¢né. Ovsem nesouhlasi
s nazorem, ze by certifikace znackou kvality KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionélni
produkt byla zévratné jednoduchd a ze by ztracela smysl. Dotazovany ,,D6* se vyjadril
také k vypliovani zadosti o znacku, kterou dle jeho slov zvladne opravdu kazdy,
s ¢cimz autorka prace také souhlasi. S vySe uvedenym hodnocenim je spojovano i samotné
hodnoceni naplnéni certifikacnich kritérii komisi. U tohoto kroku je opét uveden
dotazovany ,,D1“ a to opét na zakladé jeho nazoru, ze certifikace je az tak jednoducha,
ze znacku dostane kazdy. S timto ndzorem autorka prace nesouhlasi a hodnoti proto
znaménkem minus. Pfiklani se spiSe k nazoru dotazovaného ,,D3* (uvedl, ze je nutné,
aby produkty zaujaly vzhledem, chuti a podobné) a ,,D4*“ (nutné dokazovani doby,
po kterou se produktim vénuje, postupu vyroby a podobn¢). Ve schématu je uvedeno
také hodnoceni pro poplatky, které je blize popsdno nasledovné prostiednictvim

tabulky ¢. 22.

Ze strany prvniho dotazovaného bylo citit rozhofceni Vv situaci, kdy rozhovor sméfoval
za problematikou poplatkti. Dle dotazovaného ,,D1* jsou poplatky diskriminujici, nebot’
jsou uvedeny rizné vySe téchto poplatki pro osoby podnikajici a nepodnikajici.
Zivnostnici museji platit vice oproti osobam, které Zivnost nemaji a piitom ziskaji stejné
sluzby. Pravé ztohoto divodu je v nasledujici tabulce ¢. 22 uveden vykficnik.
Vyse poplatki pro jednotlivé subjekty byly uvedeny v oddile ¢. 5.5.2 diplomové prace,
kde byly rozdily ve vysi poplatksi potvrzeny®.

Tabulka 22 Subjektivni hodnoceni autorky prace - vySe poplatki

Poplatky

Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6

Subjektivni hodnoceni autorky ! v v v B v

Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé informaci zjisténych prostiednictvim provedenych polostandardizovanych rozhovord

64 Poplatek za uzivani znacky - pfileZitostni producent hradi 500 Ké&/rok bez DPH, FO podnikajici (neplatce DPH) hradi 1.500 Ké&/rok bez DPH
a zivnostnici (platci DPH) hradi 3.000 Ké&/rok bez DPH. Rozdilna je také vyse registracniho poplatku — pro kategorii vyrobkd se hradi 1.500 K¢ bez DPH
a pro kategorii sluzeb pak 4.000 Ké/bez DPH. Poplatek je jednorazovy.
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Pro dotazované ,,D2%, , D3, , D4 a ,,D6 uvedeny symbol vyjadiuje, ze dle jejich ndzoru
nejsou s certifikaci spojeny zadné vysoké finan¢ni naroky, poplatek je pfiméfeny. Z tohoto
divodu byl zvolen symbol vyjadiujici souhlas s vysi poplatkli proti poskytnutym vyhodam

(prezentace na webovych strankach, reklamni ptredméty a dalsi).

Dotazovany ,,.D5“ k poplatkim uvedl: ,, Poplatek je vysoky, ale na druhou stranu diky
webovym strankam je zndt prinos a je vyborny pristup a spoluprdce s koordindtorem
znacky CSOP Viasim. Jsem rad za jejich pomoc.” Na zékladé této odpovédi zvolila
autorka prace hodnoceni nazoru tohoto dotazovaného vySe uvedenym symbolem,
ktery znaci, ze pro dotazovaného ,,D5* by poplatek mohl byt nizsi, ale na druhou stranu

s nim souhlasi pravé diky vyhodam, které pro néj z jeho placeni plynou.

Odpovédi na tuto otazku potvrzuji, ze proces certifikace neni nijak administrativné naro¢ny
a ze je nutné, aby vyrobky zaujaly komisi. Podminkou je také spInéni certifikac¢nich
kritérii. Pfedmétem dalSiho zjistovani by mohlo byt, pro¢ jsou poplatky rozdilné pro rizné
kategorie subjektil. Jiz v sekundarni analyze byly uvedeny rozdilné vyse téchto poplatk.
Také dotazovany ,,D1“ se nad témito rozdily pozastavoval a upozornil na nespravedInost.
Zjistovani divodu vycisleni vySe téchto poplatkii ovSem neni predmétem zdjmu

této diplomové prace. Mohl by ovSem byt inspiraci pro témata jinych diplomovych praci.

Pro¢ se dotazovani rozhodli pro svij produkt ziskat znaCku kvality a jakd ocekavani
méli pred jejim ziskdnim. Nejen na tyto otdzky jsou uvedeny odpovédi v nasledujicim

oddilu empirické ¢asti.
6.2 Davody vedouci k rozhodnuti pro certifikaci produktii

Jaké divody vedly dotazované krozhodnuti, ze chtéji ziskat znacku
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt, bylo zjisfovano otazkou &. 2.
Dotazovany ,,D1“ na tuto otazku jednozna¢né odpovédél, Ze §lo piedev§im o marketing,
tedy o zviditelnéni a to prostiednictvim webovych stranek a katalogu. Dotazovany ,,D2*
udélal tento krok piedev§im na zaklad€ doporuceni a informaci, které mu byly feceny.
Déle odpovédél: ,,Rozhodl jsem se také diky reklamé. Budu videt s minimalni
administrativni zatezi. “ Pro dotazovaného ,,D3“ ovSem diivod ziskani znacky znamenal
néco mnohem vice, nez jen reklamu. ,,Usiloval jsem o ziskdani prestizniho ocenéni, aby byly

Caes

vyrobky prodejné a aby byl zajistén odbyt produktii“, uvedl.
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Tabulka 23  Strué¢ny prehled odpovédi na otazku ¢. 2

Otazka ¢. 2 Uvedte, prosim, jaky byl diivod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktu.
Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
) P - prestiz - ziskani Klientd | . - zajem o potvrzeni kvality
Odpovedi - marketing doporuceni - odbyt - realizace bylo nabidnuto - touha mit registrovano
- reklama . o I - reklama PRI
vyrobkl prodeju - nesledoval obchodni zdmér

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zjiSténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

Zvyseni odbytu vyrobku bylo také zajmem dotazovaného ,,D4%, ktery na tuto otazku uvedl,
ze se pro znacku rozhodl predevSim kvuli ziskani klientely a realizace prodejl.
Dotazovany ,,D5“ byl za svoji praci oceflovan a proto se pro znacku rozhodl. Zaroven
cti praci CSOP Vlagim, coz bylo také to, proé usiloval o certifikat pro své vyrobky. Dalsim
divodem byla také reklama. Naopak zadné sledovani obchodniho zaméru znamenala
certifikace pro dotazovaného ,,D6%, ktery se pro znacku rozhodl pouze z toho divodu,
aby mohl deklarovat, ze je produkt regionalni a pochazi z dané oblasti. ,, Cilem bylo mit
registrovano, kdyz produkt podminky certifikace spliuje,“ dodal. A proto i z tohoto

davodu je na své produkty se znackou kvality hrdy.

Tabulka 24 Subjektivni hodnoceni autorky prace — zaméru a o¢ekavani plynoucich

ze ziskani certifikatu
Ocekavani a zamér ziskani certifikatu

Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
Marketing/reklama 1 2 2

Doporucéeni 1 1

Prestiz/lhrdost 1 1
Odbyt produktt/ navySeni klientely 1 1

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zji$ténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

r~r

Vyse uvedena tabulka ¢. 24 piindsi prehled ocekavani a zamért, kvuli kterym
se dotazovani pro certifikaci svych produkti rozhodli. Cislo 1 znazoriuje hlavni diivod,
Cislo 2 pak ostatni zaméry, které vedly k rozhodnuti 0 Gcasti pii certifikaénim procesu.
U dotazovaného ,,D3“ je uvedeno pouze Cislo 1, nebot” oba vySe popsané zaméry

byly uvedeny jako hlavni a stejné dilezité.

Odpoveédi na otazku ¢. 2 potvrdily, ze vyhody ziskani znacky kvality, které deklaruje
na webovych strankach i1 Asociace regionalnich znacek z.s., byly mimo jiné diivodem
usilovani o znaCku kvality. Mezi vyhody, které uvadéji, se dle jejich minéni fadi predevsim
konkurenéni vyhoda a zvySeni odbytu ¢i také propagace a reklama produkta.
Jak bylo zjisténo, nejen tyto vyhody byly vnimany jako divod pro tcast pti certifikacnim

procesu.
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Jako dalsi vyhoda je také na webovych strankach asociace uvadéna sounalezitost
S regionem a vzajemnd spoluprace. V ramci rozhovort bylo i na tuto otdzku odpovézeno.
Sounalezitost s regionem potvrdilo pét z Sesti dotazovanych, nebot’ jejich ¢innost
je provadena v lokalité, ke které maji osobni vztah (vyristali zde, nadéle zde ziji, ptipadné
je to predevsim z divodu zaméfeni cCinnosti dotazovanych, nebot z jejich produkce
nevyplyva potfeba spoluprace s ostatnimi vyrobci vlastnicich znacku kvality
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Dle nazoru autorky prace proto
tuto vyhodu neni mozné v ostatnich ptipadech vyrobkl a produktii zamitnout. V piipade
dotazovanych vyrobcii se jednd spiSe o konkurenci. Neni tak vytvafena sit’ kontaktt
mezi jednotlivymi vyrobci a nejsou tak vyuzivany vyhody, které by z tohoto spojeni
mohly plynout. Mezi vyhody, které byly popsany v oddile ¢. 3.4.2 diplomové prace,

by naptiklad mohlo patfit ziskavani zdroja a informaci (Blazek, a dalsi, 2002 str. 155).

Jaké dopady ziskand znacka kvality pro jednotlivé dotazované a jejich vyrobky pfinesla,
bylo pfedmétem zjistovani prostfednictvim otazky ¢. 3. Odpovédi, které byly pomoci

polostandardizovanych rozhovori zjistény, jsou uvedeny nize.

6.3 Zhodnoceni dopadu plynoucich z certifikace produkti

Naésledujici otazka €. 3 méla vyhodnotit, zda dotazovanym znaceni produktli a ziskani
certifikatu pfineslo to, co od n¢j ocekavali a jestli byly naplnény divody, kvili kterym
se pro certifikaci svych produktii rozhodli. Pro dotazovaného ,,D1* je znacka pouze
snadnou cestou marketingu. Zadnou jinou vyhodu ve zna¢eni nevidi. Na otazku mimo
to odpoveédél: ,,Vim, Ze mame kvalitni vyrobky a nevime, zdali je z duvodu snadné
certifikace nezarazujeme mezi méné kvalitni vyrobky.” Tento dotazovany nebyl schopny
vyhodnotit, zda se z diivodu ziskani znacky zvysily trzby ¢i pocet prodanych vyrobki.
Ovsem na to, zda se navysil pocCet kupujicich, odpoveédél: ,, Kupujicich je vice, protoze jsou
na zaklade znamych a dobrych zkusenosti doporucovani, ale to neplyne z viastnéni znacky.
To je na zdkladé dobré povésti. Znacka v tomto pripadé neni tolik dilezita.” Naopak
dotazovany ,,D2* je hrdy na to, Ze znaCku ziskal a v oblasti prodeje pocitil mirné navySeni

trzeb a poctu prodanych produktl diky znalce i1 pies snadnost ziskdni znaCky. Mirné

------
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z velké dalky a vraceji se pro produkty také na zakladé nahodného zjisténi z propagacnich

material diky regionalni znacce.

Pro dotazovaného ,,D3“ je znacka ditkkazem, Ze jsou jeho produkty kvalitni. Na znacku
je velice hrdy a je rad, ze znaCku ziskal. Je to zjeho strany vnimano jako prestiz,
nebot’ ho ziskani ocenéni stalo mnoho usili z diivodu nutnosti zaloZeni provozovny.
V oblasti prodeje ovSem nezaznamenal Zzadny ndrGst trzeb a prodanych produktt
plynoucich z vlastnéni znacky. Uvedl, ze nektefi lidé o znacce ani nevédi. Kupujici se za
timto prodejcem vraceji a produkty kupuji predevsim jako darky. Dotazovany ,,D3*
prodava své produkty piedevSim na trzich, kde nakupuji pravidelni kupujici a objevuji
se 1 novi zékaznici.

Tabulka 25 Struény prehled odpovédi na otazku ¢. 3

Uved'e, prosim, jaké dopady prineslo ziskani certifikatu

CEAB (pro Vas osobné, pro Vase podnikani — oblast prodeje, kupuijicich).
Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
- marketing - mimé navySeni - hrdost - zviditelnéni - dlikaz dobré prace - pocit uspokojeni
trzeb a poctu - prestiz - navy3eni poctu - navy3eni poctu - Zadné navySeni
Odpovedi prodanych prodanych produktd prodanych produktd v oblasti prodeje
produktd atrzeb atrzeb a kupuijicich
- novy zakaznici - novy zakaznici - novy zakaznici

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zji$ténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

Dotazovany ,,D4*“ méa ze znaCky dobry pocit. Znacka pro néj plni ptedev§im hodnotu
spolecenskou a je ,,propagaci jeho konicku. Rad chodi na jarmarky za ucelem popovidani
si s lidmi, ktefi se zajimaji o to samé jako on. Pro néj osobné znacka piinesla navyseni
viditelnosti své ¢innosti predev§im v prvopocéatku znacky, nyni uz to neni v takové mife.
Trzby a pocet prodanych produkti se dle dotazovaného ,,D4* navysily, stejné tak i pfisly
zmény v oblasti kupujicich. Dle jeho slov se navysil pfedevSim prodej produktl
kupujicimi, ktefi neziji v daném regionu. Dle dotazovaného je divodem turisticky
cil, ktery je na uzemi znacky a také propagacni materialy, ze kterych se o vyrobcich
kupujici dozvédeli. Pro dotazované ,,D5“ certifikace znamenala cestu pro dokazani
si, Ze to, co déla, déla dobie a je velice rad, Ze spolupracuje s CSOP Vlagim. ,, Ze bych
povyrostl o metr, to urcité ne,“ dodal. Vliv znacky na navySeni trzeb a poctu prodanych
produktd potvrdil. Dle jeho slov spojeni s CSOP Vlagim pomohlo k prezentaci produktd.
Také od tohoto dotazovaného kupuji produkty predevsim stavajici zakaznici. Své produkty
nabizi pfedev§im na farmarskych trzich. Na tyto trhy jezdi sdm osobn& a predava
informace, nebot’ novi zékaznici se ptaji, odkud produkt pochazi a nemaji povédomi

0 tom, co je hora Blanik. , Ja jsem tu od toho, abych lokalitu propagoval a ekl jim
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o mistu, odkud produkt pochazi. Jsou ale také kupujici, kterym je piivod produktu uplné
jedno. Byvalo, Ze lidé dojizdeli z velké dalky. V soucasné dobé jezdim po trzich
a tam za mnou chodi stali, ale i novi zdkaznici,” uvedl dotazovany ,,D5“. Naopak
na farmaiskych trzich vibec své produkty neprodava dotazovany ,,D6. Z jeho odpovédi
na vySe uvedenou otazku bylo zjisténo, ze ze ziskané znacky pro né&j neplynulo zadné
navyseni poctu prodanych produktti, ani nedoslo k navySeni poctu kupujicich. Dle nazoru
autorky prace to mize byt tim, Ze své produkty nabizi pouze jen svym znamym a stalym
zékazniktim. Na zadné trhy nejezdi, ani se nezucastiiuje podobnych pftilezitosti, pii kterych
by své produkty k prodeji nabizel. Je to pfedevS§sim z Casovych divodi a také ztoho
dtvodu, Ze o znacku neusiloval s obchodnim zamérem. Ziskany certifikat mu pfinesl pocit
osobniho uspokojeni a to tim, Ze produkty spliiuji pozadavky, které jsou dané. ,,Jsem
presvédcen, Ze vétsina regiondlnich produktii jsou kvalitni a odrdzeji néco z regionu,

dodal.

Naésledujici tabulka ¢. 26 je uvedena z diivodu zhodnoceni naplnéni zamért a ocekévani,
které méli dotazovani pred ziskdnim certifikatu. Pro dotazovaného ,,D1* byl hlavni divod
vedouci k certifikaci produkti marketing. Tento cil naplnén byl®, nebot vyrobce
je prezentovan nejen na webovych strankach asociace, uvadén na reklamnich tiskovinach,
tisténém katalogu vyrobci a prostfednictvim dalSich marketingovych cest. OvSem
dotazovany ,,D1“ je i pfesto toho nazoru, Ze je prezentovan spiSe kraj. Pro vyrobce z tohoto
hlediska neplyne zviditelnéni a diky mistu produkce se nezvySuje viditelnost vyrobce.
Odbyt produkti a navySeni poctu klientl nebyl dle jeho slov diky ziskani znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt potvrzen®. Dotazovany , D2
usiloval o ziskani certifikdtu pfedev§im kvlli doporuceni, které mu bylo feceno
a také za ucelem reklamy (splnéno diky prezentovani na webovych strankach asociace
a prostfednictvim reklamnich tiskovin a dalSich cest propagace). Mimo hlavni zaméry
a ocekavani certifikace pro tohoto dotazovaného znamenala také mirné navyseni trzeb,
kupujicich a odbytu produkti. Diky certifikaci je také na produkty a svoji praci hrdy®’,
coZ lze zatadit k neofekdvanym vyhoddm a dopadim, které ze ziskaného certifikatu

plynou. Pro dotazovaného ,,D3* byl hlavni zamér ziskani prestizniho hodnoceni naplnén.

85 v tabulce €. 26 Oznacteno symbolem V.
86 v/ tabulce &. 26 oznageno symbolem X.

67 V tabulce €. 26 oznaéeno symbolem *, ktery vyjadiuje neocekavané vyhody a dopady ziskané na zakladé certifikace produktd.
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Je tak na své produkty hrdy a ziskal tak potvrzeni, ze jsou produkty opravdu kvalitni.
Naopak o¢ekavani ziskani vétsiho odbytu produktl a navysSeni poctu kupujicich plynouci
ze ziskéani znacky nebylo naplnéno. Dle nazoru autorky prace plyne i1 pro tohoto vyrobce
vyhoda ziskani reklamy, nebot’ vSichni certifikovani vyrobci jsou prezentovani

na webovych strankach. Proto byl nejen u tohoto vyrobce symbol v tabulce také uveden.

Tabulka 26 Subjektivni hodnoceni autorky prace - zhodnoceni naplnéni ziméru
a ofekavani plynoucich ze ziskani certifikatu

Ocekavani a zamér ziskani certifikatu
Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
Marketing/reklama 1 2+ * * 2 *
Doporuceni 1 1
Prestiz/hrdost * 1V 1
Odbyt produktt/ navyseni klientely X + 1X 1V + X

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zji$ténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

Pro dotazovaného ,,D4* byl hlavni zdmér naplnén. Navysil se prodej produktli a zmény
pfisly 1 v oblasti kupujicich (pfedevsim diky lokalit€). Opét byla uvedena vyhoda reklamy
autorkou prace. Jak jiz bylo vySe uvadéno, dotazovany ,,D5* se pro certifikaci rozhodl diky
doporuceni a predeslé spolupraci. Dalsim zamérem bylo zviditelnéni prostfednictvim
reklamy, které bylo zajiSténo. Ziskdni znaCky kvality mu pfineslo navySeni odbytu
produktli a navySeni trzeb. Pro posledniho dotazovaného ,,D6% je opét ziskany certifikat
dikazem o kvalité¢ produkti a byl tak naplnén hlavni zdmér jejich certifikace. Naopak
odbyt produktl a navySeni poctu kupujicich opét =z vlastnéni certifikdtu znacky

nevyplynulo.

Na zékladé zjisténych informaci je moZzné vyhodnotit, Ze znaceni produkt znackou kvality
ma vyznam predev§im z divodu propagace, ktera je s touto znackou spojena. Vyrobci
jsou totiZz prezentovani na webovych strankach, je vydavan katalog certifikovanych
produkti a jsou tiStény letaky, které jsou k dispozici pii riznych pfrilezitostech
a na riznych mistech (napftiklad turistickych cilech a infocentrech). Nékteti novi zakaznici
pfichazeji pravé diky webové prezentaci a diky cestovnimu ruchu. Ve vétSin€ piipadi
se ale ovSem jednéd o ndhodné zakoupeni produktti diky tomu, Ze zdkaznici navstivili nové
misto a chtéji si odvézt n¢jaky mistni vyrobek. Teprve potom se dozvidaji o existenci
znacky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Timto smérem v jedné
ze svych odpoveédi také dotazovany ,,D3“ uvedl, ze vétSina jeho kupujicich vibec nevi

o znaéce KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Hlavnim diivodem
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dle ngj je to, ze se jeho vyroba nachdzi jiz na samotné hranici MAS Posazavi. Dle jeho slov

neni povédomost o této znacce takova, jako napiiklad kolem BeneSova.

Nabizi se pak otdzka, kterd vyplyva z nize uvedené¢ho schématu ¢. 4. Toto schéma autorka
prace vytvorila na zakladé provedenych rozhovort a informaci, které ji byly feCeny
v ramci hrdosti k mistu produkce. P&t z Sesti dotazovanych totiz uvedeno, Ze jsou na misto,
odkud pochazeji jejich produkty, pysni, pfipadné toto misto maji radi (naptiklad kvili
zazitkim z détstvi, ptivodu rodiny, ptatel, proziti jejich zivota). Autorka prace se pak
zamyslela nad tim, co je silngjsi z pohledu propagace lokality a jakym zptisobem osobni
vnimani lokality praveé k jeji propagaci mize napomoci. Zda je totiz pfednéjsi to, Ze znacka
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt je ud&lovana vyrobctim, ktefi
na zaklad¢ jejiho uvadéni na svych vyrobcich propaguji kraj, odkud produkty pochazeji
a je mezi nimi a krajem vysokd lokalni identita, kterd pak vede k zajmu vyrobct usilovat
o ziskani znacky kvality. V odpovédich bylo uvadéno, Ze prostfednictvim svych produkti
vyrobce propaguje lokalitu (naptiklad dotazovany ,,D5%). Objevil se ale také nazor, pro¢
nemit znacku kvality, kdyZ ji v dané lokalit¢ miiZe vyrobce mit (napiiklad dotazovany

D3 a ,D6%).

Schéma 4 Znacka nebo kraj

VYROBCI

ZNACKA
KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regionalni
produkt

KRAJ

BLANICKYCH RYTIRU

———)
 e—

VYROBCI

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zjisténi odpovédi na vySe vznesenou otdzku by mohlo byt pfedmétem zajmu jinych
diplomovych praci, coz poukazuje na nevycerpatelnost tématu, kterému se autorka

ve své diplomové praci vénuje.

Vyrobet, ktefi maji své produkty certifikovany v kategorii Potraviny a zemédélské
produkty a Pfirodni produkty je vice, nez téch, se kterymi byly provedeny rozhovory.
Pravé ztohoto divodu nasledovala vramci zjiStovani informaci posledni otazka

¢. 4, zaméfujici se na povédomost o ostatnich vyrobcich certifikovanych produktii.
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6.4 Zhodnoceni miry vnimani potencialnich konkurenti

Prostiednictvim posledni otazky bylo zjistovano, zda si dotazovani vyrobci uvédomuji
existenci ostatnich vyrobct nejen produktl, které také oni samotni nabizeji na trhu.
Vsech Sest dotazovanych uvedlo, ze o ostatnich vyrobcich védi. Nékteré neznaji osobné,
ale 1 tak si uvédomuji jejich blizkost. Dotazovany ,,D1% odpovédél: ,, Kazdy, kdo vyrabi
produkt je konkurentem a musime ho tak vnimat, zatim se ale nestalo, Ze by prisel zakaznik
a rekl, Zze by mu produkt chutnal od jiného vyrobce vice. Stalo se ale, Ze zdkaznik
pozadoval produkt, ovSem za cenu, za kterou ji prodavd konkurent.” Konkurence
je vnimana 1 dotazovanym ,,D5%, ktery uvedl, Ze konkurence je obrovska, a to predevS§im
cenou. Jsou vyrobci, ktefi cenu tlaci dolti. Déle uvedl, Ze se zatim nikdy nestalo, ze by jeho
vyrobky byly srovnavany S produkty ostatnich vyrobct, ktefi by méli znacku
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Byl ale srovnavan

s ostatni konkurenci a bylo mu feceno, Ze jeho produkt je lepsi.

Tabulka 27  Struény piehled odpovédi na otazku ¢. 4
Otazka ¢. 4 Uved'e, prosim, zda vite o ostatnich vyrobcich, ktefi ve stejné kategorii produktt (,,Potraviny a zemédélské
produkty*, ,,Piirodni produkty*) také ziskali certifikat znacky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt (poget,
blizkost, mira konkurence).

Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
Odpovédi -ano -ano -ano -ano -ano -ano
- kazdy je - nejsou vnimani - konkurence - nebylo patrano - konkurence je - nejsou
konkurentem jako konkurence urcité ne po mife vnimana vnimani jako
konkurence konkurence

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zji$ténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

Také dotazovany ,,D2° si uvédomuje blizkost ostatnich vyrobcii, ale neni jimi nijak
ovlivitiovan a nevnima je jako své konkurenty. Dotazovany ,,D3“ vi o ostatnich vyrobcich,
kteti na zemi znaCky nabizeji podobné produkty. Jelikoz ale nejsou tyto produkty tplné
stejné, nejsou vnimani jako konkurence. A také predevsim z diivodu vzdalenosti, jakd mezi
témito vyrobci je. Jak jiz bylo viSe uvadéno, tento dotazovany se nachazi na hranici uzemni
pisobnosti znadky. Zadné obavy zostatnich certifikovanych vyrobcii nemaé
ani dotazovany ,,D6%, ktery si jejich blizkost uvédomuje, ale jelikozZ ma kazdy rozdilnou
klientelu, tak se mu ani nestalo, ze by byl s nékym srovnavany. Dotazovany ,,D4*
nedokazal na miru konkurence odpovédét, nebot” po tom, zda ho nékdo jiny svoji ¢innosti
pfimo ovliviluje, nikdy nepatral. Naopak se staly situace, které naznacovaly,

Ze se spotiebitelé od konkurence vraceji k jeho produktim.
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Dle nazoru autorky prace je spravné, ze si vSichni dotazovani uvédomuji existenci
ostatnich vyrobctl, ktefi na tzemi znatky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni
produkt provozuji stejnou ¢i podobnou ¢innost jako oni. Na zaklad¢ zjisténych informaci
byla vytvofena tabulka ¢. 28 piinasSejici subjektivni hodnoceni autorky prace (uvedené
hodnoceni bylo provedeno na zéklad¢ stupnice 1-3, kdy ¢islo jedna vyjadiuje nejlepsi

hodnocent).

Tabulka 28 Subjektivni hodnoceni autorky prace - vnimani ostatnich vyrobci
a miry konkurence

Vnimani mozného rizika ohrozeni produkce

Dotazovany D1 D2 D3 D4 D5 D6
Vhnimani ostatnich vyrobcl 1 1 1" 1 1 1
Vnimani miry konkurence 1 2 2 3 1 2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé informaci zji$ténych polostandardizovanym rozhovorem s jednotlivymi drZiteli znacky kvality

Vsem vyrobclim v ramci subjektivniho hodnoceni bylo udéleno €. 1 a to z toho divodu,
ze si vSichni uvédomuji c¢innost také ostatnich vyrobcd, ktefi produkuji stejné
nebo podobné produkty jako oni. Dokonce dotazovanému ,,D3“ bylo ud€leno plus,
nebot’ se o aktudlnost poctu ostatnich vyrobcl zajima pravideln¢ prostfednictvim
webovych stranek asociace, kde zjistuje, zda byl certifikovan novy vyrobce ve stejné
kategorii jeho produktl. To je dle ndzoru autorky prace velice spravné, nebot’ pro jakykoliv
druh produkce je podstatné vnimat ostatni vyrobce jako mozné konkurenty. Z tohoto
divodu dotazovany ,DI1“ a ,D5“ opét dostali Vhodnoceni kritéria vnimani miry
konkurence ¢islo 1, coz vyjadiuje velmi kladny nazor autorky. Dotazovany ,,D2%, , D3*
a ,,D6“ pak ziskali ¢islo 2, nebot’ ostatni vyrobce jako konkurenty viilbec nevnimaji.
Nejhorsi hodnoceni ziskal dotazovany ,,D4“ a to proto, Ze se o miru konkurence viibec

nezajima.

6.5 Souhrn dat ziskanych prostfednictvim rozhovori

s certifikovanymi vyrobci na izemi znacky

Empirické Setfeni bylo provedeno se Sesti dotazovanymi vyrobci na Uzemi znacky
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt zamé&fenych na tuto znacku kvality.
Prostfednictvim analyzy dat z provedenych rozhovort bylo zjiSténo, ze proces certifikace
neni nijak zavazné naro¢ny. Kazdy z dotazovanych ho hodnotil rtiznou mirou naro¢nosti.
Zpohledu administrativntho byl pro vSechny dotazované proces jednoduchy

a zvladnutelny, protoZe neni naro¢né a slozité zadost o znacku vyplnit. To Ize potvrdit
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slovy dotazovaného ,D6“, ktery wuvedl, ze , administrativa vychdzi z pravidel,
ale da se zvladnout i clovekem, ktery nema ani stredoskolské vzdélani. Pro normdalniho
cloveka je zvladnutelna.” Pouze pro dotazovaného ,D3*“ bylo ndrocné zavedeni
provozovny, coz muselo byt provedeno jest¢ pied samotnou certifikaci. Nakonec
se ale vsichni shodli, Ze je proces zvladnutelny také zpohledu nutnosti naplnéni
certifikacnich kritérii, nebot dle dotazovanych tato podminka procesu certifikace neni
nijak zavazné narocna. Musi byt splnéna podminka mistniho subjektu (vyrobci na izemi
znacky ziji, ptipadné zde vyrtstali, a maji k dané lokalité osobni vztah), zajisténi Setrnosti
k ptirodé, kvalifikace, bezdluznost vici statu, vyrobek musi byt jedineCny a spojeny
S regionem a jeho vyroba probihat na izemi znacky. Nejen naplnéni certifikacnich kritérii
a procesu certifikace bylo subjektivné hodnoceno autorkou prace na zakladé zjisténych
informaci prostfednictvim schématu ¢. 3 v oddile 6.1 diplomové prace. Dotazovany
»D1 zde byl hodnocen zaporné, nebot’ dle jeho nazoru je proces az tak jednoduchy,
ze znacku dostane kazdy. S timto nazorem autorka prace nesouhlasi, nebot’ znacku ziskaji
pouze ty vyrobky a vyrobci, ktefi naplnuji certifikacni kritéria a splni postup certifikace
(autorka je stejného nazoru, jako dotazovany ,,D3%, ktery uvedl, Ze je dulezité, aby vyrobek
zaujal vzhledem, chuti a podobn¢ a také souhlasi s dotazovanym ,,D4%, ktery zduraznil,
ze se dokazuje postup vyroby, tradice a dalsi). Pravé z téchto diivoda byli tito dotazovani
prostiednictvim schématu ¢. 3 hodnoceni kladné. Certifika¢ni kritéria nejsou piisna,
ale jsou nutna k tomu, aby byly opravdu certifikovany pouze vyrobky, které maji tradici,
zaruceny piivod, jsou Setrné k ptirodé a vyrobeny z mistnich surovin. Dle nazoru autorky
prace by se procesu certifikace zadny ze zajemct o zna¢ku nemél bat a m¢l by se alespon

o ziskani certifikatu pokusit.

Poté nasledovalo zjistovani divodl, pro¢ vyrobci produktii o ziskani certifikatu usiluji
a jakd jsou jejich ocekéavani ze ziskani certifikatu. Na zéklad¢ ziskanych informaci
je mozné zjisténé divody rozdélit na vnitini (endogenni, pochazejici z osobniho zaujeti
a pocitu vyrobce) a vnéjSi (exogenni, na zaklad¢ kterych byli vyrobci motivovani
k certifikaci). Bylo zjisténo, Ze mezi vnitini divody pochazejici pfimo z osobnich postoji
a rozhodnuti vyrobcl patii marketing (tedy jako néstroj podpory prodeje vedouci
ke zviditelnéni vlastnich produkti a cCinnosti provadénych v dané lokalité,
coz bylo hlavnim divodem pro dotazovaného ,,D1°), déale prestizni ocenéné a kvalita

(potvrzeni kvality produktti a dikaz toho, Ze prace ma smysl, Ze jsou vyrobky vyrabény
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dobfte, coz bylo hlavnim divodem pro dotazovaného ,,D3*“ a ,,D6%) a navySeni odbytu
produktti a zvySeni poctu kupujicich (pfedevs§im z tohoto diivodu se rozhodl k certifikaci
dotazovany ,,D4“). K vn&j§im divodim vedoucim k certifikaci produktd je pak mozné
zafadit samotného koordinatora znatky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni
produkt, ktery plni funkci endogenniho aktéra v rozvoji lokalit, protoze svoji pomoci,
kterou nabizi vyrobcim, zviditeliiuje lokalitu a napomahd tvofit lokalni identitu.
Na zaklad¢ predchozi spoluprace s dotazovanym ,D2“ a ,,D5“ pii jinych projektech
a cinnostech vedl tyto vyrobce krozhodnuti o zapojeni se do procesu certifikace.
Pro tyto dva vyrobce byl pak divod ziskani zviditelnéni formou reklamy az na druhém
misté. Nasledn¢ pak bylo zjistovano, zda byla naplnéna ocekavani a hlavni cile ziskani
certifikdtu. U vSech dotazovanych byl hlavni cil certifikace dosaZen, ovSem
u dotazovaného ,,D3* pouze z Casti. Ten totiz uvadél, Ze usiluje o certifikat kvili ziskani
prestize, které dosahl, ale také kvili zvySeni odbytu produktii a navyseni poctu kupujicich.
Tento cil ovSem nebyl naplnén, nebot’ dotazovany ,,D3“ zadné zmény timto smérem
plynoucim z vlastnéni certifikdtu nepocitil. U ostatnich dotazovanych bylo potvrzeno,
ze K naplnéni ocekavani z certifikace produkti doslo. Maly nartst poptavky po produktech
diky znacce kvality byl dosazen. Dochézi k podpotfe mistniho podnikani, nebot’ vyrobci,
Tito zéakaznici tak cestou nakupu jejich produktd podnikani podporuji. Novi zékaznici
se objevi naptiklad diky navst€vé regionu ¢i farmaiského trhnu. Déle také dochazi
Kk podofe lokalnich vyrobcu predev§im propagaci jejich Cinnosti (cestou webové
prezentace, katalogu a tisténych letakt, na kterych jsou uvedeny kontakty a popisy jejich
produktit). Bylo zjisténo, Ze nejen na zakladé téchto informacnich zdroji doslo k mirnému
navysSeni prodeje produktl. V tabulce €. 26, ve které je vyjadieno subjektivni hodnoceni
autorky prace, jsou také patrné dopady, které vyrobciim certifikace ptinesla a to bez toho,
Zze by byly hlavnim zdmérem vedoucim k certifikaci jejich produkti. Autorka kladné
hodnoti vnimani certifikdtu vyrobcem ,D2% pro kterého nasledné jeho obdrZeni
znamenalo ,,ziskani“ pocitu hrdosti na své vyrobky a mirné navyseni trzeb, kupujicich
a odbytu produkt. Navyseni klientely a odbytu produktli zaznamenal také dotazovany
D5, proto tento dopad byl u tohoto dotazované¢ho také hodnocen kladnég. Jedna se tedy
pro né¢ 0 neocekavané dopady certifikace, které vedou K podpotfe mistniho podnikani.

Déle vSichni dotazovani ziskali své misto pii webové prezentaci, v tiSténém katalogu
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produktii ¢i na reklamnich prospektech a letacich, coz také ke zviditelnovani a propagaci

¢innosti pomaha.

Jako posledni bylo sledovano, zda dotazovani védi o svych moznych konkurentech.
Kazdy z dotazovanych si uvédomuje blizkost a pocet vyrobctli, ktefi na uzemi znacky
pusobi. Ne ovSem vSichni tyto ostatni vyrobce povazuji za ohrozujici. Pouze dotazovany
»DI“ s D5 uvedli, ze ostatni vyrobci jsou vnimani jako konkurenti,
a proto v subjektivnim hodnoceni autorky prace, které je uvedeno Vv tabulce ¢. 28 v rdmci
oddilu 6.4 diplomové prace, ziskali kladné hodnoceni. Dotazovani ,,D2“, ,,D3*“ a ,,D6*
o vyrobcich stejnych ¢i podobnych produkti védi, ale nevnimaji je jako své konkurenty.
Dotazovany ,,D4“ nikdy o mife potencidlni konkurence nikdy nepétral,
a proto v subjektivnim hodnoceni autorky ziskal nejhorsi hodnoceni, nebot’ dle jejiho
nazoru je nutné se o ostatni vyrobce zajimat a vnimat je jako potencionalni konkurenty,

kteti do budoucna mohou vyrobu ohrozit.

Celkové zhodnoceni vyznamu znafeni znackou kvality neni jednoduché. Dle nazoru
autorky diplomové prace, ktery vyplynul ze studia uvedené problematiky a z informaci
zjisténych pifi rozhovorech je, Ze postoj vyrobcl ke znaceni produktli vznika
také predevsim dle toho, co od znaCky pravé vyrobci ofekavaji. Ti z nich, ktefi jsou
na ziskanou znacku hrdi, a pokladaji znaceni za smysluplné, jsou prave ti, ktefi od znacky
neocekavaji zadné veliké piinosy ze strany spotiebiteld a piijmid. Znacka
je pro n¢ dikazem kvality jejich produktli a nemaji na ni z pohledu jejiho ziskani zadné
vysoké naroky. Empirickym Setfenim bylo zjisténo, ze certifikace k rozvoji podnikéni
(naptiklad cestou mirného navySeni poc¢tu kupujicich a odbytu produktil) a lokalit (zajem
kupujiciho o navstévu mista produkce daného vyrobku) napoméha. A zde je dle ndzoru
autorky prace patrné propojeni mezi podnikanim a lokalitou. Pokud bude lokalita
navstévovana, je oteviena moznost dalSim podnikatelskym zdmérim a cilim, které mohou
byt realizovany a naopak, pokud budou v lokalitach udrZzovany tradi¢ni vyrobky ¢i femesla
(které je mozné certifikovat), mohou byt do téchto lokalit lakani dal$i potencionalni
zajemci o mistni produkty a mize byt tak zajisténa atraktivnost téchto lokalit. Dle nazoru
autorky je proto dulezité ve znacCeni produktl regionalni znackou pokracovat, nebot
znaceni je dikazem plvodu produktii a ddvd moznost seznameni se s vyrobcem, samotnou

vyrobou a tradicemi daného produktu.
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7. Z.avér

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zjistit, zda a jakym zplsobem pfispiva znaceni
potravin krozvoji lokalit a kpodpofe mistniho podnikani. V teoretické cCasti
bylo vymezeno pojmoslovi, na zakladé kterého byla vymezena teoreticka vychodiska této
prace. Pozornost byla vénovéana riznym pojmtim, které jsou se sledovanou problematikou
spojeny. Popsan byl napiiklad vyznam pojmu region. Dale bylo uvedeno déleni regionti
Z administrativniho hlediska pomoci jednotek NUTS a také pomoci klasifikace OECD
na zékladé hustoty zalidnéni, ktera je niz$i nez 150 obyvatel/km?. Dle této klasifikace
se rozliSuji prevazné venkovské oblasti, vyznamné venkovské oblasti a vyznamné
urbanizované oblasti (Klufova, 2015 str. 67). Vymezeny byly také zakladni dokumenty
regionalniho rozvoje, tedy predevS§im Zakon &. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho
rozvoje, a popsany teorie tohoto rozvoje. Pozornost byla vénovana riiznym teoriim,
predevsim pak teorii Sociokulturni prostfedi a konkurenceschopnost regionu: sité kontakta
a regionalni ,,zakofenéni®. V ramci teoretické ¢asti bylo popsano, zZe vyrobci maji moznost
vytvafet sit€ mistnich podnikateli a tim si navzdjem pomédhat a nevnimat
se jako konkurence (Cadilova, 2011 str. 10). Toto teoretické zjisténi oviem v ramci
empirické casti diplomové prace bylo v piipadé Sesti dotazovanych vyrobcl
na vymezeném uzemi vyvraceno. Zadny znich totiz zadnym zptisobem nespolupracuje
S jinymi vyrobci. Dle nadzoru autorky préace je to predevS§im kvili zaméteni jejich hlavniho
predmétu ¢innosti, protoze prave z jejich vyroby nevyplyva zajem ¢i nutnost se s ostatnimi
vyrobci spojovat. V zddném ptipad€ proto neni mozné tuto teorii vyloucit. Teoreticka
Cast byla vénovana dale pojmtim, jako je globalizace, lokalizace, socialni konstruktivismus
¢i lokélni identita, kterd je ddna vztahem k danému mistu. Za Ucelem provedeni
empirického Setfeni diplomové prace byla cilené vybrana lokalita Kraj blanickych rytiit.
Vymezeny byly také kategorie aktérii na trovni lokalni, regiondlni/krajské, narodni
a evropské (Kadetabkova, a dalsi, 2012 str. 34). Cilen¢ bylo déleni uvedeno, nebot
se dotazovani fadi na Uroven lokélni a do sektoru podnikatelského. Cilem empirické ¢asti
diplomové prace na zakladé informaci a udaji zjisténych prostfednictvim sekundarni
analyzy dat bylo zjistit, zda a jakou mirou pfispiva ziskani znacky kvality k podpofe
a rozvoji lokélni vyrobct, ktefi maji certifikované produkty. Sekundarni analyza pfinesla
zakladni prehled znaceni produktd na Grovni nadnarodni, narodni a pfedevsim regiondlni.

Bylo zjisténo, Ze v ramci Asociace regionalni produktii je nyni vedeno 27 znacek kvality
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v riiznych regionech Ceské republiky. V roce 2016 vznikla v ramci toho systému nova
znatka KUTNOHORSKO regiondlni produkt, kterou je certifikovano 15 vyrobct
a 18 produktil véetné zazitkd a sluzeb. Znatka KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionélni
produkt vznikla v roce 2011 a v soucasné dobé¢ je touto znackou certifikovano 31 vyrobcu
a 33 produktd. Je tedy patrné, ze vyrobci mohou zadat certifikat pro vice vyrobku.
Tak je tomu také napfiklad u znacky ZELEZNE HORY regionalni produkt,
kdy je registrovano 47 vyrobcti a 55 vyrobkl.. Mezi nejstarSi znacky tohoto systému patii
znatka KRKONOSE regionalni produkt (od roku 2005), BESKYDY regionalni produkt
(od roku 2006) a SUMAVA regionalni produkt (udélovana od roku 2006) (Cadilova, 2011
str. 14). Dale bylo vymezeno pét znacek kvality produktl, které jsou na urovni regionalni
udélovany a které nejsou fazeny pod Asociaci regionalnich znacek, z.s.. Patfi mezi
né¢ znacka Tradice Bilych Karpat, udélovanad od roku 2000 s pfeshrani¢ni platnosti.
Touto znackou je mozné certifikovat mimo vyrobkd, ptirodnich a zemédélskych produktt
také sluzby a hradi se za jeji uZivani poplatky. Znatka Regiondlni produkt Cesky réj
je ud€lovana od roku 2007, jeji uzivani je také zpoplatnéno, ovSem sluzby touto znackou
ocenit nelze (SdruzeniCeskyraj, 1992-2016). V tabulce ¢&. 13 byla dale uvedena znacka
Regiondlni produkt Jizerské hory (ud€lovdna od roku 2010) a znacka Mistni vyrobek
ze zapadu Cech. Jako za jedinou ze sledovanych znadek na trovni regionalni se neplati
poplatky v piipadé certifikace znackou Regionalni produkt Luzické hory a Machiv kraj
(LAGPodralsko, 2010).

Jelikoz produktem je vSe, co je moZné na trhu nabizet za ucelem uspokojovani potieb
(naptiklad hmotné statky, sluzby, myslenky a jiné) (Vysekalova, a dalsi, 2009 str. 74),
byly vymezeny kategorie produktil. Jedna se o kategorii Vyrobky (podkategorie Remeslné
vyrobky, Potraviny a zeméd¢lské produkty, Pfirodni produkty, které se jeSté dale déli
na své dalsi podkategorie), Sluzby (podkategorie Ubytovaci a stravovaci sluzby,
které se dale de€li dle druhu ubytovaciho a stravovaciho zafizeni) a kategorie Zazitky (ARZ,
2010-2016). Pro ucely provedeni empirické ¢asti byla vybrana kategorie Vyrobky
a konkrétné pak podkategorie Potraviny a zemédélské produkty a Prirodni produkty.
Z tohoto diivodu bylo také v ramci diplomové prace pracovano s pojmy, jako je potravina,
jidlo a jeho tradice. Také byly vymezeny zakladni lidské potieby a kvalita Zivota.
Pozornost byla také vénovana bezpe€nosti potravin a organim statni spravy, které dohlizeji

nad dodrzovanim, legislativnich norem, které¢ jsou pro potraviny stanoveny (napiiklad
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Zakon ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni
nékterych souvisejicich zakont, Zakon ¢. 258/2000 Sb., o ochrané vefejného zdravi, Zakon

¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele).

Empirické Setfeni ukdzalo, ze pro nikoho ze Sesti dotazovanych vyrobcii nebyl proces
certifikace nijak zavazné narocny a to zpohledu splnéni certifikacnich kritérii
a administrativniho zatizeni, které dle zjist€énych informaci neni vysoké. Dle nazoru
dotazovaného ,,D6* ji zvladne opravdu kazdy. Dal$im zjisténim, které empirické Setfeni
pfineslo, byly duvodu, které oslovené vedly k rozhodnuti, Ze se budou snazit o ziskani
ocenéni prave jejich vyrobki. Bylo zjisténo, Ze pro dotazovaného ,,D1“ byl hlavni diivod
marketing. Propagaci na zéklad¢ ziskaného certifikatu ziskal (webovéa prezentace, reklamni
prospekty a dalsi), ale co se tyCe n&jakého dalsiho pfinosu pro tohoto dotazovaného,
tak ten bohuzel nenastal. Zadné navyseni prodanych produkti & poétu kupujicich nebylo
sledovano. Mirné navySeni poctu kupujicich a prodanych produkti ovSem ostatni
dotazovani zaznamenali. Je tedy mozné potvrdit, Ze na zdklad¢ znaCeni produkti miize
dochazet k podpoie mistniho podnikani (naptiklad poskytnutou prezentaci produkti
na webovych strankach asociace, tiSténého katalogu produktti, reklamnich letaki
a tiskovin, osobni uCasti drziteli znacky na setkdni vyrobcd, na farmarskych trzich,
uvadénim znacky piimo na produktech a podobnég), nebot’ jak bylo zjiSténo, tak i pfesto,
ze u veétSiny dotazovanych jsou nejvétSimi odbérateli zakaznici stali, stava
se, ze diky propagaci kraje, odkud produkty pochazeji, se objevuji novi zadkaznici,
kteti si cht&ji pravé z dané lokality odnést pamatku ¢i darek v podobé mistnich produkti.
Také prostfednictvim farmaiskych trhli a Gi€asti vyrobct na nich je zvySovano povédomi
o regionalnich produktech a samotné znacce kvality. Jak z rozhovora vyplynulo, velice
Casto spotiebitelé viibec o znacce kvality nevédi. Ve vétSin€ piipadu se o ni dozvidaji
teprve az pii osobnim setkani s vyrobcem nebo navstivenim mista, kde jsou produkty
této znacky nabizeny ke koupi. A zde je potvrzeno propojeni mezi znackou a krajem.
Tedy, Zze znacka muze propagovat kraj (uvedenim na produktu, ktery mitize byt prodavan
Vv jinych lokalitdch) ¢i naopak navstéva kraje miize vést ke zvySeni podv€édomi 0 mistnich
produktech nesoucich znacku kvality. Pfedev§im na farmaiskych trzich a pfi jinych
ptilezitostech samotni vyrobci pisobi jako ,,informatofi“ a propaguji lokalitu. Dochazi
pak tedy Kk podpofe lokalniho rozvoje, nebot pravé danou lokalitu propaguji

prostiednictvim svych vyrobki, které na trhu prodavaji a které jsou opatfeny znackou
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kvality z piislusné lokality. Na zakladé tohoto seznameni pak muze dochazet k navyseni
zajmu o danou lokalitu a motivovat tak ndvstévé mista ptivodu koupeného produktu.
NavySeni navstévnosti lokality a prodeje produkti pak muze napomoci K rozvoji mistniho
podnikani. Z odpovédi dotazovanych lIze také potvrdit lokalni identitu. P&t z Sesti
dotazovanych jsou hrdi na misto, odkud jejich produkty pochdzeji, nebot’” k nému
vni rodinu). Prostfednictvim empirického Setieni bylo dale zjisténo, ze je zajiSténa
nejen propagace vyrobcu, ale také samotné znacky. Kazdy z vyrobci ma totiz povinnost
také znacku propagovat. Musi na svych produktech uvadét znacku KRAJ BLANICKYCH
RYTIRU regionalni produkt a to alespoii vyti§ténim loga na etiketé vyrobkd. Dal$imi

moznostmi ozna¢ovani produktii logem znacky je prostfednictvim visacek a samolepek.

Pro jiné vyrobce ovsem ziskani certifikatu neplnilo hodnotu a vyznam obchodniho zaméru,
ale potvrzeni kvality jejich produkti a =ziskani prestizniho ocenéni. Znamenalo
to tak pro né, Ze préci, kterou vykonavaji, délaji dobfe a mohou zni mit radost.
Tento dusledek certifikace mize pak napomoci k udrzeni tradi¢nich femesel a vyrobé
tradi¢nich produktti pravé ztoho divodu, ze vyrobci ve své praci vidi smysl a jsou
za ni ocetiovani (Cadilova, 2011 str. 11). A pravé i toto ocenéni mize byt
pak z vyse uvedeného divodu podporou mistniho podnikani, nebot’ samotni vyrobci

v ném pak diky ocenéni mohou mit z4jem déle pokracovat.

Cilem diplomové prace nebylo hodnotit a porovnavat vyrobce mezi sebou z hlediska
vynosti a poctu prodanych produkti za ucelem zjisténi vyhodnosti znaceni produktl
pro podnikéni a jeho podporu. Cilem této diplomové prace bylo pouze poukézat na nazory
jiz certifikovanych vyrobct a dat tak moznost kupujicim se s popisovanou znackou kvality
seznamit a motivovat je Kk navstévé Kraje blanickych rytifi a tim napomoci k podpofie
lokalniho rozvoje. Pro spotiebitele pak tato znacka nebude ziejmé prospésna ve smyslu
orientace v Siroké skale znacek kvality, nebot’ téch je mnoho. Tato prace méla predevsim
o existenci znatky KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt informovat
a napomoci tak Kk prezentaci certifikovanych produktti potencionalnim zakaznikim
a ke zviditelnéni cinnosti vyrobcl. Prace také meéla motivovat piipadné vyrobce,
ktefi zatim tuto znaCku kvality nemaji 1 pfesto, ze jejich produkty certifikacni kritéria

spliiuji, k zapojeni se do procesu certifikace a tim podpofit rozvoj mistniho podnikani.
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Na kazdém vyrobci pak zalezi, jakou hodnotu bude tato znacka kvality pro néj osobné mit,

a to na zakladé oc¢ekavani a naroki, které bude na znacku kvality klast.
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9. Prilohy

9.1 Priloha ¢. 1: Mapa regiont soudrznosti

Zdroj:https://www.google.cz/search?q=regiony+soudr%C5%BEnosti&hl=cs&tbm=isch&source=Inms&sa=X&ved=0ahUKEwiJqZXa2viKAhWJ_nIKHTOc
CDsQ_AUIBygB&biw=12808&bih=689&dpr=1#imgrc=dwci9CDkAoh2nM%3A

9.2 Priloha ¢. 2: Mapa uzemni piisobnosti znacek patricich
pod Asociaci regionalnich znacek, z.s.

http://www.casopis.ochranaprirody.cz/zamereno-na-verejnost/soucasnost-a-perspektivy-regionalnich-znacek-pro-mistni-produkty/
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9.3 Priloha €. 3: Mapa regionu Kraj blanickych rytiia

Hiimeézdi

Data map ©2016 GeoBasis-DE/BKG (©2009), Google Podminky pouZiti  Nahlasit chybu

7] E Certifikovany vyrobek ¥ ﬁ Certifikovana sluzba m Certifikovany zazitek ¥ E Prodejni misto

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/kraj-blanickych-rytiru/mapa-regionu

9.4 Priloha ¢. 4: Rozhovor s dotazovanym ,,D1¢

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?
Bylo to jednoduché. Nejsem si védom, ze by bylo administrativy mnoho. Neni to naro¢né.
Kdo si fekne, znacku dostane. Zadné usili nebylo nutné vynakladat, nebot’ to nebylo
naro¢né. Bylo to jednoduché, az znacka ztraci smysl. Poplatky jsou diskriminujici proti
osobam podnikajicim a nepodnikajicim (ten, kdo ma Zivnost, tak plati vice, nez ten kdo
zivnost nema a pritom ziska stejnou sluzbu).

2. Jaky byl ditvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?
Z marketingovych divod, tedy zviditelnéni prostfednictvim webovych stranek a katalogu.
Je to benefit pro zékaznika.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?
- pro Vis osobné (povést, pocit....)
Vim, ze mam kvalitni vyrobek a nevim, zdali je z divodu snadné certifikace nezafazuji
mezi méné kvalitni vyrobky.
- pro VaSe podnikani
a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produktu,..)
Nejsem schopen vyhodnoatit.
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b) v oblasti kupujicich (pocet, vérnost produktim, chvali, srovnavaji
Kupujicich je vice, protoze jsou na zakladé znamych a dobrych zkusSenosti doporucovani.
Ale to neplyne z vlastnéni znacky. To je na zakladé dobré povésti. Znacka v tomto piipadé
neni tolik dulezita.

- pro misto produkce (nav§tévnost, oblibenost...)

Dochazi ke zviditelnéni (reklamni akce, prezentace) kraje, pro vyrobce z tohoto hlediska
neplyne dle nazoru zviditelnéni a nezvySuje se diky mistu produkce zviditelnéni vyrobce.
Kraji to pfispéje, zivnostnikiim a vyrobciim spise ne.

- motivace pro ostatni Zivnostniky
Urcité ano, aby byl s konkurenci a aby zna¢ku mél, protoze ji ma i konkurent.

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny
a zemeédelské produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?
Ano, pocet a blizkost svych konkurentd si uvédomuji. Kazdy, kdo vyrabi produkt
je konkurentem a musime ho tak vnimat, zatim se ale nestalo, Ze by pfiSel zdkaznik a fekl,
ze by mu produkt chutnal od jiného vyrobce vice. Stalo se ovSem, Ze zdkaznik pozadoval
produkt, ovS§em za cenu, za kterou ji prodava konkurent.

Déle pii rozhovoru dotazovany ,,D1 uvedl, ze své produkty prodava ve své provozovng.
Jako hlavni vyhodu plynouci z vlastnéni znac¢ky uvedl marketingovou prezentaci.

9.5 Priloha ¢. 5: Rozhovor s dotazovanym ,,D2

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?

Nebylo to nijak dramatické, nebylo to administrativné narocné. Byly zaslany vzorky,
piijeli se podivat na misto.

2. Jaky byl ditvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?

Rozhodnuti vyplynulo z ¢innosti, které jsem se veénoval a na zakladé doporuceni
a informaci, které mi byly feCeny. Rozhodl jsem se také diky reklamé. Budu vidét
s minimalni administrativni zatézi. Lokalita je mym domovem, proto hrdost na misto urcité
mam. Jsem také hrdy na své vyrobky.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?
- pro Vis osobné (povést, pocit....)
Hrdost ze znacky.
- pro VaSe podnikani
a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produktu,..)
Diky znacce bylo mirné navyseni i pies snadnost ziskani znacky.
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b) v oblasti kupujicich (pocet, vérnost produktim, chvali, srovnavaji

------
------

zakladé nahodného zjisténi diky regiondlni znac¢ce uvedené v propagacnich materialech
piijeli.

- pro misto produkce (nav§tévnost, oblibenost...)
Urcité ano. Mam pocit, ze se lidé vraceji ke kvalitnim vyrobkim.

- motivace pro ostatni zivnostniky
Ano, jeden znamy také usiloval o znacku diky tomu, Ze ji vlastnim ja.

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny

a zemédelské produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?

Ano, vnimam je a jsou blizko. Nejsou ovSem vnimani jako konkurence. Nejsem jimi

ovliviiovan. Stalo se, ze mi bylo zdkaznikem feceno, ze byl miyj produkt drahy, ale to se
nejednalo o srovndvani s certifikovanym prodejcem.

Béhem rozhovoru dotazovany ,,.D2* dale uvedl, Ze pro znafeni svych produkti vyuziva
tisténi loga na etiketu a obcas si s sebou vezme certifikat. Dale také uvedl, ze nejezdi
na farmarské trhy. Své produkty prodava ,,ze dvora®, v infocentru, na dnech femesel. Jako
vyhodu uvedl ptedevsim reklamu a ptiliv zakaznikd. Dochazi k reklamé kraje a na zaklade
toho se lidé dozvédi o vyrobceich. Jako vyhodu také vidi to, ze se nejednd o administrativni
narocnost a nejsou zadné vysoké financni naroky. S ostatnimi vyrobci vlastnicimi znacku
nespolupracuje, ale s koordinatorem CSOP Vla§im ano.

9.6 Priloha €. 6: Rozhovor s dotazovanym ,,D3

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?

vV

provozovny pro vyrobu, samotnd certifikace nebyla narocna. Probéhlo piedvedeni
vyrobkl, zaplaceni poplatku. Musi se néjak zaujmout, naptiklad chuti, vzhledem.

2. Jaky byl ditvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?
Usiloval jsem o0 ziskani prestizniho ocenéni, aby byly vyrobky prodejné a aby byl zajistén
odbyt produktl. Ziskani ocenéni beru jako prestiz, jsem na své produkty hrdy. K lokalité
mam veliky vztah, protoze k vyrobé pouzivdm suroviny, které z této lokality pochazeji.
Toto misto mam rad.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?
- pro Vés osobné (povést, pocit,...)
Jsem rad, Ze znacku mam, jsem na ni hrdy. Je to pro m¢ jakasi prestiz.
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- pro Vase podnikani
a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produktu,..)
Ne, trzby se diky znacce nezvysily. Nékteti lidé o znacce ani nevédi.

b) v oblasti kupujicich (poéet, vé&rnost produktim, chvali, srovnavaji
Kupujici se vraceji. Produkty kupuji pfedevsim jako darky. Prodavam hlavng na trzich, kde
nakupuji lidé pravideln€ a jsou jiz mymi pravidelnymi odbérateli. Samoziejmé se objevi
novi zéjemci o muj produkt, ale to diky tomu, Ze na trh pfisli.

- pro misto produkce (navstévnost, oblibenost...)

Jestli ma znaceni vliv na misto produkce, nedokdzu zhodnotit, nebot’ se nachazim jiz na
konci regionu Kraj blanickych rytifi.

- motivace pro ostatni Zivnostniky
Nestalo se zatim, aby n¢kdo diky tomu, Ze znacku mam, usiloval také o jeji ziskani. Ale
myslim si, Ze to miize tak byt. I j& jsem byl motivovan jednim vyrobcem, protoze jsem u
n¢j vidé€l znacku kvality. Ne zrovna tuto, ale jinou.

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny
a zemédelské produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?

Ano, ostatni vyrobce si uvédomuji. Sleduji aktualnost na internetu. Jestli je néjaky novy
certifikovany vyrobce, jaké produkty nabizi, jestli nejsou stejné jako mé. Ale i pfesto
nejsou mymi konkurenty a to diky vzdalenosti a diky jinému druhu produktu. Nestalo se,
ze bych byl srovnavan s konkurenci.

Dotazovany ,,D3* dale uvedl, Ze pro oznacovani svych produktii vyuziva samolepek. Dle
nazoru spotiebitelé o znacce neveédi. Vraceji se ke kvalitnim vyrobkiim z doméci vyroby.
Prodava predevsim ,,z domova® a na farméiskych trzich, kde pravé pozoruje vétsi zéjem
nakupujicich o vyrobky pfimo od vyrobct. Celkoveé hodnoti znacku jako prestiz, je na ni
hrdy, znacka je dle ndzoru kvalitni, vnimana jako bonus.

9.7 Priloha ¢. 7: Rozhovor s dotazovanym ,,D4

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?
Administrativa byla ani ne moc naro¢na. Jsem na ni zvykly. Jedna se o dokladani a
oveéfovani dané Cinnosti. Ziskdni znacky znamenalo vyplnéni Zadosti a splnéni kritérii,
které¢ pak hodnotila komise. Musel jsem dokazovat, jak dlouho se ¢innosti vénuji a jestli
doopravdy je produkt z dané lokality.
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2. Jaky byl ditvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?

Ziskat klientelu, realizace prodeju. Jsem rad, Ze ji mam, je se o ¢em bavit. K lokalit¢ mam
dobry vztah. Diky znacce je mozné piiblizit misto, odkud produkt pochdzi, je to reklama.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?

- pro Vés osobné (povést, pocit,...)
O tom, Ze o mné kupujici védéli, bylo pfedevsim v prvopocatku znacky, nyni uz to neni
Vv takové mite. Je to pro mé& predevsim hodnota spoleCenska a propagace ,,konicku. Rad
chodi na jarmarky, abych si popovidal s lidmi, ktefi se zajimaji o to samé.

- pro VaSe podnikani

a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produktu,..)

Navysily se.

b) v oblasti kupujicich (pocet, vérnost produktim, chvali, srovnavaji
Navysil se piedevsim prodej kupujicimi mimo region (a to predev§im diky cestovnimu
ruchu). Navstévnici chodi na rozhlednu, diky propaga¢nim materialim se dozvédéli o
vyrobci, tedy o adrese (z letakl z infocentra). Lidé se vraceji.

- pro misto produkce (ndvstévnost, oblibenost...)
Urcité ano, je to oblibené turistické misto a diky propaga¢nim materialim se lidé vraceji a
propaguje se lokalita.

- motivace pro ostatni zivnostniky

Mozné ano, nejsem schopen zhodnotit. Je mozné, Ze jeden zndmy si znacku také udélal,
protoze jsme si o tom povidali, ale nejsem si jisty.

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny
a zemédelské produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?

Ano, vnimam blizkost i pocet ostatnich vyrobcti. Jestli mi konkuruji, nelze fict. Nepatral
jsem po tom. Zatim se pfimo nestalo, Ze bych byl srovnavany s nékym jinym, ale stalo se
mi, ze mi pfinesl nékdo naddobu od n€koho jiného a z toho usuzuji, Ze se vraci k mému
produktu.

Dotazovany ,,D4* tiskne logo znacky na svoji etiketu. Visacky ani samolepky nepouziva.
Jako vyhodu vidi zvySeni prodeje produktli a jejich propagaci. Znacka ma pro n¢j
pfedevsim hodnotu spolecenskou a je to propagace ,,konicku®. Spoluprace s ostatnimi
vyrobci neni. Na trhu se stava, ze chce nékdo koupit produkt prave diky logu.

9.8 Priloha ¢. 8: Rozhovor s dotazovanym ,,D5¢

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?
Maji své podminky pro ziskdni znacky, coZ musi byt splnéno a to je na misté. N&aké
regule jsou potieba. Zucastnil jsem se osobné pti zasedani komise. Na zdklad€ posouzeni
vzorkl komisi jsem znacku ziskal. Poplatek je vysoky, ale na druhou stranu diky webovym
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strankam je znat piinos a je vyborny piistup a spoluprace s koordinatorem znatky CSOP
Vlasim (napomadhaji se strankami a administrativou). Jsem radd za pomoc. Usili nebylo
nijak veliké.

2. Jaky byl duvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?

Byla ocenéna ma prace, proto jsem se pro znacku rozhodl a zarove ctim praci CSOP
Vlasim. Dalsim divodem byla také reklama. Hrdy na lokalitu jsem, to jisté. V dan¢ lokalité
Ziji jiz fadu let. Misto jsem si vybral diky krajiné€ a lokalita hrala rozhodujici roli v mych
zacatcich.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?
- pro Vés osobné (povést, pocit,...)
Ng, Slo o dokézévni, 7e to, co delam, Ze délam dobife a jsem velice rad, Ze spolupracuji
s CSOP Vlasim. Ze bych povyrostl o metr, to urcité ne.
- pro Vase podnikéni
a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produkti,..)
Ano, navyseni bylo. Spojeni s CSOP Vlagim pomohlo k prezentaci produkt.
b) v oblasti kupujicich (pocet, vérnost produktim, chvali, srovnavaji

------

Vétsina kupujicich jsou stavajici zdkaznici. Ti novi se ptaji, odkud produkt pochdzi
a nemaji povédomi o tom, co je hora Blanik. A ja jsem tu od toho, abych lokalitu
propagoval a fekl jim o mistu, odkud produkt pochazi. Jsou ale také kupujici, kterym je
puvod produktu uplné jedno. Byvalo, ze lidé dojizdéli z velké dalky. V soucasné dobé
jezdim po trzich a tam za mnou chodi stali, ale 1 novi zédkaznici.

- pro misto produkce (nav§tévnost., oblibenost...)

Asi urcité ano

- motivace pro ostatni zivnostniky
Ne

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny
a zemédelské produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?
Ano, vim o nich. Konkurence je obrovska, ptedevsim cenou. Jsou vyrobci, ktefi cenu tlaci
dolti. Zatim se nikdy nestalo, Ze by mé vyrobky byly srovnavany s produkty ostatnich
vyrobed, kteif by méli znatku KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni produkt. Byl
jsem ale srovnavan s konkurenci a bylo mi feceno, Ze muj produkt je lepsi: ,,Chceme pouze
Vés produkt.” (Toto ovSem cClovék musi brat s mirou.) Ale nebylo to srovnadni mého
produktu s vyrobkem, ktery by mél také znatku KRAJ BLANICKYCH RYTIRU
regionalni produkt.
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Dle dotazovaného ,,D5% urcité znacka vyhodu ma. Znacka je urcité velmi dobra, jsou to
velmi slusny lidi, vyborné zviditelnéni (diky propagaci), dobra cesta. Své produkty znaci
pomoci loga na etiketé a samolepkou na vicku.

9.9 Priloha ¢. 9: Rozhovor s dotazovanym ,,D6*

1. Ohodnotte, jak vnimate proces ziskani certifikace pro Vas/e produkt/ y?

Proces ma urc€ité nalezitosti. Jednou z naleZitosti, kterou jsem z pocatku nesplioval, bylo
mit bydlisté v kraji. Jsou kritéria, ktera se musi napliovat. Kritéria jsem akceptoval
i respektoval, az na podminku trvalého bydlisté. Musel jsem prokazat dobu, tedy jak
dlouho se dané ¢innosti vénuji za uc¢elem prokazani tradice a prokazat, ze vyrobky budou
poctivé.  Proces nebyl administrativné naro¢ny. Administrativa vychazi z pravidel,
ale da se zvladnout i ¢lovékem, ktery nema ani stfedoSkolské vzdelani. Pro normalniho
¢lovéka je zvladnutelna. Znacku jsem chtél, délal jsem to rad, proto nebylo nutné mnoho
usili. Poplatek je ptfiméfeny. Dle mého ndzoru znaceni smysl urcit€¢ ma. Je to zarukou
kvality, protoZze znacku komise nedd kazdému. Jsou podminky, které se musi spliiovat.
Neni to pouze akce vybirani penéz.

2. Jaky byl ditvod Vaseho rozhodnuti pro certifikaci produktii?
Chtél jsem deklarovat to, ze mij produkt je regionalni, Ze je z urcité oblasti. Nesledoval
jsem obchodni zamér. Cilem bylo mit registrovano, kdyZ produkt podminky certifikace
splituje. Proto jsem hrdy, ze znacku mam. Chtél jsem to mit, tak jsem na to hrdy. K lokalité
mam vztah, nebot’ odtud pochazim.

3. Jaky dopad mélo ziskani certifikatu?

- pro Vés osobné (povést, pocit,...)
Pfineslo mi to pocit osobniho uspokojeni, ze milj produkt spliiuje pozadavky, které jsou
dané. Jsem piesvédCen, ze vétSina regiondlnich produktii jsou kvalitni a odraZeji néco
z regionu. Dle mého nazoru to rozhodné neni kvili byznysu, a ja to rozhodné kvili
byznysu nedélam.

- pro VaSe podnikéni

a) V oblasti prodeje (trzby, pocet prodanych produktu,..)

Ne
b) v oblasti kupujicich (pocet, vé€rnost produktim, chvali, srovnavaji

rrrrrr

Ne, to ne. Kupuji stali zdkaznici. Na farméatskych trzich neprodavam.

- pro misto produkce (navstévnost, oblibenost,..)
To muze. Produkty regionalni mohou mit pozitivni vliv na navstévnost.

- motivace pro ostatni Zivnostniky
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Ne, o tom nevim.

4. Vite o ostatnich prodejcich, kteri ve stejné kategorii produktii (Potraviny
a zemeédelskeé produkty, Prirodni produkty) také ziskali certifikat znacky KRAJ
BLANICKYCH RYTIRU regiondlni produkt?

Ano, znam je a uvédomuji si jejich blizkost. Nejsou ovSem mymi konkurenty. Kazdy
mame jinou klientelu a proto se ani nestalo se, Ze bych byl srovnavan s jinym vyrobcem.

Dotazovany ,,D6“ dale uvedl, Ze spolupraci s asociaci nevyuziva kvuli casu,
ani na farmarské trhy nejezdi. S ostatnimi prodejci a vyrobci nespolupracuje.
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