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Tvorba jednotného vizualniho stylu realné firmy

Abstrakt

Tato prace se zabyva tvorbou jednotného vizualniho stylu pro redlnou nové vznikajici
firmu. Jejim cilem je zjistit potfebné teoretické znalosti 0 této oblasti, které jsou poté
vyuzity pro samotnou praktickou ¢ast prace. Prace nazorn¢ ukazuje a vysvétluje postup
této tvorby. PredevSim se zabyva tvorbou loga a dale pak tvorbou dalSich firemnich
tiskovin a predmétd. Dil¢im cilem je tvorba grafického manualu a webovych stranek

spolecnosti.

Teoretické znalosti o pocitatové grafice, jednotném vizudlnim stylu a jeho prvcich byly
vyhledany a zjiStény v teoretické Casti prace a staly se vychodiskem pro praktickou ¢ast,
kde byly plné vyuzity. Byl proveden prizkum spole¢nosti a navrhnuto nékolik variant
mozného loga. Po konzultacich s majitelkou firmy bylo logo uspé$né vybrano a upraveno
do kone¢né podoby. Na zdklad¢ loga byl zformovan jednotny vizudlni styl a jeho dalsi
prvky, které byly taktéz konzultovany. Byl vytvofen graficky manual, ktery jednotny
vizualni styl této spoleCnosti definuje. Zavérem byly vytvoreny funkéni informacni

webové stranky spolecnosti, které jednotny vizualni styl dodrzuji.

Vsechny cile prace se povedlo tspésné naplnit. Firma, pro kterou byl jednotny vizualni styl
vytvofen, ma nyni K dispozici silny prvek pro komunikaci s vefejnosti, ktery ji pomuze
upevnit hned od zacatku svou pozici na trhu. Prace mize slouzit pro zaéinajici grafické
designery jako navod Kk problematice a firmam pomulze toto téma pochopit a 1épe
ho zpracovat vlastnimi silami nebo za pomoci odbornikl. Firmy si diky této praci také

mohou uvédomit, jakou ma pro né tvorba jednotného vizualniho stylu hodnotu.

Kli¢ova slova: jednotny vizualni styl, graficky manual, firemni logo, vizualni prezentace

firmy, webové stranky, vektorova grafika



Creating a Corporate Identity Design of a Real

Company

Abstract

This diploma thesis deals with creating a corporate identity for a real emerging company.
Its goal is to find the necessary theoretical knowledge of this topic, which is then used for
the practical part of the thesis. The thesis illustrates and explains the procedure of this
creation. Above all, it deals with creation of a logo, as well as printed materials and other
items for the company. A partial goal is to create a graphic manual and company's website.

The theoretical knowledge of computer graphics and corporate identity was found for
the theoretical part of the thesis, and became the basis for the practical part, where it was
fully used. A company survey has been performed, and several variants of the logo have
been designed. After consultation with the owner of the company, the logo was
successfully selected and modified to its final form. The corporate identity and its other
elements, which were also consulted, has been created based on the logo. A graphic
manual, which defines the corporate identity, has been created. Finally, a functional
information website of the company, which sticks to the corporate identity, has been

developed.

All the goals of the diploma thesis were successfully fulfilled. The company, for which
the corporate identity has been created, now has a strong element for communicating with
the public, which helps them to consolidate their market position right from the start.
The thesis can be used by beginner graphic designers as a guide to the issue. It can help
other companies understand this topic and use it better either on their own, or with the help
of experts. The companies can also realize what the value of a corporate identity is

for them.

Keywords: Corporate identity design, graphic manual, company logo, visual presentation

of the company, website, vector graphics
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1 Uvod

Kazda spolecnost se dnes né&jakym zplisobem prezentuje vetejnosti. Dokonce i kdyz
na tuto prezentaci nebere zietel, tak je to sdéleni pro vefejnost. Velmi vyraznym prvkem
této prezentace je pravé jednotny vizualni styl, kterym se prace zabyva. Resi predevsim
logo spolecnosti a dalsi grafické prvky, kterymi se ukazuje na vefejnosti. Jsou to obecné
barvy spole¢nosti, tiskoviny, které pouziva (vizitky, jmenovky, dokumenty), rizné firemni
predméty a v neposledni fadé i webové stranky. VSechny tyto prvky by méli byt graficky
sjednocené a posilovat tak postaveni firmy na trhu. Jednotny vizualni styl vytvaii solidnost
a dtvéryhodnost firmy. Laka nové zakazniky a navazuje s nimi vztah. Vytvareni ¢i Gprava
jednotného vizualniho stylu je aktudlni téma, které dnes a denné feSi velka spousta

spolecnosti.

Jednotny vizualni styl ma zjevny vyznam pro jednotlivé firmy, které jeho prostiednictvim
komunikuji se zdkazniky a dal§imi firmami. Vyznam ma ale i pro Sirokou veiejnost, ktera
se diky tomuto stylu 1épe orientuje na trhu, ve kterém je nepieberné mnozstvi spole¢nosti.
Lze pak rychleji a snaze rozeznat, o jakou spoleCnost se jedna a ¢im se zabyva,
bez nutnosti pamatovat si jeji nazev. Jednotny vizudlni styl maze pro nékteré zakazniky
znamenat i jakési sito firem. Firmy se zanedbanym jednotnym vizualnim stylem rovnou
vytadi ze svého vybéru s tim, ze nejspiS nejsou tak solidni jako jiné firmy, které maji

jednotny vizualni styl propracovany.

V praci je zietelny postup pii vytvareni tohoto stylu pro realnou vznikajici firmu, coz mize
byt pfinosné i pro ostatni spole¢nosti, které se mohou postupem inspirovat a 1épe tak
zvladnout tuto tvorbu sami, nebo za pomoci odbornika. Zjisti tu, co vSechno postup obnasi,
pro¢ je piinosny a sami mohou odhadnout jakou hodnotu pro n¢ tento proces ma. Pomuze
jim to pochopit praci grafickych designért, ktery se timto tématem zabyvaji. Obdobné
zajimava muze byt i pro nové grafické designery, kterym ukazuje jeden ze spravnych
postupu pii feSeni podobném projektu. Byla vybrana realna vnikajici spole¢nost, aby byl

postup nazornéjsi a co nejvice se piiblizil realité.
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Nejdiive se v teoretické ¢asti definuji a vysvétluji zékladni pojmy z oblasti pocitacové
grafiky, které je nutno znat pted tvorbou jednotného vizualniho stylu. Dale prace vymezuje
pojmy pouZivané v této oblasti a vysvétluje samotny jednotny vizualni styl. Resi jeho
obsah a dopodrobna se zabyva ptedevsim jeho zakladnim prvkem — logem. Popisuje logo
a charakterizuje jeho kvalitu loga z riznych Ghla pohledu. Podrobné vysvétluje postup
pfi jeho tvorbé. Dale se pak zabyva dal$imi tiskovinami, konkrétné vizitkami a zavérem

grafickému manudlu, ktery s jednotnym vizualnim stylem zasadné souvisi.

V praktické Casti prace jsou ndzorné provedeny jednotlivé kroky tvorby vizudlniho stylu
pro realnou nové vznikajici firmu. Zacina popisem firmy a prizkumem samotné firmy,
jejich zékazniki i okoli a konkurence. Po prizkumu za¢ina proces navrhovani loga, ktery
je prubézné konzultovan s majitelkou firmy. Po dokonéeni loga jsou navrhnuty dalsi
tiskoviny a predméty, které bude spolecnost realné vyuzivat. Dilezitou soucasti je pak
vytvoreni grafického manualu, ktery bude poméhat dodrzovat jednotny vizualni styl.
Na zavér jsou pak vytvofeny informacni webové stranky spolecnosti, které jednotny

vizualni styl dodrzuji a jsou vyznamnym prvkem prezentace firmy na vetejnosti.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem teoretické cCasti prace je charakteristika zakladnich pojmi z oblasti pocitacové

grafiky, vytvafeni jednotného vizualniho stylu a tvorby grafického manualu.

Hlavnim cilem praktické ¢asti je tvorba jednotného vizuédlniho stylu pro redlnou firmu,
Ktera chce vstoupit na trh. Dil¢im cilem praktické Casti je tvorba pfislusného grafického
manualu a graficky navrh webové stranky firmy, na které bude uplatnén vytvoreny

jednotny vizualni styl

2.2 Metodika

V teoretické ¢asti prace budou vyhledavany a zjistovany informace o pocitacové grafice,
jednotném vizudlnim stylu a grafickém manudlu. Nabyté znalosti budou vychodiskem

pro praktickou ¢ast prace.

V praktické ¢asti budou nejprve zjistény konkrétni pozadavky na jednotny vizudlni styl
od redlné firmy. Poté bude proveden navrh jednotného vizualniho stylu, ktery bude dale
konzultovan s firmou. Vybrany navrh bude zrealizovan a bude k nému vytvoren graficky
manual. Po zjisténi pozadavkd firmy bude proveden graficky navrh webové stranky

odpovidajici vytvofenému jednotnému vizudlnimu stylu.
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3 Teoreticka vychodiska

V této kapitole jsou rozebrany pojmy tykajici se této prace. Nejdiive jsou popsany zakladni
pojmy dulezité pro tuto praci. Je definovana pocitatova grafika, jeji rozdéleni a pouzivané
grafické formaty. Jsou rozebrany barevné modely a typografie. Nasleduje popis firemni
identity, jednotného vizualniho stylu a jeho obsahu. Dopodrobna je rozebrana problematika
loga, dulezité vlastnosti kvalitniho loga a jak postupovat pfi jeho tvorbé. Zminény jsou

i dalsi tiskoviny a graficky manual.

3.1 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika je obor vypocetni techniky zabyvajici se digitalizovanym obrazem.
Vyuziva pocita¢ pro uméleckou tvorbu, resp. vytvateni grafickych objektd, upravu
fotografii, tvorbu a upravu videi, vytvafeni tiskovin apod. V zakladu je mozno pocitacovou
grafiku rozdélit na dvourozmérnou (2D) grafiku, trojrozmérnou (3D) grafiku
a ¢tyfrozmérnou (4D) grafiku neboli animaci. Zakladni rozdé€leni 2D grafiky je

na rastrovou a vektorovou grafiku.*

3.1.1 Rastrova grafika

Rastrova neboli bitmapova grafika slouzi k vytvareni a ukladani dvourozmérnych obrazki.
Obrazek se sklada z jednotlivych bodu tzv. pixeld tzn. ¢tverci o stejné dlouhé hrang.
Kazdy rastrovy obrazek si mizeme predstavit jako pravothlou miizku slozenou z pixeld.
Kazdy pixel ma definovanou svou barvu a soutadnice. Pti dostate¢ném poc¢tu pixeli nejsou
na prvni pohled patrné, az pii pfiblizeni, kdy je obrazek tzv. ,rozkostickovan®, jsou

rozeznatelné. 1234

Z toho vyplyva zakladni nevyhoda rastrové grafiky, kdy pii piiblizeni dochazi ke zhorSeni

kvality. K takovému zhorSeni mtize dochazet i pii zmenseni obrazku. Naopak vyhodou je

vvvvvv

by mél stejny obrazek ve vektorové grafice. Nejcastéji se rastrova grafika pouziva

pro fotografie. Jedna fotografie miize obsahovat miliony pixel.!?
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3.1.1.1 Formaty rastrové grafiky

Rozlisuji se dva zakladni typy formatd rastrové grafiky: komprimované
a nekomprimované. Komprimované potom lze dale rozdélit na formaty se ztratovou

a bezztratovou kompresi. Nékteré nejznaméjsi formaty jsou rozepsany nize.’

BMP (Windows Bitmap)

Vyhodou tohoto formatu je jeho jednoduchost a moznost volného vyuziti. Dokaze s nim
pracovat vétsina grafickych editori. BMP uklada obrazky po jednotlivych pixelech. BMP
je nekomprimovany format a nepouziva zadnou kompresi. Jeho nevyhoda je velikost

vysledného souboru.*

JPEG (Joint Photographic Experts Group)

Tento format je nejCastéji vyuzivan pro ukladani fotografii. Nevhodny je naopak
pro obrazky nebo grafiky, kde jsou velké plochy jedné barvy. Je komprimovany
se ztratovou kompresi. Pravé tato komprese do ploch stejné barvy vnasi viditelné rusivé

elementy. Vyhodou JPEG formatu je jeho mala velikost oproti bezztratovym formattim.!

GIF (Graphics Interchange Format)

GIF je komprimovany format s bezztratovou kompresi. Byl hojn¢ vyuzivan pro reklamy
na webu. Pozdé&ji ho vSak viceméné nahradily formaty JPEG a PNG. Jeho zasadni omezeni
je v8ak pouziti maximalné 8bitové barevné hloubky (256 barev). Vyhodou je naopak

zobrazeni prithlednych ploch a moznost vytvoreni jednoduchych animaci.l?

PNG (Portable Network Graphics)
Byl vyvinut jako zdokonaleni formatu GIF. Nabizi podporu 24bitové barevné hloubky
obrazu. PNG je komprimovany format s bezztratovou kompresi. Umoziiuje zobrazeni

prithlednych ploch. Nevyhodou je nemoznost pouziti systému barev CMYK.!
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3.1.1.2 RozliSeni obrazu

Rozliseni obrazu se ¢asto udava v jednotkach DPI (Dot Per Inch). Tato jednotka udava
pocet pixelt na jeden palec (palec = inch = 25,4 mm). Pojem rozliSeni obrazu je ¢asto
pouzivan pro urceni kvality obrazu pfistroje. Existuje nepfima iméra mezi kvalitou obrazu
a jeho velikosti. Pfi zachovani stejného mnozstvi DPI plati, ze pifi zvétSeni obrazu

se zhorsuje jeho kvalita. Cim vétsi je tedy DPI, tim je kvalita vyssi.1®

300dpi

Obriazek 1 - Ukazka rozliseni obrazu®

3.1.2 Vektorova grafika

Vektorova grafika neboli také kiivkova grafika je uréena pro vytvafeni a ukladani
dvourozmérnych obrazka. Tvofi ji piesné definované geometrické utvary: body, piimky,
kiivky a geometrické tvary, ze kterych lze slozit a popsat jakykoli tvar. Tyto Gtvary jsou
jasn¢ matematicky popsané. Je bezztratova, coz znamena, ze pii jejim libovolném zvétSeni
vypada obrazek stale stejné a neztraci kvalitu. VSechny linky zistavaji zachovany, protoze

se vzdy matematicky dopoctou. Objekty maji vlastnost obrys a vypli.t®4

Teoretickym zakladem vektorové grafiky je analytickd geometrie. Obrazek je tvoien
z kiivek (vektortl). Kazda kiivka mize mit rizny obrys a vypli. Kiivky spojuji kotevni

body. Takové kiivky se potom nazyvaji Bézierovy kiivky.*®

Pierre Bézier byl francouzsky matematik, ktery vyvinul metodu, diky které byl schopen
pomoci Ctyf bodi popsat jakykoli usek kiivky. Mezi tyto body patii kotevni body, které
jsou na zacatku a konci ktivky (jsou to krajni body) a dva kontrolni body, které urcuji tvar

ktivky. Pfi¢emz spojnice mezi Kotevnim a kontrolnim bodem je te¢nou K vysledné ktivce.?
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Vektorova grafika se vyuziva pro loga, plakaty, vizitky, razitka, vlajky, potisk reklamnich
predméti, grafy, schémata, ilustrace, animace V praxi se ¢asto kombinuje rastrova grafika
s vektorovou k docileni idealniho vysledku. Napfi. v piipadé plakatu se mize vSe nejprve
rozvrhnout, vytvofit jednotlivé objekty a napsat texty ve vektorové grafice a rastrovou
grafikou pftidat rizné efekty, stinovani apod. Je poté ale nutné dbat na dostate¢né rozliseni

této grafiky, aby na plakatu vypadalo vie ostie.l

Je mozné mezi sebou pievadét rastrovou a vektorovou grafiku. Z vektorové grafiky
do rastrové to jde velice snadno. Obrazek vétSinou staci ulozit do jiného formatu, nebo

maji programy nastroj pro vytvofeni rastrového obrazku z vektorového. Naopak je to

vvvvvv

wevr

piesngjsi. Casto se v praxi provede vektorizace, ktera se poté ru¢né doupravi, aby byl

vysledek co mozna nejlepsi.*

Mezi vyhody vektorové grafiky patii predevS§im libovolna zména velikosti bez ztraty
kvality. Také ji lze jednodusSeji upravovat. Nevyhodou je nemoznost zachyceni vérného
odrazu reality aslozitéjsi pofizeni obrazku. Po piekroCeni urCité meze je vektorovy
mnoho vypoctd. Ukazkovym piikladem je fotografie. Pii predstavé, ze z jednotlivych
pixelu fotografie by se ve vektorové grafice udélaly ¢tverce, tak i pies to, Ze nékteré oblasti

by 3li slit do jednoho obrazce, by se naro¢nost takové fotografie rapidné zvysila.®

3.1.2.1 Formaty vektorové grafiky

SVG (Scallable Vector Graphics)

Je zalozen na znackovacim jazyku XML. Byl navrzen pro oblast webové grafiky.
Je vhodny pro pienos vektorové grafiky mezi riznymi platformami a aplikacemi. Protoze
se implementace celého svg ukazala jako problematicka, vznikly dvé podmnoziny SVG:
SVG Basic a SVG Tiny. Ty jsou urcené predevsim pro mobily a dalsi zafizeni s omezenym

vypodetnim vykonem a malou kapacitou paméti.’
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PDF (Portable Document Format)

Byl vyvinut spolecnosti Adobe pro ukladani dokumentti nezavisle na softwaru a hardwaru,
na kterém byly pofizeny pavodné. Hlavni piednosti tohoto formatu je, ze na vSech
zatizenich se zobrazi stejn¢, bez jakékoli zmény. MizZe obsahovat text, obrazky
i vektorovou grafiku. Dnes uz ptevod do PDF formatu umoznuje vétSina programu at’ uz
pro praci stextem nebo grafikou. Dalsi vyhodou je jeho snadnad pienositelnost napii¢

zatizenimi. Je dnes velmi rozifeny a také hojné pouzivany.!

EPS, PS (Encapsulated Post Script)

Slouzi ke grafickému popisu tisknutelnych dokumentd, ale i kukladani obrazka.
Jeho vyhodou je nezavislost na zafizeni, na kterém se dokument tiskne. Rozdil mezi
PS (Post Script) a EPS (Encapsulated Post Script) je obsah tzv. bounding boxu, coz je
obdélnik, ktery v pripadé PS kopiruje format listu papiru a v EPS ohranicuje tisknutelnou

oblast.”®

Dalsi formaty podle grafickych editora: Al (Adobe Illustrator), CDR (Corel Draw),
ZMF (Zoner Callisto) a dalsi

3.2 Barevné modely

Barevny model je systém pro vytvareni celé Skaly barev z malé sady zakladnich barev.
Zname dva typy modeli: aditivni a subtraktivni. Aditivni modely pouzivaji pro zobrazeni
barev svétlo, zatimco subtraktivni modely pouzivaji tiskové barvy. Nejcastéji pouzivanymi

modely jsou RGB a CMYK.®

RGB CMYK

Obrizek 2 - Barevné modely RGB a CMYK™
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3.21 RGB

Model RGB (Red Green Blue) je aditivni. V zakladu pracuje s cervenym, zelenym
a modrym svétlem, které s¢ita v riznych kombinacich k dosazeni Sirokého spektra barev.
Pro vytvofeni barvy se musi piekryt tfi barevné paprsky svétla Sriznou intenzitou.
Nejmensi intenzitu ma ¢erna barva, a naopak nejvétsi intenzitu ma barva bila. Tento model

se pouziva predevsim pro zobrazovani na obrazovkach (pocitace, televize, mobily apod.).®

3.2.2 CMYK

Subtraktivni model CMYK se pouziva zejména pro tisk. Michanim od sebe barvy odecita
tzn. omezuje barevné spektrum. V tomto modelu jsou ¢tyfi zakladni barvy: azurova (cyan),
purpurova (magenta), zluta (yellow) a &erna. Casto se uvadi, ze pismeno ,,K“ v nazvu
pochazi z vyrazu ,,blacK*, protoze ,,B* jiz odkazuje na modrou. Ve skute¢nosti vsak ,,K*
pochazi ze slova ,,Key“, tedy kli¢ neboli kli¢ova barva. Jako klicova barva se pouziva

erna, protoze kombinace azurové, purpurové a zluté nevytvaii plné nasycenou ernou.’

3.3 Typografie

Typografie se zabyva pismem, zejména jeho spravnym vybérem a pouzitim. Jejim cilem
rychlejsi orientaci o tématu textu. Snadno se pak rozezna text urceny pro déti (napsany
napi. komiksovym pismem) od seridézniho ¢lanku na strankach ministerstva. Typografie
se zabyva vzhledem pisma, jeho zarovnanim, vzdalenosti pismen, slov a fadkd od sebe
i kombinaci vice fontt. Font neboli pismo je pojem pouzivany v typografii. Zastupuje sadu

znak abecedy, které maji stejnou velikost a jednotny styl. 111213

3.3.1 Doporuéeni

V typografii se objevuji rizna doporuceni nebo zasady, kterych je vhodné se drzet,

aby vysledek vypadal profesionalné. Existuje vSak mnoho piipadli, kdy je mozné
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od n¢kterych doporuceni odhlédnout, kvuli jinému grafickému zaméru. Je na samotném

grafikovi vypéstovat si cit pro pismo a jeho uziti.!!

Velikost pisma

Doporucena velikost pisma pro mobilni zafizeni je 16px. Pro obrazovky osobnich pocitacu
a notebooku by se méla velikost pisma pohybovat mezi 18px — 22px. U nadpisu je to
logicky vice. Nekteré fonty vSak vypadaji pii stejné velikosti vétsi (nebo mensi) nez jiné,

¢emuz se velikost pisma musi pfizpiisobit.!!

Odstavec
Definice pojmu, které budou pouzity dale v textu:
e Velikost pisma (anglicky: font-size nebo type-size) — Mize se uvadét v pevnych
jednotkach (px) nebo i relativnich jednotkach (em, rem).
e Radkovani (anglicky: line-height) — Velikost pisma i s mezerou nad i pod fadkem.
Udava se vétsinou Vv relativnich jednotkach em, kde velikost fadku zalezi
na velikosti pisma. Pokud tedy naptiklad mame hodnotu fadkovani 1,5em
a velikost pisma 12px, fadkovani bude 1,5 x 12 = 18px.
e Siika Fadku (anglicky: line-width) — Rika, jak je siroky cely odstavec, resp.

jeho nejdelsi fadek. 't

L ]
Radkovani Velikost pisma A I I OJ

Obrazek 3 - Radkovani a velikost pisma'’

Odstavec textu by mél byt pomérové vyvazeny. To znamena, ze by méla byt v rovnovaze
velikost pisma, fadkovani a Sitka fadku. Tyto tfi hodnoty by méli tvofit rovnostranny
trojthelnik (viz obrazek) a pokud se zmensi (resp. zvétsi) jedna hodnota, mély by se tomu
ptizptisobit i ostatni hodnoty. Na fadku by mélo byt asi 45-75 pismen (véetné mezer). Cim
delsi je text v fadku (§itka fadku), tim vice by se mélo zvétSovat fadkovani. Radkovani se
bude zvétsovat i v pripadé, ze se zvétsuje velikost pisma, jeho tu¢nost, tmavost nebo jsou

pouzity Kapitalky.™
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Sitka radku (45)

Obrizek 4 - Trojuhelnik vyvazenych velikosti odstavce*

Vybér pisma

Existuji fonty, které jsou tzv. ,websafe“ (v piekladu ,bezpecné pro webové stranky*).
Takové fonty jiz prohlizeCe znaji a dokazi je rychleji nacist. Pii vybéru fontu by se mél
autor/grafik zamyslet nad tim, jestli uzivatelé budou Ccist dels$i ¢lanky, nebo jen
tzv. ,skenovat“ o¢ima obrazovku, aby rychle nasli kyZenou informaci. Déle pak zaméfeni
webové stranky, zda se jedna o pismo pro nadpisy nebo text v odstavcich. V neposledni
fad¢, zda ma font i tlustsi atenéi variantu, ktera by mohla byt vyuzita. Na webovych

strankach by nemély byt pouzity vice nez 3 typy tloustky textu.!!

Massimo Vignelli byl toho nazoru, ze pro jakykoli vytvor ndm sta¢i 6 fonti: Garamond,
Bodoni, Century Expanded, Futura, Times Roman a Helvetica. Jak uz bylo feceno, fonty je
mozné také kombinovat. Jednodussi je pouzit jen jeden font, ale zkusené&jsi grafik si mize
dovolit i kombinaci dvou. Vétsinou se voli jiny font pro nadpisy a jiny pro text
v odstavcich. Lépe se k sobé hodi fonty, které maji stejnou x-vysku (tzn. zjednodusené
velikost malého pismene x, anglicky: x-height), kombinace patkového a bezpatkového

pisma nebo moderni a stary font.!!

Rytmus

Rytmem textu se mysli jednoduchost, s jakou je ¢lovek schopen text ¢ist. RozliSuje se
horizontalni a vertikalni rytmus. Horizontalni rytmus ovliviwuje Ccitelnost ve smyslu
rozeznavani jednotlivych pismen od sebe. Zavisi predev§im na mezerach mezi pismeny,
které by nemély byt moc malé. Text se potom huie ¢te. Vertikdlni rytmus ovliviiuje

Citelnost ve smyslu rozeznat od sebe slova, véty, odstavce a celkovou hierarchii textu.
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Napt. na mobilnich zafizeni se nedoporucuje zarovnani textu ,,do bloku*, protoze mezi

slovy vznikaji velké mezery, které zptisobuji $patnou ¢itelnost textu.!

3.4 Firemni identita

Muze se definovat jako strategicky naplanovana piedstava, ktera vychazi z podnikové
filozofie, vize a dlouhodobého podnikatelského cile. Musi korespondovat také s chovanim
firmy a jeji komunikaci, at’ uz vnitini nebo vnéjsi. Kazda solidni spole¢nost ma firemni
identitu zpracovanou. Soucasti firemni identity je mimo jiné i jednotny vizualni styl, ktery

spad4 pod komunikaci firmy.*>16.7

Pro spole¢nost ma firemni identita hned nékolik pfinos. Firma s vyfesenou a kvalitni
firemni identitou ma vypracovany systém s jasnymi cili a hodnotami, které jsou sepsané
ataké proto zavazné. Kdokoli ve firmé si mize tyto zasady kdykoli vyhledat,
coz napomaha jejich dodrzovani. Spole¢nost je 1épe organizovana, ¢imz se urychluje
a zefektivituje veskera marketingova komunikace a propagace firmy. Firma také ptisobi
solidng, je jedine¢na a specificka. Pro zaméstnance je jednodu$si se se spole¢nosti

ztotoznit. 1617

Firemni identitu tvofi:
e Vize firmy — stanovené cile, poslani a filozofie firmy
e Logo (resp. logotyp) firmy
e Firemni komunikace — jak se firma projevuje zven¢i na trhu a vefejnosti
o Jednotny vizualni styl
o Vztahy s vefejnosti
o Reklama
o Interni komunikace ve firmé
e Firemni produkt — kompletni portfolio spole¢nosti
e Firemni kultura — zptisoby chovani a jednani spolupracovnikd, systém hodnot
e Obraz firmy — jak je firma celkové vnimana svym okolim
Rozsitenim grafického manualu o definici jednotlivych prvkl firemni identity vznikne

manuél firemni identity 168
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3.5 Jednotny vizualni styl

Jednotny vizualni styl se definuje jako forma marketingové komunikace, jejiz cilem je
vytvofit obraz v podvédomi vefejnosti. Je to soubor vizualnich prvkl, které usnadiuji
komunikaci uvnité i vné¢ firmy a vytvafi o ni obraz. Vétsinou je definovan grafickym

manualem. 181517

Obsahuje tyto prvky:
e nazev spole¢nosti
e logo
e pismo
e barvy

e tiskoviny — vizitky, hlavickovy papir, obalky apod.

e Webové stranky?®

Jednotny vizualni styl je pro firmu diilezity z nékolika divodu:
e zvysuje povédomi o spole¢nosti
e zjednodusuje identifikaci firmy v medialnim prostiedi
e vyvolava v zakaznicich duvéru a pocit, Ze je firma solidni
e upeviiuje postaveni firmy na trhu

o ukazuje stabilitu firmy?

3.6 Logo

Nejdiive se v této kapitole objasni pojmy, Které spolu souvisi, nebo jsou si velmi podobné,

ale je dulezité vidét v nich rozdil.

Piktogram
Piktogram, jinymi slovy téz symbol, emblém nebo ikona, je vizualni symbol, ktery mize

fungovat samostatng, nebo v doprovodu s textovou &ésti loga.'%?°
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Logo

Pavod slova je z fedtiny, kde ,,logos“ znamena slovo, fe¢, pojem, zakon, nauka. Cesky lze
tento pojem vyjadrit vyrazem ,,graficka znacka“. Logo je graficky symbol, ktery vizualné
identifikuje firmu, produkt, udalost nebo jednotlivce. Je grafickym ztvarnénim jejiho nazvu

dopInénym o piktogram.? 1920

Logotyp
| tento pojem pochazi zfectiny. Sklada se ze dvou slov ,Jlogos“, uz bylo zminéno,

7e Znamena slovo, a ,,typos®, coz lze pielozit jako vyraz nebo znak. Logotyp je originalné

graficky upraveny nazev spole¢nosti, ktery neobsahuje obrazek (piktogram).21:1920

Znacka (brand)

Pojem znacka je mnohem komplexnéjsi nez pojem logo. Zahrnuje celou spole¢nost
a jeji vystupovani, kdezto logo je jen (jak uz bylo zminéno) graficky symbol firmy. Logo
je soucasti znacky a stejné tak by se do ni mohla zahrnout i firemni identitu, pfibéh firmy,
jeji reputace, kvalita nabizenych produktt a sluzeb, péce o zakazniky a spousty dalSich,
nékdy i abstraktnich pojmi. Znacka je vlastné pocit, jaky ze spole¢nosti lidé maji.
Vhodnym piikladem muze byt znacka Apple. Pii jejim vysloveni se lidem nevybavi jen
samotné logo nakousnutého jablka, ale také jeho zakladatel Steve Jobs, minimalismus,

¢isty design, inovace i vysoké ceny.?#%3%

Vyse popsané pojmy lze z trochu jiné perspektivy chapat a rozd¢lit do skupin také takto:

Obrazova znacka

V tomto piipadé¢ se jedna pouze 0 obrazek. Spolenosti vtomto ptipadé pro svou
komunikaci pouzivaji jako hlavni prvek piktogram. Vétsinou si ji mohou dovolit pouzivat
jen notoricky zndmé spolecnosti, které vSichni znaji. Neni vhodna pro nové zalozené

spolecnosti. Jednd se napt. o firmy Shell, Nike a Apple.*°
Typograficka znacka

Jedna se o logotypy. Tato textova graficka znacka je zalozena pouze na graficky

upraveném textu. VétSinou je pouzit zajimavy a originalni font, je vytvofen upln¢ novy,
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nebo je jiz existujici font upraven podle ptedstav. Piikladem spole¢nosti vyuzivajicich

typografickou zna¢ku jsou Google, Bata a Coca-Cola.®

Kombinovana znacka

Takova graficka znacka se sklada jak z obrazu, tak i textu. Je pravdépodobné z téchto tii
skupin nejcastéji pouzivana v praxi, protoze kombinuje vyhody obou piedchozich skupin.
Tento zptsob je vhodny i pro noveé vzniklé spolecnosti, které nikdo nezna. Kombinovanou

zna¢ku pouzivaji napiiklad spolecnosti Jaguar, Adidas a Kofola.?!'1°

pepPsi

pepsi

Obrazek 5 - Logo Pepsi (zleva): obrazova zna¢ka, typograficka zna¢ka a kombinovana znatka®

Pro zjednoduseni bude v této praci pouzivan souhrnné pojem ,,logo*, pod kterym se bude
skryvat piktogram, logo i logotyp. Posledni zminéné ¢lenéni je podle doby, po kterou bude

logo uzivano. Takto je mozno logo rozdélit do dvou nasledujicich skupin:*®

Dlouhodobé logo

Do této skupiny se tfadi loga, u kterych je piedpoklad, ze se budou pouzivat dlouhodobé,
nebo takova, u nichz se doptedu nevi, jak dlouho budou vyuzivany. Je pouzit subjektivni
vyraz ,,dlouhodobé* ¢i ,,dlouha doba®, coz by pro nékoho mohlo byt neptesné ¢i matouci.
Nelze tu v8ak ptesné fici dobu trvani, jestli to jsou roky, nebo desitky let a jaka je piesné
Casova hranice mezi dlouhodobym a kratkodobym logem. Laicky feceno je to ,,na dobu
neurcitou”. Spadaji sem loga firem, instituci, mést a stat. Dlouhodoba loga by neméla
podléhat trendim pouzivanych v médiich, v reklamé ¢i na internetu. Pokud by bylo logo

vytvoreno na zékladé trendu, mohlo by ¢asem, aZ se trendy zméni, ptisobit zastarale.™®
Kratkodobé logo

Naopak u kratkodobého loga se vi, Zze se bude pouzivat jen urcité kratké ¢asové obdobi.

Opét je pojem ,kratkodoby* ¢i ,.kratka doba“ velmi subjektivni. Zde je ale znama ptesné
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nebo alespon ptiblizn¢ doba, po kterou se logo bude vyuzivat. Predpoklada se,
7e za takovyto Casovy usek se trendy nezméni. Zména trendu je totiz proces, ktery trva
déle. Nezméni se ze dne na den. Mezi kratkodoba loga patii loga vystav, konferenci,
udalosti, vyro¢i, volebnich kampani, koncertnich turné, sezoénnich vyrobka apod. Z vyse
uvedenych duvodi nam vyplyva, Ze neni nutné, aby kratkodoba loga byla nad¢asova.
Konkrétnim piikladem mize byt vystava Vv Narodnim technickém muzeu ,,Made
in Czechoslovakia®“ nebo koncertni turné hudebni skupiny Kabat ,,Po cCertech velky

turné«.1°

3.6.1 Historie

Lidé se identifikuji riznymi grafickymi symboly uz od nepaméti. Jiz v dob¢ jeskynnich lidi
mély své symboly pro vidce, Ssamany apod., které kreslily na tvar, nebo znazornovali
riznymi piedméty napi. zulovenych zvifat. V pozdéjsi dobé se zacali lidé hojné
identifikovat erby, emblémy a rodovymi symboly, které znalily i majetnost $lechty.
V Egypté si ku prikladu oznacovali dobytek hieroglyfy. To z davodu, aby bylo jasné,
komu dobytek patii. Rizni umélci a femeslnici si také vyryvali do svych vyrobku

své umélecké podpisy.?>%

V marketingovy nastroj se zacala loga ménit az od druhé poloviny 19. stoleti diky
priamyslové revoluci, kdy vznikaly nové zpisoby komunikace. Dnes uz ma logo vétsina
spole¢nosti, protoze chapou jeho dulezitost a jak jim pomaha v podnikani. Loga lze spatfit
na kazdém kroku, at’ uz vice ¢i méné povedena. I v tuto chvili staci, kdyz se kdokoli
rozhlédne okolo sebe, a zjisti, ze napocita desitky log bez toho, aby se musel pohnout
Z mista.?>?

,, Lidé potiebuji a vyzaduji spolecenskou identifikaci jiz tisicileti. “?®

Drive stejné jako dnes byl prvotni ukol loga okamzité ukazat, komu dana véc patii, nebo
kdo ji vytvoril. Dale také slouzi k rychlé orientaci a zjisténi, o koho se jedna. Clovék je
totiz ze zasady liny a nevénoval by pozornost takovému mnozstvi stejné vypadajicich

napist a nazvl spolecnosti. Kdezto na zpozorovani obrazku je tieba mnohem kratsi Cas,
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proto se v nich orientuje rychleji. Nejde v tomto piipad¢ jen o loga obchodu, ale napf.

i statnich podnikii, bank nebo dopravnich prostfedki jako vlaky nebo metro.?22

3.6.2 Kovalita loga

Obecné 1ze za kvalitni logo povazovat takové, které vypovida o charakteru firmy (produktu
¢i udalosti) a dostane se do podvédomi lidi, resp. potencialnich zakaznikt. Lidé pak maji
pocit, Ze logo znaji, ze ho ,,uz nékde vidéli“. Kvalitu loga Ize ale posoudit podle riznych
kritérii, resp. vlastnosti. Tyto kritéria jsou seskupena do nékolika skupin popsanych nize.
Kwvalitni logo se vSak provéii az ¢asem. Pro zajimavost je zde ukazka nejstarsich firemnich

log na svété, ktera se od originalu v priibéhu ¢asu piilis neodchylila.?t2819

STELLA
@('ARTOIS

Obrazek 6 - Logo Stella Artois — pFiblizné od roku 1710%

Obrazek 7 - Logo Johnson Johnson od roku 18872

LEvI STRRTSS & co.

DRIGING FoaIVETED
QUALITY CLoT HING XX

Obrizek 8 - Logo Levi Strauss od roku 1886%
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3.6.2.1 ldentifika¢ni vlastnosti

Identifika¢ni vlastnosti zajistuji, aby lidé znacku poznali. Tyto vlastnosti jsou jedny

z viibec nejdilezitéjsich a méla by se jim proto vénovat nejvétsi pozornost.t®

, Tak jako si clovek propoji jméno s oblicejem, tak si zdkaznik propoji firemni logo

se zkusenostmi s firmou. “%3

Unikatnost

Logo by mélo byt originalni a jedine¢né, nemélo by se podobat zadnému jiz existujicimu
logu tzn. byt nezaménitelné. Nekteré spoleCnosti své produkty stylizuji zamérné
do podoby, jakou ma konkurence a snazi se tim zakazniky zmast. To je ale praktika,
které by se kazda solidni firma méla vyhnout. Mohla by tim sama sebe poskodit. Dokonce
je zakonem definovana nutnost mit originalni logo. Je to nutna podminka pro registraci

znaéky.21’28’23’29

V Ceské republice je spravcem ochrannych znamek Utad primyslového vlastnictvi. Ridi
se Zakonem 0 ochrannych znamkach, ktery piedevsim definuje ochrannou znamku
a dtvody K jejimu neakceptovani. Dale pak rozebira tuto problematiku. Tento zakon,

a obecné registrace ochranné znamky, slouzi jako ochrana proti padélateliim.®

,,§ 1a Oznacent, ktera mohou tvorit ochrannou zndmku
Ochrannou znamkou miize byt za podminek stanovenych timto zakonem jakékoliv oznaceni,
zejména slova, vietné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, cislice, tvar vyrobku
nebo jeho obal nebo zvuky, pokud je toto oznaceni zpiisobilé
a) odlisit vyrobky nebo sluzby jedné osoby od vyrobkii nebo Sluzeb jiné osoby a
b) byt vyjadreno v rejstiiku ochrannych znamek (ddle jen ,,rejstiik*) zpiisobem, ktery
prislusnym orgdaniim a verejnosti umoznuje jasné a presné urcit predmét ochrany

poskytnuté viastnikovi ochranné znamky. “3°
., Protoze existuji miliony spolecnosti a vétsina log ma jednoduchy vzhled, je témer jiste,

Ze pokud dostatecne dlouho hledate, najdete ke kazdému druhému logu podobné 10gO.

PravnicCi, kteri se vénuji 0bchodnim znackam, pri odhadovani miry porusSeni autorskych

30



prav hledi v prvni radé na to, zda jsou obé loga pouzita ve stejném odvetvi nebo pro

stejnou profesi. Pokud nejsou, pravnik pravdépodobné rekne, Ze o poruseni nejde. “*®

Rozpoznatelnost

Logo musi byt snadno rozpoznatelné. Duraz se klade na nizkou vizualni slozitost loga.
Cim je logo slozit&jsi, tim hordi je jeho rozpoznatelnost. Svou roli hraje tvar loga,
ale i jeho barevnost. Existuje tu ovSem urcita hranice. Logo by sice mélo byt jednoduché,
ale stale origindlni. Je pak uz jen na ptisluSném grafikovi, aby tuto hranici nasel. Ve vyvoji
nékterych znaCek lze spatfit zjevny rozdil mezi starSim — detailnéjsim logem

a soucasnym — jednoduchym.?19:23

., To, co vypustite, je stejné dilezité jako to, co ponechdte. “*®

Obriazek 9 - Logo Apple ptivodni a sou¢asné®*

Zapamatovatelnost

,, Priimérny clovek denné spatri 16 tisic reklam, log a znacek. «23

Bézny ¢lovek vénuje svou pozornost logu jen na par vtefin, a pravé za tuto dobu je nutné,
aby ho zaujalo. Nebude vénovat tolik ¢asu, aby mohl zkoumat jeho detaily, musi byt Cisté,
jasné a zietelné na prvni pohled. Je potieba, aby si dané logo klient (¢i potencialni klient)
zapamatoval. Tomu napomaha vyjimecnost a napaditost loga, jeho vyraznost
a jednoduchost. Pokud si nékdo logo zapamatuje, podvédomeé si ho zatadi mezi znamé

zna¢ky, coZz ma potom vliv na jeho nakupni chovani. Znacce vice duvétuje, protoze uz
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ji zna. Spravnym postupem je vybrat si jeden prvek a ten rozvinout v logo. Cim vice prvki

vvvvvv

Nejlepsi loga dokaze vétsina lidi popsat zpaméti, nebo je dokonce nakreslit. Dosahnout
tohoto cile vyzaduje systematické a dlouhodobé budovani firemni image. Takové znacky
si potom mohou dovolit z loga odstranit nazev spole¢nosti a nechat jen piktogram, protoze

uz je vefejnost dobfe zna a védi, o jakou firmu jde.'

Napaditost
Napaditost loga mtize spocivat napi. v jeho sekundarnim vyznamu nebo vtipu, které logo
udélaji zajimavéjs$i. Nemusi to byt na prvni pohled patrné, ale klient tento skryty vyznam

odkryva az ¢asem a logo ho tim bavi.'®

Obrazek 10 - Logo Tour de France s ukrytym cyklystou z pismen "o u "%

) €&

®

Obrizek 11 - Logo FedEXx se skrytou Sipkou mezi pismeny E a X*
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Nadc¢asovost

Nadcasovost se tesi u takovych log, u kterych se predpokladd dlouhodobé vyuzivani.
V praxi byvaji dlouhodoba loga vice konzervativnéjsi, a naopak kratkodoba loga
odvazngjsi. U nadcasového loga je dobré se vyhnout jakymkoli médnim vystielkiim, ktera

by mohla ¢asem piisobit zastarale.?®1%23

., PFi navrhu znacky je lepsi prenechat maodni trendy modnimu primysiu. Moda se rychle
ment. Jisté si neprejeme, abychom promrhali sviij cas a klientovi penize kviili navrhu, ktery
pres noc vyjde z mody. Rozhodujici je nadcasovost. Logo by mélo vydrzet stejné dlouho
jako firma, kterou prezentuje. Moznd, ze po urcitém case bude potreba logo propracovat

nebo trochu ozivit, ale zdkladni myslenka by méla ziistat nedotcena. >

Citelnost

Duraz je kladen piedevsim na citelnost loga. Potencialni klient musi byt schopen logo
snadno piecist, aby si ho mohl 1épe zapamatovat. Dulezita je u této vlastnosti zejména
volba pisma, jeho tloustka, jak jsou jednotliva pismena nazvu blizko ¢i daleko od sebe
a u vicefadkovych nazvu také velikost mezery mezi fadky. Pokud je pismo modifikovano,
aby zobrazovalo né&jaky vyjev (napf. logo Tour de France), musi byt zietelny a lehce

gitelny jak vyjev, tak napis ¢i nazev.®

Prizpusobitelnost kultuie

Diilezita vlastnost prfedevsim pro nadnarodni spolecnosti. L0go, resp. nazev firmy ¢i napis,
by mélo byt snadno pieveditelné do jinych jazykd, predevsim pak do téch, kde pouzivaji
jiné pismo (latinka, azbuka, arabské pismo atp.). Dobré logo také cti a respektuje kulturni
odlisnosti. Je dobré si zjistit, zda logo neobsahuje symboly, které jsou v jiné kultuie
tabuizované nebo je nemaji obyvatelé z n¢jakého divodu radi. Nekteré spolecnosti svou
firmu prezentuji po celém svété stejné, na logu ani nazvu nic neméni. Jiné firmy jsou
naopak velice ptizptsobivé. Prikladem je spoleénost vyrab&jici zmrzliny Algida. Nazev
spole¢nosti se V riznych zemich 1isi. Nékteré nazvy této firmy ve svété: v Némecku je to

Langnesse, ve Velké Britanii Wall’s, ve Svycarsku Lusso a v Belgii Ola.'*?
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,,Chece-li firma prodavat v zahranici, musi jeji znacka mluvit mnoha riznymi jazyky.
Nasteésti jasné symboly nepotrebuji preklad. Symboly srozumitelné bez ohledu na kulturu
ajazyk dovoluji firmam prekondavat jazykové bariéry, konkurovat po celém svété a udrzet

konzistenci obchodni znacky i v Sirokém spektru médii. “%3

3.6.2.2 Vyznamové vlastnosti a symbolika

Vyznamové neboli sémantické vlastnosti se zabyvaji vyznamem jednotlivych slov, jejich
Casti a jejich vztahem ke skutecnosti, kterou oznacuji. Je-li pro znacku dulezité néjaké
zvife (ma-li ho dokonce v nazvu), m¢lo by byt vyobrazeno i v logu. Zakaznici to budou
o¢ekavat. Prikladem muze byt logo vyrobce energetickych napoji Red Bull. Jen stézi

by mohli dat do loga néco jiného neZ pravé cerveného byka, kterého maji v nazvu.?1°

Red Bull

Obriazek 12 - Logo Red Bull®*

Kvalitni logo by mélo vizualné znazornovat firmu a jeji charakter. Mél by z n&j byt jasny
obor podnikani, typ akce ¢i typ produktu. Ur¢ité zvolime jiné logo pro mateiskou $kolku,
metalovou hudebni skupinu nebo advokatni kancelat. Casto se fidime symboly, které jsou
pro dané odvétvi typické. Je dulezité védet, co ktery symbol znamend a vhodné ho pouzit.

Pii navrhu loga také kontrolujeme, zda se vlogu tieba i nechténé neobjevuje néjaky

nevhodny symbol.?!

[ ]
:
ET‘LLIC fié/ §g~.
MATERSKA SKOLA -y
PysELy ADVOKATN( KANCELAR

Obrizek 13 - Loga (zleva): Mate¥ské Skoly PySely*, hudebni kapely Metallica® a Advokatni kancelafe
JUDr. Vladimira Smerala®

34



Jméno

Vhodné pojmenovani spolecnosti je velmi dulezité pro kvalitni zaklad ztvarnéni loga.
Nazev spolecnosti se bude objevovat ve vSech formach: vizualné v logu, pisemné v textu
a jako mluvené slovo Vv feci. Je proto dulezité se zaméfit na jeho dobrou vyslovitelnost
a zjistit si jeho vyznam v daném jazyce, ptipadné v jinych jazycich, pokud je spole¢nost
nadnarodni. Vyznamnou roli hraje i délka nazvu, pii¢emz se dava piednost kratSim
nazvum. VSechny zminéné faktory, pokud jsou dobie zvladnuté, prispivaji k lepsi
rozpoznatelnosti a zapamatovatelnosti firmy. Nazev spolecnosti vSak vétSinou nemuze

zhotovitel loga ovlivnit, je tedy na jeho kreativité, jak nazev zpracuje.®

Srozumitelnost

Co symboly znamenaji, jak si je lidé vylozi a co jim pifipominaji zavisi na Kulturnim
kontextu, ve kterém se logo pouziva, ale i na véku pozorovatele. Vyobrazeni na logu
by m¢lo byt srozumitelné pro vSechny klienty. Velmi opatrné se musi pracovat se symboly,
které mohou byt nariznych mistech vykladany razné. Napiiklad budhisticka svastika
a nacisticky hakovy kiiz. Téméf identické symboly, ale kazdy s jinym vyznamem.
VétsSinou nechténou a piehlédnutou chybou je také logo, které vypada, jako neslusny
obrazek, falicky symbol nebo dvojsmysl. Nékdy se to ukaze az pii pouzivani loga

nebo jeho otoceni.®

Vztah k oboru

Firmy zabyvajici se stejnym oborem podnikani mivaji ¢asto Vv logu spole¢né znaky.
Vychazi to obvykle ze stejnych funkénich pozadavku na logo. Takova loga jsou lépe
rozpoznatelna, protoze pozorovatel si je rychleji zafadi do daného oboru. Naopak
vybocuje-li logo od ostatnich v oboru, mize byt t&éz8i zafadit ho do daného oboru.
Aby bylo mozné definovat spole¢né znacky oboru, je nutné provést analyzu konkurené¢nich
log. Logo pfitom nemusi byt pfiznacné jen nékterym symbolem, nebo tvarem, ale i barvou
(napt. Lesy CR nam evokuji zelenou barvu, kterd by méla byt i v logu). Stietava
se tu potfeba mit dobie rozpoznatelné a zatraditelné logo s potfebou byt originalni. Je to
opét 0 jistych hranicich, ktery si grafik se spolecnosti ur¢i. Je na nich, kterou cestou
se rozhodnou jit a nelze jednoznacné fici, ktera z téchto dvou cest je spravna. Dulezité

je zvazit viechny vyhody a nevyhody toho kterého ptistupu.1®38
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Emotivni hodnota

Logo je také o emocich, které vzbuzuje. Predevsim je zadouci, aby vzbuzovalo sympatie.
Musi byt ale také v souladu s podnikovou komunikaci a podporovat pocit sounaleZitosti.
Vytvari se tim dojem o firmé a jeji duvéryhodnost. Zalezi na kazdém detailu v logu,
na tvaru, pism¢, barvé apod. Emotivni hodnota loga je dulezita, protoze néktefi zakaznici

si nevybiraji spole¢nost raciondlng, ale iracionalné na zékladé emoci.®

Odolnost proti zneuziti a vandalismu

Po prochazce frekventovanymi ulicemi je ¢asto mozné v§imnout si log, které jsou néjak
dokreslené vandaly. Pti navrhu loga je tudiz zahodno zamyslet se, zda u loga drobnym
dokreslenim, umazanim né¢které z Casti, nebo otoCenim nevznikne nevhodny symbol

nebo kresba.'®

3.6.2.3 Estetické vlastnosti

Tyto vlastnosti jsou velmi rozporuplné. Hraje tu velkou roli subjektivnost posuzovani.
Stava se, Ze zadavatel se rozhoduje jen na zakladé téchto vlastnosti, zkratka posuzuje,
zda se mu logo libi nebo nelibi a ignoruje ostatni faktory. To mize byt pro odbornika,
ktery logo vyhotovuje nevyhoda. Je dulezité o tom se zadavatelem mluvit a vysvétlit mu

myslenky, vyhody i nevyhody svych navrhi.!®

Kvalita vytvarné realizace

Kvalitu vytvarné realizace loga je obtizné posoudit a je dobré nechat to na odbornikovi,
ktery ma v tomto sméru ,,cviéené a vzdélané oko“. Logo by mélo byt jednotné. Jednotlivé
jeho ¢asti by méli tvorit kompaktni celek. Také by mélo byt vizualng ¢isté, tzn. zachované
linie, hladké kiivky apod. Grafik vytvarejici logo musi byt citlivy na estetiku, eleganci

a mél by mit vkus.*®
Kvalita pisma

Dulezitym prvkem loga je pouzité pismo. O pismu a typografii bylo jiz hovoieno

v predchozich kapitolach.
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Atraktivita
Na atraktivitu loga je vétsinou piihlizeno piedevsim u kratkodobych log. Pro zatraktivnéni
loga se Casto pouzivaji modni trendy. U dlouhodobého loga je atraktivita méné dulezita

a nepouzivaji se proto pro ni aktualni vystielky mody.*°

Varianty FeSeni

Logo by mélo byt vyhotoveno v n¢kolika barevnych variantach, které napomizou
jeho snadnému vyuziti v praxi. Zakladni je barevna verze loga, poté jeji ¢ernobilad verze,
verze, ktera se miZe pouzit na tmavé (az cerné) pozadi a verze ve stupnich Sedi. Praxe
ukazuje, ze ne vzdy je nutné obsahnout vSechny tyto varianty. Dulezité je na pocatku
promyslet, kde a jak se logo bude pouzivat. VSechny verze zpravidla nepotiebu;ji
kratkodoba loga nebo loga vyskytujici se jen na obrazovkach (na internetu).
U dlouhodobych log je to vSak vhodné a Casto se V pribéhu Casu rizné varianty hodi.
Riuiznou barevnosti znacky lze také odlisit divize jedné firmy. Napt. Renault Auto pouziva

Zluty podklad loga a Renault Trucks pouziva éerveny podklad.*®

Definovany mohou byt také odlisné tvarové varianty. Casto se pouziva del$i a kratsi
varianta (napf. s celym nazvem nebo jen se zkratkou), nebo celé komplexni logo obsahujici

piktogramem i text a logo sestavajici se jen z piktogramu.®

3.6.2.4 Technologické vlastnosti

Cist& prakticka zalezitost. Zhotovitel musi zajistit, aby se dalo logo pouzit viude, kde si to
zadavatel pteje. Logo nesmi pusobit problémy pii reprodukci jakoukoli technologii, kterou
zadavatel planuje vyuzit. Dilezitd je moznost zvétSovat a zmensovat 10go bez ztraty
kvality. Minimalni velikost loga bez ztraty kvality a detailti by méla byt v idealnim ptipadé

alesponl 2,5 cm. 1923
Aplikovatelnost

Pouzitelnost loga se definuje predevsim v grafickém manualu. Logo mélo byt Citelné

a kvalitni ve vSech velikostech a mit definovanou minimalni velikost. Mélo by byt snadno
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aplikovatelné na veskeré tiskoviny a reklamni pfedméty a snadno pouzivané na vsech

typech pouzivanych technologii.?!?°

Svételné podminky

Logo musi mit dostate¢ny kontrast vii¢i pozadi, na kterém se bude nejcastéji vyskytovat.
V tomto ohledu je kazdé logo individualni. Nékteré bude K vidéni v ptitmi no¢niho klubu,
jiné na slunci u baru na plazi. Dnes uz existuje nékolik online aplikaci, které posuzuji

kontrast loga.®®

3.6.3 Redesign loga

V idealnim piipadé by melo byt logo nadéasové, coz znamena, ze bude dobie slouzit
a pusobit moderné i v priibéhu let. To se ale povede jen malokdy. Casem vznikaji nové
odvétvi, obecné se svét vyviji a firma mize mit jiné naroky, nové zakazniky nebo i nové
misto pusobeni. Logo je tudiz nutné obcas piedélat podle novych pozadavkd, nebo ho jen
zménit, aby vypadalo moderné. Obzvlasté pokud neni perfektné zpracovana jeho
nadéasovost. V takovém piipad¢ se hovoii o redesignu loga. Logo se poupravi, ale vizualni

styl ziistava zachovan. Tento proces Ize spatfit u spousty znamych znadek.?233°

L\ ® @

1939 1948 1960 1967

1978 1996 2000

Obrizek 14 - Logo Volkswagen v ase*
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Davody pro zménu loga mohou byt rizné. Firma mtze ocekavat, ze zavedeni nového loga
se projevi zvySenim prodeje jejich produktt. To se ale obvykle nenaplni. Pokud firma méni
znacku z tohoto dtvodu, nebo z divodu, Ze chce nasledovat nejmoderngjsi trendy, konéi to
vétsinou katastrofou. Nejen, ze firma utrati finance za jiné logo a nepfinese ji to zadny
zisk, ale také muze nasledn¢ poskodit reputaci zhotovitele. Firmy by zménu méli
konzultovat s odborniky a ujasnit si davody, pro¢ to vyzaduji. Odbornici jim pak mohou
doporucit nejvhodné&jsi postup, ktery miize spocivat i v celkovych zménach firemni

identity.2®3°

Zvlastnim prikladem zmény znacky je i zndma Spole¢nost Coca-Cola. V roce 1985
se rozhodla zménit stavajici logo (to vypadalo téméf stejné jako jejich soucasné 10go).
Nazev ,,Coca-Cola“ nahradila kratsim ,,Coke* napsané Cervenym pismem naprosto
odlisnym od pavodniho. Toto logo vSak vydrzelo jen asi dva roky. Vzbudilo totiz
tak silnou vinu nevole, Ze se vedeni rozhodlo vratit se k ptedchozimu vzhledu. Tato zména

v$ak také piitahla pozornost vefejnosti i médii a znacku tim jesté vice proslavila.?®

., Klienti, kteri potrebuji navrhnout logo, spadaji obvykle do dvou kategorii. Jde budto
0 nové zalozenou spolecnost, kterd potrebuje novou znacku, nebo o spolecnost
jiz etablovanou, jez potrebuje prepracovat stivajici logo, pripadné vytvorit 10go noveé.
Spadd-li projekt do prvni kategorie, je vSe mnohem snadnéjsi. Klient totiz nemd Zadny
kapitadl, ktery by ziskal diky své znacce a ktery by bylo potreba brat do vivahy. Pokud vsak

mate znacku prepracovat, je v sdzce mnohem vic, a to jak pro Klienta, tak i pro vas. “%

3.6.4 Postup p¥inavrhu loga

Laicka predstava, ze firma (dale ,,objednatel”) si objedna zpracovani loga u grafické
spole¢nosti nebo samotného grafika (dale ,,zhotovitel*), ktery sedne k pocitaci a za par dni
nebo dokonce za né€kolik hodin, ma vytvofené logo neni Giplné piesna. Proces tvorby loga

bychom mohli rozfazovat do nékolika ¢asti.
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1. Prizkum

Prvni, s ¢im by mél zhotovitel zacit je detailni seznameni s firmou objednatele. Je potieba
znat vSechna dulezita fakta o firmé: ¢im se zabyva, jak dlouho funguje, odkud pochazi,
jakou ma historii, jaka je jeji filozofie apod. Poté je tfeba zjistit a ujasnit si s objednatelem
otekavani od navrhu, naroky a omezeni. Cim detailngji se s objednatelem zadavatel
seznami, tim Kvalitnéj$i praci muze odvést. Je tieba objednatele pochopit, a predevsim se
seznamit s jeho zakazniky. Neni tieba zakazniky potkavat pfimo osobné, ale znat jejich
nazor z ruznych prizkumi a statistik, které si firma zajisté shromazd’uje. | kdyz ani pfimy

kontakt neni na $kodu.2®

Tato faze zabira spoustu Casu, ale je nutna a neni moudré ji pieskakovat. Vyzaduje nejlépe
osobni schiizku ¢i schiizky s objednatelem, ktery poskytne zadané relevantni informace.
Nasleduje samostatny prizkum zhotovitele, ktery =z okoli, z internetovych recenzi,
socidlnich siti apod. muze zjistit nové poznatky ¢i se utvrdit v nabytych informaci.
V piipad¢é kolize nazoru objednatele a vefejnosti je dobré o téchto konfliktech hovofit.
Nekdy objednatel nemusi védét o tom, co 0 jeho firmé koluje na vefejnosti, i kdyz solidni
firma toto cCasto sleduje. V tomto prizkumu je dulezité dozvédét se také o konkurenci
objednatele: kolik konkurenti je v okoli, jaky maji pfistup, jakou maji klientelu,

jak vypada jejich logo apod.?

V této Casti procesu tvorby loga mize byt napomocny také dotaznik. Bud’ je piedloZzen
firm¢ k vyplnéni a poté se nad nim obé strany sejdou, nebo je piinesen na schiizku, kde se
otazky rovnou diskutuji a dotaznik se bere jen jako osnova rozhovoru. Osobni kontakt je tu
velmi dualezity, protoze lidé vétsinou feknou vice véci, nez by napsali. Navic je také mozné
okamzité reagovat, ujasnovat si mySlenky a byt si tak jisty, ze ob¢ strany dosli

k pochopeni.?®

V dotazniku (&i rozhovoru, ale dale v textu jen ,,dotaznik*) by urcité nemély chybét dotazy
na zakladni udaje:

e Nazev spolecnosti

e Sidlo, misto plisobeni

e Doba piisobeni v oboru
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e Pocet zaméstnancli

e Nabizeny produkt nebo sluzba

e Konkurenti spole¢nosti

e Kdo o logu bude rozhodovat
Dale Ize navazat detailngjsimi dotazy

e Co vase zakazniky zajima?

e Jak se lidé dozvédi o vasem produktu, sluzbé nebo 0 vasi spolecnosti?

e Proc¢ Vasi zdkaznici pottebuji novou znacku?

e Jaka slova si maji lidé spojovat s Vasi spole¢nosti?

e Jaka loga by podle Vaseho nazoru mohla oslovit zakazniky a pro¢?

e Kolik lidi je zodpovédnych za pouzivani firemni znacky? Kdo konkrétné?
Dotaznik jest¢ muze byt doplnén ptiznaénymi dotazy podle specifikace odvétvi a pipadné
dalsimi dotazy na zakladé¢ konkrétnich odpovédi. Na objednatele by se nem¢lo naléhat

ani na n&j vyvijet natlak. At si sam odpovédi rozmysli, nebo se k nim vrati az pozdéji.?

2. Navrh

Z nabytych informaci je potteba délat pribézné poznamky a mit vSechno zapsané.
Z poznamek se vytvofi struény a vystizny dokument, ve kterém bude zapsano, na ¢em
se objednatel se zhotovitelem domluvili, jaké jsou pozadavky apod. Tento dokument
pak bude snadno pfistupny a bude mozné ho sdilet. Dostane ho kazdy, kdo se na projektu
podili. Kdokoli si bude moci kdykoli dokument piecist a nebudou vznikat neshody o tom,

na ¢em se jednotlivé strany domluvily, protoze si to kazdy pamatuje jinak.?®

Dobrym pomocnikem na zac¢atku procesu muze byt myslenkova mapa. Myslenkova mapa
je diagram slouzici k uspofadani myslenek. Je to jednoduchy a rychly zpusob, jak zapsat
napady bez nutnosti nasledovat zavedeny fad a strukturu. Tato metoda se ¢asto vyuziva
pfi brainstormingu (skupinova kreativni technika pro generovani velkého mnozstvi napadu
na zadané téma). Myslenkova mapa je zalozena na asociacich. Nejlépe na papir se zapisuji
jednotlivé pojmy (napady, tkoly, slova, myslenky). Za¢ne Se zapsanim hlavniho tématu
(slova) doprostied stranky. Pojem se vétSinou zakrouzkuje a vedou se od n¢j ¢ary spojujici
dalsi pojem, ktery s nim souvisi (ktery nékoho napadl jako asociace k pivodnimu slovu).

Pokracuje se, dokud jsou napady na dalsi a dalsi asociace. Takto vznika rizné Clenita
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,mapa“. Vsechny myslenky jsou rychle zapsané, ptesto stale organizované a piehledné.
Neni problém se v jakémkoli okamziku vratit o krok zpét a fesit jinou vétev. Pro vytvaieni
myslenkovych map existuji 1rdzné softwarové aplikace, které je mozno Vyuzit.
Pfi navrhovani loga se po vytvoieni myslenkové mapy na ni S odstupem koukne a zvyrazni

se pojmy, které by se dali dobte graficky ztvarnit.?341:>0
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Obrizek 15 - Myslenkova mapa — piiklad*?

., Zacinajici ndavrhari se domnivaji, Ze jedinym opravdu nepostradatelnym ndstrojem je
pocitac. Prave naopak! Pokud z tviirciho procesu odstranite pocitac, budete mit
pri transformovani svych myslenek mnohem veétsi svobodu. Kreslit jste uméli drive, nez jste
se naucili pouzivat pocitac. Proc¢? Protoze je 10 snadnéjsi, méné omezujici a vice tviirci.
Stejny proCes prevadeny do reci pocitace vyzaduje nadbytecné kroky, které brzdi tok tviirci

energie. %3
Naésledné tedy piijde Cas zacit navrhovat. Nejrychlejsi a tvlrci cesta je pouzit papir a tuzku.

Myslenky z hlavy na papir se prevedou mnohem rychleji nez pies pocitac. Navrhy

na papife nemusi byt dokonalé, jde o to zkusit rizné varianty a jak by ktera realné
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vypadala. Ty nejlepsi z papiru se poté piekresli do pocitace a dale se upravuji do perfektni
podoby. Nejdiive by se mé&li objednateli prezentovat cerné varianty, protoze barva ho miize
ovlivnit natolik, Ze kvili ni se jiz nesoustfedi na formu a obsah, které logo tlumoci.
Napt. predvede-li se logo ve fialové barvé, kterou ale objednatel nesnasi. Vznikne mu tak
silnd nesympatie vici logu, aniz by si to uvédomoval a logo zavrhne, i kdyz v zelené barvé

by pro n&j bylo idealni (tvar a sdéleni ma dobré).?

. Svoje dilo vytisknéte na papir a zkontrolujte, zda je cisté, dostatecné kontrastni a zda

Vv ném nejsou znatelné obrazové body. “*®

3. Prezentace

Kdyz uz je ptipraveno nékolik piesvéd¢ivych variant, pievedou se do formatu PDF. Loga
je nejlepsi vzdy prezentovat vtomto formatu, protoze zachovava format a rozlozeni
na vsech zafizenich. Jiné zafizeni nam potom nezkazi dojem z odvedené prace. Objednateli
by se méli piedkladat jen ty nejlepsi navrhy. Za kazdym navrhem by si mél zhotovitel
pevné stat. Predklada se ,,rozumny* pocet log. Nejlépe okolo téi navrhi. Neni vhodné
objednatele zahltit velkou spoustou variant, kde nékteré navrhy mohou zapadnout mezi

ostatni.??

., Vynechejte ndvrhy, které se nehodi, protoze byste jimi oslabili kvalitu téch ostatnich.
2vysili byste rovnéz pravdepodobnost, Ze klient da prednost slabsimu navrhu, ackoli je

vedle néj nékolik lepsich. Nezapominejte na Murphyho zdkony! “?

., Klient by méel mit moznost vidét, jak dobre miize jeho spolecnost diky ndavrhu vypadat.

Proto je klicové zndzornit navrh v kontextu. %

Pro nazornost se ukazi objednateli fotky ¢i ilustrace, kde se logo bude realné pouzivat.
Napt. na auto, vizitky, reklamni plochy, budovu, propisky, hlavickovy papir apod.
Cim vice ptikladii uziti bude pouzito, tim lakav&jsi bude koneény vysledek. Objednatel
si dokaze realngji piedstavit, jak bude logo pouzivat. V tomto piipadé je také vzdy lepsi

komunikovat s tim, kdo o logu skute¢né rozhoduje. Zhotovitel totiz prezentuje logo a jeho
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obsah a pokud jsou tyto informace piedavany pies dal$i osobu, ztraci se, nebo se

pozméni.?

3.7 Vizitka

Vizitka je zakladnim marketingovym nastrojem. Je jednim z dileZitych soucasti prvniho
dojmu o spolegnosti. Spatny dojem udéla vizitka vytisténa na nekvalitnim papife, $pinavé
Si spolecnost zatadil, i kdyZ mozna jen podvédomé, mezi nedtvéryhodné spolecnosti.
Bohuzel sama perfektni vizitka uzavieni obchodu nezajisti. Je to jen mala ¢ast komunikace
se zakaznikem. Spatna vizitka ovlivituje prvni dojem vice nez dobfe udélana vizitka.
Vizitka by mé¢la byt po grafické strance v souladu s jednotnym vizualnim stylem firmy.
Duraz je kladen na tisk vizitek. Je vhodné vybrat kvalitni papir, Ktery neni snadné ohnout
a je ptijemny na omak. Technologii tisku vizitek lze rozd¢lit na dva zakladni zpisoby:

digitalni a ofsetovy tisk.*3*

Digitalni tisk

Digitalni neboli laserovy tisk se hodi piedev§im pro mens$i mnozstvi vizitek (desitky
maximaln¢ stovky kust). Tento zpusob nabizi vétSina tiskaren a neni slozité je rychle
a vcelku kdekoli vytisknout. Takové vizitky jsou vytisténé vétSinou do dvou pracovnich
dnt, nékdy irychleji. Na druhou stranu je vSak tento tisk velmi nakladny. Cena jedné
vizitky se pohybuje od 4 do 20 K¢ v zavislosti na kvalité papiru. Pokud je tieba expresni

dodani, cena se jesté navysi. %

Ofsetovy tisk
Tento tisk je kvalitngjsi nez digitalni tisk. Barvy jsou plné, syté a pisobi velmi pfirozené.
Je vhodny pro vétsi mnozstvi vizitek (vétsinou od 1 000 kust). Cenové potom jedna

vizitka stoji okolo 2 K& Nevyhodou je delsi dodaci Ihtita zhruba do 3 tydni.*3#°
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Moderni vizitka uz dnes nemusi byt jen plocha a nemusi byt nutné z papiru. Ceni se skryty
vyznam, ¢i vitip, ktery designer do vizitky vlozil. Naopak je vhodné vyvarovat se pouziti
mnoha barev, kiiklavych tont a ptilisného mnozstvi objektt na vizitce. Na nasledujicich

obrazcich jsou piiklady velmi $patnych vizitek, ale i napaditych a modernich.*®

Anctka ‘ be. Silvie RENESOVA
Berdnkova

e

s Kuaiser

Imieridenvy mdbyieh

v e antey oy ilaieer
e Weedey o0
LR R R 1)

Obrizek 17 - Piiklady nepovedenych vizitek*

FLOW

Yoga

101-1409 West Pender

Vancouver BC V6G 253
£04-682-FLOW
wyawflowyogavancouvercom

James AW

867 5734969
7 $716367

Tel: 867 873 4049
Fax: 867 873 6567
jmah

Lyk.com

Obrizek 16 - Priklady perfektné vytvoienych vizitek*
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Jedine¢na a dobie zhotovena vizitka se pozna také podle toho, ze ten, kdo ji vlastni, Si ji
necha i potom, co ji uz nepotiebuje jen proto, ze se mu libi. Za takovou vizitku si vsak
spole¢nost musi pfiplatit. Vyhodou ale na druhou stranu je, ze diky kreativit¢ vlozené
do vizitek, na firmu nikdo nezapomene. Styl vizitky v§ak musi korespondovat s tim, ¢im se
spolecnost zabyva. Nékteré obory maji vice prostoru pro kreativitu, nékteré by méli byt
naopak jednodussi. V kazdém ptipadé by vsak méla byt na prvnim misté prakticka funkce

vizitky, nikdy by ji neméla potlagit jeji graficka stranka.*®

Vzdy je vhodné na vizitku umistit logo, je to preci jen hlavni identifika¢ni symbol firmy.
Minimalné vizitka vzdy obsahuje jméno, telefon a email. Vétsinou je doplnéna i odkazem
na webové stranky a adresou firmy nebo pobocky. Podle oboru ¢innosti ale muze byt
doplnéna i o dalsi informace, které by mohli byt pro klienty dulezité, napt. oteviraci doba
restaurace. Pokud se nekteré udaje zméni, nebo je potieba doplnit nové, je nutné vytvotrit
nové vizitky. Skrtani a pfepisovani totiz ptisobi velice neprofesionalné. Dnes se také

v

na vizitky casto vklada QR kod, diky kterému je snadnéjsi si kontakt ulozit do mobilu nebo

oteviit webovou stranku.*64”

Vizitku je mozné nechat si vyhotovit od grafického designera, nebo i online pfes ruzné
grafické editory, které obsahuji spousty Sablon. Nejéastéji se pouziva v Evropé rozmér
85 x 55 mm, nebo v Cechach také 90 x 50 mm. Vyrobena miize byt z papiru, plastu, kovu,
dieva nebo i z ¢ehokoli jiného. Na vizitce bychom m¢li pouzit jen jeden dobfie ¢itelny font
(maximaln¢ dva, pokud je to vsouladu s jednotnym vizualnim stylem spole¢nosti).
Velikost pisma by méla byt dostatecné velkd, aby ji pfecetli 1 hiife vidici. Obvykle to byva

font velikosti 12px.*64

3.8 Graficky manual

Jinymi slovy také: rukovét, manual vizualniho stylu nebo design manual. Je souborem
pravidel a sablon, které uréuji vizualni podobu jednotlivych prvkid jednotného vizuélniho
stylu. Zjednodusen¢ by se dalo fici, ze graficky manual je navod k tomu, jak pouzivat logo,

font a barvy jednotného vizualniho stylu firmy. Tento dokument ptesn¢ vymezuje zptsoby,
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jakymi interpretovat dany vizualni styl. Mél by vychazet z firemniho loga a firemnich

barev. Obvykle se zpracovava zaroven s navrhem loga. 84943

Graficky manual pomaha spolecnosti zachovat ucelenou vizualni prezentaci spole¢nosti.
Cim vétsi firma je, tim vétsi vyznam pro ni manual ma. Grafické komponenty totiz
potfebuje pouzivat vice zaméstnanci a Qraficky manual pomaha udrzet konzistenci.
Pro zaméstnance je zavazny. Nékdy se graficky manual, nebo jeho cast, zpfistupni
I vefejnosti, predevsim médiim, ktera logo nebo dalsi komponenty mohou pouzit ve svych
¢lancich, reportazich apod. Teprve graficky manual, spravné pouzivany v praxi piinasi
slibovany ucinek. Firma je pak snadnéji identifikovatelna a zakaznik ji snadnéji

najde.48'49'43

3.8.1 Obsah grafického manualu

Kazdy graficky manual by mél obsahovat n¢kolik dulezitych specifikaci:

e Zakladni definice loga — co vSechno obsahuje, jak vypada

e Varianty loga — barevné varianty, véetné ¢ernobilé, inverzni a Sedo Skalové

e Velikost loga — piedevs$im definovani minimalni velikosti a pouziti na raznych
velikostnich formatech

e Barevnost — firemni barvy, zapsani barev v riznych barevnych modelech

e Typografie — pouzité pismo Vv logu (pokud takové je), pismo/pisma pouzivana
ve firmé (na webovych strankach, na dalsich tiskovinach)

e Priklady uziti — pfipustné a nepfistupné

e Logo — v elektronické podobé v riznych formatech, ve vektorové i rastrové grafice

e Dokumenty firmy — faktury, smlouvy, e-maily, vizitky apod. (podle toho, co firma
Vyuziva)

e Prezentatni materialy — letaky, billboardy, vzhled firemnich aut, uniformy

personélu, vyvésny §tit apod.*®4351
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4  Vlastni prace

Prakticka Cast této prace se zabyva vytvofenim jednotného vizualniho stylu realné firmy.
Jerozdélena do nékolika Kkapitol, které se tématem zabyvaji. Nejprve byl proveden
prizkum firmy a jejiho okoli. Poté nasledovalo navrhovani loga, které se stalo zakladem
pro vytvoifeni vSech prvka jednotného vizualniho stylu firmy. Po vytvofeni loga uz bylo
mozno navrhnout dalsi tiskoviny, ptedméty ¢i dalsi pfipady uziti loga. Na zavér jsou také
zhotoveny webové stranky spolecnosti, jez jsou dilezitym prvkem vizualni prezentace

firmy.

4.1 Pruzkum

Pied samotnym navrhovanim loga bylo dulezité provést prizkum stavajici situace. Byly
zjistény informace o spole¢nosti, pro kterou bude logo vytvoieno, 0 jejich zakaznicich,
a nabizenych sluzbach. Zjisténo bylo, jak by se chtéla spole¢nost prezentovat na vefejnosti
a co od ni ofekavaji zakaznici. Informace byly ziskany na zakladé osobni schtizky
s majitelkou. Pro osnovu rozhovoru byl vyuzit dotaznik. N¢které dalsi informace (napf.

0 konkurenci) byly zjistény také osobnim prazkumem.

4.1.1 Spole¢nost

Jednotny vizualni styl je vytvofen pro nové vznikajici firmu. Jednd se 0 Veterinarni
ordinaci s nazvem ,,Veterinarni pé¢e Kladné“. Majitelkou je veterinarka MVDr. Pavla
Kadetdbkova a firma sidli v Kladng. Jednd se o mensi firmu o tfech zaméstnancich.
Majitelka ma sama dva psy plemene Cesky strakaty pes a vlastni chovnou stanici

,»,oem tam Kladné“. K tomuto plemeni ma velmi blizky citovy vztah.

4.1.2 Zakaznici

Informace o zakaznicich vychazi ze zkuSenosti majitelky z piedchozich zaméstnani
a vlastniho pruzkumu. Typickymi zédkazniky Veterinarni péce Kladné jsou rodiny s détmi

nebo pary vlastnici domaciho mazlicka. NejCastéji prichazeji se psem, kockou
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nebo s drobnymi savci jako jsou fretky, kralici, mor&ata, potkani apod. Casto se zde
objevuji psi plemene Cesky strakaty pes, protoze majitelka zna mnoho jejich majitelt
osobné. Cas od Gasu na ofetfeni pfijdou i s méné astymi zvifaty napt. s chameleonem,

zelvou, labuti, jezkem, hadem apod.

4.1.3 Poskytované sluzby

Nejcastéji jsou zakaznikim poskytovany preventivni tkony: vakcinace, antiparazitni
program, kastrace, etologicka/behavioralni poradna. Ve velké mite také interni medicina

a vV mensi mife chirurgie akutnich stavi.

4.1.4 O spole¢nosti z pohledu zakazniku

Zakazniky v této oblasti podnikani zajima z velké miry cena nabizenych sluzeb. Dale také
kvalita sluzeb a prostorova dostupnost. Potfebuji misto k parkovani a zajima je délka
ordina¢ni doby. Dulezité je také pochopeni dané situace a mily pristup ke zvifeti.
O spolecnosti se nejéastéji dozveédi pies socialni sité, na rtznych akcich a seminafich

pro vetejnost, ale pfedevsim pies doporuceni od stavajicich klientd.

4.1.5 O spoleénosti z pohledu majitelky

Slova, ktera by si zékaznici méli se spoleCnosti spojovat nejvice jsou ,duvera“
a ,,odbornost®. Pro firmu je dulezité vzbuzovat v zakaznicich pocit duvéry, aby s nimi pak
mohli 1épe spolupracovat. Diraz je kladen na odbornost a naprostou profesionalitu celého
tymu, coz dale podporuje jeji divéryhodnost. Veterinarni péce Kladné by chtéla zduraznit

viely vztah ke zvitatim a férovost k jejich majiteltam.

4.1.6 Logo

Podle nazoru majitelky by zakazniky mohla oslovit zvifeci loga. V logu by mél byt spise
jen pes nez jen kocka, nebo pripadné kombinace obou. Zakaznici totiz ocekavaji, ze v logu

bude zvite, je to typicky znak veterinarnich ordinaci. Také by se tam mohla objevit silueta
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Cloveka, ktery pomaha zvifeti, coz by vystihovalo viely pfistup ke zvifatim. Majitelce
osobné by se v l0go libila barevna kombinace ¢erné, bilé a zluté (resp. hnédé). Tyto barvy
totiz odpovidaji plemeni Cesky strakaty pes. Pokud by se méla pouzit jen jedna barva,
libila by se majitelce rizova. Na tvar loga nema majitelka zadné konkrétni pozadavky.

O vysledném logu bude rozhodovat pouze majitelka.

4.1.7 Konkurence

V okoli bylo nalezeno 10 dalsich konkurenénich veterinarnich klinik nebo ordinaci.
Z duvodu vytvareni jednotného vizualniho stylu Veterinarni péce Kladné byla pozornost
zamé&fena predevSim na jejich loga a vnéjsi prezentaci. Bylo zkoumano zejména logo,

webové stranky a co je vidét na budové veterinarni ordinace.

Veterinarni ordinace Anezka

Veterinami ordinace

Anezka

Obrazek 18 - Logo veterinarni ordinace Anezka®?

Tato ordinace ma jednoduché logo, kde je v tlustém kiizi silueta hlavy psa a vedle ngj
nazev spolecnosti. Pouziva kombinaci bilého loga a pisma na svétle modrém pozadi.
Webové stranky jsou vedeny ve stejnych barvam, které obsahuje logo. Na nékterych
mistech se objevuje jako pozadi i jiny odstin modré nebo ¢erna. Na budové jsou zachovany
barvy, ale je pouzito jiné logo. Logo je ve stejnych barvach, ale v kiizi je cela silueta

malého psa.

50



Obrazek 20 - Budova Veterinarni ordinace Obrazek 19 - Budova Veteriny HabeSovna®
Anezka>

Veterina HabeSovna

£ \/cterina
HabeSovna

Obrizek 21 - Logo Veteriny HabeSovna®*

w7

V logu je Seda silueta psa, pied nim Cerna silueta koc¢ky a Cerny ktiz. Vedle nazev firmy
psany svétle zelenym pismem. Webové stranky také pouzivaji zelenou barvu, i kdyz
nékteré nadpisy jsou oranzové a néktera aktualni upozornéni jsou napsana Cerveng.
Na budové jsou na prvni pohled hned ti rizna loga, resp. symboly, pficemz ani jeden

neodpovida logu na webovych strankach.

Veterinarni ambulance MVDr. Jan Cerny

Obrazek 22 - Logo Veterinarni ambulance MVDr. Jan Cerny™®
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Na webovych strankach je nejspise hlavnim logem logo, které ma modie ohrani¢eny tlusty
kiiz, v némz je fotka hlavy psa plemene Némecky ovcak. Na strankach se objevuji dalsi
dv¢ grafiky, ktery pfipominaji logo. Je to logo obsahujici ohranic¢eni zjednodusené siluety
stojiciho psa, ptes kterého je modry kiiz (jiného odstinu nez prvni logo) a ¢ernobilé logo,
na kterém najdeme siluetu psa kocky a hada. Stranky jsou v barevné kombinaci bilé Sedé
arizové, na néckterych mistech je patrny vzor Sikmych car. Vypadaji velice
neprofesionalné vytvoiené. Na budové veterinarni ambulance jsou opét dva nové

piktogramy. Vse je vedeno ve tiech barvach: svétle modré, tmavé modré a bilé.

Obrazek 23 - Budova Veterinarni ambulance Obrazek 24 - Budova Veterinarni Kkliniky

MVDr. Jan Cerny® Lukasovi®

Veterinarni klinika LukaSovi

VETERINARNI .

KLINIKA

waw.lukasovi.cz

Obrizek 25 - Logo Veterinarni kliniky LukaSovi®

V logu je obrazek stojiciho psa a kocky v bilo-Gerveném provedeni S Gernymi obrysy.
Nazev kliniky a adresa webovych stranek je napsana tmavé modrou barvou a celé logo je
ohrani¢eno ¢ervenym obdélnikem se zaoblenymi rohy. Na webovych strankach je vse

na bled¢ modrém pozadi, je pouZito tmavé modré pismo a nékteré napisy jsou Cerveng.
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Na budové je velky napis veterinarni klinika stejnym pismem a barvou, jako Vv logu.
Na vratech, které vedou dovnitt je piktogram z loga a ordina¢ni doba je na ¢ervené ceduli

psané bilym pismem.

Veterinarni pohotovost s ambulanci pro mala zvifata MVDr. Petr Prokes
Pro tuto veterinarni pohotovost nebyla nalezena zadna webova stranka. Nalézt ji lze jen
na mapach. Tam je z fotografii patrné, Ze pouziva logo, na kterém je tlusty modry kiiz
a v ném cCernobily pes plemene Husky.

VETERINARNI POHOTOVOST

s ambulanci pro mala zvirata

MVDr Petr Prokes - registrace KVE ¢ 0742

VETERINARNI
KLINIKA

| 2vinEc Doxror

Obrazek 26 - Budova Veterinarni pohotovosti Obrazek 27 - Budova Veterinarni kliniky Zvireci
MVDr. Petr Prokes* doktor®?

Veterinarni klinika Zvifeci doktor

VETERINARNI

KLINIKA

|zvikeci poxTOR|

Obriazek 28 - Logo Veterinarni kliniky Zvireci doktor®

Tato klinika pouziva logo Vv barvach: svétle modra, bila a Seda. V tlustém svétle modrém
kiizi je silueta sediciho psa s kockou, vedle které¢ho je Sedé napis ,,veterinarni klinika®
asvétle modfe ,zvifeci doktor. Na webovych strankach je pievazné bila barva
s Cerno-Sedym textem doplnéna nadpisy z riznych odstind svétle modré a svétle zelené
barvy. Stejné logo, které je na webovych strankach je jasné vidét i na budové kliniky,

kde je ovSem text bilym pismem.
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Veterinarni klinika VETLIFE

VETLIFE

Obriazek 29 - Logo VETLIFE®
Veterinarni klinika Vetlife pouziva logo, kde jsou bled¢ modie ohrani¢ené piekryvajici
se siluety psa, kocky a papouska s napisem ,,Vetlife“. Webové stranky jsou v barvach
bledé modré ptechazejici v bilou s Sedomodrym textem a rizovymi nadpisy. Stejné logo je

pouzito i na budové kliniky, i kdyz je nékde trochu zménéné pismo v logu.

Ve ]

......; o | B8

Obrazek 30 - Budova Veterinarni ordinace
MVDr. Alice Frankové®®

Obrizek 32 - Logo Veterinarni ordinace MVDr. Alice Frankové®
Neni jasné, jaké logo tato veterinarni ordinace pouziva, pokud vibec né&jaké ma.
Na webovych strankach i banneru na budové se objevuje fotka nékolika zvifat (dva psi,
kocka, kralik a morce). Webové stranky jsou na Sedo-bilém podkladu s Cernym textem,
hlavicka je zelena. Nékteré nadpisy jsou ¢ervené, modré nebo bilé. Jak uz bylo zminéno,
budova je oznacena bannerem s fotkou zvifat a také symbolem modrého kiize

s Aeskulapovou holi a pismenem ,,V*.
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Soukroma veterinarni oSetfovna MVDr. Karel Kraus
Nebylo nalezeno zadné logo této veterinarni ordinace. Na budové je vidét jen cedule psana
béznym pismem bez piktogramu ¢i zjevného loga. Ordinace nema ziizené ani webové

stranky, které by bylo mozno prozkoumat.

Veterina Rozdélov MVDr. Iva Posekana

Ani zde nebylo jednoznacné identifikovano logo veterinarni ordinace. Na webovych
strankach i na budové ordinace se objevuje stejna fotografie nékolika psi a ko¢ek. Webové
stranky jsou bilé s Sedymi prvky a ¢ernym textem. Nadpisy a zvyraznéni textu je napsano
riznymi odstiny modré nebo oranzové. U budovy ordinace je mensi banner sbledé

modrymi prvKy, Zlutym logem kiize se siluetami kocky a psa a fotkou zvifat, Ktera jiz byla

zminéna.

VE,TERiNA ROZDELVY
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Obrizek 33 - Budova Veteriny Rozdélov®’
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4.2 Navrh loga

Pfi ndvrhu jednotného vizualniho stylu se prace nejdiive zabyva logem. Od n¢j se potom
odviji dalsi komponenty jednotného vizualniho stylu. Na zaklad¢ prizkumu byla vytvotena
myslenkova mapa pomoci asociaci. Na map¢é byly zvyraznény pojmy, které by se dali
dobfte graficky ztvarnit.
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Obrazek 34 - Myslenkova mapa pro navrh loga

Na zékladé mapy byly tuzkou na papir pfeneseny prvni navrhy loga. Na zacatku byla
pozornost zavedena piedevsim na piktogram loga, kde se pocitalo s pozdéjsim doplnénim
textu. Téchto navrhu bylo mnoho a znich se vybraly jen ty nejlepsi, které se dale
zpracovaly na pocitaci. Nékteré kresby byly piekresleny z papiru do elektronické podoby
a poté doladény, aby byly symetri¢téjsi a kiivky jednodussi. Jiné kresby byly nakresleny
Vv elektronické podobé od zacatku, aby byly piesnéjsi. Pouzité siluety zvifat byly vétSinou

vytvofeny z fotek realnych zvirat.
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Obrazek 35 - Prvni navrhy loga tuZzkou na papife
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4.2.1 Prvni navrhy

Z navrhit v elektronické podobé se vybralo 5 nejlepsich, které byly prezentovany
a konzultovany s majitelkou. Navrhy jsou prezentovany rovnou v barevné varianté, protoze
konkrétni barvy byly jednim z pfani majitelky a jsou tedy dilezitou soucasti loga. V tomto

ptipad¢ by ¢ernobilé logo mohlo piisobit jinak, nez je zamér daného loga.

Navrh ¢.1

Na prvnim navrhu je bily pes s ¢ernou obrysovou linkou, ktery méa nasazeny Stetoskop
stejné jako 1ékaf. Tento stetoskop by ovSem mohl byt zaménén i za obojek se znamkou
psa. Piktogram by se mohl pozménit do riiznych variant. Dat ho do zlutého kolecka, zménit
barvu psa apod. Toto logo by mélo znadzorfiovat spokojeného psa, ktery je neutralni
a podoba se n€kolika plementim, odbornou péci, které se dostane zvifatim i jejich

majiteliim a mélo by pfitdhnou pozornost zakaznikt diky svému roztomilému vzhledu.

Pouzité barvy:
e (Cerna: #000000-RGB 0/0/0
e bila: #ffffff - RGB 255/ 255 / 255

Obrazek 36 - Navrh loga ¢.1

Navrh ¢.2

Na tomto navrhu jsou obrysy tii zvifat: psa, kralika a koc¢ky. Znazoriiuje péci o Sirokou
skalu zvitat. Svou jednoduchosti a striktnosti evokuje profesionalitu. V sob& rovnou
obsahuje nazev veterinarni ordinace, ktery je jeho nedilnou soucasti a musel by se vzdy

pouzit takto dohromady, na rozdil od ostatnich navrhd.
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Pouzité barvy:

e derna: #000000-RGBO0/0/0

Pouzity font:
e nazev: Copperplate Gothic
e autor: Bitstream

e licence: nutno zakoupit podle zpisobu pouziti

S5

VETERINARNI:,PE(\'/;E
KLADNE

Obrazek 37 - Navrh loga ¢.2

Navrh ¢.3

Piktogram obsahuje barevny kiiz, ktery si lidé spojuji s pomoci, nemocnici, 1ékaiskou
Ci veterinarni péci. Pred kiiZzem je Cerna silueta psa, Ktera jasné urcuje, ze se jedna
0 veterinarni ordinaci ¢i kliniku. Doplnéna je jeSt€ o tfi puntiky jakozto identifikaéni
znameni této veterinarni ordinace a jeji majitelky. V piktogramu jsou pouzity symboly,
které si lidé Casto spojuji pravé s veterinarni ordinaci. Je pro né tudiz rychleji zatraditelné.
Mohlo by se pouzit v riznych barevnych kombinacich, nebo napf. silueté psa piidat obojek

apod.

Pouzité barvy:
e Cerna: #000000-RGB 0/0/0
o 7luta: #ffe424 — RGB 255/ 228/ 36

Obrazek 38 - Navrh loga ¢.3

59



Navrh ¢.4

Na tomto logu je zluta zviteci tlapka (psi ¢i kocic¢i), ktera ma na sob¢ bily obvaz. Vyjadiuje
tim odbornou pomoc, které se dostane zakaznikiim. Piktogram je doplnén o tuény text
S nazvem veterinarni ordinace, ktery koresponduje s ¢ernou barvou polstarka na tlapce.

Logo je celkové v barvach, které si majitelka prala.

Pouzité barvy:
e cCerna: #000000-RGB 0/0/0
e bila: #ffffff —- RGB 255/ 255 / 255
o 7luta: #ffceOd — RGB 255 /206 /13

Pouzity font:
e nazev: Myriad Pro
e autofi: Carol Twombly, Robert Slimbach

e licence: pro osobni a komer¢ni vyuziti

— Veterinarni klinika

. Na paloucku

Obrazek 39 - Navrh loga ¢.4

Navrh ¢&.5

Posledni navrh znazorfiuje ochranu, pomoc a viely vztah ke zvifatim. Je na ném silueta
hlavy psa v kruhu, na ktery navazuje. Kruh okolo psa by mél evokovat ruce ¢lovéka,
ktery psa objima nebo chrani. Navrh je jednoduchy a dobie by se pouzival. Muze byt
vyveden v riznych barvach a kruh by mohl byt doplnén i o hlavu ¢loveka, aby ochrana

zvitete Clovékem byla jesté jasnéjsi.

Pouzité barvy:

e rizova: #bd0079 —RBG 189/0/121
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Obrazek 40 - Navrh loga ¢.5

Reakce

Nejvice sympatii dostal navrh ¢.1 a navrh ¢.5. Prvni navrh byl dobry, ale majitelka
vyslovila pfani pfidat na nohy psa puntiky, aby se vice podobal plemeni Cesky strakaty
pes. Silueta psa ve tietim navrhu vypada jako dobrman s kupirovanyma usima. Zobrazovat
v logu kupirovani usi, které je dnes jiz zakazané, je neetické a majitelka si to nepieje.
Navic je podoba tohoto navrhu velmi obdobna, jako loga ostatnich veterinarnich ordinaci
¢i klinik v okoli. Posledni (tedy 5.) navrh dle majitelky pasobi profesionalné a je
jednoduchy, coz je jeho vyhoda. Rozhodlo se tedy, ze se vice rozpracuje prvni a paty

navrh. Po jejich prezentaci se teprve rozhodne, ktery se vybere.

4.2.2 Druhé navrhy

V druhé fazi navrhovani loga byly rozpracovany vice do hloubky dva navrhy. Bylo potifeba
vylepsit kiivky ¢i provést rizné upravy a doplnit logo 0 nazev veterinarni ordinace a pouzit

vhodny font. Pro tcely prezentaci byl také vytvoren rychly nahled loga v mistech pouziti.

Navrh A

Prvni navrh (pivodné navrh ¢.1) proSel zasadnimi zménami. Tvar psa na piktogramu
zustal, ale cely pes se stylizoval tak, aby vypadat jako plemeno Cesky strakaty pes. Byly
ptidany puntiky na nohy a typické zbarveni a kresba tohoto plemene. Tato stylizace byla
inspirovana realnymi psi, které vlastni majitelka a jejich fotky jsou volné k dohledani
na strankach jeji chovatelské stanice Sem tam Kladné. Piktogram byl doplnén nazvem
veterinarni ordinace, kde bylo pouzito volné¢ dostupné pismo, které ma majitelka také
na webovych strankach své chovatelské stanice. Tento font podporuje hravost, veselost

a roztomilost loga, coz odpovida i povaze plemene. Navrh tak bude korespondovat s dalsi
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vnéjsi prezentaci majitelky. Je pouzito pismo Vv ¢erné barve s jednim hnédym pismenkem,
coz podporuje ,strakatost ktera je typicka pro toto plemeno. Navic je hnédou barvou
pravé pismeno ,,A“. Kazdy, kdo majitelku zna totiz vi, ze jeji prvni pes nese jméno
LJArvika©, na coz zbarveni pocatecniho pismena jemné poukazuje. Navrh se témito

zménami stal méné obecny a vice osobngjsi.

Pouzité barvy:
e ¢erna: #000000 - RGB 0/0/0
o Dbila: #ffffff - RGB 255 / 255 / 255
e hnéda: #cc9350 — RGB 204 /147 /80

Pouzity font:
e nazev: Amatic SC (Small Caps)
e autofi: Vernon Adams, Ben Nathan, Thomas Jockin

e licence: Open Font License

VETERINARNT PECE
KLADNE

Obrazek 41 - Navrh loga A

@J VETERINARNT Pt
KLADNE

S

Obrazek 42 - Prezentace navrhu loga A — na auté
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Obrazek 43 - Prezentace navrhu loga A — na budové

Wipp. 1
 LENKA yesg
V{IEHNMN!’OWINAZ;JH’JN

Obrazek 44 - Prezentace navrhu loga A — na vizitkach

Navrh B

Piavodniho navrh ¢.5 nebylo nutné razantné meénit. Presto vSak byly doladény kiivky
piktogramu, aby byly plynulejsi a jednodussi. K piktogramu byl pfidan nazev veterinarni
ordinace. Pismo bylo voleno spise serioznéjsi, aby byla zvyraznéna odbornost veterinarni

ordinace.
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Pouzité barvy:
e ruzova: #bd0079 - RBG 189/0/121
e Cerna: #000000 —-RBG 0/0/0

Pouzity font:
e nazev: Cinzel
e autor: Natanael Gama

e licence: Open Font License

VETERINARNI
PECE KLADNE

Obrazek 45 - Navrh loga B

Obrazek 46 - Prezentace navrhu loga B — na budové
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ARVIKA
VETERINARN/
ORDINAC

*+420 753 421 ¢

. Arvika@gmaif
Dlouhs 121, Kladno 2|7v§00‘?

Obrazek 48 - Prezentace navrhu loga B — na vizitkach

VETERINARNI
PECE KLADNE

Obrazek 47 - Prezentace navrhu loga B — na auté

Reakce

Navrh B se majitelce graficky moc libil. Je jednoduchy a dobie by se pouzival. Pfednost
vsak dava navrhu A, ktery je pro ni z osobnich dtivodu perfektni a vypada také originalné.
Podobné logo nepouziva zadna veterinarni ordinace ¢i klinika v Sirokém okoli. Nevyhodou
vSak zlstava jeho slozitost. Rozhodlo se tedy, Ze bude vybrdna varianta A, ale jesté se
propracuje a hlavné zjednodusi. Také puntiky, které jsou na tlapkach psa by chtéla

majitelka dvojbarevné — erné a hnédé, aby to vice odpovidalo realité.
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4.2.3 Koneény navrh

Po konzultacich s majitelkou a upravé loga byl vytvoren posledni navrh, se kterym jsou
spokojeni obé¢ strany. Mirné se zménil nazev veterinarni ordinace. Pes na piktogramu se co
nejvice zjednodusil a piibliZil se vzhledu redlného psa plemene Cesky strakaty pes. V dalsi

fazi se logo upravi do riznych barevnych variant (Cernobila, Seda, na tmavé pozadi apod.)

Pouzité barvy:
e Cerna: #000000 -RGB 0/0/0
o Dila: #ffffff - RGB 255 / 255 / 255
e hnéda: #cc9350 — RGB 204 / 147 / 80

Pouzity font:
e nazev: Amatic SC (Small Caps)
e autofi: Vernon Adams, Ben Nathan, Thomas Jockin

e licence: Open Font License

WW  VETERINARNI
\-/x ORDINACE

KLADNE

Obrazek 49 - Koneény navrh loga

4.3 Varianty loga

Nasleduji tpravy loga pro rizna prakticka vyuziti. Logo se aplikuje na pouziti loga
na tiskovinach a dal$ich ptredmétech a vytvoii se rizné barevné varianty.

4.4 DalSi pouziti loga

Tato kapitola se zabyva konkrétnim pouzitim loga na riznych predmeétech a tiskovinach.
S majitelkou bylo dohodnuto a zjisténo, kde se logo realné bude pouzivat, a tudiz které

navrhy je potfeba udélat.
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4.41 Barevné navrhy

Zakladni barevna varianta byla odhalena jiz v pfedchozich kapitolach. Drobnymi tipravami
byla pfizptsobena pro rozli¢né pouziti. Bylo vytvoteno pét variant:

o Cernobil4 varianta

e Varianta v odstinech Sedé

e Barevna varianta na tmavé pozadi

o Cernobila varianta na tmavé pozadi

e Barevna varianta na jakékoli pozadi

W VETERINARNI WW  VETERINARNI
V\ DRDINACE ORDINACE

KLaoNE N KL

Obrazek 50 - Logo — ¢ernobila varianta Obrazek 52 - Logo — varianta v odstinech Sedé

VETERINARNT VETERINARNT
ORDINACE ORDINACE

KLADNE KLADNE

Obrazek 53 - Logo — ¢ernobila varianta na
tmavé pozadi

VETERINARNT
Y ORDINACE

% ) v
\ \ || Nt

R

Obrazek 54 - Logo — barevna varianta na jakékoli pozadi (na pozadi s texturou)

Obrazek 51 - Logo — barevna varianta na
tmavé pozadi
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4.4.2 Pripady uziti loga

Z konzultace s majitelkou vzesly tyto ptipady uziti loga, které byly dale zpracovany:
e Oznaceni budovy
o Vizitky
e Firemni viz
e Jmenovky zaméstnanct
e Razitko
e Faktury
Vzhled vSech materialti se odvijel od podoby loga. V souladu s jednotnym vizualnim

stylem spolecnosti byly doplnény o dalsi grafické prvky.

VETERINARNE
ORDINACE

KLiont

Obrazek 55 — Navrh loga na budové

ORDIN A
,“ ) Nf

Ka./? Ot
¢ %

&

= -

D

Obrazek 56 — Navrh vizitek
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Obrazek 57 - Navrh jmenovek zaméstnanci

¢as15:25 Reg. Gislo |ékare: 6772

Obrazek 58 - Navrh razitka
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WW  VereRIvArNg

\'/ ORDINACE

VETERINARNT
‘ ORDINACE

ARVIKA

Obrazek 59 — Navrh firemniho vozu
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VETERINARNS FAKTURA
ORDINACE

K LAD N t Eiclo dokladu: KLM7418529635
Datum a €as vystavent: 12.05.2020 16:35

VETERINARNI ZARIZENI PLATCE

Veterinarni ordinace Kladné Aneta prochéazkova

Dlouha 121, Kladno 272 01 U lampionu 45, velka Dobra, 275 32

Tel. +420 753 869 421 Tel. +420791 346 285

email: vetkladne@email.cz 1€o (RC)

web:  www.vetkladne.cz pi¢

[ 36925847
DIE  (Z1243765894

Cislo GEtu / IBAN: 4973512684/0001
PACIENT

PUNTA - PES - samec - Zesky strakaty pes - 05. 08,2017
Nazev Zarie MnoiZstvi M) cena Cena DPH pPH Celkem
Klinické vy§e(feni 1 kon 149,33 149,33 2% 31,36 180,69
spotfebni material 2. injekéni aplikace 16A04C8 5ks 10,74 53,72 21% 11,28 65,00
Injekém’ aplikace |éciv 3 akon 34,71 10412 21% 21,87 125,99
Spotfebni material 3 1ks 73,55 73,55 21% 1545 89,00
Ranital inj. 5x2ml/50mg HF9683 0,4 mi 9,37 3,75 21% 0,79 4,54
Degan inj 50x2mi/10mg HB9715 0,4ml 3,16 1,26 21% 0,27 1,53
Catosal 10% inj 100ml KPOB5Z) 0,5ml 5,21 2,61 21% 0,55 315
Loxicom 5mg/mi a.u.V. inj 100m! 6101958 015 mi 46,89 7,03 21% 1,48 8,51
Inhalaéni anestezie 1 ukon 200,00 200,00 21% 42,00 242,00
Kastrace psa samce 1 Gkon 578,51 578,51 21% 12149 700,00
Midazolam Torrex 5mg/mi IMSHIVN M3c063  03amp 20,52 6,16 21% 1,29 745
Narketan 10% s0mi 03 ml 18,01 5,40 21% 113 6,54
PGA Resorba - fialovy HR 35 4EP 6C4283C 1ks 102,48 102,48 1% 21,52 124,00
Ogetfena zubl prougenim 1ks 40000 40000 21% 8400 48400
Meloxidy! 1,5mg/ml susp 100mi 40C4 0,2ml 10,74 2,15 21 % 0,45 2,60
SOUCET 1690,08 354,92 204500
CELKEM K UHRADE 2045,00

- .

FIK: 0asd0523-5fdd-6h23-07(633r8vaeo-05 vystavil MVDr. Lenka Vesela
BKP: FSFF4F8R-6599SZG5-H_\69]K4K-T51BO|91-WMHJ6742

\D provozovny: 12

pokladna: 1

Triba evidovanaV pé&zném rezimu. Datum pristi navétévy: 03. 09. 2020 Punta

18529635
120 16:35

——«'

Obrazek 60 - Navrh faktury
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4.5 Jednotny vizualni styl

Z vytvoreného loga vyplyvaji charakteristiky jednotného vizualniho stylu spole¢nosti
Veterinarni ordinace Kladné. Styl je jednoduchy, ale zaroven hravy. V této kapitole jsou

popsany jednotlivé charakteristiky stylu.

45.1 Barvy

Styl pouziva tfi zakladni barvy popsané jiz u loga: Cernou (#000000), bilou (#ffffff)
a hnédou (#cc9350). Tyto barvy se tedy stavaji specifickymi pro spole¢nost. Méla by je
pouzivat vsude, kde je to mozné. V piedchozi kapitole bylo definovano jejich pouziti
na tiskovinach a pfedmétech. Dale by mélo byt také samotné vybaveni a vymalba ordinace
zafizenO V téchto barvach. Pievazné bude pouzita bild pro hlavni pozadi (ptedevSim
pro text), hnéda jako dopliujici prvek nebo druhé pozadi umisténé za bilou a Cerna pro text
nebo drobné detaily. Pro dalsi grafické prvky a detaily se také dobte skloubi kombinace

hnédé a Cerné.

4.5.2 Dopliujici grafické prvky

Dalsim stézejnim grafickym prvkem, kterym lze celkovy styl podtrhnout jsou puntiky.
Puntiky jsou vyraznym rozeznavacim prvkem plemene Cesky strakaty pes a objevuji se
i na logu. Jsou v ¢erné a hnédé barve, pticemz hnéda je vzdy vespod a ¢erna nahote, coz by
se mélo dodrzet i v aplikaci tohoto prvku. Podil poétu ¢ernych a hnédych puntiki by mél

byt pfiblizné vyvazeny, ale neni nutné to striktné¢ dodrzet.

Jako minoritni dopliujici prvek lze pouzit také skvrny. Skvrny nemaji pfesné dany tvar a je
naopak zadouci, aby byly pokazdé trochu jiné, coz odpovida realnému vzhledu Ceskych
strakatych pst. Skvrny jsou zasadné v ¢erné nebo hnédé barve. Pripustné je i piekryti dvou

skvrn ptes sebe, pficemz kazda ma jinou barvu.
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453 Pismo

Charakteristickym pismem pro tento vizualni styl je pismo Amatic SC od autorti Vernon
Adams, Ben Nathan a Thomas Jockin. Toto pismo je pouzito v logu. Pouziva se
pro nadpisy a vyjime¢n¢ i pro nékteré kratké vyrazy nebo informace (napi. na vizitkach).
Vzhledem k povaze pisma, které je uzké a vysoké, se musi dbat na dostate¢nou mezeru

mezi pismeny a dostate¢nou tloustku pisma.

Pro bézny text v dokumentech nebo v odstavcich napf. na webovych strankach je pouzito
pismo Open Sans. Pismo vytvofil Steve Matteson. Pokud je striktné vyzadovana dobra

Citelnost pisma, 1ze ho pouzit i pro nékteré nadpisy.

Ob¢ pisma jsou pouzita predevsim V ¢erné barvé, ale zejména Amatic SC muze byt pouZit
i vhnédé barveé. Pokud se pismo umistuje na tmavé pozadi, mize byt bilé. Ne&které
vyrazné a tuéné nadpisy pismem Amatic SC mohou pouzit kombinaci ¢erné a hnédé barvy.
V tom piipadé by méla vétSina pismen byt ¢erna a jen nékolik malo hnédych. Hnéda
pismena ale nikdy neumistujeme na kraje slova. Dodava to nadpisu hravost a ,,strakatost*.

Pouziti této metody je patrné z loga spole¢nosti.

4.6 Graficky manual

Na zaklad¢ vytvoreného loga, jeho dalsiho pouziti a vymezi jednotného vizualniho stylu
byl vytvofen graficky manual. Ten bude slouzit komukoli, kdo bude s logem nebo dalsimi
grafickymi prvky spoleénosti pracovat. Graficky manual ptikladné¢ dodrzuje jednotny

vizualni styl a ukazuje, jak se s nim ma pracovat a jak se ma pouzivat v praxi.

Graficky manual zac¢ind Givodni strankou s logem. Nasleduje uvod do dokumentu, kde je
struéné shrnuta zakladni myslenka jednotného vizualniho stylu spole¢nosti a je doplnéna
i o n¢ktera upozornéni na pouzivani loga ¢i stylu firmy. Pro lepsi ptehlednost manualu

nasleduje také odkazovany obsah, aby se uzivatel v manualu rychle zorientoval.
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Hlavnim obsahem manualu je logo a jeho popis. Logo je zobrazeno i se zarovnavacimi
linkami a daji o0 jeho proporcich. Ma nadefinovanou minimalni povolenou velikost. Dale
je také vymezeno ochranné pasmo loga neboli prostor, ve kterém se nesmi nachazet zadny
dalsi graficky nebo typograficky prvek. V manualu jsou definovany pouzité barvy a jsou
zapsany nékolika zpusoby (RGB, CMYK a hexadecimalng), aby nedochazelo k jejich
zameéné s jinym odstinem. Dal$i na fad¢ je typografie véetné ukazek na celé skale pismen

a znaka.

V dalsi ¢asti jsou jednotlivé varianty loga pro rizné typy pouziti s dalsi specifikaci barev
(pokud se barvy zménily). Dulezité je zobrazeni zakazaného pouziti loga. V tomto
manualu je to rozd€leno na dvé casti. V prvni ¢asti jsou priklady Spatného pouziti loga
na riznych druzich pozadi a v druhé ¢asti jsou priklady Spatného zachazeni se samotnym

logem (jeho uprava).

Posledni stranky jsou vénované aplikaci loga. Je tu nahled vizitky, faktury a razitka
spole¢nosti veetné rozméri a zarovnavacich linek. Na konci jsou jesté dalsi priklady
pouziti loga na riznych pfedmétech ¢i tiskovinach. Cely manual je zkompletovan

a graficky ztvarnén tak, aby byl v souladu s jednotnym vizualnim stylem spole¢nosti.

4.7 Webové stranky

Soucasti této prace je také vytvoreni webovych stranek. Majitelka si pieje informacni
stranky své veterinarni ordinace. Které budou obsahovat:

e ordinacni dobu

e Kkontakt

e nabizené sluzby

e informace o veterinarni ordinaci, majitelce a jejich zaméstnancich

e zajimavé piib&hy, které se v ordinaci staly
Dale by stranky mély byt responzivni a drzet se jednotného vizudlniho stylu firmy. Mély

by byt prehledné, jednoduché a intuitivni.
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477.1 Navrh

Nejprve byly v grafickém editoru vytvoreny wireframy neboli draténé modely webovych
stranek. Bylo na nich rozmys$leno rozmisténi jednotlivych prvkd jak na mobilu, tak

na obrazovkach pocitace ¢i notebooku.

LOGO

X X

X X X

NADPIS 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

NADPIS 2

Laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum

FOTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore

ZAPATI

NADPIS 2

Obrazek 61 - Wireframe webové stranky pro mobily

Webova stranka pro mobilni zatizeni obsahuje (viz wireframe mobilni stranky) hlavicku,
ve které je logo ptes celou Sitku obrazovky (véetné jeho okraju), pod ni je menu slozené
z ikon. Nasleduje obsah stranky s nadpisy a texty. Stranka je koncipovana ptrevazné jako
one-page, tzn. ze vétSinu informaci lze ziskat zjedné stranky scrollovanim, pticemz
nékteré polozky menu odkazuji na jednotlivé ¢asti na strance, nikoli na jinou stranku.

Nadpisy a obrazky v obsahu stranky jsou zarovnany do stfedu. Na konci stranky je zapati.

Na wireframu pro pocitacové obrazovky je horizontalni hlavicka obsahujici logo v levé
stfedni Casti hlavicky a menu v pravé dolni ¢asti hlavicky. Ve stfedu stranky je umistén
hlavni obsah stranky s omezenou siikou, aby se text 1épe cetl. Nadpisy jsou zarovnany
na stred. Obrazky ¢i fotky prifazené k textu jsou napravo od néj, ¢im zmensuji jeho Sitku.

Na konci stranky je zapati ptes celou $itku obrazovky s textem zarovnanym na stied.
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LOGO

POLOZKA1 POLOZKA2 POLOZKA3 POLOZKA4 POLOZKAS

NADPIS1

Lorem fpsum dolor it amet, consectetuer adpiscing i, sed diam il idunt ut laoreet

- Dul
feugiat nulla facilss at vero eros et accumsan et usto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla faciisi
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer nmpmng ekt sed diam nonumimy nibh euismod tincidunt ut aoreet dolore magna
pat. Ut
commodo consequat,
Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam ny idunt ut laoreet
pat. Ut wisi enim 3 pe I utalquip ex

NADPIS2

nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut \\ A
wist i ad minim venlam, qui nostrd exerc taton ulamcorper Suspl \ 7
lobortis islut iriure /
dolorin hendreritin vulp \ 7
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ZAPATI

Obrazek 62 - Wireframe webové stranky pro pocitace

Druhym krokem navrhu bylo vytvoieni grafického navrhu webovych stranek, ktery byl
konzultovan s majitelkou. Taktéz byl vytvoren navrh pro mobily i obrazovky notebookut
¢i osobnich pocitac¢u. Cely navrh se nachazi v ptiloze, na nasledujicim obrazku je nahled

webovych stranek na mobilu a notebooku.

VETERINARN]
h DRDINACE

KLionE

DADINAEHT D0BA v VereRnAang
i, . L ORDINACE

KLiong

KONIAKD

Obriazek 63 - Graficky navrh webu
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4.7.2 Realizace

Po schvaleni navrhu webovych stranek majitelkou byly stranky nakodovany pomoci
jazykt HTML a CSS (resp. SCSS). SCSS je jazyk preprocesoru Sass, ktery se nasledné
kompiluje do CSS. Umoziuje jednodussi a prehlednéjsi kdédovani. Tento zpusob tvorby
webovych stranek byl zvolen z divodu jeho jednoduchosti a Siroké vyuzitelnosti. Takové

stranky funguji na vétSiné zafizeni a ve vétSin€ internetovych prohlizect. Nacitaji se rychle

a nezabiraji mnoho paméti.

Stranky dodrzuji definovany jednotny vizualni styl, jsou stru¢né, jednoduché a snadné na
ovladani. Jsou také responzivni a ¢itelné na vSech bézné pouzivanych zatizenich. Snimky
obrazovky tohoto webu zobrazeného na obrazovce osobniho pocitace a jeho kod je

Vv priloze.
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5 Vysledky a diskuse

V praci byl vytvofen jednotny vizualni styl a s nim souvisejici graficky manual a webové
stranky pro redlnou noveé zacCinajici firmu. Stézejnim prvkem bylo vytvoreni loga.
Komunikace s majitelkou spolecnosti Veterinarni ordinace Kladné byla velmi piinosna

a inspirativni.

Nejdiive bylo k posouzeni piedlozeno pét log. Je to vétsi mnozstvi, nez se predklada
obvykle (obvykly pocet jsou 2-3 loga). Pro takové mnozstvi bylo rozhodnuto z divodu
riznorodosti log a faktu, Ze majitelka je Vv rozhodovani velmi racionalni a uvédoméla.
Zaroven vSechny varianty byly na stejné arovni a zadna z nich nebyla myslena jako
podfadna ¢i nadfazena ostatnim. Diky dal$im napadim a postiehtim majitelky byla jedna

varianta loga zadsadn¢ upravena a vybrana jako finalni.

Logo je originalni a nepodobd se zadnému V okoli ordinace. Jeho zafazeni k oboru
podnikani nemusi byt pro kazdého na prvni pohled patrné, protoze neobsahuje klasicky
symbol veterinarnich ordinaci — kiiz a neni pouzita ani ¢astd modré barva. Tato skute¢nost
se brala v potaz pii rozhodovani. Logo vSak obsahuje (kromé nazvu) dalsi typické prvky

pro toto odvétvi — zvite a stetoskop. Piihlédlo se tedy radéji k originalité loga.

Z vizualniho prezentace veterinarnich ordinaci v okoli bylo zjevné, ze vétSina z nich nema
jednotny vizualni styl, nebo ho nedodrzuje. Casto se na riiznych mistech objevuji odli§né
symboly a prvky. Pro Veterinarni ordinaci Kladn¢ bude tedy vytvofeny jednotny styl
vyhodou oproti ostatnim. Bude pisobit profesionalné a jednotn¢, pokud ho bude
dodrzovat. Za timto ucelem byl vytvofen graficky manudl, ktery pouzivani jednotného

vizualniho stylu vymezuje.

Graficky manual byl velmi vytvofen stru¢ny, aby nebyl pro nikoho problém si ho
v kratkém case precist. Nékteré manualy, které jsou volné pfistupné na internetu, mohou
byt i podrobnéjsi. V porovnani snimi vSak obsahuji téméf stejnd témata a podobné
kapitoly. Vzhledem k potiebam Veterinarni ordinace Kladn¢ je tento graficky manual
dostacujici. Vzhledem k absenci zaméstnanct znalych pocitacové grafiky by pfi nutnosti

vétsiho zasahu do vizualniho stylu, loga, dalSich prvkld nebo vytvofeni nového piipadu
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uziti loga, byla nejlepsi dalsi spoluprace s grafikem. Pfi bézném pouzivani vSak staci

dodrzet pravidla stanovena v grafickém manualu.

Posledni ¢asti prace byl navrh a vytvoteni informacnich webovych stranek. Byly vytvofeny
jednoduchou formou pomoci jazyka HTML a CSS, resp. SCSS. Vyhoda této metody je
rychlost nacitani stranky, malé mnozstvi zabrané paméti a bezproblémova funkénost na
celé Skale zatizeni. Nevyhodou miize byt pfidavani novych pfibéhl do sekce ,,Piib&éhy*,
kdy je nutné upravovat piimo kod. Na druhou stranu je to ale po kratké instruktazi rychlé
a celkem jednoduché teSeni i pro laiky. Uzivatelské prostiedi pro né vSak v tu chvili neni
tolik privetivé. Hrozi tu 1 nebezpeci nechténého piepsani kodu, kterému se ale da predejit

zalohovanim.

V piipadé velkého mnozstvi piibéhli by bylo vhodné uvazovat o pouziti dalSich zpisob,
jak je zaznamendvat a nasledné archivovat. Pfipadné by mohla byt vytvoiena i uzivatelsky
privétivéjsi  administrace stranky. V porovnani S ostatnimi webovymi strankami
veterinarnich ordinaci v okoli ptisobi stranka Cisté a jednoduse. Jednoduchost se mtze zdat
az moc velka. Je pouzito minimalni mnozstvi fotografii, coz opét piispiva k rychlosti
nacteni stranky. Stranky jsou vSak vécné a informace, které tu uzivatel hleda najde velmi

rychle.

Stranky jsou responzivni, tim padem dobie Citelné i na mobilnich zafizenich. Dnes by
responzivita webti méla byt standardem, ale z konkuren¢nich webovych stranek je patrné,
7ze ne vzdy se to dafi. Né&které jsou vyfeSeny skvéle, nebo pouzivaji funkéni
preddefinovanou $ablonu, jiné ovSem na mobilni zafizeni neberou ohled a obsahuji chyby

¢i jsou pro né€ obtizn¢ Citelné.
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6 Zavér

V praci byly ziskany teoretické znalosti z oblasti pocitacové grafiky, jednotného vizualniho
stylu, jeho tvorby, jakozto i tvorby loga, firemnich tiskovin a grafického manualu. Tyto
nabyté znalosti byly poté vyuzity v praktické ¢asti prace. V dnesni spoleCnosti je pro
solidni firmy nezbytné identifikovat se na verejnosti logem a jednotnym vizudlnim stylem.
Je to jeden z vyznamnych faktori pro udrzeni se na trhu. Pfesto vSak nékteré firmy tuto
oblast zanedbavaji, nejsou si védomy jeji dilezitosti nebo si s ni nevi rady. A prave to bylo
motivaci pro vytvoreni této prace. Cely proces tvorby jednotného vizualniho stylu a jeho

komponent je v této praci vysvétleny a nazorné ukazany na tvorbé pro realnou firmu.

V praktické casti byl kladen dlraz zejména na tvorbu loga spolecnosti, jakozto zakladni
kamen pro cely jednotny vizualni styl. Logo bylo nékolikrat konzultovano s majitelkou
a bylo domluveno nékolik dalsich tprav. Podafilo se vytvofit silné originalni logo, které
vychazi z podstaty této veterinarni ordinace a z 0sobnosti majitelky. Inspiraci pro logo byli
psi plemene Cesky strakaty pes, ke kterym ma majitelka velmi blizky osobni vztah.
Od tohoto loga se (za stalych konzultaci s majitelkou) dale odvijela tvorba dalSich

potiebnych tiskovin, pouziti loga a charakterizovani jednotného vizualniho stylu.

Jednotny vizualni styl byl vymezen v grafickém manualu, ktery slouzi pro kohokoli, kdo
bude s logem a dalSimi prvky stylu manipulovat. Na jeho zakladé byly vytvofeny webové
stranky veterinarni ordinace. Slouzi predevsim pro zjiSténi informaci o ordinaci a jsou
proto jednoduché a stru¢né. Zaroven ale prezentuji veterindrni ordinaci zékazniklim

a dodrzuji definovany jednotny vizuélni styl.

Pfinosem prace je ziskani potiebnych informaci pro zacinajici grafiky v této oblasti
a ukazani celého procesu, ktery mohou dale replikovat ve své praxi. Firmdm pomiZze
pochopit dilezitost a hodnotu jednotného vizualniho stylu, kterym dokazi vyznamné
pusobit na zakazniky. Vefejnosti ukazuje, jak jednotny vizualni styl pomaha v orientaci
mezi jednotlivymi firmami na trhu. A v neposledni fadé pomtze samoziejmé Veterinarni

ordinaci Kladné hned od zacatku upevnit své postaveni na trhu.

80



7 Seznam pouzitych zdroju

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

Uvod do potitadové grafiky. ITnetwork [online]. Praha: David Céapka, 2020, 2015
[cit. 2020-03-18]. Dostupné z: https://www.itnetwork.cz/grafika/uvod

What are bitmap and vector graphics, and how are they different? Indiana
University [online]. Bloomington, 2020, 2018 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://kb.iu.edu/d/afmr

BECVAROVA, Silvie. Vektorova grafika. Becvarova.com [online]. [cit. 2020-03-
11]. Dostupné z: http://becvarova.com/skoleni/inkscape/vektorova-grafika/
BADA, Tomas. Jaky je rozdil mezi rastrovou a vektorovou grafikou. Vektorova
grafika [online]. Praha, 2018 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: http://vektorova-
grafika.cz/rastrova-a-vektorova-grafika-jaky-je-rozdil/

Quick Guide to DPI Printing. Duggal: visual solutions [online]. New York, 2020,
2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://duggal.com/quick-guide-to-dpi-
printing/

BECHYNOVA, Marta. Vektorova grafika. Stranky k vyuce informatiky [online].
2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: http://www.ivt.mzf.cz/seminar/10-vektorova-
grafika/

Vektorovy graficky format SVG. Root.cz [online]. 2020, 2007 [cit. 2020-03-11].
Dostupné z: https://www.root.cz/clanky/vektorovy-graficky-format-svg/
REILLY, Edwin D. Milestones in computer science and information

technology [online]. 4. Westport, Connecticut: Greenwood Press, 2003 [cit. 2020-
03-11]. ISBN 1573565210. Dostupné z:
https://archive.org/details/milestonesincomp0000reil/page/206

Understanding Color Models and Spot Color Systems. Designers Insights [online].
Val-des-Monts, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.designersinsights.com/designer-resources/understanding-color-
models/

CHRISTENSSON, Per. RGB. In: TechTerms [online]. Chicago, 2020, 2019 [cit.
2020-03-11]. Dostupné z: https://techterms.com/definition/rgb

LATIN, Matej. Better Web Typography for a Better Web. Better Web

Type [online]. Koper, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://betterwebtype.com/

Font. IT slovnik [online]. 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://it-
slovnik.cz/pojem/font

Typografie. Adaptic [online]. Praha, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/typografie/

SHEN, Yvette. Line-height. Web typography: Overview [online]. 2012 [cit. 2020-
03-11]. Dostupné z: https://smad.jmu.edu/shen/webtype/lineheight.html

15. ZARUBA, Alan, RICHTR, Michal, KOUDELKOVA, Dagmar. CI.CZ 1990-2007 :

corporate identity in the Czech Republic. [s.l.] : CI.CZ, 2008. 234 s. ISBN 80-254-
1836-7

16. MATULA, Vladimir. Corporate Identity a firemni kultura. Vladimir

Matula [online]. Jihlava, 2017, 2014 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/corporate-identity/

17. VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009.

Expert (Grada). ISBN 978-80-247-2790-5.

81



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

32.

MATULA, Vladimir. Manual vizualniho stylu. Viadimir Matula [online]. Jihlava,
2017, 2010 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/manual-vizualniho-stylu/

TIPPMAN, Jan. Vlastnosti dobrého loga: obsahly ¢lanek. Unie grafického designu:
Profesni sdruzent Qrafickych designérii a typografii Ceské republiky [online].
Kladno, 2020, 2012 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-
designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/#. XmjTe6hKjct

QUE, Zee. Difference between Pictogram, Logo Mark & Logotype. Design Bolts:
Graphics & Tech [online]. Ontario, 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.designbolts.com/2014/05/24/difference-between-pictogram-logo-
mark-logotype/

MATULA, Vladimir. Tvorba loga, redesign loga. Viadimir Matula [online].
Jihlava, 2017, 2010 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/tvorba-loga-redesign-loga/

VACHUDA, Tomas. Vstup do svéta logotvorby [online]. Praha, 2019 [cit. 2020-03-
11]. Dostupné z: https://logotvurce.cz/kniha/

AIREY, David. Logo: napad, navrh, realizace. Brno: Computer Press, 2010. ISBN
978-80-251-3151-0.

Pepsi logo. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2020, 2014 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Pepsi#/media/Soubor:Pepsi_logo_2014.svg
AGGARWAL, Rahul a Varun AGGARWAL. The History and Evolution of Logo
Design. Design Hill: Worlds #1 Graphics Design Marketplace [online]. USA, 2020
[cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://www.designhill.com/infographics/history-
evolution-of-logos/

SCHOFIELD, Ed. The 10 oldest logos still in use today. Yazaroo [online].
Aldershot, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://yazaroo.co.uk/2017/12/07/the-10-oldest-logos-still-in-use-today/
FROHLICH, Thomas C. a Michael B. SAUTER. The oldest corporate logos in the
world. MSN [online]. New York, 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.msn.com/en-us/money/companies/the-oldest-corporate-logos-in-the-
world/ar-BBVxDcH

TIPPMAN, Jan. Vlastnosti dobrého loga: struény ¢lanek. Unie grafického designu:
Profesni sdruzeni grafickych designérii a typografii Ceské republiky [onling].
Kladno, 2020, 2012 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://unie-grafickeho-
designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga/#. XmjZAahKjcv

MERTES, Alyssa. What Makes a Good Logo? Quality Logo Products [online].
Aurora, 2020, 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.qualitylogoproducts.com/promo-university/what-makes-a-good-
logo.htm

Zakon €. 441/2003 Sb. Zdkony pro lidi [online]. Zlin: AION CS, 2020 [cit. 2020-
03-11]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2003-441

MIKO, Jaromir. Historie loga spole¢nosti Apple. In: Letem svétem Applem [online].
Brno: Text Factory, 2020, 2012 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.letemsvetemapplem.eu/2012/10/10/historia-loga-spolocnosti-apple/
Apple logo. In: Flickr [online]. San Francisco, 2020, 2007 [cit. 2020-03-11].
Dostupné z: https://www.flickr.com/photos/10489701@N07/2529503272

82



33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

27 Famous Logo With Hidden Meanings. In: Digital Synopsis: Design, Advertising
& Creative Inspiration [online]. US, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://digitalsynopsis.com/design/famous-brand-logos-hidden-meanings/

Red Bull Logo Vector. In: Seek Logo [online]. 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://seeklogo.com/vector-logo/168554/red-bull

Logo. In: MS Pysely [online]. Pysely [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.mspysely.cz/logo.html

Metallica wordmark. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2020, 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Metallica_wordmark.svg

Logo. In: Advokdtni kanceldar: JUDr. Viadimir Smeral [online]. Praha, 2017 [cit.
2020-03-11]. Dostupné z: https://www.aksmeral.cz/

Think Quality Logo Design. Think Quality [online]. Crawley, 2014 [cit. 2020-03-
11]. Dostupné z: http://thinkquality.co.uk/think-quality-logo-design/

Time for a logo redesign?: Why and how to do it right. 99 Designs [online].
Oakland, 2020, 2017 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://99designs.com/blog/tips/logo-redesign/

NEUFUS, Ondiej. Vyvoj loga automobilky Volkswagen. In: Aktudlné.cz [online].
Praha: Economia, 2020, 2018 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/loga-vw/r~a58148b642f811e8a44c0cc4 7ab5f122/r~32db
393e42dal1e88560ac1f6b220ee8/

What is a Mind Map? Mind Mapping [online]. 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.mindmapping.com/mind-map.php

PETRTYL, Jan. Myslenkova mapa (mind map). In: Marketing Mind [online].
Ceské Budgjovice, 2019, 2018 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.marketingmind.cz/myslenkova-mapa/

TICHA, Vlasta a Vojtéch STAVIK. Graficka identita firmy. Podnikatel.cz [online].
Praha, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/specialy/marketingove-tipy/graficka-identita-firmy/
GREGORY, Alyssa. 7 Rules of an Effective Business Card: Business Card Rules
for Every Small Business Owner. The Balance Small Business [online]. New York,
2020, 2019 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.thebalancesmb.com/effective-business-card-2951735

PInobarevné vizitky za nizké ceny. Inetprint: jednoduse on-line [online]. Praha,
2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://www.inetprint.cz/pInobarevne-vizitky
SAFRANEK, Adam. Jak by méla vypadat spravna vizitka? Two

Gentlemen [online]. 2020, 2016 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://twogentlemen.cz/2489/jak-by-mela-vypadat-spravna-vizitka/

Jak mit super vizitky, které zaujmou? Rid’te se par pravidly. Apromotion [onling].
Turnov, 2018 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://apromotion.cz/blog/61-jak-mit-
super-vizitky-ktere-zaujmou-ridte-se-par-pravidly

Graficky manual. Adaptic [online]. Praha, 2020 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/graficky-manual/

MATULA, Vladimir. Manual vizualniho stylu. Vladimir Matula [online]. Jihlava,
2017, 2010 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z:
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/manual-vizualniho-stylu/

Brainstorming. Management Mania [online]. 2016, 2016 [cit. 2020-03-11].
Dostupné z: https://managementmania.com/cs/brainstorming

83



51.

52.

53.

54,

55.

56.

S7.

58.

59.

60.

Graphic Design Manual. Multiconsult [online]. Norway, 2020 [cit. 2020-03-11].
Dostupné z: https://multiconsultgroup.com/assets/Multiconsult_Graphic-design-
manual.pdf

Logo veterinarni ordinace Anezka. In: Veterindrni ordinace Anezka [online].
Kladno, 2016 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z: http://www.veterina-anezka.cz/domu
JEDLICKA, Martin. Veterinarni ordinace Anezka. In: Google maps [online].
Kladno, 2020, 2018 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Veterin%C3%A1rn%C3%AD+klinika+Ane%
C5%BEka/@50.1421728,14.0934127,3a,75y,90t/data=!3m8!1e2!3m6! 1sAF1QipN
dS_mMrfJEibkVfrUgDoxY_sjwPKOZzRW-KVFQ!2e10!3e12!6shttps:%2F%2FIh
5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipNdS_mMrfJEibkVfrUgDoxY _sjwPKO
ZzZRW-KVFQ%3Dw?203-h152-k-n0!7i4032!8i3024!4m12!1m6!3m5!1s0x470bb7c
5451e5h3d:0x97c8ablae7c2bbe4!2zVmV0ZXJIpbsOhcm7DrSBrbGluaWthlEFuZc
W-a2E!8m2!3d50.1420719!14d14.093509413m4!11s0x470bb7c5451e5b3d:0x97c8ab
lae7c2bbe4!8m2!3d50.1420719!14d14.0935094

Logo veteriny HabeSovna. In: Veterina Habesovna [online]. Kladno, 2020 [cit.
2020-03-18]. Dostupné z: http://www.veterinahabesovna.cz/

Veterina Habesovna. In: Google maps [online]. Kladno, 2020, 2017 [cit. 2020-03-
18]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/contrib/114914373216362419691/photos/@50.1400
452,14.0965182,3a,75y,90t/data=!3m8!1e2!3m6! 1sSAF1QipNHIDXwWESHtkfXEv3x
55c1KBIzPIgE9bQE8H1r-12e1013e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com
%2Fp%2FAF1QipNHIDXwWESHtkfxEv3x55c1KBIzPIgE9bQE8H1r-%3Dw152-h8
6-k-n0!7i2048!8i115214m3!8m2!3m1lllel

Logo veterinarni ambulance MVDr. Jan Cerny. In: Veterindrni ambulance MVDr.
Jan Cerny [online]. Kladno, 2020 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z:
http://veterinarkladno.cz/

Veterinarni ambulance MVDr. Jan Cerny. In: Google maps [online]. Kladno, 2020,
2019 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Veterin%C3%A1rn%C3%AD-+ambulance+M
VDr.+Jan+%C4%8Cern%C3%BD/@50.1337125,14.1128611,3a,75y,90t/data=!3m
811e213m6!1sAF1QipOgqcfVhalxDxqGO5StB6USH9eaQiGh5E2Q _A4s!12e10!3el
216shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipOgqgcfVhalxDxqG
O5StB6U5H9eaQiGh5E2Q A45%3Dw86-h114-k-n0!7i3024!8i4032!4m5!3m4l1ls
0x470bb7ec4ed880b7:0x308df7f0a5e9a98¢!8m2!3d50.1335386!4d14.1129943
Logo veterinarni kliniky Lukasovi. In: Veterinarni klinika Lukdsovi [online].
Kladno, 2020 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z: http://lukasovi.cz/

BARASEK, Jan. Veterinarni pohotovost MVDr. Petr Prokes. In: Google

maps [online]. Kladno, 2020, 2016 [cit. 2020-03-19]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/MVDr.+Petr+Proke% C5%A1/@50.1330272,
14.1235931,3a,75y,90t/data=13m8!1e2!3m6!1sAF1QipN8FHTs1tvpDEgiw6SqOP
K-1EbkhTdflyxhMybV12e1013e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com%?2
Fp%2FAF1QipN8FHTs1tvpDEQiw6SqOPK-IEbkhTdflyxhMybV%3Dw114-h86-
k-no!7i326418i2448!14m5!3m4!1s0x470bb7e703184b4b:0xddb53c7c4a08b518!8m
213d50.1330272!4d14.1235931

FABIAN, Lukas. Veterinarni klinika Bresson. In: Google maps [online]. Kladno,
2020 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z:

84



https://www.google.com/maps/place/Veterin%C3%A1rn%C3%AD+klinika+Bress
on/@50.14472,14.0775806,3a,75y,90t/data='3m8!1e2!3m6!1sAF1QipP6QcYnxC
LwlI3ON68rDE26JLQIpCj-V62kgtVil2e1013e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleuser
content.com%2Fp%2FAF1QipP6QcYnxCLwII3ON68rDE26JLQIpCj-V62kgtVide
3Dw203-h135-k-n0!7i478418i3189!4m5!3m4!1s0x0:0x9b82d6a169aba594!8m2!3
d50.144647'4d14.0774184

61. Logo zviteci doktor. In: Veterindrni klinika Zvireci doktor [online]. Kladno, 2020

[cit. 2020-03-18]. Dostupné z: http://www.zvireci-doktor.cz/

62. MARTINEK, Frantisek. Veterinarni klinika Zviteci doktor. In: Google

63.

maps [online]. Kladno, 2020, 2019 [cit. 2020-03-18]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Zv%C3%AD%C5%99ec%C3%AD+doktor/
@50.1453152,14.1069398,3a,75y,90t/data=!3m8!1e213m6!1sAF1QipOo7jICVeF-
57NNacsEZo0-44aVqGA2rjlA6W1Tr6!2e10!3e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleuser
content.com%2Fp%2FAF1QipOo07jJCVeF-57NNacsEZo-44aVqGA2rjl A6WTr6%
3Dw114-h86-k-n0!7i4160!8i3120!4m5!3m411s0x470bc8057211bf4b:0x5f29962b0
5287b97!8m2!3d50.145315214d14.1069398

Logo VETLIFE. In: VETLIFE [online]. Kladno, 2019 [cit. 2020-03-18]. Dostupné
z: http://vetlife.cz/

64. JENSI, Barbora. VETLIFE. In: Google maps [online]. Kladno, 2020, 2017 [cit.

2020-03-18]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Vetlife+s.r.o0./@50.168473,14.1071799,3a,75
y,90t/data=!3m8!1e2!3m6!1sAF1QipOlaDg8CvMidOigll9a7FnijEzgMf7EpwY 4hu
hB!2e1013e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipOlaD
gq8CvMidOigll9a7FnijEzqMf7EpwY 4huhB%3Dw152-h86-k-n0!7i3840!18i2160!4m
513m411s0x470bc839be3aed1f:0x8b2fbb0c6f4€919!8m2!3d50.1684626!4d14.1073
395

65. Zvifata. In: Veterina Kladno [online]. Kladno [cit. 2020-03-19]. Dostupné z:

66.

http://www.veterinakladno.cz/

SRAMEK, Daniel. Veterinarni ordinace: veterinakladno.cz. In: Google

maps [online]. Kladno, 2020, 2018 [cit. 2020-03-19]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Frankov%C3%Al+Alice+MVDr./@50.12989
17,14.1196748,3a,75y,90t/data=!3m8!1e2!3m6! 1sAF1QipPr4B7-AnhflnVHDL]B
8IX2MFurnjv22NEIJEQqd!2e10!3e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com%
2Fp%2FAF1QipPr4B7-AnhflnVHDLjB8IX2MFurnjv22NEIJEqd%3Dw203-h360-
k-no!7i302418i5376!4m5!3m4!1s0x0:0x7c099074115a4538!8m2!3d50.1298919!4
d14.1196746

67. KRIVANKOVA, Lenka. Veterina Rozdé&lov. In: Google maps [online]. Kladno,

2020, 2017 [cit. 2020-03-19]. Dostupné z:
https://www.google.com/maps/place/Posekan%C3%Al+lva+MVDr./@50.144286
5,14.0663405,3a,75y,90t/data=13m8!1e2!3m6! 1sAF1QipMfN8dop0CL-JDztrXkB
OknJLkgmsoX148HEKco!2e10!3e12!6shttps:%2F%2FIh5.googleusercontent.com
%2Fp%2FAF1QipMfN8dop0CL-JDztrXkBOknJLkgmsoXI48HEKco%3Dw203-h
270-k-n0!7i2448!8i3264!4m12!1m6!3m5!1s0x470bb6306500¢327:0x10673bf0307
18871!2sPosekan%C3%Al+Iva+MVDr.!18m2!3d50.1442275'4d14.0654747!'3m4!
1s0x470bb6306500¢327:0x10673bf030718871!8m2!13d50.1442275!4d14.0654747

85



8 Prilohy

8.1 Dotaznik

Dotaznik — logo

1. Nazev organizace?

2. Sidlo organizace?

3. Pocet zaméstnancii?

4. Jaci jsou v okoli konkurenti?

5. Kdo vSechno jsou vasi zakaznici? KteFi jsou nejcastéjsi?

6. Jaka zvirata mate v péci nejcastéji?
pfip. 1 jaké plemeno, pokud nékteré vybocuje

7. O jaka dalsi zvirata pecujete?

8. Jaké vSechny sluzby zakaznikim poskytujete? Které nejcastéji?

9. Co zajima vaSe zakazniky?

10. Jak se lidé o Vasi spolecnosti dozvédi?

11. Jaka slova si maji lidé spojovat s Vasi spole€nosti?

12. Co by chtéla Vase spolecnost zdiiraznit? Jak se chce prezentovat na trhu?
(vlastnost, zvite atd., napt. pravni firma bude chtit zdiiraznit svou seri6znost,
prodejce zas produkt, ktery prodava apod.)

13. Jaka loga by podle Vaseho nazoru mohla oslovit zakazniky a pro¢?

14. Jaké symboly nebo barvy by se na logu libili Vam?

15. Kdo o tomto projektu bude rozhodovat?
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8.2 Graficky manual

GRAFICKY MANUAL VETERINARNT ORDINACE KLADNE

VETERINARNT
« ORDINACE

% WY

UvoDNT SLOVO

Zakladnim prvkem vizualniho stylu Veterinarni ordinace Kladné je grafickd podoba logotypu, pisma
a barev. Tento graficky manual definuje jejich podobu a pouZivani.

PFi nejasnostech poufZiti ¢i zmény loga je nutna konzultace a schvaleni od vedeni spole¢nosti.
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0BSAH

Uvodni slovo

Logotyp
Zakladni logotyp 4
Proporce 5
Ochranné pasmo. 6
Barevnost 7
Typogr: 8
Primarni pismo 8
Sekundarni pismo 8
Varianty logotypu 9
Na svétlé pozadi 9
Na tmavé pozadi 10
pouZiti logotyp 1"
Nepovolené pozadi 1
Nepovolené zmény logotypu 12
Aplikace 13
Vizitky. 13
Faktura. 14
Razitko 15
Dal3i aplikace logotypu 16
3

LoGoTYP

VETERINARNT
ORDINACE

v
\/\ KLADNE

Logotyp Veterinarni kliniky Kladné se sklada ze symbolu a textu. Symbol znazorfiuje psa plemene
Cesky strakaty pes se stetoskopem. Logotyp symbolizuje hravost a strakatost plemene, viely pfistup
ke zvifatlim a odbornost. Logotyp ma jen Ceskou verzi, neexistuje v anglickém podani. Neni povoleno
logotyp samostatné vytvaret ¢i upravovat. VZdy je nutné pouZit original ¢i jeho barevné varianty
popsané nize.
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Proporce

W VETERINARNT
\-/\ ORDINACE

KLADN

Proporce, rozmisténi a zarovnani jednotlivych elementt logotypu.

Minimalni povolena velikost logotypu

Ochranné pasmo

YW VETERINARNT
\-/& ORDINACE

KLADNE

Ochranné pasmo vymezuje prostor, ve kterém se nesmi nachazet zadna dalsi graficky
nebo typograficky prvek. Vymezuje také minimalni vzdalenost od okraje strany ¢i podkladu.
Dodrzovani tohoto pasma je nutné pro dobrou rozpoznatelnost a citelnost logotypu. Pokud je to
moZné, je vhodné zanechat okolo logotypu i vice prostoru.
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Barevnost

Zakladni barevny logotyp pouziva 3 barvy.

Cerna

RGB:0/0/0

CMYK: 100/100/100/100
HEX: 000000

Bila
RGB: 255/ 255/ 255

CMYK:0/0/0/0
) HEX: ffffff

Hnéda

RGB: 204 / 147 / 80
CMYK:18/44/73/6
HEX: cc9350

TYPOGRAFTE
Primarni pismo

Signifikantni pismo pro Veterinarni ordinaci
Kladné pouZité vlogotypu a pro nadpisy
nebo néktera kratdi  vyjadfeni.  Pismo
od autor(: Vernom Adams, Ben Nathan,
Thomas Jockin.

AmATIC SC

PRISERNE ZLUTOUCKY KUN OPEL DABELSKE GDY.
MB((D (EFGHTITKLMNOGRQRRSSTTUOD
VWyyI!
AABCEDDEELEGHTTTKIMNNOGPQRRSSTTUU
vyl

1w J

1.0," {%wﬂno+~ £\~ H#5h_§

Sekundarni pismo

PouZivané pro bézny text v odstavcich apod.
Autorem je Steve Matteson.

Open Sans

Priserné zlutoucky kan upél dabelské
6dy.
adbceddeéefghiijkimniodpqrissttutitiv
WXyyzz
AABCCDDEEEFGHIJKLMNNOOPQRRSST
TuUOvVwWXYYZZ

0123456789

12.,@,"" " &W([{}<>+-=*/\| °~#$1_§
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VARTANTY LOGOTYPU

Pokud je to moZné a vhodné, upfednostriuje se zdkladni varianta logotypu. V ostatnich neobvyklych pfipadech

je moZné pouzit nasleduijici varianty.

Na svétlé pozadi

Cernobila
VETERINARNT

“
ORDINACE
N fLoni

V odstinech Sedé
wwW
Y ORDINACE

2 WY

TERINARNT

Tmavé 3edd RGB:104/104/104

- CMYK: 55/45/44/32
HEX: 686868

Svétle3edd  RGB:183/183/183

CMYK:31/23/24/4
HEX: b7b7b7

Na tmavé pozadi

Barevna s pozadim

VETERINARNI
ORDINACE

R T

Barevna

VETERINARNT
ORDINACE

KLADNE

Cernobila

VETERINARNT
ORDINACE

KLADNE
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IAKAZANE POUZITE LOGOTYPU

Nepovolené pozadi

Logotyp musi byt vZzdy umisténo na pozadi s dostatecnym kontrastem nebo na bilé pozadi. Pro jiné typy pozadi
je tfeba vyuZit jednu z pfedem definovanych variant logotypu (napf. pro tmavé pozadi apod.).

VETERINARNI
ORDINACE

N xLont

W Vi
W 0INGE
5 KL oNE

A

Nepovolené zmény logotypu

Neni povoleno nijak zasahovat a ménit logotyp. Logotyp se nesmi deformovat, ménit rozloZeni jeho prvka,
zrcadlit prvky, otacet logotyp, ménit velikost jednotlivych prvkd, ménit pouZité pismo, pouzivat stinovani,
prohazovat barvy, ménit barvy nebo pouZivat jen obrysy logotypu.

VETERINARNI
DADINACE

ETERINARNE
DRDINACE

12
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APLIKACE
Vizitky

Predni strana

o  NVDR. LENKA VESELK

+420 753 421 869
ARVIKABGMAILC(OM

DLOUKA 121, KLADNO 272 01

b/

.l
{ L]
Zadni strana WG "
ORDINA(
‘ ‘ KLADNE
13
Faktura
v Vg FAKTURA
DRDINACE
A uont
14
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Razitko
X X
— Xx=25mm P
" | MVDr. Pavla Kaderabkova
Veterinarni ordinace Kladné
VETERINARN 18mm
KVL RC: 6772 ORDINACE
| Tel.+420 753 869 421 <A KLADNE
47 mm
15
b » (O
®
| Dalsi aplikace logotypu

VETERinng
OUDINACE

| (1]
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8.3 Webové stranky

8.3.1 Snimky obrazovky
8.3.1.1 Hlavni stranka

"X Veterinami ordinace Kladné X =+
& - C Y [ ®indexhtml
VETERINARNT

x ORDINACE

KLADNE

0 NAS SLUZBY

ORDINACNT HODINY

Pondéli: 9-18h

Utery: 9 -18h
Stieda: zavieno
12 - 20h

12 - 20h

Ctvrtek:
Patek:
zavieno

8-12h

Sobota:
Nedéle:

KONTAKT

 +420 753 869 124

@ vetkladne@email.cz

@& Dlouhé 121, Kladno 272 01

Dlouha (5]
272,01 Kiadno | a

i
@ BauMax

%{2 Barracuda - Steak house

Zobrazit vétsi mapu

- &
B
&

o

Doy

a 3
< #@
%\b

%

s
A

iologické g
o

>
&ladni urélgEké skola, ‘%ﬁ
0

,/5. kvétna 1870 G,
/| 9 ¥ %,
%
| %,
%

e
&
=

0 NAS

Jsme nové vznikla mala veterindrni ordinace, které jde
o soulad mezi klienty, jejich zvifecimi mild¢ky a nasSimi
zaméstnanci. Zvifata chipeme, dokidieme se s nimi
dorozumét a zjistit, co nam chtéji sdélit. Toto sdéleni pak
pretlumocime klientim a domluvime se na dalsim
postupu. Viechny zdkroky a tkony vysvétlime. Mame totiZ
za to, Ze jen klient, ktery rozumi, co a pro¢ délame, se
muze v piipadé potfeby sprdvné rozhodnout. Nasi
veterindfi a sestfi¢ky jsou plné zapdleni pro véc a kladou
dlraz na milé zachdzeni s pacienty i jejich panicky.

Nas tym se sklada ze dvou doktord a tif sestficek. MVDr

Tl (N
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%
FINAIAKE potieby YO A0™
VK- Fish K\adnoe
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ORDINACNI DOBA KONTAKT PRIBEHY
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5 BestDrive 9

Dats map 2020 Podminky poufiti  Nahlasit chybu v mapé.

Lenka Vesela je zakladatelkou




PUSLUPU. VSELIIY ZdKIUKY & UKUIIY VYSVELIITIE. MdHIE LULIZ
za to, Ze jen klient, ktery rozumi, co a pro¢ délame, se
maie v pripadé potfeby sprdvné rozhodnout. Nasi
veterinafi a sestficky jsou plné zapdleni pro véc a kladou
ddraz na milé zachazen{ s pacienty i jejich panicky.

Nas tym se skldda ze dvou doktord a tff sestficek. MVDr. Lenka Veseld je zakladatelkou
Veterinarni ordinace Kladné. Spoletnost ji d&laji dva strakati (Cesky strakaty pes) Arvika
a BIG, se kterymi se hojn& G¢astni riznych souté?i. Vlastni také chovnou stanici Ceskych
strakatych psa Sem Tam Kladné. Specializuje se na interni medicinu, stomatologii
a urclogii. Dals§im doktorem v parté je MVDr. Petr Novotny. Specializuje se na chirurgické
zakroky a choroby exotickych druhd zvifat. Doma chovd agamu Rozérku a papouska Zako
jménem Pepin. Ve volném case trénuje s papouskem volny let v pfirodé a pomaha s tim
i dalsim nadsenctm. Tym dopliuji tfi sestficky Anna Such&, Eva Novakovd a Klara
Dvofakova.

NABIZENE SLUZBY

Diagnostika
Vakcinace
Cipovani
Interni medicina
Chirurgie
Rentgen
Stomatologie
QOrtopedie
Kardiologie
Rozbor DNA
Prodej krmiv
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8.3.1.2 Stranka s piibéhy

R Veterinami ordinace Kiadné

&

x

Es

C 0 ® pribehyhtml

h

VETERINARNT
ORDINACE

KLADNE

0 NAS SLUZBY ORDINACN{ DOBA KONTAKT

HLAVA KOCKY UVIZLA VE SKLENICT

Lenka Veseld | 11.11. 2019

Ve vano¢nim obdobi se ndm v ordinaci naskytl kuriézni pohled. Po
pfichodu padna s koc¢kou schovanou pod kabatem se ho sestficka
zeptala, jak mu maZeme pomoci. Pan skoro nehlasné néco
zaseptal. "Promifite, nesly3ela jsem,” odvétila sestfi¢ka. "Mam tu
kocku, kterd ..." zaseptal znovu. "Promirite, co Ze mate s kockou?"
ptala se sestficka znovu s nastrazenyma usima. To uZ pén
nevydrzel a vyhrkl: "Nasi kocce uvizla hlava ve sklenici!" a ukazal

ko¢ku s hlavou ve sklenici od velké majonézy. Cekérnou se rozlehl smich ostatnich klientd.
Kocku se nastésti podafilo v klidu uspat a poté vyjmout ze sklenice bez jediného Skrabnuti.
PFi3té si p¥i pFipravé bramborového saldtu budou svého ¢tyfnohého pomocnika jisté hlidat Iépe.
Ted maji alespori vybornou historku pro pobaveni pfi rodinnych oslavach.

-

kralik je samice!™ Po chvili se domluvili na pokracovani v zdkroku, i kdyZ nyni ponékud

POMONLL JSME 0DRODIT STENATA
Klara Dvofakova | 9. 2. 2019

V noci z 3. na 4. Gnora jsme vyrazili za fenkou Ceského strakatého
psa. Zacala totiz rodit $téfata! Porod jsme ¢ekali az o dva dny
pozdéji, ale byli jsme pfipraveni. V3e probihalo hladce a po par
hodindch bylo na svété 6 Sténdtek! Fenka se o né stara prikladné i
pfes to, Ze je to jeji prvni zkuSenost. A my uZ se té3ime, aZ ptijdou
na své prvni o¢kovani.

1 KRALTKA RAMLICE

Petr Novotny | 11.5. 2018

Mél to pomérné bézny ukon. Pani pfisla s kralikem na kastraci.
Chtéla mu pofidit kamaradda, tak se rozhodla krédlika nejdfive
vykastrovat. Lehce nervézni nechala kréalika jménem Baks v nasi
péci a odjela dom. Kralitka jsme uspali, ale ne v3e bylo tak, jak
jsme si mysleli. Pani jsme zavolali. "Ano? Déje se néco?" zvedla
pani telefon. "Dobry den," Fekl doktor, "chtéli jsme vykastrovat
vaseho kralika, ale nenasli jsme to, co jsme chtéli odstranit. Vas

jen zbyva ramlici trochu pozménit jméno.
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8.3.2 Kod

8.3.2.1 HTML kd&d hlavni stranky index.html

<IDOCTYPE html>

<html lang="cs">

<head>

<meta charset="UTF-8">

<meta name="author" content="Lucie Fiedlerova" />

<meta name="description" content="Informacni stranky veterinarni ordinace
Kladné" />

<meta name="keywords" content="veterinarni ordinace, veterina, veterinarni
klinika, Kladné" />

<meta name="copyright" content="Lucie Fiedlerova" />

<meta name="language" content="CS" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1" />
<title>Veterinarni ordinace Kladné</title>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/main.css" />

<link rel="icon" href="img/logo-final-pictogram.svg" type="image/svg" />
<script src="https://kit.fontawesome.com/08ab134375.js"
crossorigin="anonymous"></script>

</head>

<body>

<header class="c-header">
<div class="c-header_width">

<hl title="Veterinarni ordinace Kladné">

<a href="index.html" title="zpét na hlavni strdanku">

<img src="img/logo-final.svg" alt="logo Veterindrni ordinace Kladné"
id="c-header_logo"/>

</a>

</h1>

<nav class="c-header_nav">

<ul class="c-list">
<li><a href="#0_nas" >
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-users"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">0 nds</span>
</a></1i>
<li><a href="#Sluzby" >
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-tools"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">Sluzby</span>
</a></1i>
<li><a href="#0rdinacni_hodiny">
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-clock"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">0Ordinaéni doba</span>
</a></1i>
<li><a href="#Kontakt">
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-clinic-

medical”></i></span>

<span class="c-to_medium-hide">Kontakt</span>
</a></1i>
<li><a href="pribehy.html">
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-book"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">Pribéhy</span>
</a></1i>

</ul>
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</nav>
</div>
</header>

<main class="c-main_block">

<section class="c-content-section” id="Ordinacni_hodiny">
<h2 class="c-heading_main">0Ordinac¢ni hodiny</h2>
<ul class="c-1list c-list-1line c-1list_openHours">
<li>
<span>Pondéli:</span>
<span>9&nbsp; -&nbsp;18h</span>
</1li>
<li>
<span>Utery:</span>
<span>9&nbsp; -&nbsp;18h</span>
</1li>
<li>
<span>Streda:</span>
<span>zavreno</span>
</1i>
<li>
<span>Ctvrtek:</span>
<span>12&nbsp; -&nbsp;20h</span>
</1i>
<li>
<span>Patek:</span>
<span>12&nbsp; -&nbsp;20h</span>
</1i>
<li>
<span>Sobota:</span>
<span>zavreno</span>
</1i>
<li>
<span>Nedéle:</span>
<span>8&nbsp; -&nbsp;12h</span>
</1i>
</ul>
</section>

<section class="c-content-section" id="Kontakt">
<h2 class="c-heading_main">Kontakt</h2>

<ul class="c-list c-list-line c-list_contact"”>
<1li title="telefon"><i class="fas fa-phone-alt"></i>
<a href="tel: +420753869124">+420&nbsp;753&nbsp;869&nbsp;124</a>
</1i>
<1li title="email"><i class="fas fa-at"></i>
<a href="mailto: vetkladne@email.cz">vetkladne@email.cz</a>
</1i>
<1li title="adresa">
<address>
<i class="fas fa-clinic-medical”></i> Dlouhd&nbsp;121, Kladno 272&nbsp;01
</address>
</1i>
</ul>
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<iframe src="https://www.google.com/maps/embed?pb=!1m18!1m12!1m3!1d2557.09989
14999877!2d14.113916315536393!3d50.14056311752628!2m3!1f0!2f0!3f0!3m2!11i1024
12i7681413.113m3!11m2!1s0x470bb7ef109feff3%3A0xdd0837250e613f93!2sD1ouh%C3%A
1%2C%20272%2001%20K1adno!5e0!3m2!1scs!2scz!4v1583147817103!5m2!1scs!2scz">

</iframe>

</section>

<section class="c-content-section c-content-section_about c-1link" id="0_nas">
<h2 class="c-heading_main">0 nas</h2>
<div class="c-content-section-about_content">
<p>Jsme nové vznikla mala veterinarni ordinace, které jde o&nbsp;soulad mezi
klienty, jejich zvirecimi milacky a&nbsp;nasimi zaméstnanci. Zvirata
chapeme, dokazeme se s&nbsp;nimi dorozumét a&nbsp;zjistit, co nam chtéji
sdélit. Toto sdéleni pak pretlumoc¢ime klientdm a&nbsp;domluvime se na
dalsim postupu. VSechny zakroky a&nbsp;ukony vysvétlime. Mame totiz za
to, Ze jen klient, ktery rozumi, co a&nbsp;pro¢ délame, se mize
v&nbsp;pripadé potreby spravné rozhodnout. Nasi veterinari
a&nbsp;sestricky jsou plné zapaleni pro véc a&nbsp;kladou dlraz na milé
zachdzeni s&nbsp;pacienty i&nbsp;jejich panicky.</p>
<img class="c-content-section-about_photo" src="img/woman-dog-bcgl.svg"
alt="foto MVDr. Lenka Vesela s Arvikou" title="MVDr. Lenka Veseld s
Arvikou"/>
</div>

<p>Nas tym se skladad ze dvou doktorl a&nbsp;tri sestricek. MVDr.&nbsp;Lenka
Veseld je zakladatelkou Veterindrni ordinace Kladné. Spolecnost ji délaji
dva strakaci (Cesky strakaty pes) Arvika a&nbsp;Bli, se kterymi se hojné
Ucastni rdznych soutézi. Vlastni také chovnou stanici Ceskych strakatych
psU <a href="https://www.semtamkladne.cz/">Sem&nbsp;Tam&nbsp;Kladné</a>.
Specializuje se na interni medicinu, stomatologii a&nbsp;urologii. DalSim
doktorem v&nbsp;parté je MVDr.&nbsp;Petr Novotny. Specializuje se na
chirurgické zakroky a&nbsp;choroby exotickych druhd zvirat. Doma chova
agamu Rozdarku a&nbsp;papouska Zako jménem Pepin. Ve volném cCase trénuje
s&nbsp;papouskem volny let v&nbsp;prirodé a&nbsp;pomaha s&nbsp;tim
i&nbsp;dalsim nadSencdim. Tym doplnuji tri sestricky Anna Sucha, Eva
Novakova a&nbsp;Klara Dvorakova.</p>

</section>

<section class="c-content-section c-1link" id="Sluzby">
<h2 class="c-heading_main">Nabizené sluzby</h2>
<ul class="c-list">
<li>Diagnostika</1i>
<li>Vakcinace</1i>
<1li>Cipovani</1i>
<li>Interni medicina</1i>
<li>Chirurgie</1i>
<li>Rentgen</1i>
<li>Stomatologie</1i>
<1li>Ortopedie</1i>
<li>Kardiologie</1li>
<li>Rozbor DNA</1i>
<1li>Prodej krmiv</1li>
</ul>
</section>

</main>
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<footer class="c-footer">

&copy; Copyright 2020 vetkladne.cz

<span class="c-mob-hide"> // </span>
<span class="c-tabdesk-hide"><br /></span>
Created by Lucie Fiedlerova

</footer>

</body>
</html>

8.3.2.2 HTML kod stranky s ptibéhy pribehy.html

<IDOCTYPE html>

<html lang="cs">

<head>

<meta charset="UTF-8">

<meta name="author" content="Lucie Fiedlerova" />

<meta name="description" content="Informacni strdanky veterinarni ordinace
Kladné" />

<meta name="keywords" content="veterinarni ordinace, veterina, veterinarni
klinika, Kladné" />

<meta name="copyright" content="Lucie Fiedlerova" />

<meta name="language" content="CS" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1" />
<title>Veterinarni ordinace Kladné</title>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/main.css" />

<link rel="icon" href="img/logo-final-pictogram.svg" type="image/svg" />
<script src=https://kit.fontawesome.com/08ab134375. js
crossorigin="anonymous"></script>

</head>

<body>

<header class="c-header">
<div class="c-header_width">

<hl title="Veterinarni ordinace Kladné">

<a href="index.html" title="zpét na hlavni strdanku">

<img src="img/logo-final.svg" alt="logo Veterindrni ordinace Kladné"
id="c-header_logo"/>

</a>

</h1>

<nav class="c-header_nav">

<ul class="c-list">
<li><a href="index.html#0_nas" >
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-users"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">0 nds</span>
</a></1i>
<li><a href="index.html#Sluzby" >
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-tools"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">Sluzby</span>
</a></1i>
<li><a href="index.html#Ordinacni_hodiny">
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-clock"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">0Ordinacni doba</span>
</a></1i>
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<li><a href="index.html#Kontakt">
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-clinic-
medical"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">Kontakt</span>
</a></1i>
<li><a>
<span class="c-from_medium-hide"><i class="fas fa-book"></i></span>
<span class="c-to_medium-hide">Pribéhy</span>
</a></1i>
</ul>
</nav>
</div>
</header>

<main>

<div class="c-block">
<img src="img/kocka-sklenice.jpg" alt="kocka ve sklenici" title="Kocka
uvizla ve sklenici">
<div>
<h3 class="c-block_heading">Hlava kocky uvizla ve sklenici</h3>
<div class="c-block_info">Lenka Veseld &vert; 11. 11. 2019</div>
<p>Ve vanocnim obdobi se nam v ordinaci naskytl kuriézni pohled. Po prichodu
pana s kockou schovanou pod kabatem se ho sestricka zeptala, jak mu
mizeme pomoci. Pan skoro nehlasné néco zaSeptal. "Prominte, neslysela
jsem," odvétila sestricka. "Mam tu kocku, kterd ..." zaSeptal znovu.
"Prominte, co zZe mate s kocCkou?" ptala se sestricka znovu s nastrazenyma
uSima. To uz pan nevydrzel a vyhrkl: "Nasi kocce uvizla hlava ve
sklenici!"™ a ukazal kocku s hlavou ve sklenici od velké majonézy.
Cekarnou se rozlehl smich ostatnich klientll. Kolku se nadtésti podarilo v
klidu uspat a poté vyjmout ze sklenice bez jediného Skrabnuti. Pristé si
pri pripravé bramborového salatu budou svého ctyrnohého pomocnika jisté
hlidat lépe. Ted maji alespon vybornou historku pro pobaveni pri
rodinnych oslavach.</p>
</div>
</div>

<div class="c-block">
<img src="img/stenata.jpg" alt="sténata" title="Pomohli jsme odrodit
Sténata">
<div>
<h3 class="c-block_heading">Pomohli jsme odrodit S$ténata</h3>
<div class="c-block_info">Klara Dvorakova &vert; 9. 2. 2019</div>
<p>V noci z 3. na 4. Unora jsme vyrazili za fenkou Ceského strakatého psa.
ZaCala totiz rodit Sténata! Porod jsme cekali az o dva dny pozdéji, ale
byli jsme pripraveni. VSe probihalo hladce a po par hodinach bylo na
svété 6 Sténatek! Fenka se o né stara prikladné i pres to, zZze je to jeji
prvni zkuSenost. A my uz se téSime, az prijdou na své prvni ockovani.</p>
</div>
</div>

<div class="c-block">
<img src="img/baksik.jpg" alt="z krdlika ramlice" title="Samec kralika se
ukazal byt ve skute¢nosti samici">
<div>
<h3 class="c-block_heading">Z kralika ramlice</h3>
<div class="c-block_info">Petr Novotny &vert; 11. 5. 2018</div>
<p>Mél to pomérné bézny ukon. Pani prisla s krdalikem na kastraci. Chtéla mu
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poridit kamardda, tak se rozhodla kralika nejdrive vykastrovat. Lehce
nervézni nechala kralika jménem Baks v nasi péc¢i a odjela domll. Krdlicka
jsme uspali, ale ne v3e bylo tak, jak jsme si mysleli. Pani jsme
zavolali. "Ano? Déje se néco?" zvedla pani telefon. "Dobry den," rekl
doktor, "chtéli jsme vykastrovat vaSeho krdalika, ale nenasli jsme to, co
jsme chtéli odstranit. Vas kralik je samice!" Po chvili se domluvili na
pokracovani v zakroku, i kdyz nyni ponékud slozitéjsim. Zakrok dopadl
dobre a kralik, ted uz tedy ramlice, uz spokojené skace doma. Ted uz jen
zbyva ramlici trochu pozménit jméno.</p>

</div>

</div>

</main>

<footer class="c-footer">

&copy; Copyright 2020 vetkladne.cz

<span class="c-mob-hide"> // </span>
<span class="c-tabdesk-hide"><br /></span>
Created by Lucie Fiedlerova

</footer>

</body>
</html>

8.3.2.3 Hlavni kod SCSS main.scss

@import "components/components.colors-fonts-sizes";
@import "components/components.header-footer";
@import "components/components.content”;

@import "components/components.stories”;

8.3.2.4 SCSS koéd components.colors-fonts-sizes.scss

VAREE T COLORS ----- */
$color-black: #000000;
$color-white: #ffffff;
$color-brown: #cc9350;
$color-darkbrown: #523718;

/¥ —ee SIZES ----- */
$size-mobile: 400px;
$size-tablet: 800px;
$size-nav-medium: 1100px;

/¥ —ee FONTS ----- */
@font-face {

font-family: Special-reg;

src: url("../fonts/Amatic_SC/AmaticSC-Regular.ttf");
}
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@font-face {

font-family: Special-bold;

src: url("../fonts/Amatic_SC/AmaticSC-Bold.ttf");
}

@font-face {

font-family: Main-reg;

src: url("../fonts/Open_Sans/OpenSans-Regular.ttf");
}

@font-face {

font-family: Main-bold;

src: url("../fonts/Open_Sans/OpenSans-Bold.ttf");
}

@font-face {

font-family: Main-semibold;

src: url("../fonts/Open_Sans/OpenSans-SemiBold.ttf");
}

@font-face {

font-family: Main-light;

src: url("../fonts/Open_Sans/OpenSans-Light.ttf");
}

8.3.2.5 SCSS kod components.content.scss

@media(max-width: $size-mobile){ //MOBILE
.c-mob-hide{
display: none;
}
¥
@media(min-width: $size-mobile+1px){ //TABLET + DESKTOP
.c-tabdesk-hide{
display: none;
}
¥
@media (max-width: $size-nav-medium) {
.c-to_medium-hide {
display: none;
}
¥
@media (min-width: $size-nav-medium+1lpx) {
.c-from_medium-hide {
display: none;
}
¥
html{
font-family: Main-reg, sans-serif;
box-sizing: border-box;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
font-size: 14px;
line-height: 1.4;
letter-spacing: 0.05rem;

}
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@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
letter-spacing: 0.12rem;
line-height: 1.5;
font-size: 16px;
}
}

body{
margin: 0;
background-color: $color-brown;

}

.c-main_block{
box-sizing: border-box;
background-color: $color-white;
text-align: center;
border-radius: 1rem;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
margin: 1rem;
padding: 2rem 1.5rem;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
max-width: 60rem;
margin: 3rem auto;
padding: 4rem;
}
}

.c-heading_main{
font-family: Special-bold, sans-serif;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
font-size: 30px;
margin: © © 1.5rem 9;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
margin: © © 3rem 9;
font-size: 35px;
}
}

.c-content-section{
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
margin-bottom: 3rem;

}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP

margin-bottom: Srem;

}
}

.c-content-section:last-child{
margin-bottom: 0;

}

.c-link{
a{

color: $color-brown;
}

}
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.c-list{

padding: ©;

1i{
list-style-type: none;
a{

text-decoration: none;
color: $color-black;
}
}
}

.c-list-1ine{
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
line-height: 1.7;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
line-height: 2;
}
}

.c-list_openHours{
width: 12rem;
margin: auto;
1i{
display: flex;
flex-direction: row;
justify-content: space-between;
}
}

.c-list_contact{
a:hover{
text-decoration: underline;
}
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
margin-bottom: 1.5rem;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
margin-bottom: 3rem;
}
}

iframe{
width: 100%;
border: 0;
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
height: 25rem;

}

border-radius: 1rem;

}

.c-content-section_about{

p{
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET

text-align: left;
}
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@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
text-align: justify;
}
}
}

.c-content-section-about_content{
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
display: flex;
flex-direction: row;
justify-content: space-between;
p{
width: 65%;
}
}
}

.c-content-section-about_photo{
height: auto;
@media(max-width: $size-mobile){ //MOBILE
width: 10rem;
}
@media(min-width: $size-mobile+1px) and (max-width: $size-tablet){
width: 12rem;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
width: 15rem;
}
}

8.3.2.6 SCSS koéd components.header-footer.scss

/¥ —-e-- HEADER ----- */
.c-header{
font-family: Main-reg, sans-serif;
background-color: $color-white;
width: 100%;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
text-align: center;
}
}
.c-header_width{
margin: auto;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
width: 100%;
display: flex;
flex-direction: column;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
max-width: 78rem;
display: flex;
flex-direction: row;
justify-content: space-between;

}
}
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h1{
margin: 0;
}

#c-header_logo{
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
margin: 1.5rem auto;
}
@media(max-width: $size-mobile){ //mobile
max-width: 75%;
}
@media (min-width: $size-mobile+1lpx) and (max-width: $size-tablet){ //tablet
max-width: 20rem;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
width: 15rem;
height: auto;
padding: 2rem;
}
}

.c-header_nav{
ul{
display: flex;
flex-direction: row;
margin: 0;

@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
ul 1i{

box-sizing: border-box;

width: 100%;

a{
display: block;
text-decoration: none;
color: $color-white;
background-color: $color-black;
margin: 0;
font-size: 16px;
padding: 1lrem 0;

a:hover{
background-color: $color-darkbrown;
border-radius: 0.5rem;
}
}
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
display: flex;
align-self: flex-end;
margin-bottom: 1rem;
line-height: 1.2;
ul 1i a{
text-transform: uppercase;
padding: 1.5rem 2rem;
display: block;
}
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a:hover{
background-color: $color-brown;
color: $color-white;
border-radius: 0.5rem;
}
¥
@media (min-width: $size-mobile+lpx) and (max-width: 992px){
}
}

VAREEE T FOOTER ----- */
.c-footer{
box-sizing: border-box;
background-color: $color-black;
color: $color-white;
font-family: Special-reg, sans-serif;
text-align: center;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
padding: 1lrem;
font-size: 14px;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
width: 100%;
padding: 2rem;
font-size: 20px;
}
}

8.3.2.7 SCSS kéd components.Stories.scss

.c-block{
box-sizing: border-box;
background-color: $color-white;
border-radius: 1lrem;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
margin: lrem;
padding: 1.5rem;
text-align: left;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
max-width: 60rem;
margin: 2rem auto;
padding: 2rem;
text-align: justify;
}
img{
border-radius: 1lrem;
object-fit: cover;
position: center;
@media(max-width: $size-tablet){
width: 100%;
height: 12rem;
}
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@media(min-width: 430px) and(max-width: $size-tablet){
width: 100%;
height: 20rem;

}

@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
width: 15rem;
height: 15rem;
margin: © 2rem lrem 0O;
float: left;

}
p{

margin: 0;
}
}

.c-block:first-child {
@media(min-width: $size-tablet+1px) { //DESKTOP
margin: 3rem auto 2rem auto;
}
}

.c-block_heading{
font-family: Special-bold, sans-serif;
@media(max-width: $size-tablet){ //MOBILE + TABLET
font-size: 30px;
margin: lrem 0;
line-height: 1;
}
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
margin: 0;
font-size: 35px;
text-align: left;
}
}

.c-block_info{
color: $color-brown;
@media(min-width: $size-tablet+1px){ //DESKTOP
margin: ©0.2rem © 0.7rem O;
}
}
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