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Abstract

Sliva, O. Responsive webdesign and its practical use. Bachelor thesis. Brno: Mendel
University, 2015.

This bachelor thesis deals with responsive webdesign. In the theoretical part is
mentioned what actually responsive webdesign is, what does it deal with, why it
makes sense to deal with it, what is the alternative to it and what are its advan-
tages and disadvantages. Furthermore are mentioned meta tag viewport and three
basic elements of resposive webdesign, which are fluid layout, media queries and
flexible images. The practical part deals with coding of responsive websites (accor-
ding to Mobile first approach) for the company Navrh loga according to obtained
graphical design.

Keywords
Responsive, webdesign, mobile first, coding, HTML, CSS.

Abstrakt

Sliva, O. Responzivni webdesign a jeho praktické vyuziti. Bakalarska prace. Brno:
Mendelova univerzita v Brnég, 2015.

Tato bakalarska prace se zabyva responzivnim webdesignem. V teoretické ¢asti je
zminéno co to vlastné responzivni webdesign je, ¢im se zabyva, pro¢ ma smysl se
mu vénovat, jaka k nému existuje alternativa a jaké jsou jeho vyhody a nevyhody.
Dale je zminén meta tag viewport a tfi zakladni prvky responzivniho webdesignu,
kterymi jsou plovouci layout, media queries a flexibilni obrazky. Prakticka ¢ast se
zabyva nakédovanim responzivnich webovych stranek (dle piistupu Mobile first)
pro firmu Navrh loga dle obdrZeného grafického navrhu.
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

ProhliZzeni webovych stranek bylo v minulosti vysadou zejména stolnich pocitac,
pozdéji se pridaly notebooky. Tomu byla prizptisobena tvorba webovych stranek,
pri které se zpravidla vyuzival tzv. fixni layout s pevné definovanou $irkou, jelikoZ
rozliSeni a velikost obrazovek jednotlivych druhti téchto zatizeni si byly vcelku
podobné a jejich spektrum nebylo prilis Siroké.

V poslednich nékolika letech, ale dochazi k trvalému a postupnému poklesu
podilu navstév webovych stranek z téchto druhti zatizeni. Tento jev je zplisobeny
nastupem mobilnich zatizeni, ze kterych jejich uzivatelé mohou pristupovat k In-
ternetu. Jedna se hlavné o mobilni telefony (zejména chytré mobilni telefony, tzv.
smartphony), tablety, ale i elektronické ctecky knih ¢i herni konzole.

Prodej smartphonti a tabletii celosvétové rok od roku roste, stejné tak jako je-
jich podil na trhu oproti zarizenim jako jsou stolni pocitace a notebooky, u kterych
je trend presné opacny. S tim souvisi i nezanedbatelny podil navstév webovych
stranek z téchto mobilnich zarizeni, ktery rovnéz rok od roku stale roste a predpo-
klada se jeho dalsi riist i v nejblizsich letech. Naptiklad v Ceské republice dosahuje
podil navstév webovych stranek z mobilnich zarizeni hodnoty 11-16%. Toto Cislo
ale vyrazné zaostava za celosvétovym priimérem, jehoZ hodnota se pohybuje ko-
lem 37%. Vyjimkou nejsou ani staty, kde se tento podil blizi 50%, z téch evrop-
skych se k této hodnoté bliZi napr. Nizozemsko, Dansko, Svédsko ¢i Polsko.

Zminovana mobilni zafizeni maji jednu dtlezitou odliSnost oproti stolnim po-
¢itaclim a notebooklm. Je ji velikost zobrazovaci plochy, ktera je vyrazné mensi
a omezend. Prohlizeni webovych stranek vytvorenych ptivodné pro desktopy za
pomoci fixniho neprizplisobivého layoutu je na mobilnich zatizenich velmi nepo-
hodlné, obsah je zmensSeny a tim padem necitelny, proto musime stranky riizné
priblizovat a vyuzivat posuvnikl pro pohybovani se po jejich jednotlivych c¢astech,
kdy velmi nepfrijemnym a nepohodlnym je zejména horizontalni posuvnik. Orien-
tace na takovém webu je pomérné sloZitd a jeho prohliZzeni a ovlddani rozhodné
neni pro uzivatele mobilnich zatizeni prijemnym zazZitkem.

Je tedy patrné, Ze vyvijet stranky i nadale za pomoci fixniho layoutu pouze pro
desktopova zarizeni neni tou zcela vhodnou cestou. Je potieba optimalizovat weby
i pro mobilni zarizeni, které maji typicky mensi obrazovky. Jednim ze zptsobu je
responzivni webdesign, coZ je pristup k navrhu webovych stranek, které prizpliso-
buji obsah stranky v zavislosti na zobrazovacim zarizeni a jeho vlastnostech. Jeho
cilem je komfortni zobrazeni pro vSechny uZivatele, aby byly stranky prehledné,
snadno ovladatelné a prace s nimi piijemna a bezproblémovd, nezavisle na tom,
jaké zobrazovaci zarizeni je pouZito.

Responzivni webdesign je pomérné novou problematikou, prvni zminka
o ném pochazi z 25. kvétna 2010, kdy samotny termin poprvé pouZzil webovy vyvo-
jar Ethan Marcotte, ktery je tak povazovan za jeho zakladatele. V ¢lanku definoval
tri zakladni prvky, na kterych stoji jeho princip.
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Responzivni webdesign je velmi aktualnim tématem na poli tvorby webovych
stranek a stale se rozviji. Jeho znalost je velkou a cenénou vyhodou v praxi v pripa-
dé uchazeni se o zaméstnani na pozici webového kodéra ¢i vyvojare. Jeho proble-
matika mé velmi zaujala a v budoucnu bych se mu chtél vénovat i pfi svoji praci.
Z téchto dlivodil jsem si pravé responzivni webdesign vybral jako téma své baka-
larské prace.

1.2 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je nakédovani responzivnich webovych stra-
nek pro firmu Navrh loga dle grafického navrhu, ktery jsem od ni obdrzel ve forma-
tu PSD. Budu se tedy nachazet v pozici, ktera se v praxi oznacuje jako kodér webo-
vych stranek, nékdy také jako HTML kodér, HTML/CSS kodér ¢i modernéji
v angli¢tiné Frontend Web Developer. Pro tvorbu webu budou pouzity technologie
HTML, CSS aJavaScript. V Casti prace vénujici se metodice popiSu, jak jsem pri
tvorbé webovych stranek postupoval. Uvedu i popis jednotlivych sekci webu, kde
budu dbat na zminéni toho, v ¢em spociva jejich responzivita.

V teoretické ¢asti bakalarské prace nejdrive zminim co to vlastné responzivni
webdesign je, ¢im se zabyva, pro¢ ma smysl se mu vénovat, jaka k nému existuje
alternativa a jaké jsou jeho vyhody a nevyhody. Nasledovat bude kapitola vénujici
se trem zdkladnim prvkim responzivniho webdesignu, kterymi jsou plovouci
layout, media queries a flexibilni obrazky. Zminim i meta tag viewport, jehoZ pou-
Ziti je nezbytné pro spravnou funk¢nost responzivnich webovych stranek.
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2 Co je responzivni webdesign

Responzivni webdesign je pristup k nadvrhu webovych stranek, které prizplsobuji
obsah stranky v zavislosti na zobrazovacim zatizeni a jeho vlastnostech. Jeho cilem
je komfortni zobrazeni pro vSechny uZivatele, aby byly stranky piehledné, snadno
ovladatelné a prace s nimi prijemna a bezproblémova, at’ uz jejich navstévnik pra-
cuje s jakymkoliv zarizenim typu stolni pocita¢, notebook, netbook, tablet, smart-
phone apod. Reaguje na rapidné rostouci rozmanitost zatizeni, kterd se pripojuji
k Internetu. Nefesi ovSem jen zobrazeni webovych stranek, jedna se o komplexni
pristup k navrhu webu, ktery se mimo jiné zabyva i vécmi jako je napriklad priori-
tizace obsahu, rychlost nacitani stranky, prizptisobeni ergonomickym pozadavkim
mobilnich zarizeni apod.

Prvni zminka o responzivnim webdesignu se objevila 25. kvétna 2010 na
webu A List Apart v ¢lanku Responsive Web Design, ktery napsal Ethan Marcotte
(Marcotte, 2010). Pristup, ktery zde popisoval, byl sice jednoduchy, ale zaroven
revolucéni. Pouzil k tomu tfi existujici nastroje - medialni dotazy, plovouci struktu-
ry a Skalovatelné obrazky - a vytvoril web, ktery se bajecné zobrazoval na mnoha
raznych rozliSenich. V ¢lanku presvédcoval designéry, aby nevytvareli design na
miru pro kazdé ze stale rostouciho poctu webovych zatizeni, ale chapali je jako
rizné aspekty stejného prozitku (Kadlec, 2014).

2.1 Dostupné informace a zdroje

JelikoZ je problematika responzivniho webdesignu vcelku novou zaleZitosti, tak je
mnoZzstvi dostupnych kvalitnich zdroji v ¢eském jazyce pomérné malé. Napriklad
v dobé psani bakalarské prace existovala pouze jedna kniha, ktera se zabyvala
primo a jen responzivnim webdesignem a byla v ¢eStiné - Responzivni design pro-
fesionalné od Tima Kadlece, kterou vydal Zoner Press v roce 2014 (Kadlec, 2014).
Nejedna se ovSem o knihu, kterou by napsal c¢esky autor, ale pouze o preklad an-
glického originalu s nazvem Implementing Responsive Design. Dale na trhu s cCe-
skou odbornou pocitacovou literaturou mizeme najit pouze par knih, které se za-
byvaji technologiemi HTML5 a CSS3, ve kterych je alespont mala zminka o respon-
zivnim webdesignu. Ta ma bohuZel vZdy podobu jen nékolika jednotek stranek,
maximalné jedné kapitoly. Jako priklad lze uvést HTML5 a CSS3 (Castro, Hyslop,
2012), Vytvarime mobilni web a aplikace pro chytré telefony a tablety (Castledine,
Eftos, Wheeler, 2013), HTML5 a CSS3 (Hogan, 2011).

Z ceskych zdroja tedy prevazuji ty internetové, které maji vétSinou podobu
blogti, na kterych autofi riiznych kvalit a odbornosti publikuji své nazory, postoje
a zkuSenosti s responzivnim webdesignem. K tém nejkvalitnéjsim lze zaradit blog
Martina Michalka (www.vzhurudolu.cz), ktery ma dlouholeté zkuSenosti
s webdesignem a specializuje se na problematiku responzivniho webdesignu
a s nim souvisejicich technologii HTMLS5 a CSS3. Mimo jiné porada i odborné kurzy
a prednasky z téchto oblasti.
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Situace v cizojazytnych zdrojich je jiZ daleko lepsi neZ v téch Ceskych. Napfti-
klad v anglickém jazyce je dostupné jiz vcelku velké mnozstvi knih, které se vénuji
pfimo responzivnimu webdesignu. Rovnéz komunita okolo této problematiky je
daleko vétsi.

2.2 Proc se mu vénovat

Nasledujici tabulka ukazuje vyvoj mnozstvi zasilek jednotlivych druhli produktt
(smarphone, tablet, pfenosné PC, stolni PC) a jejich podil na trhu v letech 2011,
2012 a 2013. Zde je nutno vysvétlit vyznam slova zasilka, ktery zdroj dat definuje
jako zasilky do distribu¢nich kanal a koncovym zakaznikim.

Tab. 1 Trh s danymi typy produktli podle poctu zasilek a podilu na trhu v letech 2011-2013 (za-
silky v milionech)

Typ 2011 20,11 2012 20,12 2013 20,13
roduktu | zasilky podil na zasilky podilna zasilky podil na

p trhu trhu trhu
Smartphone | 494,5 53,1% 722,4 60,1% | 1013,2 65,1%
Tablet 72,0 7,7% 128,3 10,7% 227,3 14,6%
gze“"s“e 209,1 225% | 2020 | 168% | 1809 | 11,6%
Stolni PC 154,8 16,6% 148,4 12,4% 134,4 8,6%
Celkem 930,4 100,0% | 1201,1 | 100,0% | 1556,0 | 100,0%

Zdroj: http://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=pruUS23958513,
http://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=prUS24314413

Z tabulky lze vycist, Ze rok od roku stoupa pocet zasilek smarphonti a tablett, a to
vcelku dosti rychlym tempem. Napriklad v roce 2012 byl narist poctu zasilek
smartphonti 46,1% a tableti dokonce 78,2% oproti roku 2011. U pfenosnych
a stolnich PC je trend opacny, jejich pocet zasilek a podil na trhu klesa. U preno-
snych PC klesl pocet zasilek v roce 2012 o 3,4% a u stolnich PC o 4,1% oproti roku
2011. Tento trend bude pokracovat i nadale do budoucnosti, jak mliZeme vidét na
nasledujicim obrazku, ktery zachycuje situaci na trhu v letech 2010 az 2017 s tim,
ze pro rok 2013 a nasledujici se jedna o odhadovani cisla. Miizeme konstatovat, Ze
pocet zasilek a podil na trhu bude u smartphoni a tabletli i nadale riist. U preno-
snych PC bude klesat jejich podil na trhu, zatimco pocet zasilek bude oscilovat ko-
lem hodnoty 200 miliont. U stolnich PC bude pocet zasilek, stejné tak jako jejich
podil na trhu, klesat.

Sledovat vyvoj poctu téchto zarizeni a jejich podil na trhu je dilezité vzhledem
k tomu, Ze jejich uZivatelé z nich mohou pristupovat k Internetu. Kromé téchto
hlavnich predstavitell existuji v dnesni dobé i dalsi druhy zarizeni, za pomoci kte-
rych lidé konzumuji webovy obsah. Jako priklad mohou poslouZit chytré televize,
herni konzole (PlayStation, Xbox) ¢i CteCky elektronickych knih se zabudovanymi
prohliZeci. Je patrné, Ze rozmanitost zarizeni s pristupem na Internet je opravdu
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velka a navic nekles3, ale ve skutecnosti nartista - diky rychlosti zmén v technolo-
gii, ale ma na ni vliv i snizovani naklada na vytvareni téchto zarizeni (napt. komo-
ditizace hardwaru chytrych telefond, zdarma dostupné operacni systémy a snizo-
vani cen integrovanych zarizeni typu systém na ¢ipu). Ukazuje se, Ze trh podporuje
tuto teorii - chytré telefony si mtze dovolit ¢im dal tim vic lidi. SniZuje se bariéra
pro vstup a oteviraji se brany pro dalsi a dalsi hrace, ktefi mohou prijit na trh
s dal$imi zafizenimi a systémy. S tim souvisi rtiznorodost velikosti rozliseni téchto
zartizeni, ty oblibené maiji Sitku obrazovky od 320 do 1920 pixeld, ptivodné podpo-
rovany uzus prestal platit - uz neexistuje zadné standardni rozliSeni (Kadlec,
2014).

2500

_ 2000
S
]
=

e 1500
B
&

> 1000
=
@
b

500

I

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

B Smartphony | 305 | 495 | 725 | 1009 | 1204 | 1284 | 1435 | 1579
B Tablety 19 76 145 | 227 | 287 | 332 | 375 | 407
®PfenosnéPC| 201 | 209 | 201 | 181 | 187 | 194 | 202 | 197
® Stolni PC 157 | 155 | 148 | 134 | 131 | 129 | 127 | 123

Obr. 1 Trh s danymi typy produktti podle poctu zasilek v letech 2010-2017 (zasilky v milio-
nech)

Zdroj: http://www.statista.com/statistics /272595 /global-shipments-forecast-for-tablets-laptops-
and-desktop-pcs/, http://www.statista.com/statistics/263441/global-smartphone-shipments-
forecast/

Rostouci charakter ma také podil navsStévnosti webovych stranek (tzv. traffic)
z mobilnich zarizeni. V celosvétovém méritku ma aktudlné hodnotu 37,23% (z toho
mobilni telefony 30,67%, tablety 6,56%) z celkového trafficu, jak miiZeme vidét na
nasledujicim obrazku, ktery zachycuje procentualni podil po¢tu navstév interneto-
vych stranek z jednotlivych zarizeni (desktop, mobilni telefon, tablet) v obdobf ri-
jen 2012 aZz rijen 2014.
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Obr. 2 Procentualni podil poctu navstév internetovych stranek z jednotlivych druhi zarizeni
v obdobi fijen 2012 - rijen 2014 (celosvétove)

Zdroj: http://gs.statcounter.com/#desktop+mobile+tablet-comparison-ww-monthly-201210-
201410

Zajimavé je porovnani podilu trafficu z mobilnich zatizeni podle jednotlivych ob-
lasti a jeho nariist za pouhy jeden rok, coz mlizeme sledovat na dalsim obrazku,
kde je znazornén podil navStévnosti webovych stranek z mobilnich zarizeni v mé-
sici zari v roce 2013 (modra barva) a 2014 (Cervena barva). Napiiklad ve vétSiné
statli v Africe je pristup k internetu vétsi z mobilnich zarizeni nez z desktopu, stej-
né tomu tak je i v nékterych zemich JiZni Asie (StatCounter, f{jen 2014a). V Evropé
je nejvétsi traffic z mobilnich zarizeni v Nizozemsku (51,22%), Dansku (46,81%),
Svédsku (45,73%) a Polsku (45,45%)(StatCounter, fijen 2014b).

Pokud bychom se zaméfili pouze na Ceskou republiku, tak podil navstév
webovych stranek z mobilnich zafizeni zaostava za evropskym primeérem a je je-
dnim z nejmensich v Evropé, ovSem ani tak se nejedna o zanedbatelnou hodnotu,
konkrétné je to 11-16% (Gemius, 2014; SPIR - NetMonitor, 2014; StatCounter,
listopad 2014). Dle tdajii z Mobile Internet Féra 2013 je v Ceské republice 3,7 mi-
lionu uzivatell internetu v mobilu, coZ predstavuje 27% z poctu aktivnich SIM ka-
ret a podil uzivateld, ktefi pouzivaji pro pripojeni k Internetu chytry telefon je 41%
(Asociace provozovatelli mobilnich siti, 2013). Sdruzeni pro internetovy rozvoj
a jeho mési¢ni zprava vyzkumného projektu NetMonitor za fijen 2014 uvadi mensi
pocet uzivatelli mobilniho internetu, a to témér 3,2 milionu, coz miize byt zplso-
beno tim, Ze toto Cislo nezahrnuje uZivatele, ktefi k pristupu na internet vyuzivaji
pouze mobilni aplikace a nepfistupuji pres mobilni prohliZe¢. V porovnani s celko-
vou evidovanou navstévnosti tohoto projektu 46,14% internetovych uzivateld vy-
uziva internet z mobilnich zarizeni (SPIR - NetMonitor, 2014).
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Obr. 3 Procentualni podil trafficu z mobilnich zarizeni (mobilni telefony, tablety) podle oblasti,
porovnani zari 2014 a zari 2013
Zdroj: http://gs.statcounter.com/#desktop+mobile+tablet-comparison-ww-monthly-201309-
201409

2.3 Jiny zpusob feseni — samostatné weby

Tento zplsob reSeni spociva ve vytvoreni samostatnych webi, které jsou urceny
pro specifické druhy zarizeni nebo dokonce pouze pro jedno jediné specifické zari-
zeni. V praxi to obvykle znamenj, Ze existuje jeden web pro mobilni a druhy pro
desktopova zarizeni. Tyto separdtni weby pro mobilni uZivatele jsou nejcastéji
soucasti subdomény m., mobile., t. nebo touch.

Zacina byt ¢im dal vic béZné, Ze firma provozuje jeden web pro desktopova za-
tizeni, dal$i web pro tablety, jeSté jeden pro mobilni zatizeni, kterad je mozné ovla-
dat pomoci dotyk{, a jesté jeden jednodussi web pro mobilni zatizeni, ktera dotyky
nepodporuji - to znamena ¢tyti rizné weby pro jedinou firmu.

Tento pristup ma nepochybné své prednosti. KdyZ vytvarime pro kazdy druh
zarizeni samostatny web, vyznamné snadnéji miizeme vytvaret prozitky Sité na
miru uzivateliim téchto zarizeni - at uz jde o kontext ¢i chovani. Zdali je to ale ro-
zumné, uz zavisi na projektu, obchodnich cilech firmy, na uZivatelich, na schopno-
stech tymu, na rozpoctu apod.

[ tento zplsob reSeni ma ovSem sva negativa. Neni dobie Skalovatelny - mame
Ctyfi weby, které musime aktualizovat, testovat a udrzovat. Navic se predpoklada,
Ze mame k dispozici néjaky detek¢éni mechanizmus, na jehoz zakladé mizeme zji-
stit, kterym zatizeni doruc¢ime kterou z verzi naseho webu. Tento typ detekce (de-
tekce prohliZeCe na zadkladé informaci, které o sobé poskytuje pti zasilani pozadav-
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k@ serveru) je pomérné nespolehlivy. Retézec uzivatelského agenta (fetézec User-
Agent v hlavicce HTTP pozZadavku) lze v mnoha prohliZze¢ich snadno zmeénit
(a velmi casto se to i déla, aby bylo mozné popisovanou techniku obejit). I kdyby se
nam podarilo na nasi mobilni verzi webu implementovat spolehlivou funkcionalitu
detekce aktudlni generace mobilnich prohliZe¢i, mohli bychom timto ptistupem
zplsobit nepredvidatelné problémy uzivateliim zatizeni, kterd nezname. Je nutné
pribézné detekcni mechanizmus aktualizovat, protoze Casem piibyvaji nova zari-
zeni.

Je to otazka volby: Chceme uZivatele nutit, aby pouZzivali web, ktery jsme pro
né vybrali? Nejlepsi je nabidnout jim odkaz na standardni verzi webu (casto se ta-
ké pouZiva slovni spojeni plna verze) a obracené a poté jejich rozhodnuti respek-
tovat. Na navadéni uzivateld na verzi webu urcenou pro mobilni zatizeni neni nic
Spatného, ale neméli bychom je nijak dal omezovat a branit jim v pristupu na plnou
verzi stranek.

Dobrym piikladem spravné implementace tohoto chovani jsou weby sluzby
Facebook. Ta nabizi dva weby wurené pro mobilni zafizeni: web
touch.facebook.com, na ktery jsou smérovani uZivatelé mobilnich zarizeni
s dotykovou obrazovkou, a web m. facebook. com, uréeny uzivatelim, kteri do-
tykovou obrazovku nemaji. Oba weby umoznuji provadéni zakladnich ukont a in-
terakci, které jsou uZivatelé ve sluzbé Facebook zvykli provadét. Verze webu urce-
né pro mobilni zarizeni vSak neumoznuji provadét vSechny ukony, které nabizi
plna verze. Pokud uzivatelé ukon, ktery na verzi webu urcené pro mobilni zarizeni
provést nelze (nebo se provadi na standardni verzi snaze), provést potrebuji, maji
na obou verzich webu sluzby urcenych pro mobilni zarizeni k dispozici Sikovné
odkazy (v zapati stranek), pomoci nichZ mohou snadno prejit na standardni verzi
webu. Klicové je vzdy umoznit uzivatelim snadny pristup na plnohodnotnou verzi
webu a neochudit je o Zadnou jeho funkcionalitu. Jednotlivé verze webu od sebe
oddélujeme, ale neizolujeme (Kadlec, 2014; Castledine, Eftos, Wheeler, 2013).

Reseni za pomoci separatnich mobilnich webfi se pouzivalo hlavné d¥ive, ale
i v dneSni dobé je stale v nékterych ojedinélych pripadech vyuZitelné. PouZiva se
napft. pro starsi, technologicky zastaralé weby nebo pro rozsahlé weby s hlubokou
strukturou. Rovnéz je dobrou volbou v pripadé, Ze chceme uZzivatelim mobilnich
zarizeni nabizet jiny obsah a funkcionalitu neZ v plné verzi webu. Stejné tak kdyz
uzZ mame néjaky existujici desktopovy web a potiebujeme ho rychle optimalizovat
i pro mobilni zatrizeni, protoZe vytvoreni samostatné mobiln{ verze je snazsi, rych-
lejsi a levnéjsi neZ responzivni redesign. Toto reSeni je také mozné vidét u starych
web1, které teprve Ceka redesign (Drzka, Michalek, 2013; Michalek, 2014).

2.4 Vyhody

Nikdo a nic nenf iplné dokonalé a i responzivni webdesign ma jak své vyhody, tak
i nevyhody. Hlavni pro a proti se pokusim popsat v nasledujicich dvou podkapito-
lach. Cerpal jsem z vice zdrojii najednou, které jsem zkombinoval dohromady, pro-
to je nebudu uvadét za kazdym z nasledujicich tvrzeni a uvedu je zde najednou
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(Forgac, 2013; Jashinsky, 2013; Prokop, 2013; Rampton, 2014; Ting, 2013; Vape-
nik, 2013). Dodal bych, Ze zminované vyhody a nevyhody se v dostupnych zdrojich
shodovaly a prekryvaly. Za¢nu kladnymi strankami.

Pfi pouZiti responzivniho webdesignu existuje pouze jedind webova stranka,
jeden HTML kéd, ktery je snadnéjsi, efektivnéjsi a méné financné narocné spravo-
vat a udrZovat pri porovnani s drivéjSim reSenim oddélené mobilni verze.

Piijemnéjsi ovladani pro uzivatele diky automatickému prizptsobeni rozvr-
Zeni a vzhledu stranek v zavislosti na zobrazovacim zarizeni a jeho vlastnostech.
Stranky se prizplsobuji uzivatellim, neprizpisobuji se uzivatelé. Tim odpadaji ne-
prijemné problémy typu zoomovani, vyuzivani vodorovného posuvniku apod., kte-
ré zvysuji neprehlednost a diskomfort pti ovladani internetovych stranek.

Jednotna URL adresa, ktera umoziuje snadné sdileni odkazii mezi uzivateli.
Odstranuje problém, ktery se vyskytuje pri existenci separatni mobilni verze webu,
kdy uzivatel mobilniho zatizeni prohliZi specialni verzi stranek optimalizovanou
pro toto zarizeni a poSle odkaz svému zndmému, ktery si ovSem bude web prohli-
Zet na stolnim PC, ale dostal odkaz pro mobilni verzi.

Jedna URL adresa je vyhodnéjsi i z pohledu optimalizace stranek pro interne-
tové vyhledavace (SEO). Pfi oddélené mobilni a desktopové varianté by bylo SEO
oslabeno. Navic sdm Google doporucuje pouZivat responzivni webdesign jako nej-
lepSi pristup pro tvorbu webu optimalizovaného pro mobilni zarizeni (Far, 2012;
Google Developers, 2014a).

Dalsi vyhodou jedné URL adresy je jednodussi centralizované sledovani vyko-
nu stranek v jednom grafu (i statistice oproti vice samostatnym verzim webu.

Konkuren¢ni vyhoda, ktera miize byt zptsobena tim, Ze nasi konkurenti ne-
maji stranky optimalizované pro mobilni zarizeni a tak je jejich prohliZeni na téch-
to zarizenich méné pohodlné a mize uZivatele odrazovat od jejich dalsi navstévy.
Pro predstavu z velmi zajimavé studie Cesky kosik roku vyplynulo, Ze pouze ¢tvrti-
na internetovych obchodii ma svoje weby optimalizované pro mobilni zarizeni, at
uZ formou separatni mobilni verze nebo responzivniho webdesignu. Tato studie
zkoumala top 110 e-shopti v Ceské republice, které dle odhadu reprezentuji pres
70% celého trhu. Top 100 e-shopt bylo vybrano na zdkladé poctu hodnoceni na
serveru Heureka.cz. Zbylych 10 podle poctu lokalnich fanouskul na socidlni siti Fa-
cebook (Cesky kosik roku, 2014; Lichy, 2014).

Automaticky se adaptuje i na nova zarizeni, ktera pri vyvoji webu jesSté ani ne-
existovala.

2.5 Nevyhody

Dale nasleduji nevyhody hovorici proti responzivnimu webdesignu. Nutno po-
dotknout, Ze jejich mnoZstvi je mensi oproti vyhodam.

Ptiprava, rozvrZeni stranek (wireframes), graficky design, koédovani a testo-
vani je o néco slozitéjsi, coz zplisobuje prodlouzeni celkové doby vyvoje webu.
S tim samozrejmé souvisi i vétsi financni naklady neZz kdybychom responzivitu
stranek viibec neresili nebo vytvareli samostatnou mobilni verzi webu.
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Del$i doba nacitani stranek oproti separatni mobilni verzi, kterd mize zptlso-
bit rychlejsi vycerpani datového limitu uzivateli mobilniho zarizeni (tzv. FUP). Tato
nevyhoda se d4 zmensovat riznymi technikami jako napft. dlirazem na minimaliza-
ci requestii a objemu dat, podminénym nacitanim, diikladnym testovanim apod.

Nékteri uzivatelé, hlavné pri prvni navstéveé responzivnich stranek z mobilni-
ho zarizeni, mohou byt zmateni z jiného usporadani webu oproti vzhledu na
desktopu, ktery dobfte znali z drivéjsi doby. S tim souvisi obvykla absence prepnuti
responzivnich stranek do klasického desktopového zobrazeni (plné verze). Pokud
tedy bude uzivatelské rozhrani pro mensi obrazovky mobilnich zatizeni navrzeno
nevhodné a uzivatelé se v ném budou Spatné orientovat, nejspiSe na$ web opusti.
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3 Zakladni prvky

V této kapitole budou popsany tii zadkladni principy, které responzivni webdesign
vyuziva. Tyto tfi pilife byly urceny v jiZ zminovaném Marcottové prvnim clanku
o responzivnim webdesignu vilibec, tvori je: plovouci layout, media queries (v ce-
Stiné uvadéno jako medialni dotazy) a flexibilni obrazky (Marcotte, 2010).

3.1 Plovouci layout

Prvnim krokem smérem k prijeti flexibility webu je pouZivat pro internetové
stranky plovouci layouty tak, aby byly responzivni vzhledem k rozmériim zarizeni.

3.1.1  Layout s pevnou sifkou

Jesté neZ popisu princip plovouciho layoutu, tak kratce a ve stru¢nosti zminim
layout s pevnou Sifkou (nékdy také oznacovan jako fixni), ktery je dalo by se rici
opacnym a protichidnym resenim. Jedna se o v soucasnosti nejbéznéjsi implemen-
taci webovych stranek, které neresi optimalizaci pro mobilni zarizeni.

Pti jeho pouZiti je Sitka webu omezena konkrétni pixelovou hodnotou (abso-
lutni jednotkou), ktera se za zadnych okolnosti neméni a zlstava zachovana. Diky
tomu, Ze vime presné, s jakou Sifkou se budou stranky zobrazovat, mizeme vytva-
et graficky propracované a precizni navrhy, které budou na riiznych obrazovkach
vypadat konzistentné. Layout s pevnou Sirkou poskytuje nejvétSi miru stability
a kontroly ze vSech druhi layoutt, stranka se vzdy zobrazi tak, jak ji designér na-
vrhnul, bez ohledu na zatizeni, z kterého ji uzivatel pravé prohlizi, z cehoz vyplyva,
Ze tento druh layoutu je neptizplisobivy, coz je jeho nejvétsi nevyhodou.

Pokud navstévnik internetové stranky, ktera vyuziva fixni layout, ma Sirku
okna prohliZece mensi neZ je Sitrka webu, uvidi pouze ¢ast této stranky a zobrazi se
mu nepopularni vodorovny posuvnik, coZ miZe vést k horsi orientaci na strance.
Naopak v pripadé, Ze ma vétsi Sirku okna prohliZece nezZ je Sitrka webu, vznika po
stranach spousta prazdného mista a stranka pak ptisobi jako uzky pruh ve stiedu
obrazovky. Ani jeden z téchto pripadl neni idedlni a vedou k mensSimu komfortu
pii ovladani timto zplisobem vytvorenych web.

Neprakticnost tohoto typu layoutu se rovnéz ukaze pri nacteni stranky na
mobilnim zarizeni, vétSina z nich totiZ zobrazuje webové stranky tak, aby presné
vyplnily celou obrazovku, tim padem je uZzivateli zobrazen zmenseny nahled webu,
ktery si musi pribliZit a zobrazit si pouze jeho konkrétni ¢ast (Tranfici, 2013).

3.1.2  Princip plovouciho layoutu

Nyni jiz nasleduje popis prvniho pilife responzivniho webdesignu, kterym je plo-
vouci layout, nékdy také oznacovan jako fluidni (z anglického fluid) ¢i tekuty
(z anglického liquid). Jak uZ samotny ndzev napovida, dokaZe se prizplisobovat
velikosti zobrazovaciho zarizeni jako tekutina tvaru nadoby. Jeho zakladni mySlen-

v v

kou je, Ze jednotlivé sifky elementli se udavaji v procentech (relativnich jednot-
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kach), které umoznuji obecnou definici rozmért objektli na strance. Diky tomu
rozvrzeni webu zachovava pomér jednotlivych prvki, pruzné reaguje a prizplso-
buje se riiznym $irkdm zobrazovaci plochy, ¢imz ji optimalnéji a efektivnéji vyuZzi-
va. Jeho pouzitim odstranime problém se zobrazenim vodorovného posuvniku na
strance (Nimesh, 2012).

[ tento typ layoutu ma své nevyhody. Napriklad pri zobrazeni na zarizeni
s malou $ifkou okna prohliZece se obsah stranky prili$ stla¢i a mlize pretékat z uz-
kych prvka. Naopak v pripadé zobrazeni na zatizeni s velmi velkou Sifrkou okna
prohliZece se jednotlivé komponenty mohou roztdhnout tak, Ze stranka bude pi-
sobit prazdné. Navic musime brat v potaz textovy obsah, u kterého prilis dlouhé
radky s velkym poctem znakt zpusobuji horsi orientaci v textu. Tento problém se
da zmirnit nastavenim maximalni Sitky (CSS vlastnosti max-width) hlavniho
elementu obsahujiciho celou stranku na konkrétni hodnotu zadanou vétSinou
v absolutnich jednotkach (nejcastéji pixel), coz zplisobi, Ze layout ptijde zmensovat,
ale uz neptijde zvétsit pravé pres nastavenou hodnotu. V obou zminiovanych pripa-
dech miiZe stranka plisobit nejen Spatnym vizudlnim dojmem, ale mlZe byt pro
jejiho navstévnika velmi obtiZné Citelna (Kadlec, 2014).

Jak je z predchoziho odstavce patrné, plovouci layout sdm o sobé neni posta-
Cujici, aby zajistil, Ze design bude vypadat dobre na vSech zarizenich, proto se
kombinuje spolu s dalSimi zakladnimi prvky responzivniho webdesignu, které jsou
popsany v nasledujicich podkapitolach.

3.1.3 Zmeéna velikosti fonta

Pokud ve svém navrhu internetovych stranek akceptujeme flexibilitu webu, neza-
obirame se pouze jeho layoutem, ale znamena to také zacit flexibilné ménit velikost
fontd (pisma).

3.1.3.1 Pixely

Pixely byly drive velmi preferovanou a oblibenou jednotkou pro nastaveni veli-
kosti pisma na strance. Diivodem je absolutni kontrola nad tim, jak prohliZe¢ zob-
razi velikost textu, pokud ji nastavime napt. na 20px, tak vSechny prohliZece zob-
razi tuto velikost preciznim zptisobem a shodné - jako 20px.

Za tuto droven kontroly se ovSem plati a ptinasi s sebou i nékolik nevyhod.
Udrzba takovychto stranek je pomérné slozita, pokud se rozhodneme celkové zvy-
Sit velikost fontu, budeme muset explicitné zménit kaZdou z hodnot.

Dalsi neptijemnosti mohou byt potiZe tykajici se pristupnosti webu. ProhlizZe-
¢e umoziuji uZivateli stranku priblizovat (pripadné i oddalovat) dvéma zptisoby.
U prvniho z nich se funkce pribliZeni aplikuje na vSechno, co je na strance, zvétsi se
tedy vSechny jeji elementy, nikoliv pouze text. Tento zplisob dovoli uZzivateli zvét-
Sovat a zmenSovat stranku, bez ohledu na to, v jakych jednotkach je definovana
velikost fontu. Pri druhé metodé se méni pouze velikost textu, velikost dalSich ele-
mentd zlistava stale stejnd a neméni se. Zde nastava problém u prohliZece Internet
Explorer ve verzich starSich jak deset, protoze fonty definované v pixelech nejde
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timto zplisobem zvétSovat, tim padem si uzivatel nemtize prizplsobit velikost fon-
tu na strance. MoZnosti zménit velikost textu davame uzivateli urcitou urovei kon-
troly a zlepSujeme pristupnost naseho webu (PeSout, 2012).

Definovat velikost fontd v pixelech navic neni ptilis privétivy zpisob vzhle-
dem k budoucnosti. Rlizna zarizeni maji odliSné velikosti obrazovek a hustotu pi-
xel(, takze font se zadanou konkrétni velikosti v pixelech, ktery na jednom zatizeni
vypada dobre, mize na jiné obrazovce vypadat prili§ maly, nebo naopak prilis vel-
ky. Udavani velikosti fontli v pixelech je jednim z prikladli boje proti flexibilité
webu. Z tohoto dlivodu responzivni webdesign tuto absolutni jednotku nevyuziva
a pouziva, stejné jako v pripadé layoutu, relativni jednotky, které jsou popsany
v nasledujicich podkapitolach (Marcotte, 2011).

3.1.3.2 Jednotka em

Flexibilni a stale popularnéjsi zplisob jak ménit velikost fonti je pouziti jednotky
em. Jedno em je rovno aktudlni velikosti fontu. PouZitim této jednotky vyreSime
vySe zminovany problém s nemoznosti zvétSit pismo prostfednictvim nékterych
prohlizeci.

Pokud chceme pouZit tuto techniku, je nutné nejdiive upravit zakladni veli-
kost fontu pro celou stranku, rozmér nadefinujeme v procentech. V praxi to nejcas-
téji znamena, Ze nastavime velikost pisma (CSS vlastnost font-size) pro ele-
ment body na 100%, coZ ve vétSiné modernich prohliZze¢t odpovida 16 pixelim.
Vysledkem této upravy je flexibilni definice rozméru fontu. A pravé na tento roz-
mér se odkazujeme pomoci relativni jednotky em, diky které zapiseme, o kolik bu-
de velikost fontu vétsi, piipadné mensi neZ je velikost nadirazeného HTML elemen-
tu (PeSout, 2012).

Jak predchozi véta naznacuje, jednotka em kaskaduje, coz mlze byt zrovna tak
Zzadouci jako nezadouci. Napriklad v neprehledném, nekomentovaném a Spatné
strukturovaném kddu se ve velikosti fontli Spatné orientuje a jsou nepiredvidatel-
né. Vidy musime brat v ivahu kaskadovy efekt, davat pozor na Uroven zanoreni
a mit dobré povédomi o kontextu elementu, abychom védéli, ktery HTML element
je nadtfazeny (rodi¢ovsky) ve vztahu k tomu nasemu, a z kterého se tudiZ bude po-
Citat velikost fontu. Tuto komplikaci odstranuje jednotka zminovana v nasledujici
podkapitole, kterou je rem (Marcotte, 2011).

Vyhodou je, Ze pokud chceme zménit velikost vSech fonti na strance, staci
upravit vySe zminovanou zakladni velikost fontu (CSS vlastnost font-size
u elementu body), pricemZ zbytek obsahu uZ se upravi automaticky a zachovaji se
vzajemné proporce.

3.1.3.3 Jednotka rem

Dalsi flexibilni moZnosti pro zménu velikosti fontt je jednotka, ktera byla predsta-
vena v CSS3, je ji rem (akronym z root em). Chova se stejné jako jednotka em,
ovsem s jednim velmi dilezitym rozdilem. Jeji velikost se vztahuje ke kofenovému
elementu (k elementu HTML) a nikoliv k nadrazenému (rodicovskému) elementu,
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jak je tomu v piipadé drive predstavené jednotky em. Diky tomu odpadaji potize
s kaskadovanim, které se vyskytuji u vnorenych prvkd.

Staci pouze definovat jednu zakladni velikost fontu pro celou webovou stran-
ku (nastavenim CSS vlastnosti font-size elementu HTML) a vSechny jednotky
rem budou odvozeny primo z této velikosti. Tim padem nemusime dbat na to, jak
jsou jednotlivé elementy navzajem zanorené.

Toto feSeni je velmi elegantni, ma zna¢ny potencial a ptinasi vétsi prehlednost
a predvidatelnost. M4 ovSem jednu nevyhodu, kterou je nedostate¢na podpora
v prohliZec¢ich, hlavné v téch mobilnich. Jednotka rem je podporovana v téchto
prohliZec¢ich: Internet Explorer 9+, Firefox 3.6+, Chrome 6+, Safari 5+ a Opera
11.6+. Podporu poskytuji platformy Android 2.1+ a iOS 4+. Nelze ji tedy jesSté pova-
Zovat za univerzalni jednotku. Pokud ji vSak chceme pouZit a oSetrit i pripady pro-
hlizect, ve kterych neni podporovana, budeme muset nabidnout nouzovou volbu
(tzv. fallback) v pixelech, ktery ma nasledujici podobu:

.css_trida {
font-size: 1l6px;
font-size: lrem;

}

Ve vySe uvedeném kodu pouZiji prohliZece, které podporuji jednotku rem, jeji de-
klaraci, protoZe je uvedena jako posledni. ProhliZece, které jednotku rem nepodpo-
ruji, pouziji prvni deklaraci nastavenou v pixelech a deklaraci rem, kterou neznaji
a nerozumi ji, budou ignorovat (Marcotte, 2011; PeSout, 2012).

3.1.3.4 Procenta

Dalsi relativni jednotkou pro zménu velikosti fontli jsou procenta, kterd zminim
pouze kratce. Chovaji se totiZ podobnym zpiisobem jako jednotka em, maji méni-
telnou velikost prostiednictvim prohliZecd a také kaskaduiji.

Z teoretického hlediska neni valny rozdil mezi jednotkami em a procenty,
ukazuje se vs$ak, Ze vyvojari pro fonty na webu preferuji z téchto dvou jednotek
spiSe em. V podstaté pro to neni Zadny technicky divod, nicméné je vcelku logické
pouZzivat jednotku em pro zménu velikosti textu, protoZe tato jednotka se primo
vztahuje k velikosti textu (Kadlec, 2014).

V pripadé, Ze bychom z néjakého dlivodu chtéli pouzit procenta pro zménu ve-
likosti fontd, je dobré dodrZovat toto nase rozhodnuti v celém kdédu a nemichat
jednotky em a procenta dohromady.

3.1.4 Prepocet pixelid na relativni jednotky

Pfi navrhu responzivni webové stranky se ¢asto setkdme s tim, Ze budeme praco-
vat s néjakym jiz existujicim webem, ktery pouziva absolutni jednotky - pixely.
Pokud tomu tak nebude a my budeme pracovat dplné zcerstva a od zacatku,
mnohdy nastane situace, kdy dostaneme od grafika navrh vzhledu webu, ktery bu-
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de vytvoreny v grafickém nastroji, ktery rovnéZ pracuje s témito pevnymi veli-
kostmi.

Pro vytvoreni plovouciho layoutu, ktery je jednim ze zakladnich prvki re-
sponzivniho webdesignu, je nutné pixely prepocitat na relativni jednotky, které na
rozdil od téch absolutnich, jsou flexibilni. Pfepocet se ridi podle jednoduchého
vzorce:

cil +kontext = vysledek (1)

Cil je velikost vnitiniho prvku, kterou chceme prevést do relativnich jednotek. Kon-
text je velikost vnéjsiho prvku - nadrazeného (rodi¢ovského) HTML elementu. Vy-
sledek je relativni velikost vnitiniho prvku vzhledem k vnéjSimu, pokud ho vyna-
sobime cislem 100, dostane jeho hodnotu v procentech. Pro vétSi nazornost po-
slouzi nasledujici zjednoduSena ukazka. Predstavme si, Ze jsme od grafika dostali
navrh vzhledu webu v pixelech, ktery je vidét na nasledujicim obrazku, a chceme
jej prevést do plovouciho layoutu. Hlavni element wrapper, ktery obaluje celou
stranku, je Siroky 960px a obsahuje dva elementy - menu (s Sitkou 240px) a con-
tent (s Sifrkou 720px), ktery jesté obsahuje elementy left_col (s Sitkou 288px)
aright_col (s Sifkou 432px).

wrapper

960px

content

720px

Obr. 4 Ukazka navrhu vzhledu webu, ktery pro své rozméry pouziva pixely

Aplikujeme vySe zminiovany vzorecek a vypocteme Sitku jednotlivych elementi:

e menu: (240/960)*100=25%

e content: (720/960)*100=75%

e left_col: (288/720)*100=40%

e right_col: (432/720)*100=60%
Jak je vidét z hodnot dosazenych do vypoctd, kontextem pro elementy menu a con-
tent je element wrapper, ktery je jejich nadiazenym (rodicovskym) elementem.

Elementy left_col a right_col jsou obsaZeny v elementu content, ktery je proto jejich
kontextem.
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Stejnym zplsobem bychom prevedli z pixelt do relativnich jednotek i rozmeé-
ry ostatnich prvkii na strance, jako napriklad velikosti fontii na jednotky em (pri-
padné procenta), u kterych bychom museli davat pozor na Uroven zanoreni a co je
zrovna u daného prvku jeho kontextem. V pripadé pouZiti jednotky rem by nam
tyto starosti odpadly, kontext by byl vZdy stejny a neménil by se, byla by jim veli-
kost fontu korenového elementu, kterou bychom si nadefinovali dle potreby.

Dobrym zvykem z praxe je umistovat vypocet do CSS komentare za deklaraci
velikosti prvku. Pfi pfipadném navraceni ke kédu nékdy v budoucnosti, budeme
rychle védét, odkud se dana hodnota velikosti vzala a jak jsme k ni doSli. DalSim
nepsanym pravidlem je uvadét ndmi vypocitané relativni velikosti prvkil v jejich
plném tvaru, to znamend ponechat nasemu vysledku vSechna desetinna mista
anechat zaokrouhlovani na prohliZzec¢ich, abychom ptedesli potencialnimu pro-
blému s rozpadnutim layoutu (Marcotte, 2009a).

3.1.5 Mrizkovy systém a frameworky

Umistovat jednotlivé prvky designu v ramci néjaké mrizky je velmi oblibena prak-
tika, ktera je mnohem starsi nez web samotny. Mlizeme se s ni setkat napriklad
v sazbé tiskovin, dobrym piikladem jsou noviny se svoji typickou strukturou slou-
peckl. Mrizky pomahaji docilit nejenom vyvazenosti spravnych rozestupti, ale také
pirehledného usporadani prvki na strance, které je piijemné;jsi pro oko. Dobre im-
plementovany miizkovy systém (nékdy také oznacovan jako grid systém) zplso-
buje, Ze web vypada méné chaoticky, je 1épe Citelny a 1épe se prohledava (Kadlec,
2014).
Mezi hlavni vyhody grid systému patii (Vinh, 2010):

e Mrizky dodavaji do prezentace informaci fad a soulad.

e Mrizky umoznuji navstévnikiim stranek lépe se orientovat a odhadnout, kde
najit poZadovanou informaci.

¢ S miiZkami se snadnéji pridava novy obsah tak, aby byl konzistentni s vSeo-
becnou vizi ptivodni prezentace.

e Mrizky usnadiuji spolupraci vice lidi na jednom designu. Naptiklad pokud se
grafik s kodérem domluvi, Ze se layout bude délat na néjakou konkrétni mriz-
ku, proces nakédovani Sablony se tim mize vyrazné urychlit a zjednodusit.
Kodér uz nemusi premyslet a mérit, jak je néjaky element Siroky, ale vi, Ze je
navrzen na 8 sloupecki stanovené miizKky a tak mu pouze priradi odpovidajici
CSS tridu.

Na internetu jsou dostupné rizné frameworky, které jsou zaloZeny na mrizkach.
Nékteré z nich jsou responzivni a pirizptisobuji se rozmértim prohliZecCe. V urcitych
hrani¢nich bodech (tzv. breakpointech) dojde k preskladani prvki na strance. Mezi
nejznameéjsi patii Bootstrap a jeho nejvétsi konkurent Foundation. V pripadé téch-
to dvou se jedna o komplexni frontend frameworky, které usnadiuji praci s typo-
grafii, tvorbu layoutu, vytvareni elementd uzivatelského rozhrani a zaroven oSe-
tfuji zobrazovani napri¢ platformami. Najdeme v nich styly pro tlacitka, tabulky,
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formularové prvky, menu apod. Nechybi ani JavaScript, jako napftiklad karusely,
tooltipy, zalozky, alerty apod. Foundation dokonce nedavno uvolnil i verzi speciali-
zovanou na tvorbu responzivnich webovych aplikaci. Je patrné, Ze tyto dva fra-
meworKy jsou opravdu robustni a pokryvaji celou radu prvki na webu, dani za to
je jejich ponékud vétsi velikost. U obou dvou ale plati, Ze si je mliZeme stadhnout
v upravené podobé, daji se z nich tedy vytahnout pouze prvky, které chceme na
nasem webu pouzivat (napf. pouze zminovany grid systém) a tim uSetrit datovou
velikost (Polzer, 2013).

Pouziti frameworkd je snadné. Na vSechny preddefinované a predem pripra-
vené prvky existuje konkrétni CSS trida, kterou staci priradit v HTML kdédu néja-
kému urcitému elementu, coz zajisti, Ze se bude chovat a vypadat tak, jak je v da-
ném frameworku definovano.

Pokud by ndm nevyhovoval Zadny grid systém z dostupnych frameworkd,
miiZzeme si definovat svij vlastni. S tim ndm mohou pomoci generatory, které jsou
k dispozici na internetu. Podle nami zvolenych parametri vygeneruji CSS kod, kte-
ry tak nemusime psat, soucasti je i obrazek s vzhledem mrizky. Jako ptiklad miize
poslouZit www.gridsystemgenerator.comnebo www.gridpak.com.

V pripadé, Ze se rozhodneme vyuzit miizZkového systému, neméli bychom se
vZdy predem upinat na néjaky konkrétni, napriklad jiZ hotovy grid, ktery by nas
mohl svazovat. Méli bychom uvaZovat spiSe dle mySlenky, pro kterou se vzil termin
content-out - zamérme se na obsah webové prezentace (texty, obrazky, videa, re-
klamy, apod.) a nechme jej, at sdm sobé definuje mrizku, ktera se pro néj bude nej-
lépe hodit. Misto toho, abychom se snaZili obsah vmeéstnat do néjaké predem pri-
pravené miizky, vybudujme si svoji, kterd z obsahu samotného bude vychazet
(Ford, 2014).

Grid systém rozhodné neni Zadné dogma, kterého by se bylo nutné drzet pfri
vytvareni vSech webovych stranek. Je ovSem dobré védét, Ze existuje, v€etné do-
stupnych frameworki a generatord, a zvazit jeho pouziti v konkrétnich pripadech.
MiiZe nam totiZ byt velkym pomocnikem a urychlit a zefektivnit praci na nasem
webu (Cejnek, 2014).

3.2 Media queries

Media queries (v Cestiné nejcastéji uvadéno jako medialni dotazy) byly pridany ve
specifikaci CSS3 a prakticky az jejich nastup umoznil vznik a rozsifovani respon-
zivniho webdesignu. Davaji ndm moZnost dotazovat se prohliZece, zda je néjaky
vyraz pravdivy a pokud ano, miizeme nacist specificky blok kaskadovych stylt.
S jejich pomoci l1ze prizplisobovat vzhled stranek v zavislosti na typu a vlastnostech
zobrazovaciho zarizeni.

Media queries maji ¢tyti zakladni komponenty (Kadlec, 2014):

e Media types - urcujeme jimi typ zatizeni, na ktery se chceme zamérit.

e Media features - s jejich pomoci testujeme néjaké vlastnosti zatizeni.

vvvvvv
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e Pravidla - kaskadové styly, jimiZ upravujeme zobrazeni stranky pri splnéni
daného vyrazu.

3.2.1 Media types

Media types byly definovany uZz ve specifikaci CSS2 a existuji tak jiZ daleko déle nez
media queries. S pomoci media types mizZeme rozliSovat typ zarizeni, na kterém je
stranka pravé zobrazovana. Diky tomu mizeme definovat, jakému typu zatizeni
budou ptirazeny vybrané kaskadové styly.

Standard definuje celkem deset riiznych typt zatizeni, jsou to: all, braille, em-
bossed, handheld, print, projection, screen, speech, tty a tv (W3C, 2011b). V praxi
se ale témér vyhradné pouzivaji pouze all (pro vSechny typy zarizeni), screen (pro
barevnou pocitacovou obrazovku) a print (pro tisk nebo nahled pred tiskem), kte-
ré se dockaly redlného rozsireni. Je tomu tak kviili dlouhotrvajici tendenci vyvojaia
pouZzivat vyhradné screen, misto aby uvedli napriklad handheld (pro mobilni zari-
zeni, typicky s malou obrazovkou a limitovanym internetovym pripojenim) nebo tv
(pro televizni zarizeni). Proto se vétSina zarizeni a prohliZe¢li rozhodla, Ze bude
podporovat pouze screen misto svého specifického media type, aby webové stran-
ky vypadaly podobné jako na osobnich pocitac¢ich. Z tohoto diivodu je nevhodné
pro odliSeni vzhledu stranky na mobilnich zarizenich pouzivat pouze media type
(Skrasek, 2013). Lepsim FeSenim je detekce s vyuZitim fetézce User-Agent v hla-
vicce HTTP poZadavku, ktera byla jiz diive zminiovana v podkapitole zabyvajici se
separatni mobilni verzi webu.

Piimo v CSS k6du miiZe dotaz na media type vypadat takto:

@media print {
pravidla

}

Pokud mame CSS kéd pro konkrétni typ zarizeni v externim souboru, miiZzeme do-
taz na media type pouzit v tagu 1ink a jeho atributu media:

<link rel=“stylesheet“ href=“print.css“ media=“print"“ />

V obou vySe uvedenych ukazkach kodu se prislusny stylopis pro tisk bude apliko-
vat jen tehdy, pokud budeme chtit vytisknout danou webovou stranku nebo se na
ni budeme divat v reZimu nahledu pied tiskem.

V pripadé, Ze chceme zacilit na vice typl zarizeni, oddélime je od sebe v dota-
zu ¢arkou, ktera ma vyznam logické spojky or.

3.2.2 Media features

Ry

které jsou prili§ obecné a nedostatecné pro konkrétni ptizptisobeni stranky, jelikoz
nevypovidaji nic o specifickych vlastnostech zarizeni. Proto vznikly media features,
které umoznuji testovat zarizeni, které aktualné prohliZi nasi webovou stranku,
zda ma urcitou schopnost ¢i vlastnost.
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Standard CSS3 definuje celkem tiinact rtiznych charakteristik, na které mu-
Zeme testovat zobrazovaci zatizeni (W3C, 2012). V praxi jsou nejpouzivanéjSimi
vlastnostmi width (Sitka zobrazovaci oblasti, tedy okna prohliZece), height (vySka
zobrazovaci oblasti), orientation (orientace zarizeni - na vysku nebo na Sirku), re-
solution (rozliseni zarizeni ve smyslu hustoty pixelli) a aspect-ratio (pomér sirky
a vysSky zobrazovaci oblasti). Hodnoty jednotlivych vlastnosti byvaji presné zadané
nebo pripadné je u vétSiny z nich moznost pouziti prefixti min a max.

Pro zapis dotazu na media features plati stejné moznosti jako v pripadé media
types, tedy mlizeme ho zapsat primo do CSS kédu nebo do tagu 1ink ajeho atribu-
tumedia.

Media feature se uvadi v kulatych zavorkach a v pripadé, Ze chceme otestovat
zarizeni na vice vlastnosti, zapiSeme jednotlivé media features do zavorek a pro
jejich spojeni pouzijeme klicové slovo and, reprezentujici vyznam logické spojky
and.

3.2.3 Logicka klicova slova

Pii sestavovani media queries miizeme pouzit logicka klicova slova, diky kterym

lze vytvaret sloZitéjsi dotazy. K dispozici jsou nasledujici (W3C, 2012):
¢ and - umoziluje testovat na soucasnou platnost nékolika vyrazt media featu-
res. Zaroven slouZi pro spojeni dvou ¢asti medidlniho dotazu - media types

a media features.

e not - neguje vysledek celého media query. NemtiZeme ho pouzit k negaci je-
dnoho jediného testu, musi byt uvedeno na zacatku dotazu a predchazet jeho
zbytku, ¢imZ neguje cely za nim nasledujici vyraz.

e or - logickou spojku or zastupuje symbol ¢arky. UmozZinuje kombinovat néko-
lik media queries oddélenych pravé carkou. V pripadé, Ze je alespon jeden
z uvedenych medialnich dotazli pravdivy, vyhodnoti se jako pravdivy i cely
dotaz.

e only - skryje medialni dotazy pred prohliZeci, které je nepodporuji. ProhliZe-
Ce, které media queries podporuji, budou toto klicové slovo ignorovat a zpra-
cuji dotaz normalnim zpisobem.

3.2.4 Pravidla

Posledni ze ¢ty komponent media queries jsou samotna stylova pravidla, ktera
chceme aplikovat v pripadé pravdivého vyhodnoceni medialniho dotazu. Jedna se
o klasicky CSS kod, ktery umistime dovniti samotného dotazu.

3.2.5 Sestaveni medialniho dotazu

Po popsani vSech ctyrech komponent, z kterych se sklddaji media queries, uz mi-
Zeme sestavit vysledny medialni dotaz. Ten ma nasledujici obecnou podobu:
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@media [not|only] typ [and] (vyraz) {
pravidla

}

Jak je vidét z vySe uvedeného kédu, media queries kombinuji media types (uvadé-
né v ¢asti typ) a media features (uvadéné v Casti vyraz), které v dotazu spojime
za pomoci logického klicového slova and. Kazdy medialni dotaz musi obsahovat
media type, pokud Zadny neuvedeme, vlozi se automaticky all, které je vychozi
hodnotou.

Opét mame dvé moZnosti kam zapsat media queries. Stejné jako v pripadé vy-
Se zminovanych media types a media features je miZeme uvadét piimo v CSS kédu
nebo v tagu 1ink a jeho atributu media pri ptripojovani CSS souboru k HTML ko6-
du.

Piiklad medialniho dotazu zapsaného ptimo v CSS kédu:

@media all and (min-width: 768px) {
pravidla

}

Vyse uvedeny medialni dotaz testuje Sifku zobrazovaci oblasti, prefix min udava,
Ze ma byt minimalné 768 pixelli. Pokud je tato podminka splnéna (kladné vyho-
dnocena), aplikuji se pravidla (CSS kéd) uvedeny uvniti medidlniho dotazu, a to
nezavislé na typu zobrazovaciho zarizeni, diky uvedeni media type al1l.

3.2.6 Podpora v prohlizecich

Media queries podporuji témér vSechny mobilni a desktopové prohliZece. Kompli-
kaci je pouze Internet Explorer ve verzich starSich nez devét, které medialni dotazy
bohuZel nepodporuji (Can I use, 2014). To miiZe byt problémem v piipadé mobile
first pristupu, kdy staré verze Internet Exploreru nedokazou nacist styly urcené
pro desktop, ukryté pravé v medialnich dotazech, a tim padem se stranka zobrazi
v nejjednodussi verzi rozloZeni urcené pro zarizeni s malou obrazovkou, tedy pro
mobilni telefony.

Tento problém se da vyresit pouzitim podminénych komentari, diky kterym
starym verzim Internet Exploreru mizeme ptiradit jiny stylopis. DalSim moZnym
zplsobem feSeni je vyuZiti JavaScriptové knihovny, napriklad Respond.js. Jedna se
o tzv. polyfill, ktery umozni pouziti media queries i v téch prohliZecich, které je
nepodporuji. Konkrétné zmitiovany Respond.js zprovoziuje pouze vlastnosti min-
width amax-width, ty jsou ovSem nejpouzivanéjsi a v drtivé vétSiné piipadi
postacuji (Jehl, 2011).
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3.3 Flexibilni obrazky

Tretim a poslednim zakladnim stavebnim kamenem responzivniho webdesignu
jsou obrazky, které rovnéz musime udélat flexibilnimi, aby se prizptisobovaly veli-
kosti zobrazovaciho zarizeni. Jejich problémem je, Ze maji pevné stanovenou veli-
kost, kterou si zachovaji pti zobrazeni na vSech zarizenich, véetné téch nejmensich
mobilnich telefont, pro které jsou ale moc velké.

Obrazky se daji pomérné snadno ucinit flexibilnimi tim, Ze jim v CSS kédu nastavi-
me vlastnost max-width na hodnotu 100%:

img {
max-width: 100%;
}

Obrazky se potom prizpiisobuji velikosti obalového elementu (kontejneru), v némz
jsou umistény s tim, Ze se zobrazi maximalné ve své pivodni plné velikosti. BEhem
zmensSovani si obrazek zachovava své piivodni proporce (pomér stran), tudiz ne-
dochézi k jeho deformaci. V souvislosti s tim se nékdy do vysSe uvedeného kdédu
pridava nastaveni CSS vlastnosti height na hodnotu auto. To ale neni nezbytné
nutné, jelikoz k zachovani proporci dochazi automaticky i bez uvedeni této dekla-
race. Nutno dodat, Ze v HTML kédu nezadavame Sirku a vySku obrazku uvnitr tagu
img v jeho atributech width a height (Marcotte, 2009b).

3.4 Meta tag viewport

Pfi tvorbé responzivni webové stranky je pro jeji spravnou funkcnost diilezitou
soucasti pouziti meta tagu viewport. Zde je potreba vysvétlit vjyznam slova view-
port (do CeStiny nejcastéji prekladano jako zobrazovana oblast). Z hlediska desk-
topovych prohlizecli predstavuje Sitku prohliZece (viditelnou oblast prohlizece).
V pripadé mobilnich zarizeni je tomu ale jinak. I presto, Ze maji obrazovky rozmeé-
rové mnohem mensi, snaZzi se zobrazit webové stranky v kompletni podobé za tce-
lem poskytnuti iplného webového prozitku, cozZ sebou piinasi jisté komplikace.

Je nutno rozliSovat dva rtzné viewporty, konkrétné viewport layoutu a vizu-
alni viewport. Viewport layoutu ma porad stejné miry, které se neméni, odkazuje
na celou stranku. Oproti tomu vizualni viewport je ta ¢ast stranky, kterou prave
vidime na obrazovce a jeji velikost se mliZze ménit napiiklad pti pribliZeni ¢i odda-
leni stranky. Na desktopu oba pojmy odkazuji na stejnou oblast, ale u mobilnich
zartizeni a jejich prohlizec¢t tomu tak ve vétSiné pripadi neni. Ty totiZ pro viewport
layoutu nevraci svoji skutecnou velikost $irky rozliSeni v pixelech, ale zamérné
vraci vysoké rozmeéry a tvari se tak, Ze maji obrazovku $irsi, nez tomu je ve skutec-
nosti. Napriklad prohlize¢ mobile Safari vraci viewport layoutu o Sitce 980 pixelt,
Opera Mobile 850 pixelli, Android WebKit 800 pixell a Internet Explorer v mobil-
nich zarizenich s operacnim systémem Windows Phone vraci 974 pixelt (Kadlec,
2014).
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Z vyse zminovaného divodu, Ze obrazovka mobilnich zarizeni je obvykle
mensi neZ okno prohliZece, dochazi k typickému stavu zobrazeni webovych stra-
nek v téchto zarizenich. To vétSinou vypada tak, Ze dany web se zobrazi na celou
$irku obrazovky (je vidét kompletné cely), pricemz je ale cely oddaleny, a tim pa-
dem vSechen jeho obsah zmenSeny, coZ zpusobuje Spatnou citelnost. Uzivatel si
musi pribliZit konkrétni ¢ast stranky, ktera ho zajima.

Toto chovani je ovSem v pripadé tvorby responzivnich stranek nezadouci. Na-
Stésti existuje moznost, jak se s nécim takovym vyporadat, a to pravé diky meta
tagu viewport, ktery umoznuje ridit zménu méritka a viewport layoutu. Jeho for-
mat je jednoduchy - v atributu name uvedeme, Ze se jedna o meta tag viewport

av atributu content vypiSeme seznam direktiv, které jsou oddéleny carkou:
<meta name=“viewport“ content=“direktiva,direktiva"“™ />

Umistuje se do hlavicky (elementu head) HTML kédu. V jeho ¢asti content mi-
Zeme pouZit nasledujici direktivy (W3(C, 2011a):

e width - umoZiiuje nastavit viewport na konkrétni Sirku (velikost v pixelech
bez jednotky) nebo Sifku zarizeni. Kdybychom pouZili konkrétni $irku, ktera
by neodpovidala Sifce daného zarizeni, zménilo by se odpovidajicim zptso-
bem meéritko (stranky by byly oddalené, pripadné priblizené). MliZeme pouZzit
proménnou device-width, ktera zajisti, Ze velikost viewportu layoutu se
vZdy bude rovnat velikosti Sifky obrazovky zarizeni (v pixelech), ze kterého je

dany web prohliZen.

e height - protéjSek width, umoZnuje specifikovat konkrétni vySku viewpor-
tu, v praxi se moc nepouzivd. Obdobné jako u width lze jeji hodnotu ptizpi-
sobit vySce obrazovky zarizeni pomoci proménné device-height.

e user-scalable - rika prohlizeci, zda uZivatel bude moci stranku pribliZo-
vat (zvétSovat) a oddalovat (zmenSovat). Pokud tuto direktivu viibec neuve-
deme, ma vychozi hodnotu yes (web bude moZné pribliZzovat a oddalovat).
Nékteré stranky ji maji nastavenou na hodnotu no - typicky se tim zajistuje
tzv. na pixel perfektni (pixel perfect) zobrazeni designu. Neni to ale nejlepsi
feSeni, omezuje pristupnost stranek a bere uZzivateli urc¢itou moZnost kontroly,
coz miiZe byt problémem pro navstévniky se zrakovym postiZenim.

e initial-scale - nastavuje pocatecni uroven pribliZeni stranky v rozsahu
od 0.1 (10%) do 10 (1000%)

e maximum-scale - I{ka prohliZeci, jak moc miliZe uzivatel na strance ptibli-
Zovat (zvétSovat), rozsah je stejny jako v pripadé initial-scale. Pri na-
staveni na hodnotu 1 (100%), uZivatel nebude schopen pribliZit stranku.

e minimum-scale - fika prohliZeci, jak moc mlze uZivatel stranku oddalovat
(zmenSovat), opét stejny rozsah jako v pripadé initial-scale. Pri nasta-
veni na hodnotu 1 (100%), uZivatel nebude schopen stranku oddalovat.
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V praxi je nejbéznéjsim a doporucovanym zplisobem pouziti meta tagu viewport
pro responzivni weby v nasledujici podobé (Google Developers, 2014b):

<meta name=“viewport“ content=“width=device-width,initial-
scale=1% />

Zbavime se jim klasického oddaleného (zmenSeného) vzhledu stranky na mobil-
nich zarizenich a jako omezeni vyuZijeme samotnou $itrku obrazovky aktualniho
zarizeni. Pokud nacteme stranku s vySe zminénou podobou meta tagu viewport na
néjakém mobilnim zafizeni, bude se zobrazovat dplné stejné, jako kdybychom ji
prohliZeli na desktopu s malou $itrkou okna prohliZece.

Do budoucna se pocita s nahrazenim meta tagu viewport syntaxi @viewport
piimo v CSS kédu (W3C, 2011a).
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4 Pouzité technologie

Pro vytvoreni responzivnich webovych stranek pro firmu Navrh loga byly pouZity
technologie HTML, CSS a JavaScript, které jsou strucné popsany v nasledujicich
podkapitolach.

4.1 HTML

Jedna se o znackovaci jazyk, ktery se pouziva k tvorbé webovych stranek, konkrét-
né slouzi k vytvoreni jejich struktury. Oddéluje obsah webu od jeho prezentace
(zplisobu jakym ma byt zobrazen). Soustiedi se pouze na popis obsahu samotného,
na jeho sémantiku (vyznam).

HTML je zkratkou z anglického HyperText Markup Language. Slovo HyperText
znamena moznost navzajem propojovat texty za pomoci odkazl. Markup vyjadruje
schopnost davat vyznam jednotlivym ¢astem dokumentu na zakladé pouziti pevné
dané sady znacek, které se nazyvaji tagy. Jednotlivé tagy jsou uzavieny do Spica-
tych zavorek a déli se na neparové a parové, kterych je vétSina a musi byt ukonce-
ny koncovou znackou. Tagy mohou navic obsahovat atributy, kterymi se da dale
urcovat, jak by se dany element mél chovat ¢i zobrazit. Atributy jsou tvoreny svym
nazvem a vétsSina z nich jesté navic hodnotou, ktera je uzaviena v uvozovkach a od
nazvu oddélena rovnitkem (Mozilla Developer Network, 2014b).

4.2 CSS

CSS je zkratkou z anglického Cascading Style Sheets, cesky kaskadové styly. Cilem
vzniku kaskadovych styli bylo oddéleni vzhledu webové stranky od jejiho vyzna-
mu. Proto je CSS jazykem, ktery popisuje praveé vzhled prvku stranky, na rozdil od
vySe zminovaného HTML, které popisuje vyznam obsahu.

Zakladem CSS je tzv. pravidlo stylu, které tika, jak bude prvek, jemuz je styl
urcen, vypadat. Sklada se ze dvou casti, a to selektoru (piipadné vice selektorti)
a deklarace jedné nebo vice vlastnosti. Selektor urcuje, ktery HTML element bude
vybran k prirazeni daného stylu. Deklarace vlastnosti spociva v prirazeni jedné
(nékdy i vice) hodnot vlastnosti.

Kaskadové styly musime do HTML dokumentu néjakym zplisobem vlozit.
V praxi je nejpouzivanéjsi cestou vytvoreni samostatného externiho CSS souboru,
ktery pak s HTML dokumentem propojime za pomoci tagu 1ink, ktery se uvadi
v hlavi¢ce HTML dokumentu. DalSimi zptisobem je radkovy styl, coZ znamena zapis
deklarace vlastnosti pfimo v atributu style u daného HTML elementu. Posledni
a treti moZnosti je vloZena Sablona stylti. V jejim pripadé se CSS pravidla zapisi do
elementu style v hlavicce HTML dokumentu (Domes, 2011).
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4.3 JavaScript

JavaScript je multiplatformni, objektové orientovany skriptovaci jazyk. Pouziva se
pro tvorbu dynamickych webovych stranek a velmi ¢asto pro zvyseni interaktivity
a atraktivity webu.

Skript napsany v JavaScriptu se da do HTML dokumentu vlozit tfemi zpisoby
velmi podobnymi jako u vySe zminovaného CSS. To znamena vytvoreni samostat-
ného externiho souboru, ktery propojime s nasim HTML dokumentem za pomoci
parového tagu script, v jehoZ atributu src uvedeme cestu k nasemu skriptu.
Dalsi zptlisob spociva v zapisu samotného kdédu skriptu do parového tagu script
pfimo v HTML dokumentu. Treti moZnosti a v praxi nejméné pouZivanou je tzv.
inline zapis, ktery na rozdil od predchozich dvou zplisobl nevyuziva tag script,
ale kod skriptu se zapisuje ptimo do HTML tagu a jeho atributu, ktery reprezentuje
néjakou udalost (Mozilla Developer Network, 2014a).
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5 Pouzité nastroje

Pti tvorbé responzivnich webovych stranek pro firmu Navrh loga jsem pouzil na-
stroje, které jsou uvedeny a kratce predstaveny v nasledujicich podkapitolach.

5.1 Sublime Text

Pro psani veskerého kodu jsem pouzil multiplatformni textovy editor zdrojovych
doby a plné mi vyhovuje.

Sublime Text je velmi vykonny a rychly. Podporuje spoustu programovacich
jazykl a je schopen zvyraznit jejich syntaxi. Disponuje napovidanim, které velmi
vyrazné zjednodusuje a urychluje psani kddu. Ma prehledné, jednoduché a privéti-
vé uZivatelské rozhrani. K dispozici je navic velké mnozstvi alternativnich barev-
nych schémat, pripadné je mozné vytvorit si své vlastni. Jeho funkcionalita je rozsi-
ritelnd dostupnymi pluginy, které se snadno a rychle instaluji pres tzv. Package
Control a diky pocetné komunité je jejich mnozstvi velké. M4 rizné zobrazovaci
mody a moznosti rozdéleni pracovni plochy. Samoziejmosti je hledani, v¢etné re-
gularnich vyrazil s typickou funkci najit a nahradit v celém kdédu, navic text odpo-
vidajici regularnimu vyrazu se okamzité zvyraznuje. Dalsi unikatni funkci je nahled
souboru (minimapa kédu), coZ je zmenSeny cely zdrojovy kéd na pravé strané edi-
toru, ktery zlepsuje orientaci v dlouhych kédech. Sublime Text si pamatuje otevie-
né soubory a dokonce i pozici kurzoru ¢i oznaceny text v kazdém otevieném sou-
boru, tim padem zavieni editoru neni Zadny problém a pfi jeho pristim spusténi se
otevie presné ve stejném stavu, jako byl zaviren. Pro mé jednou z nejlepSich a nej-
Castéji pouzivanych funkci je tzv. vicenasobny kurzor, kdy editor umoznuje vytvo-
rit si v kédu libovolné mnozstvi kurzort, diky tomu je mozné psat na vice mist za-
roven.

5.2 Adobe Photoshop

Pro vSechnu praci souvisejici s grafickym navrhem stranek jsem pouZil program
Adobe Photoshop, konkrétné verzi 10.0 (CS3). Kompletni navrh celého webu byl
pripraven grafikem firmy Navrh loga ve formatu PSD, takZe zde Zddna jind moZz-
nost volby v podstaté ani nebyla.

Adobe Photoshop je kvalitni a profesionalni bitmapovy graficky editor, ktery
se postupem casu stal svétovym standardem pro tvorbu a editaci rastrové grafiky.
Je idedlnim nastrojem nejen pro upravu fotografii, ale v praxi se velmi ¢asto pouzi-
va praveé i pro tvorbu a praci s webovou grafikou.
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5.3 Podio

Firma Navrh loga pouZiva platformu Podio, ktera slouZi pro tymovou spolupraci
a projektovy management. Jedna se o jeden ze systému pro rizeni projektl a fun-
govani firmy online.

S pomoci této webové aplikace lze snadno tidit projekty, komunikovat s kole-
gy Ci zakazniky, sdilet informace, zprovoznit firemni intranet apod. Mezi nejvétsi
vyhody Podia patfi jeho flexibilita. Princip této sluzby totiZ spociva ve vytvoreni si
tzv. workspace, coZ je prostor pro nas projekt, do kterého si nasledné vkladame
a kombinujeme aplikace, které nejlépe vyhovuji nasim potfebam. K tomu slouzi
Podio App Market, ve kterém je dostupné mnoho aplikaci, které jsou rozdéleny do
raznych kategorii jako napr. Class Work & Education, Event Management, Human
Resources, Intranet, Legal & Finance, Management, Marketing, Meetings & Confe-
rencing, PR & Communication, Project Management apod. V pripadé potreby lze
dokonce vytvorit si i vlastni aplikaci naklonovanim jiZ néjaké existujici aplikace
ajeji upravy presné na miru nasim pozadavkim.

Mezi hlavni funkce této sluzby patti tkoly (jejich pridélovani a sledovani pl-
néni), kalendar s mnoha funkcemi, adresar vSech kontaktd na jednom misté, sledo-
vani nového obsahu na jednom misté v redlném case, snadna komunikace v tymu
apod.

Podio jde propojit s nékterymi dalSimi populdrnimi sluzbami, jako jsou napf.
Google Apps (Google Drive, Google Calendar), DropBox, Microsoft OneDrive apod.
Navic je dostupné i jako mobilni aplikace, momentalné jsou podporovany operacni
systémy Android a i0S.
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6 Metodika

Cilem praktické Casti je vytvoreni responzivnich webovych stranek pro firmu Na-
vrh loga, konkrétné se jedna o jeji webovou prezentaci. Z pohledu praxe jsem byl
v pracovni pozici, kterad se oznacuje jako kodér webovych stranek, nékdy také jako
HTML kodér, HTML/CSS kodér ¢i modernéji Frontend Web Developer. Hlavnim
ukolem takového kodéra je prevést obdrZzeny graficky navrh do podoby webové
stranky za pomoci technologii HTML a CSS, eventualné i JavaScriptu. V mém pripa-
dé jesté navic hraje velmi dilileZitou roli, aby stranky byly responzivni, coz v praxi
zatim neni zcela béZnym poZadavkem, i kdyz se stava postupné stale CastéjSim
a u zaméstnavatell v oboru ¢im dal vice Zadané&j$im.

6.1 Obdrzeny graficky navrh od firmy Navrh loga

Od grafika z firmy Navrh loga jsem dostal graficky navrh zpracovany v bitmapo-
vém grafickém editoru Adobe Photoshop. Slo o jediny soubor ve formatu PSD, kte-
ry obsahoval kompletni ndvrh vzhledu a obsahu celého webu a jeho jednotlivych
casti. Kazda ze sekci webu byla od grafika zpracovana ve své vlastni tzv. vrstveé, coz
mi umoznilo prijemnou a bezproblémovou praci s navrZzenou grafikou.

Ke grafice mi firma dodala i PDF dokument s nazvem ,Metodika pro kodé-
ry/grafiky - sladéni barevného profilu ve Photoshopu®, ktery obsahoval pét za-
kladnich bodi. Byly jimi nastaveni zobrazeni barevného profilu, nastaveni barev-
ného profilu dokumentu, nastaveni zobrazeni na monitoru, otevieni nového do-
kumentu a ukladani obrazkl. Smyslem tohoto dokumentu je spravné nastaveni
a synchronizace toho, jak se zobrazi barvy, Photoshop totiZ pracuje s riiznymi ba-
revnymi profily. Postup popsany v tomto dokumentu zaruc¢i kompatibilitu stejné
barevnosti vystupti grafika a kodéra béhem procesu tvorby webovych stranek.

Co se tyce samotného grafického navrhu, tak bych zde rad poznamenal, Ze se
jedna o graficky navrh, ktery je témér rok stary a pripraveny k pouziti. Vzhledem
k tomu, Ze se nejedna o klientskou zakazku, ktera v praxi vétSinou nejvice spécha
ama nejvétsi prioritu, ale naopak o vlastni prezenta¢ni web firmy, tak se tvorba
webu dle tohoto navrhu stale odkladala na pozdéjsi dobu. Nakonec byl navrh pri-
razen mné, jakozto vhodny z toho hlediska, Ze nespéchal a tudiz byl prihodny i pro
mé, jakoZto zacinajiciho kodéra, jako moje prvni setkani s redlnym procesem tvor-
by webovych stranek primo v praxi.

Rovnéz je dllezité zminit, Ze tento navrh nepocital s responzivnim chovanim
stranky. Bylo tomu presné naopak a ptivodnim zameérem byl fixni layout a tzv. pixel
perfect zobrazeni designu. Pocitalo se s tim, Ze spousta véci bude feSena pomoci
obrazki a jejich pevné danych rozmért, coZ neni vhodné v piipadé pouZiti respon-
zivniho webdesignu. Z tohoto diivodu bylo potreba zamyslet se nad jednotlivymi
prvKky stranky a oproti ptivodnimu grafickému navrhu u nékterych z nich pozménit
jejich vzhled nebo je z webu uplné vypustit. Ostatné nad findlni podobou nékterych
sekci webu jesté probiha s firmou diskuze a jejich vzhled se bude upresiiovat.
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6.1.1 Rezani grafiky ve Photoshopu

Narezani grafiky z dodaného grafického navrhu je jednim z klicovych tkold kodéra
a nejinak tomu bylo i v mém piipadé. Slo o to, vytdhnout si z PSD dokumentu
vSechny potiebné prvky (obrazky a textovy obsah) pro pirevod samotného navrhu
na webovou stranku.

V prvni ¢asti prace s PSD dokumentem jsem se zaméril na export obrazkd. Ty
je nutné z grafického navrhu nejprve vyriznout. K tomu slouZi v programu Adobe
Photohop nastroj Rez. S jeho pomoci je mozné roziezat navrh na obdélnikové ob-
lasti, které se nasledné daji ulozit jako samostatné soubory riaznych grafickych
formatd. Nastroj Rez se sklada ze dvou ikonek reprezentujicich dva nastroje, na
které se Rez jesté déli, jsou jimi Roziezani a Vybér fezu. Rozfezani slouZi pro tvor-
bu samotného rezu a Vybér rezu je urcen pro oznaceni a modifikaci rezu. Postupné
jsem si tedy narezal vSechny potfebné obrazky, které jsem pak pouzil pti kédovani
webu. Jednotlivé rezy jsem si pro vétsi prehlednost pojmenoval. Photoshop kromé
mnou (jako uzivatelem) vytvorenych tezl, které zvyraziiuje modrou barvou, vy-
tvoril jeSté navic zbytkové rezy, které zvyraziuje Sedou barvou, ty byly ale nepo-
tfebné pro pouZiti na webu, proto jsem si jich nev§imal a ignoroval je. Pri fezani
jednotlivych prvki jsem hojné vyuzival Spravce vrstev, ve kterém jsem si skryval
vrstvy s nepotiebnym obsahem, coZ mi umoznilo vyfriznout si pouze a jen ten
prvek, ktery jsem potfeboval. Pfi praci s vrstvami jsem Casto vyuZival moZnost
oznaceni vice vrstev (téch nepotrebnych), které jsem sloucil do jedné jediné vrstvy,
kterou jsem skryl. Velmi uZiteCnou funkci byla také Historie, ktera umoznovala
vratit se o nékolik Ukoni zpét, coZ se hodilo napt. pravé pri slouceni vice nepo-
tirebnych vrstev do jedné a jejich skryti, kdy jsem si nasledné vytiznul, co jsem po-
tireboval a poté pres Historii vSechno vratil zpét do ptivodniho stavu. Po narezani
vSech potirebnych obrazki uz zbyvalo pouze jejich vyexportovani z PSD dokumen-
tu. K tomu jsem pouzil funkci UloZit pro web. Ta umoZiuje vyexportovat vSechny
Fezy najednou nebo jen nami vybrané. Po vybéru rezi, které chceme uloZit, nasta-
vime uZ jen typ nami pozadovaného vystupniho grafického formatu, slozku do kte-
ré chceme obrazky uloZit a jako posledni, které rezy chceme vyexportovat, kde
miZeme nastavit vybrané rezy (které jsme si pied tim zvolili), vSechny uZivatelské
Fezy (vSechny rezy, které jsme vytvorili - ty zvyraznéné modrou barvou) nebo
vSechny rezy (vCetné zbytkovych automaticky vytvorenych Photoshopem - téch
zvyraznénych Sedou barvou).

Druhda cast prace s PSD dokumentem souvisela s veSkerym textovym obsa-
hem, ktery se mél na webu zobrazit. Spocivala ve zkopirovani vSech texttl jednotli-
vych sekci webu a jejich vlozZeni do vytvorenych HTML dokumentd. Samoziejmé
jsem musel dodrZovat strukturu a formatovani textu, véetné pouzitého fontu, rezu
pisma a jeho barvy.
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6.2 Koddovani responzivnich webovych stranek pro firmu
Navrh loga

Po tom, co jsem si natezal grafiku z obdrZeného grafického navrhu, vyexportoval si
vSechny potiebné obrazky a vytdhnul si vSechen textovy obsah, nasledovalo jiz
samotné kédovani webu v HTML a CSS.

Pred zacatkem psani kddu jsem si jesté peclivé proSel vSechny sekce webu
v grafickém navrhu a zamyslel se nad responzivnim chovanim kazdé jednotlivé
¢asti webu. Vzhledem k tomu, Ze graficky navrh, jak jiZ bylo zmifiovano, ptivodné
nepocital s responzivnim provedenim stranky, nebylo zcela presné a do detailu
zadano responzivni chovani a to, jak maji vSechny jednotlivé ¢asti webu na men-
Sich zatizenich vypadat. Proto jsem si vZdy pred kddovanim vSech sekci webové
stranky nejdriv rozmyslel, jakym zplisobem se dana sekce bude zobrazovat na ma-
lych obrazovkach a v ¢em presné bude spocivat jeji responzivita.

Firma Navrh loga mi k pracim souvisejicim s kddovanim webu dodala PDF do-
kument s ndzvem ,Kodérské desatero”, jehoz smyslem je upozornit kodéry na né-
které zakladni a opakované chyby, které se casto vyskytuji u vystupnich kontrol
projekti. Dokument hovorii o tom, Ze i vysledek nakédovani webu by mél odpovi-
dat néjakym elementdrnim grafickym pravidliim, predevSim by mél byt za vSech
okolnosti prehledny. Jeho obsahem jsou mimo jiné body tykajici se typografie, za-
rovnani a rozmisténi prvki na strance, vzhledu a upravy webovych formulari ¢i
popisu raznych grafickych formatd obrazki a jejich pouZiti.

6.2.1 Pristupy desktop first a mobile first

NeZ zacneme kdédovat responzivni web, musime se rozmyslet, zdali ho budeme
budovat smérem z desktopu dolti nebo z mobilu smérem nahoru. Jedna se o dva
rozdilné pristupy k tomu, jak navrhovat a kddovat responzivni webové stranky.
Tyto pristupy se odliSuji tim, kterd verze webu se bude navrhovat a kédovat jako
prvni. Postupu z desktopu dolli se rika desktop first a postupu z mobilu smérem
nahoru mobile first.

Princip metody desktop first spoc¢iva v tom, Ze web se primarné navrhuje pro
desktop (velké obrazovky) a teprve nasledné se propracovava k zarizenim s mensi
obrazovkou (od tabletd aZ po mobilni telefony). Vychozim layoutem je tedy to, co
typicky vidime na obrazovce v prohliZeli na stolnim po¢itaci ¢i notebooku. Pri ké-
dovani kaskadovych styli se zacina témi pro desktop, které se uvadi bez pouZiti
media queries. Teprve potom se prostrednictvim media queries, typicky s pouzitim
dotazu na vlastnost max-width, uvadi kéd, ktery plivodni desktopovy layout
zjednodusSuje a prizpiisobuje ho mensim obrazovkam. Pfi optimalizaci webovych
stranek pro mobilni zatizeni neni tento pristup prili§ vhodnym, protoze CSS kéd
urcen pro mensi displeje je zpravidla jednodussi a vlastné tak popira ten pivodni
plikuje a stava se méné prehlednym. Filozofie desktop first neklade prili§ velky
dlraz na mobilni zatizeni. SpiSe se snaZi obsah primarné urcen desktoptim poskla-
dat néjakym zplisobem tak, aby byl citelnym a pouZitelnym i na mensich obrazov-
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kach. Tato metoda byla hojné pouZivana hlavné v dobé, kdy jesté mobilni zarizeni
nebyly tak dramaticky rozsirené a pristup z nich na webové stranky nebyl tak vel-
ky, jako je tomu nyni (Kadlec, 2014).

Mobile first je modernéjSim a pro responzivni webdesign vhodnéjsim pristu-
pem, jehoZ autorem je Luke Wroblewski. Na rozdil od desktop first je zde nejvétsi
dlraz kladen na mobilni zarizeni. Pravé pro né nejdrive budujeme layout a piSeme
CSS kéd, ktery potom pomoci media queries, typicky s pouzitim dotazu na vlast-
nost min-width, postupné zeslozitujeme a plivodni jednoduchy layout pro malé
obrazovky vylepSujeme a uzptisobujeme pro vétsi displeje pocinaje tablety az po
desktop. Hojnym jevem mnoha webi je preplnéni nerelevantnim a neuzite¢nym
obsahem, ktery je nejcastéji dlisledkem snahy vyplnit prazdny prostor pii navrhu,
kdy se zacina nejdrive desktopovou verzi. Tento nedostatek se snaZzi metoda mobi-
le first co nejvice eliminovat. Diky tomu, Ze navrh webu za¢indme od mobilnich
zarizeni, nuti nas to k zaméreni se pouze na duilezity obsah stranky. Hned od zacat-
ku jsme totiZ omezeni velmi malym mnoZstvim prostoru, které nam tyto zarizeni
poskytuji, coz nas nabada ke snaze o co nejjednodussi navrh, kterym zachytime
hlavni podstatu webu. Je tedy tieba diisledné zvazit ucel stranek, prioritu jejich
jednotlivych prvki a to, které informace jsou pro uZzivatele nejdilezitéjsi. Timto
pirehlednym zpiisobem navrzené hlavni jddro webu se prenese i do desktopové
verze. DalSi vyhodou toho pristupu je, Ze se zredukuje celkova slozitost CSS kodu,
ktery bude prehlednéjsim, 1épe upravovatelnym a rozsiritelnym. Je totiZ jednodus-
$i napsat kod, ktery bude postupné rozsirovan a zesloZitovan nez kod, u kterého
dochazi k jeho zestru¢néni a ¢asteCnému popirani, jako tomu je u metody desktop
first (Wroblewski, 2009). Pravé pro tyto zminéné vyhody jsem pro kédovani re-
sponzivnich webovych stranek pro firmu Navrh loga zvolil pristup mobile first,
podle kterého jsem postupoval. Nejdrive jsem tedy napsal kéd layoutu pro mobilni
zarizeni, ktery jsem nasledné zesloZitoval a upravoval pro vétsi obrazovky deskto-
pu tvorbou breakpointli za pomoci media queries, které se dotazuji na vlastnost
min-width.

6.2.2 Urcovani breakpointi

Velmi diilezitou soucasti tvorby responzivnich webovych stranek je definovani tzv.
breakpointii (v ¢eStiné uvadéno jako zlomové ¢i hrani¢ni body). Jedna se o urceni
hranic, po jejichZ prekroceni se rozvrzeni stranky zméni a jeji obsah se presklada
tak, aby co nejlépe vyuzil dostupnou plochu, byl co nejvice Citelny a orientace
v ném snadna.

Breakpointy se tvori pomoci media queries, ve kterych se v praxi dotazuje
zejména na vlastnost width s prefixem min pii mobile first pristupu ¢i s prefixem
max pri desktop first pristupu. Nejcastéji se tedy rozvrzeni webu méni na zakladé
$irky zobrazovaciho zarizeni.

V minulosti tradi¢nim, ale i v soucasnosti v praxi velmi ¢asto viditelnym jevem
je urcovani breakpointi s pouzitim Ffeknéme standardnich Sirek typickych pro jed-
notlivé druhy zarizeni. Takovymi typickymi a hojné vyuZivanymi hodnotami jsou
320 pixeld pro nejmensi druhy mobilnich telefont, 480 pixelli pro ty vétsi z nich,
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768 pixell pro tablety, 1024 pixeld pro desktopy a 1200 pixeli a vice pro zarizeni
s velkou $ifkou obrazovky. Tento zptlisob definovani breakpointd byl funk¢ni hlav-
jejich obrazovek nebyla tak velka, jako je tomu nyni. V dnesni dobé ale tento po-
stup neni zcela vhodnym a soustfed'ovanim se pouze na néjaké konkrétni sirky
zarizeni riskujeme, Ze budeme vyvijet specificky jen pro tyto Sifky a tim budeme
ignorovat cokoliv mezi nimi. RovnéZ se nejedna o pristup privétivy k budoucnosti.
Co je popularni dnes, nemusi byt populadrni i zitra. Jakmile se objevi néjaké nové
zarizeni s odliSnou Sifrkou obrazovky, budeme muset vytvorit pro néj dalsi break-
point, abychom udrzeli krok s vyvojem, coZ neni zrovna idedlni reSeni (Kadlec,
2014).

Mnohem lepSim pfistupem je nechat samotny obsah stranky, at on sam urdi,
pri jaké Sifce ma byt dalsi breakpoint a kolik jich vlastné celkem bude. Kazdy web
by tak mél mit svoje vlastni breakpointy v mistech, kde je zrovna potiebuje. Dob-
rym postupem je zkouset zvétSovat Sirku okna prohliZece a pozorovat, kdy se ob-
jevi néjaky prostor pro vylepSovani v momenté, kdy se stranka prestane idealné
zobrazovat (Frost, 2013). Tento pristup je rozhodné moudrejsim a k budoucnosti
privétivéjsSim feSenim neZ tomu je v pripadé pouZiti vySe zminovanych typickych
sirek jednotlivych druhti zarizeni a proto jsem se dle tohoto pristupu ridil i ja pri
kédovani responzivniho webu pro firmu Navrh loga. Jednotlivé breakpointy jsem
tedy urcoval podle toho, kdy se objevilo néjaké dostupné volné misto pro vylepSeni
layoutu, pripadné se layout prestal idealné a pirehledné zobrazovat.

Responzivni webové stranky je mozné ucinit jesté flexibilnéjSimi a pristupnéj-
$imi, pokud budeme urcovat jednotlivé breakpointy v media queries za pomoci
jednotky em namisto pixelli. Dlivod je ten, Ze pri odlisné velikosti pisma nez je ta
nami ptivodné pro web nastavend, nesedi absolutni hodnoty breakpointii v pixe-
lech. Pokud si tedy uZivatel zvétsi velikost pisma, pripadné ma nastaveny zoom
stranky, ndmi definované breakpointy zacnou délat problémy a jejich chovani ne-
bude odpovidat tomu, jak jsme plivodné zamysleli, coZ mliZe vyznamné rozhodit
nas layout, zplsobit necitelnost a Spatnou orientaci na strance. Souvisi to i s tim, Ze
rizna zarizeni pouzivaji rtiznou vychozi velikost pisma. Tento nedostatek se da
odstranit tim, Ze pixelové breakpointy prevedeme do jednotek em. Pro jejich pre-
pocet plati vzorec jiZ zminovany v teoretické Casti, tedy cil (nd$ breakpoint v px)
vydélime kontextem (aktudlni velikost fontu). Diky tomuto opatfeni bude nas
layout optimalizovany i v pripadé, kdyz si uZzivatel zvétsi web o nékolik Urovni
(Gardner, 2012). Tento flexibilngjsi zplisob definice breakpointi v jednotce em
jsem béhem kddovani pouZil i ja, jako kontext jsem dosazoval Cislo 16, vzhledem k
tomu, Ze vychozi velikost pisma ve vétSiné modernich prohlize¢i odpovida pravé
16 pixeliim. Vyjimku tvori nékolik breakpointi, které mam v CSS kédu uvedeny na
jeho konci a jsou definovany v pixelech. Jedna se ale o breakpointy, které se apliku-
ji jen na casti webu, ve kterych se nenachazi Zadny textovy obsah, ale pouze obraz-
ky, které maji pevné zadanou maximalni velikost v pixelech a proto nema smysl
hodnotu téchto breakpointii prepocitavat do jednotky em.
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6.2.3 Pouziti relativnich jednotek

Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti, jednim z klicovych prvkl bez kterého se
responzivni webdesign neobejde je plovouci layout, ktery jsem béhem kédovani
samoziejmé vyuzil i jA. To znamend, Ze pro nastaveni Sifky jednotlivych elementti
na webu jsem pouZil relativni jednotky, konkrétné procenta. Jejich vyuziti se ne-
vztahuje pouze k samotné Sirce, tedy CSS vlastnosti width, ale i k ostatnim vlast-
nostem, které celkovou $irku prvku ovliviiuji. Takovymi vlastnostmi jsou padding
amargin,jejichz horizontalni rozmeéry se rovnéz musi uvadét v procentech.

Relativni jednotky jsem pouzil také pri nastavovani velikosti pisma na webu.
Zvolil jsem jednotku rem, jejiZ hlavni vyhodou oproti ostatnim relativnim jed-
notkam, jako jsou napf. procenta ¢i jednotka em, je to, Ze nekaskaduje a jeji veli-
kost se vzdy vztahuje ke kofenovému elementu, jak uz ostatné bylo popsano v teo-
retické Casti. CSS vlastnost font-size tedy v kddu vzdy uvadim v jednotce rem
s tim, Ze pouzivam tzv. fallback pro prohliZece, které tuto pomérné novou jednotku
nepodporuji. To znamen3, Ze deklaraci v jednotce rem piredchazi vzdy jesté dekla-
race v pixelech tak, jak to bylo popsano v teoretické Casti v podkapitole vénujici se
jednotce rem. Velikost pisma korenového elementu (elementu HTML), od které se
nasledné vsechny velikosti fontu na webu odviji, jsem nastavil pomoci deklarace
font-size: 100%, ktera rika prohliZeci, aby pouZil svoji vychozi velikost fontu,
jejiz hodnota ve vétSiné z nich odpovida 16 pixelim.

6.2.4 Pouzity styl pisma

Pro veskery textovy obsah na webu je dle grafického navrhu zvolen font s ndzvem
Exo 2. Pro jeho pouZiti na strankach vyuzivam sluzby Google Fonts, coZ je online
knihovna volné dostupnych pisem. VloZeni fontu do stranky je jednoduché a spoci-
va pouze v umisténi vygenerované podoby tagu 1ink do hlavicky HTML kédu. Na-
sledné se jiz pismo miize v CSS kédu bézné pouzivat ptirazenim jeho nazvu do
vlastnosti font-family.
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7 Responzivni web pro firmu Navrh loga

V této kapitole budou popsany jednotlivé sekce (pripadné jejich jednotlivé casti)
nakodovanych responzivnich webovych stranek pro firmu Navrh loga. Pri popisu
strucné predstavim obsah kazdé ze sekci, hlavni diiraz budu klast na uvedeni toho,
v em spociva responzivita dané sekce a jak se lisi jeji zobrazeni na jednotlivych
zarizenich. Pro lepS$i predstavu priloZim snimky obrazovek (tzv. screenshoty), kte-
ré umistim do priloh této bakalarské prace.

7.1 Menu

Menu je typicky zobrazeno v kazdé ze sekci webu. Lisi se svym zobrazenim, které
ma tfi podoby.

Pro nejmensi obrazovky je vyuZity tzv. off-canvas druh navigace. Po kliknuti
na tlac¢itko Menu v horni ¢asti stranky vyjede navigace z levé strany webu, ¢imZ ho
cely odsune bokem. Jeji jednotlivé polozky jsou zobrazeny pod sebou a jejich veli-
kost byla zvolena tak, aby se na né dalo snadno kliknout i palcem. Napis Menu je
navic doplnén i typickou ikonou, tzv. hamburgerem (v ¢eStiné se ji nejcastéji rika
trojrovnitko Ci trojzubec), kterda ma usnadnit uZzivatelovo hledani navigace (viz
snimek obrazovky z mobilniho telefonu na obr. 5). Pro implementaci tohoto druhu
navigace jsem pouZil dostupné hotové reSeni (tzv. plugin) s ndzvem Pushy, jehoZ
zdroj je uvedeny v CSS koédu. Pushy menu se sklada ze dvou sobori, prvnim jsou
kaskadové styly pro definici jeho vzhledu, druhym je JavaScriptovy kéd, ktery za-
jiStuje jeho funkcnost, ke které je jeSté navic potreba nalinkovat zndmou JavaScrip-
tovou knihovnu jQuery. Pluginti, které resi tento typ navigace je na internetu do-
stupné velké mnozstvi, jako dalSi zastupce mohu zminit napft. Slidebars, Mmenu,
bigSlide, jPanelMenu, Snap a Navobile. Pushy jsem zvolil hlavné z toho divodu, Ze
pii mém testovani rtiznych druht téchto pluginti na mobilnich zatizenich byl jeho
chod nejrychlejsi a nejplynulejsi. Vedle tlacitka menu, po jeho pravé strané, je pro
lepSi prehlednost a orientaci na webu uvedeno v jaké sekci se navstévnik aktualné
nachazi.

Druha varianta zobrazeni menu se objevi, pokud obrazovka zarizeni, které
web prohlizi, dosahuje Sifky odpovidajici hodnoté alespon 40em. V tomto ptipadé
je navigace opét v horni Casti stranky, tentokrat je ale rovnou zobrazena cela
a kazda jeji polozka je tvorena ikonou a dvourddkovym ndpisem s nazvem sekce
webu. Menu je tvoreno osmi sekcemi, do kterych se web déli s tim, Ze pfi tomto
jeho rozloZeni je menu zobrazeno do dvou radkt po Ctyfech sekcich (viz obr. 6).

Treti zplisob rozlozeni navigace je velmi podobny tomu druhému. Jediny roz-
dil je ten, Ze vSech osm poloZek menu je umisténych vedle sebe v jednom radku
diky vétSimu prostoru (viz obr. 7). Timto stylem se menu objevi, pokud zobrazova-
ci zarizeni disponuje Sitrkou odpovidajici hodnoté alesponi 60em.
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7.2 Hlavicka a paticka

Stejné jako menu je i hlavicka a paticka stranky zobrazena ve vSech sekcich webu.
Pro oba tyto prvky existuji dva rtizné druhy rozloZeni.

Hlavicka stranky je pro mensi displeje zobrazena do dvou radki (viz obr. 5).
Vtom prvnim je zobrazeno logo firmy (kliknuti na néj typicky vede na uvodni
stranku) zarovnané na stfed stranky. Druhy radek je rozdélen na dvé poloviny,
vlevé je uveden zakladni kontakt na firmu (telefonni ¢islo a email) a v pravé je
umistén odkaz na profil firmy na socialni siti Facebook a jeji typické tlacitko like
(ani jeden z téchto prvkil neni aktivnim, jelikoZ firma jeSté nema vytvoreny face-
bookovy profil).

V paticce stranky je u mensSich obrazovek typicky umisténa informace o copy-
rightu a navic jsou zde jesté velmi strucné shrnuty sluzby poskytované firmou Na-
vrh loga (viz obr. 5).

Ke zméné rozloZeni hlavicky i paticky dochazi pri stejném breakpointu, ktery
rika, Ze Sirka obrazovky musi byt minimalné 55em. V tomto pripadé je hlavicka
stranky zobrazena pouze v jednom radku (viz obr. 7), ve kterém se nachazi stejné
prvky jako pfi rozloZeni u menSich obrazovek, tedy logo (tentokrat zarovnané do-
leva stranky), zadkladni kontaktni ddaje na firmu a odkaz na facebookovy profil.
Zména paticky webu spociva v tom, Ze v jejim levém okraji se jesté navic objevi
malé logo firmy (viz obr. 7), kliknuti na néj samoziejmé opét vede na ivodni stran-
ku.

~.3 Uvodni stranka

Uvodni stranka je vstupni branou webu. Obsahuje stru¢né informace o poskytova-
nych sluzbach firmou Navrh loga s odkazy do jednotlivych sekci, kde se navstévnik
o téchto sluzbach dozvi vice informaci. Dale zde nalezneme reference, tedy ukazky
nékolika log, které firma pro své zadkazniky vytvorila v minulosti. Kliknutim na ob-
razek loga se dostaneme na stranku s jeho vétSim detailem a popisem. Pod ukaz-
kou nékolika referenci je umisténo tlacitko, které odkazuje na sekci Nase reference,
ve které jsou zobrazeny vSechny reference. Posledni ¢asti dvodni stranky jsou
stru¢né informace o riznych cenovych variantach realizace loga. U kazdé z nich je
tlac¢itko, které navstévnika nasméruje do sekce Cena loga, kde se dozvi veSkeré
potrebné informace o cené realizace loga.

Layout uvodni stranky ma tfi varianty rozloZeni. Prvni je ur¢ena pro malé dis-
pleje (viz obr. 8). V ni je vodni text zkracen pouze na jeden odstavec, pod kterym
je zobrazeno tlacitko, odkazujici do sekce Tvorba loga. Pod touto Casti nasleduje
ukazka pouze dvou referenci, pod kterou se opét nachazi tlacitko pro pristup do
sekce Nase reference. V posledni ¢asti jsou jednotlivé cenové varianty realizace
loga, které jsou umistény pod sebou.

Druhy typ rozloZeni je urcéeny pro obrazovky, jejichZ Sifka je alespon 40em
(viz obr. 9). Uvodni text je zde zobrazeny cely v levém sloupci zabirajicim néco ma-
lo pres polovinu layoutu, vedle néj se nachazi lehce uzsi pravy sloupec se tremi
referencemi. Pod touto ¢asti nasleduji dvé cenové varianty realizace loga, umistény
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v jednom tradku vedle sebe, tieti cenova varianta se nachazi niZe pod nimi a je za-
rovnana na stred stranky.

Treti zplsob rozmisténi prvki na tvodni strance se zobrazi na zarizenich,
které maji Sirku obrazovky alespon 60em (viz obr. 10). Rozdil oproti predchozi
varianté rozloZeni je v tom, Ze ke sloupci s ivodnim textem a sloupci se tiemi refe-
rencemi pribude jeSté treti sloupec, ktery se zobrazi vedle nich a obsahuje dalsi tri
reference. Zména je i u zobrazeni jednotlivych cenovych variant realizace loga, kte-

ré jsou nyni v jednom radku, tedy vedle sebe.

7.4 Sekce Proc¢logo

Tato sekce informuje navstévnika a potencialniho klienta o tom, pro¢ by mél inves-
tovat do kvalitniho loga a jaké vlastnosti by takové logo mélo mit. Nasleduje zmi-
néni deseti dlivodii proc¢ svérit jeho navrh pravé firmé Navrh loga.

Tato ¢ast webu obsahuje pouze textovy obsah, jehoz rozloZeni ma dvé varian-
ty. Tou prvni, pro mensi obrazovky, je umisténi vSech textli pod sebe. Druha vari-
anta je urcena zatizenim s Sifkou obrazovky alesponl 60em, pfi niZ je Cislovany se-
znam, obsahujici deset divodli pro¢ svérit navrh loga praveé firmé Navrh loga, roz-
délen do dvou stejné Sirokych sloupcti vedle sebe po péti prvcich.

7.5 Sekce Tvorba loga

Ucelem této sekce je pribliZit jejimu navstévnikovi jakym zptisobem logo vznika. Je
zde popsan cely proces navrhu loga v celkem sedmi krocich tak, jak postupuje fir-
ma Navrh loga.

JelikoZ je v této sekci pouze kratky textovy obsah, je zobrazena na vSech zari-
zenich stejnym zplisobem. VSechen text je umistén v jednom sloupci Sirokém pres
cely layout.

7.6 Sekce Cena loga

V této sekci jsou uvedené tri rlizné cenové varianty realizace loga, u kterych je do
detailu rozepsano, jaké sluzby presné obsahuji a pro jaky typ firmy jsou vhodné.
Nalezneme zde dalSi informace souvisejici napt. s platbou, terminem dodani, ga-
ranci vraceni penéz apod.

Tato sekce ma ti'i rlizné moznosti rozlozeni prvki. Ty se lisi pouze ve zptisobu
zobrazeni jednotlivych cenovych variant realizace loga, ktery je shodny jako na
uvodni strance. To znameng, Ze na malych displejich jsou umistény pod sebou. Na
obrazovkach se Sifkou alespon 47em jsou dvé cenové varianty v jednom Fadku
vedle sebe a treti je pod nimi zarovnana na stred stranky. U displejt s Sitrkou mi-
nimalné 67.5em se zobrazi vSechny tfi cenové varianty v jednom radku do trech
sloupcti vedle sebe.
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7.7 Sekce Ochranné znamky

Tato sekce informuje o moZnosti legislativni ochrany loga, ndzvu firmy ¢i doméno-
vého jména souvisejici s registraci ochranné znamky. Firma Navrh loga zde nabizi
vyrtizeni celého byrokratického procesu za zakaznika.

Responzivita této sekce spociva ve dvou vécech. Tou prvni je tabulka s cenami
za jednotlivé ukony. Zobrazeni tabulek na malych obrazovkach je vSeobecné velmi
zajimavou problematikou. Na internetu jsou volné k dispozici rizné zplsoby reSe-
ni, jako priklad mohu uvést nékteré jQuery pluginy jako jsou FooTable, Stacktable,
Tablesaw ¢i ngResponsiveTables. Princip téchto reSeni spoc¢iva v tom, Ze jednotlivé
radky tabulky se v definovaném breakpointu preméni na jeden dlouhy sloupec
obsahujici nazev hodnoty a samotnou hodnotu. Ja jsem pouzil hotové reSeni, jehoZ
autorem je Geoff Yuen (odkaz na jeho koéd je uveden v mém CSS kédu webu). Na
jeho reSeni mé zaujalo, Ze ke své funkci nepotiebuje jQuery a neni realizovano Ja-
vaScriptem, ale Ze je implementovano Cisté jen za pouziti CSS a data atributd, které
jsou novinkou v HTML5. Porovnani zplisobu zobrazeni tabulky na mobilu a na
desktopu je k vidéni na obr. 11. Breakpoint, ktery prepind mezi témito dvéma zpi-
soby zobrazeni tabulky je nastaven na hodnotu 40em.

Druha véc, tykajici se responzivity této sekce spociva v zobrazeni obrazku ty-
pického symbolu pro registrovanou ochrannou znamku pfi Sifce obrazovky ale-

v v

spon 55em, ktery se objevi napravo od textu a zabere tietinu $irky stranky.

7.8 Sekce Firemni styl

V této sekci je nabizeno kompletni zpracovani firemniho stylu neboli corporate
identity. Jsou zde popsany jeho jednotlivé soucasti (napft. vizitky, razitka, letaky,
webové stranky apod.) spolu s jejich cenami.

Responzivni chovani je zde zastoupeno rozlozenim obrazki. Prvni Ctyri ob-
razky v této sekci, které reprezentuji ukazku nékterych prvki firemniho stylu, jsou
na nejmenSich displejich zobrazeny postupné po jednom pod sebou. U zarizeni
s Sifkou obrazovky alesponi 518px jsou obrazky umistény do dvou radki, pricemz
na kazdém z nich jsou dva obrazky. Na displejich s Sifkou minimalné 1017px se
objevi vSechny Ctyti obrazky v jednom radku vedle sebe.

Responzivné se chova i Cislovany seznam, ktery obsahuje typické prvky fi-
remniho stylu. Na mensich obrazovkach je vSech Sest prvki zobrazeno pod sebou.
Na displejich s sirkou alespont 60em se zméni rozloZeni Cislovaného seznamu do
dvou sloupcti po tirech prvcich.

Posledni ¢asti této sekce webu, ktera jesté méni své rozloZeni, je ukazka tiech
obrazkil realizovanych webii. Na malych displejich jsou zobrazeny jednotlivé ob-
razky pod sebou. Od $ifky 690px se zobrazi prvni obrazek na stfedu stranky v prv-
nim fadku a pod nim v druhém radku zbylé dva vedle sebe. Na obrazovkach s Sir-
kou 1024px a vétsi jsou uz umistény vSechny tii obrazky vedle sebe na jednom
radku.
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7.9 Sekce Nase reference

Tato sekce obsahuje ukazky nékterych z log, které firma Navrh loga vytvorila
v minulosti pro své klienty. Po kliknuti na zmenSeny nahled loga se navstévnik do-
stane na stranku s jeho detailem, kde je logo zobrazeno ve vétsi velikosti a s krat-
kym popisem.

Responzivita spociva v rozloZeni Sesti obrazkl s ukazkami jednotlivych log.
Na malych obrazovkach je vSech Sest umisténo pod sebou a zarovnano na stied
stranky. Na displejich s Sifkou alespon 630px dojde k preskladani obrazki, jsou
zobrazeny ve tiech fadcich, kdy na kazdém z nich jsou dvé loga. Pokud ma obra-
zovka Sitku minimalné 930px, obrazky budou umistény ve dvou radcich po trech
ukazkach vytvorenych log.

Rizné zpisoby zobrazeni maji i stranky s detaily jednotlivych log. Na mensich
displejich se zobrazi obrazek s logem zarovnany na stied stranky a teprve pod nim
text s popisem loga. Na obrazovkach s Sitkou alespont 60em se rozloZeni stranky
zméni do dvou stejné Sirokych sloupcti vedle sebe, kde v tom levém je obrazek
s logem a v pravém jeho popis.

7.10 Sekce Kontakty a o nas

Posledni sekci webu je Kontakty a o nas. Navstévnik zde nalezne kontaktni formu-
l1ar pro odeslani zpravy na email firmy, stru¢né informace o firmé samotné, kon-
taktni a fakturacni ddaje a seznam odkazii na kontaktni mista ve méstech, ve kte-
rych firma Navrh loga ptisobi.

Rozvrzeni této sekce ma dvé varianty. Na zarizenich s vétsi obrazovkou, které
maji $ifku alespon 55em, je stranka rozdélena do dvou sloupct. Levy z nich zabira
dvé tretiny jeji Sirky a obsahuje kontaktni formular a odstavec s popisem firmy.
Pravy sloupec zabira jednu tretinu stranky a jsou v ném uvedeny kontaktni a fak-
turaCni udaje a seznam odkazli kontaktnich mist. Na displejich mensich jak 55em
se vSechen obsah stranky zobrazi v jednom sloupci pod sebou. Sloupec, ktery je na
vétsich obrazovkach plivodné umistén vpravo se na téch mensich zobrazi pod kon-
taktnim formuldrem a nad ¢asti s popisem firmy.
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8 Diskuse

Nakddované responzivni webové stranky pro firmu Navrh loga jsou umistény na
adrese https://akela.mendelu.cz/~xsliva/BP/web/htm/. Nejedna se
jesté o uplné finalni verzi webu, s firmou probéhne diskuse nad kone¢nou podobou
jednotlivych sekci a jejich casti, takZe je mozZné, Ze poZadavkem bude uprava né-
kterych z nich. Pavodni graficky navrh totiz nepocital s tim, Ze cely web bude re-
sponzivni, ale naopak s tim, Ze se pouZije fixni layout. Tim padem zadani pro zpu-
sob zobrazeni jednotlivych sekci webu na zarizenich s mensi obrazovkou nebylo
uplné podrobné a do detailu vypracované. Vzhledem k tomu, Ze jsem stranky ko-
doval béhem konce minulého roku, zacinal jsem tésné pred vanocnimi svatky, tak
zavérecna diskuse s firmou probéhne zacatkem tohoto roku, kde se uptesni finalni
podoba celého webu a jeho jednotlivych sekci a ¢asti. Web bude nasledné umistén
na adrese http://www.navrh-loga.cz, kde se nachazi stard verze webové
prezentace firmy.

8.1 Google Mobile-friedly test na pouzitelnost v mobilech

Web uspésné prosel Google testem (nastrojem Mobile-Friendly Test), ktery analy-
zuje pouZitelnost internetovych stranek v mobilnich zatizenich (viz obr. 12). Rov-
néz obdrzel plny pocet bodi v dalSim testu od Googlu, tentokrate v nastroji
PageSpeed Insights a jeho Casti vénujici se uZivatelskému dojmu (viz obr. 13). Mezi
Kkritéria téchto testl patii:

e (itelnost textu bez nutnosti zoomovani.

e Cely web se musi prizplisobovat velikosti zobrazovaciho zarizeni, tak aby jeho
navstévnik nemusel pouZzivat zoomovani a vodorovny posuvnik.

e Zobrazeni odkazli na webu tak, aby se na né dalo snadno kliknout, to znamena
jejich dostatecnou velikost a volny prostor kolem nich.

e Vyhnuti se softwaru, jenZ neni béZny na mobilnich zarizenich, jako je napri-
klad Flash.

Uspésné projiti webu Mobile-friendly testem znamend pozitivni ovlivnéni vysledku
vyhledavani Google. Jak je uvedeno v oficidlni zpravé Googlu ,Helping users find
mobile-friendly pages” z 18. listopadu 2014 (Imaizumi, Phan; 2014), stranky opti-
malizované pro mobilni zarizeni, které timto testem Uspésné projdou po splnéni
vySe zminénych kriterii, budou ve vysledcich mobilniho vyhledavani zvyhodnény.
Konkrétné zobrazenim informace o tom, Ze jsou tzv. ,Mobile-friendly“, tedy vhodné
pro mobilni zatizeni, coZ bude indikovano zobrazenim napisu (tzv. labelu) pod
URL adresou stranky ve vysledcich vyhledavani. Google uvadi, Ze tato novinka je
postupné globalné zavadéna a bude v nejblizsi dobé spusténa ve vSech jeho jazy-
kovych mutacich. Ve zpravé se dale pise, Ze pro Google je velmi dilezity webovy
prozitek uzivateli a to pravé i na mobilnich zarizenich, smyslem je ucinit vyhledani
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informaci pro uzivatele co nejjednodussim a cely tento proces usnadnit. Proto je
toto opatieni pouze prvnim krokem pro zpiijemnéni prochazeni webu mobilnich
uzivatelti. S tim souvisi informace, Ze Google experimentuje i s tou mozZnosti, Ze by
stranky optimalizované pro mobilni zatizeni zvyhodiioval v indexaci a hodnoceni,
coz je velmi sluSnym prislibem do budoucnosti pro weby, které takto optimalizo-
vany jsou a nakonec i pro samotné uZivatele.

8.2 Optimalizace rychlosti naéitani

Pokud bych mél zminit néjakou véc, ktera by se dala na webu vylepsit, uvedl bych
zcela jisté optimalizaci rychlosti nacitani. Ta je u responzivnich stranek dulezita,
vzhledem k tomu, Ze je predpoklad, Ze budou zobrazovany na mobilnich zarize-
nich, které kromé rychlych Wi-Fi siti mohou pouZivat i mobilni datové pripojeni
s malou rychlosti. Navic je vétSina téchto datovych tarifii omezena tzv. FUP limitem
dat, po jehoz prekroceni dojde k razantnimu sniZeni pfenosové rychlosti. To mlizZe
vést k tomu, Ze se stranka bude dlouho nacitat, coz milize zplsobit jeji opusténi
navstévnikem.

Zrychleni nacitani webu dosdhneme zmensenim jeho datového objemu (kviili
pomalym prenosovym rychlostem mobilniho pripojeni) a sniZenim poctu poza-
davkt (tzv. requestii) na server (kviili vysoké latenci mobilniho ptipojeni). V praxi
probiha realizace napt. spojenim vSech CSS soubort do jednoho jediného (to samé
plati i pro JavaScriptové soubory), ktery nasledné tzv. minifikujeme.

Nejvétsi zatéZi na objem dat jsou na webu zcela jisté obrazky. PouZitim postu-
pu z podkapitoly 3.3 Flexibilni obrazky, zajistime pouze flexibilitu obrazk, které
se budou zmensovat pouze, co se tyce jejich rozmérd, ale nikoliv datové velikosti.
Obrazek se vzdy stahne v jeho plné datové velikosti a teprve pak se zmens$i rozmé-
rové, dle svého obalového elementu. Pro mobilni zatizeni jsou tedy stahovany stej-
né obrazky jako pro desktopy, které jsou pro malé obrazovky nedmeérné a zbytecné
velké. Timto problémem se zabyva Responsive Images Community Group (dale jen
RICG), ktera spada pod konsorcium W3C. RICG vyviji feSeni spocivajici v pouziti
nového HTML elementu picture, ktery umoznuje deklaraci vice zdroj (rtznych
rozmeérovych a tim padem i datovych velikosti) pro jeden obrazek. Picture element
ale zatim bohuZel neni soucasti zadného standardu definovaného W3(, ale nékteré
prohliZzece se ho rozhodly podporovat uZ nyni ve svych nejnovéjSich verzich.
Nicméné kviili slabé podpoie tohoto FesSeni se v praxi pouzivaji jiné metody. Zrej-

Y
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ktery emuluje chovani pravé zminiovaného elementu picture v prohliZecich, které
jej zatim nepodporuji.

8.3 CSS pro tisk

Jako dalsi moZnost vylepseni webu se nabizi vytvoreni kaskadovych stylli urc¢enych
pro tisk, které se aplikuji v ptipadé, Ze si navstévnik webu bude chtit nékteré in-
formace vytisknout. Tento styl by mél odstranit prebytecnou grafiku, ktera nema
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Zadnou informacni hodnotu a navic dbat na minimalni spotiebu barvy. Tiskovy styl
ma byt strohy, pouze informacni a obsahujici relevantni informace, nikoliv vSak
reprezentativni. VétSinou je tedy jedinym Zadoucim grafickym prvkem logotyp,
umistény nahote stranky slouZici k identifikaci dokumentu. Na Skodu neni také
zobrazeni kontaktnich udaj.
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9 Zaver

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo nakédovani responzivni webové stranky
pro firmu Navrh loga dle obdrZeného grafického navrhu vytvoreného v programu
Adobe Photoshop. Nejdrive jsem se tedy musel naucit pracovat s timto profesio-
nalnim bitmapovym grafickym editorem, abych si dokazal tzv. narezat grafiku, coZ
znamena vyexportovani vSech obrazkii potiebnych pro vytvoreni webu z grafické-
ho navrhu.

Nasledovala samotna tvorba responzivnich webovych stranek, pii které jsem
vyuzil technologie HTML, CSS a JavaScript. Pri kédovani jsem postupoval dle mo-
derniho pristupu Mobile first, zac¢inal jsem tedy s kddovanim layoutu pro nejmensi
obrazovky mobilnich zarizeni a postupné jsem ho vylepSoval, za pomoci media
queries v definovanych breakpointech, azZ k jeho verzi rozloZeni na desktopu. Jed-
notlivé breakpointy, pti kterych web méni zptsob svého usporadani, jsem urcoval
podle obsahu samotného v mistech, kde to zrovna bylo potifeba. Nepostupoval
jsem tedy podle starsiho zplisobu definice breakpointt, kdy se jako hranice pouZzi-
valy hodnoty typickych Sifek rozliSeni obrazovek jednotlivych druhti mobilnich
zarizeni.

Konetnym vysledkem je responzivni webova stranka umisténa na adrese
https://akela.mendelu.cz/~xsliva/BP/web/htm/. Jak jiZ bylo podrob-
né rozepsano v predchozi kapitole Diskuse kladnou strankou je, Ze web bez pro-
blémi prosel dvéma testy spolec¢nosti Google se ziskem plného poctu bodt. Jedna
se o testy, které analyzuji pouZitelnost internetovych stranek v mobilnich zarize-
nich a hodnoti jejich uZivatelsky dojem dle danych kritérii.

Findlnimu nasazeni na oficidlni doménu firmy nachazejici se na adrese
http://www.navrh-loga.cz bude predchazet jesté jedno sezeni, na kterém
se s firmou proberou eventualni konec¢né Upravy jednotlivych sekci ¢i ¢asti webu.
Firma pak ziska kompletné zpracovany responzivni web, ktery nahradi starou ver-
zi firemni webové prezentace, kterd neni responzivni a navic ani obsahové uplna.
Diky responzivnimu chovani se bude novy web prijemné a prehledné zobrazovat
vSem jeho navstévnikiim, nehledé na jejich zobrazovaci zarizeni, coZ muize byt vy-
hodou oproti konkurenci, ktera takto zpracované stranky nema.

Pripadny prostor k vylepseni webu vidim v optimalizaci jeho rychlosti nacita-
ni. To znamena minimalizace jeho datového objemu a poctu pozadavki na server,
tak jak je podrobnéji popsano v piedchozi kapitole Diskuse.

Na uplny zavér bych celkové zhodnotil responzivni webdesign jako takovy.
Myslim si, ze v budoucnosti bude jesté vice nabirat na dulezitosti a bude CastéjSim
poZadavkem pfi tvorbé webovych stranek, az se casem stane témér samoziejmosti.
To souvisi s po¢tem mobilnich zarizeni, kterda budou schopny ptistupovat na Inter-
net a prohlizet tak webové stranky. Domnivam se, Ze jejich spektrum bude ¢im dal
tim Sirsi a i nadale bude pokracovat rilist prodeje téchto zarizeni a jejich obliba
u uzivatelli, coz bude mit za nasledek dalsi zvétSovani podilu navstév webovych
strdnek pravé z mobilnich zatizeni, coz podpofi nutnost vytvaret responzivni
stranky. V soucasnosti vidim vytvareni responzivni webovych stranek nejdilezitéj-
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$i hlavné u prezentac¢nich webii firem. Casto se potencialni zakaznik dostane popr-
vé do styku s firmou pravé prostrednictvim jejich webovych stranek, a pokud se
mu stranky zobrazi v Citelné a prehledné formé i na mobilnim zarizeni, z kterych
¢im dal castéji jejich uZivatelé vyhledavaji informace, zcela jisté to na takového na-
vStévnika zaplisobi pozitivné napriklad oproti konkurenc¢ni firmé, ktera respon-
zivné zpracovany web nema a tudiz je jeho prohliZzeni nepohodIné. Budoucnost ma
urcité i online nakupovani prostrednictvim mobilnich zarizeni a responzivné zpra-
covanych stranek internetovych obchodl. UZ nyni je napriklad v Americe velmi
zajimavy podil ndkuptli v e-shopech uskute¢nénych pravé prostiednictvim mobil-
nich zarizeni. Dle mého nazoru si responzivni webdesign postupem casu jeSté vice
upevni svoje vnimani jako potfebného a velmi uZitecného pristupu jak vytvaret
webové stranky a stane se tak respektovanym tématem mezi webdesignéry.
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A Snimky obrazovek

Nasledujici obrazky jsou snimky obrazovek (tzv. screenshoty) z riiznych druhi
zarizeni (mobilni telefon, tablet, desktop), na kterych byl nac¢ten nakédovany re-
sponzivni web pro firmu Navrh loga.
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Ndvrh-loga.cz

Napiste nam/ Navrh loga na

zavolejte: Facebooku:
+420 775 855 966
info@navrh-loga.cz

I3 To se milibi

Uvodni
stranka
———

Uvodnf stranka

Proc logo

Tvorba loga

Cena loga

Ochranné znamky

Firemni styl

NasSe reference

Kontakty a o nas

Obr. 5 Ukazka hlavicky a paticky stranky (vlevo) a zobrazeni menu (vpravo) pti nacteni webu

na mobilnim telefonu
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NNavrh-loga.cz

NapiSte ndm/zavolejte: Navrh loga na Facebooku:
+420 775 855 966
info@navrh-loga.cz

I3 To se mi libi

N @ (@)

Uvodni

stranka
SERERE

® &

Ochranné Firemni Nase Kontakty
znamky styl reference aonas

Obr. 6 Menu, hlavicka a patic¢ka stranky pti zobrazeni na tabletu

te nam/zavolejte:

Ndvrh-loga.cz

info@navrh-loga.cz

ONORGECEG)

Uvodni Proc Tvorba Cena Ochranné Firemni Nase Kontakty
stranka logo loga loga znamky styl reference ELCES
—_—

Ndvrh-loga.cz

Obr. 7 Menu, hlavicka a paticka stranky p¥i zobrazeni na desktopu
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Navrh loga

Navrhu a tvorbé loga je tfeba vénovat
patficnou pozornost. Logo je diileZitou
soucasti firemni identity. Logo o Vasi
firmé vypovida na prvni pohled. Prave na
logu velmi zaleZi, jaky prvni dojem na
potencialniho zakaznika udélate.

Vice v sekci Pro¢ logo.

Precist cely clanek

p vicr () ) nsnofin §

Salar Servis

Dalsi reference

Originalni a kvalitni
logo nemusi stat
desetitisice

Chci levné logo 2 490 K¢

Dobré logo s malym rozpoctem

v Minimalné 2

kvalitni navrhy k
vybéru

Na logu mizalezi 4 490 K¢

Zlata stfedni cesta, plnohodnotné
logo

v Minimalné 4

kvalitni navrhy k
vybéru

Chci prvotfidni
servis

9 490 K¢

Profi logo s manudlem pro narocné
v Minimalné 8

kvalitnich navrha .
od vice grafik k Vice

vybéru

Obr. 8 Uvodni stranka p¥i zobrazeni na mobilu, vlevo hotejsi ¢ast, na kterou navazuje ¢ast zob-

razena vpravo
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Navrh loga

Néavrhu a tvorbé loga je tfeba vénovat patficnou
pozornost. Logo je dilezitou soucasti firemni
identity. Logo o Vasi firmé vypovida na prvni
pohled. Pravé na logu velmi zalezi, jaky prvni dojem
na potencidlniho zékaznika udélate.

Vice v sekci Proé logo.

Nepodceriujte silu loga a nechte si zpracovat
firemnf styl u nas.

Logo i jiné prvky firemniho stylu by mély
reprezentovat Vasi firmu presné tak, jak je Vasim
cilem. Proto kazdému projektu vénujeme maximalni

pozornost. Prectéte si, jak logo navrhujeme.

Na prezentaci zdlezi, mnohdy préveé profesionalni

logo a viibec celd jednotna firemni identita
rozhoduje o vybéru firmy vice, nez skutecna kvalita
jejich sluzeb.

Kromé navrhu loga Vam radi zajistime také realizaci

moderniho webu nebo registraci ochranné zndmky .

Salar Servis

-

coffee & restaurant

DalSi reference

Originalni a kvalitni logo nemusi stat desetitisice

Chci levné logo
2 490 K¢

Dobré logo s malym rozpoétem

+ Minimalné 2 kvalitni navrhy k vybéru

Vice informaci

Na logu mi zélezi

4 490 K¢

Zlat4 stfedni cesta, plnohodnotné logo

+ Minimalné 4 kvalitni navrhy k vybéru

Vice informaci

Chci prvotfidni servis

9 490 K¢

Profi logo s manuélem pro nérotné

+ Minimalné 8 kvalitnich navrh( od vice
grafiki k vybéru

Vice informaci

Uvodni stranka p¥i zobrazeni na tabletu
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Navrh loga
e m@m i CUSTOMER
UNION

patfi€énou pozornost. Logo je diileZitou
soucasti firemni identity. Logo o Vasi firmé
vypovida na prvni pohled. Pravé na logu
velmi zaleZi, jaky prvni dojem na
potencialniho zakaznika udélate.

Vice v sekci Pro€ logo.

Nepodceriujte silu loga a nechte si zpracovat

firemni styl u nas.

Logo i jiné prvky firemniho stylu by mély
reprezentovat Vasi firmu pFesné tak, jak je
Vasim cilem. Proto kazdému projektu
veénujeme maximalni pozornost. Prectéte si,

jak logo navrhujeme.

Na prezentaci zaleZi, mnohdy pravé
profesionalni logo a viibec celd jednotna

firemni identita rozhoduje o vybéru firmy

vice, nez skuteéna kvalita jejich sluzeb. Vo ,z

Kromé navrhu loga Vam radi zajistime také coffee & restaurant

i nebo registraci

Salar Servis

ochranné zndmky .

Origindlni a kvalitni logo nemusi stat desetitisice

Chci levné logo Na logu mi zalezi Chci prvotfidni servis

2 490 K& 4 490 Ke 9 490 K¢

Dobré logo s malym rozpottem Zlaté stiedni cesta, plnohodnotné logo Profi logo s manudlem pro néro&né

+ Minimalné 2 kvalitni navrhy k vybéru + Minimalné 4 kvalitni navrhy k vybéru + Minimalné 8 kvalitnich navrhi od
vice grafikd k vybéru

Vice informaci Vice informaci
Vice informaci

Obr.10  Uvodni stranka pti zobrazeni na desktopu



Snimky obrazovek 69

Ochranné zndmka CR/SR: Regerge
na zapisnou zplsobilost

Poplatek tfadu: -

Tarifni odména: 1000 K¢

Ochranné zndmka CR/SR: Podani
prihlasky ochranné znamky do max
3 tFid

Poplatek GFadu: 5000 K¢

Tarifni odména: 4 000 K&

Ochranné zndmka CR/SR:
dalsi tfida v pFihlasce
Poplatek tfadu: 500 K¢

Tarifni odména: 500 K¢

Ochrannd zndmka CR/SR Poplatek uradu Tarifni odména

ReSersSe na zapisnou zplsobilost 1000 K¢

Podani pFfihlasky ochranné znamky do max 3 tfid 5000 K¢ 4 000 K¢

Kazda dalsi trida v prihlasce 500 K¢ 500 K¢

Obr.11  Zobrazeni tabulky v sekci Ochranné znamky, nahore na mobilu, dole na desktopu
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{ Google Developers

Priivodce pro mobily  Zacindme Dokumentace ¥  Test pouZitelnostiv mobilech

Test pouZitelnosti v mobilech v e [FET 54

hitps://akela. mendelu.cz/~xsliva/BP/web/htm/

Skvéle! Tato stranka je pouzitelna v mobilnich zafizenich.

Jak tuto stranku vidi Googlebot Dalsi informace o strankach vhodnych Pouzivate Nastroje pro webmastery
pro mobily Google?
Pokud vas v souvislosti s mobilnimi weby zajima néco Piihlaste se ke svému uctu Nastroji pro webmastery.
dalsiho, prettéte sinasi prirucku k wytvateni stranek abyste zjistili, kolik vadich stranek je pouZitelnych v
pro mobily nebo principy navrhu web( na sirankach mobilnich zafizenich.
Ndvrh-loga.cz 2oy vetn

Poskytnout zpétnou vazbu

Narazili jste na problém s testem? Mate komentare

+420 75 BS5 966 - nebo dotazy ohledné vysledki? Pridejte prispévek do
To se e

info@navrh-loga.cz nasi diskusni skupiny.

-

Névrh loga

Névrhu a tvorbé Lo

Obr.12  Vysledek Google Mobile-friedly testu na pouzitelnost v mobilech

eoFl 0] UZivatelsky dojem

Gratulujeme vam! Nebyly nalezeny zadné problémy.

MNakonfigurujte viewport

Stranka urcuje viewport podle velikosti zafizeni, coZ umoznuje vykreslit stranku spravné na viech zafizenich. Dal5i
informace o konfiguraci viewportd

Pouzivejte Citelne velikosti pisma
Text na vasi strance je itelny. Dal5i informace o pouZivani citelnych velikosti pisma

Prizplsobte velikost obsahu zobrazované oblasti
Obsah stranky se vchazi do zobrazované oblasti. Daldi informace o pfizplsobeni velikosti obsahu velikosti zobrazované
oblasti.

Vyhnéte se plugindm
vade stranka zfejmé pluginy nepouZiva. Pluginy mohou branit pouZiti obsahu na celé fadé platforem. Prectéte si dalsi
informace o tom, pro¢ je dlleZité se plugindm vyhybat.

Zvolte vhodnou velikost prvkl pro klepnuti
Wsechny odkazy a tlacitka na strance jsou dostatecné velka, aby na né uZivatelé mohli snadno klepnout na dotykowych
displejich. Daldi informace o volbé spravné velikosti prvk( pro Klepnuti

Obr.13  Vysledek testu Google PageSpeed Insights - jeho ¢asti vénujici se uzivatelskému dojmu
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B Prilozené DVD

Prilozené DVD obsahuje veskeré zdrojové kédy (HTML, CSS, JavaScript) vytvore-
nych responzivnich webovych stranek pro firmu Navrh loga. Je zde k nalezeni
i pivodni kompletni graficky navrh ve formatu PSD, vyexportovany jsou i podoby
jednotlivych sekci webu ve formatu PNG pro piipad, Ze by zajemce nemél k dispo-
zici program Adobe Photoshop ¢i jiny pro otevieni navrhu ve formatu PSD.



