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ANOTACE

Diplomova prace se zabyva urovni medialni gramotnosti zaku stfednich
odbornych Skol v Libereckém kraji. Klade si za cil pfispét k hlub8imu poznani urovné
medialni gramotnosti stfedoskolakd v naSem kraji a prozkoumat, jak na vybranych
Skolach medialni vzdélavani probiha. Pravé stfedni odborné Skoly nevénuji medialni
vychové dostatek Casu a jejich Zaci jsou Castéji ohroZeni dezinformacemi a snaze

podléhaji manipulaci.

V teoretické Casti byly vymezeny pojmy spojené s medialni gramotnosti
a medialni vychovou, bylo nastinéno, jak se medialni vychova u&i v Cesku, jaka jsou
jeji uskali, koncepty a jak je ukotvena v kurikularnich dokumentech — Ramcovém
vzdélavacim programu (RVP) Skol, které se ucastnily vyzkumného Setfeni, i ve
Skolnim vzd&lavacim programu (SVP) $koly, ze které se u&astnilo nejvice
respondentti. Déale shrnuje vysledky Setfeni Ceské $kolni inspekce i dvou

celostatnich vyzkumud medialni gramotnosti.

Prakticka C¢ast je zaloZzena na kvantitativnim vyzkumu, ktery byl realizovan na
celkem péti stfednich odbornych Skolach v Libereckém kraji. Zu€astnilo se ho 450
respondentl a je rozdéleny na dvé Casti: dotaznikovou a testovou. Cilem je zjistit
vztah oslovenych Zzaka stfednich odbornych Skol v Libereckém kraji k medialni
vychové a vtestu ovéfit jejich znalosti a dovednosti vztahujici se k medialni
gramotnosti. Zaméfuje se prfedevSim na oblast masovych médii, vefejnopravnich
a soukromych médii. Dotaznikova Cast obsahuje ioddil o dezinformacich, ktery
zkouma, zda si zZaci dokazi vytvofit nazor na aktualni spoleCenska témata a jestli si
také umi pfipustit, Ze nékteré vyroky nemohou zodpovédné posoudit. Data
z dotazniku a védomostniho testu budou navzajem porovnavana a na zakladé

komparace bude vyhodnoceno, co ma na uspésnost zaku v testu vliv.

Klicova slova: medialni vychova, medialni gramotnost, masmédia, média,
kritické mysleni, tisk, radio, televize, socialni sité, dezinformace, hoax, fake news,

vyzkum



SUMMARY

This thesis analyzes vocational school students’ levels of media literacy in the
Liberec Region in order to allow for a deeper understanding of regional levels of
media literacy, and to map media education in selected schools. The background
assumption behind this is that in this type of schools not enough time is allotted for
media education, and thus their students, in turn, more frequently fall victim of
disinformation and are less likely to resist manipulation.

The theoretical part defines various terms relevant for a discussion of media
literacy, and provides an overview of how media literacy is taught in the Czech
Republic. This overview includes the various conceptual frameworks used for
teaching media literacy, their potential challenges, as well as how the aims of
teaching media literacy are set by the Framework Educational Programs for the
various types of schools included in this research. For schools with the highest
numbers of respondents, how their School Educational Programs implement these
aims is also discussed. Finally, the chapter presents the findings of two countrywide
surveys of media literacy, as well as those of a third one organized by the Czech

School Inspectorate.

The practical part is based on a quantitative survey conducted in five
vocational schools located in the Liberec Region. The survey, with 450 respondents,
had two parts: a questionnaire and a test. The aim of the former was to map
students’ attitudes about media education, while the latter attempted to ascertain
their media literacy skills and knowledge. The survey focused primarily on mass
media, both public and private, with the questionnaire also including a section on
disinformation, investigating if students are able to form an opinion on topics of
contemporary social life, and if they can bring themselves to admit that they cannot
responsibly judge the truth value of some claims. The data obtained through the
survey and the test are mutually compared in order to assess what factors may

influence students’ success on the test.

Key words: media education, media literacy, mass media, media, critical

thinking, press, radio, television, social networks, disinformation, hoax, fake news,

research
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Teoreticka cast

UVvOD

Dynamicky svét meédii se stadle méni a vyviji a velmi ovliviiuje spoleCnost
a zivoty lidi nejen mladé generace. Vliv médii mlize konkurovat primarni
a sekundarni socializaci jedince, tedy rodiné a Skole, a mnohdy je i zastifiuje.
Zijeme v dobé& postfaktické, jejiz média Casto vytvareji pfispévky vyvolavajici spise
emoce, nez by zprostfedkovavaly relevantni obsah. Masmédiim a novym médiim
mnoho lidi vénuje vice €asu nez vlastni roding, pratelim nebo svym zalibam. Je
Zadouci, aby celda spoleCnost pochopila, jak medialni svét funguje
a Ze je potfeba informace ovérovat a pfistupovat k nim kriticky. Pro generaci Z (nékdy
oznacovanou i jako generace M, internetova generace, déti nového tisicileti, jedinci
narozeni v letech 1996 az 2009) je velmi dulezité, aby byla medialné gramotna

a uméla pracovat s informacemi, s nimiz se kazdy den (nejen) na Internetu setkava.

Medialni svét se v poslednich dvaceti letech zasadné proménil. Tradi¢ni
masmeédia (tisk, radio a televize) pfiSla o své vyluéné postaveni. Nejvétsi rozvoj asi
zaznamenaly socidlni sit&, které se staly dlleZitym hybatelem médii. Zurnalistika,
reklama, politickda komunikace aj. se nyni odehravaji zejména v prostfedi Internetu.
»,1en zménil i prozZivani interpersonalni komunikace, stejné jako tvar obchodovani,
spotfeby a sluZzeb ¢i zabavy a traveni volného casu. Ovlivnil podobu i obsah
vzdélavani, chod byrokratickych procedur, prubéh bankovnich operaci, ucetnictvi ad.
Stejné tak proménil povahu a pribéh vefejnych debat a probirani sdilenych témat

a prozivanych spolecénych problémd®

Jak nastinil ve své knize Media Life (Zivot v médiich) Mark Deuze, ,Zivot
s médii“ se zménil na ,Zivot v médiich“ a uz je asi jisté, Ze vyvoj pujde timto smérem.
~Prestoze ¢lovék obvykle trva na pojeti technologie jako nécéeho, co je vici Zivotu

vnéjsi, média nejen reprodukuji, ale i utvareji svét, v némz Zijeme.*?

L JIRAK, Jan, STASTNA, Lucie, ZEZULKOVA, Markéta. Medialni vychova jako priifezové téma, s. 1.
Dostupné online: https://www.npi.cz/images/podkladov%C3%A1_studie/medialni_vychova.pdf [cit.
2022-12-03]

2 DEUZE, Mark. Media life Zivot v médiich. Praha: Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi
Karolinum, 2016, ISBN: 978-80-246-2815-8
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Pfi volbé tématu diplomové prace mé inspiroval mj. vyzkum Medialni
gramotnost stfedoskolaki a jejich postoje k médiim z dervna 2018°, ktery pro Jeden
svét na Skolach, vzdélavaci program spoleénosti Clovék v tisni, zpracovala agentura
MEDIAN. Tento vyzkum vSak nebyl realizovan mezi stfedoSkolaky z Libereckého
kraje, a proto jsem se rozhodla zmapovat urovenn medialni gramotnosti Zaku
stfednich odbornych S$kol v kraji, kde dlouhodobé Ziji a kde jsem pusobila

i v regionalnich médiich a kratce rovnéz na dvou odbornych stfednich Skolach.

Rada vyzkum@ a studii v&novanych mediélni gramotnosti Zaku se &astgi
zaméfuje na gymnazia a zakladni Skoly, podstatné méné se tato problematika fesi na
urovni stfednich odbornych $kol, pfestoZe jejich Zaci jsou vice nez gymnazisté
ohrozeni dezinformacemi, snaze podléhaji manipulaci. Cilem pfedkladané diplomové
prace tedy je pfispét k hlub§imu poznani urovné medialni gramotnosti stfedoskolaku
v naSem kraji a k prozkoumani toho, jak na vybranych Skolach medialni vzdélavani

probiha.

Kvantitativni vyzkum, ktery byl realizovan na celkem péti stfednich odbornych
Skolach v Libereckém kraji, jsem rozdélila na dvé Casti: dotaznikovou a testovou.
V dotaznikové Casti jsem se pokusila zjistit postoje oslovenych zakd k medialni
vychové. Zaméfila jsem se na to, jaka média ¢tou, poslouchaji a sleduji, z jakych
zdroju Cerpaji informace pro studijni uc€ely. Dale mé zajimalo, jak se chovaji na
Internetu a zda tam jsou spiSe pozorovateli nebo i tvlirci obsahu. Tato Cast
vyzkumného Setfeni obsahuje rovnéz oddil vénovany dezinformacim, ktery zkouma,
zda se zaci snazi vytvorit si vlastni nazor na aktualni spoleCenska témata a jestli si

dokazi pfiznat, Ze v nékterych pfipadech nemohou otazku zodpovédné posoudit.

Testova ¢ast vyzkumu ovéfuje znalosti a dovednosti stfedoSkolakld v oblasti
medialni gramotnosti, zaméfuje se na masova média, vefejnopravni a soukroma
média a jejich vlastniky v Cesku. Vybér otazek je motivovan snahou zjistit, jaky je
vSeobecny prehled zaki o Ceské medialni scéné, avSak nelze na vysledky testu
pohlizet tak, Ze kdo v ném neobstal, je absolutné medialné negramotny. Uvédomuiji

si, ze na kazdé Skole se medialni vychova vyucuje odliSnym zplsobem a je ji

% Jeden svét na kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost stfedoskolaku a jejich
postoje k mediim, ¢erven 2018. Dostupné online: https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-
setreni/medialni_gramotnost_zaku_2018.pdf [cit. 2022-12-03]
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vénovana ruzna pozornost. Dale jsem porovnavala, zda uUspéSnost Zaka v testu
souvisi s daty zjisténymi z dotazniku. Zajimalo mé, jestli ma na vysledky vliv pohlavi,
typ studovaného oboru (maturitni nebo uchovsky) nebo to, zda Zak povazuje

medialni vychovu za dulezitou a kolik prostoru ji vénuje dana skola.
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1 Vymezeni pojmu vztahujicich se
K vyzkumu

1.1 Média a masmédia

Pojem médium je odvozeny =z latinského pFfidavného jména medium
a prekladame ho jako stfed, uprostied, prostfedek nebo prostfednik.* Medium lze
chapat v obecné roviné jako kanal nebo technicky prostfedek. V Sirokém kontextu
nejde tedy jen o komunikaci, pouziva se k socialnimu vlivu, rovnovaze, rytmu
a strukturaci kazdodennich c&innosti. Za média jsou pak povaZovany napfiklad

i elektfina, doprava, penize nebo &as.’

V uzSim slova smyslu vyuzivdme média ke komunikaci. Bez komunikace je
nas kazdodenni zivot nepredstavitelny. Komunikace je zakladni a zivotné dllezity
proces. Interaguji mezi sebou nejen lidé, zvifata, Zivé organismy, ale i technika.
Pfesto vyznam slova komunikace, jak uvadi Kunczik, nema v literatufe kompaktni
definici, a nékteré z nich presahuji do pojmd, jako ,reakce, aktivita, interakce nebo

chovani.“®

V diplomové praci se chci médiim vénovat z hlediska nejuzsiho — budu se
zabyvat oblasti masové komunikace a medialni komunikaci, kam spadaji tisténa
i online média, radia, televize a v poslednich letech i socialni sité, které se staly

dulezitou soudasti masmeédii.

Termin masmédia (nékdy jen média) se v soukromych i vefejnych promluvach
pouziva velmi €asto. Diky technickym, organiza¢nim a distribu¢nim moznostem jsou
dostupna pro neomezené mnozstvi pfijemcld. Nabizeji pravidelné a prubézné
obsahy, které tito adresati/uzivatelé konzumuiji z riznych divoda, at uz pro pouceni,

zabavu nebo orientaci ve svété. Na zajmu a potifebach uzivatell je ovSem existence

4 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masova média. 2., pfepracovaneé vydani. Praha: Portal, 2015,
s. 89. ISBN: 978-80-262-0743-6

> MIKULECKA, K. a KOPECKY, K.: Aktualni problémy mediaini vychovy a medialni gramotnost zaku
2. stupné ZS, Olomouc 2020, s 9. ISBN 978-80-244-5901-1.

6 KUNCZIK, M. Zaklady masové komunikace. 1. vyd. Praha: Karolinum, 1995, s. 11. ISBN: 80-7184-
134-X
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masmedii zavisla, a to zrlznych ddvodu: ekonomickych, kulturnich, socialnich,

politickych i dal$ich.’

.Média jsou spojena s pfechodem od tradicniho uspofadani spole¢nosti
k modernimu, jeZ je charakterizovano dynamickym rozvojem f{trZznich vztahd,

urbanizaci a specifickym kulturnim prostfedim*®

Existuje mnoho definic médii a nejsou jednoznacné, stejné jako neni jasné
dané déleni médii. Odbornici na média se v Cesku pfili§ neshoduiji v definici pojmu.
Média se ne vzdy rovnaji terminu masmédia, ale v této diplomové praci budu uzivat

pojem ve smyslu masova media.

1.1.1 Klasifikace médii
Média mizeme délit podle nékolika kritérii:

a) klasicka a nova

b) vefejnopravni a soukroma

c) bulvarni a seriézni

d) mainstreamova a alternativni

e) zpravodajska a publicisticka®

Média délime na klasicka a nova. Klasickymi se rozumi tisk, televize a rozhlas
(radio), ty nepotfebuji ke svému fungovani Internet. Nova média najdeme na
Internetu, fadime k nim napfiklad digitalni deniky i magaziny, socialni sité

i streamovaci portaly.

Ceska masmédia Ize dale rozdélit na vefejnopravni a soukroma. Diky tomu, ze
Zijeme v demokratickém staté, neplsobi v CR Zadna statni média. Ty najdeme
v totalitnich statech jako je Kuba, Severni Korea nebo Rusko. Politici jimi Sifi

propagandu a dezinformace.

"JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara, 2015. Masova média. 2., pfepracovaneé vydani. Praha: Portal,
S. 18. ISBN: 978-80-262-0743-6

# SOCHOROVA, Dagmar. Medialni vychova: Reflexe ugitelti Geského jazyka a literatury, Brno:
Masarykova univerzita, 2016, s. 14. ISBN: 978-80-210-8523-7.

® JSNS. Rozdéleni médii: online zde: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-
medialni-vzdelavani/ceska-medialni-krajina/1.dil-uvod-do-sveta-medii [cit. 2023-01-20]
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Nad vefejnopravnimi médii nema stat pfimou kontrolu a politici nemohou
zasahovat do jejich obsahu. ,PIni vefejny zajem a odpovédna jsou verejnosti.
V zakonech, které verejnopravni média requluji, maji ukotveno své poslani a rozsah
cinnosti, definovani jejich poslani, zpusob a zdroje financovani a formy
samoregulace.® Jejich hlavnim cilem neni vydélavat penize, maji tvofit nestranné
seridézni zpravodajstvi a zajiStovat vyvazenou nabidku pofadl pro vSechny skupiny

obyvatelstva.

Zatimco veétSinu soukromych médii po roce 2000 koupili velci cesti
podnikatelé, aby jimi mohli ovliviiovat vefejné minéni, u vefejnopravnich se to stat
nemuze, nebot je nevlastni klasicky maijitel. Generalni feditele voli rady, které
jednotlivda média vefejné sluzby kontroluji (Rada Ceské televize, Rada Ceského

rozhlasu, Rada Ceské tiskové kancelare).

V CR oblast vefejnopravnich médii upravuje zakon &. 231/2001 Sb. ze dne
17. kvétna 2001 o provozovani rozhlasoveho a televizniho vysilani. Timto zakonem
se zejména stanovi prava a povinnosti provozovatell rozhlasového a televizniho
vysilani, licenéni fizeni a registrace provozovatel( prevzatého vysilani.'' Tento
zakon byl naposledy novelizovan v roce 2011 a zahrnuje v sobé pfislusné predpisy

Evropské unie a pravni tpravu v oblasti digitalniho vysilani.*?

V Ceské republice od roku 1992 funguje Cesky rozhlas a Ceska televize, které
jsou financovany z koncesionafskych poplatkl (televiznich a rozhlasovych) a Ceska

tiskova kancelaf, ktera prodava soukromym médiim agenturni zpravodajstvi.*®

Na masova média se také da nahlizet podle toho, kdo je tvofi. Clanky,
reportaze, publicistické i dalSi porady na webovych portalech, v TV i rozhlasu tvofi
profesionalni novinafi a reportéfi. Naproti tomu diky socialnim sitim a bloglm dnes

uz mize byt tvarce obsahu kdokoliv. A je potfeba se naucit rozliSovat zdroje

1 HOVORKOVA, Katefina. Bakalaiska prace: Regulace vefejnopravni televize v Ceské republice a ve
vybranych zemich Evropské unie. Ceské Budé&jovice 2012, s. 9. Dostupné online:
https://theses.cz/id/k72yqy/1725842 [cit. 2023-01-25];

I Ministerstvo kultury: Rozhlasové a televizni vysilani v CR, online dostupné zde:
https://www.mkcr.cz/rozhlasove-a-televizni-vysilani-v-cr-cs-484 [cit. 2023-01-25]

* Tamtéz, s. 34.

¥ MACEK, J. a kol. (2019). Byt v obraze 2: medialni vzdélavani s vyuzitim audiovizualnich prostiedk.
Dostupné online: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/publikace/byt-v-obraze-2
[cit. 2023-01-25]
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informaci a ovéfovat si jejich pravdivost na vice mistech. K tomu je potfeba byt

medialné gramotny.

1.1.2 Vliv médii

Friedrich Krotz ve svém ¢&lanku uvadi, ze média plasobi na ,¢tyfech riznych
urovnich soucasné: jako spoleCenska instituce, jako organizacni masinérie, jako
zpusob umistovani obsahu na scéné a jako prostor, kde recipienti nabyvaji

zkugenosti,*

Vliv médii podrobné rozebira Jan Jirak a Barbara Kopplova v publikaci
Masova média. Také potvrzuji davno znamy fakt, Ze média maji vyznamny dopad na
jednotlivce i spoleCnost a ovliviuji chovani, postoje i nazory. Jsou uzite€na,
svété, pozitivné ovliviiuji i Zivotni styl a zdravi, ale samozfejmé& umi byt i désiva
a Skodit. ,Vyvolavaji napéti, navadeéji ke spole¢ensky nezZadoucimu jednani a uvadi
v omyl, Zze mohou posilovat i ohrozovat stabilitu spolecnosti, podporovat nebo
naopak brzdit spoleCenské zmény vSeho druhu, od zmén strukturnich po

technologické inovace, Ze mohou presvédcovat i manipulovat.“*

Jan PospiSil uvadi, ze seridézni sdélovaci prostfedky kladou hlavni diraz
na objektivitu, pfesnou a dukladnou analyzu a pfinaseji informace v SirSim kontextu
a z rlznych uhld pohledd. Bulvarni média se zaméfuji pfedevSim na emoce
a vyuzivaji témata jako sex, nasili, katastrofy a podobné. Nebezpedi bulvarnich médii
tkvi v tom, Ze mohou Sifit rizné polopravdy ¢i dokonce 1zi, a poruSovat tak zakladni

pravidla novinarské etiky.'

Rozdil mezi serioznimi a bulvarnimi médii se postupné stira a ovliviuji to
ruzné aspekty. Vydavatelské medialni domy bojuji s koncem tisténych médii,

poslednich pét let vstupuje do hry prémiovy placeny obsah, ktery by do budoucna

* KROTZ, Friedrich. Mediatization: A concept with which to grasp media and societal change, 2009,
s. 23. Prevzato z JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara, 2015. Masova média. 2., pfepracované vydani.
Praha: Portal, s. 301. ISBN: 978-80-262-0743-6

15 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara, 2015. Masova média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal,
s. 301. ISBN: 978-80-262-0743-6

® POSPISIL, Jan. Jak na média. Kralice na Hané: Computer Media, 2011, s. 28. ISBN 978-80-7402-
071-1.
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mél nahradit tiSttna média. Na Internetu deniky i magaziny bojuji o unikatni
navstévniky i poCty kliknuti na Clanky, fotky a videa a nékdy se snizuji k vétsi
bulvarizaci titulkll, aby zaujaly. Mnohdy je za tim i snaha upoutat pozornost ¢tenaru
nebo divakud dudlezitym tématem. | deniky a televize, které dfive mély seriozni
zpravodajstvi, nyni stavi reportaze a ¢lanky na hlubokych lidskych pfibézich a snazi

se cilit na emoce pfijemcu.

Kamil Kopecky uvadi, Ze dalSim zjednoduSenim v medialnim svété jsou
medialni stereotypy. Masmédia maji nékdy tendenci pfejimat a Sifit stereotypy, které
souvisi s etnicitou, nabozZenstvim, sexualni orientaci, nebo také s dosazenym
vzdélanim, bydlistém nebo socialnim statutem. Novinafi si vybiraji zavazna témata
jako migrace nebo terorismus, protoZze védi, Ze rozboufi emoce. ,Negativni
stereotypy v titulcich mohou byt pak projevem bulvarizace, tedy snahou nabidnout
pfijemcam povrchni i Sokujici obsah. Tito pFfijemci si Casto chtéji potvrdit své postoje
a nazory, proto jsou clanky potvrzujici jejich stereotypy prijimany lépe nez ty, které

se snaZi tyto stereotypy nabourat.“*’

1.2 Zamérné klamani (dezinformace, fake news,

hoax)

Jak uZ bylo nastinéno v pfedchozi podkapitole Klasifikace médii, obsah na
Internetu muze publikovat a Sifit kdokoliv. Dfive méli za tyto obsahy zodpovédnost

vydavatelé oficialnich masmédii a fidili se svymi etickymi kodexy.

V dnesdni dobé vytvari stejné obsahy kdokoliv bez nutnosti poskytovat ovérené
informace a disponovat kapitalem. Kazdy c¢lovék si mulze vytvofit napfiklad
zpravodajsky web ¢i stranku na Facebooku a sdilet tam obsah, ktery mize byt
zavadeéjici nebo dokonce zamérné nepravdivy, a Sifit tak dezinformace, fake news

nebo hoaxy.’® Tomuto jevu se fika ob&anska Zurnalistika. B&Zny ¢lovék se pomoci

" MIKULECKA, K. a KOPECKY, K.: Aktualni problémy mediaini vychovy a medialni gramotnost zaku

2. stupné ZS, Olomouc 2020, s 19. ISBN 978-80-244-5901-1.

18 KOPECKY, Kamil., SZOTKOWSKI, René. Dezinformace a fake news (pravodce studiem). Online:

https://www.pdf.upol.cz/fileadmin/userdata/PdF/VaV/2019/odborne _seminare/Kopecky Dezinformace
a_Fake News.pdf Olomouc, 2019, s. 2. [cit. 2023-01-25]
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blogu a socialnich siti mize vyjadifovat ke spoleCenskému déni i k Eemukoliv

dalSimu.

Dezinformace je podle Slovniku medialni komunikace ,umysiné nespravna Ci
Zkreslena informace tajné implementovana do informacni soustavy oponenta se
zdmérem ovlivnit Z4doucim smérem jeho aktivity &i nazory.® Dezinformace se
vétSinou dotykaji narodnosti, kulturniho prfesvédceni, narodni €i kulturni hrdosti nebo

nabozenstvi a viry.

Hoax se snazi Sifit paniku. Jeho cilem je vystraSit adresata, donutit ho
k unahlenym a Casto iracionalnim reakcim. Autor hoaxu se snazi varovat pred
vymyslenym nebezpelim, pfipadné nepravdivé nebo zkreslené informuje
o aktudlnich spoleCenskych problémech nebo jde o navod prakticky k ¢emukoliv

a dost &asto je to i forma Zertu a ma hlavné pobavit.?

Termin fake news se nékdy pouzZiva jako souhrnny vyraz pro hoaxy
a dezinformace. Jindy jde o samotnou Zzurnalistiku, ktera se snazi umysiné Sifit
nepravdivé informace pomoci masmédii a v poslednich letech i socialnich siti. Tyto
zpravy se tvafi pravdivé a jejich ukolem je zmanipulovat jedince. Nékdy se mohou

rozdily mezi terminem hoax a fake news stirat.?*

Tereza Havelcova ve své praci zjistila, ze se liSi motivaci Sifitele.
,V souvislosti s dezinformaci se jednalo o motivaci uvést recipienta v omyl, Sifeni
konspiraci mélo naopak charakter zaseti neduvéry, nikoli klamani. V souvislosti
s hoaxem se objevil problém ve vykladu tohoto pojmu, kdy neexistoval konsenzus
v definicich vybranych zdrojd. V této souvislosti se autofi neshodovali na tom, zda se
Jjedna o pojem synonymni k dezinformaci (Nutil), ¢i pojem pfidruZzeny k satife (Shu

a kol.).“?? U fake news i dezinformaénich web(i se &asto objevil motiv manipulace.

¥ REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 45. ISBN: 80-7178-926-7.
% KOPECKY, Kamil, SZOTKOWSKI, René. Dezinformace a fake news. Studijni text k projektu
Podpora modernich trend( ve vzdélavani v pregradualni pfipravé budoucich pedagogickych
pracovnikl na Univerzité Palackého v Olomouci. Olomouc, 2019, s. 1. Dostupné online:
http://pdf.upol.cz/fileadmin/userdata/PdF/VaV/2019/odborne_seminare/Kopecky Dezinformace a Fak
& News.pdf [cit. 2023-02-25].

Tamtéz, s. 1.
2 HAVELKOVA, Tereza. Bakalafska prace: Fake News a nastroje jejich odhalovani. Ceské
Budéjovice, 2020, s. 62. Online dostupné: https://theses.cz/id/9ktgal/Havelcova BP.pdf [cit. 2023-02-
25].
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Autorka uvadi Ctyfi typy manipulace: obrazové (pfipadné deepfake s videem),
se slovy a emocemi (Casto se pojily s dezinformacnimi weby), s obsahem (vytrzené
informace z kontextu, zamérné uvedeni v omyl a manipulace s povédomim pfijemce

(propaganda).?®

1.2.1 Vliv klamavého obsahu

V zaCatcich Internetu se dezinformace Sifily hlavné prostfednictvim
elektronické poSty, s nastupem socialnich siti jako Facebook, Instagram, Twitter

nebo TikTok jich nejvice najdeme pravé zde.

Vystizné tento fakt shrnul FrantiSek Koukolik. Socialni média zménila
komunikaci v fadé smér(, protoze pisatelé jsou anonymni a informace, které
produkuiji, jsou velmi rozmanité. V dnesSnim svété jsou socialni média vSudypfitomna,
umoznuji vysoce rychlé Sifeni informaci. Navic chybi tradi¢ni postupy regulace,
odpovédnost a hierarchie. VS8echna fakta se méni z objektivnich na subjektivni.
Typickym rysem je ,pruzna kombinace zaznamenané informace - textd, obrazkd,
zvukovych zaznamu a videozaznamdi - umozZnéna masovym rozSifenim kvalitnich

zaznamovych zafizeni.?*

Ze jsou lez, manipulace a alternativni pravda pro publikum poutavéjs$i nez
seriozni zpravodajstvi, ukazuji i vyzkumy. Napfiklad v letech 2006 az 2017 zkoumali
védci z Massachusettského technologického institutu (MIT) 126 tisic tweetl na
socialni siti Twitter. Analyza ukazala, Ze fake news se Sifi sedmdesatkrat rychleji nez

pravdivé zpravy. Vyzkum zverejnil v bfeznu 2018 magazin Science.”

Tento velky vyzkum se zabyval pouze Twitterem. | vyzkumy v Cesku
naznacuji, ze fake news a dezinformace jsou na vzestupu. Souvisi to mimo jiné
i s poklesem duvéry v tradi€ni zpravodajstvi. Koncem roku 2019 provedlo Centrum

vyzkumu vefejného minéni (CVVM) Sociologického Ustavu Akademie véd CR

% HAVELKOVA, Tereza. Bakalafska prace: Fake News a nastroje jejich odhalovani. Ceské
Budégjovice, 2020, s. 62. Online dostupné: https://theses.cz/id/9ktgal/Havelcova BP.pdf [cit. 2023-02-
25].

2 KOUKOLIK, Frantigek. Socialn& tspé&sni psychopati aneb Vzpoura deprivantd. 1996-

2020. Praha: Galén, 2020, s. 103-104. ISBN: 978-80-7492-473-6.

% Science: The spread of true and false news online. Dostupné online zde:
https://www.science.org/doi/10.1126/science.aap9559 [cit. 2023-02-26]
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Setfeni, jez se =zabyvalo zejména tfemi hlavnimi oblastmi: rozSifenim
dezinformacnich narativi u Ceské vefejnosti, sledovanosti a davéryhodnosti
vybranych médii v kontextu Sir§iho medialniho prostfedi a postoji Siroké vefejnosti

k problematice dezinformaci.?®

Vice nez polovina obyvatel CR (52%) nepodcefiuje dezinformace a povazuje
je za zavazny problém. VétSina (70%) se s nimi setkava v urcité intenzité. Ovérovat
je se snazi (45%) a aktivné na né upozornit se snazi Ctvrtina (25%). Tento vyzkum
upozornil, Ze vysledky silné ovliviuje dosazené vzdélani a politické a volebni
chovani. ,S dezinformacnimi narativy relativhé cCastéji souhlasi obCané s nizsim
dosaZenym vzdélanim, obéané s niz§i divérou v ustavni instituce, pfiznivci KSCM
a SPD oproti sympatizantum ostatnich stran a obcCané, ktefi se ve veétsi mife
identifikuji s levici.“ *’

Tento vzorek obyvatel divéfuje vétSinou dezinformacnim webim (AC24.cz,
Aeronet.cz, Sputniknews.com). Jistou odchylku vyzkumnici zaznamenali u webu
Parlamentni listy, ktery se vice podoba tradi€nim médiim a ¢tou ho i lidé s vySSim

dosazenym vzdélanim a vy$sim zajmem o politiku.?

1.3 Socialni sité a influencefri

Influencer je clovék, ktery ovliviuje nazor nebo postoj svého publika
zvefejiiovanim pfispévkl, fotografii a videi na socialnich sitich. Cilem takovych
pfispévkl je vétSinou zviditelnéni znaCky a presvédceni kupujicich, aby si poridili

propagovany produkt.?®

Odbornici na influencer marketing a tvdrci instagramového profilu Svét
infuencera Petr VanCura a Marek BacCo popsali influencery v rozhovoru pro online

server Aktualné.cz mnohem explicitngji, kdyz ty Spatné 2z nich pfirovnali

% Ministerstvo vnitra CR. Vyzkum vefejného minéni k problematice dezinformaci. Dostupné online:
https://www.mvcr.cz/chh/clanek/vyzkum-verejneho-mineni-k-problematice-dezinformaci.aspx,
£(7:it. 2023-02-26]

Tamtéz.
*® Tamtéz.
29 BROWN, Duncan a Nick HAYES. Influencer Marketing: Who Really Influences Your Customers?.
Amsterdam: Oxford: Elsevier/Butterworth-Heinemann. 2008, s. 8.

22


https://www.mvcr.cz/chh/clanek/vyzkum-verejneho-mineni-k-problematice-dezinformaci.aspx

k teleshoppingovému guru Horstu Fuksovi.* Influencer marketing vlastné neni tak
uplné nova marketingova praktika. Uz v osmdesatych letech firmy vyuzivaly zname

osobnosti pro propagaci novych vyrobka.®

1.3.1 Rozdéleni influenceru

Influencery  rozdélujeme  vétSinou podle pocCtu sledujicich. Web
BusinessAnimals i dalSi zdroje je déli takto: nano influecefi (od 500 do
1000 fanouskl) nedisponuji obrovskych publikem, ale zase plUsobi osobné a jejich
fanousci reaguji daleko lépe na kazdou sdilenou informaci, micro influencefi (1000 az
10 000 sledujicich), vefejnost i agentury je povazuji za odborniky na urcity produkt,
sluzbu ¢&i problematiku, maji skuteény dopad na spotfebni chovani, jsou autenticti
a loajalni. Maji svou vizi, jak se chtéji prezentovat a vybiraji si spoluprace, které
souzni s jejich sebeprezentaci. Macro influencer (10 000 az 100 000 sledujicich) uz
je znamy nebo slavny Clovék se statutem celebrity. Takovy influencer si vybira, s kym
spoji své jméno, klade velky duaraz na kvalitu pfispévku. VétSinou musi sdilet své
soukromi nebo expertni obsah, aby byl pro své fanousky zajimavy. Pro firmy je
spoluprace s makroinfluencerem mnohem drazSi nez u micro infuencertl. Pokud ma
ucet na socidlnich sitich vice nez 100 000 sledujicich, jde o mega infuencera.

V tomto pfipadé uz nepropaguji jeden ur€ity produkt, ale stanou se tvafi znacky

1.3.2 Vliv influencert

S pfibyvajicim publikem pfichazi i zodpovédnost. Nékteré blogery a youtubery
na socialnich sitich jako Instagram, Youtube, TikTok nebo Facebook sleduji statisice

az miliony uzivatelu.

% Aktualné.cz: Svét influencert: Jsou jako Horst Fuchs, ti nejhorsi jsou jen chodici reklamni poutaé.
Dostupné online: https://magazin.aktualne.cz/influenceri-jsou-jako-horst-fuchs-teleshopping-jim-jde-
tvrdi/r~0da3e732a17b11€999160cc47ab5f122/ [cit. 2023-02-26]

*IPOPHAL, Linda. Best Practices In Influencer Marketing: Insights from Digital Marketing Experts.
2. eBooklt.com, 2016, s. 3.

% HARISOVA, Sabrina (2018). Nano, mikro, makro a mega influencefi — vite, koho vybrat pro svj
brand? Dostupné online http://www.businessanimals.cz/ba/clanky/nano-mikro-
makro-a-megainfluenceri-vite-koho-vybrat-pro-svuj-brand [cit. 2023-02-26]
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V kazdé socialni interakci se vétSina lidi pfirozené snazi predstavit v tom
nejlepSim svétle, a proto zdUrazfiuje pozitivni skutecnosti a potlacuje ty negativni.
Tuto Ccinnost sociolog Erving Goffman nazyva impression managementem
(management dojmu).*® Socialni sit&, zvlaété pak prostfedi Instagramu, kde najdeme
nejvice prispévkld od influencerli, dohani toto zdldraznovani kladnych skutecnosti

na ukor téch zapornych az do absurdnich rozméru.

Nékterym jedincdm mohou vyumélkované Zivoty na socialnich sitich zpUsobit
deprese, protoze s nimi srovnavaji svuUj zivot, se kterym tfeba aktualné nejsou
spokojeni. Socialni sité nas také nuti vynaset nepodloZené soudy o lidech, které
vlastné vibec nezname. Hodnotime je podle informaci, které o sobé zverejnili, ale
také podle toho, jak jsou na socialnich sitich uspésni, coz se da vyhodnotit poctem

sledujicich nebo poc¢tem lajkd u pfispévka.

Takové unahlené kategorizovani neni vlastné nic nového. Popisuje ho ve své
knize i Goffman. ,/ pozorovatelé, ktefi dotycného neznaji, mohou na zakladé jeho
chovani a vzhledu postupné shromazdit zachytné body, jez jim umozni vyuzit
néj jinde ovérené stereotypy. Z predchozich zkusenosti mohou vyvozovat domnénku,
Ze v danem spole¢enskéem prostfedi se budou pravdepodobné vyskytovat pouze

jednotlivci ursitého druhu.*

Katedra Marketingové komunikace a PR na FSV UK v roce 2019 provedla
vyzkum a nasledné uspofadala i panelovou diskuzi za ucasti reprezentantl Asociace
komunikac¢nich agentur (AKA), Asociace public relations (APRA) a Rady pro reklamu
(RPR). Podle jejich zjisténi drtiva vétSina firem pfi spolupraci s influencery netrva na
oznaceni reklamy, najdou se i ti, ktefi oznaCeni zakazuji. Na druhou stranu se ale
marketéfi pfiklani k tomu, Ze je potfeba oznacovani reklamy u influencera efektivnéji

vymahat.*

DalSi vyzkum se zabyval vlivem influencerl na déti a mladistvé. Vyzkumnici

z Univerzity Karlovy upozorfiuji, ze bez napovédy rozpozna reklamu pouze jedno dité

33 GOFFMAN, Erving, VSichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim zivoté. Praha:
Nakladatelstvi Studia Ypsilon, 1999, s 239. ISBN 80-902482-4-1.

34 Tamtéz, s 13.

% Karlova univerzita: Vyzkum a panelova diskuze na téma influencefi: https:/fsv.cuni.cz/fakulta/pro-
media/tz-75-zadavatelu-reklamy-vola-po-etickem-kodexu-influencer-marketingu [cit. 2023-02-27]
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z deseti. Sedesat procent rodi¢d potvrdilo, Ze jejich potomky influencefi ovliviiuji a Ze

déti chtéji zbozi a sluzby, které propaguiji, koupit.“*°

Fakulta socialnich véd také zkoumala neférové praktiky tabakovych spoleénosti,
které se v budoucnu budou orientovat hlavné na zahfivany tabak. Na ¢eském trhu se
zaméfili vyzkumnici na lgos a Glo. Z vyzkumu vyplynulo, Ze firmy tyto produkty
komunikuji jako moderni atraktivni produkt pro lidi, ktefi se staraji o své zdrauvi.
Vyuzivaji tak mezer v zakoné, kdy oddéluji propagaci elektronického zafizeni
a tabakovych naplni. Na prvni produkt se nevztahuji omezeni na tabakové produkty.
Vyzkum upozornil, Ze influencefi s tabakovymi produkty mohou inspirovat ke koufreni

zahfivaného tabaku i déti a mladistveé, nebot’ tato reklama neni nijak regulovana.

Nejnovéjsi vyzkum se zase zabyval vlivem influencerd na Cechy ve vékové
kategorii 30 az 89 let. Nejvice respondentl vénuje medialni konzumaci dvé az Ctyfi
hodiny denné, zajima je televize a socidlni sité, nejméné pak tisténa média. Dvé
tretiny respondentll nemaji svého oblibeného influencera a kvili nedostatku ¢asu ani
zadného v budoucnu neplanuje sledovat. ,Respondenti hodnoti miru vlivu, ktera na
né dopada, jako stfedné vysokou ¢&i relativné vysokou. NejcastéjSim divodem pro
sledovani je pozitivni pfinos v podobé tipu, inspirace, rad, zabavy, slev, informaci
a nazorl, se kterymi se respondenti vétSinou ztotozruji. Zajimavosti je i to, ze
respondenti z vysSich vékovych skupin popisovali ovlivnéni v ramci ockovani di

«37

politiky.

Karlova univerzita se influencery snazi edukovat, jak reklamu oznacovat.
Vznikl pro né eticky kodex. Za jeho vznikem stoji Platforma profesionalni
komunikace, ktera sdruzuje firmy a profesni asociace vreklamé a komunikaci.

Ke kodexu se mohou influencefi a zadavatelé reklamy pfihlasit na nové webové

% DROZDOVA, Barbora. Bakalaiska prace: Percepce marketingovych obsaht na socialnich médiich
generaci Z. Dostupné online:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/110441/130269065.pdf?sequence=1&isAllowed
oy [cit. 2023-02-27]

MACHOVA, Katefina. Vliv influencert na své publikum se zamérfenim na generaci 30+. Praha,
2022. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra Zurnalistiky. Dostupné
online:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/171719/120410542.pdf?sequence=1&isAllowed
=y [cit. 2023-02-27]
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strance ferovyinfluencer.cz.® Na tvorbé& etického kodexu se podileli studenti FSV

Karlovy univerzity v Praze a vlivny youtuber Kovy.

Je potieba zminit, Ze nejde pouze o tuzemskou problematiku. Influencefi
pusobi samoziejmé po celém svété, ale nékteré zemé uz prikrocCily k zakonam, které

jejich podvodné a neetické chovani postihuiji.

1.4 Kritické mysleni

V dnesSnim svété neni slozité ziskat informace o ¢éemkoliv. Problematické

ovSem obcCas byva zhodnotit relevantnost a pravdivost informaci.

Uz francouzsky filozof René Descartes svym slavnym vyrokem ,Myslim, tedy
jsem,“ demonstroval, Ze mysleni je lidskou pfirozenosti. Kvalita mysleni ovliviiuje
kvalitu nadeho Zivota. Casto je lidské mysleni zatizené emocemi a pfedsudky. N&kdy
se rozhodujeme podle nepravdivych informaci, nebo nam néktera zasadni fakta
k rozhodovani chybi. David Klooster vymezuje kritické mysleni nasledujicim

zpUsobem:
1. Kritické mySleni je mySleni nezavislé, samostatné.
2. Informace a informovanost jsou vychozim bodem kritického mysSleni.
3. Kiritické mysleni hleda a pfedklada otazky a problemy.
4. Kritické mysleni hleda promySlena zddvodnéni.
5. Kiritické mysleni je mySlenim ve spole¢nosti.
6. Psani je pro kritické mysleni nejcennéjsim néstrojem.*

Ve spolecnosti stale Castéji zazniva naléhavy pozadavek, aby ucitelé zaky
na zakladnich i stfednich Skolach vedli ke kritickému mysSleni. Podle Kloostera
prodélala naSe spoleCnost Sok, ktery do znacné miry pfisuzuje modernim

technologiim. Na tuto skuteCnost upozornoval uz v roce 2001. ,Zacaly Sifit verejnym

% Karlova univerzita: Pokraéuje boj proti skryté reklamé a socialnich sitich. Dostupné z:
https://fsv.cuni.cz/fakulta/pro-media/tz-pokracuje-boj-proti-skryte-reklame-na-socialnich-sitich-
influenceri-budou-mit ].

% KLOOSTER, David. Co je kritické mysleni? Kritické listy, 1, 2. (2001) Dostupné online:
https://kritickemysleni.cz/wp-content/uploads/2020/05/KL01 2 web.pdf [cit. 2023-02-26]
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prostorem famy, hoaxy, dezinformace i naprosté nesmysly. Mnoho lidi evidentné
pfijima informace o svété zcela nekriticky, coZz mdlze byt pro demokratickou
spole¢nost mimoradné nepriznivé (podobné jako paternalisticka snaha statu

zamezovat Sifeni problematickych zprav cenzurou).“

Klooster doporucuje, aby se vyuka na Skolach proménila tak, aby Zaci dokazali

falené informace odhalit a dokazali si dohledat relevantni informace k tématu.*°

DVPP v oblasti kritického mySleni u nas nabizi vzdélavaci program Psanim
a Ctenim ke kritickému mysSleni. UcCitelim na vSech stupnich vzdélavani pfinasi
konkrétni vyukové metody, techniky a strategie sestavené v otevieny, ale provazany
celek. Jeho propagatofi v Cesku slibuji efektivni systém velmi snadno pouzitelny ve
Skole. Program vychazi z pedagogického konstruktivismu, vyuziva tfifazovy model
ueni E-U-R a zdlraznuje aktivni prozivani ucebnich &innosti a jejich naslednou

reflexi.

Program RWCT (Reading and Writing for Critical Thinking) byl vyvinut v USA
a mezinarodné spustén v roce 1997. Zpoc€atku program fungoval diky podpofe Open
Society Institute v New Yorku. V roce 2000 Hana Kostalova a Ondfej Hausenblas
zalozili obCanské sdruzeni Kritické mysSleni, které od té doby peluje o rozvoj
programu v Ceské republice a slouzi jako koordinaéni centrum RWCT. S touto
metodou je spojen i David Klooster, ktery pfednesl dulezitou pfednasku na letni Skole

v Podlesi, kde definoval, co je a co neni kritické mysleni.**

40 HROMADKA, Zdené&k: Poznamky ke kritickému mysleni a medialni gramotnosti na zakladni $kole.
(2020) Dostupné online: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/22174/POZNAMKY-KE-KRITICKEMU-
MYSLENI-A-MEDIALNI-GRAMOTNOSTI-NA-ZAKLADNI-SKOLE---1-CAST.html/ [cit. 2023-02-27]
*1 Ctenim a psanim ke kritickému mysleni. Dostupné online: https://kritickemysleni.cz/o-programu/
[cit. 2023-02-27]
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1.5 Medialni gramotnost

Medialni gramotnost je povazovana za zakladni kompetenci kazdého ¢lovéka

s

Zijiciho v moderni spolecnosti. Odborna literatura nabizi rizné definice.

Prvni akceptovatelna definice zaznéla na konferenci National Leadership
Conference on Media Literacy v roce 1992. ,Medialni gramotnost je schopnost
ziskat, analyzovat, hodnotit a komunikovat zpravy v ruznych formatech, tisténych

i netisténych.

Portal Jeden svét na Skolach, ktery ucitelim nabizi fadu vyukovych materialt
pro medialni vychovu, vymezuje medialni gramotnost jako védomosti, dovednosti
i postoje tykajici se tradi¢nich i digitalnich médii. Jedna se o celoZivotné rozvijenou
klicovou kompetenci, kterou potfebuje jedinec pro Zivot v moderni spole¢nosti jak

v pracovni, tak i osobni roviné. Za zasadni slozky medialni gramotnosti se povaZzuje:

e znalost toho, jak média funguiji, jak vznika jejich obsah a jak obecné
funguje medialni pramysil.

e dovednost analyzovat a kriticky pfistupovat krlznym Zanrim
medialniho sdéleni (e-mail, zprava, post na socialnich sitich, reklama
pfed videem na YouTube)

e bezpeCné pouzivani Internetu (pfedchazeni zneuziti osobnich dat,
znalost toho, jak Celit nebo se vyhnout kyberSikané a nenavistnym
projevium na Internetu)

e vé&domi role médii v &ir§im kontextu a ddleZitosti pro demokracii*®

Jan Jirak o medialni gramotnosti piSe jako o nové kompetenci nutné
k plnohodnotnému Zivotu. Ne vSichni ji ovSem ovladaji na stejné urovni. Autor

pfipomina, ze mezi médii a novinafri, politiky a inzerenty a uzivateli vznikl v minulosti

*2 SOCHOROVA, Dagmar. Medialni vychova: Reflexe ugitelti eského jazyka a literatury, Brno:
Masarykova univerzita, 2016, s. 36. ISBN: 978-80-210-8523-7

3 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz): Medialni vzdélavani na stiednich odbornych $kolach a ugilistich.
Vyukovy plan a pfiklady dobré praxe. Praha, 2021, s. 8 a 9. Dostupné online:
https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/mv_publikace pro_sos_sou.pdf [cit.
2023-03-01]
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nerovnovazny vztah v medialni komunikaci. Zatimco média, politické a ekonomické

elity se rychle profesionalizovaly a vzdélavaly, vefejnost zaostavala.*

Kamil Kopecky vymezil tfi roviny medialni gramotnosti: Zaci by méli mit
zakladni poznatky o fungovani médii, znalosti o spoleCenské roli médii
a meéli by ovladat dovednost urCit typ prezentovanych sdéleni, posoudit jejich

vérohodnost a vyhodnotit autortiv komunikaéni zameér. +°

a4 JIRAK, Jan, WOLAK, Radim. Medialni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Jihlava, Radioservis,
2007, s. 7. ISBN 978-80-86212-58-6.

** MIKULECKA, K. a KOPECKY, K.: Aktualni problémy medialni vychovy a medialni gramotnost zaku
2. stupné ZS, Olomouc 2020, s 19. ISBN 978-80-244-5901-1.

29



2 Medialni vychova v Cesku

Medialni vychova (nékdy také medialni vzdélavani) je vzdélavaci proces, ktery
si klade za cil posilit medialni gramotnost. Néktefi odbornici se spiSe pfiklanéji
k pojmu medialni vzdélavani, nebot ten Iépe vystihuje podstatu celého procesu — jde
0 organizované osvojovani znalosti a dovednosti. Vychova je proces sméfujici
primarné k rozvoji jedincovych postoji, potfeb, zajml, chovani (napf. eticka

vychova).*

Pedagogicky slovnik medialni vychovu definuje jako vychovu Kk orientaci
v masovych meédiich, Kk jejich vyuzZivani a zaroven Kk jejich kritickému hodnoceni.
Pfipomina, Ze jde o relativné novou disciplinu, ktera se stala zasadni diky rozvoiji
a zpristupfiovanim informaci. Ve vétsing zemi véetné Ceské republiky se vyuduje
bud jako samostatny vyuCovaci pfedmét nebo jako tematickd soucCast dalSich

predmét(.*’

Je dullezité dodat, Ze medialni vzdélavani necili pouze na déti
a mladistvé, ale mélo by se zaméfit na celou spole¢nost, protoze vyzkumy ukazuiji,
Ze pravé starSi generace je na tom s vyhodnocovanim relevantnosti obsahu jesté
hafe nez ta nastupujici. Vyzkumim a Setfenim inspekce se budu samostatné

vénovat ve stejnojmennych podkapitolach.

Daniel Bina uvadi, Zze medialni vychova by méla Zaky vést k dovednosti
vyuzivat média pro sebevzdélavani, kriticky filtrovat prezentované informace a byt
rezistentni vaci negativnim vlivim médii, jako je manipulace konzumniho chovani

pomoci reklamy a podobné.*®

Dagmar Sochorova napsala, Ze matefské obory medialni vychovy nejsou

pevné ukotvené, nachazi se nékde na pomezi psychologie, pedagogiky, estetiky,

*® MIKULECKA, K. a KOPECKY, K.: Aktualni problémy medialni vychovy a medialni gramotnost zaku
2. stupné ZS, Olomouc 2020, s, 9. ISBN 978-80-244-5901-1.

4 PRUCHA, Jan, WALTEROVA, Eliska, MARES, Jifi. Pedagogicky slovnik. 4., aktualizované vydani,
Praha: Portal, 2003, s. 119. ISBN: 978-80-717877-2-3

“® BINA, Daniel. Vychova k medialni gramotnosti. Ceské Bud&jovice: Jihogeska univerzita, 2010, s. 22.
ISBN: 978-80-904247-6-0.
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sociologie, medialnich studii, filmové védy a dalSich socialnich a humanitnich

obor(.*
2.1 Uskali medialni vychovy

Jan Jirak uvadi, ze medialni vychova je v kurikularnich dokumentech pojata
hlavné jako podpora kritického mysleni a klade dlraz na znalostni slozku. Kritizuje,
Ze v Ceském prostfedi pfisel nastup medialni vychovy pomérné pozdé. DalSim
problémem je jeji rychly postup do ,oficialniho® kontextu kurikularni reformy a fakt, ze
byly od sebe oddéleny pocitatova a medialni gramotnost. Vedlo to k tomu, Ze
medialni vychova zacCala pomérné pozdé reflektovat nastup tzv. novych médii
a teprve v prabéhu revizi kurikularnich dokumentt zacala zabudovavat jejich reflexi

do svych tematickych okruhd.*

Na trhu aktualné chybi vhodné uéebnice medialni vychovy, podle kterych by
ucitelé mohli ucit, protoZze Internet a nova média se velmi rychle vyvijeji
a nakladatelstvi na tuto skute¢nost nestihaji reagovat. Karolina Hejlova popisuje
stavajici podobu u€ebnic a metodik k medialni vychové, které jsou vydané zhruba
pfed deseti lety, tudiz nezachycuiji vzrustajici trend socialnich siti, nasledovné: ,Nova
meédia, pripadné Internet jako takovy, se casto objevuji pouze jako soucast
historického vyvoje, pfipadné se hovofi o specificich online komunikace v porovnani
s tradi¢nimi médii, ale pouze velice stroze a neaktualné. V poméru s tradicnimi médii

se vétsinou ta nové objevuji jen okrajové. "

UcCitelé stfednich Skol uvadéji nékolik prekazek, které jim stoji v cesté, aby
mohli zaky v oblasti medialni vychovy kvalitné vzdélavat. Ve vyzkumu realizovaném
JSNS uvedlo 82 % pedagogu, Ze nemaji dostatek €asu, aby ve svych pfedmétech

zafazovali prafezové témata. Celych 80 % uditelu se citi nejisté, kdyz maiji ucit

*® SOCHOROVA, Dagmar. Medialni vychova: Reflexe ugitelti éeského jazyka a literatury, Brno:
Masarykova univerzita, 2016, s. 26. ISBN: 978-80-210-8523-7.

0 JIRAK, Jan. STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani
v Ceském prostiedi v evropském kontextu. Sbornik narodniho muzea v Praze, 2012, s. 72.

* HEJLOVA, Karolina. Diplomova prace: Nova média jako soucast medialni vychovy na stfednich
Skolach, Karlova univerzita, 2018, s. 102. Dostupné online:
https://dspace.cuni.cz/handle/20.500.11956/100109 [cit. 2023-02-01]
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medialni vychovu, protoZze se neorientuji ve svété Zzakd, nepouZzivaji stejné
technologie a aplikace a maji pocit, Ze jim v této oblasti chybi zakladni znalosti
a dovednosti. Rada pedagogu si také stéZuje, Ze se v dané $kole zapojuje do vyuky
medialni vychovy maly pocet vyucujicich. UCitelé mezi sebou pfi medialnim
vzdélavani Casto nespolupracuji. Jeden pedagog vSak nemuze pokryt medialni
vychovu celé Skoly. Pravé proto vznikla v ramcovych vzdélavacich programech
prufezova témata, aby kazdy ucitel s zaky uchopil medialni téma zjiného uhlu
pohledu. V nékterych Skolach zase chybi odpovidajici vybaveni a technika, aby

mohly hodiny medialni vychovy probihat efektivng, interaktivné a nazorné&.>?
2.2 Koncepty medialni vychovy

V uvodu je potfeba upozornit na skute€nost, Ze stejné jako u vymezeni pojmu

média, se v rliznych pfiru¢kach objevuji rizné koncepty medialni vychovy.

Jan Jirak uvadi, ze v 90. letech se u nas medialni vychova dockala znacného
posunu, nebot ji obohatily nové & obnovené demokracie v zemich, které do roku
1989 spadaly do mocenské sféry Sovétského svazu. V zemich jako Némecko,
Francie Ci Velka Britanie uz byla etablovana, a pokud prochazela urcCitymi zmeénami,

dé&lo se tak za ugelem pfizptisobit se technologickym trendtim.>

Dagmar Sochorova uvadi dva tradi¢ni pfistupy k medialni vychové, a to jsou:
a) kriticko-hermeneuticka vétev, neboli vétev znalostni, ve které jde o utvareni
a péstovani kritické reflexe médii a jejich obsahu u pFijemcu, a b) koncept learning by
doing, coz je dovednostni vétev medialni vychovy. Zaci se uéi vyhledavat informace
a vytvaret si vlastni nazory na né. Oba koncepty jsou neoddélitelné a vzajemné se

doplnuiji.

°2 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz): Medialni vzdélavani na stiednich odbornych $kolach a ugilistich.
Vyukovy plan a pfiklady dobré praxe. Praha, 2021, s. 12-15. Dostupné online:
https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/mv_publikace pro_sos_sou.pdf

Lcit. 2023-03-01] )

% JIRAK, Jan. STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v
Ceském prostiedi v evropském kontextu. Sbornik narodniho muzea v Praze, 2012, s. 72.
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Vedle tradi¢niho pojeti konceptd Dagmar Sochorova uvadi jesté tzv.
teleologicky pfistup, jenZ zkouma, analyzuje, rozviji a zdokonaluje, jde samoziejmé
o celozivotni vzdélavani, protoze vyvoj jde stale kupfedu. Dale zmifiuje také Dickovu
koncepci, ktera klade dlraz na analytickou i praktickou stranku medialni vychovy
v kontextu kulturniho, politického a ekonomického prostredi. ,Rozhodujicim prvkem
tohoto konceptu je pfedstava, Ze veSkera komunikace je socialni konstrukci reality.
Dle tohoto pojeti neexistuje hodnotové neutralni popis reality v tisténé ani vizualni
formé, protoZe kazda deskripce je pokusem o popis Ci definici reality z pohledu

autora medialniho produktu.*

2.3 Medialni vychova v kurikularnich dokumentech

V Ramcovém vzdélavacim programu (RVP) je medialni vychova zastoupena
jinak u stfednich odbornych $Skol a jinak u gymnazii. Ta nejsou pfedmétem této
diplomové prace, ale rozhodné je zajimavé srovnat zastoupeni medialni vychovy
v RVP pro gymnazia a RVP pro stfedni odborné Skoly, nebot medialni vychova je
v dneSnim svété tak potfebna, Ze tento rozdil v kurikularnim dokumentu mize mit

dopady na kvalitu vzdélani zakd, a tim i na kvalitu jejich dalSiho Zivota.

Zatimco RVP pro gymnazia koncipuje medialni vychovu jako samostatné
prufezové téma, v RVP stfedni odborné skoly ma medialni vychova podstatné mensi
zastoupeni a neni samostatnym prifezovym tématem. Ve stfedoSkolském RVP tak
figuruje pouze ve vybranych klicovych kompetencich nebo jako sou€ast prifezovych

témat ObCan v demokratické spole¢nosti a Komunikacéni a informacni technologie.

Narodni ustav pro vzdélavani v letech 2017 a 2018 vydal pfipadovou studii
nazvanou Medialni vychova jako prifezové téma. Stoji za ni autorsky tym Jan Jirak,
Lucie Stastna a Markéta Zezulkova. Netyka se vSech typ( stfednich odbornych $kol,
autofi nepojednali o vSech RVP ruznych oboru, ale poukazuji na skute€nost, ze
oproti zakladnim Skolam a gymnaziim maiji tyto typy Skol mnohem mensi hodinovou

dotaci medialni vychovy a Ze to mize byt do budoucna problém.

** SOCHOROVA, Dagmar. Medialni vychova: Reflexe ugitelti eského jazyka a literatury, Brno:
Masarykova univerzita, 2016, s. 31-33. ISBN: 978-80-210-8523-7.
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LAbsence systematicky rozvijené medialni vychovy v tomto typu vzdélavani
miZe mit u absolventi SOS zavazné dopady zejména na orientaci v souéasné
medializované  spolecnosti,  zpusoby prace s ruznymi  typy  médii
a medialnimi platformami i viastni tvaréi ¢innost, ktera je i pro absolventy odbornych
Skol nezbytnou soucasti Zivota, napriklad v ramci seberealizace, obCanskych

povinnosti a préav & podnikatelské &innosti.

2.3.1RVP strednich odbornych S§kol, které se zucastnily

vyzkumu

Rozhodla jsem se popsat ramcové vzdélavaci programy téch stfednich
odbornych Skol a jejich oborl, které se zu&astnily mého vyzkumu. Jedna se
o nasledujici Skoly: Stfedni Skola strojni, stavebni a dopravni Liberec, Gymnazium
a Stfedni odborna Skola pedagogicka Liberec, Jeronymova, Obchodni akademie
Liberec, VOS mezinarodniho obchodu a Obchodni akademie Jablonec nad Nisou,

Stfedni zdravotnicka Skola a Vy$Si odborna Skola zdravotnicka Liberec.

Nasledujici obory s maturitni zkouskou maji ¢asti RVP, které se tykaji medialni
vychovy, shodné, a proto cituji pouze z jednoho z nich — z RVP oboru 63-41-M/02
Obchodni akademie.

2.3.1.1 Obory s maturitni zkouskou

63-41-M/02 Obchodni akademie®®

23-45-L/01 Mechanik sefizovaé®’

% JIRAK, Jan, STASTNA, Lucie, ZEZULKOVA, Markéta. Medialni vychova jako prafezové téma,
s. 15. Dostupné online: https://www.npi.cz/images/podkladov%C3%A1_studie/medialni_vychova.pdf
Lcit. 2023-03-01]

6 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-I-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ [cit. 2023-03-01]
> Ramcovy vzdélavaci program 23-45-L/01 Mechanik sefizova¢ Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-I-a-m/23-strojirenstvi-a-strojirenska-vyroba/ [cit. 2023-03-01]
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37-41-M/01 Provoz a ekonomika dopravy>®
75-31-M/01 Predskolni a mimoskolni pedagogika™

V RVP oborl Ctyfletych zakon€enych maturitni zkousSkou se prvni zminka
o medialni vychové objevuje v ramci vymezeni klicovych kompetencich a tyka se

hlavné prace se zdroji a vyhodnocovani relevantnosti informaci.
Kompetence k u€eni
Z&k ma umét:

e uplathovat rizné zplsoby prace s textem (zvlasté studijni a analytické ¢teni),
umét efektivné vyhledavat a zpracovavat informace; byt ¢tenafsky gramotny;
e vyuzivat ke svému uceni razné informacni zdroje, v€etné svych zkuSenosti

i zkugenosti jinych lidi;®°
Personalni a socialni kompetence
Z&k ma umét:

e oOvéfovat si ziskané poznatky, kriticky zvazovat nazory, postoje a jednani

jinych lidi;®*

Kompetence vyuzivat prostiedky informaénich a komunikaénich technologii

a pracovat s informacemi
Zak ma umét:

e ziskavat informace z otevienych zdrojl, zejména pak s vyuZzitim celosvétové

sité Internet;

%8 Ramcovy vzdélavaci program 37-41-M/01 Provoz a ekonomika dopravy Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-I-a-m/37-doprava-a-spoje/ [cit. 2023-03-01]

%9 Ramcovy vzdélavaci program 75-31-M/01 PfedSkolni a mimoskolni pedagogika Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/75-pedagogika-ucitelstvi-a-socialni-pece/ [cit. 2023-03-01]
60 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s. 8., [cit. 2023-03-01]

®t Tamtéz, s. 9., [cit. 2023-03-01]
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e pracovat s informacemi z rdznych zdroju nesenymi na ruznych meédiich
(tisténych, elektronickych, audiovizudlnich), a to i s vyuzitim prostfedku
informacnich a komunikacnich technologii;

e uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost riznych informacnich

zdroju a kriticky pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialn& gramotny.®
Vzdélavani a komunikace v €¢eském jazyce

Nejrozsahleji a relativné podrobné se ovSem piSe o medialni vychové v kapitole
vénované vzdélavaci oblasti Vzdélavani a komunikace v ¢eském jazyce. V roce
2020 doslo v této i dalSich ¢astech RVP k diléim zménam. Pravé ve zminéné kapitole

doslo k nejrozsahlejsi zméné tykajici se medialni vychovy.®

Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci mimo jiné ziskavali a kriticky hodnotili
informace z rlznych zdroji a predavali je vhodnym zplsobem s ohledem na jejich

uzivatele:
Céast Komunikaéni a slohova vychova
V ucivu:
e média a medialni sdéleni
Ve vysledcich vzdélavani zak:

e rozliSuje typy medialnich sdéleni a jejich funkci, identifikuje jejich typické
postupy, jazykové a jiné prostfedky;
e uvede priklady vlivu médii a digitalni komunikace na kazdodenni podobu

mezilidské komunikace;

%2 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s. 11 [cit. 2023-03-01]
®3 Aktualizované RVP SOV — Ramcové vzdélavaci programy stfedniho odborného vzdélavani. RVP
SOV (platné k 1. zafi 2020) Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-
programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/ [cit. 2023-03-02]
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e sestavi jednoduché zpravodajské a propagacCni utvary (zprava, reportaz,

pozvanka, nabidka...).**

Cast Prace s textem a ziskavani informaci:

V udivu:

informaticka vychova, knihovny a jejich sluzby, média, jejich produkty
a ucinky
techniky a druhy c&teni (s dlrazem na ¢&teni studijni), orientace

v textu, jeho rozbor z hlediska sémantiky, kompozice a stylu.®

Ve vysledcich vzdélavani zak:

na prikladech dolozi druhy medialnich produktd;

uvede zakladni média plsobici v regionu;

zhodnoti vyznam médii pro spoleCnost a jejich vliv na jednotlivé skupiny
uzivatelu;

kriticky pfistupuje k informacim z internetovych zdroji a ovéfuje si jejich
hodnovérnost (napf. informace dostupné z Wikipedie, socialnich siti,
komunitnich webu apod.)

samostatné zpracovava a vyhledava, porovnava a vyhodnocuje medialni,
odborné a jiné informace;

rozumi obsahu textu i jeho &asti;®

U vzdélavaci oblasti Vzdélavani a komunikace v cizim jazyce nejsou zZadné

konkrétni zminky o masmeédiich a medialni gramotnosti, uvedeny jsou pouze

digitalni technologie jako zdroj informaci.

Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci dovedli:

64 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-

odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s. 17. [cit. 2023-03-02]

® Tamtéz, s. 18. [cit. 2023-03-02]
% Tamtéz, s. 18. [cit. 2023-03-02]
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e ziskavat informace o svété, zvlasté o zemich studovaného jazyka, a to
i prostfednictvim digitalnich technologii, ziskané poznatky vcetné
odbornych ze svého oboru vyuzivat ke komunikaci a svému dalSimu

vzdélavani:®’

DalSi ucivo a vysledky vzdélavani vztahujici se k medialni gramotnosti najdeme

ve vzdélavaci oblasti Spole¢enskovédni vzdélavani:
Cast Clovék jako obéan:
V udivu:

e svobodny pfistup k informacim
e masova média a jejich funkce

e kriticky pFistup k médiim, maximalni vyuziti potencionalu médii.
Ve vysledcich vzdélavani zak:

e dovede kriticky pfistupovat k medialnim obsahim a pozitivné vyuzivat nabidky

masovych médii.®®
Vzdélavani pro zdravi

| ve vzdélavaci oblasti Vzdélani pro zdravi jsou kratce zminéna masmédia.

Vzdélavani smérfuje k tomu, aby Zaci:

e kriticky pfistupovali k medialnim informacim a komer&nim nabidkam produktd

vztahujicim se k pé&i o zdravi;®
Vzdélavani v informaénich a komunikaénich technologiich

Cilem vzdélavani v informacnich a komunikacnich technologiich je naucit zaky
pracovat s prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat

s informacemi.

o7 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s. 20. [cit. 2023-03-03]
® Tamtéz, s. 26. [cit. 2023-03-03]

% Tamtéz, s. 46. [cit. 2023-03-03]
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Cast Informacéni zdroje, celosvétova pocitacova sit’ Internet
Ugivo:

¢ informace, prace s informacemi

e informacni zdroje, Internet
Ve vysledcich vzdélavani zak:

e voli vhodné informacni zdroje k vyhledavani pozadovanych informaci
a odpovidajici techniky (metody, zplUsoby) k jejich ziskavani;

e informacni zdroje, celosvétova pocitacova sit’ Internet

e ziskava a vyuziva informace z otevienych zdroju, zejména pak z celosvétové
sité Internet, ovlada jejich vyhledavani;

e orientuje se v ziskanych informacich, tfidi je, analyzuje, vyhodnocuje, provadi
jejich vybér a dale je zpracovava;

e zaznamenava a uchovava textové, grafické i numerické informace zplsobem
umoziujicim jejich rychlé vyhledani a vyuZiti;

e uvédomuje si nutnost posouzeni validity informacnich zdroji a pouziti
informaci relevantnich pro potfeby feSeni konkrétniho problému;

e spravneé interpretuje ziskané informace a vysledky jejich zpracovani nasledné

prezentuje vhodnym zptisobem s ohledem na jejich dal$i uZivatele.”

Medialni vychova je rovnéz soucasti prufezového tématu Obéan v demokratické
spole¢nosti. Tézisté realizace prlfezového tématu se pFfedpoklada mimo jiné

v realizaci medialni vychovy.
Z4ci jsou vedeni k tomu, aby:

¢ byli schopni odolavat myslenkové manipulaci;
e dovedli se orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotit a optimalné

vyuzivat masova média pro své rizné potieby;

0 Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s. 51 a 52.

39


https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/

e dovedli jednat s lidmi, diskutovat o citlivych nebo kontroverznich otazkach,

hledat kompromisni feeni.”

Praci se zdroji a jejich kritické posuzovani Ize najit i v prifezovém tématu Clovék

a sveét prace:

e vyhledavani a kritické hodnoceni kariérovych informaci
e naucCit zaka vyhledavat v relevantnich informacnich zdrojich a kriticky
posuzovat informace o profesnich pfilezitostech a mozZnostech dalSiho

vzdélavani.

Shrnuti: Ramcovy vzdélavaci program stfednich odbornych Skol se v oblasti
medialni gramotnosti, jez ovSem prostupuje rdznymi vzdélavacimi oblastmi
a prafezovymi tématy, soustfedi hlavné na praci s rliznorodymi zdroji, vyjadfuje
kriticky postoj k masmédiim i socialnim sitim a komunitnim webim a vyhodnocovani
jejich pravdivosti a relevantnosti. Zaci by se méli naucit odolavat manipulaci a vytvorit
si pfedstavu o médiich v CR, ale i regionalnich médiich. V RVP stfednich odbornych
$kol v8ak najdeme pouze jednu zminku o socidlnich sitich. Z vyzkuma™ pfitom
vyplyva, Ze na nich mladi travi velkou ¢ast svého volného ¢asu. Vzhledem k tomu, Ze
socialni sité dnes konkuruji tradiénim médiim a velka ¢ast zaku je konzumuje Cast8gji
nez TV, rozhlas a tisk, stalo by za to s nimi pocitat i v kurikularnich dokumentech.
Pri dilCich zménach v RPV v roce 2020 zmizely zminky o tisténych periodikach
(novinach a Casopisech) a nahradily je digitalni média, Wikipedie, socialni sité,

komunitni weby a dalsi.

& Ramcovy vzdélavaci program 63-41-M/02 Obchodni akademie Dostupné online:
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-
odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-l-a-m/63-ekonomika-a-administrativa/ s, 69. [cit. 2023-03-05]
2 Srov. Kapitola Vyzkumy na téma medialni gramotnost, s. 63
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2.3.1.2  Obory s vyucnim listem

36-52-H/01 Instalatér”
53-41-H/01 Osetiovatel”
23-52-H/01 Nastrojai™

V RVP ftfiletych obord zakon€enych vyu€nim listem se prvni zminka o medialni
vychové objevuje vramci vymezeni klicovych kompetencich a tyka se hlavné

prace se zdroji a vyhodnocovani relevantnosti informaci.

Kompetence k u€eni
Z&k ma umét:

e uplatiiovat rizné zpusoby prace s textem (zvl. studijni a analytické c&teni),
umét efektivné vyhledavat a zpracovavat informace
e vyuzivat ke svému uceni razné informacni zdroje, v€etné svych zkusenosti

i zkuSenosti jinych lidi;"®
Personalni a socialni kompetence
Zak ma umét:

e oveéfovat si ziskané poznatky, kriticky zvazovat nazory, postoje a jednani

jinych lidi.””

® Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ [cit. 2023-03-05]

* Ramcovy vzdélavaci program 53-41-H/01 Osetfovatel Dostupné online: https:/www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/53-zdravotnictvi/ [cit. 2023-03-05]

> Ramcovy vzdélavaci program 23-52-H/01 Nastrojaf Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/23-strojirenstvi-a-strojirenska-vyroba/ [cit. 2023-03-05]

® Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ s. 8, [cit. 2023-03-05]
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Kompetence vyuzivat prostifedky informaénich a komunikaénich technologii

a pracovat s informacemi
Zak ma umét:

e ziskavat informace z otevienych zdrojd, zejména pak s vyuzitim celosvétové

e pracovat s informacemi z rGznych zdroji nesenymi na rlznych médiich
(tisténych, elektronickych, audiovizualnich), a to i s vyuzitim prostfedku
informacnich a komunikacnich technologii;

e uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost rliznych informacnich
zdroju a kriticky pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotny.

e vyuzivat ke svému uceni razné informacni zdroje, v€etné svych zkuSenosti
i zkugenosti jinych lidi."

Vzdélavani a komunikace v ¢eském jazyce

Oproti maturitnim oborim v RVP u&fiovskych obort nedoslo v roce 2020 k zadnym
zménam a média a socialni sité se vnich ve vzdélavaci oblasti Vzdélavani
a komunikace v ¢eském jazyce neobjevuji. Najdeme zde pouze praci se zdroji

a kriticky pfistup k nim.
Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci:

e ziskavali a kriticky hodnotili informace z rliznych zdroju a pfedavali je vhodnym

zpusobem s ohledem na jejich uZivatele.
Prace s textem a ziskavani informaci
V udivu:

e informaticka vychova, knihovny a jejich sluzby, noviny, Casopisy a jina
periodika, Internet

e ziskavani a zpracovavani informaci z textu

Ve vysledcich vzdélavani zak:

" Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ s., s. 9, [cit. 2023-03-05]

® Tamtéz, 11. [cit. 2023-03-05]

42


https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/

e zjiStuje potfebné informace z dostupnych zdroju, vybira je a pfistupuje k nim
kriticky;

e pouziva kliCova slova pfi vyhledavani informacnich pramenu;

e samostatné zpracovava informace;

e rozumi obsahu textu i jeho Casti;

e ma prehled o dennim tisku a tisku podle svych zajm(."”
Vzdélavani a komunikace v cizim jazyce

U vzdélavaci oblasti Vzdélavani a komunikace v cizim jazyce se objevuje pouze

zminka o informacnich zdrojich a prace s nimi.
Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci dovedli:

e ziskavat informace o svété, zvlasté o zemich studovaného jazyka, a ziskané
poznatky vyuzivat ke komunikaci, (u maturitnich obort v tomto cili v roce 2020
pfibyly digitalni technologie, u u¢novskych oboru tato zména nenastala)

e pracovat se slovniky, jazykovymi aj. pfiruCkami, popf. i s dalSimi zdroji
informaci v cizim jazyce v&etné Internetu, vyuzivat prace s témito
informacnimi zdroji ke studiu jazyka i k prohlubovani svych vSeobecnych

védomosti a dovednosti.°

Ve vzdélavaci oblasti Vzdélavani ve druhém cizim jazyce dokonce najdeme meédia

a Internet jako dal$i informacni zdroj. Je zvlastni, Ze u hlavniho ciziho jazyka ne.
Vzdélavani smérfuje k tomu, aby Zaci dovedli:

e vyuzivat informacni zdroje (Internet, média) a multimedialni programy
ke studiu jazyka i k dalSimu prohlubovani vSeobecnych védomosti

a dovednosti.

Spolec¢enskovédni vzdélavani

" Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ s. 17. [cit. 2023-03-05]

% Tamtéz, s. 17, 18. [cit. 2023-03-05]

43


https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/
https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/

Vyznamnou ulohu ma rozvijeni finanéni a medialni gramotnosti Zaku jako

dulezitych dovednosti, kterymi by mél byt vybaven ¢lovék dnesni doby.
V ucivu:

e svobodny pfistup k informacim; média (tisk, televize, rozhlas, Internet), funkce
médii, kriticky pfistup k médiim, média jako zdroj zabavy a pouceni;

e vysvétli, proC je tfeba zobrazeni svéta, udalosti a lidi v médiich (medialni
obsahy) pfijimat kriticky;

e uvede pfiklady extremismu, napf. na zakladé medialniho zpravodajstvi nebo
pozorovanim jednani lidi kolem sebe; vysvétli, pro€ jsou extremistické nazory
a jednani nebezpecné;

e dovede debatovat o zcela jednoznacném a medialné znamém poruseni

principl nebo zasad demokracie.
U umeéni a literatury je kratka zminka o médiich:

e aktivni poznavani riznych druhl uméni naseho i svétového, soucasného

i minulého, v tradi¢ni i v medialni podobé.
Vzdélavani pro zdravi
| ve vzdélavaci oblasti Vzdélani pro zdravi jsou kratce zminéna masmedia.
Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci:

e kriticky pfistupovali k medialnim informacim a komer&nim nabidkam produktd

vztahujicim se k pé&i o zdravi®
Vzdélavani v informaénich a komunikaénich technologiich

Cilem Vzdélavani v informacnich a komunikacnich technologiich je naucit
zaky pracovat s prostfedky informacnich a komunikacnich technologii a pracovat

s informacemi.

Cast Informacéni zdroje, celosvétova poéitacova sit’ Internet

8 Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ s. 38. [cit. 2023-03-05]
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Ugivo:

¢ informace, prace s informacemi

e informacni zdroje, Internet
Vysledky vzdélavani:

e voli vhodné informacni zdroje k vyhledavani pozadovanych informaci
a odpovidajici techniky (metody, zplUsoby) k jejich ziskavani;

e Informacni zdroje, celosvétova pocitaCova sit' Internet

e ziskava a vyuziva informace z otevienych zdroju, zejména pak z celosvétové
sité Internet, ovlada jejich vyhledavani;

e orientuje se v ziskanych informacich, tfidi je, analyzuje, vyhodnocuje, provadi
jejich vybér a dale je zpracovava;

e zaznamenava a uchovava textové, grafické i numerické informace zplsobem
umoznujicim jejich rychlé vyhledani a vyuZziti;

e uvédomuje si nutnost posouzeni validity informacnich zdroji a pouziti
informaci relevantnich pro potieby feSeni konkrétniho problémui;

e spravneé interpretuje ziskané informace a vysledky jejich zpracovani nasledné

prezentuje vhodnym zptsobem s ohledem na jejich dalsi uZivatele.®

Medialni vychova je stejné jako u maturitnich obora stfednich odbornych $kol

pouze soucasti prifezového tématu Obc&an v demokratické spolecnosti.
Z4ci jsou vedeni k tomu, aby:

¢ byli schopni odolavat myslenkové manipulaci;

e dovedli se orientovat v medialnich obsazich, kriticky je hodnotili a optimalné
vyuzivali masova média pro své ruzné potieby;

e dovedli jednat s lidmi, diskutovat o citlivych nebo kontroverznich otazkach,

hledat kompromisni feSeni.

Praci se zdroji a jejich kritické posuzovani Ize najit i v prafezovém tématu Clovék

a sveét prace:

8 Ramcovy vzdélavaci program 36-52-H/01 Instalatér Dostupné online: https://www.edu.cz/rvp-
ramcove-vzdelavaci-programy/ramcove-vzdelavaci-programy-stredniho-odborneho-vzdelavani-rvp-
sov/obory-h/36-stavebnictvi-geodezie-a-kartografie/ s 42 a 43, [cit. 2023-03-05]
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e vyhledavani a kritické hodnoceni kariérovych informaci
e nauCit Zaka vyhledavat v relevantnich informaénich zdrojich a kriticky
posuzovat informace o profesnich prileZitostech a moznostech dalSiho

vzdélavani.

Shrnuti: Ramcovy vzdélavaci program stfednich odbornych $kol obortd zakon¢enych
vyucnim listem se opét v oblasti medialni gramotnosti, jez ovSem opét prostupuje
riznymi vzdélavacimi oblastmi a prifezovymi tématy, soustfedi hlavné na praci
s rlznorodymi zdroji informaci, na kriticky pfistup k masmédiim a vyhodnocovani
jejich davéryhodnosti a relevantnosti. Zaci by se méli naugit odolavat manipulaci,
ovSem proti maturitnim oborim je v RVP uc€novskych obori méné vlastnich
vzdélavacich obsahl vztahujicich se bezprostfedné k medialni vychové. RVP
ucnovskych oborl( se shoduje v praci se zdroji a kritickém pfistupu k nim, zmizelo
vSak ucivo o celostatnich i regionalnich masmédiich i socialnich sitich, pfestoze
vyzkumy®® dokladaji, Ze pravé respondenti s niz&§im vzdélanim se Sast&ji stavaji obéti
manipulace. Vroce 2020 v RVP ucnhovskych oborG nedos$lo k aktualizaci ve
vzdélavaci oblasti Vzdélavani a komunikace v Ceském jazyce. Chybi digitalni

technologie i socialni sité.

2.3.2 Skolni vzdélavaci program

Medialni vychova v SVP Stiedni $koly strojni, stavebni a dopravni v Liberci

Pro demonstraci konkrétnich zpusobl realizace medialniho vzdélavani
ve 8kolnich vzdélavacich programech stfednich odbornych $kol jsem zvolila SVP
Stredni Skoly strojni, stavebni a dopravni Liberec, kde jsem rok a pul pusobila. Diky
tomu se mého vyzkumného Setfeni zuc€astnilo nejvice zaku této Skoly. Nize vybérové
predstavim dil¢i obsahy vzdélavani (kliCové kompetence, prafezova témata, vysledky
vzdélavani, ugivo) SVP jednoho uéhiovského oboru a jednoho maturitniho, které se

vztahuji k medialni vychové a gramotnosti.

8 Srov. Kapitola Vyzkumy na téma medialni gramotnost, s. 63
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OBOR NASTROJAR 082/2018%
Klicové kompetence
V ramci rozvijeni kompetence k uceni zak dovede:

e uplathovat rizné zpusoby prace s textem (zvl. studijni a analytické ¢teni),

umét efektivné vyhledavat a zpracovavat informace®

V ramci rozvijeni kompetence vyuzivat prostfedky informacnich

a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi zak dovede:

e ziskavat informace z otevienych zdroju, zejména pak s vyuzitim celosvétové
sité Internet

e pracovat s informacemi z rGznych zdroji0 nesenymi na rGznych médiich
(tisténych, elektronickych, audiovizualnich), a to i s vyuzitim prostfedku
informacnich a komunikacnich technologii

e uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost riznych informaénich

zdroju a kriticky pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotny®®

Medialni vychova je obsazena v prifezovém tématu Obcan v demokratické
spolecnosti. Realizace tohoto prifezového tématu vede k vytvareni demokratického
prostfedi ve tfidé a ve Skole, zalozeném na vzajemném respektovani, spolupraci
a spoluuCasti. Opira se o0 znalost osobnosti Z2Zakld, jejich nazoru,
a postoji. Pozornost je vénovana medialni gramotnosti, multikulturni vychové

a eliminaci negativnich vlivii pisobicich na skupiny zaka.®”

V zavéru SVP $koly je u prafezovych témat uvedeno, Ze prafezové téma Obdan
v demokratické spoleCnosti bude realizovano predevsim v pfedmétech Cesky jazyk,
anglicky jazyk, némecky jazyk, obCanska nauka, fyzika, zaklady pfirodnich véd,

ekonomika a télesna vychova.

8 Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojafr na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 [cit. 2023-03-07]

% Tamtéz, s. 4., [cit. 2023-03-07]

% Tamtéz, s. 5, [cit. 2023-03-07]

8 Tamtéz, s. 154. [cit. 2023-03-07]
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Realizace priifezového tématu: Pozornost je vénovana medialni gramotnosti,

multikulturni vychové a eliminaci negativnich vlivd plsobicich na skupiny zaku.

Konkrétni zminky o medialni vychové a kritickém mysleni najdeme v téchto

predmétech:
Cesky jazyk

Vzdélavani sméfuje k tomu, aby Zaci:

e ziskavali a kriticky hodnoatili informace z rdznych zdroju a pfedavali je vhodnym

zpusobem s ohledem na jejich uzivatele.

V kazdém rocniku by Zak pfi vypracovani referatu mél zjistovat potrebné informace

z dostupnych zdroju, vybirat je a pfistupovat k nim kriticky.

1. roénik:%®

Vysledky vzdélavani

Ucivo

Spolecenska kultura
Zak:
e ZjiStuje potfebné informace
z dostupnych zdroju, vybira je
a pristupuje k nim kriticky
e ma prehled o dennim tisku a tisku
podle svych zajmu
e ma prehled o dennim tisku a tisku
podle svych zajmu

média v nasich zivotech
od titulku k élanku
Casopisy pro mladez

Obecné poznatky o jazyce
Zak:
e ZjiStuje potfebné informace
z dostupnych zdrojl, vybira je
a pfistupuje k nim kriticky
e pouziva klicovych slov pfi
vyhledavani informacnich
pramenu

narodni jazyk, Cesky jazyk mezi
evropskymi jazyky

spisovné utvary jazyka
nespisovné utvary jazyka

8 Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojaf na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 s. 23, [cit. 2023-03-08]
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2. roénik®

Vysledky vzdélavani

Ucivo

Zak:
e ma pfehled o dennim tisku a tisku
podle svych zajmu
e samostatné vyhledava informace
v této oblast

média v nasich Zivotech

od titulku k ¢lanku - ¢asopisy pro
mladez

média a zabava — internetova
komunikace

objektivnost médii

reklama

3. ro¢nik®

Vysledky vzdélavani

Ucivo

Zak:
e samostatné zpracovava informace
e ma pfehled o dennim tisku a tisku

podle svych zajmu

média v nasich Zivotech

od titulku k ¢lanku - Casopisy pro
mladez

meédia a zabava — internetova
komunikace

objektivnost médii

reklama

Obcanska nauka

V obCanské vychové

gramotnosti zaku jako dulezitych dovednosti, kterymi by mél byt vybaven ¢Clovék

dnesni doby.

1. roénik — Smysl Zivota™

ma vyznamnou ulohu rozvijeni finanéni a medialni

Vysledky vzdélavani

Ucivo

~

Zak
e popiSe na zakladé pozorovani lidi

kolem sebe a informaci

hodnoty

zdravy zivotni styl

8 Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojaf na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 s. 25, [cit. 2023-03-08]

% Tamtéz, s. 28, [cit. 2023-03-08]
9 Tamtéz, s. 56, [cit. 2023-03-08]
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z médii, jak jsou lidé v souCasné e nasili v rodiné

Ceské spoleCnosti rozvrstveni e odpovédnost
z hlediska narodnosti, e hledani smyslu Zivota
nabozenstvi

a socialniho postaveni; vysvétli,
pro¢ sam sebe pfifazuje

k urcitému etniku (narodu, atd.)

2. roénik — Clovék jako ob&an v demokratickém staté®

Vysledky vzdélavani Ucivo
Zak: e smysl a vyznam vychovy
e je schopen rozeznat zcela zfejmé k obCanstvi
konkrétni pfiklady ovliviiovani e vyznam vzdélani pro Zivot,
verejnosti (napf. v médiich, celozivotni vzdélavani
v reklamé, jednotlivymi politiky,...) e uceni a volny ¢as
e na zakladé pozorovani zivota e obcan, ob&anstvi, nabyvani
kolem sebe a informaci z médii obéanstvi v CR
uvede priklady porusovani e stat, druhy, funkce, vyvoj,
genderové rovnosti (rovnosti historie ¢eské statnosti
muzl a Zen) e Ustava
e vysvétli, procC je tfreba zobrazeni e politicky systém CR
svéta, udalosti a lidi v médiich e vefejna sprava, samosprava

(medialni obsahy) pfijimat kriticky e rasy, etnika, narody, narodnost

e dovede debatovat o zcela e majorita, minority

Jednoznacnem a medialne e vzajemné souziti - problémy

Znamem poruseni prinCipu nebo e obohacovani

zasad demokracie . .
e romska problematika

e postaveni muzl a zen

e emancipace, diskriminace

e feminismus

%2 Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojaf na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 s. 57, [cit. 2023-03-08]
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e demokracie

e lidska prava

e Listina zakladnich prav a svobod
e prava déti

e domaci nasili

¢ homosexualita

e sexualni deviace

e organizace na ochranu lidskych

prav
3. roénik — CR, Evropa a svét™
Vysledky vzdélavani Ucivo
Zak e bezpecnost lidi - terorismus
e na pfikladu (z médii nebo z jinych e kriminalita

zdroju) vysvétli, jakych metod e mezinarodni zlo&in

pouzivaji teroristé a za jakym

ucelem

Prirodovédné vzdélavani

O medialni vychové zde neni zminka, ale jako nastroj rozvoje kritického
mysleni by se dal interpretovat tento cil:

Cilem pfirodovédného vzdélavani je predevSim naucit zaky vyuzivat
pfirodovédnych poznatkl v profesnim i obCanském Zivoté, klast si otazky o okolnim

svété a vyhledavat k nim relevantni, na dikazech zaloZzené odpovédi.*

% Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojaf na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 s. 59, [cit. 2023-03-09]
% Tamtéz, s. 60, [cit. 2023-03-09]
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Télesna vychova

Vzdélavani v télesné vychové sméfuje k tomu, aby zaci dovedli posoudit

dasledky komeréniho vlivu médii na zdravi a zaujmout k medialnim obsahdm kriticky

odstup.®

Informaéni a komunikaéni technologie

Informaticka gramotnost je chapana jako soucast zakladni Zivotni vybavy

jednotlivce. Realizace vyplyva z podstaty predmétu.®

2. roénik®’

Internet

Ucivo

Vysledky vzdélavani

Zak

voli vhodné informacni zdroje

k vyhledavani pozadovanych
informaci a odpovidajici techniky
(metody, zplsoby)

k jejich ziskavani

ziskava a vyuziva informace

z otevienych zdroju, zejména pak
z celosvétove sité Internet, ovliada
jejich vyhledavani, v€etné pouziti
filtrovani

orientuje se v ziskanych
informacich, tfidi je, analyzuje,
vyhodnocuje, provadi jejich vybér
a dale je zpracovava
zaznamenava a uchovava

textové, grafické i numerické

vyhody, nevyhody a moznosti
Internetu

sluzby na Internetu

etika na Internetu

zpUsoby pfipojeni k Internetu
zakladni zasady prace s e-maily
moznosti vyuziti FTP

dalsi zpusoby komunikace na
Internetu

klasické a elektronické zdroje
informaci

hodnovérnost a porovnavani

kvality zdroju informaci

% Skolni vzdélavaci program oboru Nastrojaf na Stfedni Skole strojni stavebni a dopravni Liberec
Dostupné online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9985 s. 76, [cit. 2023-03-09]

% Tamtéz, s. 80, [cit. 2023-03-09]

9 Tamtéz, s. 91, 92, [cit. 2023-03-09]
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informace zpUsobem umoznujicim
jejich rychlé vyhledani a vyuziti

e uvédomuje si nutnost posouzeni
validity informacnich zdrojl
a pouziti informaci relevantnich
pro potreby feSeni konkrétniho

problému

Shrnuti: Skolni vzdélavaci program plsobi v oblastni medialniho vzdélavani
ponékud zastarale a neaktualné. Pokud je zminéné ugivo medialni vychovy, SVP
pracuje s dennim tiskem a Casopisy, pfestoZze souCasna generace nejvice ¢asu travi
na Internetu, streamovacich platformach a jejich hlavnim zdrojem jsou socialni sité,

které nejsou v SVP uéfovského oboru vilbec zminéné.

V obcCanské nauce se udivo zprostfedkovava pravé pomoci aktualniho obrazu
v médiich, coz pusobi prakti¢téji. Ackoliv prifezové téma Obcan v demokratickeé
spole¢nosti slibuje prostupovani mnoha pfedméty, medialni vychova se objevuje
pouze v poloviné z nich, navzdory tomu ale praci se zdroji a jejich posuzovani lze
rozvijet v kazdém vyugovacim pfedmétu. Zatimco v SVP maturitniho oboru se &asto
objevuji tematické dokumenty projektu Jeden svét na Skolach, v uéfiovském SVP

vubec zminéné nejsou.

OBOR MECHANIK SERIZOVAC — CNC obrabéci stroje 076/2018%
Klicové kompetence

Kompetence k uceni

V ramci rozvijeni Kompetence k uceni zak dovede:

e uplatiiovat rizné zpusoby prace s textem (zvl. studijni a analytické &teni),

umét efektivné vyhledavat a zpracovavat informace.*

% Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stfedni $kole strojni
stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 [cit. 2023-03-10]
% Tamtéz, s. 6, [cit. 2023-03-10]
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Vramci kompetence vyuzivat prostredky informaénich a komunikaénich

technologii a pracovat s informacemi zak dovede:

e ziskavat informace z otevienych zdroju, zejména pak s vyuzitim celosvétové
sité Internet

e pracovat s informacemi z rlznych zdroji nesenymi na rlznych médiich
(tisténych, elektronickych, audiovizualnich), a to i s vyuzitim prostfedku
informacnich a komunikacnich technologii

e uvédomovat si nutnost posuzovat rozdilnou vérohodnost rliznych informacnich

zdrojul a kriticky pfistupovat k ziskanym informacim, byt medialné gramotny.'%

Medialni vychova je obsaZzena v prifezovém tématu Oblan v demokratické
spoleCnosti. Téma prafezového tématu napomaha k vytvofeni demokratického
prostiedi ve tfidé a ve Skole, zaloZzeném na vzajemném respektovani, spolupraci
a spoluucasti. Opira se o znalost osobnosti Zaku, jejich nazorl a postoju. Pozornost
je vénovana medialni gramotnosti, multikulturni vychové a eliminaci negativnich vlivl

pusobicich na skupiny zaka. %

Prurezové téma Obcan v demokratické spoleénosti bude realizovano predevsim

v pfedmétech Cesky jazyk, anglicky jazyk, obfanska nauka a déjepis.

Realizace prurezového tématu: Pozornost je vénovana medialni gramotnosti,

multikulturni vychové a eliminaci negativnich vlivli plisobicich na skupiny Zakau.

Konkrétni zminky o medialni vychové a kritickém mysleni najdeme v téchto

predmétech:

Cesky jazyk a literatura

1. roénik'®
Vysledek vzdélavani Ucivo
Zak d&jiny literatury
e pouziva kliCovych slov pfi literarni zanry

190 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stredni $kole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s, 8. [cit.
2023-03-10]

101 Tamtéz, s. 198, [cit. 2023-03-11]

192 Tamtéz, s. 26, [cit. 2023-03-11]
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vyhledavani informacnich
pramend

samostatné zpracovava informace
sestavi jednoduché zpravodajské
a propagacni utvary (zprava,

reportaz, pozvanka, nabidka)

2. roénik'%®

Medialni gramotnost

Vysledek vzdélavani

Uéivo

pfednese kratky projev

vystihne charakteristické znaky
riznych druhd textd a rozdily mezi
nimi

sestavi jednoduché zpravodajské
a propagacni utvary (zprava,
reportaz, pozvanka, nabidka)

ma prehled o dennim tisku

a tisku své zajmové oblasti

samostatné zpracovava informace

druhy a obecna charakteristika
meédii (ddraz kladen na noviny

a Casopisy)

Na konci 2. ro€niku je zminka o mapovani medii.

3. roénik

Medialni gramotnost

Vysledek vzdélavani

Ucivo

Zak:

sestavi jednoduché zpravodajské
a propagacni utvary (zprava,
reportaz, pozvanka, nabidka)
text interpretuje a debatuje

meédia v nasich Zivotech
objektivnost medii
funkce titulku
internetova komunikace
reklama

193 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizova¢ — CNC obrabéci stroje na Stfedni Skole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s. 32,
[cit. 2023-03-12]

% Tamtéz, s. 33, [cit. 2023-03-12]
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0 Ném

e popisSe vhodné spoleCenské
chovani v dané situaci

e ma pfehled o dennim tisku
a tisku své zajmoveé Cinnosti

e umi si vybirat vhodné informace

a kriticky k nim pfistupovat

4. roénik'®®

Medialni gramotnost

Vysledek vzdélavani Ucivo
Zak: e média v nasich Zivotech
e ovlada techniku mluveného slova, e objektivnost médii
umi klast otazky a vhodné e funkce titulku
formulovat odpoveédi e internetova komunikace
e rozumi obsahu textu i jeho ¢asti e reklama

e samostatné zpracovava informace

e popiSe vhodné spoleCenské
chovani

e ma prehled o dennim tisku a tisku
sveé zajmove Cinnosti

e umi si vybirat informace a kriticky
k nim pfistupovat

e sestavi jednoduché zpravodajské

utvary

195 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stredni $kole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s. 42,
[cit. 2023-03-12]
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Anglicky jazyk

Medialni vychové se vénuji Zaci az ve 4. roéniku.'®

Vysledky vzdélavani Ucivo
Zak: e slovni zasoba: média
e sdéli a zdGvodni sv(j nazor e diskuse o ovliviiovani médii

e vyhleda, zformuluje
a zaznamena informace nebo
fakta tykajici se studovaného
oboru

e komunikuje s klienty v cizim
jazyce

Obc¢anska vychova

Duraz je kladen nikoliv na sumu teoretickych poznatkl, ale na pfipravu
pro prakticky Zivot a celoZivotni vzdélavani. K této pfipravé je samoziejmé treba
vybranych védomosti a dovednosti, které jsou prostfedkem ke kultivaci historického
védomi (pfedevSim v dé&jinach 20. stoleti), dale také ke kultivaci politického,
socialniho, pravniho a ekonomického védomi zakl a k posilovani jejich medialni

a finan&ni gramotnosti. X’

3. roénik'%®

Fungovani demokracie

Vysledky vzdélavani Ucivo
Zak: e korupce,  kriminalita  bilych
o dovede kriticky pfistupovat limeCkd, rozvirani  socialnich
) ndzek

k medialnim obsahim o Y .
e socialni skladba  spole¢nosti,

a pozitivné vyuzivat nabidky Gloha elit
masovych médii e dokumentarni film s aktualni

tematikou, diskuse

e obdanska spolecnosti,

198 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stredni $kole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s. 55,
[Cit. 2023-03-12]

o Tamtéz, s. 75, [cit. 2023-03-12]

198 Tamtéz, s. 82, [cit. 2023-03-12]

57



https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973

angazovanost
e dokumentarni film s
tematikou, diskuse
e obcCanské ctnosti
vyvoj demokracie

aktualni

potfebné pro

Demokracie a média

Vysledky vzdélavani

Uéivo

Zak:
e dovede kriticky pfistupovat
k medialnim
obsahim a pozitivné vyuzivat

nabidky masovych médii

e dokumentarni film s aktualni
tematikou, diskuse

e média, druhy, principy fungovani,
vlastnici

e kriticky pFistup k médiim

e dokumentarni film s aktualni
tematikou, diskuse

e reklama, manipulace, socialni
spoty

e dokumentarni film s aktualni

tematikou, diskuse
e média a ideologie, propaganda
e dokumentarni film s aktualni
tematikou, diskuse
e (Casopisy pro mladez, pocitaCové
hry, Internet, ICQ,
e Facebook
e dokumentarni film s
tematikou, diskuse
Vyuziti projektu Jeden svét na Skolach
a jejich dokumenta.

aktualni

4. roénik*®

Vysledek vzdélavani

Ucivo

Zak:

debatuje o praktickych filozofickych
a etickych otazkach (ze zivota kolem
sebe, z kauz znamych z médii, z krasné
literatury a jinych druh umént)

Etika — pfedmét, zakladni pojmy

mravni hodnoty, normy, rozhodovani,
zodpovédnost

vina, svédomi, spravedinost, odplata

199 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stredni $kole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s. 85, 86,

[cit. 2023-03-13]
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Informaéni a komunikaéni technologie

Prestoze to neni explicitné uvedené v realizaci u prufezového tématu, najdeme

vtomto konkrétnim SVP mnoho témat vztahujicich se k mediélni vychové

a kritickému mysleni i v pfedmétu Informacni a komunikacéni technologie.

Cilem pfedmétu je:

umét pouzivat Internet jako zakladni otevfeny zdroj informaci a vyuZzivat jeho
pfenosovych komunikacnich moznosti, umét vytvofit a upravit jednoduché
webové stranky, tviréim zplsobem pfistupovat k FeSeni probléma.

IKT vytvafi platformu pro ostatni vzdélavaci oblasti pro mezipfedmétové
vztahy, vytvafi Zakovi prostor pro tvofivost, vlastni seberealizaci i pro tymovou
spolupraci, zvysuje motivaci k tvorbé individualnich
i skupinovych projektd a iniciuje vyuzivani prostfedkd vypocetni techniky

a internetu k pfipravé na vyucovani a k celoZivotnimu vzdélavani.**°

2. roénik
Internet
Vysledky vzdélavani Ucivo
e voli vhodné informacni zdroje ¢ vyhody, nevyhody a moznosti

k vyhledavani pozadovanych
informaci a odpovidajici techniky
(metody, zpusoby)

k jejich ziskavani

ziskava a vyuziva informace

z otevienych zdroju, zejména pak
z celosvétove sité Internet, ovliada
jejich vyhledavani, v€etné pouziti
filtrovani

orientuje se v ziskanych
informacich, tfidi je, analyzuje,
vyhodnocuje, provadi jejich vybér

internetu

sluzby na Internetu

etika na Internetu

zpusoby pfipojeni k Internetu
zakladni zasady prace s e-maily
moznosti vyuziti FTP

dal$i zpusoby komunikace na
Internetu

klasické a elektronické zdroje
informaci

hodnovérnost a porovnavani
kvality zdroju informaci

19 Skolni vzdélavaci program oboru Mechanik sefizovaé — CNC obrabéci stroje na Stredni $kole
strojni stavebni a dopravni Liberec Dostupny online: https://www.sslbc.cz/getFile/id:9973 s. 125, [cit.
2023-03-13]

1 Tamtéz, s. 128, 129, [cit. 2023-03-13]
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a dale je zpracovava

e Zzaznamenava a uchovava
textové, grafické i numerické
informace zplsobem umozfujicim
jejich rychlé vyhledani a vyuziti

e uvédomuje si nutnost posouzeni
validity informacnich zdroji a
pouZziti informaci relevantnich pro
potfeby feSeni konkrétniho
problému

Shrnuti: Skolni vzdélavaci program pusobi v oblasti medidlniho vzdélavani
ponékud zastarale a neaktualné. Pokud je zminéno uéivo medialni vychovy, SVP
pracuje s dennim tiskem a Casopisy, pfestoze soucasna generace zakl nejvice Casu
travi na Internetu, streamovacich platformach a jejich hlavnimi zdroji informaci jsou
socialni sité.

Potvrzuje to informace z vyzkumu''?

vySe, ktery upozorfiuje na to, Ze se
kurikularni dokumenty ani ucitelé nesoustfedi na nova média a zaostavaji za mladou
generaci. Casopisy pro mladez &i dalsi ti$téna média uZz jsou pouze okrajovym
zdrojem zabavy mladych lidi, stejné jako se ICQ coby komunikacni platforma uz
zhruba 20 let nevyuziva. Mladi travi ¢as na socialnich sitich Instagram, TikTok,
SnapChat, pfipadné komunikuji pfes komunikaéni aplikace WhatsApp nebo
Telegram. Facebook uz je pro dnesni generaci spiSe zastarala socialni sit' a veétsi

¢ast z nich uz na ni ani nema profil, ale jeho Messenger néktefi vyuzivaiji.

V obCanské nauce jsou vysledky vzdélavani naplfiovany s vyuzitim uciva
zaméfeného na aktualni obraz ruznych jevu v médiich, coz pUsobi prakticky.
U maturitniho oboru se v SVP objevuji &asto dokumentarni filmy projektu Jeden svét
na Skolach, zatimco u ucCnovského vabec. Ackoliv prifezové téma Obcan
v demokratické spolecnosti slibuje prostupovani mnoha predmeéty, medialni vychova

se objevuje pouze v nékterych, stejné jako je tomu u SVP oboru uéfiovského.

112 grov. Kapitola Uskali medialni vychovy, s. 31.
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2.4 Setreni Ceské skolni inspekce

Ceska skolni inspekce realizovala ve $kolnim roce 2017/2018 $etfeni Medialni
vychova na zakladnich a stfednich. Zucastnili se ho Zaci, ucitelé i feditelé. Ti vSichni
byli podrobeni rozsahlému elektronickému dotazovani, vybraného vzorku Skol se
tykala i hospitacni €innost a rozhovory s uciteli a vedenim Skoly, dale probéhlo
vybérové zjiStovani dosazené urovné medialni gramotnosti pomoci testu a pak
doplriujici elektronické dotazovani zaku, ktefi participovali na vybérovém zjistovani
dosazené urovné medialni gramotnosti, a elektronické dotazovani ucitelu Skol, jez

byly zafazeny do vybérového zjisStovani.

Vice nez 70 % $kol (ze 107 ZS a SS, na kterych probéhla tematicka inspekéni
¢innost) realizuje medialni vychovu v riizné mife a do tohoto procesu se zapojuje
alespon polovina internich ugitell. Ukazalo se, ze témér 90 % téchto Skol ji realizuje
jako prifezové téma v riznych predmétech. Bohuzel 53 Skol se medialni vychovou
nezabyva vubec, coz vzeSlo z dotaznikového Setfeni na vzorku 3445 zakladnich

a stfednich $kol .

Mezi uciteli (nezalezelo na aprobaci vyucujiciho) pfeviada nazor, ze preferuji
predavani informaci uzite€nych pro orientaci v pusobeni masmédii — tedy pfislusné
znalosti, dovednosti potfebné pro kriticky pfistup k medialnim vystupim. Meazi
nejdulezitéjSimi tématy uvadéli hodnoceni medialniho obsahu, bezpeclnost

na Internetu a obranu pred medialni manipulaci a propagandou.***

Bohuzel vysledky testd tomu neodpovidaji. Byla o¢ekavana uspésnost 60 %,
ale zaci 9. roénikd dosahli v praméru pouze 43 % a zaci 2. roéniku SS 50 %, pficemz
pouze 5 % zaka ZS a 20 % zakd SS zodpovédélo spravné vice nez tfi pétiny otazek.
Vybornych vysledkd (4/5 a vice otazek spravné) nedosahl na ZS nikdo, v pfipadé SS

pak pouzel % zu&astn&nych.'*

113 Ceska skolni inspekce. Medialni vychova na zakladnich a stfednich kolach ve kolnim roce
2017/2018, dostupné online:

https://www.csicr.cz/CSICR/media/Prilohy/2018 p%C5%99%C3%ADIlohy/Dokumenty/Medialni_vycho
va_TZ__.pdf s. 6. [cit. 2023-03-14]

14 Tamtéz s. 6. [cit. 2023-03-14]

15 Tamtéz. s. 6. [cit. 2023-03-14]
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U zakl stfednich Skol Ize porovnat vysledky ruznych studijnich obort. Typ
vzdélani se ukazal jako vyznamny faktor pro uspésnost v testu. Asi neni prekvapivé,
Ze nejlépe dopadli gymnazisté (59 %), zaci nematuritnich obord méli naopak
vysledky nejhorsi (37 %). V pfipadé negymnazialnich maturitnich skupin oborl se
vysledky pohybovaly v rozmezi od 47 do 50 %, pfiCemz nejlépe si vedly obory

umélecké.*®

VyucCujici medialni vychovy se malo vénuji rozvoji dovednosti, jak tvofit
medialni obsahy. Znovu se potvrdilo, Ze ucitelé nejméné Casto pfi vyuce zapojuji

nejnoveéjSi on-line platformy medialni komunikace.

Ukazalo se, Ze polovina Skol prakticky vyu€uje medialni vychovu vydavanim
Skolniho média vétSinou za aktivni u€asti zaka. Zhruba polovina z nich vytvari Skolni
Casopis, necela pétina zakladnich Skol a 5 % stfednich Skol se vénuje rozhlasovému
vysilani a desetina realizuje televizni online vysilani. Zaci se také aktivné mohou
podilet na utvareni obrazu Skoly na vefejnosti. NejCastéji tvofi obsah na Skolnim
webu, facebookovém uétu $koly (pfedevsim u SS) a ve $kolnim &asopisu (zejména
v piipadé gymnazii a ZS). 90 % $kol realizuje vyuku medialni vychovy jako prafezové
téma a 10 % jako samostatny povinny ¢i nepovinny pfedmét. Kromé tvorby Skolniho
média také pofadaji besedy, diskuze s odborniky nebo exkurze do médii (35 %)
a projektovou vyuku (27 %). Za nejvhodnéjsi formu vyuky medialni vychovy pokladaji
ucitelé prafezové téma (upfednostiuje 63 % dotazanych ucitelt). Naopak pouze

10 % ugiteld preferuje formu samostatného predmétu.**’

NejCastéji se podle oslovenych fediteld Skol medialni vychova vyucuje
v predmétech Cesky jazyk a literatura (94 %), informatika (83 %), vychova

k ob&anstvi / zaklady spole¢enskych véd (78 % / 44 %) a cizi jazyk (55 %).*'®

Realizaci medialni vychovy by mohly podle fediteld Skol zkvalitnit optimalni
financni prostfedky, zejména jako motivace uciteld nebo na zaplaceni hostu (56 %),

metodicka podpora (53 %) a potfebny €asovy prostor pro vyuku (37 %). Ucitelé by

116 118 Seska Skolni inspekce. Medialni vychova na zakladnich a stfednich $kolach ve $kolnim roce
2017/2018, dostupné online:

https://www.csicr.cz/CSICR/media/Prilohy/2018 p%C5%99%C3%ADIohy/Dokumenty/Medialni_vycho
va TZ__.pdf, s. 6, [cit. 2023-03-16]

1 Tamtéz, s. 7, [cit. 2023-03-16]

Y8 Tamtéz, s. 7, [cit. 2023-03-16]
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nejvice uvitali metodickou podporu (napf. didakticky zpracované naméty
119

do vyuky).

Priblizné 60 % zaku travi s riznymi typy médii vétSinu svého volného Casu.
Zaci 9. roéniku ZS i 2. roéniku SS oznaduiji internetové zpravodajstvi a socialni sité
za medialni zdroje, které maji nejsilnéjsi vliv na jejich osobu. Vice zakl zpochybriuje
vérnost zobrazeni dané skuteCnosti masovymi médii, méné pocCetna skupina pak
vnima tuto podobu spiSe pozitivné. O néco vice skepticky pohled pfitom vyjadfuiji
Zéaci 2. roéniku SS. PFiblizné pétina Zakl se setkala s nezadoucimi situacemi, jejichZ

miru plisobeni vyznamné ovliviiuje i medialni gramotnost.**

2.5 Vyzkumy na téma medialni gramotnost

Portal Jeden svét na $kolach (JSNS) a neziskova organizace Clovék v tisni
provedly dva vyzkumy - vroce 2018 a 2022'%. Prvni byl zaméfeny pouze
na stfedoskolaky, ten druhy na stfedni i na zakladni S$koly, kterymi se

v diplomové praci nezabyvame.

Duvéra stfedoskolakli v média celkové klesa, jsou presvédceni
0 manipulativnosti socialnich siti a vice vnimaji ohroZzeni demokracie fake news.
Druhé dotaznikové Setfeni po &tyfech letech mapovalo znalosti a dovednosti Zzaku
tykajici se médii, pouzivani pocitatl a chytrych telefont, navyky v chovani

na internetu a postoje zaku a studentd k médiim.

Ve srovnani s prizkumem z roku 2018 vyznamné ubylo respondentu, ktefi se

domnivaji, Ze nezavisla média jsou nutna pro fungujici demokracii. Za dulezita je

119 119 Seska skolni inspekce. Medialni vychova na zakladnich a stfednich $kolach ve $kolnim roce
2017/2018, dostupné online:

https://www.csicr.cz/CSICR/media/Prilohy/2018 p%C5%99%C3%ADlohy/Dokumenty/Medialni_vycho
va TZ .pdfs. 7., [cit. 2023-03-16]

120 Tamtéz, s. 7., [cit. 2023-03-16]

121 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost stfedogkolakii a jejich
postoje k mediim, erven 2018. Dostupné online: https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-
setreni/medialni_gramotnost _zaku 2018.pdf [cit. 2023-03-16]

122 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost zaku zakladnich a stfednich
8kola jejich postoje k médiim, unor 2023. Dostupné online:
https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-setreni/medialni-gramotnost-zaku-2022.pdf [cit. 2023-03-
16]
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aktualné povazuje 60 % stfedoSkolakul. Pritom v roce 2018 je za dllezita povazovalo

0 14 % stfedoskolakd vice (74 %).*#

Nejvice si uvédomuji vyznam nezavislych meédii pro fungovani demokracie Zaci
s nejvy3§im skérem medialni gramotnosti (85 %). Zaci SS oznadili
za nejdavéryhodnéjsi média Ceskou televizi a Cesky rozhlas. CT davéfuje 77 %

stredogkolaka.*?*

Zaci predpokladaiji silnou presvédéovaci efektivitu socidlnich siti a domnivaji
se, Ze se jimi vétina Cechl necha snadno zmanipulovat. S timto tvrzenim souhlasi
75 % stfedosSkolaku. Zaroven mezi stfedoskolaky vzrostlo ve srovnani s rokem 2018
vnimani ohroZeni demokracie nepravdivymi zpravami na internetu (o0 8 %) a utoky

hackerti (0 7 %).*?

V testovych ulohach uspélo 54 % studentu stfednich Skol. Doslo k mirnému
zhorSeni oproti roku 2018. Nejlépe si vedli zaci gymnazii. V praméru vyresili studenti
gymnazii spravné 64 % uloh. Nejhufe si vedli zaci ucilist, jejichz vysledky byly

srovnatelné s Zzaky 8. a 9. trid 25.1%°

Priblizné polovina dotazovanych ¢te pravidelné oblibeny okruh médii, kterym
véfi, a jiné informacni zdroje nevyhledava. Zaroven 44 % stfedoSkolakd uvedlo, ze
klasicka média (TV, radio, tisk) pro né nejsou dulezita; v3e dulezité se dozveédi

na Internetu.'?’

NejoblibenéjSi socialni siti se stal Instagram, pouziva ho 79 % stfedoSkolaku,
na druhé pfi¢ce se umistil YouTube, sleduje ho 62 % Zaku stfednich Skol a treti

skongil TikTok, ktery konzumuje polovina studentd SS. 128

123 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost zaku zakladnich a stfednich

skol a jejich postoje k médiim. Dostupné online: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-
vzdelavani/vyzkumy/medialni-gramotnost-2022 [cit. 2023-03-18]

124 Tamtéz [cit. 2023-03-18]

125 Tamtéz [cit. 2023-03-18]

126 Tamtéz [cit. 2023-03-18]

27 Tamtéz [cit. 2023-03-18]

128 Tamtéz [cit. 2023-03-18]
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2.6 Strategie vzdélavaci politiky CR do roku 2030+

Zasadni dokument Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy Strategie
vzdélavaci politiky CR do roku 2030+ uréuje préaci, cile a nastroje vzdélavaci politiky
na pristich deset let (2020-2030+).

MSMT si vytyéilo dva strategické cile:

1) Zaméfit vzdélavani vice na ziskavani kompetenci potfebnych pro aktivni
obCansky, profesni a osobni Zivot.
2) Snizit nerovnosti v pfistupu ke kvalitnimu vzdélavani a umoznit maximalni rozvoj

potencialu déti, zaku a studentu.*®

Pokud jde o medialni vychovu a kritické mysSleni, jsou v dokumentu Strategie

2030+ zminény hned nékolikrat, a to v prvnim strategickém cili.
Promény ve spoleénosti

V této podkapitole se tvlrci tym strategického dokumentu snazi v sou¢asném
svété reagovat na technologické, socidlni, kulturni, ale i environmentalni zmény.
Uvédomuije si, Ze se role a postaveni formalniho vzdélavani méni. Nékdy se takovym
zménam fika ¢tvrta pramyslova revoluce. Dochazi ke zménam souboru dovednosti,
které jsou pro tradi¢ni i nova povolani potfeba. Dochazi i ke zméné formy
komunikace. ,Zaci, ktefi se dnes ve $kolach vzdélavaji, se vyrazné liSi
od pfedchozich generaci. Spolecnym socializacnim znakem této generace je
pfedevsim vyuZivani digitalnich technologii a naprosto neomezeny pfistup
k ohromnému mnoZzstvi informaci, které je ale tfeba kriticky hodnotit a dale s nimi
pracovat. S tim je spojena i proména formy socialnich kontakt( projevujici se ¢asto
deficitem pri naplriovani socialnich potfeb. Tyto a mnohé dalsi trendy pfed nas stavi

nové vyzvy, vyrazné odlisné od téch, se kterymi jsme se doposud setkavali.“**°

129 Brozura $2030+. Dostupné online: https://www.msmt.cz/uploads/Brozura_S2030_online CZ.pdf

s. 5. [cit. 2023-04-01]
%0 Tamtéz, s. 16, [cit. 2023-04-01]
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Rozvoj digitalniho vzdélavani

Tvaréi tym chce posilit vzdélavaci systém, aby byl schopen vyrovnat se
s vnéjSimi zménami a flexibilné reagovat na ménici se vzdélavaci potfeby Zaka.
»Systém bude vyuzZivat moderni technologie pro dosaZeni nové stanovenych cilt
vzdélavani. UmoZzni Zakam osvojit si kompetence, tedy znalosti, dovednosti a postoje
v jejich provazanosti a komplexnosti, které vyuZiji v osobnim, ob¢anském i profesnim

Zivoté.”

Dokument Strategie 2030+ si klade za cil vytvofit podminky pro rozvoj
digitalniho vzdélavani vSech zaku a uditelt s cilem zvySit droven jejich kompetenci
v oblastech uzivani digitalnich technologii, informatického mysleni a digitalni

gramotnosti.**

Digitalni technologie

Zaroven tvlrci dokumentd slibuji, Ze uzplUsobi vzdélavaci systém tak, aby se
byl schopen adekvatné adaptovat na dynamické prostfedi a pokrok spojeny
s rozvojem novych technologii, digitalizace a internacionalizace. ,Budeme usilovat
o zvy8eni udrovné digitalnich dovednosti a informatického mySleni, respektive
digitalnich kompetenci. Ddlezité je kritické a odpovédné pouZivani digitalnich
technologii pfi vyuce i mimo ni. Vzdélavani bude zahrnovat informacni a datovou
gramotnost, komunikaci a spolupraci, medialni gramotnost, tvorbu digitalniho

obsahu, bezpeénost v on-line prostredi, ale i fe$eni problému a kritické mysleni.*

Digitalni prostredi

Tvurci strategie upozorfiuji, Zze v proméné hospodaFstvi a spoleCnosti
ovlivnéné rozvojem digitalnich technologii hraje vzdélavani kliCovou roli. Vyznamnym

faktorem vzdélavaciho procesu je vztah zaku i ucitell k digitalnim technologiim.

,Z&ci dnes sice hojné vyuzivaji digitalni technologie, ale cilem je, aby svoje
znalosti a dovednosti uméli zodpovédné, samostatné a vhodnym zplsobem pouZivat

i v kontextu vzdélavani, prace ¢i zabavy. V digitalizovaném svété 21. stoleti by mélo

131 Brozura $2030+. Dostupné online: https://www.msmt.cz/uploads/Brozura_S2030_online CZ.pdf

s. 17. [cit. 2023-04-01]
132 Tamtéz, s. 18, [cit. 2023-04-01]
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byt samozfejmosti, Ze Zak je schopen vyhledavat, tfidit a kriticky hodnotit informace
z ruznych zdroja. Je treba, aby umél vyuZivat pfilezitosti digitalniho prostredi, ale

zaroveri byl pfipraven na rizika, ktera vyuzivani digitalnich technologii pfinasi.**

Pravé ucitel by v tomto procesu mél byt tim, kdo ukaze zakim silné i slabé
stranky vyuzivani informacnich technologii, rizika s nimi spojena a nauci je vyuzivat

tyto technologie k ziskavani relevantnich informaci.***
Obcéanské vzdélavani

Vramci obCanskych kompetenci dokument nezapomina ani na medialni
gramotnost, kritické mySleni a schopnost uvaZzovat o sobé&, ucinné nakladat
s Casem a informacemi, chapat spoleCenské déni i v mezinarodnim kontextu,
spolupracovat v tymech a disponovat povédomim o rozmanitosti a kulturnich

identitach a respektovat je.

,Neméné dulezitd je také schopnost kriticky pfistupovat k tradicnim
i novym formam médii, analyzovat medialni vystupy a pracovat s nimi a chapat ulohu
a funkce médii v demokratickych spole¢nostech. Spada sem i schopnost informace
efektivné vyhledavat a ovéfovat. Tyto intervence se budou tykat jak déti, Zakd

a studentd, tak jejich rodiét a $iroké verejnosti. >

133 Brozura $2030+. Dostupné online: https://www.msmt.cz/uploads/Brozura_S2030_online CZ.pdf,

s. 31, [cit. 2023-04-01]
13 Tamtéz, s. 31, [cit. 2023-04-01]
1% Tamtéz, s. 33, [cit. 2023-04-01]
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Prakticka cast

3 Metodologie vyzkumu

V této kapitole bude popsana metodologii vyzkumu. Budou pfedstaveny cile
vyzkumu a vyzkumné otazky, dale metody Setfeni a zplUsob vyhodnocovani dat,
ktera byla ziskana dotaznikovou a testovou formou. Jedna se tedy o kvantitativni

vyzkum.

3.1 Vymezeni cili vyzkumu

Cilem vyzkumné casti diplomové prace je zjistit vztah oslovenych zaku
stfednich odbornych Skol v Libereckém kraji k medialni vychové a v testu ovéfit jejich
znalosti a dovednosti vztahujici se k medialni gramotnosti. Vyzkum bude zaméfen
pfedevs§im na oblast masovych médii, vefejnopravnich a soukromych médii (v€etné
jejich vlastniky v Cesku). Nasledné ziskana data byla porovnavana a na zakladé

komparace bylo vyhodnoceno, co ma na Uspésnost zaku v testu vliv.
Aby mohl byt naplnén cil vyzkumné &asti, stanovila jsem si pét dil€ich cila:

1. Vramci prvniho dilCiho cile studenti stfednich odbornych Skol vyplnili
védomostni test. Data ziskana z néj byla nasledné porovnavana s daty
z dotaznikové Casti.

2. Druhym dil¢im cilem bylo zjistit, jaka média Ctou, poslouchaji a sleduji
vybrani stfedoskolaci, jak jim davéruji, pfipadné, jestli je vnimaji pouze
jako zabavu.

3. Tretim dil¢im cilem bylo dozvédét se, zjakych zdroju zaci stfednich
odbornych Skol Cerpaji informace, at’ uz ve svém soukromém Zzivoté Ci pro
studijni ucely.

4. Vramci ¢tvrtého dil€iho cile bylo zkoumano, jak se stfedoskolsti studenti
chovaji na Internetu a zda tam funguiji spiSe jako pozorovatelé nebo jsou

aktivni i jako tvarci obsahu (na socialnich sitich, pfi tvorbé vlastniho blogu

atp.)
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5.  Paty dil&i cil v dotaznikovém oddilu o tematicky rdznych dezinformacich
ovéfuje, zda se zaci snazi vytvofit si vlastni nazor na aktualni témata
rezonujici ve spoleCnosti, nebo si dokazi pfiznat, Ze v nékterych
pfipadech nemohou informaci zodpovédné posoudit. Doslo k porovnani

maturitnich a u€novskych oboru.

3.2 Vyzkumné otazky

Jelikoz mame k dispozici data z dotaznikd a védomostniho testu, budeme

zkoumat, zda je uspéSnost zakul v testu zavisla na nékterych z nasledujicich faktoru:

Vyzkumna otazka 1. Ma typ studovaného oboru (maturitni vs. nematuritni)

na vybranych Skolach (tedy i rozdilné RVP) vliv na uspésnost zaku v testu?

Vyzkumna otazka 2: Ma vnimani dulezitosti medialni vychovy vliv na uspésnost

respondenta v testu?

Vyzkumna otazka 3: Ma na UspéSnost zaka v testu vliv to, jakym zplsobem je

ve vyukové praxi dané Skoly realizovana medialni vychova?
Vyzkumna otazka 4: Ma typ Skoly vliv na uspésnost zaka v testu?
Vyzkumna otazka 5: Ovliviiuje pohlavi respondenta jeho uspésnost v testu?

Vyzkumna otazka 6: Ma typ oboru (maturitni vs. nematuritni) vliv na to, jaké

informacni zdroje vyuziva pro studijni ucely?

Vyzkumna otazka 7: Ma typ oboru (maturitni vs. nematuritni) vliv na to, zda
respondent na Internetu funguje jako pozorovatel nebo zda aktivné vytvafi i néjaky

obsah?

Vyzkumna otazka 8: Ma pohlavi respondenta vliv na to, zda na Internetu funguje jako

pozorovatel nebo zda vytvari i néjaky obsah?
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3.3 Vyzkumné metody

K dosazeni dil¢ich stanovenych cild byly vyuzZity dvé vyzkumné metody:
dotaznikové Setfeni a védomostni test. Dotazovani i testovani byly realizovany online

formou prostfednictvim platformy Google Forms.
Dotaznikové Setreni

Hojné vyuZivanou metodou ziskavani dat v pedagogickém vyzkumu je
dotaznik neboli dotaznikové Setfeni. Peter Gavora (2000) ho vymezuje jako ,zpUsob
pisemného kladeni otdzek a ziskavani pisemnych odpovédi‘. Kladené otazky se
mohou vztahovat bud k jevim vnéjSim (napf. nazory uciteld na zavadéna
organiza¢ni opatfeni), nebo k jevim vnitinim (napf. postoje, motivy, citové stavy
apod.). Samotny dotaznik je soustava pfedem pfipravenych a formulovanych otazek,
které jsou promySlené sefazeny a na které dotazovana osoba (respondent) odpovida

pisemné.**®

V dotazniku jsme pouzili nékolik typl otazek: oteviena otazka byla pouzita
pouze jednou, nej¢astéji byl volen vybér z danych moznosti, v nékterych pfipadech
mohli i Zaci dalSi moznost jesté pfidat.

U konkrétnich pfikladd médii zaci zaskrtavali, zda je Ctou, i ne, a zaroven

hodnaotili, zda jsou pro né duvéryhodna, nedavéryhodna nebo jim slouzi pro zabavu.

U otazek zaméfenych na zjistovani nazoru a postoju si Zaci mohli vybrat, zda

s tvrzenim souhlasi, nesouhlasi, nebo ho nedokazi posoudit.
Védomostni test

Pojem test” Ize definovat jako ,zkouSku, ukol, identicky pro vSechny
zkoumané osoby s presné vymezenymi zpusoby hodnoceni vysledk( a jejich
ciselného vyjadrovani“ (Michalicka, 1969). Testy muzeme tfidit dle rGznych kritérii.

Obecné se uziva déleni na testy schopnosti, testy osobnosti a testy vykonu.™®

1% CHRASKA, Miroslav. Metody pedagogického vyzkumu: zaklady kvantitativniho vyzkumu. Praha:
Grada Publishing, 2007, s. 158. ISBN: 978-80-247-5326-3
Y7 Tamtéz, s. 178.
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Pro tento vyzkum byl zvolen test vykonu, ktery méfi vykonnost jedince

v urcitych oblastech.

| zde byly nej¢astéji vyuzivany otazky s vybérem odpovédi z danych moznosti,
vétdinou byla spravna pouze jedna odpoveéd, v jednom pfipadé i vice odpovédi, coz

bylo uvedeno v zavorce.

3.4 Metodika vyzkumu a vyzkumny vzorek

Uz dobé svého plsobeni na Stfedni Skole strojni, stavebni a dopravni Liberec
jsem znala vysledky vyzkumu spolegnosti Median®*®, ktery zadaly vroce 2018
organizace Jeden svét na 3kolach a Clovék v tisni. BohuZel v ném chybéla data
z Libereckého kraje. Rozhodla jsem se tedy realizovat vyzkum zaméfeny na medialni
vzdélavani v Libereckém kraji sama. Pfipadalo mi pfinosné zabyvat se pouze
stfednimi odbornymi Skolami, protoZe ty maji oproti gymnaziim ve svych SVP mensi
prostor pro realizaci medialni vychovy. Medialni gramotnost jejich zaka je i podle

vyzkumt™*® a Setfeni CSI niz&i**.

Oslovila jsem vétSinou dvé stejné zaméfené stfedni odborné Skoly, abych
meéla vétsi Sanci, Ze alespon jedna se zuc€astni. Navratnost dotazniku a testd byla
Usp&sna pouze u $kol v Jablonci nad Nisou a v Liberci. Usp&$né&jsi jsem byla v téch
Skolach, kde jsem nékoho z vyudujicich znala, a on pak vyzkum zadal svym zakam.
Nakonec se tedy vyzkumného Setfeni zucastnily tyto Skoly: Stfedni Skola strojni,
stavebni a dopravni Liberec, Gymnazium a Stfedni odborna Skola pedagogicka
Liberec, Jeronymova, Obchodni akademie Liberec, VOS mezinarodniho obchodu
a Obchodni akademie Jablonec nad Nisou, Stfedni zdravotnicka Skola a VySsi

odborna Skola zdravotnicka Liberec.

1% Jeden svét na $kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost stfedogkolaki a jejich

postoje k mediim, ¢erven 2018. Dostupné online: https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-
setreni/medialni_gramotnost _zaku_2018.pdf [cit. 2023-04-15]

139 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost zaku zakladnich a stfednich
skol a jejich postoje k médiim. Dostupné online: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-
vzdelavani/vyzkumy/medialni-gramotnost-2022 [cit. 2023-04-15]

149 Geska 3kolni inspekce. Medialni vychova na zékladnich a stfednich Skolach ve Skolnim roce
2017/2018, dostupné online:

https://www.csicr.cz/CSICR/media/Prilohy/2018 p%C5%99%C3%ADIlohy/Dokumenty/Medialni_vycho
va TZ_ .pdfs. 6. [cit. 2023-04-15]
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3.4.1 Odchylky a zduvodnéni

Celkem se nam podafilo realizovat 500 dotazovani, ale ne vSichni Zaci
nasledné vyplnili i test, takze nékteré dotazniky byly vyfazeny, protoze udaje nebyly
kompletni a neSly by mezi sebou porovnavat a zjiStovat jejich vzajemnou zavislost
nebo nezavislost. Dotaznik a kviz byl propojen pfes e-mailové adresy respondentd,
kam jsme také zaslali podékovani a vysledky kvizu.

Vyzkumu se zucastnilo vice respondentl muzského pohlavi, protoze nejvice
dotaznikovych Setfeni probéhlo pravé na zmifiované Stfedni Skole strojni, stavebni

a dopravni Liberec, na které studuje mnohem vice zakl nez zakyn.

3.5Zplisoby vyhodnocovani dat

Data byla vyhodnocena prostfednictvim softwaru MS Excell a nasledné byla
vyhodnocena prostfednictvim chi-kvadrat testu nezavislosti v kontingencni tabulce

v online softwaru https://www.socscistatistics.com/tests/chisquare2/default2.aspx.

Chi-kvadrat test (Chi-square test) nezavislosti v kontingencni tabulce je
statisticka metoda, ktera se pouziva k testovani existence vztahu mezi dvéma
kategorialnimi  proménnymi. Kontingencni tabulka zobrazuje distribuci jedné
proménné v zavislosti na hodnotach druhé proménné. Pro testovani nezavislosti
téchto proménnych se srovnavaji pozorované Cetnosti v tabulce s Cetnostmi, které by

se oCekavaly, pokud by obé proménné byly nezavislé.

Tento test vypocCitava hodnotu chi-kvadrat statistiky, ktera vyjadfuje, jak moc
se pozorované cetnosti v tabulce liSi od oCekavanych cetnosti, pokud by obé
proménné byly nezavislé. Pokud je hodnota chi-kvadrat statistiky vysoka, znamena

to, Ze existuje signifikantni vztah mezi dvéma promé&nnymi.**

Vysledky dotaznikového a testového Setfeni jsem se rozhodla zobrazit pomoci
popisné statistiky - tedy tabulek a grafi. Tento zpusob zobrazeni vysledkl Setfeni

pouZiva jen zakladni matematické operace a diky tomu je snadno pochopitelny.'*?

%% Chi-kvadrat test v kontingencnich tabulkach. Dostupné online:
https://mathstat.econ.muni.cz/media/19046/chikv.pdf [cit. 2023-04-04]

1“2 BUDIKOVA, Marie, MIKOLAS, Stépan a OSECKY, Pavel. Teorie pravdépodobnosti a matematicka
statistika, 3. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2004. ISBN: 80-210-3313-4.
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3.6 Charakteristika respondentu

Dotazovani probihalo v terminu od 1. 4. 2021 do 31. 5. 2021

Zucastnily se tyto Skoly: Stfedni Skola strojni, stavebni a dopravni Liberec,
Gymnazium a Stfedni odborna Skola pedagogicka Liberec, Jeronymova, Obchodni
akademie Liberec, VOS mezinarodniho obchodu a Obchodni akademie Jablonec

nad Nisou, Stfedni zdravotnicka Skola a Vy3Si odborna Skola zdravotnicka Liberec.

Tabulka 1: Struktura vzorku

N =450 respondentt

Struktura vzorku

Typ oboru

Maturitni 329
Uc&novsky 121
Typ Skoly

Dopravni 48
Obchodni 127
Pedagogicka 15
Stavebni 59
Strojni 156
Zdravotni 45
Vék

15 let 17
16 let 127
17 let 143
18 let 93
19 let 51
20 let 15
21 let 4
Pohlavi

Muz 303
Zena 147
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4 Vysledky vyzkumného setreni

4.1 Vedomostni test medialni gramotnosti

Ve vyzkumném Setfeni bylo polozeno kromé nazorovych a postojovych otazek
14 védomostnich uloh testujicich znalosti a dovednosti v oblasti medialni
gramotnosti. Otazky byly bodovany podle naroc¢nosti a také podle typu ovéfovanych

znalosti a dovednosti. Pokud zak ziskal 60 % bodd, v testu uspél.

Zaci mohli ziskat 0 az 59 bodi. Nejnizsi dosazené skore bylo 6 bodii
a nejvyssi mozny vysledek plny pocet bodd, tj. 59 bodu. PIného poétu dosahlo

jedenact zakl. Pramérny vysledek byl 39 bodu.

4.1.1 Co ma vliv na ispésnost v testu?

Po prostudovani jednotlivych ramcovych vzdélavacich programi RVP
maturitnich a uénovskych obort bylo dojito k zavéru, Ze ucfiovské obory v ném maji
medialni vychovu zastoupenou v mnohem niz8i mife, a proto se miuzeme domnivat,

Ze tento rozdil ma vliv na uroven medialni gramotnosti jednotlivych stfedoskolaku.

Uz na prvni pohled je zfejmé, Ze typ vzdélani ma vliv na vysledky
ve védomostnim testu. Chi-kvadrat test nezavislosti to potvrdil.
Graf 1: Vliv typu vzdélani na aspésnost v testu (vyzkumna otazka 1)
Porovnani Uspésnosti v testu medialni

gramotnosti vzhledem k typu vzdélavani

Uspél v testu Neuspél v testu

ucfovsky 44,63% 55,37%
maturitn 62,92% 37,08%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

74



Prestoze ve v8ech RVP zucCastnénych Skol a obor( je medialni vychova
obsazZena jako soucast prifezového tématu Ob&an v demokratické spole¢nosti, 35 %
Zzakd ma pocit, ze se na jejich Skole vibec neuci a dalSich 34 %, ze témérF ne. Pouze
22 % zaku postfehlo medialni vychovu jako prifezové téma implementované do
daldiho predmétu. Projektova vyuka na téchto Skolach probiha spiSe vyjimecné.

PFitom celych 88,67 % zakl povazuje medialni vychovu za dulezitou.

Graf 2: Dualezitost medialni vychovy Graf 3: Forma vyuky medialni vychovy na konkrétni
Skole

Povazujete medialni vychovu
za duleZitou?

mAno mNe

Jak se na vasi Skole vyucuje
medialni vychova?

= Ano, formou projektil m Ano, jako samostatny pfedmét
= Ano, v ramci jinych pfedmétl jako prufezové téma mTéméf ne
nVibec
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Realizovana forma vyuky medialni gramotnosti, ani to, zda Zzaci povaZzuji
medialni vychovu za dllezitou, nema vliv na UspésSnost testu. Chi-kvadrat test

zavislosti ani v jednom pfipadé neprokazal.
Graf 4: Vliv dilezitosti medialni gramotnosti na ispésnost v testu (vyzkumna otazka 2)
Graf 5: Vliv formy vyuky medialni gramotnosti na uspésnost v testu (vyzkumna otazka 3)

P Suiet dialni t t Porovnani uspésnosti v testu mediaini
ovazujeté medialni gramotnost za gramotnosti vzhledem k vyuce Medidlni

daleZitou? vjchovy ve &kole
mUspélvtestu m Neuspélv testu =Uspél v testu = NeuspZ! v testu
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Rozdil ve vysledcich je patrny i mezi jednotlivymi Skolami, pfiCemz uplné
nejlepSich vysledkd dosahli Zaci maturitnich obord obchodni akademie (témér 80 %
uspésnych) a nejslabsich zZaci stavebni Skoly, na které prevazuji u¢fiovské obory
(35,59 % uspésnych).

Graf 6: Vliv typu Skoly na ispésnost v testu (vyzkumna otazka 4)

Porovnani uspésnosti v testu medialni
gramotnosti vzhledem k typu Skoly

mUspélvtestu mNeuspélv testu

zdravotni

strojni

stavebni

pedagogicka

obchodni akademie

dopravni

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Divky si vedly ve védomostnim testu o néco Iépe nez chlapci a jistou zavislost

uspéchu na pohlavi prokazal i chi-kvadrat test, ovSem $lo o hrani¢ni vysledek.

Graf 7: Vliv pohlavi na ispésnost v testu (vyzkumna otazka 5)

Porovnani uspésnosti v testu medialni
gramotnosti vzhledem k pohlavi respondenta

mUspélvtestu mNeuspél v testu

Zena

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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4.1.2 Zajimava zjisténi v jednotlivych otazkach

védomostniho testu:

Média obecné

V otazce, co vSechno povazuji za médium, zaci obecné v 90 % a vice pfipadu
uvadeéli noviny, televizi, socialni sité, ale 50 % z nich nepovazuje za médium mobilni

telefon.
Vefejnopravni média

V ¢asti o vefejnopravnich médiich dosahovali stfedoSkolaci pomérné vysokeé
uspésnosti. 72,5 % vi, Zze se za né odvadi poplatky, 78,7 % stfedoskolaku zvolilo
spravnou definici. Nejéast&ji si vefejnopravni médium spojuji s Ceskou televizi
(85,9 %) a Ceskym rozhlasem (80,2 %). Ceskou tiskovou kancelaf (CTK) k nim

zaradila pouze o néco vice nez polovina zakud (53,4 %).

Zatimco nejctenéjSi denik v zemi uhodlo 58,7 % Zzaku, u televize to tak
jednoznacné nebylo, 44,6 % zaku si myslelo, ze ve sledovanosti vitézi TV Nova

a jen 38,9 % spravné odhadlo vefejnopravni CT1.
Vlastnici médii

NeznaméjSim vlastnikem &eskych médii se v testu stal Jaromir Soukup,
kterého s jeho médiem spojilo 79 % stfedoSkolakld. V pofadi druhy skoncil Petr
Kellner (78,4 %). MiZeme se domnivat, Ze je to zpusobené jeho tragickou smrti,
ktera probéhla médii praveé v dobé, kdy bylo dotazovani realizovano. Treti se umistil
Ivo Lukacovi¢ (74,4 %). Naopak nejvice zaci chybovali u vlastnika Deniku. Se
spravnym titulem Marka Dospivu spojilo pouze 46,8 %. Politika Andreje BabiSe
spojilo s Lidovymi novinami 59,8 % zaku. V jiné otazce méli Zaci odpovédét, které

vydavatelstvi je v BabiSové svéfeneckém fondu a MF Dnes zvolilo 57,8 % zaku.

4.2 Zdroje informaci a chovani na Internetu

StfedoSkolaci na Internetu jednoznacné preferuji socialni sité, které jsou pro

né hlavnim zdrojem zabavy a informaci, i platformou, na které komunikuji se svymi
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vrstevniky. DulezZitym zdrojem informaci je pro né ovSem i televize a internetové
zpravodajstvi Ci streamovaci sluzby. V této otazce mohli studenti zaSkrtnout vice

odpovédi. CtyFi respondenti odpovédéli, Ze je nezajimaiji zadna média.

Graf 8: Preference médii u stredoskolaku v Libereckém kraji

Jaka meédia preferujete?

m socialni sité mtelevize internetové zpravodajstvi
m streamovaci sluzby m blogy mrozhlas
m casopisy mtisténé noviny mZadne
mpodcast
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Dotazovani  prokazalo, Zze vybér zdrojd informaci pfi  uceni
a pro ucely tvorby Skolnich praci ovliviiuje vzdélani respondentl; obecnéji mizeme
fict, Zze maturitni tfidy pouzivaji vice zdroju, bude to zapfi¢inéno pravdépodobné

i tim, Ze vypracovavaji vice Skolnich praci. Chi-kvadrat test zavislost potvrdil.

Zaci méli na vybér jako moznost i bakalafské a diplomové prace nebo vlastni

seSity, ty ale vibec nezvolili nebo pouze v fadech jednotek.

Tabulka 2: Zdroje stfedoskolaku v Libereckém kraji (vyzkumna otazka 6)

Zdroje, ze kterych nejcastéji zaci ¢erpaji informace,
kdyz se uéi nebo vypracovavaji prace do skoly:

maturitni | uénovsky | Celkem
Wikipedia 311 112 423
nahodné stranky, které se objevi ve vyhledavaci 227 59 286
Ucebnice 186 43 229
YouTube 176 63 239
WikiSkripta 73 2 75
zpravodajskeé servery 71 23 94
iMaturita 21 1 22
Wikisofia 8 8
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Mezi stfedosSkolaky jednoznacné vede socialni sit Instagram, kde mohou
sdilet fotografie a videa - tzv. reels, na néz mohou pouzit fadu filtrd a rizné je dale
editovat a pfidavat k nim hudbu. Popularni jsou také stories — pfibéhy, které jini
uzivatelé vidi pouze 24 hodin. Facebook se od Instagramu liSi tim, Ze zde lze sdilet
i textové statusy nebo cClanky. Zaroven se odliSuje funkcialitou skupin, ve kterych se
sdruzuji zajmové skupiny nebo spfiznéné komunity, kde spolu uzZivatelé sdili
tematicky podobny obsah. Snapchat funguje na principu posilani si videi nebo
fotografii, které po nékolika vtefinach zmizi. TikTok je zalozeny pouze na video
obsahu. Twitter ma spiSe zpravodajskou povahu, ale umoznuje sdilet i fotografie
a videa.

Graf 9: Oblibenost jednotlivych socialni siti

Jake socialni sité navstévujete?

minstagram mFacebook Snapchat mTikTok mTwitter mClubhouse mOstatni(<1%)
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V chovani na socialnich sitich jsou data pomérné vyrovnana. Zhruba polovina
zaku pouze sleduje jiné uzivatele a druha polovina je aktivni a sdili informace
s ostatnimi, pfevazné na soukromych uctech, a jedna desetina respondentl pak na

profesionalnim uctu.
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Graf 10: Aktivita na socialnich sitich

Tvofite sami néjaky obsah na socialnich sitich &i piSete si blog?
= Pidu siblog m Spravuji profesionalni (et na socialni siti
Spravuji saukromy Uéet na sacidlni siti = Jen sleduji ostatni uZivatele

m Nenavstévuji socialni sité
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Vzdélani ovliviuje to, zda a jak jsou Zaci na socialnich sitich aktivni.

Chi-kvadrat test potvrdil zavislost.

Tabulka 3: Vliv typu oboru na aktivitu na Internetu (vyzkumna otazka 7)

Tvorite sami néjaky obsah na socialnich sitich ¢i piSete si blog? | maturitni | uéinovsky | Celkem

Neaktivni 124 67 191
Aktivni 205 54 259
Celkem 329 121 450

| pohlavi respondentl ovliviiuje aktivitu na socialnich sitich. Rovnéz to potvrdil
chi-kvadrat test. Muzeme se domnivat, ZzZe na to ma vliv i to, ze divky jsou

ze zdravotni &i pedagogické Skol a obchodni akademie, kde jsou vedené k tomu, aby

byly tviréi a vytvarely obsah.

Tabulka 4: Vliv pohlavi na aktivitu na Internetu (vyzkumna otazka 8)

Tvorite sami néjaky obsah na socialnich sitich ci piSete si blog? | Muz Zena Celkem

Neaktivni 160 31 191
Aktivni 143 116 259
Celkem 303 147 450

Stfedoskolaci z Libereckého kraje o sobé tvrdi, Ze nejCastéji sleduji tyto
influencery: Dominik Feri (Choco afro), Karel KovaF (Kovy), Anna Sulcova, Agraelus

nebo FattyPillow, ale shodovali se mezi sebou pouze v fadech jednotek a desitek,

tudiz neni relevantni sdilet pocty.
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4.3 Masmeédia

4.3.1 Tisténa média

O tisténa média stfedoSkolaci nemaiji pfilis zajem. Pokud uz se k néjakému
papirovému médiu dostanou, tak je to narazové. NejCastéji Ctou regionalni Denik
(100 narazové, 36 pravidelné), Blesk (61 narazové) nebo Lidové noviny
(52 narazové) a MF Dnes 51 (narazove).

Graf 11: Ctenost tisténych médii

Tisténé deniky - ¢tenost
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Nejduvéryhodnéjsi je pro stfedoskolaky regionalni Denik, dale Lidové noviny,

Hospodarské noviny a Pravo. Naopak neduvéruji bulvarnimu tisku Blesku a Aha!

Graf 12: Duvéryhodnost tisténych médii

Tisténé deniky - davéryhodnost

= Divéryhodné  ® Nedlvéryhodné = Zdroj zabavy Nedokazu posoudit
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4.3.2 Tisténé magaziny

O tisténé magaziny maji dnesni stfedoskolaci jesté mensi zajem nez o tisténé
deniky. Zhruba desetina z nich obCas otevie Reflex, Respekt nebo Tyden.
Graf 13: Ctenost magazinii a éasopist

Magaziny, ¢asopisy - Etenost

wCtu pravideiné = Ctu narazové mNettu

Tyden

Téma

Instinkt

Reportér

Respekt

Reflex

0% 10% 20% 30% 40% 50% 80% 70% 80% 90% 100%
Nezajem respondentu o tisténé magaziny se odrazi i v neschopnosti posoudit
divéryhodnost a zabavnost, kterou jednotlivym médiim pfikladaiji.

Graf 14: Divéryhodnost magazin(i a casopist

Magaziny, ¢asopisy - duvéryhodnost

mDivéryhodné mNedivéryhodné = Zdroj zabavy Nedokazu posoudit

Tyden - 394
Téma - Sizled
Instinkt - 389
Reportér - 398
Respekt - 393
Reflex - 386
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4.3.3 Online deniky a zpravodajské servery

Vétsi oblibé se téSi online zpravodajské servery. StfedoSkolaci uvadéli, ze
¢tou nasledujici internetova meédia: iDnes.cz (136 narazové, 50 pravidelng),
Novinky.cz (107 narazové, 45 pravidelné), Aktualné.cz (102 narazoveé, 25 pravidelné)
a SeznamZpravy.cz (98 narazové a 47 pravidelng). Web CT24.cz nezvolil nikdo.
Nejduvéryhodnéjsi jsou podle stfedoSkolakl iDnes.cz, SeznamZpravy.cz,
Novinky.cz, Aktualné.cz, iRozhlas.cz nebo Lidovky.cz. Web CT24.cz nezvolil nikdo.

Nejméné dlvéry budi Blesk.cz.

Graf 15: Ctenost online denikt a zpravodajskych serverti

Online deniky, zpravodajské servery - &tenost
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Graf 16: Divéryhodnost online denikil a zpravodajskych servert

Online deniky, zpravodajské servery -
davéryhodnost

mDivéryhodné  mNedivéryhodné  mZdroj zabavy Nedokéazu posoudit
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4.3.4 Televizni kanaly

NejoblibenéjSi televizi je streamovaci sluzba Netflix (197 pravidelné,
48 narazove), z tradiCnich televizi pak TV Prima (108 pravidelné, 137 narazove),
TV Nova (104 pravidelné, 152 narazové) a pak dalsi streamovaci kanal HBO.

Graf 17: Sledovanost televiznich kanalt

Televizni kanaly - sledovanost

m Sleduji pravidelné = Sleduji ndrazové  mNesleduju
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Data ziskana v naSem S$etfeni dokazuji, ze televizi vnimaji stfedoskolaci
hlavné jako zdroj zabavy. Jako nejzabavnéjsi zvolili Netflix, HBO a O&ko. | Novu
a Primu vnimaji spiSe jako zdroj zabavy. Zaroven povazuji za nejdavéryhodnéjsi
kanaly Ceské televize (CT1, CT2 a CT24), i kdyz je podle prvniho grafu sleduje vice

zakl narazové. Nejméné duvéry vzbuzuje Barrandov.

Graf 18: Divéryhodnost televiznich stanic

Televizni kanaly - davéryhodnost

= Davéryhodné = Nedlryhodné = Zdroj zabavy Nedokazu posoudit
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4.3.5Rozhlasové stanice

Jednoznacné nejoblibenéjSim radiem je Evropa 2, kterou posloucha témér
tretina respondentl pravidelné a témér tfetina narazové. Narazové pak poslouchaji
néktefi zaci radia Impuls (72 narazové, 37 pravidelné), Frekvenci 1 (71 narazove,
21 pravideln&) a kanaly Ceského rozhlasu (69 narazové, 23 pravideln&) a Radio Kiss
(62 narazove, 40 pravidelng).

Graf 19: Poslech rozhlasovych stanic

Rozhlasové stanice - poslech
m Posloucham pravidelné = Posloucham narazové  mNeposloucham
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V divéryhodnosti opét vede vefejnopravni Cesky rozhlas, ale jako zdroj

zabavy Evropa 2, Radio Kiss a Impuls, ale hlasovala pro né zhruba desetina zaka.

Graf 20: Duvéryhodnost rozhlasovych stanic

Rozhlasové stanice - davéryhodnost

= Divéryhodné = Nedivéryhodné Zdroj zébavy Nedokazu posoudit
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4.4 Nazory a postoje

4.4.1 Evropska unie

Evropské unie. Nejvice se shodnou na prvnim vyroku - definici EU a dvou hoaxech
0 zdkazech z EU (2. a 8.). V téchto poloZzkach nenajdeme pfilis velky rozdil mezi
maturanty a uéni. U patého vyroku polovina souhlasila, ale cca 40 % 2aku jej radéji
neposuzovalo. V dalSich tvrzenich uz jsou Zaci opatrnéjSi. Evidentné politiku EU

pfiliS nesleduji, a tak si v mnoha pfipadech radéji pfiznaji, Ze néco nedokazi

Oba grafy dokladaji, ze Zzaci nemaji jednotny nazor na otazky tykajici se

posoudit.

Graf 21: Nazory na Evropskou unii

1. Evropska unie (EU) pfedstavuje jedinetné hospodafské a politické
partnerstvi mezi 27 evropskymi zemémi. Tyto zemé se zavazaly ke
spolednému Gsili o mir a presperitu.

3. EU ném nafidila, abychom na zékladé uprchlickych kvét pfijali urity
potet uprchlikl z valkou postizenych zemi

5. Clenské staty EU zistavaji nezavislymi suverénnimi staty, které viak
poji spoleéné zajmy. Navenek vystupuji jako celek a poZivaji tak vy$siho
mezinarodniho viivu neZ jakéha by dosahly jednotlivé.

6. Ceska republika zatadila po bok téch .Spolehlivéjsicha stabilngjsich”
zemi ve svété. Ziskala tim na prestiZi u ostatnich zemi i soukromych

8. Brusel Cechim chce zakéazat pismenc R, Zarovky, kiivé banany nebo

2. EU zakézala pomazénkové maslo a rum.

4. EU ndm diktuje nesmysina nafizeni.

investord.

7. Ceska republika déva do EU vice neZ z ni dostava

zabijatky.
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Graf 22: Nazory na EU - pomér uériovskych a maturitnich obort
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4.4.2 Koronavirus

U tématu koronavirus stfedoskolaci Castéji vyjadfovali svUj nazor na véc, coz
bude pravdépodobné tim, Ze se jich téma vice dotyka. TéméF dvé (tretiny
dotazovanych dlvéfovaly v otazce oCkovani zpravodajstvi a Iékafum. Se dvéma

hoaxy tykajicich se Billa Gatese a Cipovani lidi nesouhlasil rekordni pocet

v .

respondentd. Mezi té€mi, co hoaxu veéfi, je vice ucnu. Asi nejzajimaveéjsi vysledek
pfinesl vyrok o uméle vytvofeném viru, kde jsou odpovédi pomérné vyrovnane.
O 15 % vice u€nu si mysli, Zze je koronavirus uméle vytvoreny.

Graf 23: Nazory na koronavirus

Nazory - Koronavirus

= Souhlasim = Nesouhlasim Nedokazu posoudit

1. Bezpetnost vakcin je kontinualné sledovana i po jejich registraci a
uvedeni na trh. Zdravotniéti pracovnici jsou povinni hlasit veskeré
zavainé nebo neotekavané nezadouci UEinky, se kterymi se v praxi
setkajf. Tuto povinnost maji také farm. spolecnosti

133

2. Otkovani proti koronaviru je nebezpe¢né pro seniory. 161

3. Bill Gates chce pomeoci otkovani oviadnout svét.

4. Po prodélani nékterych virovych onemocnéni neziska élovék solidni,
tzv. celozivotni nebo dlouhodobou imunitu. U nového typu koronaviru se
to potvrzuje. Jsou pFipady, kdy lidé onemocni i opakované. Imunita po
prodélaném covidu-19 trva pouze nékolik mési

5. O¢kovani proti COVID-19 je nebezpeéné.

6. COVID-19 slouZi k ogipovani lidi.

7. Vakeina prochazi pfed uvedenim na trh rozsahlymi klinickymi testy,
které odhali ptipadné nezadouci tiginky. Teprve poté je mozné uvést
vakcinu na trh. Vakciny se testuji na dobrovolnicich pod Iékafskym
dohledem.

8. COVID-19 je uméle vytvofeny virus.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Graf 24: Nazorv na koronavirus - pomér uénovskvch a maturitnich obort
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4.4.35G sit’

U oddilu zaméfFeného na 5G sité Zaci alespon v 54 % a vice rozeznali, ze jde
o hoaxy (2,4., 6. a 8.), ale pfesto zhruba tfetina z nich volila radgji, ze sdéleni

v

nedokaze posoudit. Polovina stfedoskolaka véfi vto, ze 5G sit' pfinese digitalni
revoluci, ale také vice nez polovina nechce posuzovat, jestli je bezpecna.
V otazkach, co pfinesla 5G sit' v zahranici, jsou rovnéz opatrni a minimalné polovina

Ci vice nechce tvrzeni posuzovat.

Graf 25: Nazory na 5G sit’

Nazory - 5G sit
= Souhlasim = Nesouhlasim Nedokazu posoudit

1. Narodni referencnilaboratof dosla k zavéru, Ze 5G sité nevybotujiz
limit( elektromagnetického zafeni, které se zkoumaji jiz od 20. stoletia
Jlegislativa pro ochranu zdravi je tedy zcela pfipravena na nastup
telekomunikaéni sité paté generace”.

245

2. 5G sit zpisobuje rakovinu. 152

3. Japonsko zavedlo 5G sité od bfezna 2020. Stejné jako Japonsko
mélo 5G sit kvUli rizikim zakazat i Svycarsko, skute¢nosti je takova, Ze
tato sit je nyni prakticky po celé zemi.

4. Pred 5G siti chrani ve vzduchu rozpraseny ocet, konzumace

dezinfekce i Capky z alobalu. 145

5. Navrh zékona o zékazu mobilnich siti paté generace v zemi jiz byl
predlozen japonskému parlamentu.

w
o
[

8. S poétem antén mobilnich operator(i na stfechach narista poget

autistickych déti, ADHD, neplodnost, rakovina el

7. 5G sit miZe zplsobit doslova digitalni revoluci, kdy budou k siti
napojeny rizné chytré pfistroje od praéek a2 po samofiditelna vozidla,
redlné jsou dokonce i holografické hovory na dalku.

170

8. Reficha nevyklici v mistnosti, kde je wi-fi router s 5G siti. 164
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Graf 26: Nazory na 5G sit’ - pomér uénovskych a maturitnich oboru
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4.4.4 Uprchlici

U tématu Uprchlici stfedoSkolaci vice vyjadfovali svlj nazor, takze se da
predpokladat, Ze jim je téma blizSi. Hoaxy (5., 7. a 8.) rozpoznalo alespon 55 %
a vice ucndl, u posledniho dokonce 84 % maturantl vyjadfilo nesouhlas s vyrokem.
Rozdil mezi témi, ktefi souhlasili, je ve vzdélani o celych 16 %. Pfekvapivé je, ze
hoax o plastovych vi¢kach se stal nejvyvazenéjSi otazkou oddilu — 25 % maturantd

a 36 % ucénld s nim souhlasi.

Graf 27: Nazory na uprchliky

Nazory - Uprchlici

mSouhlasim  mNesouhlasim Nedokazu posoudit

1. Muzi jsou siln&j$i a maji v&tsi $anci prezit. Casto cht&ji pfipravit

N
(=]
=

prevad&&im je velmi vysoka a redina si Easte mize dovolit vyslat pouze
jednoho glena, voli tedy logicky nejsiingj$iho.

2. Ve Svédsku je tolik znasilnéni kvl imigrantam. 248

3. Na uprchliky penize davame a na nase déti musime sbirat vicka od

PET lahvi. ey

4. Bohuzel témér neexistuji legalni a bezpecné cesty do Evropy, proto
must ti, ktefi se rozhodnou hledat bezpetiv Evropé vyuzit drahé a
nebezpeéné sluzby pfevadéél a podstupovat riziko, Ze na cesté
zemfou.

168

5. Jsou to sami muzi, z ¢ehoz jasné vyplyva, Ze jde pouze o ekonomické 125
migranty.

6. 85 % sv&tovych uprchliki je v rozvejovych zemich, které jsou gasto
nesrovnatelné chuds$i nez evropské staty. Pro pfiklad jeden z nejvétsich
uprchlickych taborll na svété, kefisky Dadab, hosti téméF 250 000
uprchlikd.

190

7. Uprchlici jsou bohati, mohou si zaplatit cestu a maji chytré telefony. 118

8. Kazdy uprchlik je terorista a pfivrzenec Islamského statu. 54
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Graf 28: Nazory na uprchliky - pomér uénovskych a maturitnich obort
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5 Diskuze

5.1 Realizace vyuky medialni vychovy na strednich

odbornych skolach

Vyzkumné Setfeni se 450 respondenty ze stfednich odbornych Skol
v Libereckém kraji pfineslo zjisténi, ze 35 % zakl ma pocit, Ze se na jejich Skole
vubec neuci medialni vychova; dalSich 34 % zaka pak uvedlo, Ze téméF ne. Zaroven
ji ale 88,67 % dotazovanych povazuje za dulezitou.

Zatimco zakladni Skoly a gymnazia maji v RVP medialni vychovu ukotvenou
jako samostatné pruafezové téma, stfedni odborné Skoly pouze jako soucast
prifezového tématu Obc&an v demokratické spolecnosti, a proto se muzeme
domnivat, ze z rlznych duvodu (napfiklad: nedostatek Casové dotace, nedostatek
kvalifikovanych ucitelll, zkuSenosti s vyukou tématu, nedostatek vhodnych aktualnich
didaktickych materiall aj.) na nékterych Skolach k faktické realizaci vyuky medialni

vychovy nedochazi nebo ne v potfebném rozsahu a formé.

Pocit studentll, Ze se na jejich Skole medialni vychova téméf nebo vibec
nevyucuje, mohl ovlivnit i fakt, Ze pedagog zvoli téma, které si Zak primarné nespoji
s medialni vychovou, napfiklad praci se zdroji informaci nebo funkEni styl
publicisticky, protoze pedagog vazbu tématu na medialni vzdélavani a jeho vyznam
pro zivot zaki dostateéné nezddrazni. Zaroven to ale miize také znamenat, ze SVP
nékterych Skol jsou zastarala, dostateCné rychle nereaguji na zmény v oblasti
technologii a vybrana témata nejsou pro zaky aktualni a dostateCné atraktivni
a vyuzitelna v zivoté. Potvrzuje to i portal Jeden svét na Skolach, ktery upozoriuje, ze
odborné Skoly medialnimu vzdélavani vénuji méné Casu nez gymnazia (studenti 63
% odbornych stfednich kol a ucilist absolvuji za celé studium méné nez 10
vyuCovacich hodin medialni vychovy, stejné nizké hodinové dotace nabizi oproti

tomu jen 35 % gymnazii).'*?®

Zjisténi ukazuji, ze fenomén medialni vychovy neni na vSech Skolach vzdy
spravné pochopen. Mezi Skolami vznikaji rozdily. Pokud se napliuje v rliznych

pfedmétech prafezové téma, povazujeme to za efektivni feSeni vyuky medialni

1% Jeden svét na kolach: Strategie, jak zaclenit medialni vzdélavani do vyuky na stfednich

odbornych Skolach a uéilistich, kvéten 2021, s. 5.
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vychovy a neni bezpodmineCné nutné realizovat vyuku v ramci samostatného
predmétu. V pfipadé prufezového tématu je idealni, kdyz se do vyuky medialni
vychovy zapoji vice pedagogu, ktefi spolu komunikuji a domluvi se, co budou
v jakém pfedmétu vyucCovat. Vyhodou je, Ze kazdy pojme medialni vyuku jinak, coz je

pro zaky pfinosné.

Prekazky, které nejCastéji vyucCujici zminuji v souvislosti s vyukou medialni
vychovy, jsou zminéné uz v podkapitole Uskali medialni vychovy.'** Jak se s nimi
vyporadat, se ucitelé doctou napf. v publikacich Strategie, jak zaclenit medialni
vzdélavani do vyuky na stfednich odbornych Skolach a udilistich a Medialni
vzdélavani na stfednich odbornych Skolach a ucilistich: Vyukovy plan a pfiklady

dobré praxe, které vydala organizace Jeden svét na Skolach (JSNS.cz).

5.2 Zdroje informaci v bézném zivote

Z vyzkumného Setfeni dale jednoznacné vyplyva, Ze primarnim zdrojem
informaci stfedoSkolaku jsou socialni sité (403 zakl ze 450 je uvedlo jako zdroj), na
které se stavajici RVP stfednich odbornych Skol tolik nezamérfuji. Pfitom pravée
s vyuzitim pFispévkl ze socialnich siti, které jsou zakum nejblize, by se dala medialni
vychova nazorné vyucovat. Na jakémkoliv pfispévku se da nacviCovat prace se zdroiji
a ovéfrovanim pravdivosti a relevantnosti informaci. V ¢estiné mizeme s novinovymi
Clanky a jejich titulky Ci posty ze socialnich siti pracovat na mnoha urovnich, at' uz
naroviné morfologické, lexikalni, syntaktické, nebo vramci kognitivné-
komunikaéniho pojeti vyuky pfedmétu. V ob&anské vychové se mizeme zaméfit na
spoleCenska témata a jejich zobrazeni na socialnich sitich i v klasickych masmédiich.
V pfedmétu Informaéni a komunikaéni technologie se nabizi témata jako e-bezpedi,
netiketa, zabezpeceni internetovych uctl nebo kyberSikana a zneuZiti citlivych udaja
na Internetu.

Nejen dnesni generaci dospivajicich, ale celé spoleCnosti by prospélo, pokud
by se zdokonalila v dovednosti ovéfovat informace (nejen) Internetu, zasadit je do

SirSiho kontextu a vytvofit si kriticky usudek.

144 Srov. Kapitola Uskali medialni vychovy, s. 31.
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5.3 Zdroje pro studijni ucely

Pokud mluvime o zdrojich informaci pro Skolni prace (referaty, prezentace,
seminarni a roCnikové prace atd.), zkoumany vzorek 450 stfedoSkolakil nejcastéji
uvadél Wikipedie (423 zaku), nahodné stranky z Googlu (286 zaku), YouTube (239
Zaku) a uCebnice (229 zaku). Pouze 94 zakl zvolilo zpravodajské servery a vibec
nikdo nevybral seSit s vlastnimi poznamkami. Vybér vhodnych zdroju pro studijni
ucely je rovnéz dovednost, kterou Ize rozvijet v hodinach medialni vychovy. Nabizi se
otazka, zda pravé Wikipedie je vhodny zdroj, kdyz ji tvofi bézni uzivatelé.
V nékterych pfipadech uz jsou informace opatfené zdrojem, ale stale zde najdeme
témata, u kterych chybi. | na YouTube najdeme Iziva nebo zavadéjici videa. Pravé
v hodinach medialni vychovy by se Zaci méli naucit pracovat s informacemi kriticky,

vCetné jejich tfidéni a posuzovani vzhledem ke svému zaméru.

5.4 Nazory na aktualni déni a fake news

V dotaznikovém Setfeni jsme zvolili Ctyfi tematické oblasti — Evropska unie,
koronavirus, 5G sit a uprchlici, ve kterych vzdy Zaci posuzovali 8 vyrokl o daném
tématu. Ukazalo se, Ze v pfipadé EU a 5G sité mnohem Castéji nechtéli posuzovat,
zda s vyrokem souhlasi. Obecné se da fict, Ze u vétSiny otazek kolem 20-30 %
dotazovanych nechtélo vyrok posuzovat, protoze pravdépodobné méli pocit, ze se
vdaném tématu priliS neorientuji. Presto se miZeme domnivat, Ze témata
koronavirus a uprchlici jim byla blizSi, protoze se vice dotykaji jejich kazdodenniho
Zivota.

Fake news dokazali zaci stfednich odbornych Skol a ucilist rozpoznat ve vétsiné
pfipadd, i kdyz je potfeba fici, Zze pokud jim nékdo z respondentu Vvéfil, Slo opravdu
jen o par desitek dotazovanych. Grafy dokladaji, Ze druh studovaného oboru ma vliv

na to, jestli zak véfi dezinformacim. U¢riové jim véfili Castéji.

V jednom pfipadé vSak dokonce tfetina celého vzorku dotazovanych véfila
dezinformaci. Jednalo se o nasledujici vyrok: ,Na uprchliky penize davame a na
nase déti musime sbirat vicka od PET lahvi.“ Nejméné stfedoskolaci véfili vyroku:

,Brusel chce Cechiim zakazat pismeno R, Zarovky, kfivé banany nebo zabijacky.*
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Opét se mizeme domnivat, Ze odlisSné RVP u€hovskych obor(i a mensi dotace
hodin realné orientovanych na medialni vzdélavani ma vliv na medialni gramotnost
ucnd, ktefi potom do zivota jdou nevybaveni kompetenci, jiz pro osobni i profesni
zivot v 21. stoleti potfebuji uplné stejné jako gymnazisté nebo Zaci maturitnich obort

stfednich odbornych Skol.

5.5 Srovnani vysledkl vyzkumného Setreni

s celostatnim vyzkumem 2022'*

V naSem dotazovani realizovaném v Libereckém kraji se shodujeme s vysledky
celostatniho Setfeni JSNS a Clovék v tisni ve zjisténich, Ze stfedodkolaky prilis
nezajimaji klasickd média a jako primarni zdroj uvadéji Internet a socialni sité.

NejoblibenéjSi socialni siti se stal v obou prizkumech Instagram.

Zaci vobou vyzkumech dosahovali vysokého skére v otazkach
o vefejnopravnich médiich a mizeme se tedy domnivat, Ze si uvédomuji jejich
dllezZitost pro fungovani demokracie v Cesku. V obou vyzkumech délali n&kterym

zakam problém vlastnici soukromych médii.

Co se tyka davéryhodnosti médii, v obou vyzkumech Zaci uvadéli jako

nejdivéryhodnéjsi pravé vefejnopravni média Ceskou televizi a Cesky rozhlas.

5.6 Materialy a nameéty do hodin medialni vychovy

V této podkapitole zminime nékolik vhodnych zdroju, materiall a namétu do
hodin medialni vychovy, které jsou volné dostupné na Internetu a ucitelé z nich
mohou Cerpat.

Nejvice se stfednich odbornych Skol tykaji dvé publikace zminnované vysSe. Na

webovych strankach Jeden svét na Skolach najdou vyucujici mnoho materiald

%% Jeden svét na Skolach (JSNS.cz), Clovék v tisni: Medialni gramotnost zaku zakladnich a stfednich

Skola jejich postoje k médiim, unor 2023. Dostupné online:
https://www.jsns.cz/nove/projekty/pruzkumy-setreni/medialni-gramotnost-zaku-2022.pdf
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k vyuce medialni vychovy, pro stfedni Skoly napfiklad 63 lekci na rizna témata. Dale

se mohou zapojit i do projekt(.*4

DalSim zdrojem s materialy k medialnimu vzdélavani maze byt napfiklad web
SvétMedii.info, ktery zalozil gymnazialni a vysokoSkolsky pedagog magistr Michal
Kaderka, jenz na prazském Gymnaziu Na Zatlance uci volitelny pfedmét medialni

vychova a zarover plisobi na FF UKA jako externista.*’

Naméty do hodin a tematikou médii zpracovala i Fakulta socialnich véd

Karlovy univerzity.'*®

S fadou materialll do hodin medialni vychovy pfisla na svém webu i VySSi

odborna $kola publicistiky v Praze.**°

Srozumitelné publikace pro SirSi vefejnost i web pravidelné vydava
a aktualizuje také vysokoSkolsky pedagog docent Kamil Kopecky z Univerzity
Palackého v Olomouci. Sou€asné vSak v ramci programl E-Bezpeci, Digidoupé

a Medialni vychova ugi i v prostiedi zakladnich a stfednich $kol.*°

Radu materialt i letni nékolikadenni workshop pro ugitele nabizi i Letni $kola

obd&ankar. ™!

V dubnu 2023 také vysSla nova pfiruCka pro ucitele zaméfena na posilovani
medialni gramotnosti s nazvem Na pravdé zalezi — Jak ucCit o pravdé a IZi na
Internetu (pfirucka pro ucitele), kterou pro pedagogy pfipravili Kamil Kopecky,
Dominik Vora¢ a René Szotkowski z Pedagogické fakulty Univerzity Palackého
v Olomouci. PFiru¢ka nabizi rizné moznosti, jak s tématem pravdy a IZi v online

prostfedi pracovat.*?

148 Jeden svét na $kolach (JSNS.cz) Dostupné zde: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani

[cit. 2023-04-18]

*" Svét meédii. Dostupné online: http:/svetmedii.info/ [cit. 2023-04-18]

18 Fakulta socidlnich véd UK. Dostupné online: https://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-50.html [cit.
2023-04-18]

149 \/y8si odborna $kola publicistiky v Praze. Dostupné online: https://www.skolamedii.cz/metodicky-
material/ [cit. 2023-04-18]

159 Kamil Kopecky. Dostupné online: https://kopeckykamil.cz/ [cit. 2023-04-18]

151 Obgankafi. Dostupné online: https://www.obcankari.cz/edukacni-

materialy?f%65B0%5D=field typ skoly%3A21&f%5B1%5D=field_obory%3A28 [cit. 2023-04-18]

152 y¢itel 21: Na pedagogické fakulté vznikla nova pfirucka pro ucitele, zaméfuje se podporu medialni
gramotnosti. Dostupné online: https://1url.cz/Nr8Tz [cit. 2023-04-18]
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Diplomova prace si kladla za cil pfispét k hlubSimu poznani urovné medialni
gramotnosti zakl stfednich odbornych $kol v Libereckém kraji a k prozkoumani toho,
jak na vybranych Skolach medialni vzdélavani probiha. VSechny cile prace byly

naplnény.

Prace je tradicné Clenéna na cast teoretickou a praktickou (vyzkumnou).
Teoreticka ¢€ast vymezuje pojmy spojené s medialni gramotnosti a medialni
vychovou, bylo nastinéno, jak se medialni vychova uéi v Cesku, jaké jsou jeji uskali,
koncepty a jak je ukotvena v kurikularnich dokumentech — Ramcovém vzdélavacim
programu (RVP) 8kol, které se ugastnily vyzkumného Setfeni, i ve Skolnim
vzdélavacim programu (SVP) Skoly, ze které se Uéastnilo nejvice respondentd. Déle
shrnuje vysledky Setfeni Ceské Skolni inspekce i dvou celostatnich vyzkumt medialni

gramotnosti.

Ukazalo se, Ze stfedni odborné Skoly maji medialni vychovu realizovanou
v podstatné nizS§i mife ama to vliv na medialni gramotnost jejich zaku.
NejohrozenégjSi skupinou jsou ucnové, ktefi nejvice podléhaji manipulaci
a nerozpoznaji tak dobfe dezinformace. Pfestoze vSichni Zaci zakladnich Skol méli
medialni vychovu zafazenou jako prufezové téma v Ramcovém vzdélavacim
programu pro zakladni vzdélavani, pravdépodobné to nestacilo a bylo by vhodné
vymezit ji jako samostatné prarezové téma nejen na gymnaziich, ale i na stfednich
odbornych Skolach, protoze jde o kliCovou kompetenci, bez které se Clovék

v 21. stoleti neobejde.

Cilem vyzkumné ¢asti bylo zjistit vztah oslovenych zZaku stfednich odbornych
Skol v Libereckém kraji k medialni vychové a vtestu ovéfit jejich znalosti
a dovednosti vztahujici se k medialni gramotnosti. Vliv riznych aspektl na uspésnost

zaku ve védomostnim testu medialni gramotnosti ovéroval chi-kvadrat test.

Vysledky vyzkumné Setfeni ukazuji, Zze na uspésnost v testu ma vliv druh
oboru, typ Skoly i pohlavi respondentt. Naopak to, jestli povazuji medialni vychovu
za dulezitou, nebo jakym zplUsobem se v jejich Skole medialni vychova uci, na

uspésnost vliv nema.
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Maturitni obory si ve védomostnim testu vedly Iépe nez ucCriovské
a nejuspésnéjsi byli zaci obchodni akademie, naopak nejslabSich vysledku

dosahovali Zaci stavebni Skoly, kde jsou jen ucriovskeé obory.

Hlavnim zdrojem informaci jsou pro Zaky stfednich odbornych Skol socialni
sité, nejvice jich pouziva Instagram. Pro u€ebni u€ely vyuZivaji jako zdroj nejCastéji
Wikipedii. Ukazalo se, Ze studujici maturitnich obor(, pfedevsim pak divky, jsou na

Internetu vice tvarci — vytvari obsah na socialni sité nebo si pisi blog.

Pokud by si Zaci museli vybrat z tradi¢nich médii, jez jsou pro né méné
dllezita nez socialni sité, vitézi televize, kterou ale sleduji hlavné pro zabavu, proto
nejvice z nich preferuje kanaly jako Netflix, TV Prima nebo TV Nova. Z radii
jednoznacné z téhoz duvodu vede Evropa 2. Tisténa média stfedoSkolaky témér
nezajimaji; ztéch online nejvice zmifovali iDnes.cz, Novinky.cz, Aktualné.cz
a SeznamZpravy.cz. V davéryhodnosti vedou vefejnopravni média Ceska televize

a Cesky rozhlas, ale ve sledovanosti je porazi ta soukroma.

Pokud méli stfedoSkolaci vyjadfovat své nazory a postoje, odvaznéjsi byli
u témat koronavirus a uprchlici, ale i zde podstatna ¢ast volila moznost, Ze nemUze
informaci posoudit. U témat 5G sit a Evropska unie byli ovSem jesté zdrzenlivéjsi.
Daleko Castéji vefili fake news u€niové a asi nejvétSim prekvapenim bylo, Ze Ctvrtina
maturantd a tfetina u€nd véri hoaxu o plastovych vickach, ktera se sbiraji pro Ceské

déti, zatimco na uprchliky penize jsou.

PrestoZze ve vS8ech RVP zucastnénych Skol a oboru je medialni vychova
obsaZena jako soucast prifezového tématu Ob&an v demokratické spole¢nosti, 35 %
24kl ma pocit, Ze se na jejich Skole vubec neuci a dalSich 34 %, Ze témér ne. Pouze
22 % zaku postfehlo medialni vychovu jako prifezové téma implementované do
dalsiho predmétu. Projektova vyuka na téchto Skolach probiha spiSe vyjimecCné.

PFitom celych 88,67 % zaku povazuje medialni vychovu za dulezitou.

Doporuceni uvedena v diskuzi implikuji dalsi moznosti pro medialni vzdélavani
a pro praci s Zzaky na stfedni odborné Skole. Diplomova prace by se dala vyuzit jako
podklad pro projektovou vyuku nebo jako inspirace pro stfedosSkolské ucitele, protoze

ukazuje, jak se zaci v oblasti medialniho svéta orientuji nebo v ¢em maji nedostatky.
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PRILOHY

Dotaznik: Uroven medialni gramotnosti u studentu
strednich odbornych skol v Libereckém kraji

Tento dotaznik je soudasti diplomové prace s nazvem Uroveri medialni gramotnosti
u studentl stfednich odbornych Skol v Libereckém kraji Hany Langrové, studentky
Technické univerzity. Vyzkum ma dvé c¢asti, kvizovou a dotaznikovou. Vypliite,
prosim, ob&. Odkaz na védomostni test zde: https://forms.gle/ntK727iGMBh6gi6B7

E-mail:
Vyberte pohlavi:

e Zena
e Muz

Studujete ucnhovsky nebo maturitni obor?

e ucnovsky
e maturitni

Kolik vam je let?

15
16
17
18
19
20
21
22
23
Vice

Jaky typ Skoly studujete?

obchodni
strojni
stavebni
dopravni
zdravotni
pramyslova
pedagogicka
hotelova
lesnicka
umélecka
jina
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Uvod
V téchto otdzkach budete odpovidat obecné o vasem vztahu k médiim.
Jaka média Ctete, sledujete nebo poslouchate? (MlUzete oznacit vice odpovédi)

socialni sité

tiSténé noviny

Casopisy

televize

rozhlas

internetové zpravodajstvi
blogy

streamovaci sluzby
jina...

Z téchto internetovych médii Cerpam informace, kdyz vypracovavam ukoly, referaty,
seminarni, rocnikové prace aj. do skoly?

YouTube

Wikipedia

WikiSkripta

UcCebnice

Wikisofia

nahodné stranky, které se objevi ve vyhledavadi
zpravodajské servery

iMaturita

jina...

Vyucuje se na vas$i Skole Medialni vychova?

Ano, jako samostatny predmét

Ano, v ramci jinych pfedmétl jako prifezové téma
Ano, formou projektu

Témér ne

Vubec

Povazujete medialni gramotnost za dllezitou?

e Ano
e Ne
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TiSténé noviny a ¢asopisy a elektronické deniky a magaziny

V této sekci se zaméfime na tiSténé noviny a €asopisy a elektronické deniky

a magaziny. Uvedte, prosim, jaké ctete pravidelné,

davérujete a ktery ne, pfipadné, které berete jako zdroj zabavy.

Jake tisténé magaziny a Casopisy Ctete?

narazové a kterym

Ctu
pravidelné

Ctu
narazové

Davéryhodné

Neduvéryhodné

Zdroj
zabavy

MF Dnes

Pravo

Lidové
noviny

Metro

E15

Tyden

Blesk

Aha!

Denik
(Liberecky
denik...)

Hospodarskeé
noviny

Denik N

5plus2

Echo24

Zadné

Jaké tisténé magaziny a Casopisy Ctete?

Ctu
pravidelné

Ctu
narazové

Davéryhodné

Neduvéryhodné

Zdroj
zabavy

Reflex

Respekt

Reportér

Instinkt

Téma

Tyden

Zadné

Jaké elektronické deniky a zpravodajské servery Ctete, povazujete za divéryhodné

nebo zdroj zabavy?

Ctu
pravidelné

Ctu
narazoveé

Duvéryhodné

Neduvéryhodné

Zdroj
zabavy

Aeronet.cz

Aktualné.cz
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Blesk.cz

CT24.cz

CTK.cz

El5.cz

Echo24.cz

Eurozpravy.
cz

Forum24.cz

iDnes.cz

iHned.cz

Info.cz

iRozhlas.cz

Lidovky.cz

Neovlivni.cz

Novinky.cz

Pravyprosto
r.cz

Seznamzpra
Vy.CZ

cs.Sputnikn
ews.com

Denikrefere
ndum.cz

A2larm.cz

Zadné

Televize a Rozhlas

V nasledujici sekci se zamérime na televizi a rozhlas, které sledujete
a poslouchate.

Jaké televizni kanaly sledujete, povazujete za vérohodné nebo za zdroj zabavy?

Sleduji Sleduji Davéryhodné | Nedivéryhodné | Zdroj
pravidelné | narazové zabavy

CT1

CT2

CT24

TV Nova

TV Prima

TV
Barrandov

HBO

Netlix

Ocko

Televize
Seznam

Mall.tv
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Discovery
Channel

Zadné

Jaké rozhlasové stanice poslouchate?

Posloucham
pravidelné

Posloucham
narazoveé

Duvéryhodné

Nedlvéryhodné

Zdroj
zabavy

Blanik

Bonton

Country
Radio

Cesky
rozhlas
(Radiozarnal,
Dvojka,
Vitava, Plus,
Radio Wave)

Evropa 2

Frekvence 1

Impuls

Radio Beat

Radio Kiss

Rock Radio

Zadné

Socialni prace

Jaké socialni sité navstévujete?

e Twitter

TikTok

Zadné

Sledujete intenzivné néjakého influencera nebo blogera? Napiste jeho jméno.

Facebook
Instagram
LinkedIn

Chlubhouse
Snapchat

Tvofite sami néjaky obsah na socialnich sitich Ci piSete si blog?

Pisu si blog.
Spravuiji profesionalni u¢et na socialni siti.
Jen sleduji ostatni uZivatele.
Nenavstévuji socialni sité.
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Nazory a postoje

V této sekci se zamérime na vase nazory, postoje a hodnoty. Prosim, prectéte
si nasledujici vyroky, které koluji ve virtualnim svété, a vyjadrete svij postoj
k nim.

Evropska unie

Souhlasim Nesouhlasim NedokazZu posoudit

Ceska republika
dava do EU vice,
nez z ni dostava.

Evropska unie (EU)
predstavuje
jedinecné
hospodarské

a politické
partnerstvi mezi
27 evropskymi
zemémi. Tyto
zemé se zavazaly
ke spoleénému
usili o mir

a prosperitu.

EU nam diktuje
nesmyslina
narizeni.

EU nam nafidila,
abychom na
zakladé
uprchlickych kvot
prijali urcity pocet
uprchlikl z valkou
postizenych zemi.

Brusel Cechtim
chce zakazat
pismeno R,
zarovky, kfive
banany nebo
zabijacky.

Clenské staty EU
zUstavaji
nezavislymi
suverénnimi staty,
které vsak poji
spolecné zajmy.
Navenek vystupuji
jako celek

a pozivaji tak
vysSiho
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mezinarodniho
vlivu nez jakého by
dosahly jednotlivé.

EU zakazala
pomazankové
maslo a rum.

Ceska republika
zaradila po bok
téch
»SpolehlivéjSich

a stabilnéjSich”
zemi ve svéte.
Ziskala tim na
prestizi u ostatnich
zemi i soukromych
investoru.

Covid-19

Souhlasim

Nesouhlasim

Nedokazu posoudit

COVID-19 je uméle
vytvoreny virus.

Vakcina prochazi
prfed uvedenim na
trh rozsahlymi
klinickymi testy,
které odhali
pfipadné
nezadouci ucinky.
Teprve poté je
mozné uveést
vakcinu na trh.
Vakciny se testu;ji
na dobrovolnicich
pod lékarfskym
dohledem.

COVID-19 slouzi
k o€ipovani lidi.

Ockovani proti
COVID-19 je
nebezpecne.

Po prodélani
nékterych virovych
onemocneéni
neziska c¢lovék
solidni, tzv.
celozivotni nebo
dlouhodobou
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imunitu. U nového
typu koronaviru se
to potvrzuje. Jsou
pfipady, kdy lidé
onemocni

i opakované.
Imunita po
prodélané nemoci
covid-19 trva
pravdépodobné jen
nékolik mésicu,

a tedy rozhodné
neni dlouhodoba.

Bill Gates chce
pomoci o¢kovani
ovladnout svét.

Ockovani proti
koronaviru je
nebezpecné pro
seniory.

Bezpecnost vakcin
je kontinualné
sledovanai po
jejich registraci

a uvedeni na trh.
Zdravotnicti
pracovnici jsou
povinni hlasit
vesSkeré zavazné
nebo neoCekavané
nezadouci ucinky
oc¢kovani, se
kterymi se v praxi
setkaji. Tuto
povinnost maji také
farmaceutické
spolecnosti.

5G sit

Souhlasim

Nesouhlasim

Nedokazu posoudit

Reficha nevykligi
v mistnosti, kde je
wi-fi router s 5G siti.

5G sit maze
zpusobit doslova
digitalni revoluci,
kdy budou Kk siti
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napojeny rizné
chytré pfistroje od
pracek az po
samoriditelna
vozidla, realné jsou
dokonce

i holografické hovory
na dalku.

S poctem antén
mobilnich operatoru
na stfechach
narasta pocet
autistickych déti,
ADHD, neplodnost,
rakovina

Navrh zakona

0 zakazu mobilnich
siti paté generace
v zemi jiz byl
predlozen
japonskému
parlamentu.

Pred 5G siti chrani
ve vzduchu
rozpraseny ocet,
konzumace
dezinfekce i Capky
z alobalu.

Japonsko zavedlo
5G sité od bfezna
2020. Stejné jako
Japonsko mélo 5G
sit’ kvali rizikim
zakazat i Svycarsko,
skuteCnosti je
takova, Ze tato sit je
nyni prakticky po
celé zemi.

5G sit zpUsobuje
rakovinu.

Narodni referenéni
laboratof dosla

k zavéru, ze 5G sité
nevyboduji z limitd
elektromagnetického
zareni, které se
zkoumaiji jiz od

20. stoleti (je tedy
srovnatelna i se
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sitémi pfedchozi
generace)

a ,legislativa pro
ochranu zdravi je
tedy zcela
pfipravena na
nastup
telekomunikaéni sité
paté generace”.

Uprchlicka krize

Souhlasim

Nesouhlasim

NedokazZu posoudit

Kazdy uprchlik je
terorista

a pfivrzenec
Islamského statu.

Uprchlici jsou
bohati, mohou si
zaplatit cestu

a maji chytré
telefony.

85 % svétovych
uprchliku je

V rozvojovych
zemich, které jsou
Casto
nesrovnatelné
chudsi nez
evropske staty. Pro
priklad jeden

Z nejvétsich
uprchlickych taboru
na sveété, kensky
Dadab, hosti témér
250 000 uprchlikd.

Jsou to sami muzi,
z Cehoz jasné
vyplyva, ze jde
pouze

0 ekonomické
migranty.

Bohuzel témér
neexistuji legalni
a bezpecné cesty
do Evropy, proto
musi ti, ktefi se

rozhodnou hledat
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bezpeci v Evropé
vyuzit drahé

a nebezpecné
sluzby pfevadécu
a podstupovat
riziko, Ze na cesté
zemrou.

Na uprchliky
penize davame
a na nase déti
musime sbirat
vicka.

Ve Svédsku je tolik
znasilnéni kvuli
imigrantim.

MuZi jsou silnéjsi
a maji vétsi Sanci
cestu prezit. Casto
chtéji pfipravit
bezpelnéjsi cestu
pro své rodiny Ci
blizké (legalni

a bezpecna cesta
pomoci slouceni
rodiny apod.);
cena, kterou plati
prevadécim je
velmi vysoka

a rodina si Casto
muze dovolit vyslat
pouze jednoho
Clena, voli tedy
logicky toho
nejsilnéjSiho.

Védomostni test: Urovei medialni gramotnosti
u studentu strednich odbornych skol v Libereckém kraji

Tento védomostni kviz je soudasti diplomové prace s nazvem Uroveri medialni
gramotnosti u studentl stfednich odbornych Skol v Libereckém kraji Hany Langroveé,
studentky Technické univerzity. Vyzkum ma dvé casti, testovou a dotaznikovou.
Vyplnite, prosim obé. Odkaz na dotaznik zde: https://forms.gle/pIN7GKgwupxxrckYA

E-mail:
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https://forms.gle/p1N7GKgwupxxrckYA

1. Za médium povazujete: (Zaskrtnéte spravnou odpovéd’, mize jich byt vice.)
noviny

televize

socialni sité

lednicka

mobilni telefon

casopis

pracka

5 bodU

2. Za vefejnopravni média obéané Ceské republiky odvadéji poplatky.

e Ano

e Ne

2 body

3. Verejnopravni média jsou:
sdélovaci prostfedky, které pfinaseji fake news a dezinformace

e média, ktera maji soukromé vlastniky

e sdélovaci prostiredky, které maji prijem z vefejnych penéz a pravné

definovany rozsah a povinnosti.
e média, ktera slouzi politickym stranam
e Zadna z moznosti
3 body

4. Vyberte verejnopravni média:
CTK
Cesky rozhlas
Pravo
TV Prima
TV Nova
Ceska televize
Mlada fronta
Frekvence 1
e Radio Impuls

6 bodu

5. Nejcétenéjsim denikem v zemi je:
e Pravo

Denik

Blesk

Mlada fronta

Denik N

3 body

6. Ve svéreneckém fondu predsedy viady Andreje Babis je které ceské
vydavatelstvi?
e Mafra (Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, Metro, Radio Impuls, Oéko,
Zena a zivot, Tina, Cosmopolitan...)
e CME (Nova, O2 TV..))
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e Vltava Labe Média (Denik, Vlasta, National Geographic, Story, Glanc, Gurmet,
Kondice...)

Czech News Center (Blesk, Reflex, Blesk pro Zzeny, Aha!, E15, Evropa 2...)
Burda International CZ (ELLE, Marianne, Apetit, Marie Claire, JOY...)
Economia (Hospodarské noviny, Aktualné.cz, Respekt...)

Borgis (Novinky.cz, Super.cz a Sport.cz...)

3 body

7. Ktery €esky miliardar a vlastnik TV Nova nedavno tragicky zahynul?
e Zdenék Bakala
e Ivo LukasSovi¢
e Petr Kellner
3 body

8. Zpravodajsky web Mladé fronty DNES je
Denik.cz
Aktualné.cz
Novinky.cz
iDnes.cz
3 body

9. Ktery zpravodajsky web neni dezinformaéni web?
Novinky.cz
Parlamentni listy
Sputnik
AeroNet
3 body

10.Kdo zalozil Seznam.cz?
Ivo Lukasovic
Andrej Babis
Petr Kellner
Daniel Kretinsky
Zdenék Bakala
3 body

11.CNN News v Cesku vysila pod kterou televizi?
Ocko
CT1
Nova
Prima
3 body

12.Vlastnikem Czech News Center (Blesk, Blesk pro zeny, Reflex, E15, Sport...)
je:

Petr Kellner

Zdenék Bakala
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Andrej Babis
Daniel Kretinsky

3 body
13.Nejsledovanéjsi televizi v roce 2020 byla:
Seznam Zpravy
CT1
Prima
Nova

3 body
14.Spoj viastnika se spravnym médiem.
Vlastnik Médium
Ivo LukaSovi€ Seznam Zpravy
Marek Dospiva Denik
Zdenék Bakala Aktualné.cz
Jaromir Soukup Barrandov
Petr Kellner TV Nova
Andrej Babi$ Lidové noviny
Daniel Kretinsky Reflex
lvan Zach TV Prima

16 bodu
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