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Tvorba grafického portfolia

Souhrn

Predlozena diplomova prace se zabyva charakteristikou principi tvorby grafického
portfolia. Na zéklad¢ ziskanych poznatkli je vytvotfen ndvrh grafického portfolia pro
firmu MSR Engines, dale je provedena marketingova analyza slouZici k zvazeni moznosti
exportu daného vyrobku na kanadsky trh. Prvni kapitola je vénovana teoretickym
vychodiskiim, kde je popsana koncepce grafického designu a jeho pouziti jako
komunikac¢niho nastroje. V dalsi kapitole je popsdna tvorba marketingového mixu z
teoretického hlediska. Dale se prace vénuje ucelu a zasaddm visudlniho marketingu. V
praktické Casti je vytvofena marketingova analyza, ktera obsahuje popis produktu, popis
trhu, propagaci, néklady a trzby pro rok 2015 a 2016 - 2018. Pro produkt JetSurf je dale

vytvofen manudl jednotné vizudlni komunikace znacky.

Klic¢ova slova: graficky navrh, logo, design, marketing, vektorova grafika, visudlni
marketing, logo manual



Cil diplomové prace

Cilem diplomové prace je charakterizovat principy tvorby grafického portfolia ana
zaklad¢ ziskanych poznatkt navrhnout grafické portfolio pro firmu MSR Engines. Mezi
dil¢i cile patii, na zdkladé¢ navrzeného grafického portfolia, provedeni marketingové
analyzy a zhodnoceni ziskanych poznatkl slouZzicich k zvazeni moznosti exportu daného

vyrobku na vybrany trh.

Metodika

Teoreticka cast diplomové prace je zaloZena na sbéru, studiu a interpretaci odbornych
informaci. V praktické ¢asti budou aplikovany poznatky ze studia odbornych zdrojd,
budou analyzovdny a zhodnoceny principy navrhu grafického portfolia. Navrzené
portfolio bude vyuzito k provedeni marketingového Setieni zvolené¢ho produktu - Jet Surf
na kanadském trhu.

Ziskané informace budou pak nésledn¢ zpracovany v programovém prostiedi MS Office,

Adobe Illustrator a Adobe Photoshop.



Spole¢nost MSR Engines vyrabi unikdtni produkt - surfové prkno JetSurf, které je
vyrobeno z karbonovych vldken a k pohonu vyuziva dvoutaktni motor. Pro spolecnost
byla vytvofena marketingova strategie a popsan marketingovy mix pro kanadsky trh,
konkrétné pro provincii Ontario. Ontario se vyznacuje vhodnymi klimatickymi
podminkami, je obklopeno ¢tyfmi z péti "velkych jezer", je nejlidnatéj$i provincii
Kanady a je zde produkovano 40% HDP. Hlavnim zdkaznikem MSR Engines jsou
majitelé lodi a jachet. V roce 2012 v Kanad¢ vlastnilo 35 % obyvatelstva 4,3 miliony
rekreacnich lodi. V provincii Ontario byl zaznamenéan nejvyssi pocet téchto lodi, celkem
40 % coz ptedstavuje 1,83 milioni rekreacnich lodi. Z vysledki vyzkumu vyuZiti
raznych typt rekreacnich plavidel, provedené¢ho v USA byl odhadnut pocet jachet 13,8 %
- 252 240. Z celkového poc¢tu mechanicky pohanénych lodi bylo stanoveno procento lodi
velikosti nad 65 stop — 0,126 %. Pfi vyuziti tohoto procenta na pocet plachetnic v Ontariu
byla stanovena konecna velikost cilového trhu. Cilova skupina pro dany produkt ¢ini 318
majiteld velkych luxusnich jachet. JelikoZ se cena jachet v této velikostni kategorii (nad
65 stop) Splha az do zévratnych vysin, 1ze ocekdvat odlisné kupni chovani majitelt rizné
drahych jachet a je tedy nutné uvazovat rozde€leni cilové skupiny na segmenty, dle ceny
jachty. Cilova skupina byla rozdélena na tfi segmenty dle ceny jachty. Odhadnuty pocet
téchto majitelt z celkového poctu 318 je 25 (8%), druhy segment tvoii majitelé jachet,
jejichz cena se pohybuje v rozmezi 2 — 4 mil. EUR. Odhadnuty pocet zédkazniki je 95
(30%). Nejvetsi cast kolace trhu tvoii majitelé jachet s potfizovaci cenou nizsi nez 2 mil.
EUR, odhadem 198 (62%). Plan této strategie je, ze majitelé téch nejdrazSich jachet
nebudou piihlizet k tomu, zda produkt stoji 11 000 nebo 20 000 EUR nebo 30 000 EUR.
Tim si produkt déla dobrou reklamu, protoZe bohati udavaji trend. Pfidanou hodnotou pro
zakaznika tvofi zejména vyjimecnost produktu a individudlni ptistup k zdkaznikovi.
Produkt v soucasné chvili nema piimého konkurenta, proto ma Sanci pfezit a rychle se
adaptovat na novy trh. Pfimym konkurentem by se mohl v pribc¢hu roku 2015 stat

elektricky wakeboard spole¢nosti Radinn.

V okamziku kdy se tento domino efekt zastavi, je v planu jit s cenou dold a tim oslovit
dalsi zékaznicky segment. Diky této strategii bude vytéZeno maximum ze vSech

segmentu.



Pro propagaci na daném trhu bylo vytvofeno 6 rtiznych logo typt spolecnosti. Z téchto
Sesti byl vybran jeden ndvrh a to konkrétné¢ navrh ¢islo 6. Déle byl vytvoren manual
jednotné vizudlni komunikace, ktery obsahuje pravidla pouziti loga jako je ochranna zona
loga, minimalni rozméry, pouzité barvy, pismo atd. Byl vytvofen ndvrh vizitky, umisténi
loga na webovych strankach firmy a pouziti na reklamnich pfedmétech. Dale bude logo
pouzito pro propagaci. Konkrétn¢ v kanadskych panskych casopisech Toro a Sharp a
v jachtingovych magazinech Canadian Yachting Magazine, Power Boating Canada a
Boating Ontario Magazine. Logo bude také pouZito pfi propagaci dealerem.

Dale byl vytvofeny plan prodeje, uz v prvnim roce expanze tj. rok 2015 se bude produkt
prodavat ptes dealera The Boat Warehouse. Prvni rok je pldnovéano prodat 8 kust JetSurf,
kdy prvni dva kusy piepravi obchodni zastupce firmy, ktery také dealera zaskoli.
Zbyvajicich 6 kusii bude zaslano spole¢nosti Fedex. Naklady na propagaci kalkuluji
s rocnim budgetem pro dealera, ktery byl stanoven na 100 000 EUR, do téchto nakladt
by dealer zahrnul propagacni foceni s celebritami a otisténi v Casopisech Toro a Sharp
v 1Q 2015, déle se jedna o pravidelnou mési¢ni inzerci v jacht magazinech (vyjimka
magazin Power Boating Canada — 6 inzerci/rok), dal$i ¢ast budgetu je vyclenéna na
obédy/vecete s klienty spojené naptiklad s golfovym flightem a posledni ¢ast tvofi ostatni
naklady (letaky atd.) Naklady pro rok 2015 byly vycisleny na 167k EUR a zisk ¢ini
73k EUR.

Odhadované naklady na obdobi 2016 — 2018 doznaly zmén. V prvni fadé se zvedla
procenta dealerovi s vzrastajicim poctem prodanych kust JetSurfi. Rok 2016 by to
znamenalo 9%, dalsi 11% a rok 2018 13% z prodaného kusu. Néklady na propagaci se
zredukovaly a to z divodu toho, Ze se jiz nepocitd s reklamnim focenim celebrit.

Pro obdobi 2016 — 2018 se stejné jako v pocatecnim roce ocekava zisk, a sice stabilnim
tempem. Rok 2016 by m¢l vykdzat profit ve vysi necelych 175k EUR, rok 2017 necelych
200k EUR a v roce 2018 bychom mély dosdhnout 203k EUR.

Planovany prodej pro rok 2016 ¢ini 12 kust a vychazi z uspésného roku 2015. Nartst je
predpokladan ve vysi 50%, jelikoz se predpoklada, ze se JetSurf stane hitem a prodej
bude stabilné stoupat i diky novym akvizicim v podobé novych zakazniki, cena zlistane

zachovana.



Rok 2017 jiz pocita se stabilnim rastem ve vysi opét ve vysi cca 50%, kdy akvizice
novych zékaznikli budou pfibyvat zejména ze stfedn¢ bohatych majiteld jachet a i z toho
diivodu bude cena stanovena na 24k EUR.

Pro rok 2018 se na celkovém nartistu ve vysi 61% bude nejvice podilet zvySeni poctu

majiteldl jachet v nejvétsim segmentu, a proto dojde ke sniZeni ceny na 18k EUR/ks.
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