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1. Uvod

V Ceské medialni krajiné se neustdle diskutuje o trovni soucasnych médii.
V centru zajmu je piedevSim jejich informaéni kvalita — objektivita, jejiz hlavnimi
prvky jsou faktinost a nestrannost. Negativni kritika si také vSiméd jejich
komercionalizace® a sni souvisejici bulvarizace. Pod timto pojmem rozumime
proménu formy, jazyka a druhli informaci, které se do médii dostavaji. Také sem patii

zvyseny duraz na vyuzivani vizualnich prvk, a s tim spojena proména tvare médii.

Etymologickym zakladem pojmu bulvarizace je slovo bulvar. Ten se zamétuje
na produkci zprav odlehéeného typu, stravitelného obsahu a piedev§im zajimavého
podani, které zaujme pfijemce (tzv. soft news). Znatelny je odklon od ptivodniho
zahrani¢niho zpravodajstvi.2 Dalsim aspektem signalizujicim pfitomnost bulvaru je
negativistické zaméfeni zprav. Zna¢nou cast obsahu tedy tvofi napiiklad zpravy
0 kriminalnich ¢inech nebo politickych skandalech. Také se zvySuje vyskyt reklam
a inzerce, coZ souvisi s priklonem k obchodnim strategiim bulvarniho tisku, ktery zije
predevsim z inzerce velkych obchodnich fetézci. To souvisi mimo jiné i s rostoucim

vyskytem tvz. self-promotion (sebepropagace).

Proménuje se 1 obrazova slozka sdéleni, piibyva znacné mnozstvi barevnych
fotografii, zvySuje se ptitomnost informaéni grafiky atd. Z jazykového hlediska se
velkych zmén dockal ptedevsim slovnik. V textech je patrny zvySeny vyskyt
expresivnich, pejorativnich nebo citové zabarvenych vyrazi. Méni se rozsah
jednotlivych textti — bulvarni média maji krats$i rozsah. Pfesny a vyCerpavajici popis
znaku, které se vztahuji k pojmim bulvar a bulvarizace, je podrobné zpracovan
v druhé Kapitole, kterda se zabyvd vymezenim jednotlivych pojmu, jakozto

i charakteristikou seri6zniho média a normativnimi teoriemi médii.

Hlavnim cilem této prace je piedevsim snaha ukazat pomoci kvantitativné
obsahové analyzy, zda denik Mlada fronta Dnes prochazi procesem bulvarizace a co
tomu piipadn€ nasvédcuje. Vybrali jsme si Mladou frontu Dnes proto, ze jde o jeden

z nejprodavanéjsich Ceskych denikd, jenz je tradiéné fazen mezi seridzni tisk, i kdyz

! Komercializace odkazuje k uspotadani podminek na volném trhu — soustfedéni se na zisk.
Komercializovany obsah ma sklon orientovat se na obveseleni a pobaventi, je povrchngjsi, a tudiz
neklade na pfijemce, zadné naroky. Je konformni, spiSe neptivodni a standardizovany. In: McQuail,
Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. s. 137-139.

2 Trampota, Tomas. Zpravodajstvi. Praha : Portél, 2006. s. 160.
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nazory jednotlivych medidlnich teoretiki uz nejsou Vvtomto hodnoceni zcela

jednohlasné®.

Rozhodli jsme se toto téma zkoumat pouze skrze prisma titulnich stran,
zhodnotit jejich obsahovou a obrazovou proménu. Titulni stranky povazujeme za dosti
vypovidajici zkoumany material v procesu bulvarizace. Jsou to pravé ony, které hraji
nezastupitelnou roli pii propagaci tisku a maji klicovou roli pii rozhodovani
zakaznika, které z periodik si koupi. Dobra propagace se sklada ze ¢ty zakladnich
stupiiti, tzv. model AIDA*. Nejdfive produkt musi upoutat pozornost, poté vzbudit
zajem, vytvofit touhu po ném, pfesvéd¢it o vyhodach a na zavér uspokojit chti¢ po
koupi dané véci. A aby byl model AIDA u¢inny, musi Mlada fronta Dnes na trhu
tisténych placenych denikii bojovat v konkurenci o ¢tenafe s nabidkou jedine¢ného,

zajimavého a ptitazlivého obsahu jak po vizualni, tak i obsahové strance.

V této praci se snazime jednotlivé proménné zmapovat a popsat za pomoci
odborné literatury a statistickych metod. Vychazime ptedevsim z ptedpokladu, ze se
vyskyt vy$e vyjmenovanych jevi zvySuje. Abychom tento trend dokéazali, zvolili jsme
si vzorek titulnich stran tfi mésict z roku 1997 a tii mésict z roku 2012 a empiricky se
snazime poukdzat na vzijemny pomér vyskytu stanovenych proménnych
v jednotlivych letech. Ktomu, aby byl vyzkum validni, potiecbujeme shrnout
teoretické koncepce vénujici se vyse nastinénym jednotlivostem a z nich sestavit

m¢étitka vyzkumu, coz je podstatou teoretické ¢asti prace.

Nasledujici ¢ast je zaméfena vice prakticky. V ni jsou pomoci grafii
zaznamenavana, popisovana a interpretovana ziskana data. V zavéru jsou teoretické

predpoklady porovnany s vyzkumem, vysledky jsou shrnuty a vyhodnoceny.

2. Stanoveni metody a cile

V teoretickém oddile se nejdfive soustiedime na pojmy bulvarni a seridzni
médium. Zajimaji nas jak definice, tak i historické souvislosti vzniku a vyvoje. VEtsi
diraz je pfitom kladen na bulvarni problematiku, protoZe podstatou této prace je

popsani postupného stirani hranice mezi bulvarnim a seriéznim tiskem. Z teoretického

¥ Napriklad Karel Hvizd'ala je oznaGuje za pop-noviny, stejn& jako Jan Jirak.
* AIDA je model stupiiového piisobeni propagace. Akronym je slozen z poéateénich pismen anglickych
slov: Attention, Interest, Desire a Action.



vymezeni jednotlivych termint vyplyvaji jejich vzajemné distinktivni rysy, na jejichz
zaklad€ teprve mlizeme urcovat, zda bulvarizace, tedy prinik prvkl typickych pro
bulvarni médium do seriéznich médii, probihd v ndmi zkoumaném deniku Mlada
fronta Dnes (dale MfD), a jak se jejich vyskyt béhem patndcti let navysil (v porovnani
let 1997 a 2012). Nasledné jsou v teoretické Casti detailné rozepsany jednotlivé

aspekty bulvarizace, které budou pfedmétem néslednych analyz.

Prakticka Cast je zaloZena na porovnani tfimési¢niho vzorku (zati az listopad)
vSech titulnich stranek MfD z let 1997 a 2012. Pfi stanovovani vyzkumného vzorku,
na kterém dokazujeme trend bulvarizace, nebyl rok 1997 zvolen nahodné. V tomto
roce totiz je§té v periodiku nepracoval Pavel Saft, jehoZ ptichod byva hodnocen jako
pocatek* bulvarizace MfD°. Za jeho pusobeni se udaly vyrazné personalni
a obsahové zmény. Naopak volba mésicti byla zcela nahodna, jelikoz nam nejde
0 zobrazovani a tematizaci urCit¢é udalosti/uréitych udalosti. Tii mésice jsme
vyhodnotili jako minimalni jednotku s vypovidajici hodnotou a patnact let jako

dostate¢ny odstup, aby zmény byly dostate¢né viditelné.

Zakladnim vzorkem analyz je titulni strana. Pracujeme i s jeji subjednotkou,
kterou tvoti jedno uzaviené sdéleni, které mize formalné pokracovat dovnitt vydani.
Do analyz spadaji sd¢leni zpravodajska i publicisticka v uzsim slova smyslu, jelikoz je
pro nas vyzkum smeérodatné to, Ze se nachazeji na titulni strdnce a je u nich mozné
ur¢it vSechny nami stanovené kategorie. Dale sem patii fotografie, které se nevztahuji
k Zadnému ¢lanku na titulni strance, jsou tedy samostatnym sdélenim a jejich popisek
slouzi jako text zpravy. Tato sdéleni nejsou limitovana svou délkou — jednotky majici

rozlohu nékolika sloupcti stejné jako ty s rozsahem dvou fadki jsou si rovnocenné.

Pro¢ titulni stranky? Oblast tisku je silné konkurencnim trhem a titulni strana

prodavad noviny, jako prvni uto¢i na potencidlniho kupce, jeji vyznam roste

® Holub, Petr: Bulvarni styl ovladl seriézni noviny. In: Medialni teorie a praxe. Olomouc :
Vydavatelstvi Univerzity Palackého v Olomouci, 2008. s. 25-26. ,,Tzv. seridzni deniky nepochybné
stale Castéji vyuzivaji senzacni bulvarni témata, ktera pfitahuji nejvice Ctenati, piesto termin
,bulvarizace* zmény v denicich nevystihuje. Pod tim, co je vidét na povrchu, tedy na strankach novin,
nepozorované probihaji zmény, které urcuji vzhled a fungovani novin v pfistich letech a které jsou
navic ziejmé nevratné. Za pocatek obratu lze povazovat ptichod PR manazera Pavla Safra do Lidovych
novin koncem devadesatych let minulého stoleti. Pfisel do deniku, ktery byl v hluboké krizi, a jako
krizovy manazer se osvéd¢il, nepochybné alespoii z pohledu vydavatele. Snizil stav redakce na
polovinu a navic zastavil propad prodeje tim, Ze noviny soustfedil na témata, kterd méla pfitahnout
¢tenare. Do problémil se brzy dostala i Mlada fronta DNES, mnohem vétsi denik vydavany stejnym
nakladatelem. Safr i zde sahl k osvédéenym prostiedkiim a uéinil taktéz s nebyvalym tspéchem.“
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s nepravidelnym spotebitelem a klesa s pravidelnym &tenafem®. Aby titulni strana
ptitahla pozornost ¢tenafe nerozhodnutého, vahajiciho, ktery se rozhoduje, kterému
periodiku da ptednost, musi byt ndpadnd, zajimava a také musi relevantné informovat
o obsahu. Pfedpokladame, Ze se titulni strana nebude nijak zdsadné lisit kvalitou od
zbytku cisla, navic na titulni strané by se mély vyskytovat zpravy s nejvyssi relevanci

pro Ctenare.

Dalsim velice dulezitym aspektem novin je jejich design. Noviny jsou casto
nuceny ho po ¢ase ménit, pfizpiisobovat své obsahy, aby odpovidal dobovému vkusu
Stenafl a byl atraktivni i pro inzerenty’. Avsak existuje i protichtidna tendence.
Jelikoz Ctenaf tisku je velice konzervativni a na kazdou zménu reaguje citlivé, design

nékterych novin se méni jen zvolna.

Praveé na titulni strané ¢tenat zmény zaznamena nejdiive — primarné to¢i na
potencidlniho kupce. Je pochopitelné, Ze na prodejnich mistech, kde je vystaveno
mnoho periodik, se snazi tiskovina, mnohdy za kazdou cenu, zaujmout. Sili redak¢ni
apel na vyniknuti svych novin mezi konkurenci — zvétsuji se titulky, piibyvaji barevné
fotografie, pravidelné i nepravidelné ptilohy. Naptiklad MfD zménila svlij vzhled
naposledy v roce 2010°, celkem ho zménila od roku 1990 jedenéctkrat.

Paradoxem je, Ze titulni strany vSech Ceskych seridznich denikti (MfD, Lidové
noviny, Pravo, Hospodaiské noviny) misto toho, aby se odliSovaly, se sobé zacinaji
¢im dal vice podobat, navzijem své obsahy pfizptisobuji, coz piisobi protichiidné
k pfedchozimu tvrzeni. Divodem miiZe byt, Ze v ¢eském kontextu nehraje tradice az
tak vyznamnou roli, a stim souvisi také to, Ze tyto tiskoviny si mohou dovolit
poruseni tradice (ktera mnohdy — s vyjimkou Lidovych novin — neni dlouhd) a poté

nasledné snaze pfistupuji k bulvarizaci svého vzhledu i obsahu.

Vyrazné zmény titulni stranky MfD od roku 1997 se projevily v jeji vrchni

poloving, ktera ma nejvice pusobit jako ,,marketingovy tahak*. V trafice a na stancich

® Z vyzkumu spoleénosti Tylor Sofres Factum z roku 2002 tykajici se zvyklosti ndkupu denikii a
&asopist vySla pro nas nasledujici relevantni data: Nejcast&ji se denni tisk a asopisy kupuji v trafice,
obchodé nebo stanku s Easopisy; deniky maji vétsi podil piedplatitelti nez ostatni tisk. VOZNIKOVA,
Andrea. Zvyklosti pfi ndkupu denniho tisku a ¢asopisii. In: Marketingové noviny [online]. 2002 [cit.
2013-05-12]. Dostupné z: http://www.marketingovenoviny.cz/marketing_387/

" MfD dava ze viech placenych celostatnich denikil nejvétsi prostor inzerci. Zdroj: Unie

vydavateli [online]. 2013 [cit. 2014-09-13]. Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/

8 Pfedevsim doslo k zvyraznéni logotypu DNES.



jsou totiz noviny pielozeny napil vrchni ¢asti dopfedug. V téchto mistech se nachazi
informaéni banner’® s Gastym vyskytem self-promotion — odkazy na piilohy nebo

sbératelské edice apod.

Z tohoto diivodu je situovana nejvetsi ¢ast marketingové cileného obsahu do

vrchni poloviny MfD.

V roce 2012 spadé nejvyssi prumérnd prodejnost deniku na ¢tvrtek, kdy je jako
ptiloha Magazin Dnes s rozsahlym televiznim programem. Od poloviny zati do konce
fijna roku 2012 byly soucasti vydani ,,psi sbératelské pfilohy“. V tomto obdobi
vzrostla prodejnost nad celoroéni pramér.** Podle nas tyto odkazy na suplementy
ovliviiuji prodej, zvlasté pak pokud se jedna o edice, které se zamétuji na sbératelskou
vasen. Toto ,,néco navic* je barevné, graficky upravené a 1akd Ctenéate podobné jako

ostatni suplementy.

Pultovy prodej MfD pfitom za posledni tfi roky poklesl* (nehodnotime rok
2013, ke kterému nejsou jest¢ kompletni data). V roce 2010 byl pramérny denni
néklad pultového prodeje 105 096 vytiskl, v roce 2011 93 459 vytisku a v roce 2012
78 903 vytiska. Oproti tomu Vv predplatném neni vidét tak markantni pokles, spise jde
o mirné vykyvy na ob¢ strany — v roce 2010 byl primérny denni naklad p¥edplatného
109 347 vytiskt, v roce 2011 112 464 a v roce 2012 107 313 vytiski. Naopak v roce
2007" byl pultovy prodej vy$si (152 347 vytiskil) nez néklad predplatného (121 313

vytiskil). A prave pultovy prodej je nejvice ovlivnén atraktivnosti titulni stranky.

Mimo to se zvySil podil prodanych elektronickych verzi vydani, ale stale jde
0 téméf zanedbatelné Cislo v porovnani s dalSimi zpusoby prodeje. V roce 2011 byl
denni primér 111 prodanych elektronickych verzi prodavanych za minimalné 51 %

konec¢né ceny tisténého titulu, o rok pozdé€ji prodejnost vzrostla vice nez Sestkrat.

® Trendem je také vystavovat noviny vedle stanku na poutacich v celé velikosti a ne prelozené.

1% Informaéni banner se nachazi v novinach ve vrchni &asti stranky pod logem MfD, je 5,5 cm Siroky

a barevny.

11 Zdroj: ABC CR [onling]. [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/ srpen 2012 198 850,
zari 205 922, fijen 220 742, listopad 201 045, rok 2012 199 519 — ¢&isla udavaji denni prumér. Pozvolny
zafijovy narist vysvétlujeme tim, ze sbératelska akce byla zapocata az v poloving zafi.

12 7droj: ABC CR [online]. [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/

13 Jako srovnani uvéadime rok 2007, jelikoZ jde o prvni rok obsahujici Gplné informace o nékladech na
webu http://www.abccr.cz.
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MTD kazdy rok (od roku 1997) klesa prodejnost. Stejny pokles je prokazatelny
i U ostatnich placenych tiskovych titult.'* Divodem snizujicich se nakladi je mimo
jiné i finanéni krize™ v soudobé spole¢nosti, a také trend poslednich péti az deseti let
jak Jan Jirak'® poukazuije, a to kladeni dirazu na internetovou verzi tisténych médii,
bez niz by téméf zadné médium na trhu nemohlo existovat. Internetové verze jsou
neplacené na rozdil od elektronickych verzi, tudiz jde o C¢tenafsky financné
nenaroénou'’ alternativu. JelikoZ jsou internetovi &tenafi navykli na uréity standard,
tiSténa verze neustale pfizplsobuje sviij vzhled zpravodajskym portalim. Moderni
technologie umoznuji, aby noviny byly barevné stejné jako internetové stranky,
k jednodussi orientaci na strance dopomaha zvyraziiovani ¢asti textd. Obdobné slouzi
boxy shrnujici informace z ¢lankd k lepSimu porozuméni obsahu. Tyto boxy se bézné
vyuZzivaji napiiklad na strankach idnes.cz. Na titulnich strankach pfibyva po vzoru
internetu®® kratsich ¢lankd s odkazy na vnitini obsah, na ktery jsou internetovi Gtenafi

zvykili.

NaSi premisou je vysledek pozorovani, Ze titulni stranky deniku sehravaji
vyznamnou marketingovou roli a k tomu jsou prvnim indikatorem zmén v tisku, které
jsme schopni zaznamenat jiz pfi prvnim letmém pohledu na prodejnim pultu. My si
ovSem neklademe za cil pouze letmy pohled, ale dikladnou analyzu. Skrze ni chceme
potvrdit, nebo vyvratit ndmi stanovené tvrzeni, Ze proces bulvarizace v MfD pravé
probiha, je pfitomny a Ze jsme schopni ho analyzovat z titulnich stran, a to za pomoci

téchto nasledujicich otazek:

v DoSlo k omezeni zpravodajstvi ze zahrani¢i a navysilo se
zpravodajstvi domaci?

v Zvysil se podil soft news na ukor hard news?

v Jsou zpravy zaméfené vice negativisticky?

v Zvysila se Cetnost vyskytu infografiky, fotografii, self-

promotion a inzerce?

! Nejvétsi pokles zaznamenal denik Blesk. Zdroj: ABC CR [online]. [cit. 2013-05-12]. Dostupné

z: http://www.abccr.cz/

> Méame na mysli finanéni krizi, kter4 je zde od roku 2008.

1 Jirék, Jan. 10 let v ceskych médiich. Praha : Portal, 2005. s. 28.

17 Je tieba pouze piistroj s pfipojenim k internetu.

8 Font: Reklamni grafika a DTP : Prvni graficky c¢asopis [online]. Praha: KAFKA-design, 1992- [cit.
2014-01-19]. Dostupné z: http://www.font.cz/res/data/036/004648.pdf
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Navic k témto otazkam pribudou diléi otazky:

4 Ze kterych zemi je zahrani¢ni zpravodajstvi?

v Jaky je pomér mezi fotografii agenturni a ptivodni?

v Zvysil se pocet fotografii, které maji funkci ilustracni?

4 Rozsitila se plocha, kterou zabira reklamni sdéleni, self-

promotion a fotografie?

v Jak se zménilo zaméfeni inzerce?

U vzorku se zaméfujeme na analyzu obsahové stranky a na analyzu
obrazového zpravodajstvi. Jazykova stranka sdéleni bude pfitom zamérné opomenuta,
protoZe tomuto tématu byla vénovana uz znadna pozornost'®, budeme se zabyvat

pouze vySe nastinénym tematickym blokiim.

2.1. Obsahové kvantitativni analyza

Obsahov¢ kvantitativni analyza je nejstar$i a stale nejvyuzivanéjsi metodou
vyzkumu médii. Vyraz kvantitativni znamena, Ze Setfeni je navrzeno tak, aby pfineslo
numerické data proménnych, tedy vytvafi statisticky tthrn. Vysledkem neni jen popis.
Analyza se také zabyva vztahy mezi jednotlivymi proménnymi a rozloZenim
jednotlivych jednotek. Zakladem této metody je stanoveni vzorku zkoumaného
obsahu, vytvofeni relevantniho rdmce kategorii, zvoleni jednotky analyzy obsahu,
zasazeni zanalyzovanych jednotek do urené¢ho ramce a vyjadieni vysledki podle
frekvence vyskytu. Tim padem zkoumané udaje zevieobeciiuje, coZ je kladem

tohoto typu vyzkumu.?

Povaha obsahové analyzy je deskriptivni, ale pfi jejim pouziti nejde podle Jana
Jirdka a Barbary Kopplové pouze o popis manifestovaného obsahu, ale i o hledani
interferenci. Vyhodou je moZnost zpracovavani velmi aktualnich udalosti, coZ poméaha

ziskat pfedstavu o pravé probihajicich trendech. Naopak jeji nevyhodou je mala

¥ Tomuto tématu se ve svych studiich a publikacich vénuje naptiklad Jaroslav Bartosek, Josef Vaclav
Becka, Svétla Cmejrkova, Eva Minatova, Alena Jaklova, Bohumila Junkova, Vaclav Kiistek, Eva
Machackova, Milo§ Mlc¢och, Pavel Pacl, Markéta Pravdova, Diana Svobodova, Hana Srpova, Karel
Sebesta a dal3i.

2 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. s. 375. O vysoké
vyuzitelnosti této metody se hovoii v publikaci Masova média od Jirdka a Kdpplové. 2° Jirak, Jan -
Kopplova, Barbara. Masova média. Praha : Portal, 2009.

%! Gavora, Peter. Sprievodca metodoldgiou kvalitativného vyzkumu. Bratislava: Regent, 2006. s. 13.
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detailnost a zobecniovani dat, které vypovidaji o kvantu vyskytu sledovaného jevu, ¢i
poméru sledovanych jevil ve vybraném souboru medialnich produkt. Zkoumany jev
je zbaven historického a socialniho kontextu vzniku i recepce.?? Pro vyse uvedené
skute¢nosti Jirak a Kopplova Klasifikuji obsahovou analyzu jako orientaé¢ni pti studiu
médii. Neni podle nich vSak zcela objektivni, ale podléha jisté subjektivité ve volbé
vzorku a v interpretaci vysledkll vzhledem k pfedem stanovené analyze. Ale vzhledem

ostatnim metodam je jeji zkresleni minimalni.

Obsahové¢ kvantitativni analyza nejlépe vyhovuje nasemu zaméru, jelikoz je
vhodna pro zpracovavani vét§iho mnozstvi materidlu (v nasem ptipadé 154 titulnich
stran) a také vykazuje oproti jinym metodam pomérné vysoky stupen ovéfitelnosti
i pfes jistou miru subjektivity. Kazdy krok vyzkumu podléhd explicitné
formulovanym pravidlim. Zakladem je, aby vSechny obsahy byly zpracovany stejnym
zpiisobem a vyzkum tak vykazoval validitu (stanovené metody méii skute¢né to, na co

se soustfedime) a reliabilitu (ovéfitelnost).?

VyuZiti hermeneutické (kvalitativni) analyzy, ktera je do zna¢né miry spojena
S osobou vyzkumnika a podléhé vyssi subjektivité v procesu zkoumani i1 ve vykladu,
jsme kvili jeji nizké ovéfitelnosti zavrhli. Pro na§ zamér byla tato metoda zcela
nevyhovujici. Jeji vysledek je totiz zaloZzen na zplsobu cteni obsahu, S ¢imz se
potykame predevsim v problematice negativismu v médiich, protoze a¢ stanovime
meétitka rozliSeni negativismu, stale interpretujeme. Urcujeme konotace znakil
vyskytujici se ve sdéleni v ur€itém kontextu. Zde tedy ptfedchazi kvantitativnimu

Setieni metoda sémiotické analyzy.

Na&s§ vyzkum se skldda ze dvou casti, neempirické a empirické, ¢emuz
odpovida i rozloZeni této prace na oddil teoreticky a prakticky (vyzkumny). Druh&
Cast je zaloZena na pocateéni otazce Ci otazkach a cesté k jeji/jejich zodpovézeni.
Meziclankem je sbér dat, jejich rozc¢lenéni, analyza a posléze vyhodnoceni, které je
shrnuto v zavéru. Z hlediska metodologie existuji dva zplisoby provedeni analyz —

experimentalni a neexperimentalni. Experimentalni se vyznacuje umélou manipulaci

22 Jirék, Jan - Kdpplova. Masova média. Praha : Portél, 2009. s. 282-285.

% Schulz, Winfried a kol. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha : Karolinum, 2004. s, 29-31. O
validité (V) a realibilité (R) pise i Jan Hendl v publikaci Prehled statistickych metod zpracovani dat
(2004), kde uvadi priciny nizké spolehlivosti (pfistroje, inava/maly zajem vyzkumnika nebo
pozorovaci chyby) a moznosti ovéfitelnosti. R a V spolu s sebou souvisi, bez R neni mozné dosahnout
V, naopak to vSak funguje.

13



s proménnymi k vyzkoumani efektu mezi nimi. My pochopitelné pouzijeme
neexperimentalni metodu, protoze ndm jde o zkoumani prvkid pfirozené se

vyskytujicich a celkové 1épe odpovida nasemu zadani.

Cast vyzkumu, konkrétng 20 % zkoumaného vzorku, je na zavér verifikovana
Ctyifmi proskolenymi kodovaci, ktefi se aktivné podileji na grantu Filozofické fakulty
Univerzity Palackého, ktery je vypsany v ramci Fondu na podporu védecké ¢innosti,
s nazvem Bulvarizacni tendence ve vybranych ceskych tisténych denicich, vedenym
Mgr. Vladimirem P. Polachem, Ph. D.

3. Vymezeni pojmi

V této kapitole si uvedeme nékolik definic bulvaru a také normativni teorie
médii, abychom se dostali k podstaté terminu bulvarizace. Dale se zaméfime na
kontext vzniku bulvarnich®* médii (s ohledem na &eské zems). Nasledujici texty
nejsou vycerpavajicimi historickymi vyklady, mapuji pouze vyznamné historické

mezniky a poskytuji zakladni (obecnou) orientaci v tématu.

3.1. Obecné historické souvislosti

Mrwe

Vznik sériové vyroby a masové spolecnosti ve 20. letech 19. stoleti®® zapficinil
zrod masovych médii®, se kterymi souvisi nasledny zrod bulvarni Zurnalistiky ve
svéte; zvétSovalo se konkurenéni prostiedi kolem jednotlivych titult a v zavislosti na

tom, se ménil se obsah 1 forma podani.

V Ceskych zemich se az v prvni polovin¢ 20. let 20. stoleti pln¢ prosadily
a potvrdily tendence utvarejici zaklady masové kultury a spole¢nosti. Periodicky tisk
arozhlas s pfispénim gramofonovych a filmovych spole¢nosti piebiral hlavni roli

tvirce a distributora masové konvence. Ta se projevila finanéni dostupnosti,

4 \/ anglicky mluvicim prostfedi se pouzivaji pojmy yellow press, sensational press, tabloid press nebo
popular press.

%> Prokop, Dieter. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 157.

% Jiz roku 1816 vysly v Anglii prvni noviny v masovém nékladu 50 000 vytiski, §lo o list délnického
hnuti Cobbet's Political Register. Ve tficatych letech byl zastupcem masového komeréniho tisku penny
press, ktery se roz§ifoval i do Némecka. Nevidaného Gispéchu pak nabyl v USA. Zdroj: Tamtéz s. 157—
159.
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srozumitelnou formou a zaméfenim na velké mnozstvi lidi. Praktickymi projevy

tohoto kulturniho priilomu v oblasti médii byly®’:

a) Masovy rozvoj polygrafie,

b) koncentrace kapitdlu - zakladani akciovych spole¢nosti
saturujicich rozvoj a konkurenéni souboj vydavatelstvi,

C) zvySeni fixnich nakladd (na stotisicové néklady) pfedevSim na
papir ve vyrob¢ politicky méné zatizenych vecernikl a polednikd,

d) zakladani novych bulvarizujicich a bulvarnich deniki,

e) vznik novych zdjmovych Casopisi,

f) spojovani vydavatelstvi s tiskarnami,

9) rutinizace novinaiské praxe.

Z vyse uvedeného vyplyva, ze na zaklad¢ vzniku masové kultury, spolecnosti
amedii vznikaji i bulvarni média, vtomto ptipadé novinova. Tuto skute¢nost
zdiraziiuyjeme predevS§im kvuli problematice splyvani pojmi masové a bulvarni
médium v nékterych podobné zaméfenych publikacich, napiiklad Média
aspoleénostzg, kde se uvadi, ze se vedle sebe rozvijely dva typy periodik, tradicni
seridzni a masové listy, kromé toho se objevoval i tisk stranicky, ktery stal mimo.
Seridzni listy byly urené majetnéjSimu, vzdelanéjSimu Ctenafstvu, predevsim
z vysSich vrstev. Masovy tisk, s mnohem vysSimi nédklady a odliSnou skladbou
obsahu, cilil na stfedni a niz$i spolecenské tfidy. Ménila se jeho grafickd podoba,
zvetSovaly se titulky a zvySoval se vyskyt ilustraci (pozdéji fotografii), zkracovala se
délka ¢lankti a ménil se jejich obsah (sex, krimi, politicka témata jako zébava). S timto
terminologickym piekryvanim nesouhlasime, byt praxe byva jind.?° Jde o dvé riizné

klasifikace.

2 Sekera, Martin. Etapy vyvoje ¢eskych tisténych médii od 19. do po&atku 20. Stoleti. In: Sbornik
Narodniho muzea v Praze. Praha : Karolinum, 2008, ro¢. 53, ¢. 1-4, s. 13.

28 Jirék, Jan — Kopplové, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2003.

2% Ve Slovniku medialni komunikace (Reifov4, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal,
2004.) tyto pojmy oddéluje pravé piitomnost senzaénich a negativnich zprav, které v masovém médiu
nemuseji byt ptitomny. V teoretickém mysleni tyto koncepce nesplyvaji.
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3.2. Bulvarni tisk
3.2.1. Vyvoj v eskych zemich

Rozvoj bulvarniho tisku v ¢eskych zemich zacal o néco pozdé&ji nez ve zbytku
Evropy®® (az ve druhé poloving 20. let dvacatého stoleti). Pfinesl ssebou nové
zpusoby informovani a zabavy. Typickym piedstavitelem prvorepublikového obdobi
byly listy vydavané Jifim Stiibrnym™, ktery vybudoval rozvinuty bulvarni podnik
Tempo — vydéaval Vecerni list, Poledni list a Expres. ,,Bulvarni noviny se zabyvaly
skandaly, vrazdami, loupezemi, politickymi aférami, soukromym Zivotem slavnych
osobnosti prvni republiky a nezastavily se napiiklad ani ptfed symbolem
Geskoslovenské statnosti — prezidentem Masarykem.“* Svij tisk pouzival v boji proti
vsem, které vinil ze svého politického padu. Tempo se specializovalo na odpoledni
vydani, které oplyvalo vys$im &tenafskym zdjmem.> Tento tisk byl Castym teréem
cenzury. UZ v této dobé se prvky bulvaru zacinaji promitat do seridzniho tisku:
,Bulvarizace vS§ak zasahovala i do seridézniho tisku: dotykala se ptredevsim velkych

prazskych vecernikli, mén¢ denikli ur¢enych Sir§imu konzumentskému okruhu (.. .)“34.

Rozvoj bulvaru byl v ¢eském prosttedi pozastaven 2. svétovou valkou —
nacismem, a ani v nasledujicim obdobi komunistické éry pro néj nebylo v medialni

krajiné misto. Obnovil se az po roce 1989 a stal se nedilnou soucésti trhu.

V soucasné situaci (k roku 2013) jsou na trhu placenych denikli celkem dva
zastupci (z celkovych deseti denikll) — Aha a Blesk, pficemz Blesk je od roku 2004
nejprodavangjsim denikem, primérny prodany naklad za rok 2012°° byl 305 272
vytiskl, na druhém misté je MfD se svymi 206 098 prodanymi vytisky.

Avsak na tuzemské medidlni scéné ptsobili, po roce 1989, jeste dalsi bulvarni

deniky: Spigl, Expres, Super, Impuls a Sip. Spigl, politicky bulvar, byl zaloZen roku

%0 Bednaiik, Petr — Jirék, Jan - Képplova, Barbara. Déjiny ceskych médii. Praha : Grada, 2011. s 172.

%1 Jeden z Gelnich piedstavitel socialistické strany (do roku 1926). Dostal se do konfliktu s E.
Benesem, pozdéji vyloucen ze strany. Zalozil se svym bratrem tiskovy podnik Tempo, v némz
vychazely bulvarni noviny, na jejichz strankach se opiral do vSech osobnosti, které vinil ze svého
politického padu.

%2 Bednatik, Petr — Jirak, Jan - Képplova, Barbara. Déjiny ceskych médii. Praha : Grada, 2011. s 174.

% Za prvni republiky existovalo ranni a odpoledni vydani, lidé byli zvykli &ist spiSe po névratu z prace,
proto mé&lo odpoledni vydani vy$$i prodejnost. Zdroj: (Koncelik, Jakub — Veéeta, Pavel — Orsag, Petr.
Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Praha : Portal, 2010. s. 38-39.)

% Kongelik, Jakub — Vecefa, Pavel — Orsag, Petr. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Praha : Portal, 2010.
s. 53.

* ABC CR [online]. [cit. 2013-07-12]. Dostupné z: http://www.abccr.cz/
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1990 a podle internetovych stranek www.spigl.wz.cz posledni ¢islo vyslo roku 2002,
tedy ve stejném roce jako byl zalozen denik Blesk. Denik byl suzovan finan¢nimi
problémy. Roku 1990 vychdzi také prvni ¢islo deniku Expres, ktery se stal konkurenci
Blesku, proto jej Ringier (Ringier Axel Springer CZ a.s.) vroce 1996 koupil
a okamzité zastavil. Mezi dva velmi prodélecné projekty patiily deniky Super
a Impuls — Super vychazel néco malo pres rok (konec dubna 2001 az Cervenec 2002)
aImpuls se udrZel na trhu pouze pét mésici v roce 2003. Sip vznikl roku 2005
a 0 Styfi roky pozdgji se pietransformoval v tydenik Sip PLUS. Soudasné fungujici
denik Aha (2006) dnes vlastni stejné jako Blesk Ringier Axel Springer majici na

novinové bulvarni deniky v Ceské republice monopol.

3.2.2. Definice bulvéaru

Bulvar mizeme vymezit jako opak seridézniho tisku. Jeho zadkladem jsou urcité
pracovni postupy, které by se pravé v seridoznim tisku vyskytovat nemély. Pokud
budeme hledat definice toho, co je bulvar, tu nejobecnéjsi najdeme ve Slovniku cizich
slov, ktery uvadi, Ze adjektivum bulvarni znamena, ,7¢ je néco nizké turovné,
nehodnotné a senzacechtivé“*®. Tento nazor rozviji i nasledujici definice: ,,Bulvar se
specializuje pouze na senzace apiedklada je piijemci jednoduchou a zabavnou
formou, kterd nenuti k premysleni, ale pouhé konzumaci.“*’ Velmi negativisticky
a opovrzlivé hovoii definice Edwina Emeryho a H. L. Smitha®, ktery kritizuje etiku
a odpovédnost: ,,(...) zurnalistika byla je¢iva, nevkusna, senzacechtiva, bezohledna
a snazila se Ctenare pfivabit vSemi moznymi prostfedky. Zmocnila se zplisobli psani,
ilustrovani v tisku, jimiz se Zurnalistika do té doby pysnila, a zvracené je zneuzila. Ze
vznesenych zivotnich dramat vytvofila lacind melodramata a udalosti dne prevratila
v cokoliv, co vypadalo, Ze se to bude pokiikujicim kamelotim dobie prodavat. Ze
vSeho nejhorsi bylo, Ze ¢tendiim misto u¢inné pomoci nabizela obluzujici prostredky

smichané ze zlo¢inu, sexu a nasili.*

% Linhart, Jiti. Slovnik cizich slov pro nové stoleti. Litvinov : Dialog, 2007. s. 65.

%7 Osvaldova, Barbora — Halada, Jan. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha : Libri, 1999. s. 32.
%8 Emery, Edwin — Smith, H. L. The Press and America. In. DeFleuer, Melvin. Teorie masové
komunikace. Praha : Univerzita Karlova, 1996. s. 70.
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Burton a Jirak*® ve svém Uvodu do studia médii definuji bulvar piedev§im na
zdklad¢ jeho obsahu: ,,Bulvarni média se orientuji pfedev§im na negativitu,
jednoduchost, jasnost, celebrity a blizkost, a tim vytvareji dojem, Ze jsou autoritou, jez
umi snadno a piehledné¢ vylozit svét (aze svét je vylozitelny prostiednictvim
zakulisnich informaci, drbi ze soukromého Zivota a nejruznéjSich deviaci). Naproti
tomu ta média, ktera se chtéji prosadit jinak nez bulvarné (fik4d se jim razné —
napiiklad seridzni nebo prestizni ¢i média kvality), se soustfed’'uji vice na relevanci
a pravdivost svého zpravodajstvi.“ Snaha o divéryhodnost se projevuje citacemi

experti a odkazy na né.

Slovnik medialni komunikace® nam piedklada definici na zakladé pavodniho
distributorského zptisobu Sifeni tiskoviny, s tim souvisejici grafickou upravou a jeji
zacileni na Ctenafe. Slovo bulvar tedy pochazi z francouzského oznaceni boulevard,
coz znamena ulice. Jde o kategorii tisku odvozenou ,,0d formy distribuce poulicnim
prodejem (...). Pouli¢ni zplsob prodeje a zaméfeni na cilovou skupinu [d€lnickou
anizs§i zaméstnaneckou tfidu] vyzadovaly postupné, podminény technologickym
rozvojem, i novou grafickou Upravu — napadné titulky, velké ilustrace (...). Graficka

Uprava se promitala i do obsahu novin a ¢asopist.*

Podrobngjsi popis poskytuje Karel Hvizd’ala*', podle n&hoz je bulvar druh
levného novinového zbozi hrajici ve spole¢nosti jistou nezastupitelnou ekonomickou
I socialni roli. Existuji ur¢ité zvlastnosti, které nam ho pomahaji odlisit od ostatniho
tisku: 1) ma vice prodanych vytiskii nez seriézni noviny, 2) obsahuje velkeé titulky,
kresby a fotografie aoproti tomu disponuje kratkou délkou c¢lanku, 3) vyuziva
nespisovny jazyk a emotivni vykfiky, 4) inzeruje levné masové zbozi velkymi
obchodnimi fetézci, 5) nedodrzuje hranice privatni sféry, 6) obsahuje tajné pofizené
fotografie. Dale Hvizd’ala popisuje bulvar jako médium seznamujici lidi, ktefi moc
neCtou, s hlavnimi politickymi problémy, zé&roven poskytuje bezplatny pravni
asocialni servis, stimuluje kult uspé$nosti, kanalizuje touhu po krvi a sexu
u nékterych skupin obyvatelstva. Rovnéz ma nejlépe redakéné zpracované sportovni
zpravy. Hvizd’ala nema jednotlivé znaky roz¢lenéné na ty, které se zabyvaji obsahem,

vizudlnimi prvky a vnéjSimi tlaky. A¢ toto shrnuti mlze plsobit chaoticky, pravé

* Burton, Graeme — Jirék, Jan. Uvod do studia médii. Praha : Barrister&Principal, 2001. s. 249-250.
40 Reifova, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004. s. 287.
* Hvizdala, Karel. Mardata. Praha : Portél, 2011. s. 79-80.

18



Hvizd’ala vymezuje ve vétsi mife dulezité aspekty tykajici se pracovnich postupti pii

zpracovavani novin.

Daéle se k bulvarnimu tisku vyslovila i Barbora Osvaldova*®, kterd mimo jiné
zdlraziiuje, ze vétSinou jsou zpravy zpracovany negativné. Néaklad je vyssi a cena
vytisku niZsi nez seriozniho tisku. Podle Jaroslava Bartoska se bulvar rad vénuje
slavnym osobnostem a jejich soukromi. Mezi celebrity se neziidka fadi i politici,
a proto se n¢kdy hovoii o skandalizaci a celebritizaci politiky. Kromé toho je bulvar
zacilen na vytvéteni ptibéhtll o ,,obycejnych lidech®, konkrétné téch, kteti stanuli tvaii

v v ;s v s v o 43
V tvar néfemu vyjimecnému, senzacnimu.

Cilem nakladatele/vlastnika je vyuzit vSechny vySe uvedené postupy takovym
a masové produkce podporované masovou reklamou umoziuje komercionalizaci
tisku. Kritiky je tento proces nasledné spojovan s honbou za senzacemi, skandalizaci a

celkovym upadkem tirovné kvality informovéani.**

Z vySe uvedenych tvrzeni vyplyva, Ze se tento typ Zurnalistiky da definovat
z riiznych 0hli pohledu. Jednoznacné je, ze vyhledavé senzace, mé sklon k vytvareni
melodramat a negativistického pojeti zprav, zajimaji ji celebrity, ale i piibéhy
obycejnych lidi, ktefi ,,néco zazili*, Casto zasahuje do privatni sféry jednotlivci.
Dtlezita je pro bulvar blizkost udélosti, které se odehravaji ¢i odehraly. Celkové je
narusena etika zpravodajstvi jako takového. Déle jsou zaznamenany zasahy na drovni
grafického zpracovani a také je znatelny vliv marketingu, ktery naptiklad ovliviiuje

skladbu zprav. Vyse popsané odliSuje bulvar od seri6znich médii.

3.3. Seridzni tisk a normativni teorie médii

Pojeti seridznosti tisku souvisi s normativnimi teoriemi médii, které nam ftikaji,
jak by méla média fungovat a co se od nich o¢ekava. Tyto teorie nefunguji v kazdé
Spolecnosti s absolutni piesnosti, proto byly do zna¢né miry kritizovany. AvSak
pusobi jako jakysi mustr, ke kterému by se média méla upinat a na jejichz zakladé

muzeme také vymezit bulvarni média jako jejich protiklad.

“2 Osvaldova, Barbora. Viytrzeno z kontextu. Brno : Tribun EU, 2009. s. 26.
“* Bartosek, Jaroslav. Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc : Univerzita Palackeho, 2001. s. 15.
# McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portél, 2007. s. 149.
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Jako prvni uvadime teoretickou Gvahu Harolda Lasswella® z roku 1948, ktery
mezi spolecenské funkce médii fadi informovani, korelace (tedy vysvétlovani
vyznamu udalosti) a kontinuitu. Charles R. Wright v roce 1960 pfifadil k témto tfem

funkcim i zabavu a Denis McQuail tuto fadu doplnil o ziskavaci funkci.*®

vvvvvv

informovani, formulovani a zvetejiiovani, agendu setting, kritiku a kontrolu, zdbavu,
vzdélavani, socializaci, vedeni a integraci, chybi jim tedy funkce persvazivni, stejné
jako Graemu Burtonovi a Janu Jirdkovi, jejichz jednotlivé funkce médii*® jsou
sefazeny tak, Ze na prvni misto kladou zadbavni funkci (zdravé pobaveni a potéSeni),
poté informacni (nezbytné informace o svéte), kulturni (zajisténi kulturni kontinuity),
socialni (podpora socializace) a na zavér politickou (pochopeni fungovani politiky).
Navic ke kazdé funkci jsou uvedené mozné dysfunkce, napt. zdbavni funkce by méla
pfindSet rozptyleni a zabavu, na druhou stranu nas muze odvadét od zdvaznych

socialnich problémd.

Jednotlivé funkce se viceméné nezménily, spiSe se detailnéji rozvedly, ale

proménila se jejich relevance, se kterou byvaji uvadény.

Kromé vySe zminénych funkci médii, které jsou zafazeny v normativni teorii,
definuji média také nazory vyplyvajici ze &tyf teorif tisku*, kde je Geskému prostredi
nejblizsi prave teorie spolecenské odpovédnosti. Tato teorie®® kritizovala predevsim
honbu za senzacemi a vméSovani redakéniho nazoru do zprav. Tisk by mél slouzit
jako platforma pro vyménu komentart a kritiky a podavat Uplné, pravdive,
vycerpavajici a inteligentni informace v kontextu, jenz dava smysl. Dale by mél
podavat reprezentativni obraz skupin utvaiejicich spole¢nost a ukazovat cile a hodnoty

spole¢nosti.

** Lasswell, Harold. The Structure and Function of Communication in Society. The Communication of
Ideas. New York : Institute for Religious and Social Studies, 1948. s. 117.

% McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2007. s. 102—103.

" Rup-Mohl, Stephan — Baki¢ova, Hana. Zurnalistika. Praha : Grada, 2005. s. 21-25.

*®Burton, Graeme — Jirak, Jan. Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2001. s. 140-148.
“Hallin, C. Daniel — Mancini, Paolo. Systémy médii v postmodernim svété. Praha : Portal, 2004. s. 15—
16; Z roku 1956 pochazi studie Ctyfi teorie tisku, mezi n& patii autoritatska, liberalni, sovétské a
socialni odpovédnosti. Tento pokus o systematizaci tisku se zdal byt zastaraly a nahradily ho
sofistikovangj$i modely (Hallin a Mancini, ktefi se ve své knize s nimi vyporadavaji), a témi jsou
liberalni, demokraticko-korporativisticky a model polarizovaného pluralismu. Ceska republika nabyla
postupnym vyvojem rysa severoatlantského, vysoce komercializovaného modelu.

* McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2007. s. 150.
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Definice seridzniho tisku dopomahaji utvaret také jednotlivé etické kodexy,
coz ale neznamen4, ze by bulvarni deniky nemohly mit sva vnitini pravidla stanovena
etickym kodexem. Syndikat novinaiit CR uvadi deklaraci principii novinaiského
chovani, které se vztahuje pravé k seridznosti novinaiské prace. V této deklaraci se
hovofi o pravdivosti, fakticnosti, metodach ziskavani materiald, nevyzrazovani zdroje,
moznosti opravy udaji, boji proti diskriminaci a absolutnim zapovézeni plagiatorstvi,

o v . v v r ST s Lo ’ 51
zkreslovani skute¢nosti, pomluvé, nepodlozeném i kiivém obvinéni a také uplatcich.

Jednotliva kritéria uvedena Syndikatem novinaiti CR jsou nesporna. Seriéznost
se projevuje uz volbou tématu a také jeho zpracovanim, stejné jako bulvarnost. Zpravy
by mély zprostiedkovavat dilezité a spolecensky podstatné informace, které jsou

piesné, vyvazené a nepredpojaté pii vybeéru 1 ztvarnéni.

Hlavnimi rysy seridézniho (prestizniho) tisku, jenZz se ustanovil kolem roku
1850 apftispél kjeho soucasnému vnimani, je: formalni nezavislost na statu
a jakychkoli uplatnitelnych zdjmech, uznani novin jako vyznamné instituce
politického a spolecenského zivota, smysl pro spole¢enskou odpovédnost a objektivni

zpravovani udalosti.>

,»V demokratické spolecnosti seridzni zurnalistika plni tfi zdkladni funkce:
tlumo¢i minéni vefejnosti, informuje vefejnost a slouZi ji a stfezi lidska prava

a obCanské svobody.“53

3.3.1. Bulvarizace seriézniho tisku

Ve stiedni Evropé zazivame trend, kdy se seriOzni tisk pfiblizuje bulvaru.
A tak se v poslednich dvou dekadach stale Gastji sklofiuje pojem bulvarizace™, a to

nejen ve spojitosti s tisténymi médii, ale s médii obecné (piedevsim TV).

* Syndikdt novindri CR [online]. [cit. 2014-02-24]. Dostupné z: http://www.syndikat-
novinaru.cz/syndikat/deklarace/

*2 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2007. s. 36.

>3 Bartogek, Jaroslav: Uvod do studia zurnalistiky. Olomouc : Univerzita Palackého, 2001. s 11.

> Naptiklad na strankach asopisu Tvar byla v roce 2009 pofadana anketa ohledné bulvarizace

s nazvem Pred bulvarem za bulvarem. Také asopis Respekt se na svych strankach vénuje problému
bulvarizace ¢eskych médii — mluvi o povrchnosti, zkratkovitosti a bulvarizaénim standardu mnohého
Ceského tisku.
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Vyvoj médii ovliviiuje preference vnimani tohoto sektoru jako podnikatelské
aktivity, duraz je tedy primarné kladen na zisk, ¢emuz nakladatelé a v zavislosti na
nich i novinafi podfizuji své chovani. Pro podporu prosperity pivodné nebulvarni
média postupné vyuzivaji vyrazové prostiedky, které jsou spojeny s bulvarem, napft.
tematickd proména — zdjem o soukromi politikii a hvézd, zobrazovani dramat
obyc¢ejnych lidi apod.; obrazova proména — nastup barevné fotografie, fotomontaze
apod.; jazykova proména — tendence ke zjednoduSovani a emocionalizaci apod. Snaha
o ekonomické preziti v prostfedi zostfujicitho se konkuren¢niho boje zene média ke
snizovani nakladi na vyrobu a produkci sdéleni, ktera budou zabavna, snadno

pochopitelné, oddechova. Tento trend se nazyva bulvarizace nebo tabloidizace.”

Podle Jana Culika je také dilezité emocionalni textové sdéleni: ,,Bulvarizace
podle mého nédzoru je nejen zjednoduSovéni, ale i1 nepfipustné manipulativni
zneuzivani emocionalniho podtextu takzvanych zprav pro komeréni zisk.“*® Jan Pacl®’
se rovnéz zabyva touto tematikou a spojuje ji se zvySenym zdjmem o medidlni
podnikani a zvySenou mirou koncentrace a komercionalizace v tomto oboru, pii¢emz
se soustifedi na zobrazovani politické scény a prace s ni v médiich, pficemz nékteré

slozky bulvarizace jako jsou obrazova sdéleni, vynechava.
Rozd¢€luje bulvarizaci na nékolik prvki:

1) Deformace vyznamového prostoru predpokladanych sdéleni -
homologizace sdéleni, coz znamend, Ze vSechny zpravy jsou vedle sebe umistény tak,
Ze nekritické publikum nepozna, co je relevantni a co ne. Tato situace souvisi
s gatekeepingem, protoze se do novin a hlavné na titulku dostavaji zpravy, které patii

dovnitt vydani nebo nepatii do novin viibec.
2) Préce s textem jako takovym, jeho délkou, titulky a naristem inzerce.

3) Politickd problematika se zjednoduSuje, ubira se ji na vaznosti a hloubce.

Personalizuje se a scvrkavd se na vypady politikii proti sobé a jednotlivd solova

% Jirék, Jan — Képplova, Barbara. Masova média. Praha : Portal, 2009. s. 258.

*® Kubicko, Radko — Z&k, Vaclav — Culik, Jan. O bulvarizaci médii. In: ZAK, V4clav. Britské

listy [online]. 2004 [cit. 2013-05-12]. Dostupné z: http://blisty.cz/art/17598.html; Vyrok Jana Culika
$éfredaktora Britskych listd.

> pacl, Pavel. O bulvarizaci ¢eskych médii. In: Metody a prostiedky presvédcovani v masovych
médiich. Ostrava : Ostravska univerzita, 2005. s. 150-159.
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vystoupeni. Cela tato personalizace ospravedlnuje vpady médii do soukromi

jednotlivcd.

4) Svolnost k rozostiovani rozdili mezi ovéfenymi informacemi a pouhymi

spekulacemi, a s tim souvisejici Zanrové neodliSovani mezi zpravou a komentafem.

5) Neochota dotahovat kauzy do konce a misto toho jejich nahrazovani

kauzami pfitazlivéj$imi.
6) Proména slovniku smérem k hrub¢j$im vyraziim.

Na tomto zakladé vznika novy novinovy format, ktery Hvizd’ala® nazyvé pop-
noviny. Pop-noviny jsou mezistupném mezi seri6znim a bulvarnim tiskem.”®
Konkrétné za pop-noviny v ¢eském kontextu povaZzuje MfD, Lidové noviny a Pravo.
Podle nas se zapomind na denik Sport, ktery sem také spadd, i kdyZz sportovni
zpravodajstvi je primarn€ samo o sob¢ infotainmentem. Otdzkou je, jestli je
tematizovan kupfiikladu priubéh fotbalového utkani nebo rodinné problémy sportovce.
Podle n&® je portfolio nasich médii neuplné. Chybi tu ,,t&7ka“, prestizni,
predplatitelska média. Od roku 2009 do oblasti pop-novin spadaji se svou proménou

- v 17 . 61
I Hospodarské noviny.

Pti zpracovavani zurnalistickych textd (bulvarni a pop povahy) je kladen apel
na zabavnost, atak jsou texty primarné¢ zavazného charakteru zpracovavany
,»zabavné®. , Prestoze zdbava a zpravodajstvi sleduji primarné rozdilné cile, vzdjemné
se nevylucuji. (...) Infotainment znamena do jisté miry kompromis, tj. vice nebo méné

vydafenou kombinaci zabavy ainformace. Vysledkem je pak vzdy jistd mira

%8 Hvizd'ala, Karel. Mardata. Praha : Portal, 2011.

%%Jan Jirék v rozhovoru pro UKmedia (Sociél) v roce 2007 hovoti o pop-novinéach takto: ,,Nejde
uvazovat o ostrém protikladu bulvarni-nebulvarni, ale jen o $kale. Mtizeme si naptiklad vytvofit skalu
,bUlVar — popnoviny/masovy tisk — seridzni tisk*“. Myslim, Ze MfD se na této Skale k bulvéaru dostala
blizko uz davno a ze se od néj odlisuje predevsim délkou textu a grafickou tpravou. Tematicky se prili§
neli§i. Staéi si vzit do ruky ¢tvrteéni Magazin. V podstaté jde o primitivni, neanalytickou, zabavni
zurnalistiku, spekulativni, drbavou, oslnénou celebritami, skandaly, aférami. MfD bych proto oznacil
jako ,,popnoviny*“.“ FiSer, Radovan. Jan Jirdk: Na FSV jsou dva blizké, ale svébytné svéty.

In: Socidél [online]. 2007 [cit. 2013-05-16]. Dostupné z: http://social.ukmedia.cz/jan-jirak-na-fsv-jsou-
dva-blizke-ale-svebytne-svety

% Maresova, Milena. Rozhovor: Estetika médii uréuje etiku sport. In: Neviditelny pes [online]. 2008
[cit. 2013-05-16]. Dostupné z: http://neviditelnypes.lidovky.cz/rozhovor-estetika-medii-urcuje-etiku-
sporu-fzd-/p_spolecnost.asp?c=A080610_ 100614 p_spolecnost_wag /cit

% Hvizd'ala, Karel. Média a politika: rizika propojovani. In: Aktudiné.cz [online]. 2010 [cit. 2013-05-
16]. Dostupné z:http://blog.aktualne.cz/blogy/karel-hvizdala.php?itemid=9374/
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tabloidizace (zbulvarnéni) zpravodajstvi.“®* Existuji dva typy infotainmentu —
pozitivni a negativni, pfi¢emz pozitivni vede k lepSimu pochopeni tématu a negativni
potladuje vlastni obsah.®® S negativnim infotainmentem je spojena vulgarizace

obsahu® a senzacechtivost.

Obecné majitelé vyvijeji veliky tlak na maximalizaci zisku. Omezuje se pocet
redaktorti a vzrista podil agenturniho zpravodajstvi, stale vice jsou na titulnich
strankach bulvarni témata, ktera se ale ani tolik netykaji skandalti a osobniho zivota
celebrit, jako spiSe politikti. Dal§im diivodem zbulvarnéni obsahu je tpadek zdjmu
oslozité informace, analytickou Zurnalistiku z davodu pitehlcenosti informacemi
zriznych kanali, a proto se média snazi ziskat Ctenafe vSemi zpusoby, byt
»lacinymi“. Prodej novin se neustdle sniZzuje (data k roku 2012), vSechny deniky
prodaly mén¢ vytiskti. MfD si drzi v prodejnosti 2. misto za denikem Blesk. Viz graf
¢.l.a2

mezirotni

2012 zména v %

Aha! 81111 -8,5
Blesk 305272 -12,2
Denik 183411 -10,1
Hospodarské noviny 39458 -5,9
Lidové noviny 41 346 -4,2
MF Dnes 206098 -7,3
Pravo 111636 -7,3
Sport 45214 -10,0
celkem 1013545 -0,4

Tabulka ¢. 1%° Priimérny prodany naklad za rok 2012 a jeho meziro¢ni ibytek

%2 Pravdova, Markéta: Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii. Nase
Fec 86,2003, ¢. 4, s. 206-217.

% Tamtéz.

% Konrad, Ondfej. Otravna bulvarizace tisku. In: Cesky rozhlas 6 [online]. 2011 [cit. 2013-05-12].
Dostupné z:http://www.rozhlas.cz/cro6/komentare/_zprava/otravna-bulvarizace-tisku--228687/

% Prodané néklady a &tenost denikil. In: Media Guru [online]. 2013 [cit. 2013-05-16]. Dostupné
z:http://www.mediaguru.cz/2013/02/prodane-naklady-deniku/#.UVWryxxFV6g/; ovéfeno na webu
http://www.abccr.cz/
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Graf ¢. 1% Vyvoj prodaného nakladu v letech 2007-2012

% Prodané néklady a &tenost denikil. Media Guru [online]. 2013 [cit. 2013-05-16]. Dostupné
z:http://www.mediaguru.cz/2013/02/prodane-naklady-deniku/#.UVWryxxFV6g/; ovéfeno na webu
http://www.abccr.cz/

25



4. Jednotlivé segmenty obsahové analyzy

4.1. Soft news, hard news a infotainment

Pfi snaze aktivné zaujmout a ziskat publikum se na medialnim trhu mluvi
0 trzn¢ orientované zurnalistice. Vybér a zpracovani témat probiha tak, aby vyhovoval
potencidlnim piijemcim audrzel si je. Negativnim dusledkem tohoto stavu je
vytésiovani témat podstatnych pro vétSinové publikum, ale vykazujici nizkou
atraktivnost.®” V disledku tohoto b&hem poslednich dvou dekad®® dochazi k tzv.
méeknuti zprav (softening of news), to znamend, ze se do poptedi dostavaji zpravy,
které referuji o udalostech spolecensky ne tolik zavaznych (definice viz nize). Tento
typ zprav se lépe prodava, oplyvad mnohem vysSi atraktivnosti pro publikum. Také
ptitahuje nové &tendfe, ktefi by jinak zajem o zpravodajstvi nemé&li®®, nebo by stalo na
okraji jejich pozornosti. Kritici tvrdi’, Ze zpravy stale vice reflektuji to, co je pro

publikum zajimavé, nez to, co by potiebovalo védét.

Opozitum K soft news jsou hard news. Je velmi problematické jednoznacné
formulovat, kde mezi témito dvéma konstrukty vede hranice, a co vse tyto pojmy
zahrnuji, jelikoZz v akademické literatuie nepanuje shoda ohledné jejich vymezeni.

Rozdilnosti chapani jsou v teoretickych pracich mnohdy velmi zasadni.

Rozdilnosti koncepci definuje americka mediolozka Gay Tuchmanova, ktera
tyto pojmy zavedla, vzhledem k Gasovému zakotveni zprav'*. Hard news jsou podle nf
udélosti, jez je nutné aktudlné¢ a okamzité zpracovat a mél by je kazdy dobie
informovany obcan znat. Kdezto soft news mapuji bézny kazdodenni zivot lidi. ,,Hard
news se zabyvaji dlilezitymi zaleZitostmi, zatimco soft news zalezitostmi zajimavymi.
(...) Nicméng i tato typologie je problematicka a sama Tuchmanova poukazuje na
skuteCnost, ze se mohou oba typy i do jisté miry prekryvat a né€které udalosti mohou

byt zpracovany bud’ jako piib&h hard news, nebo jako pribéh soft news (...).«"

¢ Trampota, Tomas$. Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006. s. 159.

% poslednich dvacet let je mySleno v eském kontextu, protoze zde byl vyvoj zbrzdén socialistickym
statnim zfizenim. Trend m&knuti zprav je v USA a Velké Britanii ptitomen uZ od pocatku 80. let 20.
stoleti.

% patterson, Thomas E. Doing Well and Doing Good. John F. Kennedy School of Government :
Harvard University, 2000. s. 3.

0 Tamtéz.

™ Trampota, Tomas$. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 30-31.

2 Tamtéz.
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Dal$i mediélni teoretici Akiba A. Cohen’ a Pamela J. Shoemakerova™, do
svého rozdéleni také promitaji Casové zakotveni zprdv. Hard news popisuji jako
neodkladné udalosti, které velmi rychle zastaravaji. Tyto zpravy jsou skute¢né nové.
KdeZto soft news jsou obvykle planované udalosti, reportér nebo medialni organizace

neni pod tlakem, aby zpravu publikovala v ur¢itém case.

Thomas E. Patterson’ nam poskytuje komplexnéjsi vicedimenzionalni thel
pohledu. Jeho studie je zalozena na vyzkumu ¢etnosti vyskytu hard a soft news mezi
lety 1980 a 1999 ve dvou televiznich stanicich, dvou tydenicich, tfech ptednich
denicich a dvaceti Sesti mistnich denicich (USA). Podle n¢j hard news zahrnuji
pokryti nejdilezitéjSich udalosti tykajicich se uznavanych svétovych osobnosti,
hlavnich problémt, piipadné udalosti znacné¢ naruSujicich rutinu kazdodenniho Zivota,
jako naptiklad zemétieseni Ci letecké nesStésti. Informace o téchto udalostech jsou
dilezité kvili schopnosti obant pochopit a reflektovat svét vefejného déni. Zatimco
soft news charakterizuji atributy jako senzacechtivost, personalizace, Casova
neohranicenost, prakticnost a soustiedéni se na mimotadné udalosti. Také se daji
popsat proménou slovniku zprdv, jenz je vice personalizovan, je familidrné;jsi
a vykazuje niz$i odstup od instituce. Zavérem dosel k vysledku, Ze se podil soft news

zdvojnésobil.

Brian McNair vychazi z Waltera Snowa a Jona Cronkitea, pro které se hard
news rovnaji konkrétnimu ,,souboru zpravodajskych hodnot a konkrétnimu stylu a
prezentaci svéta, které se soustied’uji na uctyhodné politiky, ekonomiky a mezinarodni
otdzky, zatimco méné pozornosti vénuji nedistojnym okruhtim lidskych zajmu
a nepodstatnym malickostem.*"® Jejich poznamky vSak kritizuje jako elitarské
opomijejici soudobé publikum masovych médii. Ne kazdy totiz potiebuje seridzni

zpravy a i povrchni informovani naptiklad o zivoté celebrit ma v médiich své misto. K

™ Akiba A. Cohen pracuje na Univerzité v Tel Avivu, zabyva se predeviim televiznim zpravodajstvim,
dal$imi medialnimi vyzkumy a socialnim dopadem uzivani mobilnich telefonti. Pamela J. Shoemaker
pracuje na Syracuské univerzité, je zakladatelkou teorie gatekeepingu.

* Cohen, A. Akiba — Shoemaker, J. Pamela. News Around the World. Taylor & Francis Ltd, 2006.

™ patterson, Thomas E. Doing Well and Doing Good. John F. Kennedy School of Government :
Harvard University, 2000. s. 3.

"® McNair, Brian. Sociologie Zurnalistiky. Praha : Portal, 2004. s. 123-124.
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podobnému zavéru doel také Patterson ve svém vyzkumu'', Ze vétsina konzumenti

zprav preferuje hard news, ale 1 pfesto nékdy sahne po soft news.

Ne vzdy se setkdvame s oznaCenim soft news (podobné jako u McNaira,
Osvaldové — uvedena v nasledujici odstavei), mluvi se také o zméné skladby témat’®
a jednotlivych atributech (které jsou priznacné pro soft news) zvlast. Denis McQuail
spojuje bulvar pravé se senzacechtivym zpracovanim zprav a dramatickym zptisobem
podani. Znaky, které uvadi Patterson, davd McQuail do souvislosti s genderem —
trivializace, personalizace a senzacechtivost, jsou ¢asto synonymem k ,,feminizaci‘.
Feminizaci obsahu je podle nés nastolovani a zpracovani témat takovym zpisobem,
ktery je typicky pro periodika uréend primarn¢ zenam. Senzacionalismus miize
Vv jiném kontextu také znamenat vzdalovani se idedlim objektivity. Zpravodajstvi

tenduje kK vypravéni piib&ht ze zivota vypravénych ze étenafova pohledu.

Barbora Osvaldova® ve svém tvodnim piispévku vymezuje hard news jako
zprostiedkovavani rozmanitych a spolecensky podstatnych informaci odrazejicich
mysSlenkovou mnohoznac¢nost spole¢nosti. Hard news by mélo by byt také piesné,
vyvazené, neptredpojaté a poctivé jak pii vyberu, tak pii ztvarnéni. Dale nestranné,
ovétené, aktudlni, v€asné, jasné a srozumitelné. Naopak jeho protipél zdiraziuje
zajimavosti deformujici uzitecnost informace. Preferuje tzkou vazbu na udélost a
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relevantnost informace a s dirazem na ptitazlivost.

Zatimco Cohen se Shoemakerovou a Tuchmanovou definuji distinkce mezi
témito dvéma typy vzhledem k Casové ose, Patterson na problematiku nahlizi
komplexné&ji. Vyznamné je unég hledisko obsahové, ¢ast jeho definice odpovida
koncepci Denise McQuaila. McNair take hodnotil obsah, ale uz konkrétni obsahové
jevy (ty vSak Patterson také uvadi). Osvaldova tesi prevazné informacni kvalitu a

objektivitu.

" patterson, Thomas E. Doing Well and Doing Good. John F. Kennedy School of Government :
Harvard University, 2000. s. 7.

"® Zména skladby témat souvisi s agendou setting, tedy schopnosti ovliviiovat vyznamnost témat.
Média urcuji, jak a o ¢em budou informovat, v haSem piipadé nas zajima, zda gatekeepingem projdou
témata ze sféry soft news nebo hard news. Vyznam agendy setting je bran podle McCombse, Maxwella
z jejich stejnojmenné knihy, ktera vysla v roce 2009 (v CR).

" McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portél, 2009.

8 Osvaldové, Barbora. Uvod. In: Zpravodajstvi v médiich. Praha : Karlova univerzita, 2005. s. 21-23.
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V této praci jsou mezi hard news fazeny zpravy tykajici se politiky — pfijeti,
nepiijeti, pfedlozeni navrhii zadkond poslanecké snémovné, také problematizovani
vztahu v politickych stranach a mezi nimi: stabilita a nestabilita v zemich, vale¢né
konflikty, bezpecnost zemé, reformy, volby (ne kampané jednotlivych stran ¢i
kandidatti), ekonomicka situace, vetfejnd sprava apod. Také zde patii zpravy

0 vyznamnych védeckych objevech, mezinarodnich ocenénich.

Mezi soft news jsou primarn¢ zatazeny vysledky populérnich vyzkumi,
sezonni rady (napt. které gumy pro auta jsou nejlepsi), texty o jednotlivych politicich
publikované pted volbami, (rozhovory s nimi, kde popisuji své vize), informovani
0 celebritach, sportovni udalosti, ,hluboce lidské ptib&hy“, zpravy o novych
uméleckych pocinech, vSechny odlehcené udalosti, které nevykazuji spolecenskou

zavaznost, kuriozity.

V roce 2012 se nachazi vlevém hornim rohu regionalni zprava, v nasem
ptipadé z Olomouckého kraje, ta je sice na pomysiné hranici zpravodajského sdéleni a
self-promotion, zde je interpretovana jako soucast zpravodajstvi. Tyto zpravy jsou

vyhodnoceny s ohledem na dilezitost pro danou oblast a ne celorepublikove.

Existuji udalosti, kde je velmi tenka hranice mezi soft a hard news, jde
napiiklad o navitévy vyznamnych politickych osobnosti, které ale nepiijely do CR
fesit statnické otazky. Zde je na zvéazeni, jaky podle ¢lanku méla jejich navstéva dopad
a jakym zptisobem byl ¢lanek vystavén. Clanky spadajici do Zanru story® (piibgh)
vzdy zafadime do soft news, stejné jako ¢lanky tykajici se sportu, které nemaji
vyznamny presah, jako je olympiada, mistrovstvi svéta a Evropy atd. Sportovni klani

na regiondlni a statni Grovni jsou vzdy zafazeny do soft news.

Na zaklad¢ ptedchoziho vymezeni uvadime ptiklad soft news z MfD ze dne
19. 10. 2012. Na titulni strance se objevil ¢lanek s nazvem Bohat$i manzelé se hadaji
méné. V n€kolika odstavcich autor informuje, ze se manzelé nejCastéji hadaji kvili
malichernostem, coz doklada vyzkum spoleénosti GfK, ktera oslovila dva tisice Cechii

a Slovaku s otdzkou ,,pro¢ se hadaji“. Jako vzor poslouzila rodina Barbory M. z Prahy

8 yymezeni tohoto Zanru je uvedeno na zaklad& publikace: Jilek, Viktor. Zurnalistické texty jako
vysledek piisobeni jazykovym a mimojazykovych viivii. Olomouc : Univerzita Palackého, 2009. s. 102.,
dal$i vymezeni tohoto zanru nam poskytuje Mencher, Melvin. News reporting and Writing. Bostron :
McGraw-Hill, 1994. s. 162. Story dopliuje zpravodajstvi o udalostech vyli¢enim prozitki a pocitt lidi,
Casto obycejnych a neznamych, kteti se udalosti zac¢astnili. Pfinasi zabavu prostiednictvim zajimavého,
avsak ne nutné¢ dulezitého materilu.
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a Josefa G. Hadky jsou vSak podle psychologli ve vztahu prospésné. Tento ¢lanek
nemd zadny vyznamny dopad na spolecnost, ani specidlni vyznamnost, proto je

zatfazen do soft news.

Soft news se ¢asto také poji s velmi podobnymi koncepty, jako je bulvarizace,
infotainment ¢i vytvéafeni senzaci (sensationalism). Tyto fenomény maji spole¢né
vzty¢éné body, do jisté miry se prolinaji, ale vzdy se v urCitych rysech odlisuji, avSak
nékdy byvaji pokladany za synonyma®. Vsechny uvedené terminy jsou viak
spojovany s negativnimi konotacemi, tedy pochybnou kvalitou zpravodajstvi.

Soucasna epocha byva nazyvana, podle knihy Neila Postmana Ubavit se
k smrti, jako ,,v&k zabavy“. Bob Franklin®jiz dva roky pfed prvnim Postmanovym
vydanim (CR 1999, 2010, USA 1985) tvrdil, Ze zébava nahradila poskytovani
informaci, zdjem o véci lidské nahradil zajem o véci vefejné; promyslené usudky
podlehly senzacechtivosti; trividlni nahradilo hodnotné; intimni vztahy celebrit
z telenovel, sportovni udalosti, novinky ze Zivota kralovskych rodin jsou povazovany
za vice publikacné zajimavé nez reportaze o dulezitych udalostech s mezinarodnimi
disledky. Tradi¢ni hodnoty zprav byly podkopdny hodnotami novymi; ptrevlada
infotainment.

Dnes se tedy odvozuji od anglického slova entertainment (zdbava) pojmy jako
vySe zminény infotainment nebo politainment a edutainment®*. Kuptikladu Douglas
Kellner inspirovany Guyem Debordem hovoii ptimo o Spole¢nosti infotainmentu ve
sve stejnojmenné publikaci, oba se svymi pracemi fadi mezi stoupence kritické teorie
médii. Kellner aplikuje Debordtiv koncept na realné medialni kauzy. Medialni oblast

je pro n¢j to samé, co kultura spektakulérni.

Infotainment je doprovodnou sloZzkou soft news, jde o trend snaZici se
zprostiedkovat nepfitazliva a obtizné vstiebatelnd témata pfistupnou a jednoduchou
zdbavnou formou. Projevit se to mulze na roviné vybéru i1 zpracovani zprav.
Infotainment znamena do jist¢ miry kompromis, tj. vice nebo méné vydafenou

kombinaci zdbavy a informace. Vysledkem je pak vzdy jistd mira tabloidizace

82 Reinemann, Carsten — Stanyer, James — Scherr, Sebastian a Legnante, Guido. Hard and soft news.
Journalism [online]. 2011.

Dostupné z: http://jou.sagepub.com/content/early/2011/11/02/1464884911427803/ cit. [2013-17-05]
8 Franklin, Bob. Newzak and the News Media. London : Arnold, 1997. s. 4.

8 Edutainmentu se blize vénovat nebudeme, jelikoZ se nijak zasadn& nebude promitat v této praci.
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(zbulvarnéni) zpravodajstvi.“85 To se muze také projevit vybérem fotografii
Vv tisténém zpravodajstvi. Ty pak zachycuji aktéra v asmévné aZz dehonestujici
situaci.® Predevsim je dillezité udrZet pozornost publika, aZ naslednd je teprve
relevantni informovani. Pfitom posouzeni miry zezabavnéni je ryze subjektivni

zélezitosti, proto se zobrazeni zabavnosti vénovat nebudeme.

Politika je zakladnim pilifem hard news, ale podstata politainmentu tkvi
v zobrazovani politiky zabavnou formou, v prolinani soukromé sféry s vetejnou, coz
uz tento typ informovani posouva do oblasti soft news. Zpravy se zaméfuji na
soukromy zivot politiki — dovolené, rodinné udalosti, aféry, zdravotni stav. Nejde
0 Gplné novy trend, ktery by se objevil v poslednich dvaceti letech. Podle Kasl
Kollmannové® ,skandalizace sexuélniho chovani a napadani soukromi je soudésti
politické komunikace jiz déle nez dvé tisicileti a jiz od pocatku tvofi pisobivou

a obtizné vyhranitelnou slozku politické kampang*.

Medialni prezentace politickych lidri se déli do dvou vétvi, predvadéni
soukromého zivota (doména nékterych nédzorovych tydeniki a bulvarnich denikil)
a prezentovani role vetfejné. Doménou ,,zabavného* zpravodajstvi je spiSe televize,

kde se naskyta moznost i pro zabavu produkovanou samotnymi politiky (talkshow).

Trvala zména v oblasti na pohlizeni do soukromi politiki nastala se smrti lady
Diany®® a aférou Monicagate neboli skandalem® Clinton-Lewinska. Diive byla
dichotomie vefejné vs. soukromé uzce spjata se sdilenim spole¢ného prostoru®, co?
nastup komunikacnich médii znic¢il. Mame pocit, Ze napi. politici jsou nasSi znami,

oslovujeme je jménem (Vaclav Havel alias Vasik) a vime o jejich soukromi téméf vse.

Zatnéme lady Dianou, ta sice nebyla politickou, nybrz ,jen* byvalou

manzelkou britského prince Charlese, ale na jejim ptikladu Ize demonstrovat, jak silné

% pravdova, Markéta: Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii. Nase
rec 86, 2003, ¢. 4, s. 206-217.

# Trampota, Tomas$. Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006. s. 161.

¥ Kasl Kollmannova, Denisa. Zveiejnéné soukromi. Brno : CDK, 2012. s. 19-20.

8 Pti popisu udalosti vychazime z knihy: Ramonet, Ignacio. Tyranie médii. Praha : Mlada fronta, 2003.
% Rozdil mezi unikem informaci a skandalem je: ,,Unik informaci ma omezen&jsi dosah neZ skandél.“
Jde o to, Ze ten, kdo je do véci zasvécen, vypusti informace, protoze je presvédcen, Ze by o tom méla
spole¢nost védét a bere na sebe nasledky. Tyto tniky pak mohou vést ke vzniku skandalu. Skandaly

Vv politické sféfe ,, jsou zpravidla spojeny s né¢jakym selhanim managementu zviditeliovani
prostfednictvim médii. (...) Je mozné je z¢asti chapat jako projev posunujicich se hranic mezi vetejnym
a soukromym (...). Thompson, John B. Média a modernita. Praha : Karolinum, 2004. s. 118 -119

% Thompson, John B. Média a modernita. Praha : Karolinum, 2004. s. 104.
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média mohou narusit soukromi vetejnych Ciniteld. Jiz pred smrti byl mapovan téméet
kazdy jeji krok, byla postavena do role popelky a posléze opusténé princezny, ktera
nema s kralovskou rodinou nejlepsi vztahy. Paparazziové ji nahanéli na kazdém rohu,
a kdyZz 31. 8. 1997 zahynula, byla jim jeji smrt davana za vinu. Média se pak zahltily
informacemi o okolnostech nehody, vztazich Diany s kralovskou rodinou,
konspiracnich teoriich, zda §lo opravdu o nehodu, nebo o zloc¢in a také o jejich

zasluhéch za Zivota.

Jednim z nejvice medializovanych skandali se stala aféra Clinton-Lewinska.
,Aféra byla americkymi médii daleko nejvice zmapovanou udalosti roku 1998.«%

Odhalovani zde probihalo pomoci unikl informaci a anonymnich informatort.

Pocatek vyuzivani prezentace soukromého Zivota v politické komunikaci
spadd v nasem kontextu do roku 1996% (a¢ §lo na rozdil od ,Monicagate®
0 zamérnou uvédomélou ¢innost), kdy se nechal politik (ODS) Mirek Topolanek
vyfotografovat na billboard scelou svou rodinou a poskytl voli¢im své osobni
telefonni ¢islo. V takovychto pfipadech jde o konstruovani image politické osobnosti,
ktera je prezentovana jako studnice ctnosti a ptednosti. Byva spojovana s pojmy jako
»personalizace a celebritizace politiky, entertainizace, popularizace (konvergence

s obsahy popularnich médii) ¢ sexualizace politiky“.%

Jak bylo vySe nastinéno jak infotainment, tak politainment se nachéazi v t€sné
blizkosti soft news. V analytické ¢asti vSak budou do této kategorie fazeny jevy
odpovidajici popisu Pattersona, konkrétné zde zatadime vSechny senzace z oblasti
politiky a celebrit, filmového primyslu apod., coz odpovida i info/politainmentu, ale
primarné zalezi na obsahu. Nejde jen 0 zptsob zpracovani, ale i o tematiku, které se
dand zprava tyka4 — zda je napiiklad ve zpravé vyobrazena manzelka prezidenta
republiky a spolu s ni jeji soukromi, nebo opily prezident, ktery ale svym chovanim

poskozuje dobré jméno statu a jsou z jeho chovani vyvozeny zavazné dusledky.

°1 Ramonet, Ignacio. Tyranie médii. Praha : Mlad4 fronta, 2003. s. 9.
% Kasl Kollmannova, Denisa. Zverejnéné soukromi. Brno : CDK, 2012. s. 79.
% Ramonet, Ignacio. Tyranie médii. Praha : Mladé fronta, 2003. s. 34.
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4.2. Negativismus

V médiich se setkavame s negativné zaméfenymi zpravami, které v nas
Jestli tento medialni obraz svédéi o nartistu kriminality, Fici s jistotou nemtizeme®, ale
i kdyby se poméry ve spole¢nosti neménily, mohlo by dojit k situaci, na kterou
upozornuje Josef Musil®, ze ,Vytvareni negativistického obrazu svéta je Gcinnym

nastrojem indoktrinace, protoZe nespokojenost zvySuje manipulativnost obyvatelstva“.

Bezesporu je negativismus v mediich velmi frekventovany, a to nejen
v novinach a casopisech, ale i v televizi, radiu nebo, filmech. Vyvoj médii take
doprovazeji obavy, uz od masového rozsifeni kinematografie (komeréné orientované),
Ze nasilné obsahy mohou mit negativni dopad na recipienta, na jeho chovani,

ptedevsim na déti a mladez.

Podle Johna Wilsona®® si vefejnost neustdle stéZuje (psano v roce 1996
v britském kontextu), ze zpravy jsou pfili$ ,,temné“ a cela zurnalistika je v podstaté
~{emna“, protoZe ignoruje pozitivni vyvoj. Sama vlada je nespokojena a argumentuje
tim, ze pfilisné zahlcovani negativistickymi zpravami podkopava vetejnou moralku
zveliGovanim nezdaru a podceniovanim uspéchu. S kritikou se pridavaji i podnikatelé
s argumentem, ze nadmérny vyskyt téchto zprav nici statni image a obchodni snahy

V zahraniéi.

Novinafi skryvaji tihnuti k negativismu za kritinost, pokud vSak stoji zpravy
tohoto razeni samy o sobé bez hlubsiho kontextu, nejsou vyvazené, maji pak
,»zhoubny* dopad na Ctenare, ktery vidi stav svéta jako nefeSitelnou situaci ,,a vede

. C i w s 97
k omezeni zajmu o véci veifejné (...)

. Paradoxn¢ tedy pokud chce néjaka instituce
svym negativnim zpravodajstvim pfitdhnout obecenstvo, mize nastat pravy opak.

V obecném méfitku vSak nasili, kriminalita rizné druhy spolecenskych konfliktt

% Nemtizeme ani odpovédét na otazku, zda média podporuji narust kriminality (obecné nasili) —
viechny diikazy jsou nepfimé. McQuail, Denis. Uvod do studia masové komunikace. Praha : Portal,
2009. s. 499,

% Musil, Josef. Elektronicka média v informacni spolecnosti. Praha : Votobia, 2003. s. 85.

% Wilson, John. Understanding journalism. Londyn : Routledge, 1996. s. 54-55.

% Tamtéz, s. 85. Také Jan Jirak a Barbora Kdpplova upozoriiuji, ze nésili v médiich se musi analyzovat
podle toho, jakou Ulohu sehrava v kontextu, v némz je predvadéno. Jestli jde o samotiéelné zpestieni
déje, nebo jde o prvni (jediné) feseni jakéhokoliv problému, popiipadé je-li do déje zakomponovano
jako krajni feeni, jako nepfijatelny zpisob jednani apod. Jirak, Jan - Kdpplova, Barbara. Masova
média. Praha : Portal, 2009
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pritahuji pozornost vefejnosti a jsou osvédenym receptem pro zvySeni zajmu

. rv 1 98
étenafské obce.

Tendenci K negativismu zprav muzeme demonstrovat na nasledujicim
ptikladu. Zpravou neni Kuchar uvaril vyborné jidlo, ale Kuchar otravil své hosty.
Veskrze negativni charakter mivaji i senzace, coz ukaze vzorovy ptiklad z ucebnic
zurnalistiky, ze zajimavéjsi a tsp&sSnéjsi bude formulace: Muz pokousal psa nez Pes
pokousal muze. Coz uz hranié¢i i s Kuriozitou, ale tento senzac¢ni titulek dava Ctenari

urcitou ,,zaruku“, ze to bude zajimavy ¢lanek.

Pozornost se predevSim soustied'uje na fyzické nasili (snaha o poskozeni
zdravi nebo zbaveni zivota), které se rozdeluje na explicitni a implicitni. Implicitni je
pouze naznacené s nutnosti domysleni si, tedy potfebou vyuzit vlastni predstavivosti,
a explicitni, které je predvedené, podrobné popsané, zpravidla véetné nasledki. Dale
existuje jesté skupina fakticka, kdy se ¢in inspirovany skuteénymi udalostmi
napodobuje ve zpravodajstvi a také fiktivni, napfiklad ve filmech.*® Posledni dvé
zminéné skupiny se netykaji tisténého zpravodajstvi, ale jde o doménu filmu
a televizniho zpravodajstvi. V televizi jsou v dnesni dobé zobrazovany udalosti nejen
jako rekonstrukce cint, ale setkdvame se také s faktickymi ukazkami, vétSinou
amatérskymi, nahranymi na mobily, domaci kamery apod. Coz miize vyvolavat navic

otazky tykajici se etiky. Amatérské snimky se dostavaji pomalu také do tisku.

Do negativismu spadaji zpravy informujici o kriminalnich ¢inech, napf.
vrazdach a znasilnénich — tedy o zdmérmém ublizeni na zdravi neboli nasilné Ciny.
Kriminalni ptibéhy nastoluji otazku dobra a zla, funkcénosti zdkonii a poznani
ideologie dané spole¢nosti.'® Snaha rozlisit dobro od zla, vinu od neviny je typicka
pro lidskou spolecnost stejn¢ jako pro jeji kulturni produkci, objevuje se uz napt.
v pohéadkach. ,,Piibéhy* o ¢inech nésilné povahy si jsou navzajem dosti podobné, jak
upozornil jiz v osmdesatych letech Jack Katz'%*. Lisi se pouze v detailech, a to dase,
misté a v identité obéti a pachateli. Vykazuji tedy urcity schematismus, jednoduchost

zpracovani.

% Urban, Lukas — Dubsky, Josef — Murdza, Karol. Masovd komunikace a verejné minéni. Praha :
Grada, 2011. s. 189.

% Jirék, Jan - Kopplova, Barbara. Masovéa média. Praha : Portal, 2009. s. 314-316.

1% Byrton, Graeme - Jirék, Jan. Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2001. s. 181.

101 Katz, Jack. What makes crime news? In. Media, Culture and Society. London : Sage, 1997. s. 47—
75.
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Jako negativni jsou vyhodnoceny zpravy tematizujici ,,posSkozovani cizi véci®,
at’ uz nedbalosti nebo umyslem. Spadaji sem napt. kradeze a vandalismus. Dale zde
fadime informovani o valecnych stavech, imrtich, zivelnych katastrofach, skandéalech
a dalsich udalostech, které ve Ctenafich svym tématem mohou vzbuzovat negativni

konotace.

Negativné se mimo jiné hovoii o vysoce postavenych politicich, ktefi jsou
prostiednictvim médii zobrazovani tak, Ze si ,,zcela jednoznacné nezaslouzi Zadnou

o v 102 , o e v v e e v v ;g .
divéru“.”™ Je zobrazovano jejich soukromi a veskeré jejich prohfesky, média je

snizuji na urovei ,,oby&ejnych lidi*.**

Pocet negativnich zprav ivryze serioznich médiich nekolikrat ptevysuji
zpravy pozitivni. Vysokou informacni hodnotu maji jak negativni, tak i pozitivni
zpravy o uspéSich, pokroku, mirovych jednanich a zlomovych objevech.104

S pozitivismem souvisi i pojem Allena Neuhartha® 7

urnalistika nadéje (journalism of
hope). V ¢ceském prostiedi jako reakce na negativismus vznikly internetové Pozitivni
noviny, které maji ¢tenafe inspirovat a snazit se i zavazné téma zpracovat takovou

formou, aby jeho ptinos byl veskrze pozitivni.

Mezi témito dvéma protipoly existuji zpravy neutralni, takoveé, které informuji
nezaujaté, bez piepjatého lexika a zahrnuji nazory vice stran, snazi se byt vyvazené.
Presto vS8ak uz svym tématem mohou byt fazeny mezi zprdvy negativni. I kdyZz
napiiklad bude publikovana zprava o zemétieseni a bude zpracovana tak, Ze nastésti
prezilo 80 % lidi, stale jde o zpravu negativni, protoze smrt sama o sob& neni pozitivni

udalosti.

Pokud nelze zpravy zhodnotit na zakladé tématu jako pozitivni, nebo
negativni, budou oznafeny za neutralni. Neutralnost z ¢asti tizce Souvisi S pojmem

informaéni kvalita — objektivita'®

, ktery zahrnuje fakti€nost a nestrannost.
Nestrannost pravé zahrnuje neutralitu, kterd vyzaduje uzivani spisovného jazyka a

vylouceni subjektivity. Dosahnout objektivity jde i tzv. objektivizaci, kdy uvadime

192 Kepplinger, Hans Mathias. Die Demontage der Politik in der Informationsgesellschaft. Freiburg
[Breisgau] : Alber, 1998. s. 182.

193 Meyrowitz, Joshua. Viude a nikde. Praha : Karolinum. 2006.;Thompson, John B. Média a
modernita. Praha : Karolinum, 2004.

104 Rup-Mohl, Stephan — Baki¢ova, Hana. Zurnalistika. Praha : Grada, 2005. s. 103-104.

105 Zakladatel USA Today a The Freedom Forum.

19 Jilek, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych viivii.
Olomouc : Univerzita Palackého, 2008, s. 58-60.
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naptiklad protikladné nazory. Pravé tato objektivizace je pro nas dilezita, protoze
nckteré¢ udalosti mohou byt zhodnoceny jako negativni, nebo pozitivni pravé na
zaklad¢ postoje pisSiciho a praveé protichlidnost ndzort textim dodava jiz zminénou
neutralitu. Negativnost je jednak hodnocena pravé z pozice ¢tenaie, jakou ma pro néj
zprava vypoveédni hodnotu , ale také z hlediska tématu, napt. vrazda je vzdy negativni

a je jedno, zda zemfte nevinny ¢lovék nebo néjaky diktator.

Pro zahrnuti negativni zpravy do oblasti soft news nebo hard news je nutné
zhodnotit jejich zpracovéani. Pokud je zprava kontextové zaclenénd a slouzi pro
,dobro“ spolecnosti (napfiklad informuje o krimindlnim ¢inu a referuje o jeho
disledcich apod.) je fazena do hard news. Mezi soft news je naopak fazena zprava,
ktera referuje o pachatelich a obétech, ale sZadnou referenci ke kontextu nebo

. . VI G s qxes 107
disledkiim, neposkytuje veiejné prospésné védéni.

4.3. Pomér zahrani¢niho a domaciho zpravodajstvi

Zpréavy se v MfD rozdéluji podle rubrik'® na zpravodajstvi z domova a ze

sv€ta, rozSitené regionalni zpravodajstvi, ekonomiku a zpravodajstvi ze sportu

a kultury. Pro naSi praci je zasadni rozdéleni na zpravy domaci a zahraniéni.

Bulvarni zpravodajstvi je typické tim, Ze je prevazné¢ zaméfené na domaci
zpravodajstvi, zahrani¢ni je az druhofadé. I v seridznim tisku v rozvinutéjsich zemich
je trend naklonény k znevyhodiiovani a opomijeni'® zahrani¢niho zpravodajstvi,
navzdory globalizujicimu svétu. Existuji predevs§im dva hlavni divody.'® Mit
zahrani¢ni korespondenty je velice ndkladné a Siroké publikum se o svétové udalosti
zajimé jen omezené. V ramci Ceského kontextu uvadime napiiklad praci Jakuba
Koncelika, ktery ve svém vyzkumu zahrani¢niho zpravodajstvi na Rudém pravu (RP
1967-1969) a MfD (2005) dosel k zavéru, Ze podil plochy listu vénované informovani
ze zahrani¢i vypadal nasledovné: RP zpravy ze zahranié¢i 22 %, z domova 33 %,
zabavné obsahy, kultura, sport, inzerce ad. 45 %; MfD ze zahrani¢i 9 %, z domova 33
%, zabavné obsahy, kultura, sport, inzerce ad. 58 %. Ackoli vyzkum byl postaven

jinak nez vtéto praci, Cisla vykazuji znatelnou tendenci v posunu zajmu od

197 \rychéazime z poupraveného rozdéleni Pattersona: Patterson, Thomas E. Doing Well and Doing
Good. John F. Kennedy School of Government : Harvard University, 2000.

108 Respektovany rubriky MfD.

109 RuB-Mohl, Stephan — Baki¢ova, Hana. Zurnalistika. Praha : Grada Publishnig a. s., 2005. s. 157.
10 Tamtéz, s. 160.
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zahrani¢niho zpravodajstvi k dalsim obsahtim. Pro soudobé ¢eské deniky i pro hlavni
zpravodajske relace celoplosnych televizi je pomér zhruba 3 : 2 pro domaci

zpravodajstvi. ™

Zpravodajstvi ze zahrani¢i se vyznacuje urcitou stereotypnosti, nckterym
statim se tradiéné vénuje vEtsi pozornost nez jinym. Rozsah informovani se lisi stat
od statu, podle Stephana Rup-Mohla a Hany Baki¢ové'*? funguje mezi zahrani¢nim
zpravodajstvim a velikosti zem& nepfimd tméra — ¢im mensi zemé, tim vétsi zdjem
0 ostatni zemé&. Zajem je orientovan piedevSim na velké, blizké a bohaté staty, nebo
zem¢ s podobnou kulturou a fec¢i. ,,VétsSina zahrani¢niho zpravodajstvi zamétuje
pozornost na maly pocet probihajicich krizi (napt. konflikt na Blizkém vychodé€) nebo
na udalosti souvisejici s rozvinutym svétem. (...) Rozvojové zemé se dostanou do
zpravodajského hledacku rozvinutych zemi jen tehdy, pokud v nich nastanou udalosti
ohrozujici ekonomické nebo strategické zajmy ,velkych mocnosti“. Jindy se
zpravodajstvi zaméfi na zanedbavané oblasti tehdy, kdyz problémy a katastrofy
dosahnou takového méfitka, ze zaujmou i1 publikum ve vzdalenych zemich, jimz
nehrozi nebezpedi.“***Doklad Ustupu relevantniho zahrani¢niho zpravodajstvi
muZeme najit ve Velké Britanii v roce 1998, kde smrt Lady Diany zastinila v médiich

prave probihajici genocidu ve Rwandé.

Domaci zpravodajstvi je v této praci definované jako takove, které se tyka
statu, ve kterém dany tisk puisobi jako domaci (MfD a Ceské republika). Regionalni
zpravodajstvi je také fazeno do domaciho, ale ve své podstaté se tyka regionu, ze
kterého pochazi i mutace daného denniho tisku. Zahrani¢ni zpravodajstvi ptekracuje
hranice daného statu, tyka se osobnosti dlouhodobé¢ pusobicich v zahrani¢i; udalosti

stanuvsich se za hranicemi stétu, i kdyZ v nich figuruji ¢esti obcané.

Pokud by Ceskou republiku navstivil sou¢asny americky prezident Barack
Obama, budeme zpravu pokladat jako domaci zpravodajstvi, protoZe se udalost
odehrala na nasem tzemi. Na druhou stranu jestlize ¢esky prezident Milo§ Zeman
podnikne cestu do Ruska, bude zprava brana jako zahrani¢ni, a¢ se tyka ptedniho

politika CR. Piednostni bude geografické hledisko, a to i u sportovnich udalosti.

1 Konéelik, Jakub. Mapovani zahrani¢niho zpravodajstvi. In. Postaveni médii v ceské spolecnosti a
evropske unii. Praha : Matfyzpress 2006. s. 33-52.

"2 Tamté?, s. 161.

3 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. s. 273.
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Vysledkem zkoumani je pomér domaciho a zahrani¢niho zpravodajstvi plus
druhotny vyzkum (k vyzkumu zabyvajicimu se distinkci doméci a zahrani¢ni
zpravodajstvi) se bude tykat zemi, které figuruji ve zpravach za uplatnéni mistniho
méfitka. Pokud zde narazime na mozaikové!™ Zpravy, jsou zatazeny do kategorie
svét, stejné jako zpravy z vesmiru jsou fazeny do zvlastni kategorie kosmos. Pokud se
zprava tykd dvou zemi a nelze rozhodnout, ve které se ,,konflikt“ odehrava, jsou
V zaveéreéném scitani uvedeny ob€ zemé. Z tohoto ditvodu je vV méteni vice zemi nez
samotnych zprav. Predpokladame, ze zabér zemi, kterych se udalosti zprav tykaji, se

zmensil.

4.4. Inzerce a self-promotion

Média v liberalné-demokratickych  spole¢nostech  jsou v soucasnosti

115

financovana z reklamy.™> Médium nabizi sviij prostor zadavateli reklamniho sdéleni,

sociodemografické rysy publika patii k velmi vyznamnym faktorim, a to predevSim
pro ty, ktefi nabizeji sluzby a zbozi denni potfeby. Pravé velké fetézce nabizejici
spotiebni zbozi oslovuji nejprodavanéjsi deniky jako je MfD, Pravo ¢i bulvérni tituly
(publikum je totiz rozptylené a neni Gzce vyprofilované). Jsou dvé zakladni moznosti,
bud’ zadavatelé propaguji ptimo sviij jedineény produkt nebo piimo znacku (jako je
Lidl, Billa apod.). Ve vétsin€ piipadd jde o pfipominaci reklamu, to znamend, Ze se

sdéleni neobjevi v daném periodiku jednou, ale s ur¢itou pravidelnosti se opakuje.

V novinach se neobjevuji jen reklamni sdéleni externich zadavateld, ale i self-
promotion, tj. upoutavka na vlastni tiskovinu, nebo na jiné noviny, jez vlastni stejny
vydavatel (tzv. kiizovy self-promotion). Mlize mit riznou formu — odkazy na ptilohy
(suplementy a piibaly) a soutéze, posléze zvetejiiovani vitézt apod. Jsou rozdilné
zpusoby odkazovani. Dé¢lime je podle toho, kam odkaz sméfuje — do daného
aktudlniho ¢isla nebo na pfisti Cisla, ¢i mimo né. Zpravy sméfujici do ¢isla jsou
vyhodnoceny jako zpravodajské sdéleni, i kdyz by se daly chapat i jako self-

promotion. Nejéastéji jde o0 zpravy nachazejici se v informac¢nim banneru, poté kratké

1 Typ zpravy, ktery je vyuzit, kdyZ se v ramci jednoho tématu, ve stejném &ase odehraje vice udalosti
na riiznych mistech. Termin podle: Jilek, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovym
a mimojazykovych vlivii. Olomouc : Univerzita Palackého, 2009.

115 Jirak, Jan — Kopplové, Barbara. Masova média. Praha : Portél, 2009. s. 136.
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zpravy po okrajich, nebo zpravy nachézejici se vlevo v kofenech®

(regionalni
zprava). Informacéni banner v roce 1997 jesté neexistoval, na jeho misté byla napsana
regionalni mutace, cena a datum vydani, proto se s nim setkdvdme v nasi praci v roce

2012.

Pii umistovani reklamy je dilezité zohlednit jeji velikost, barvu a pozici na
strance (popfipadé i v sesit€) — pro nas je smérodatné, zda inzerce nebo self-promotion
zasahuje do loga, rozbiji znacku. Zasahy do loga jsou nemyslitelné napiiklad
u némeckého Frankfurter Allgemeine Zeitung, amerického New York Times, nebo
francouzského Le Monde, v britském The Times uZz se ale objevuji, stejné jako

v Berliner Morgenpost. Vypovida to o tradici a ucté k designu loga.

Obecné lze fici, ze ¢im vétsi reklama a barevnéjsi, tim je zaznamenatelnéjsi.
Pro nase ucely bude zaleZet na Cetnosti vyskytu inzerce a self-promotion, zhodnotime,
¢eho se inzerce tykala v roce 1997 a ¢eho v roce 2012 a zda je znat posun smérem
k velkym fetézcim. Dale zméfime plochu, kterou self-promotion a inzerce zabira a

porovname, jestli doslo k jejimu narustu nejen v ¢etnosti, ale i v ploe.

118 Jako kofeny je pojmenovan prostor nachazejici se nad infobannerem.
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5. Obrazové zpravodajstvi v médiich

,Obrazy jsou plochy, které maji vyznam. Poukazuji — vétSinou — na néco v

Casoprostoru ,,tam venku*, co ndm mayji jako abstrakce (jako zkratky ¢tyf dimenzi

Gasoprostoru na dvé dimenze plochy) uéinit predstavitelnym.«**’

«118

,,Obraz jisté ptsobi

naléhavéji nez pismo

V médiich se projevuje neustale se navysujici potieba vizualizace v zavislosti
na modernich technologiich, jez ji umoziuji a podporuji. Nejznatelnéji to Ize vidét
Vv televizi, ta je sice sama o sob¢é zaloZena na obrazech, ale stdle vice tenduje jeste
k vétsi obraznosti. Jako piiklad uvadime televizni zpravodajstvi, kde musi byt u kazdé
zpravy vyuzit ptimy prenos, komunikace s reportérem na misté, ktera ale v podstate
nenapomahd K lepsi informovanosti, neukazuje zabéry, které by mély napomoci
k v&t3i srozumitelnosti, jde jen o jejich piehlidku. Dalsi ukazkou tohoto trendu™ je
také proména hlasatele, ktery uz neni pouhym ,,pred¢itacem®, ale komunikuje s dalSim
hlasatelem ve studiu’®, zatimco v pozadi je umistdna obii obrazovka. Obraz tedy
posiluje a vizualnost zbythuje. Souvisi to samoziejm¢ sexpanzi modernich

technologii a snahou vyuZzit je za kazdou cenu.

Stejné jako v televizi i v tisku nabylo obrazové zpravodajstvi na dtlezitosti. Na
titulni stranky se dostavaji fotografie, jeZ jsou samy o sob& hlavni nositelkou zpravy.
Konkrétné jde o ,novy* Zurnalisticky Utvar. Text zpravy je nahrazen popiskem,
nékolik prvnich slov je graficky zvyraznéno tak, aby nabyly funkce titulku
(podtitulku), a poté nasleduji dvé az tf1 véty zpravodajského sdéleni. Fotografie mivaji
jesté svuj vlastni titulek nad fotografii. Slovo novy je uvedeno v uvozovkach, protoze
a¢ se o ném mluvi jako o novince, jeho predchiidce mizeme vysledovat pravé uz
vroce 1997, kdy tyto fotografie nékdy mivaji a nékdy nemivaji zvlast' titulek ani
grafické zvyraznéni popisku, ale funguji jako samostatna zprava. To znamena, Ze se
fotografie znateln¢ nevztahuje k Zddnému clanku, ktery je umistén na titulni strance.
Vétsinou za popiskem nasleduje odkaz dovnitt do vydani. Popisek bude hodnocen

v obsahové ¢asti a fotografie zvlast’ v obrazové ¢asti podle stanovenych kritérii.

W7 Flysser, Vilém. Za filosofii fotografie. Praha : Hynek, 1994. s. 8.

18 Barthes, Roland. Mytologie. Praha : Nakladatelstvi DOKORAN, 2004. s. 108-109.

119 Foret, Martin. O interpretaci vizualniho textu. In. Média a text 1. Preov : Filozoficka fakulta
PreSovskej univerzity, 2008. s. 36—48.

120 Hlasatelé spolu komunikuji na TV Nova, u CT 1 tomu takto neni.
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Jednou z vyhod obrazového zpravodajstvi v tisku je konzervovani udalosti.
V televizi obrazy prob&éhnou v nékolika vtefinach, kdezto v tisku se k nim muze ¢tenar
kdykoli vratit. Za obrazové zpravodajstvi v tisku nepovazujeme pouze fotografie, ale

I informacni grafiku, komiks, obrazovou reklamu apod.

Fotografie a infografika samy o sobé nejsou znakem bulvaru, problém nastava
ve chvili, kdy jich neustale pfibyva na ukor textu. Noviny se pak za¢inaji podobat
plakatu, ktery fungoval jako informacni a propagandistické médium negramotnych a
pologramotnych mas. Stejn€ jako bulvar bylo médium piivodné uréené pro chudsi
(nebo pologramotné) masy, které se chtély bavit. Zde nachdzime souvislost obrazové

slozky s bulvarizaci v sou¢asném tisku.

5.1. Fotografie

Vynélez fotografie se datuje do prvni poloviny 19. stoleti a je spojen se jmény
Joseph Nicéphore Niepce, Luis Jacques Mandé Daguerre a William Henry Fox
Talbot. PIné uplatnéni v tisku nastava az koncem 19. stoleti. Fotografie byla vZdy
brana jako zaruka autenti¢nosti a pravdivosti. V 90. letech 20. stoleti v3ak nastala
zména vNnimani s nastupem digitalni fotografie, kdy dochazi ke ztraté na vérohodnosti
tohoto média. Stale viak fotografie piisobi divéryhodn&ji'?* nez psané slovo. Klasicka
fotografie je zaloZena na fyzikalné-chemickych principech, jde o bezprostfedni
fyzicky otisk. Kdezto digitalni obraz je tvofen Ciselnou informaci a jako takovy skyta

moznost lehké prekodovatelnosti.

Fotograficke zpravodajstvi informuje, odpovida na otazky Kdo?, Co? a Jak?
vyjimecné Kde?, neumi vSak odpoveédét na otazku Kdy? a ¢asove zaradit udalosti.'?
Proto fotografie nikdy nepusobi v tisku tak samostatné jako v galeriich apod., ale je
vzdy zasazena do urcitého kontextu, ktery ji dava obklopujici text, velikost a umisténi
na strance, posléze 1 umisténi do wurcit¢ rubriky a podle toho je 1 Ctena

(interpretovana).'?®

121|_abova, Alena. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Libri : Praha, 1999. s. 70.

122 Tamtéz, s. 90.

123 |_ofaj, Jan. 1998. Etika (okolo) novinarskej fotografie — I1. In: Otazky zurnalistiky. 1998, rog. 41, &.
4,s.291-299.
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Dle Ludvika Barana'® rozglefiujeme fotografie na tfi zakladni druhy:
reportazni, dokumentarni a obrazovou. Prvni dva druhy jsou typické pro tisk.
Klicovym rozdilem mezi nimi je, Ze na rozdil od fotografie obrazové respektu;ji fakta,

4

neptetvaii je a predev§im informuji. Reportazni fotografie rychle stérne,

U dokumentarni hodnota ptetrvava.

Pro ucel této prace shrneme reportazni a dokumentarni fotografii pod termin
novinaiska fotografie, blize specifikovana na zpravodajskou, takovou, kterad zobrazuje
»aktudlni spolecenské skutecnosti — jevy této skutecnosti jsou zachycovany vécné,
autenticky v jejich konkrétnosti a v ur&itych casovych vysecich“.'?® Dale ji miizeme
diferencovat na agenturni*®a paivodni (tedy takovou, ktera byla pofizena fotografem

pracujicim v daném tisku).

Novinarska fotografie ma dva ﬁkoly127:

1) informovat  ¢tendfe  realistickym, ndzornym a lehce
srozumitelnym obrazem, u€init Ctenare ocitym svédkem,

2) vzbudit emoce.

Mezi zakladni funkce potom patii informaéni a ilustraéni. Ty se neobjevuji ve
stejné mife, zpravidla je zdliraznéna pouze jedna z nich. Informacni fotografii je text
podfizen, sama je nositelkou novinaiské vypovadi oproti ilustraéni.'?® Ilustraéni je
takova fotografie, kterd se pfimo netyka clanku — je na ni néco jiného, nez o ¢em se
muzeme docist, nebo nezobrazuje hlavni myslenku, udalost zpravy. Také sem patii
profilové fotografie bez pozadi, u kterych nemizeme urcit, zda jsou aktualni nebo ne,
a také u nich neni uvadén zdroj. ,,Ve zpravodajstvi by méla ptindset informaci kazda

fotografie, nemély by se vyskytovat fotografie pouze ilustragni.«'?

124 Baran, Ludvik. Teorie novindiské fotografie. Akademie mizickych uméni v Praze : Praha, 1967.
125 | 4bova, Alena. Zaklady fotozurnalistiky I1. Praha : Univerzita Karlova, 1990. s. 14

126 Agenturni fotografie je takové ,,obrazova zprava, jejimz potizovanim, ifenim a archivaci se
zabyvaji tiskové a fotografické agentury. (...) Pofizovanim, prodejem a distribuci agenturnich fotografii
se zabyvaji obrazova oddéleni tiskovych agentur — u nas Ceska tiskova kancelai (CTK), britska
Reuters, americké Associated Press a United Press International, dale specializované fotografické
agentury (...)“Osvaldovd, Barbora — Halada, Jan. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Libri : Praha,
1999. s. 66.

127 Ciljakova, Adéla. Fotozurnalistika |. Statni pedagogické nakladatelstvi : Praha, 1975. s. 30.

1% Tamté?, s. 30-31.

129 Cutik, Jaroslav a kol. Nové trendy v médiich: online a tisténd média. Masarykova univerzita : Brno,
2012,
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Jako prvni jsme uvedli distinkci mezi digitalni a klasickou fotografii, ale
opomenuli jsme jeji barevnou a cCernobilou verzi. ,Zatimco denik Blesk se
z grafického hlediska prezentuje uz od svého vzniku barevnymi fotografiemi, Mlada
fronta DNES zacala ve vétsi mife pouzivat barevné fotografie az od roku 2001 (od 3.
2. ma barevné ptilohy; od 8. 5. celobarevny piebal a zacatek kazdého tematického
celku je barevny, k tomuto datu se také zvétsil format), kdy také ptistoupila k ¢lenéni
novin na seSity (oznacované pismeny A-E, popf. A-F).“¥*% \/ roce 1997 se v MfD
sice setkame v omezené miie s barevnymi fotografiemi, ale nikdy ne na titulni strance.
Titulni stranka je vzdy ¢ernobild s vyjimkou ¢erveného napisu DNES.

V praktické c¢asti nds bude zajimat, jak se zvySilo, ¢i snizilo vyuzivéani
fotografii, a zda jsou plivodni nebo agenturni a maji funkei informacni, ¢i ilustracni.
Do zvlastni skupiny budou zatfazeny fotografie reklamni. Nebudou nds zajimat
fotografie, které jsou soucasti inzerce nebo self-promotion. Mimo to nés bude zajimat

narust plochy, kterou fotografie zaujimaji.

5.2. Informacni grafika

Informacni grafika neboli infografika v médiich znamenad publikovani
informaci v grafické podob¢, jde o vizudlni ztvarnéni informaci, které napomaha
k pfehlednosti a k lepSimu pochopeni dané problematiky. Patii sem tabulky, grafy,
diagramy, mapy, zvyraznéné a osamocené kusy textu upozornujici na diilezitad data
apod. Nejde ale o grafické prvky, jako jsou napf. informaéni boxy, nebo pouhé

grafické zvyraznéni textu.

Pro nas bude dulezity jeji percentualni nartst ¢i pokles a zmapovani, zda se
vyskytuje jednotlivé nebo nasobné. Infografika vztahujici se k self-promotion nebo

inzerci nebude Vv této praci zohlednéna.

130 Migoch, Milos. N&kolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkiim v sou¢asném
bulvarnim a tzv. seriéznim tisku. In: Nase ec, 85,2002, ¢. 5, s. 235-243.
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Informacni box

Obr. ¢. 1 — Odliseni infoboxi od infografiky

Informacni box
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6. Vyzkumny oddil

6.1. Obsahova ¢ast

6.1.1. Pocet zprav ve vybranych mésicich

Celkovy pocet zprav, které se dostanou na titulni strdnku za jeden mésic, za
sledovanych patnéct let, poklesl. Zatimco v roce 1997 je primérné v jednom vydani

131

na titulni strdnce deset™ zprav, vroce 2012 je primér sedm. V grafu ¢. 3 jsou

uvedeny presné pocty zprav za jednotlivé mésice.

Pokles je zpuisoben proménou rozhrani titulni stranky. V roce 2012 se délka a pozice
zpravy na strance stala zcela variabilni. Tim padem zprava miize zabirat prostor pro
mnohem vice sdéleni, nez tomu bylo v roce 1997. Ostatni zpravy pak byvaji zkraceny

a jsou rozmisténé v okrajovych ¢astech strany.

Préce s grafikou a fotografiemi se proménila. V roce 2012 se bézné€ pouzivaji barevné
fotografie, které je mozné na titulni strance nalézt uz od roku 2001, krom¢ toho
vzrostlo celkové mnozstvi obrazového materialu. V roce 1997 byly na titulni strance
vzdy pouze dv¢ fotografie, zato v roce 2012 jich je vice. Bézn¢ se zacal vyskytovat

fotografie ilustracni, a to pfevazné ty profilového (pasového) charakteru.

Stejné tak titulky jsou vetsi a vyraznéjsi, zvyraznuji se také Casti textil, vzhled se stal
variabilnéjS$im, nové se zacaly objevovat informacni boxy. Variabilita je zpisobena
pfizpisobenim rozlohy atraktivnosti tématu, a to jak délkou textu, tak vyraznosti

grafiky.

V roce 1997 maji viechny titulni stranky velmi podobny layout: Hlavni zprava™* je
situovana do levého horniho rohu pod zahlavi deniku a vZdy zabira dva sloupce (jejich
Sifka se rtizni), nad ni se nachazi dvoufadkovy titulek nepokracujici nad fotografii,
pod nim je jednofadkovy podtitulek (kromé dvou piipadt 29. 11 a 30. 11.). Na strance
jsou vzdy pritomné dvé fotografie: prvni, jak uz bylo feceno, je umisténa v pravém

hornim rohu a je vétsi, druhd, mensi, je spiSe v levém dolnim rohu — casto je piimo

L Presny pramér je 9,55 zprav za jeden den.
132 \/ychazime z piedpokladu, e nejdiilezit&jsi zprava byva umisténa v levém hornim rohu, protoZe toto
misto upouta ¢tenare jako prvni. Jelikoz logicky smér ¢teni je zleva doprava, od shora dold. Existuje 1

dalSi teorie, kde se v Gvahu bere zlaty fez.
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graficky ohrani¢ena obdélnikem spolu se zpravou, ke které se vztahuje. Také pocet

,dlouhych***®

zprav se vydani od vydani témé&f nelisi (x jedna zpréva), na strance se
nachdzeji také ,kratké™ zpravy, graficky oddélené v utlém ramecku s napisem DNES
obsahujici tfi nebo Sest sdéleni — pozice zprav pfitom neni ustalend. Naopak v roce
2012 jsou tyto relativné standardizované zalezitosti variabilni, fotografie se vyskytuji
vriznych pozicich a v riznych velikostech, titulky ¢lankti jsou jednoradkové,

dvouradkové, ale 1 trojfadkové. U rozsahlejSich zprav je pfitomen perex.

Pocet zprav za mésic

300
244 253 249

250

200

150 - m 1997

m 2012
100 -

Z4F Rijen Listopad

Graf ¢&. 2 Udaje jsou uvedeny v absolutnich &islech.

133 Kratkymi zpravami nazyvame jen titulek, pod nimz se nachazi jedna véta odkazujici do &isla.
Pracovnim pojmem dlouhd zprava vyjadiujeme, ze jde o zpravu bézného rozsahu odpovidajici na
zékladni otdzky Kdo? Co? Kdy? Kde?
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6.1.2. Soft news vs. hard news a jejich percentualni narist

Zastoupeni soft news na titulnich strankach MfD dle ptivodniho ptedpokladu vzrostlo.
Nartst v jednotlivych mésicich nebyl vyrovnany, vykazoval urcité kolisani — v zafi
22,2 %, v fijnu 25,4 % a v listopadu 16,3 %, odchylka nardstu a poklesu c¢inila 9,1 %.
Soft news se navysilo pifiblizn¢ o jednu pétinu, rozdily mezi jednotlivymi mésici

v roce 2012 byly 2,5 % a v roce 1997 6,6 %, jak doklada graf.

Byl také zaznamenan pfirustek rozliénych popularnich vyzkumu z oblasti soft news.
V roce 2012 funguje informacni banner, jenz vroce 1997 neexistoval a ktery je
platformou infotainmentu a soft news. V zafi se na ném 32krat objevil self-promotion
a 6krat soft news, v tijnu 40krat self-promotion, 8kréat soft news a jednou hard news a
Vv listopadu 20krat self promotion a 10krat soft news. Dtivod poklesu self-promotion
Vv listopadu je dan ukonCenim sbératelské akce psich alb, samolepek a pexesa
objevivsi se od 15. zaii 2012 do 28. fijna 2012 celkem 37krat.

MID standardné v urcité dny na infobanneru informuje o pravidelnych ¢asopiseckych
ptilohéach, patii mezi n€ pondélni Ona Dnes, sttede¢ni Doma Dnes, ¢tvrte¢ni Magazin
Dnes s televiznim programem a vikendovy magazin Vikend. Zastoupeni soft news na
infobanneru za tfi mésice v absolutnim Cisle je 24 a ztohoto ¢isla byl zastoupen
vyskyt popularnich vyzkumi a sezénnich rad v zati 50 %, v fijnu 87,5 % a v listopadu
80 %. Vice nez 50 % zastoupeni poukazuje na jejich rutinnost v umistovani do
obsahu ¢isla. U zprav jsme pravidelnosti ve vyskytu soft news v zavislosti na umisténi

na strance nezaznamenali.

Percentualni zastoupeni soft news
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o 55,8 57,8 55,3
+
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40 33,6 32,4
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10

0 T T 1
Z4¥ Rijen Listopad

Graf ¢. 3 Udaje jsou uvedeny v procentech.
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6.1.3. Zahrani¢ni zpravodajstvi134 a jeho percentudlni pokles

Dle ptedpokladu vyskyt zahrani¢niho zpravodajstvi zaznamenal ur€ity pokles. Toto
sniZeni se pohybuje v jednotlivych mésicich roku 2012 v rozptylu mezi 5,4 % a 13,2

%.

V naSi préaci jsme se zaméfili také na to, jestli se navysilo sportovni zpravodajstvi, a to
konkrétné ze soutézi odehravajicich se v cizin€. Zasadni rozdil mezi zkoumanymi lety
nebyl rozpoznatelny; v roce 2012 bylo 3-5 zprav z oblasti sportu v jednotlivych
mesicich a v roce 1997 to bylo zprav 2-5. Dlivodem tohoto odboceni ke sportu byla
jeho souvislost se soft news, jelikoZ sportovni zpravodajstvi je do této kategorie
primarn¢ fazeno, ovSem jak je nyni zfejmé, Cetnost informovani o zahrani¢nich

sportovnich udalostech se vicemén¢ nezménilo.

V listopadu 2012 stoupl vyskyt zahrani¢niho zpravodajstvi, jelikoz v tomto obdobi
probihala prezidentskd kampaii v USA. Celkové rok 2012 zaznamenava vétsi vykyvy
nez rok 1997, kde jsou rozdilnosti mezi jednotlivymi mésici 1,7 %, kdeZto v roce
2012 je to 6,1 %. V zafi roku 2012 jsme zaznamenali pokles vii¢i zaii roku 1997 o
13,2 %, v fijnu o 11,3 % a v listopadu o 5,4 %, coz vykazuje nevyrovnanost

Vv informovani o zahrani¢nich udalostech v jednotlivych mésicich.

Percentualni zastoupeni zahranicniho
zpravodajstvi
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Graf ¢&. 4 Udaje jsou uvedeny v procentech

134 Ve vyzkumu neni zohlednéno, zda mé zahrani¢ni udalost vazbu na CR.
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Druhotné zkoumani k distinkci domaciho a zahrani¢niho zpravodajstvi, tak jak jsme si
je definovali v teoretické ¢asti, je pohled na spektrum zemi, ve kterych se odehravaji
udalosti zaznamenané ve zpravé. Toto spektrum se od roku 1997 omezilo, viz graf

6.a7.

Zahranicni zpravodajstvi 2012

Belgie; 2,3

Cina; 3,4
Némecko; 4,6
Francie; 5,7

Italie; 3,4

Rakousko; 2,3 Spanélsko; 2,3

Argentina; 2,3 Slovensko; 2,3

Graf &. 5 Udaje jsou uvedeny v procentech.

V grafu miZeme sledovat, o kom se nejvice referuje’® a kdo je naopak opomenut.
Tradicné se pozornost upinad k USA. Vysledek je do jisté miry ovlivnén faktem, ze ve
zkoumaném obdobi probihaly volby amerického prezidenta a mnoho zprav referovalo
praveé o této udalosti. Srovnatelné mnozstvi zprav jako z USA (31 %) bylo u ostatnich
zemi (30,1 %). Do polozky ostatni byly zahrnuty zem¢ vyskytujici se ve sledovaném
vzorku pouze jedenkrat*®*. V roce 2012 bylo 11 zemi uvedeno vice neZ jednou,
zatimco v roce 1997 to bylo zemi 17.

135 U n&kterych zprav nejde rozhodnout, ktera ze dvou zemi (nepogitaje CR) je hlavni, proto jsou
uvedeny zemé ob¢. Z tohoto divodu je pocet zemi vyssi nez absolutni pocet zahrani¢nich zprav.

136 patii sem Afghénistan, Mexiko, Indie, Rusko, Lybie, Dansko, Japonsko, Egypt, Finsko, Izrael,
Polsko, Filipiny, Brazilie, Singapur, Jordansko, Gruzie, Kena, Venezuela, Svédsko, Pakistan, Recko,
Svycarsko, Island, Turecko, Ukrajina, Brazilie, Novy Zéland a Svét (tyka se globélniho zpravodajstvi,
popfipadé mozaikovych zprav).
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Zahranicni zpravodajstvi 1997
Kanada; 2,6

Slovensko; 5,2

Ostatni; 15,6
Egypt; 2,6

Australie; 1,6

Belgie; 1,6

Svét; 2,1

Némecko; 3,1

Graf ¢&. 6 Udaje jsou uvedeny v procentech.

V roce 1997 bylo procento z ostatnich zemi**’ vyssi (do této kategorie fadime zemé,
které mély Cetnost informovani pod 1,5 % — zem¢ vyskytujici se ve vyzkumu jednou
nebo dvakrat). Podobné jako v roce 2012 maji i v roce 1997 USA silnou pozici a je na
srovnatelné Grovni jako zpravy z ostatnich zemi. Pozornost je vSak rozprostfena mezi
mnohem vice zemi, proto je rozdil ve zpravach majicich mistni ur€eni v USA o0 17,5
procenta nizsi nez vroce 2012. Vysokeé je také zastoupeni Velké Britanie 9,9 % a
Francie 7,8 %, jelikoZ se v médiich neustale tematizovala smrt lady Diany. Ale také
v roce 2012 neni zastoupeni téchto dvou stati zanedbatelné.

Zvysené informovani o zemich nam geograficky blizkych se neprojevilo ani v roce
1997, ani v roce 2012, viz Rakousko a Némecko. V roce 1997 10 zprav tematizovalo
udélosti odehravajici se na izemi Slovenska, udélosti z Polska zaznamenalo 13 zprav,
kdezto v roce 2012 byly ze Slovenska pouze dvé zpravy a z Polska jedna.

Tradi¢né je tedy nejvice prostoru vénovano USA, Velké Britanii a Francii.

1f7 Do vybéru ostatnich zemi patfi: Mexiko, Kosovo, Kosmos (jedna se o zpravy z \{esml’ru), Kongo,
Cecensko, Jordansko, Chorva:csko, Srbsko, Turecko, Spanélsko, Kambodiav, Indie, Recko, Ukrajina,
Haiti, Norsko, Severni Irsko, Iran, Indonésie, Brazilie, Finsko, Mad’arsko, Svycarsko, Seychely a Jizni
Korea.
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6.1.4. Pomér negativniho, pozitivniho a neutralniho zpravodajstvi a jeho

proména

70

Percentualni vyvoj negativnich zprav
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Graf ¢. 8
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Percentualni vyvoj pozitivnich zprav
30 28,2
25 16 22,7 /.
’ 20,1
20 18,3 -
O —
15 0—1997 pozitivni
=—2012 pozitivni
10
5
0 T T 1
Z4¥ Rijen Listopad
Graf ¢. 9

Tabulka s piresnymi udaji k percentualnimu vyvoji zpravodajstvi

(uvedené v procentech)

Pomér negativni pozitivni neutrdlni zpravodajstvi
1997 2012 1997 2012 1997 2012
negativni | negativni | neutralni | neutrdlni | pozitivni | pozitivni
Zari 56,6 55,6 25,4 23,4 18 21,6
Rijen 59,9 45,3 21,8 32 18,3 22,7
Listopad 63,8 48,4 16,1 22,8 20,1 28,2
Tabulka ¢. 2

Graf ¢. 8 neodpovida nasemu piedpokladu o naristu negativniho zpravodajstvi, které
naopak pokleslo, a navySilo se neutralni a pozitivni. Nelze vysledovat ani Zadné
pravidelnosti v poklesu, jelikoZ v zati byl tbytek negativisticky zamétenych zprav o 1
%, Vv iijnu o 14,6 %, v listopadu se propadlo o 15,4 %. Neutralniho zpravodajstvi
ubylo v zati 2012 o 2 %, naopak Vv fijnu piibylo 0 10,2 %, a v listopadu opét piibylo o
6,7 %, pozitivni zpravodajstvi vzrostlo v zaii 2012 o 3,6 %, viijnu o 4,4 %,
v listopadu 0 8,1 %. Pfi¢emz vykyvy v zobrazovanych ¢islech jsou pfiblizné¢ oba roky
téméf vyrovnané (v roce 2012 u negativniho zpravodajstvi 10,3 %, v roce 1997 9,3 %,
u neutralniho v roce 2012 9,2 %, 1997 9,3 % a u pozitivniho jsou vykyvy v roce 2012

6,6 % a 2,1 %. Ztohoto vyplyva, ze trendem je sniZovani negativné¢ zamétenc¢ho

zpravodajstvi a zvyseni spiSe neutralniho.
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6.2. Obrazova ¢ast
6.2.1. Inzerce

Zastoupeni inzerce Vv absolutnich ¢islech, jak je udavano v grafu ¢. 9, ukazuje, Ze jeji
pocet nenarostl, spiSe se mirné propadl. Kromé& poméru inzerce v jednotlivych letech
jsme se zaméfili na to, co je jejim predmétem. Vroce 1997 se setkdvame
S pozvankami na rozli¢né vystavy (v Praze a Brné), odkazy na autoservis a prodej aut,

prodej notebook, papirenské sluzby, o€kovani apod.

V roce 2012 se objevuje inzerce velkych potravinovych fetézcl jako je Billa a Lidl,
coz odpovida konceptu bulvarniho tisku. Tyto fetézce se v roce 1997 nedostaly na
titulni stranky viibec. Kromé toho je opét pfitomna nabidka automobilt, ale také bank,

odkazy na serial FTV Prima, apod.

V naSem zkoumaném vzorku se dvakrat objevuje celostrankova inzerce. Prulomem
takovéto inzerce je rok 2006, kdy deniky pustily inzerenty na titulni stranky ve vétsi
mife, za ucelem zvétSeni obratu. Pravé vtomto roce obsadila ,c¢ervena ruka“
Vodafonu (viz pfiloha ¢. A) vSechny celostatni placené deniky. Od této chvile neni

ojedinélé, pokud se v tisku na titulni strance objevi celostrankova inzerce.

Dne 4. 10. 2012 se setkavame s ¢ernou strankou, na niz je napsano Kein Hegermeister
— uZ ani kapku prohibice a logo Jagermeistera. Tato titulni strana byla shodna s titulni
stranou Lidovych novin ze stejného dne a reagovala na metanolové aféry v CR,
jejihoz konce chtéla tato likérka vyuzit a ukazat na fakt, Ze pravé ona s nekvalitnim
alkoholem nema nic spolecného. Dale pak tisk z vikendu 20.-21. 10. 2012 nese
celostrankovou inzerci s ndzvem Kolik nés je? a podtitulek znél Piejeme si, byt hrdi
na svou zemi. Prejeme si, aby nasi zemi vedli l[idé S vizi vytvaret co nejlepsi svet pro
nas a ku prospéchu budoucich generaci. Vétsina z nas smysli spravné a chce dobro.
odkazem na web vinyevoluce.cz. Titulni stranka vySla v den konani druhého kola
senatnich voleb. Tato aktivita byla souc¢asti kampané podnikatele Karla Janecka, jehoz

cilem bylo rozproudit debatu o politice a vyhnout se apatii k ni.

138 Titulni strany denikii pod tlakem inzerce. Jak se ménily?. In: Media Guru [online]. 2012 [cit. 2014-
04-17]. Dostupné z:http://www.mediaguru.cz/2012/08/titulni-strany-deniku-pod-tlakem-inzerce-jak-se-
menily/#.U0-IEvI_t-N
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Nejde o zcela ojedinélé piipady, kdy denik prodal svou titulni stranu né&jaké velké
spole¢nosti. Jmenujme napiiklad Hospodaiské noviny, které 24. 9. 2012 vysly s titulni
strankou, jez byla inzertnim projektem firmy IBM, kterd vsSak ,skute¢nou® titulni

stranu s piivodnimi zpravami ptipomina.

Také mizeme zminit kampan Svédského obchodniho fetézce IKEA z 16. 8. 2012,
ktery si zaplatil titulni stranky MfD, Lidovych novin a deniku Metro, jako inzertni
plochu jejich nového katalogu. Tento netradi¢ni marketingovy tah prob¢hl zpisobem,
ze titulni stranka byla zcela prazdna a obsahovala pouze sdéleni, Ze neni vétsi udalost

nez jejich novy katalog.

Takovato celostrankova inzerce je v roce 1997 naprosto nemyslitelna. Inzertni plocha
je omezena pouze na pravy horni roh strany v trovni loga MfD se standardni plochou,
kterou zaujima — 19,25 cm? (5,5 x 3,5).

Zastoupeni inzerce v MfD
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Graf ¢. 10 Zastoupeni inzerce je uvedeno v absolutnich ¢&islech.

Jak uz bylo naznaceno, také nds zajimalo, jak se zménila plocha, kterou inzerce
pokryva. V roce 1997 ¢ini vykyvy mezi jednotlivymi mésici 38,5 cm?, zatimco v roce
2012 to je 2 065,29 cm?. Pokud bychom v roce 2012 odedetli celostrankové fijnové
inzerce, dostali bychom se na obsah 1 005,72 cm?, coZ ndm vykyv zredukuje pouze na

235, 44 cm®. Pfesto se plocha inzerce jednoznacné navysila, a to v zaii o 250,53 cm?,
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V fjnu o 2 335,07 cm? a v listopadu 0 346,92 cm? (velikost jedné stranky od okraje do
okraje je 1466,4 cm?)

Inzertni plocha
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Graf &. 11 Udaje jsou uvedeny v cm?®za jednotlivé mésice

KdyZ porovname oba vySe uvedené grafy vztahujici se k inzerci, dojdeme k zavéru, ze
sice, dle nasich ocekavani, vyrazné¢ narostla inzertni plocha na titulnich strankach
MID, ale pocet jednotlivych inzertnich sdélenich je viceméné vyrovnany, z ¢asti se

proménilo pouze spektrum inzerovanych sdéleni.
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6.2.2. Self-promotion a jeho narist

Na rozdil od inzerce jde jednozna¢né vidét nartst jednotlivych self-promotion sdéleni
Vv absolutnich ¢islech, ktery je vice nez 50%. Vroce 1997 ¢&ini vykyvy mezi

jednotlivymi mésici pét self-promotion sdéleni a v roce 2012 jedenéct.

V roce 1997 byl, kromé péti vyjimek, jeden self-promotion na titulni strance, kdeZto
vroce 2012 je prumér 2,5 self-promotion na den. V roce 1997 byl navic typové
stejnylgg, Slo o odkaz na pravidelnou pftilohu, ktera byla soucasti vydani toho dané¢ho

dne.

V roce 2012 se self-promotion tyka, jak ptiloh, které jsou soucasti aktualniho vydani,
tak 1 t&ch, které odkazuji na vydani ptisti. Dale odkazuje na sbératelské edice a darky

k predplatnému.

Zastoupeni self-promotion v MfD
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Graf ¢. 12 Zastoupeni self-promotion jsou uvedeny v absolutnich ¢&islech.

Dale nas zajimalo, jak se zménila plocha, kterou self-promotion zaujima, jeji nartst
byl nejznatelnéjsi ze vSech naSich zkoumanych proménnych — za zafi se zvysil Skrat,

za fijen témet 9krat a za listopad témet 8krat.

Vykyvy v roce 1997 &nily 272,39 cm?a v roce 2012 419,42 cm?. V roce 1997 se self-

promotion vyskytuje pievazné (kromé ¢tyt pripada v zafi) v levém hornim rohu vedle

139 Jedna vyjimka je z listopadu, kdy upozoriiuji na zvlastni ned&lni vydani a dalsi &ty¥i ze zafi, které
referuji o piilohach zménivse si design.
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loga MfD. V roce 2012 se vyskytuje self-promotion na infobanneru, ale takeé pod nim

spolu s ostatnimi zpravodajskymi sdélenimi.

Plocha self-promotion
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Graf ¢. 13 Udaje jsou uvedeny v cm®

Pokud srovname plochu self-promotion s jeho jednotlivym vyskytem v absolutnich
Cislech, dochazime k zavéru, ze jeho nartst k roku 2012 je v obou piipadech znacny,
coz splituje naSe ocekavani. V roce 1997 pripada v primeéru na jedno sdéleni plocha

0 vyméfe 21,3 cm?a v roce 2012 vice neZ jednou tolik, coZ je 55,33 cm?.
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6.2.3. Pocet fotografii na titulnich strankach

Pocet fotograﬁi140

se dle ocekavani navysil, v roce 1997 byly primérné dvé fotografie
na titulni strance, zatimco v roce 2012 to prumérné byly fotografie tfi. V roce 1997
jsou na titulni strance pritomny dvé fotografie, ojedinéle se vyskytuje treti, ktera je
vyrazn¢ mensi nez zbylé dvé a je situovana do levého horniho rohu, vedle loga MfD.
V roce 2012 jich miizeme dokonce nalézt i dvanact. Na rozdil od roku 1997 §lo vzdy

o fotografie barevne.

Pocet fotografii
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Graf ¢. 14 Pocet fotografii je uveden v absolutnich ¢islech

141 zabiraly. Je

Kromé poctu jednotlivych fotografii nas také zajimalo, jakou plochu
zajimavé, mozna i prekvapivé, ze ackoli pocet fotografii vzrostl, obsah jejich plochy

se zmensil, jak ukazuje graf ¢. 14.

140 Mezi fotografie byly zapocitany i tfi ilustrace (jedna z roku 1997 a dvé z roku 2012).

a nejdelSim miste.
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V roce 2012 se sice vyskytuje vice fotografii, ale Casto jsou piitomny v malém
formétu — vyjimkou nejsou ani ty, které maji rozlohu 2,25 cm?, kdeZto v roce 1997
jsou dv& fotografie ve vétsim formatu'*?. Vykyvy ve vyméfe zabrané plochy &ini
v roce 1997 167,62 cm? a v roce 2012 je tento Udaj vice neZ 5krat vyssi (905,74 cm?).
Z tohoto vyplyva, Ze vroce 2012 je prace s fotografiemi variabilnéj$i oproti roku
1997.
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Graf ¢. 15 Udaje jsou uvedeny v cm?

12\ roce 1997 se pouze tfikrat v kazdém mésici objevila fotografie, kter méla obsah nizsi nez 10 cm?
a praimérné velikost fotografie ¢inila 121,9 cm?.
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6.2.4. Tlustraéni a informacni funkce fotografii

Kazda fotografie pfitomnd v tisku ma jednu funkci bud’ informacni, nebo ilustra¢ni
(jsou zde fazeny také tfi ilustrace, které se za zkoumané obdobi vyskytly). V roce
1997 jednoznaéné pievladala informaéni funkce fotografii, na rozdil od roku 2012,
kde se velmi Casto vyskytovaly fotografie profilové, u nichz neSlo urcit, zda se
vztahuji k sou¢asné realité, ¢i nikoliv — vétSinou za sebou nemély ani zadné pozadi,
které by pomohlo fotografii ukotvit v ¢ase. Toto métitko bylo pro nas dilezité, jelikoz
se Casto v médiich pouZivaji fotografie neaktualni, které mohou byt i nékolik let staré
a pouze ilustruji vizaz doty¢ného a neinformuji nas. Vroce 1997 byl vyskyt

takovychto fotografii velmi ojedinély.

Percentudlné¢ miiZzeme zhodnotit, Ze pfitomnost informaéni funkce se v roce 1997
pohybuje okolo 12,2 % a v roce 2012 je to 68,7 %. Pomér mezi ilustraénimi a cm?
informaénimi fotografiemi se v roce 1997 pohyboval mezi 1:6a1:10av roce 2012

mezi 2:1a3:1"%

. Jednoznacné jde z grafit €. 15 a 16 vycist, ze se navysila
ilustrani funkce a naopak informac¢ni funkce fotografii se snizila a rozptyl mezi

jednotlivymi funkcemi neni tak markantni jako v roce 1997.

Informacni funkce fotografie
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Graf ¢. 16 Hodnoty jsou uvedeny v absolutnich ¢islech

%3 Hodnoty jsou zaokrouhleny na cel4 &isla.
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6.2.5. Infog rafika144

Infografika se vroce 2012 vyskytla na ctyfech titulnich stranach, jedenkrat
v listopadu, a 3krét v fijnu. V mésici fijen byla spjata s politikou, konkrétné¢ dne 15.
10. na ni byly zobrazeny vysledky krajskych a senatnich voleb v jednotlivych

volebnich okrscich za pouziti 13 sloupcovych grafii, jednoho kold¢ového a jedné

mapy.

Poté 22. 10. byly pouzity dva obrazce zndzoriujici vysledky druhého kola senatnich
voleb a 25. 10. kolacovy graf poukazujici na popularitu tehdejSiho prezidenta Vaclava
Klause. V listopadu byl také vyuzit kolacovy graf vykreslujici nazory vefejnosti na

vstup do druhého pilite.

V roce 1997 se setkdvame s infografikou jen jednou, a to 25. 10., kdy za pomoci

hodinovych rafi¢ek byl znazornén posun casu.

Popularita ve vyuZivani infografiky je velmi nizka, a pokud se vyskytuje, tak ve
spojitosti se zpravodajstvim z oblasti politické sféry. V ptipad¢ takto nizkého
vyuzivani nelze vysledovat, které prvky jsou oblibenéjsi v redaktorském zpracovani a

které méné.

4 Infografika a grafické prvky nas zajimaly pouze u zpravodajskych sd&leni.
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6.2.6. Dalsi grafické nalezitosti™ "

V roce 2012 se vyuzivaji tzv. infoboxy se zvyraznénymi informacemi (v nékterych
ptfipadech odkazujicimi dovnitf vydani), poptipadé vynatymi citacemi z textu. V zafi a
listopadu jsme jejich pfitomnost zaznamenali 37krat a v fijnu 29krat. Tyto infoboxy se

VvV roce 1997 nevyskytuji viibec.

Také se na rozdil od roku 1997 Cervené zvyraziuji ¢asti textu, my jsme si vSimali
tohoto trendu za predpokladu, ze nebyl vyuzit v jiz zminénych infoboxech. V zaii a
listopadu byly piitomny 25krat a v fijnu 26krat, de facto téméf kazdy den se tento

prvek na titulni stran¢ jednou objevil.

Mezi grafické prvky jsme také zatadili zasahy do loga MfD a liSty pod nim, kde se
nachazi odkaz na stranky iDnes a oznaceni dne, ve kterém dany vytisk vySel. V mésici
z4ii a listopadu byly pfesahy do loga zaznamenany 4krat a v fijnu 12krat. Tyto zasahy

byly v roce 1997 nemyslitelné.

Y Dvakrat jsme zaznamenali prvek, ktery se nedal zafadit do zadné z nami stanovené skupiny.
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7. Z.avér

Cilem této prace bylo popsat a zachytit projevy bulvarizace na titulnich
strankach deniku MfD ve tfech mésicich roku 2012 a nésledné je porovnat se stejnymi
mésici v roce 1997. Na zaklad¢ analyzy jsme ur¢ili, zda je bulvarizace v tomto dennim
tisku pfitomna, a jakym vyvojem za dvanact let prosla.

Abychom byli schopni popsat proménu MfD, byl proveden obsahové
kvantitativni vyzkum, ato obsahové a obrazové slozky sdéleni na zakladé kritérii
stanovenych v teoretické Casti. Pravé vyzkumna Cast je nejvétSsim piinosem prace,
jelikoz ptindsi konkrétni, doposud nezkoumana data.

Z vyzkumu vyplyva, Ze bulvarizace v deniku MfD probiha, i kdyz nékteré
vysledky méfeni nenaplnily plivodni stanovené ptedpoklady. Jako prvni jsme se
zaméfili na pocet zprav za jednotlivé mésice. Ten se snizil, ale to samo o sob¢
0 bulvarizaci je$t€ nic nevypovida. Zasadni bylo analyzovat pfi¢iny tohoto poklesu.
Zménilo se rozhrani stranky, ktera je vice designové propracovand, aby zaujala
potencialniho ctenafe. Proto je pocet zprav variabilnéj$i a mnohdy vyS$si nez v roce
1997, kdy ma titulni strana standardizovany layout.

Soft news se dle predpokladi navysily (pfiblizn€ o jednu pétinu) a zahrani¢ni
zpravodajstvi zaznamenalo pokles (mezi 54 % a 13,2 %). Ve spojitosti se
zahrani¢nim zpravodajstvim jsme dosli k zavéru, ze ho ubylo a jesté¢ se zmenSilo
spektrum zemi, ve kterych se zpravy odehravaji. Posledni z obsahovych kritérii je
rozdéleni na zpravy negativni, neutralni a pozitivni. Negativné¢ zaméienych zprav
oproti roku 1997 piekvapivé pokleslo a naopak se navySily zpravy neutralni
a pozitivni, coz neodpovida nasemu predpokladu.

Do obsahu sice fadime také inzerci a self-promotion, ale v zavéru je uvadime
zvlast, jelikoz jde o primarn¢ komercni aktivity. Podobné jako u obrazového
materidlu jsme u nich méfili plochu, kterou zabiraji, jelikoZ tato sdéleni jsou graficky
napadita a ¢asto jsou spjata s doprovodnym obrazovym materialem. Pocet inzertnich
sdéleni neocekavané velmi mirné€ poklesl, ale plocha, kterou zabiraji, se navysila.
Inzerce ma vSak v obou zkoumanych letech viceméné svoje tradi¢ni misto, a to
v levém hornim rohu. VZdy se vyskytuje jen jedno inzertni sdé€leni. Self-promotion se
zvysil vice nez 0 50 % v roce 2012 ve srovnani s rokem 1997, také se vyrazné zvétsila

jeho plocha.
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Pti analyzach obrazovych prvkl jsme se zaméfili na pocet fotografii. Doslo
k jejich zvyseni. V roce 1997 byly prumérné na jedné titulni strance dvé fotografie a
v roce 2012 tfi. Jejich plocha je vSak vétsi nez v roce 1997, coz je dano tim, Ze ackoli
je vroce 2012 fotografii vice, tak jich je pfitomno vice v menSim formatu. Pomér
informacnich a ilustraénich fotografii se otocil, v roce 1997 jednozna¢né dominovala
informacni funkce, v roce 2012 prevlada spise ilustracni.

Dale jsme si v§imli, Ze vyuzivani infografiky néjak zdsadné nenarostlo a pokud
se vyuziva, tak predevsim ve spojitosti s politickymi tématy (ze ¢ty vyskyta dva byly
V nasobné podob¢). Zajimavé pro nas bylo zjisténi, ze v roce 2012 se Casto vyuzivaji
infoboxy, které se v roce 1997 nevyuzivaly viibec. Podle nas se jednad o napodobovani
internetovych zpravodajskych portald. Také se zacaly zvyraziiovat cCasti texti,
predevsim perexi, ¢ervenou barvou, aby z nich vynikly podstatné informace.

Jako posledni nas zaujaly zasahy do loga MfD, které sice nejsou uplné
pravidelné, ale na rozdil od roku 1997 se v roce 2012 vyskytuji. Neni to v tuzemském
kontextu uplné vyjimeéné, jelikoz se tyto zasahy vyskytuji napt. v Lidovych novinach,
deniku Pravo nebo, Hospodaiskych novinach, najdeme je ale i ve svétovém tisku.

Pokud bychom tedy méli zhodnotit obsahovou proménu, dvé kritéria ze tii ji
prokazaly. V marketingové zaméfeném obsahu byly nase predpoklady také naplnény
s vyjimkou plochy inzerce.

V obrazovém materidlu byla nejznatelngj$i proména ve vyuzivani
informacnich a ilustra¢nich fotografii. U samotnych fotografii byl nepomér mezi
poctem fotografii a plochou, jez zabiraji.

I pfes nekteré nenaplnéni piivodnich predpokladi, 1ze fici, Ze bulvarizace je v

M{D pfitomnd a za dvandact let pokrocila.
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8. Anotace

Piijmeni a jméno autora: Bc. Jana Jakubkova
Nazev katedry a fakulty: Katedra bohemistiky, Filozofickd fakulta Univerzity
Palackého v Olomouci

Nazev diplomové préace: Vybrané prvky bulvarizace v deniku Mlada fronta DNES

Vedouci diplomové prace: Mgr. Vladimir Polach, Ph.D.
Pocet znaku: 113 638
Pocet priloh: 5

Pocet titulii pouzité literatury: 69

Kli¢ova slova: bulvarizace, Mlada fronta DNES, média, obsahové kvantitativni

analyza, titulni stranky, soft news, negativismus, zpravodajstvi, fotografie

Diplomové prace se zabyva projevy bulvarizace v tisku, a to na materialu titulnich
stranek Mladé fronty DNES z let 1997 a 2012. V uvodu préce je charakterizovana
metoda a zduvodnéno, pro¢ se vyzkum omezil pouze na titulni stranky. Nasleduje
teoreticky zaklad zaloZeny na odborné literatuie, na némz pak stavi vyzkumna ¢ast.
Stejné jako vyzkumna Cast, tak i teoreticka je rozdélena na dvé ¢asti — obsahovou a
obrazovou. Na zaklad¢ porovnani obsahovych a obrazovych zmén je zhodnoceno, zda

bulvarizace tohoto denniho tisku za dvanact let pokrocila.

The thesis deals with the occurrence of symptoms of tabloidization in the press, in
particular on the front pages of Mlada fronta DNES journal during the period between
1997 and 2012. The introductory part of thesis characterizes the methodology and
reasons why the research is confined to the front page. The next part of thesis contains
theoretical foundation based on the literature, followed and built upon by the research
part. Both the research and the theoretical part are divided into two parts - the content
and the visual. The comparison of content and visual changes creates a basis for
assessment on whether the tabloidization of this journal during the researched twelve-

year period progressed or not.
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9. Resumé

The thesis deals with the often publicized issue — tabloidization in Czech press. The
aim was primarily to demonstrate and give reasons for claim that Mlada fronta DNES
IS undergoing a process of tabloidization. This was achieved by performing
quantitative content analysis of its front pages from the period of 1997 to 2012.

In the theoretical part, the tabloidization indicators - content and visualisation - were
identified and described and individual analyses of specific articles were built upon
them. The recorded results of these analyses were then compared in the concluding
part of the thesis. We have come to the conclusion that tabloidization tendency is
noticeable in Mlada fronta DNES, and that during researched fifteen-year period, it
recorded progress. It must be mentioned that not all of the conditions fulfilled our

initial expectations.

The content section was focused on the presence of soft news, limitations on foreign
news and increase in negatively-oriented messages. In particular, the negativity has
not increased, on the contrary, showed a decreasing tendency, whereas neutral and
positively-oriented messages recorded an increase. Furthermore, we observed the
presence of advertising and self-promotion, including both the incidence of individual
communications as well as the size of the area of their coverage. The number of

advertising communications has decreased, but the area of their coverage has grown.

The visual section examined the number of photos and the area of their coverage, the
information/illustration functions ratio, the presence of info-graphics and other
graphical elements, such as info-boxes, highlighted parts of text or interventions of
graphics to newspaper logos. Here, we have reached completely unambiguous results.
The number of photos has increased, but the area of their coverage was diminished,
which we believe was due to the variability in size of the photos. Info-graphics did not
record significantly higher popularity in its use, but rather irregularity associated for

example with elections.

As regarding the other indicators (which we paid less attention in this abstract) the
assumptions for tabloidization were confirmed. Therefore, despite a few variations,
we concluded that Mlada fronta DNES journal is underwent the process of
tabloidization during the researched period.
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