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Abstrakt

Cilem diplomové prace byl vybér hlavnich druhii bioprodukce, zmapovéani struktury
bioprodukce z hlediska pivodu a zjisténi prodaného objemu vybranych biopotravin
v jiznich Cechéch.

Pro mapovani struktury bioprodukce byla zvolena metoda monitoringu trhu

v obchodech.

Bioprodukce byla zjistovana ve dvou typech obchodd — marketech a
specializovanych bio obchodech. V jiznich Cechach bylo vybrano 15 markett a 15
specializovanych obchodi s bioprodukty, pticemz v kazdém z nich byla zjistovana
struktura biopotravin z hlediska puvodu (Ceska/dovoz) a zhlediska objemu
obchodované produkce, se zaméfenim na bio-hovézi, obilniny, mlééné vyrobky,
ovoce a zelenina. Udaje byly zjistovany z obaltl na biopotravinach, nebo pohovorem

s vedoucim obchodu.

Kli¢ova slova — bioprodukce, biopotravina, obchod, hovézi, obilniny, mlécné

vyrobky, ovoce a zelenina



Abstract

The intention of the diploma work was the choice of main sorts of bioproduction,
charting of the structure of bioproduction in light of origin and detection of sold
volume of chosen bio — food stuff in the South Bohemia. The method - monitoring of

the sale in terrain was chosen for charting of the structure of bioproduction.

The bioproduction was found out in two types of markets —markets and markets

which are specialized for bio — food stuff.

In the South Bohemia there was chosen 15 markets and 15 markets which are
specialized for bio — food stuff. The structure of bio — food stuff in light of origin
(Czech/import) and in light of volume of sold production was found out in each
market. The target bio — food stuff were beef, grain, dairy products and fruit and

vegetable.

The data were found out from the packets of bio — food stuff or through the interview
with the chief of the market.

The Keywords - bioproduction, bio — food stuff, market, beef, grain, dairy products,
fruit and vegetable
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1. Uvod

Biopotraviny jsou potraviny pochézejici z ekologického zemédélstvi. Tento typ
zemedelstvi je charakteristicky svou Setrnosti k pfirodé€, k pfirodnim zdrojim a
k chovu zvifat. Zakonem jsou striktné dany podminky, za kterych Ize na biofarmé
péstovat plodiny ¢i chovat zvifata. Diky kontroldm a pifisnym podminkdm
V péstovani rostlin a chovu zvifat se ke spotiebitelim dostadvaji produkty

V biokvalité.

V ekologickém zemédélstvi se nepouzivaji pesticidy, uméld hnojiva a geneticky
modifikované organismy. Pfi zpracovani biopotravin neni povoleno pouzivat umela
barviva, aromatické a konzervacni latky, dochucovadla a jiné latky. Proces péstovani
plodin a chovu zvifat na ekofarméch, vyroba biopotravin, distribuce, kontrola a
certifikace podléha Zakonu o ekologickém zemédélstvi ¢. 242/2000 Sb. a NR EHS ¢.
2092/1991.

Biopotraviny je mozné =zakoupit v riznych marketech, zdravych vyzivach,
specializovanych bioprodejnach, nebo pfimo u biofarmaie, na trhu ¢i na internetu.
Vsechny bézné proddvané potraviny lze koupit i v biokvalité. Zakaznik si mize
vybrat ze sortimentu bio — mléka, mléénych vyrobkl, masa, uzenin, vajec, vin, ovoce
a zeleniny, sladkosti, mouk apod. Nékteré biopotraviny pochéazeji z CR, jiné jsou

dovazeny.

Cilem diplomové prace bylo zjistit plivod biopotravin proddvanych v JihoCeském
kraji a procentuelné vy¢islit ceské biopotraviny a dovezené ze zahrani¢i. Za timto

ucelem bylo vybrano 15 marketii a 15 bioobchodt.

Diplomovéa prace ma dvé casti. Teoretickou a praktickou. Teoretickou casti je
reSerSe, v niZ jsou podrobnéji vysvétleny pojmy ekologické zemédélstvi, ekofarma,
bioprodukt, biopotravina. Prakticka c¢ast obsahuje vlastni vyzkum, ktery probihal
v 15 marketech a 15 bioobchodech. Spocival ve zmapovani sortimentu v obchodg,
zaznamenani si zem¢ puvodu biopotraviny a v dotazovani se na mnozstvi prodanych
biopotravin. Zjisténé udaje byly zpracovany pro vétsi pfehlednost do tabulek a grafi.
U vybranych skupin biopotravin (mléko, maso, mlécné vyrobky a ovoce a zelenina)

bylo zjistovano mnozstvi prodanych produkti.



2. Literarni reSerse

2.1 FEkologické zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi je v legislativé zakotveno v Zakoné o ekologickém
zem&délstvi. Je to zdkon ¢. 242/2000 Sb. s ucinnosti od 1. ledna 2001. Zakon
stanovuje podminky nejen pro hospodaieni v ekologickém zeméd¢lstvi, ale i pro
vyrobu biopotravin, jejich oznaCovani a definuje kontrolu a dozor nad dodrzovanim
tohoto zdkona. Zakon o ekologickém zemédé€lstvi definuje ekologické zemédélstvi
jako ,,zvlastni druh zemédélského hospodareni, ktery dba na Zivotni prostiedi a jeho
jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zakazli pouzivani latek a postupt, které
zatézuji, znecist'uji nebo zamotuji Zivotni prostfedi nebo zvySuji rizika kontaminace

pohodu chovanych hospodéiskych zvitat* (Zakon o ekologickém zemédélstvi, 2000).

Ekologické zemédélstvi je tedy takové zemédélstvi, které uptfednostiiuje setrvaly
rozvoj, zlepSovani kvality Zivotniho prostfedi a uchovani ptirodnich zdroji. ,,Setrvalé
zeméd¢lstvi nevyCerpava pldu, ani neochuzuje lidi“ (Jackson, 1984). Jednd se o
proces probihajici na lokalni i globalni trovni, pficemz je nutno vyvazit ekologicky,
ekonomicky a socidlni aspekt. Existuje také tzv. integrované zemeédélstvi, které je
pfechodem mezi konvenénim a ekologickym zemé&délstvim (Moudry a kol., 2007a).
Podstatou je integrovand ochrana rostlin, kdy je snaha vyuzivat biologickych
(ptirozenych nepftatel, feromonovych ldkadel) a mechanickych postupl boje proti
Skiidctim, po dosazeni jejich urcit¢ho poctu. Po mechanickych a biologickych
metodach hubeni Skiidch lze vyuZit n€které chemické syntetické prostiedky na
ochranu rostlin (Moudry, 1994). Zakladem tohoto multifunkéniho zemédélstvi je to,
aby byly ekonomické (hospodaiska vykonnost, spoléhdni se na mistni zdroje,
dlouhodoba jistota vynosti), socialni (vlastni pracovni sily, samozasobeni regionu
potravinami, upokojeni potteb, podpora osidleni venkova) a ekologické cile (podpora
biodiverzity, stabilni ekosystém, a jeho spravné fungovani) v souladu (Sarapatka a

kol., 2008).
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Ekologické zemédélstvi reaguje na problémy v konvenénim zemédélstvi (obsah
rezidui v potravinach, horsi technologicka jakost, niz$i suSina a tim i mén¢ minerala

a vitamini, mozna kontaminace potravin pesticidy), proto si vyty¢ilo hlavni cile:

e zvySeni biodiverzity jako nasledek zakazu pouzivani chemickych ptipravki

e ochrana genofondu

e produkce zdravéjsich a kvalitnéjsich biopotravin

e minimalizace vyuzivani neobnovitelnych zdroji

e uchovani pfirodnich ekosystému v krajin¢

e vznik pracovnich prilezitosti a udrzeni osidleni venkova s tradi¢nim razem
krajiny

e poskytnuti podminek vyhovujicim etologickym a fyziologickym potfebam
hospodaiskych zvirat

e udrzeni vody v krajin€ a ochrana vod povrchovych i spodnich pfed moznym
znedisténim (Sarapatka a kol., 2006)

e udrZovani a zlepSovani trodnosti ptdy

e osevni postup zmirfiuje vodni 1 vétrnou erozi

e zaplnéni pidniho prostoru kofeny k dosazeni souziti s ptidnimi zivocichy

(Preuschen, 1991)

Prvopo¢atky vyvoje ekologického zemédélstvi v Ceské republice se datuji od roku
1990. Nejbouiliveéjsi rozvoj nastal vSak po roce 1998, kdy zacaly byt poskytovany
dotace do ceského ekologického zemé&d€lstvi. V roce 1998 Cinily dotace asi 48 mil.
K¢ a vroce 2004 jiz 292 mil. K& Vroce 2007 bylo jiz 1249 ekologicky
hospodafticich subjekti oproti ptivodnim 211. Ekologické zeméd¢lstvi se rozméha
zejména v horskych a podhorskych oblastech. Dochazi tam ke sniZovéani ploch orné
pudy zatraviiovanim (Moudry a kol., 2007b). Hlavni pti¢inou velkého zatraviiovani
je Natizeni vlady zroku 1997, které stanovuje podplrné programy k podpote
mimoprodukénich funkci zemédélstvi, podporuje aktivity pfispivajici k udrZzovani
krajiny a programy pro pomoc v méné ptiznivych oblastech. V dnesni dobé¢ je snaha
sméiovat vefejné rozpoCty do ekologického zemédélstvi, protoze je vyrazné
nakladnéjsi nez zemédé€lstvi konvencni. Problémem vSak je vypocet optimalni vysSe

dotace (Koutilova a kol., 2009).
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V ekologickém zemédélstvi jsou obecné redukovany plochy obilovin a kukufice na
sildz, naopak jsou vice vyuzivany zeméd¢€lské plochy pro péstovani brambor, koteni,
determinanti ekologického zemé&dé€lstvi jsou vynosy. V ekologickém zemédélstvi

jsou vynosy nizsi nez v konvenénim zemédélstvi (Offermann and Nieberg, 2000).

Konvenéni zemédé€lstvi je pojmenovani pro systém hospodaieni, ktery ptrevlada
Vv prumyslové vyspélych zemich. Jeho charakteristiky jsou: vyss$i intenzita
hospodaieni a vyuzivani vice energetickych a materialovych vstupd. V konvenénim
zem&délstvi hraje nejdilezitéjsi roli ekonomicky efekt a maximdlni produkce

(Moudry a kol., 2007a).

V péstebnich technologiich a chovu zvifat v konvenénim zemédélstvi jsou na ukor
potieb zivych organismli mnohdy preferovany technické a ekonomické pozadavky.
S timto pfistupem se lze setkat i pfi skladovani a zpracovavani produktd. Diky
zamétfeni na kvantitu jsou zanedbavany ekologické pozadavky (Moudry a kol.,

1994).

Rozdil vynosti mezi konven¢nim a ekologickym zemédélstvim zavisi na mnoha

faktorech, zejména rozhoduje:

e intenzita pievladajicich konvenénich systému (Padel and Lampkin, 1994)

¢ intenzita ekologického systému

e uroven konvenc¢nich vynosl (Piorr and Werner, 1998)

e druh farmy

e pfirodni podminky

e druhy péstovanych plodin nebo chovanych zvifat (Offermann and Nieberg,

2000).

2.2 Ekofarmy

Dle zakona ¢. 242/2000 Sb. je ekofarmou uzavienad hospodarska jednotka zahrnujici
pozemky, hospodaiské budovy, provozni zatizeni a ptipadné i hospodarské zvirata
uvedend v § 4 odst. 2, slouZici ekologickému zemédélstvi“ (Zékon o ekologickém

zemedélstvi, 2000).
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Aby bylo mozné zeméd¢lsky podnik oznalit jako ekologicky, musi zacinajici
zemédélec zaslat na kontrolni organizaci (KEZ) hlaSeni o zapoceti konverze na
ekologicky zptisob hospodafeni. HlaSeni musi obsahovat pfilohy: mapy hont
s vymérami, datum posledniho chemického oSetieni, poCty a druhy zvitrat, musi se
zavazat k dodrzovani metodického pokynu, uvadi popis zamétfeni zivocisné a

rostlinné produkce a dal$ich investic (Moudry, 1997).

D¢élka konverze na ekologicky zplisob hospodatreni = piechodné obdobi, je u orné
pudy, luk a pastvin 2 roky, 1 rok u vybehii a pastvin pro nepiezvykavce a 3 roky u
vinic, chmelnic a sadt. Pfechodné obdobi ma za ukol odstranit negativni dopady
predchoziho zeméd€lského hospodatreni. Pozitivni zmény v agroekosystému se
projevuji v delSim casovém obdobi — zvySeni urodnosti pudy, obsahu organické
hmoty a stability systému (Zanoli, Gambelli, 1999). Po konverzi se dba na kvalitni
kypteni pudy, vytvofeni ochranného pokryvu ornice, hojné pouzivani meziplodin a
takovou péci, aby prokotfenéni pudy bylo co nejvétsi (Preuschen, 1991). Zakaz
pouzivani syntetickych pesticidi, premedikaci a rychle rozpustnych hnojiv
zapticiiluje narist druhové diverzity, zapleveleni, pokles produkce biomasy a vynost
(Moudry a kol., 2007c). Ekonomickou zatézi v tomto obdobi je ndkup nové techniky,
zvySena potieba pracovni sily, pfestavba budov a investice do poradenstvi ohledn¢

postuptl péstovani novych plodin (Petr a kol., 1992).

Pii pfestavbé farmy na ekologickou farmu se majitel nejen musi zfici vSech
pomocnych prostiedkd (mineralni hnojiva, prosttedky podporujici rist apod.), ale je
nutné piebudovat celou farmu (Uchino a kol., 2011). Filozofii ekologické farmy je
prekonani zavislosti na vnéjSich vstupech, které nemaji plivod na farmé samotné.
Dobte fungujici ekologickd farma ma co mozna nejuzaviengj$i kolobch latek a
energii. V idealnim pfipadé¢ je na ekofarmé& propojeno vice odvétvi. Rostlinna
produkce zde slouzi z velké ¢asti jako zdroj krmiv pro uzitkové zvitata a chlévska
mrva ¢ini zéklad pro vyzivu pidy. Pestry osevni postup ptispiva k urodnosti pud a

alespon castecné smétuje k prirodnim ekosystémim (Neuerburg a Padel, 1994).

Osoba, ktera chce podnikat na ekofarmé v ekologickém zeméd¢lstvi, musi podat
7adost o registraci na Ministerstvo zemédélstvi CR a dnem dorudeni Zadosti
ministerstvu  zaéind pro Zzadatele piechodné obdobi. Zadatel musi uzaviit
S ministerstvem povétenou osobou smlouvu o kontrolni ¢innosti. S podanim Zadosti
0 registraci doklada Zzadatel potvrzeni o vstupni kontrole. Pfi splnéni vSech
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pozadavkll vydavé ministerstvo rozhodnuti o registraci do 30 dnti, pfi nesplnéni

zadost zamitne (Zakon o ekologickém zemédélstvi, 2000).

2.3 Bioprodukty

Zakonem ¢. 242/2000 Sb. vlada ustanovila, Ze ,,bioproduktem je surovina rostlinného
nebo zivoc¢isného pivodu ziskana v ekologickém zemédélstvi a urCend na zakladé
osvédceni podle § 22 k vyrobé biopotravin (Zakon o ekologickém zemédélstvi,

2000).

Kvalita produkti ekologického zemédélstvi je zasadni. V ekologickém zemeédélstvi
se u bioprodukti upfednostiiuje kvalita pfed kvantitou, pfiCemz pojem kvalita
zahrnuje nové moralné etické a sociopsychologické dimenze, které jsou
v konvenénim zemédé€lstvi nezvyklé. Kvalitu bioprodukti neovliviiuje pritomnost
chemickych latek, jako napt. herbicidl, fungicidi, insekticidd, motidel a regulatort

rustu, ani pfitomnost syntetickych hnojiv (Petr a kol., 1992).

Uprava bioprodukti zahrnuje jednotlivé kroky: poskliziiové ogeteni, skladovani,
preprava bioproduktli a zpracovani bioprodukti. Podstatna je preciznost a kvalita
jejich provedeni, aby byla zarucena kvalita a vysokéd nutricni hodnota vyrobenych
biopotravin. V pribéhu jednotlivych operaci nesmi dojit ke smiseni s konvencni

produkci.

2.3.1 Posklizinové oSetreni

Jesté pred poskliziovym oSetfenim nastava piijem sklizeného produktu a jeho
ulozeni do vyrovnavacich prostor. Ve vyrovndvacim prostoru je produkt kratkou
dobu. I ve vyrovnavacim prostoru je vhodné zajistit provzdusiiovani.

Poskliziovym oSetfenim je predCiSténi, suSeni a provzduSnovani. Pfedcisténim je
zbavovan produkt plevelnych semen, necistot, zlomka zrn 1 ¢asti rostlin. Znecisténi
by poskytovalo zivnou plidu pro Skidce, plisné a bakterie. Suseni probihd nékolikrat
po sob¢, protoze je mozné odCerpat na jedno suseni pouze 2 % vlhkosti. Je to
naro¢ny proces, jehoz cilem je dosahnout vlhkosti 15 % a niz8§i. ProvzduSinovani
probiha pomoci vykonnych ventilatorti. Vzduch musi prochazet celou masou zrnin,

jinak by dochézelo ke kondenzaci ve vnitinich vrstvach (Kalinova a kol., 2007).
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2.3.2 Skladovani

Skladovani bioproduktii a biopotravin musi umoziovat jednozna¢nou identifikaci a

uchovani kvality. Konven¢ni a ekologickd produkce musi byt skladovana oddélené.

Ve skladovacich prostorech je dulezita Cistota, ktera je pravidelné kontrolovana. Pii

¢isténi pouzivaného zatfizeni nesmi dojit k ohrozeni nezavadnosti vyrobku. Material

pouzivaného zafizeni umoznuje dikladné ¢isténi (tabulka 1) a nesmi absorbovat

zpracovavané hmoty. O ¢isténi, dezinsekci a dezinfekci jsou vedeny presné zaznamy

(Kalinova a kol., 2007).

Tabulka 1: Povolené a zakazané prostfedky v ekologickém zeméd¢lstvi

POVOLENE PROSTREDKY PRO

ZAKAZANE PROSTREDKY PRO

CISTENI SKLADU SKLADOVANI
Para regulatory ristu
oxid uhli¢ity insekticidy a desikanty
chlornan fungicidy
Dusik inhibitory kli¢eni

kyselina dusi¢na

kontaminace zrna pfi suSeni spalinami

hydroxid sodny

poskliziiové  oSetfeni  konvencnich
produkti pesticidy tam, kde jsou
skladovany ekologicky vypéstované

produkty

uhli¢itan sodny

poskliziiové spalovani slamy

Pasti

spalovani obilnich odpadi a strnist

feromony a optické lapace

nedovolené stroje pouzité k manipulaci

ve skladech

germicidni lampy

chemické fumiganty ve skladech

chlazeni

pesticidy na skladech a na skladovanych
produktech

Zdroj: METODICKY POKYN pro ekologické zemédélstvi. Praha: Ministerstvo

zemédélstvi Ceské republiky, 1996.
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2.3.3 Preprava bioprodukti

Pro ptepravu bioprodukti do vSech velkoobchodli i maloobchodii musi byt
pouzivany pouze uzaviené obaly nebo kontejnery. Vyjimku tvofi ovoce a zelenina,
jejich preprava miize byt neoddé€len€, ale musi umoznovat jednozna¢nou identifikaci
a uchovani kvality. Mezi dvéma ekologickymi podnikateli, vyrobcem biopotravin a
distributorem neni pozadovano uzavieni obalu ¢i kontejneru, pokud je bioprodukt

provazen kopii osvédceni o ptiivodu bioproduktu (Kalinova a kol., 2007).

2.3.4 Zpracovani bioproduktu

Pokud mé bioprodukt osvédceni o plvodu bioproduktu, mohou znéj dal§imi
upravami vznikat biopotraviny. Zpracovani bioprodukce podléhd béznym ptedpisiim,
zejména Zakonu o potravinach 110/1997 Sh. Manipulace s bioprodukty musi byt
Setrnd, musi zachovavat kvalitu a omezit pomocné a piidavné latky. Zpracovanim
bioproduktli se rozumi tfidéni, oc¢iStovani, upravovani, zpracovani (tabulka 2) a
pfidani zdkonem povolenych latek. K vyrob& biopotravin dovoluje provadéci
vyhlaska pridani latek a surovin zemédélského plvodu nepochézejicich
z ekologického zemédélstvi — zaludy, angrest, maliny, Cerny rybiz, olivovy olej,

kakaovy olej, Zelatina apod. (Kalinova a kol., 2007).

Zpracovani bioproduktii je zatim nedostate¢né. Zpracovatelii je v CR malo, proto je
pro nekteré farmy nutnosti vyrabét naptiklad regionalni speciality, nebo provozovat

agroturistiku (Konvalina a kol., 2007).

2.4 Biopotraviny

Dle Zakona o ekologickém zemé&délstvi je biopotravina ,,potravina, vyrobend za
podminek uvedenych v tomto zédkoné a splitujici pozadavky na jakost a zdravotni
nezavadnost stanovené zvIlastnimi pravnimi pfedpisy, na niZ bylo vydano osvédceni
o biopotraving*“ (Zakon o ekologickém zemédélstvi, 2000), neni ale vylouceno, ze
diky nerozvinuté distribu¢ni siti kon¢i biopotraviny na trhu jako klasické konvenéni
potraviny. Biopotravinu lze tedy definovat jako potravinaisky vyrobek vyrobeny
Z bioproduktii a povolenych piisad. Postup vyroby je dle zvlastnich piedpist a

rezimu kontroly (Moudry, 1997).
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Biopotraviny jsou zafazeny do sortimentli hypermarketd, supermarketd i
specializovanych maloprodejen. V celé Ceské republice je asi 300 prodejnich mist
s bioprodukty. Existuje svaz ekologickych zemédélci PRO-BIO, ktery je tvofen asi
50 bioprodejnami. Hlavni sortiment v téchto bioprodejnach ¢ini rostlinné produkty -
vyrobky ze Spaldy, ¢aje, vina, pe€ivo, téstoviny, ovoce a zelenina a masné vyrobky -

hovézi, kuteci, veptové a jehnéci (Moudry a kol., 2007b).

2.4.1 Zpracovani bioprodukti a vyroba biopotravin

Zasadou pro ziskani kvalitni biopotraviny je Setrna zpracovatelska technologie. Bez
ni by byla pfedchozi snaha o vypéstovani ekologicky kvalitni a zdravé potraviny
zbytecna. Stejné jako plati pfisnd pravidla pro péstovani rostlin v ekologickém
zemédélstvi, plati pravidla pro zpracovani bioproduktd. Bylo by beze smyslu
ekologicky ¢isty produkt, vypéstovany bez chemickych hnojiv a pesticidd,
znehodnocovat konzerva¢nimi latkami, emulgitory, umélymi barvivy a aromadty.
Existuji dvé koncepce zpracovani bioproduktl: tradi¢ni femeslné zpracovani a
moderni velkovyrobni technologie. Tradi¢ni zpracovani byva rucni prace, kde je diky
dlouholetym zkuSenostem cenéna kvalita. Velkovyrobni zpracovani dovoluje
zpracovavat velké mnozstvi surovin, ale vysoka produkce nese rizika upfednostnéni

kvantity pfed kvalitou (Kalinova a kol., 2007).

V systému zpracovani a marketingu je jesté mnoho slabych mist. Je nutné podpofit
sdruZovani zpracovatelll a producentll, vynakladat finance na zpracovani biopotravin

a investovat do prizkumd trhu (Konvalina a kol., 2007).
Mezi zasady ekologického zpracovani bioproduktl patii:

e ohleduplné zachéazeni s pfirodnimi zdroji - voda, vzduch
e energetickd Uspornost

e nesmi zneCiStovat Zivotni prostredi

e minimalizace odpadu - recyklace

e maximalizace zapojeni do cykli

¢ climinace rezidui v potravinach

e vyuziva provérené techniky

e socidlni pfimétenost
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Pti zpracovani by mohlo dojit k ovlivnéni kvality béhem tepelného zpracovani nebo
pridanim nékterych chemickych latek, proto se pfi zpracovani bioproduktl postupuje
Setrné¢ a pouzivaji se pouze zakonem povolené postupy (tabulka 2). Zakazano je
pridavat veskeré syntetické konzervacni latky, ochucovadla, barviva, uméla sladidla,

oxid sifi€ity, s vyjimkou zpracovani vina, a emulgatory.

Tabulka 2: Zakonem povolené a zakazané postupy zpracovani bioproduktt

ZAKONEM POVOLENE POSTUPY ZAKONEM ZAKAZANE POSTUPY
ZPRACOVANI BIOPRODUKTU ZPRACOVANI BIOPRODUKTU

mechanické (mleti, drceni, stloukani) vymeéna kationtl a aniont

tepelné (suSeni, odpafovani, peceni, | nakladani s pouzitim chemikalii

pasterace, sterilace)

uzeni bez pouziti chemikalii béleni

filtrace a Cifeni pusobeni hormonti

lisovani uzeni s pouzitim chemikalii

chlazeni a mrazeni hydrogenace

fermentace ozatfovani

destilace mikrovinny ohfev

extrakce parou, alkoholem ptfidavani latek a sladidel syntetického
puvodu

syfeni pfidavani oxidu sifi¢itého s vyjimkou

oSetfeni vina

homogenizace zjemnovani s pouzitim chemikalii

Zdroj: (Kalinova a kol., 2007)

2.4.1.1 Hlavni zpracovatelé a vyrobci bioprodukti
V CR jsou to spole¢nosti:
PRO -BIO,s.r. 0.

Obchodni spolecnost PRO — BIO je prvni ¢esky vyrobce biopotravin. Vznikla roku

1992 a jejim zakladatelem byl Ing. Martin Hutaf, ktery byl také jednim z prvnich

ekologickych zemédélci v CR a roku 1990 byl u zrodu Svazu ekologickych
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zemédelci PRO — BIO. Z pocatku ptsobila obchodni spolecnost v pronajatém mlyné
se tfemi zaméstnanci, ktefi vyrab€li zrmo a Srotovanou mouku. Na konci 90. let
vyrab€l podnik jiz vice nez 100 bioprodukti a k dispozici mél 28 zameéstnanci.
Prvnim ocenénim bylo ziskéni Bartdkova hrnce, jimz byl Ing. Martin Hutai ocenén
za nejlepsiho ekologického zemédélce. Od roku 2000 vyrabéla spole¢nost PRO —
BIO Siroky sortiment zbozi (napf. téstoviny, kofeni, Caje, ryze, oleje, vlocky,
luSténiny) a vznikla nova znacka BIOLINIE, kterd je vhodna pro zacinajici
konzumenty potravin v biokvalité, nebo pro ty, ktefi konzumuji biopotraviny pouze
jako doplnék stravy (PRO — BIO, 2011).

Country Live, s. r. 0.

Spole¢nost Country Live, s. r. o. byla zaloZena vroce 1991 a stala se prvnim
prukopnikem biopotravin na ¢eském trhu. Biopotraviny pouze nevyrabi, nékteré
bioprodukty si pfimo péstuje. Spole¢nost ma sidlo v Nenacovicich u Berouna.
Péstuje, vyrabi a prodava produkty v bio-kvalité. Jejim cilem je distribuce zbozi do

velkoobchodii, maloobchodi i1 do restauraci (Country Live, 2011).

2.4.2 Kontrola, certifikace a oznacovani biopotravin

Podnikatelé, kteti cht&ji byt zatazeni jako ekologicti zemédélci do systému kontroly
a certifikace, musi podat Zzadost o registraci na Ministerstvo zemé&délstvi CR. Zadost
musi byt Gplné a spravné vyplnéna. V opaéném piipadé ji MZe CR vraci
K ptepracovani. Datem podani dokonale vyplnéné zadosti za¢ina obdobi konverze a

podnikatel je zatazen do kontroly KEZ (Urban a kol., 2003).

2.4.2.1 Kontrolni systém v Ceské republice

Ekologicti zeméd¢€lci podléhaji kontrolnimu systému, ktery fidi ministerstvo
zemédélstvi. Ukolem ministerstva zemédélstvi je vykonavat dozor na dodrzovani
zdkona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi. Samotnou kontrolu
ekologickych podnikateltl provadi pravnickd osoba vybrana na zdkladé vybérového
fizeni. Tato osoba zvolend ministerstvem zemédé€lstvi ma opravnéni vydavat
osvédceni o plvodu bioproduktu nebo osvédceni o biopotraviné (Moudry a kol.,

2007d). V CR jsou takovymi kontrolnimi pravnickymi subjekty:

e KEZ, 0. p.s. (Kontrola ekologického zemé&délstvi)
e ABCERT GmbH
-19-



e BiokontCZ,s.r.o.
Inspektoii z kontrolnich organizaci provadéji kontrolni navstévy u ekofarem,
vyrobcil krmiv a rozmnoZovacich materialti a vyrobct biopotravin. Inspektor mize
kontrolovat jeden podnik maximaln€¢ dva roky po sobé a nesmi dojit ke konfliktu

z4jmu. Druhy kontrol jsou:

a) Ohlasena kontrola (fadnd) - navstévuje podnik minimalné jednou za rok.
Kontrola je pfedem ohladsend a tyka se celého podniku, stdji a zvirat, pozemk,

technologii, stroji, skladl, obalt, etiketaci a vedeni ti¢etnictvi (Urban a kol., 2003).

b) Nasledna kontrola — je nafizena, nebo namatkova; ohldSend, nebo
neohldSena. Nafizeni kontrola je nésledkem podezieni z pouziti nepovolenych
prostfedkii nebo probiha u problémovych podnikii (Moudry a kol., 2007d). Pti
nasledné kontrole se kontroluji zeméd¢élské podniky — odpovédné osoby, poradek,
informovanost pracovniki, rostlinnd a zivoc¢iSna produkce; vyrobci biopotravin —
informovanost, pofddek, tok surovin a zbozi, vyroba, UcCetnictvi, certifikat a
distributor — tok zbozi, pofadek v podniku, odpovédné osoby a informovanost,

ucetnictvi (Urban, 2003).

¢) Revizni inspekce — je reakce na pisemnou zadost nebo na stiznost podanou
na MZe CR. Kontroluje se rostlinnd produkce (sadba, osivo, odridy, osevni postup,
hnojeni) a ZivociSna produkce (plemena, technologie chovu, ustajeni, krmeni,

zékroky na zvitatech, zdravotni stav) (Moudry a kol., 2007d).

d) Kontrola zpracovani, evidence a prodeje bioprodukce — zpracovani po
sklizni, skladovani, pouZzité materidly, pfidatné latky, oznacovani, kontrola prodeje,
vedeni Ucetnictvi. Souhrnem je celkové hodnoceni podniku. Po kazdé kontrole musi
byt sepsana kontrolni zprava. Zprava obsahuje zjiSténé skuteCnosti a musi byt
podepsana kontrolovanou osobou, kterda ma pravo se ke zpravé vyjadrit (Moudry a
kol., 2007d).

2.4.2.2 Certifikace biopotravin

Inspektofi, kteti vyplnili zpravu o kontrole podniku, odeSlou zpravu na kontrolni
organizaci, kde certifika¢ni organ rozhodne o vydani osvédceni o plivodu
bioproduktu nebo biopotraviny. Osvédceni je vydano na jeden rok a do 30 dnid od
provedeni kontroly. Maximalné je osvédceni platné 15 meésicii (Konvalina a kol.,

2007). Povinnost uchovavat osvédceni je pét let. Pfi odepteni vydani certifikatu musi
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osoba podnikajici v EZ vratit platny certifikdt a své produkty neni opravnéna
prodavat pod oznacenim bio do doby vydani platného certifikatu (Moudry a kol.,
2007d).

2.4.2.3 Oznacovani biopotravin

Certifikovany produkt ekologického zemédé€lstvi slouzi k vyrobé biopotravin.
Biopotravina musi byt oznacena grafickym znakem, slovem ,,bio* a identifikacnim
kodem kontrolni organizace (CZ-KEZ-01, CZ-ABCERT-02, CZ-BIOKONT-03).
Pokud produkt pochézi z piechodného obdobi, je mozné ho oznacit slovy ,,produkt
z prechodného obdobi na ekologické zemédelstvi, pticemz ekologické zemédélstvi
nesmi byt na etiketé nijak zvyraznéno. Po uplynuti prechodného obdobi, pokud ma
vyrobek osvédceni o plvodu, ho lze oznacovat jako ,,bio“ nebo ,.eko*. Dalsi
podminkou pro toto oznaceni biopotraviny je pouZziti vice nez 95 % hmotnosti nebo
objemu produkti vyrobenych v ekologickém zemédé€lstvi a piidatnych latek. Pti
pouziti 95 % - 70 % hmotnosti nebo objemu bioproduktii, pfidatnych a pomocnych
latek, musi byt biopotravina oznacena procentnim obsahem sloZzek pochazejicich
z ekologického zemédélstvi. Pokud nebylo na potravinu vydano osvédceni o
biopotraving, je jeji prodej se slovem ,bio“, nebo grafickym znakem zakéazan

(Moudry a kol., 2007d).

Oznacovani biopotravin je nezbytné. Chybné oznaceni ovlivituje divéru spotiebitel.
7Zbozi se stavd ménécennym a je mozné, Ze se jeho uvedeni na trh vilbec nezdafi

(Giannakas, 2002).

2.4.2.4 Kovalita biopotravin

Existuji rizné nazory na kvalitu biopotravin. Na jedné strané je slySet o zdravéjsi,
chutnéjsi a vyzivnéj$i potraving, na strané¢ druhé se spotiebitelé domnivaji, Ze bez
primyslovych hnojiv trpi plodiny nedostate¢nou vyzivou a bez chemického oSetteni
by mohly obsahovat zdravi Skodlivé mykotoxiny. Kvalitou se v ekologickém
zemedélstvi rozumi hlavné podminky, za kterych jsou plodiny péstovany. Ochrana a
Setrné vyuZzivani ptirodnich zdrojt je zaklad pro ekologické zemédélstvi. Teprve jeho

vysledkem je produkce kvalitn€jSich a chutnéjSich biopotravin (Moudry, 1997).
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Od zakoupené biopotraviny spotiebitel ocekava jisty nadstandard. Existuje n€kolik
ukazateld kvality biopotravin, jez certifikovana biopotravina pochazejici

Z ekologického zemédélstvi ma:

2.4.2.,5 Nutri¢ni hodnota

Nutri¢ni (vyzivova) hodnota zahrnuje aspekty jako obsah latek pozitivné ovliviujici
lidskou vyzivu, vnitini skladbu a vzdjemné pomeéry obsazenych latek. Biopotraviny
obsahuji bilkoviny s vyhodnou aminokyselinovou skladbou, vlakninu, pektiny,
vitaminy, enzymy a nezbytné mineralni prvky. Nutri¢ni hodnota byva zpravidla u
produkti ekologického zeméd€lstvi lepsi nez u konvenéniho zemédélstvi. Diky
zakazu pouzivani primyslovych hnojiv je vétSinou obsah bilkovin slabsi (Prugar,

1994).

2.4.2.6 Hygienicka kvalita

Diky predpokladané hygienické jakosti je o bioprodukty zdjem. Vyzkumy
hygienické kvality ukazaly, ze kontaminace cizorodymi a Skodlivymi latkami je u
bioproduktli nizsi. Produkty ekologického zemédé€lstvi jsou méné zatizeny rezidui
pesticidll, dusi¢nany a mykotoxiny. Obsah téZkych kovi v biopotravinach zalezi na
jejich dostupnosti a vyskytu v prostiedi, neni tedy ovlivnén zptisobem péstovani. U
obsahu dusi¢nanti v produktech je to velmi slozité, protoze i pii hnojeni vyhradné
statkovymi hnojivy se dusicnany mohou v produktech hromadit. Dochazi k tomu za

specidlnich meteorologickych podminek.

Problémy v ekologickém zemédé€lstvi €ini pfirozené toxiny. Jsou to latky, které si
rostliny dokdzi vyrabét samy na obranu proti Skiidcim a chorobam. Nékdy se jim
fikd ,,pfirodni pesticidy”. V ekologickém zemédélstvi miize byt produkce toxini
vy$§i, protoze nejsou pouzivany chemické pifipravky na regulaci chorob a skidci a

rostliny jsou tudiz vice napadnutelné (Prugar, 1994).

2.4.2.7 Technologicka kvalita

Technologicka kvalita znamena vhodnost pro riizné formy zpracovani v primyslu i
V kuchyni (hlavni roli zde hraji nékteré vlastnosti bioproduktti, jako napt. vytéznost,
barevna stalost, loupatelnost, vhodnost k peceni, vafeni, smazeni a konzervaci),
transport a odolnost pifi skladovani. V dobé skladovani jsou diky vétSinou niZ§imu
obsahu vody ekologické produkty mén¢ ohrozené plisnémi a hnilobami. Dusikaté
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hnojeni v konvenénim zeméd¢lstvi zpomaluje dozravani, proto jsou produkty
sklizeny v mladsi vegetacni fazi a trvajici aktivita enzymi piispiva ke ztratdm pfi
skladovani. Pti skladovani brambor mohou byt ztraty v ekologickém zemédélstvi az

0 25 % mensi nez v konvenénim (Prugar, 1994).

Sladovnicky je¢men ma také nizsi obsah dusikatych latek a mensi velikost obilek, to

je pro n¢j vyhodou. Nevyhoda je mensi vyrovnanost (Moudry, 1997).

2.4.2.8 Senzoricka kvalita

Bioprodukty nebyvaji znecistény nedovolenymi pomocnymi latkami. Stat se to ale
muze kontaminaci z okolnich konvencnich poli. Znecisténi je pouze ve stopovém
mnozstvi, ale i to by mohlo mit vliv na senzorickou kvalitu, kterda miize byt u
bioproduktli horsi (Stolz a kol., 2005). O cenovych relacich zde rozhoduje ving,
chut, tvar, Cistota, barva, velikost, neporuSenost, hmotnost a odridova cistota.
Nejlepsich hodnot u téchto vlastnosti 1ze dosdhnout v konvenénim zemédélstvi za
pomoci pesticidi a vydatného hnojeni. V ekologickém zemédélstvi ¢ini senzoricka
kvalita problémy. Bez pouziti rychle se rozpoustéjicich hnojiv a pesticidii mlze
dochazet ke strupovitosti ovoce, ktera ma za dusledek zhorSeni senzorické hodnoty

produktu. Jako bioindikator senzorické kvality slouzi divoce Zijici zvét, kterd vzdy

rozezna vnitini hodnotu ekologicky a konven¢né péstované plodiny (Prugar, 1994).

2.4.3 Odbyt biopotravin

Velmi oblibeny je ptimy prodej. Spotiebitelé vyzaduji cerstvé a kvalitni produkty,
statky. Vyhodou pro spotiebitele je seznameni se s mistem, odkud produkt pochazi, a
za jakych podminek vznikal. Ze dvora farmafi proddvaji ovoce a zeleninu, vejce,
med, ale 1 maso (Urban, 1994). Se zakoupenim biopotraviny by si mél spotiebitel
uvédomit, Ze neplati vySsi cenu pouze za kvalitu, ale podporuje také ekozemédélce,
ktefi svym Setrnym chovanim sniZzuji zneciSténi pfirody a pfispivaji ke zdravi lidi
(Vohralikova, 2011).

Uspé&snost piimého prodeje zaleZi na nékolika podminkach:

e Pfedpoklady k podnikani

N 24

podléhaji rychlé zkaze, je potfeba co nejrychleji prodat. Proto je optimalni vzdalenost
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pro distribuci ¢i prodej ze dvora 20 — 50 km. Prodejce musi mit schopnost
presvédcivé komunikace, bez niz by osloveni zdkaznika nebylo pravdépodobné
uspeésne.

e Znalost predpisii

Z ptedpisti jsou pro farmaie podstatné zakony a nafizeni tykajici se skladovani,

zpracovani produkti, baleni a znaceni produktt apod., jimiz se musi fidit.

e Prilezitosti prodeje
Kuspésnému podnikani je nutné prvotné zmapovat pocet spotiebitelll v zajmové
oblasti, zajem spotiebitell o bioprodukty, konkurenci, potencialni odbyt a mnozstvi,
jez muze farmar uspokojit.

e Marketing

Pod pojmem marketing stoji snaha co nejvice se piiblizit zdkaznikovi, snazit se zjistit
a splnit jeho pfani, ocekdvani, z4jmy a postoje za pomoci reklamy, prospektii a akci,
jez farmar muize usporadat. Jednim z marketingovych tahi je nastaveni ekonomicky

ptiznivych cen pro zakaznika (Moudry, 1997).

Formami ptfimého prodeje jsou samosbér, prodej na objedndvku, obchod ve dvote,
stankovy prodej a prodej v kamennych obchodech. Biopotraviny si lze objednat
postou 1 pfes internet. Je nutné se pouze na internetovych strankach zaregistrovat a
potraviny si objednat vloZenim do virtudlniho ndkupniho kosiku. Biopotravina pak

dorazi vétSinou do dvou dnli dom1 ke spotiebiteli (Urban, 1994).

Cerstvé biopotraviny lze zakoupit v trznicich. Trznice je vyborna pfileZitost pro
farmére. Zde mize nabidnout své produkty a ziskat si tak stalé odbératele. Trhy jsou
dnes velmi popularni a zvySuje se 1 pocet mist, kde jsou konany. Nejvice
farmatskych trhl je konano v okoli Prahy, ale mizeme je najit i v Brné, Ostrave,
Plzni, Pardubicich a severnich Cechach. Odbyt biopotravin v CR je mensi neZ
Vv zahranici, proto téméf polovina produktii putuje na export tam, kde je poptavka

vyssi (Vohralik, 2011).
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2.4.4 Marketing biopotravin

K tispésnému podnikani musi stat v ¢ele silna osobnost, ktera je schopna organizovat
a vi, ¢eho chce dosahnout. Marketing znamené pro ekologického farmare soubor
podnikatelskych aktivit, které jsou provadény za ucelem planovani, stanoveni ceny,
propagace a distribuce vyrobkl a sluzeb, které maji za kol uspokojit potieby
spotiebitelt. Pro ekologického zemédélce je zakladem zdkaznik, kterého musi byt
schopen uspokojit, a dodat na trh bioprodukt tak, aby po ném byla poptavka a

zemédeélec z néj mél zisk (Trnka, 1999).
Strategie marketingu spociva v péti krocich:
e Analyza soucasné situace na trhu

Pro Gspésné uplatnéni se na trhu je pro ekologického zeméd¢€lce nutné zjistit potieby
zakaznikl, postaveni, zaméfeni, jednani a schopnosti konkurenti. K uspésnému
podnikéni je potfeba sbirat informace a zjiStovat ochotu zakaznikli zaplatit za

uspokojeni svych potieb (Sarapatka a kol., 2005).
e Stanoveni realistickych marketingovych cili

Pii urCovani cili je potieba brat v potaz cile vyrobni a finan¢ni. Cile musi byt
dosazitelné a mit termin splnéni (Sarapatka a kol., 2005). Hlavni oblast zajmu je zisk,
objem prodeje, ceny a propagace. Ceny prodavanych biopotravin se v marketech a
specializovanych obchodech 1isi. Obecné v zemich s malou ekologickou vyrobou lze
ocekavat problémy s odbytem vétsiho mnozstvi biovyrobkll, protoze kazdd zména
nabidky nebo poptavky miiZe narusit slozitou rovnovahu trhu (Michelsen a kol.,

1999).
e Vytvofeni marketingové strategie

Marketingova strategie piispiva k dosazeni cild. Existuji Ctyfi typy marketingové
strategie: strategie priniku na trh, rozvoje trhu, rozvoje produkti a diverzifikace.
Lepsi uspokojeni zdkaznika, nabizeni svych produkti na novych trzich, vyvoj
novych produktli a osloveni novych skupin zdkaznikll pfispivd k vytvofeni plné
fungujictho a prosperujiciho systému (Sarapatka a kol., 2005). K vytvofeni
marketingové strategie je zapotfebi schopnych pifednich pracovnikl, ktefi jsou
V oboru vzdélani, jsou schopni pro svou vizi ziskat spolupracovniky, firmu Gspésné
fidit a své vyrobky prodat (Trnka, 1999).
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e Stanoveni postupu realizace strategie

Po vybrani strategie nasleduje urceni ceny produktu, propagace a distribuce
bioproduktli. Pro uspésné podnikani je dilezitd vysoka kvalita produkti a pevné a
vstiicné vztahy s kupujicimi (Sarapatka a kol., 2005), protoZe zikladem je
spokojenost zdkaznika. Od spokojenosti zakaznika se odviji uspéSnost podniku,
mnozstvi prodanych produkti a velikost trzeb. Zakaznik by mél ,fidit“ firmu.
Vsichni zaméstnanci musi znat teorii marketingu a je zapotiebi je stile provétovat.

Kvalitni vedeni napomahé svym spravnym rozhodovanim (Svoboda, 1999).

e Hodnoceni a postup kontroly
Farmat si ur¢i métitko Gispésnosti splnéni cilti. Takovym métitkem napiiklad mtzou
byt: celkové obraty a zisky, porovnani uspéSného obchodu s ostatnimi zeméd¢lci,

spokojenost zakaznik®l a jejich op&tovné vyuziti farmafovych sluzeb (Sarapatka a

kol., 2005).

V ramci spotiebiteld biopotravin probéhlo nékolik prizkumii. Bylo zjisténo, Ze
hlavni spotiebitelskou skupinou biopotravin jsou matky ve véku 35 — 45 let, které
vystudovaly alespon stfedni Skolu a Ziji ve méstech. Nakupovanim bioproduktii se

matky snaZi pfispét ke zdravi svych déti (Sarapatka a kol., 2005).

Matky jiz dnes nejsou jedinou skupinou kupujici bioprodukty. Mladé pary i
samostatni jedinci jsou velice Castymi zékazniky bioobchodii. Je nutné sledovat
poptavku a té marketing biopotravin pfizpisobit. Matky nejcastéji kupuji biocaje,

napoje, tyCinky a sladkosti, déstské vyzivy. Mladi lidé obvykle biotéstoviny, mouky,

2.4.5 Vyhody a nevyhody biopotravin

Roéni titrata za potraviny ¢ini v CR statisice korun. Nakup biopotravin se pro nékteré
spotiebitele stal velmi atraktivni (ANONYM 1, 2011). Ve Velké Britanii prob&hla
védecka studie, jejimz zavérem bylo konstatovani, Zze neexistuji dikazy, které
potvrzuji, ze by biopotraviny byly zdrav¢jsi. Studie ukazala, ze biopotraviny mohou
obsahovat v nékterych ptipadech vice zdravi prospéSnych latek, ale v jinych
ptipadech obsahuji méné zdravi prospéSnych latek. Zhodnoceni, zda jsou
biopotraviny zdravéjsi, zdvisi na kazdém spotiebiteli. Podstatné je to, ze lidé
nekupuji biopotraviny jen kvili zdravi. Existuje mnoho nezpochybnitelnych vyhod,

které biopotraviny maji (Vaclavik, 2009):
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e Setrn¢j$i zplisob vyroby

e zédkaz pouzivani konzervantl a barviv

e Setrny piistup k Zivotnimu prostfedi pfi péstovani bioplodin

e zachovani neobnovitelnych ptirodnich zdroji

e prfirozena chut’, viin¢ a barva biopotravin (ANONYM 1, 2011)

e podpora biodiverzity v ekologickém zeméd¢lstvi

e Welfare zvitrat v ekologickém zeméd¢lstvi

e neznecistovani zivotniho prostiedi

e neobsahuji GMO ani zbytky pesticidt (Vaclavik, 2009)

e maji vyssi podil susiny, diky kterému obsahuji vic vlakniny, vitamind a
mineralt (Haslova, Schulzova, 2006)

e Vytvafeni pracovnich mist v ekologickém zemédé€lstvi a spokojenost
zemédé€lct (Schifer, 1999)

e orna puda v ekologickém zeméd¢lstvi ptispiva ke stabilizaci klimatu — orné
pudy v ekologickém zeméd¢lstvi ukladaji vice C v humusu, tim se zmenSuje

mnozstvi CO; v atmosféfe (Drinkwater a kol., 1998)

Ekologické zemédélstvi podporuje druhovou pestrost. Pole, na kterém jsou
péstovany ekologické plodiny, obsahuje devétkrat vice doprovodnych rostlin a
plevelil. Z zivocicht zde Zije 0 25 % vice zizal a 0 15 % vice stfevlikd (Méder a kol.,
2002).
Biopotraviny maji i své nevyhody:

e jsou drazsi

e mohou obsahovat vice plisni a rychleji se zaplisni (Vesela, 2008)
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3. Cil a hypotézy

Cilem diplomové prace bylo zmonitorovani struktury biopotravin ve specifickych
odbytovych zafizenich (markety a bioobchody) z hlediska pivodu a zjistit objemy
obchodované bioprodukce vybranych druht potravin (biohovézi, obilniny, mlécné

vyrobky a ovoce a zelenina).

Hypotéza ¢ 1: Podil biopotravin pochazejicich z jiznich Cech piesahuje ve

sledovanych obchodech 50 %.

Hypotéza €. 2: Nejvétsim dovozcem biopotravin do sledované skupiny obchodu je

Rakousko.

Hypotéza & 3: Sirsi sortiment biopotravin nabizeji specializované bioobchody nez

markety.
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4. Metodika

4.1 Metodika Ziskani dat

Data potiebna k vypracovani diplomové prace byla ziskana:
e 7 literarnich a ostatnich zdroju (knihy, ¢lanky, internet)
e dotazovanim se obsluhy v obchodech s produkty bio
¢ vlastnim zji§tovanim tdaji z etiket na vyrobcich
ez materiald, které poskytl UZEI

e konzultaci poznatkl s vedoucim prace

4.2 Vlastni sbér dat

Pro zjistovani struktury biopotravin v obchodech (z hlediska ptivodu a objemu) bylo
vybrano celkem 30 obchodl v Jihoceském kraji. 15 obchodii bylo specializovanych
pfimo na prodej biopotravin a ve zbylych 15 obchodech, supermarketech a
hypermarketech, Cinily biopotraviny pouze ¢ast sortimentu. Byly zde sledovany
druhy biopotravin, zem¢ jejich ptvodu a mnozstvi prodavané bioprodukce.

Mapovani obchodli mélo tedy dvé ¢asti.

Prvni &ast obsahovala vlastni monitoring biopotravin v terénu. Ukolem bylo
zaznamenat si vybrané druhy biopotravin z celého obchodu a zjistit zemi ptivodu.

Tyto informace by mély byt uvedeny na obalech biopotravin.

Druhym krokem bylo zjistovani informaci o objemu prodavané bioprodukce.

4.3 Metodika zpracovani a vyhodnoceni dat

Data byla zpracovana s pomoci programtt Microsoft Office Word a Microsoft Office
Excel, pro zptehlednéni vysledkii byly vytvoteny grafy shrnujici ptivod jednotlivych
skupin bioproduktf.

Mezi sledované proménné v radmci vybérového souboru 15 obchodi

specializovanych na prodej bioprodukce a 15 hypermarketi a supermarketli pattila

Sife sortimentu jimi nabizeného, jeho piivod a objem.
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5. Vysledky

5.1 Zemé pitvodu vybranych skupin biopotravin

U biopotravin byly zjisStovany zemé¢, ze kterych byly dovazeny. Za timto ucelem
byly vSechny zaznamenané udaje z bioobchodli a z marketi slouceny a byl
posuzovan pivod biopotravin v jiznich Cechach celkem. Zemé pavodu byla
zjisStovana u 15 hlavnich skupin biopotravin, které byly v obchodech prodavany.
Dalsi casti diplomové prace byla specializace na 4 zakladni skupiny (z 15) a jejich
podrobnéjsi prizkum z hlediska mnozstvi prodavanych biopotravin na trhu a jejich

dovoz (viz 5.2, 5.3, 5.4).

5.1.1 Biopecivo

Biopecivo lze nalézt témét v kazdém obchodé. Ve specializovanych bioobchodech a
z Ceskych pekaren. Mouka pouzivand na vyrobu biopeciva je také v kvalité bio.
K vyrobé peciva se pfevazné pouziva celozrnna mouka, ktera obsahuje vice
vitamintl, zejména B a E. Biopecivo vydrzi déle Cerstvé, protoze kvasek potiebny na
peceni je tradicni. Pfirozené kvaSeni tésta zajiStuje vybornou stravitelnost a
konzervuje pecivo. Ve vétsiné bioobchodi je velky vybér — biochléb, toustovy

chléb, biorohliky, sladké i slané drobné pecivo.

V marketech je castéjSi vakuované biopecivo, které pochdzi z CR, ale je také
dovéazeno z Némecka a Rakouska. Dovazené pecivo v marketech tvoii kolem 19 %

z celkového objemu biopeciva.

5.1.2 Biocaje

Polovina marketli caje nevede. Naopak velky vybér biocaji je ve vétSing
specializovanych obchodi. Na kazdém vyrobku by méla byt informace pro
spotiebitele, odkud produkt pochazi. U vétsiny €aju je vSak na obalu pouze oznaceni
»produkt EU/mimo EU*. Z tohoto oznaceni neni ziejmé, kde byl dany bio Caj

vypéstovan.

Caje, u nichZ byla uvedena zemé& ptivodu, pochazely z 65 % z Némecka a z 25 %

z Rakouska. Pouze 10 % bio&ajii pochazelo z Ceské republiky (graf &. 1).

-30-



Bioc¢aji je na trhu mnoho druhd. Zéazvorové s pomeranem nebo citronem,
rakytnikové, pohankové, matové, fenyklové, hefmankové, zelené, ale i détské Caje a

¢aje pro kojici a t¢hotné matky.

Graf ¢. 1: Zem¢ ptivodu bio ¢ajil

Biocaje (%)
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5.1.3 Biokoreni

V biokofeni je hlavné ve specializovanych obchodech velky vybér. Témér 50 %
kofeni bylo vypéstovano v Ceské republice. Typickou oblasti, kde je kofeni
pestovano, je Palava. Kofeni je péstovano s velkou peclivosti a trpélivosti. Regulace
plevell spo¢iva v manualnim odpleveleni, piipadné v pouzivani pfirodnich vyluhi na
potladeni plevelt. Druhy kofeni péstované v CR jsou bazalka, saturejka, $alvéj,
estragon, dobromysl, tymian, majoranka, paZzitka, petrzel. Jejich kombinaci vznikaji
smési. Na nékterych balenich s kofenim je 1 navod na pouziti a kulinafsky recept,

protoze pro mnoh¢ jsou ne¢které druhy kofeni neznamé.

Dovoz biokoteni tvofi 52 % obchodovaného koteni. Z Rakouska je dovazeno 22 % a
z Polska 30 % biokofeni (graf €. 2).

Prodavané druhy kofeni jsou tradi¢ni, jako napf. pept, kmin, majoranka, kotfenéna sl
na kufe, smés na té€stoviny, smes na ryby, smés na maso, polévkova smes, muskatovy

ofiSek. Mén€ zndmym kofenim je napt. smés kofeni fikadely.
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Graf ¢. 2: Zem¢ ptivodu biokofeni
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5.1.4 BiolusSténiny

Biolusténiny tvofi jednu ze tii skupin biopotravin S velmi Sirokym spektrem zemi

puvodu. V kazdém obchodé bylo mozné najit jiny druh lusténiny, nebo jinou zemi

puvodu, nez tomu bylo do posledniho prizkumu. Podobna situace nastala i u oleji,

zeleniny a ovoce. 6 % biolusténin pochazi z CR.

Dovoz biolusténin byl 94 %. Cina a Turecko jsou hlavnimi dovozci luiténin. Z Ciny

pochéazelo 45 % lusténin a z Turecka 29 %. Kanadské bioluSténiny tvotily 6 %,

ukrajinské 4,5 %, slovenské 3 %, polské 2 % a indické, ruské, madagaskarské po 1,5

% (graf ¢.3).

Siroka nabidka biolusténin byla v marketech i bioobchodech. Nebyl problém

lusténiny nalézt v jakémkoliv obchod€. Na vybér bylo z mnoha druhti, jako napf.

¢ocka zelena, Cervena, s6jové boby, adzuki, fazole Cervené, barevné, hrach fimsky -

cizrna.
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Graf ¢. 3: Zemé puvodu biolusténin
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5.1.5 Biomaso

V marketech 1 bioobchodech je velmi mald nabidka biomasa. Biomaso bylo mozno
koupit pouze v jednom marketu a v jednom bioobchodé€. V obou piipadech pouze na
objednani. Objednané maso pochéazelo z CR, Ize tedy fici, Ze pivod masa je 100%
Cesky. Problémem vSak je biomaso sehnat. Hlavnim odbytem biomasa (biohovéziho)
je prodej ze dvora. Zéakaznik ziska pfedstavu o piivodu masa a vztah k dané
ekofarmé. Diky vyhodnéj$im vykupnim cenam muize biomaso putovat na export.
Dalsi variantou je, Ze biofarmy nemaji odbératele, proto nakonec musi biomaso

prodat jako konvenéni maso.
5.1.6 Biomléko a mléc¢né vyrobky

Spottebitel konvenéniho mléka ma majoritni zajem o kravské mléko. Ostatni druhy
mléka plni v obchodech dopliikovou funkci. Zakaznici nakupujici biopotraviny vsak
vyhledavaji mnohem casté&ji napiiklad kozi mléko. Jednou z pfi¢in miZe byt jejich
vetsi informovanost o produktech bio, o jejich zdravi a hlavné o zplisobu chovu
zvifat na biofarméach. Takovito zakaznici jsou ochotni experimentovat s chuti
riznych mlék a platit cenu vyssi, nez je u produktl pochazejicich z konven¢niho

zemédélstvi.

33 % biomléka pochazi z CR. 22 % biomléka je dovazeno z Némecka a Rakouska a

11% pochazi ze Slovenska a Francie (graf ¢. 4).
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Graf ¢. 4: Zem¢ ptivodu biomléka
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Produkce biomléka a mléénych vyrobktl je podpofena i Ministerstvem zemedélstvi
CR. Na podzim roku 2009 byla podepsana smlouva Svazem ekologickych zem&délct
a Spolkem poradcti v ekologickém zemédélstvi v CR na realizaci vefejné zakéazky,
kterd je zameéfend na podporu regionalniho prodeje potravin. Regiondlni odbyt je
zaméten na biomléko a mlécné vyrobky. Cilem bylo zvysit produkci biomléka a
osvétu zemeédélcl. Program nebyl urcen jen pro ekofarmare, ale i pro zpracovatele

mléka (MZe CR, 2009).

Pozitivni pfinos byl potvrzen vlastnim prizkumem, kde bylo zjisténo, Ze biomlécné
vyrobky pochazeji z 62 % z CR (graf &. 5). P¥i porovnani s vyzkumem, ktery byl
proveden Eliskou Chytra¢kovou v roce 2010 je zfejmé zvySeni produkce a prodeje
biomlécnych vyrobkii. Zastoupeni ¢eskych biomléénych vyrobkl bylo v roce 2010
45 %. Prodej ¢eskych mlécnych vyrobki se tedy za 2 roky zvysil o 17 %.

Z Rakouska je do jiznich Cech dovazeno 15 % biomlé&nych vyrobki, ze Slovenska

12 %, z Némecka 5 %, z Danska 4 % a z Holandska 2 %.
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Graf €. 5: Zemé piivodu biomléénych vyrobkt
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5.1.7 Biomouka

78,5 % biomouky pochazi z CR. V konvenénim i ekologickém zemédélstvi jsou
obiloviny nejcastéji péstované plodiny. Z bioobilovin je mleta biomouka.
V obchodech je nabizen Siroky vybér mouk pSenicnych a zitnych. Z pSeni¢nych
mouk je na vybér mouka svétla, polosvétla, hladka, hruba a chlebova. Zitné mouky
jsou nejcastéji tmavé. Na trhu je ale i napt. mouka Spaldovéa hladka a polohruba a

celozrnnd mouka jecna.

V marketech a bioobchodech je prodavano i biope¢ivo (viz kapitola 5.1.1). Na vybér
je mezi druhy sladkého i slaného peciva, rizné druhy chlebt i rohlikti. V marketech
se zékaznik cast&ji setkd s balenym pecivem, zatimco v bioobchodech je prodavano

cerstveé pecivo, maximalné 2x do tydne.

Ze Slovenska je dovazeno 21,5 % biomouky (graf €. 6).
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Graf ¢. 6: Zem¢ ptivodu biomouky
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5.1.8 Bionapoje

Pouze 7 % prodavanych bionapoji v jiznich Cechach pochazi z CR (graf &. 7).
Hlavnimi dovozci bionapoju jsou Némecko a Rakousko. V obchodech bylo v prodeji
mnoho riznych ovocnych biostav, mléénych napoju, kefir. Unikatnim ceskym
bionapojem byla Hanacka kyselka ochucena, ktera byla v prodeji pouze v jednom

marketu.

Z Némecka je dovazeno 40 % bionapojui, z Rakouska 27 %, z Belgie 20 % a
z Kanady 7 % bionapoji.
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Graf ¢. 7: Zem¢ ptivodu bionapoji
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5.1.9 Bioobiloviny

80 % bioobilovin prodavanych v marketech i bioobchodech pochazi z CR (graf &. 8).
Obiloviny jsou Vv jiznich Cechach oblibenou plodinou &asto péstovanou, proto je
podil bioobilovin ¢eského pivodu tak vysoky. Prodavanymi obilovinami jsou napft.
je€men bezpluchy, je¢né kroupy, pSenice Spalda, pSenice ozimd, Cervena pSenice,
vlocky jahly, pohanka. Jedno baleni obilovin vazi 200 g — 500 g a cena se pohybuje
mezi 20 K¢ — 50 K¢.

Nejvétsim dodavatelem bioobilovin je pro jizni Cechy Rakousko. Dovoz z Rakouska
&ini 12 %. 4 % bioobilovin jsou dovazena ze Slovenska, 2 % z Ciny. Z Turecka a

Kanady je do jiznich Cech importovano 1 % bioobilovin.
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Graf ¢. 8: Zem¢ ptivodu bioobilovin
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5.1.10 Biooleje

Biooleje jsou dovazeny z mnoha riiznych zemi. Na trhu pfevazuji Spanélské oleje,
které zaujimaly 40 % ze vSech bioolejt. Oleje ptivodem z Italie Cinily 13 % a zbytek
po 7 %. 7 % oleji pochazelo z Rakouska, Recka, Thajvanu, Francie, Polska,

Némecka a Ceské republiky (graf ¢. 9).

V CR je vyrabén pievazné olej sluneénicovy. Z jinych zemi je dovazen olej olivovy,

sojovy, olej ze svétlice barvifské, sezamovy, slune¢nicovy a olej z dynovych semen.

Graf €. 9: Zemé plivodu biooleju
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5.1.11 Bioovoce a zelenina

Bioovoce a zelenina je péstovana bez pouziti umélych hnojiv a syntetickych
pesticidii. Jeji koupi spotiebitel podpoti péstovani plodin bez snizovani urodnosti
pudy a bez znecistovani spodnich vod. Z cenovky na zelenin€¢ by mély byt patrné
udaje jako cena, jakost, dodavatel a zem¢ puvodu. Bohuzel vybér v bioovoci a
zelening je ovlivnén ro¢nim obdobim - proto nékteré druhy lze zakoupit pouze
sezong.

Bioovoce a zeleniny &eského ptvodu je na trhu nedostatek. Ceské bioovoce a

zelenina tvofily pouhych 10 % z proddvaného mnoZzstvi (graf ¢. 10).

Dovoz zeleniny a ovoce ¢inil 90 %. Nejvice bio ovoce a zeleniny je dovazeno z Italie
— 50 %, 10 % z Nizozemi a po 5 % ze Slovenska, Rakouska, Jihoafrické republiky,
Argentiny, Spanélska a Maroka.

Bioovoce a zeleninu mély v sortimentu pouze 3 markety a 7 bioobchodi. V kvalité
bio byly ve sledovanych obchodech prodavany citrony, jahody, mandarinky, jablka,

kiwi, pomerance, ¢esnek, brambory a kofenova zelenina.

Graf ¢. 10: Zemé pivodu bioovoce a zeleniny
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5.1.12 Bioryze

Ryze vyzaduje dostatek svétla, tepla a vydatnou zalivku, proto lze ryzi péstovat v

Ceské republice pouze jako pokojovou rostlinu. Import bioryze tedy &ini 100 %.

Hlavnim dodavatelem bioryze je Itdlie. Z Italie je dovaZeno 61 % bioryZe na trhu.
Z Pakistanu je dovazeno 28 % bioryze a z Indie a USA po 5,5 % (graf ¢. 11).

Ackoli je veskera bioryze dovazena, je na trhu jeji velky vybér. Témeét v kazdém
marketu a bioobchodu jsou rizné druhy ryze — napft. ryze kulatozrnna, bila, barevna,

dlouhozrnna, basmati.

Graf €. 11: Zemé puvodu bioryze
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5.1.13 Biosladkosti

Rozdily v konven¢nich sladkostech a biosladkostech jsou velké. Do konvenénich
sladkosti je pfidavan rafinovany cukr, syntetickd aromata, modifikované Skroby a
barviva. V biosladkostech je upfednostiovano vyuziti rostlinnych piisad, medu,
obilnych sirupti, ovocnych §tav a titinového cukru. Barviva a umélé prisady jsou pro

vyrobu biosladkosti zakazany (Pro-Bio Liga, 2009).

Biosladkosti &eského pivodu je na trhu v jiznich Cechach 22 %. V marketech a
specializovanych obchodech je jejich velky vybér. Nejcastéji se objevuji rtizné
celozrnné a obilné tyCinky.

Dovoz biosladkosti je 78 %. 45 % je importovano z Némecka, 11 % z Filipin, 10 %

z Rakouska, 6 % z Bolivie a Peru (graf ¢. 12).
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Sortiment bio sladkosti je tvofen napf. riznymi celozrnnymi a obilnymi ty¢inkami,

javorovymi suSenkami, kakaovymi susenkami, ¢okolddami, ofisky, bonbony, miisli.

Graf ¢. 12: Zemé ptivodu biosladkosti

Biosladkosti (%)

5.1.14 Biotéstoviny

Biotéstovin bylo na trhu nepfeberné mnozstvi. Byly nalezeny téstoviny ruznych
tvard, barev, riznych velikosti baleni i zemi ptvodu. Pozitivni vsak je, ze 77 %
biot&stovin pochazi z CR. Tato skute¢nost ma piimou souvislost s tim, Ze v jiznich
Cechach tvofi velky podil péstovanych plodin obiloviny, ze kterych je mleta
biomouka. Ta tvoii zaklad pro vyrobu biotéstovin.

Biotéstoviny jsou dovazeny z 16 % z Italie, z5 % ze Slovenska a z 2 % z Rakouska
(graf €. 13).

Graf €. 13: Zemé pivodu biotéstovin
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5.1.15 Biovina

Ceska biovina, kterd ¢ini asi 50 % na trhu s viny, jsou jednim z nejkvalitngjsich
bioproduktli u nés. Pochéazeji z vinai'stvi na Moravé, ktera pravidelné prochézeji
kontrolami. Kontroly zarucuji, Ze pii péstovani vina v ekologickém zemédélstvi
nejsou pouzivdna umeéla hnojiva a pesticidy. Pro ochranu rostlin jsou vyuzivany
ptirodni pifipravky — napt. vyluhy z bylin, fenyklovy olej apod. Pii napadeni vinic
zivociSnymi Sktidci jsou insekticidy nahrazeny dravym roztocem. Pfi kvaseni vina je
zakazano pouzivat Slechténé kvasinky, nepfirozen¢ Cetici latky a stabilizatory krome
SO,. Diky tomu se biovino musi skladovat v temnu pfi teploté 10 - 15°C (Vesela,

2010).

28 % vin je dovéazeno z lItalie, 11 % z Jihoafrické republiky a po 5,5 % z Recka a
Rakouska (graf ¢. 14).

Z italskych vin je na trhu napt. Pinot grigio, Prosecco. Z ¢eskych vin napt. znacky

Naturvin, Muskat moravsky.

Graf ¢. 14: Zem¢ plvodu biovin
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5.2 Dostupnost 4 hlavnich skupin biopotravin na trhu a jejich
prodané mnoZstvi
Dalsim cilem diplomové prace bylo zjistit mnozstvi prodanych biovyrobkl u ctyf
vybranych skupin biopotravin — biomléko a mlé¢né vyrobky, bioovoce a zelenina,
biomaso, biope¢ivo. Jen malo prodejci bylo schopno tuto informaci poskytnout.
Duiivody byly rizné. A¢ byli v marketech ujistovani, ze prizkum je anonymni, nebyli
témeét vibec sdilni diky obavam z konkuren¢niho tlaku. Ve specializovanych
obchodech byli vedouci pracovnici sdilngjsi. Dotazovani sméfovalo ke zjisténi
mnozstvi prodanych biopotravin — masa, mléka a mléénych vyrobkl, mouky

(peciva), ovoce a zeleniny.

Bio mléka a mlécné vyrobky zaujimaji 28 % z celkového mozstvi vSech 4
sledovanych skupin biopotravin (graf ¢. 15). Z Setfeni vyplynulo, Ze objemy
prodavanych biomlék a mlécnych vyrobkil se zvySuji. Pfi porovndni s vyzkumem,
ktery byl proveden Eliskou Chytra¢kovou v roce 2010 je ziejmé zvySeni produkce a
prodeje biomléénych vyrobkil. Zastoupeni ¢eskych biomléénych vyrobkt bylo v roce
2010 45 %. Prodej ¢eskych mléénych vyrobka se tedy za 2 roky zvysil o 17 %. Diky
programu Mze, ktery do roku 2009 podporoval ekofarméie v produkci biomléka a
mléénych vyrobki jsou poéty dojného skotu v jiznich Cechach na sou¢asném stavu 2

148 ks, coz je 9 % z celkového mnozstvi chovaného skotu na ekofarmach.

91 % (21 722 ks) bioskotu je chovano bez trzni produkce mléka. Logicky by tedy
méla ptevazovat nabidka biohovéziho masa nad biomlékem a mléénymi vyrobky.
Opak je pravdou. Ve vétsiné marketti, kde jesté pied dvéma lety biohovézi bylo
mozné koupit, jiZ neni. Zajem zakaznikli o drazsi biomaso je velice maly. Dokonce
tak maly, Zze se ho v marketech nevyplaci prodavat. Biomaso bylo mozné zakoupit
v jednom marketu a v jednom bioobchodé na objednavku. Lze konstatovat, ze se
chované poéty zvifat (pfedevsim skotu) v jiznich Cechich projevuji v minimélni
mife v marketech a bioobchodech. Biomaso tvofilo pouze 4 % ze vSech 4
sledovanych skupin biopotravin (graf ¢. 15). Dlvodu je nékolik. Biofarmati preferuji
prodej ze dvora, ktery je ekonomicky vyhodnéjsi i pro zékazniky. V marketech je

mnohdy biomaso tak pfedrazené, ze pro zdkaznika neni lukrativni si ho koupit.

Nékteti biofarmati maso vyvazi do zahranici, kde je 1épe cenové ohodnoceno.

Bioovoce a zelenina zaujima 20 % ze vSech 4 sledovanych skupin biopotravin (graf

%

¢. 15). 90 % bioovoce a zeleniny je dovazeno. Samotné bioovoce je v jiznich
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Cechach péstovano na pouhych 4,98 ha sadti. Téchto necelych 5 ha se v marketech a
bioobchodech téméf nepromitne. Z CR pochézely biojablka prodavana pouze
v n&kolika obchodech. Biozeleniny je vjiznich Cechach 31,38 ha. V nabidce

marketli a bioobchodt se promitly prodejem biobrambor, biofepy a biocukety.

Biomouky jsou Vv obchodech nejdostupnéjsi. Biomouka je v téméf v kazdém
obchodé. Lze ji zakoupit v bioobchodech i v marketech. Vybér je mezi biomoukami
velky, napf. mouka svétld, tmavd, polosvétld, hladkd, hrubd a chlebova. Pii
porovnani se zbylymi tfemi sledovanymi skupinami biopotravin tvoii biomouky 48
% z nabidky celkového sortimentu. (graf ¢. 15). Zavazeni peciva do bioobchodl
probiha 1x, maximalné 2x do tydne. Pfi¢inou velkého mnozstvi ceskych biomouk a
peciva na trhu je vysokd obliba ekofarmait v péstovani obilovin. V soucasné dob¢ je
evidovano v jiznich Cechach 1698,83 ha obilovin v ekologickém zemédélstvi.
Vymeéry ploch bioobilovin se budou zvySovat. V ptechodném obdobi je evidovano
676,87 ha orné¢ pudy. Lze usuzovat, ze se produkce bioobilovin odrazi na trhu
s biopotravinami v jiznich Cechéch, protoze biomouky pochazejici z CR tvoii téméf

80 % prodavanych biomouk.

Graf ¢. 15: Pomér nabidky biopotravin mezi 4 sledovanymi skupinami biopotravin v

marketech i bioobchodech (%)
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5.3 Vysledky priuzkumu 4 vybranych skupin biopotravin, rozdily

v sortimentu biopotravin v marketech a bioobchodech, jejich

dovoz

Pro zékazniky, ktefi chtéji nakupovat pouze biopotraviny, je idedlni vyhledani
Nejsou prodavany pouze zakladni potraviny v biokvalité¢. V Bioobchod¢ je horsi
orientace, protoze je zbozi nahusténo na malém prostoru. Ani v bioobchod¢ nejsou
prodavany pouze biopotraviny. Je zapotiebi peclivé prostudovat cenovku, na které

musi byt logo, oznaceni a ¢islo kontrolni organizace.

V marketech je prodavané biozbozi v zavislosti na konkrétnim dodavateli, s kterym
ma dany fetézec uzavienou smlouvu. Proto jsou ve zbozi znac¢né rozdily.
V nékterych fetézcich jsou produkty pfevazné od jednoho dodavatele, v jiném jsou
dodavatelé rGzni. Hor$i je v marketech i samotné vyhledavani zbozi. Biovyrobky
nejsou vétsSinou prodavany pohromadé, ale jsou zarazeny do sekci ke konven¢nimu
zboZi. Oznaceny byvaji zelenou cedulkou bio, nicméné pokud jde zikaznik
nakupovat biovyrobky, musi pracné prohledat cely obchod. Tento problém ve

specializovanych obchodech na bioprodukty odpada.

V ramci vech bioobchodi je v jiznich Cechach 70 % obchodu, kde prevlada velmi
slusny vybér biopotravin. 25 % specializovanych bioobchodli prodava zdravé
vyrobky, ale sortiment pfimo biopotravin je zde velmi zGzZeny, Casto tvofici desitky
kustl. V ramci viech bioobchodii je v jiznich Cechach 5 % prodejen, kde je sortiment
zbozi velmi Siroky, aZ nepifehledny. VSechny bioobchody se potykaji s problémem

minimalniho mista, proto je zde zboZi nahusténo a sniZuje se tak orientace mezi nim.

V marketech byva zboZi rovnomeérné rozloZeno a orientace je tak snazsi. Staci napf.
veédeét, jaka cast obchodu je vyhrazena pro mlécné vyrobky. Pokud obchod vede i
biovyrobky, nachédzeji se ve stejné ¢asti jako konvenc¢ni vyrobky. Nevyhodou je, Ze
zakaznik musi projit celym obchodem, aby vyhledal zbozi, které chce nakoupit.

Vyjimkou byl nejvétsi market v Ceskych Budgjovicich, kde byla nabidka zbozi
v kvalité bio tak Sirokd, ze predcila vSechny ostatni prodejny. Byl zde nejen velmi
Siroky vybér bio potravin, ale objevovaly se zde 1 druhy zbozi, které jinde nebylo

vedeno. Piikladem je Biohanacka kyselka, kterd nikde jinde zaznamenana nebyla.
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5.3.1 Biomléko mlé¢né vyrobky v marketech a bioobchodech

Z celkového mnozstvi biomléka a mlécnych vyrobkii na trhu bylo 54,5 % prodavéano
v marketech a 45,5 % v bioobchodech (graf ¢. 16). Nabidka biomléka a mlé¢nych
vyrobki se tak zd4 byt podobnd, ale ve skutecnosti jsou zde markantni rozdily.
Hlavnim divodem byly rozdilné kapacity v chladicim fizeni markett a bioobchodu.
Markety disponuji vétsimi plochami, tudiz i kapacity chladicich zatizeni jsou zde
vetsi. Zbozi je ptrehlednéji usporaddno a opatfeno znacenim, které upozoriuje, zZe
vyrobek je bio. Bioobchody byvaji typické svou mensi piehlednosti a nedostatecnou
kapacitou pro chlazené vyrobky. Nékdy byvaji na sob€ naskladany i rtizné druhy
mlécnych vyrobku.

Graf ¢. 16: Mnozstvi biomléka a mlécn. vyrobki v marketech a bioobchodech (%)

Mnozstvi biomléka a ml. vyrobkii v marketech
a bioobchodech (%)
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Do marketti je dovazeno 60 % biomlécnych vyrobkil a mléka (graf €. 17). Hlavnim
dovozcem je Rakousko a Némecko. Ale i1 ze Slovenska, Danska ¢i Holandska jsou
biomlécné vyrobky dovazeny. 40 % pak ¢ini domaci produkce biomléka a mlé¢nych

vyrobk.
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Graf ¢. 17: Piivod biomléka a mlé¢nych vyrobka v marketech (%)

Puvod biomléka a ml. vyrobku v marketech (%)
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V bioobchodech pochazi biomléko a mlécné vyrobky z 62,5 % z doméci produkce
CR. Dovoz &ini 37,5 % (graf &. 18). Do jiznich Cech se stalo hlavni importni zemi

Neémecko.

Graf ¢. 18: Puvod biomléka a mléénych vyrobkt v bioobchodech (%)
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v bioobchodech (%)
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5.3.2 Biomaso v marketech a bioobchodech

Bio maso (pfedevsim biohovézi) by mélo byt jednim z bioproduktii, které na trhu
s biopotravinami miizeme koupit, protoze v jiznich Cechach je ekologickym
zpusobem obhospodafovano celkem 41 224 ha pldy. Z nich 93 % tvofi trvalé travni
porosty. To je 38 153,11 ha travniho porostu, na kterém by méla byt chovana domaci
zvitata. Z toho divodu by mélo byt biomasa na trhu dostatek. Opak je ale pravdou.
Ze vsech 30 sledovanych marketl a bioobchodl bylo mozno biomaso zakoupit pouze
ve dvou bioobchodech, a jesté¢ pouze na objednavku. Prodej biomasa byl v marketu
zaznamenan pouze v jednom piipadé€. 66 % bio masa je prodavano v bioobchodech a

34 % v marketech.
Pficin malé nabidky biomasa je mnoho:

¢ lid¢ nejsou ochotni si pfiplatit za byt’ drazsi, ale kvalitnéjs$i maso
e farmafi nemohou najit odbyt pro své maso

e maso je exportovano do zahranici

e maso se proda jako konvencéni

e farmati upiednostnuji prodej ze dvora a na trzich

Biomaso je ze sice ze 100 % pivodem z CR, ale zdkaznik si ho témé&f nemize

zakoupit.

5.3.3 Bioovoce a zelenina v marketech a bioobchodech

Bio ovoce a zelenina je prodavana z 55 % Vv marketech (graf €. 19). Ve vétSing
marketil 1ze nalézt alespon né&jaké bioovoce a zeleninu. Do bioobchodt je dovazeno
45 % bio ovoce a zeleniny. Na rozdil od marketi nelze v kazdém bioobchodu
bioovoce a zeleninu zakoupit. Pouze asi 1/3 specializovanych obchodii na
biopotraviny ma v sortimentu 1 bio zeleninu. Procentuelni podil, ktery je zndzornén
v grafu €. 19, zvySuji u bioobchodi tzv. zeleninové bary, kde je nabidka bioovoce a
zeleniny vyssi. Z Gstniho sdé€leni ale vyplyva, Ze pro vétSinu bioobchodl se bioovoce
a zeleninu nevyplaci prodavat, protoze je vétSinou poSkozena dopravou do obchodu a

tim ztraci na atraktivité pro zakazniky.
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Graf ¢. 19: Mnozstvi bioovoce a zeleniny v marketech a bioobchodech (%)

Mnozstvi bioovoce a zeleniny v marketech a
bioobchodech (%)
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Bioovoce a zelenina je do marketd z 89,5 % dovazena (graf ¢. 20). Spektrum
dovoznich zemi je velmi Siroké: Argentina (jablka), Italie (hruSky, citrony,
mandarinky, jablka Gala, kiwi, pomerance, Cesnek, rajcata), JAR (pomerance),
Nizozemi (okurky, cibule), Rakousko (mrkev), Spanélsko (Eesnek), Maroko

(jahody). Z CR pochazi pouze 10,5 % bio ovoce a zeleniny v marketech, cukety a

repy.

- 49 -



Graf ¢&. 20: Piivod bioovoce a zeleniny v marketech (%)

Puvod bioovoce a zeleniny v marketech (%)
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V bioobchodech tvoii 65 % bioovoce a zeleniny dovoz. 35 % pochdzi z doméci
produkce (graf ¢. 21). Nabidka v bioobchodech je tvofena biojablky, bramborami,

kofenovou zeleninou.

Graf ¢. 21: Puvod bioovoce a zeleniny v bioobchodech (%)
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5.3.4 Biopecivo a mouka v marketech a bioobchodech

Z celkového mnozstvi prodavaného biopeciva a biomouky lze 35,8 % nalézt
v marketech a 64,2 % v bioobchodech (graf ¢. 22). V marketech je prodavano pecivo
spiSe balené, v bioobchodech Cerstvé. Je na vybér mezi sladkym 1 slanym pecivem,
rohliky a chleby. Zavazeni peciva do bioobchodli probihd 1x, maximalné¢ 2x do
tydne. Biomouka je v témét v kazdém obchod€. Vybrat si zdkaznik mlze mezi

moukami svétlymi, polosvétlymi, tmavymi, hladkymi, hrubymi a chlebovymi.

Graf ¢. 22: Mnozstvi biopeciva a mouky v marketech a bioobchodech (%)

Mnozstvibiopeciva a mouky v marketech
a bioobchodech (%)

EMARKETY

mBIO OBCHODY

V marketech tvoii 19 % biopedivo a mouka z dovozu a 81 % pochazi z CR (graf &.

23). Hlavnimi importnimi zemémi jsou Némecko, Rakousko a Slovensko.
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Graf ¢. 23: Pluivod biopeciva a mouky v marketech (%)

Pavod biopeciva a mouky v marketech (%)

mPOCHAZIZ CR

mDOVEZENO

Do bioobchodt je dovaZena biomouka pouze z 8 % (graf ¢. 24). Hlavnim dovozcem
je Slovensko. Tuzemské biopecivo a biomouka ¢ini v bioobchodech 92 %. Péstovani
obili je v CR velmi hojné, proto se to projevuje i v nabidce, kde &eska biomouka,
vyrobena z ¢eského bio obili, dominuje. Ornd ptuda v ekologickém zeméd¢lstvi
jiznich Cech zaujimd 7 % (3 074,48 ha) zcelkovych ploch (41224 ha),

obhospodatovanych ekologickym zpisobem.

Graf ¢. 24: Plivod biopeciva a mouky v bioobchodech (%)

Puavod biopeciva a mouky v bioobchodech (%26)

EPOCHAZIZ CR

mDOVEZENO
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5.4 Zemé dovozu biopotravin

Dovoz biopotravin do jiznich Cech &ini 52 %. Existuje n&kolik divodd, pro¢ markety
a bioobchody nejsou zaplnény ceskymi biopotravinami. Objektivnim divodem je, ze
ekologicti zeméd¢€lci nemaji produkcni kapacity potiebné k pravidelnému zadsobovani
marketd a bioobchodu. Subjektivnim divodem je to, ze ekologicti farmari chtéji
vytvofit vztah mezi zdkaznikem a mistem, kde bioprodukt byl vyroben. Zakaznik se

zacne zajimat o kvalitu a piivod potravin, které ji (Hordkova, 2012).

Z monitoringu v obchodech vyplyva, Ze 11,2 % viech biopotravin je do jiznich Cech
importovano z Italie (graf ¢. 25). Z Italie jsou dovazeny biotéstoviny, oleje, vétSina
ryze, vina a vétSina ovoce a zeleniny.

9,4 % biopotravin je dovazeno z Rakouska. Jsou to hlavné bioobiloviny, kofeni,
mlécné vyrobky a mléko, napoje a sladkosti.

Z Némecka je dovédzeno 8,5 % biopotravin, hlavné bionapoje, mléko a mlécné
vyrobky, sladkosti, ale i napf. oleje.

Ze Slovenské republiky pochazi 5,5 % biopotravin. Jsou dovazeny zejména
biomouky, té€stoviny, obiloviny, ale i mléko, ovoce a lusSténiny.

5 % biopotravin je dovazeno z Ciny. Cina dominuje v dovozu biolu§ténin, ktery ¢ini

45 % z celkové nabidky bioluSténin na trhu.
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Graf ¢. 25: Zemé importu biopotravin do jiho¢eskych markett a bioobchodu (%)

Dovoz biopotravin do .J ¢ marketi
a bioobchodu (%)
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6. Diskuse

Dle Moudrého (2007¢), je v CR malo rozvinut trh s biopotravinami vzhledem
k tzkému sortimentu domacich biopotravin a vysokym cenam dovazenych
biopotravin. Tvrzeni Moudrého z roku 2007 se ukazalo z ¢asti stale pravdivé. Na
druhou stranu se ale biopotraviny stavaji ¢im dal vice oblibenéj$im nakupnim
artiklem. Hlavni pfekazkou pro spotiebitele je vyssi cena biopotravin. Je nutné si ale
uvédomit, ze cenovym rozdilem pfispivame k ochran¢ krajiny, v niz se produkty
péstuji, a k pohod¢ a spokojenosti hospodaiskych zvirat, jez jsou v ekologickém
zemé&délstvi chovana. Uzky sortiment biopotravin je dnes jiz diskutabilni. Je jasné, ze
biopotravin je v marketech oproti konvenénim potravinam minimum. Spotiebitel
biopotravin ma& vSak na vybér ve specializovanych obchodech. Dalsi velmi
perspektivni moznosti ndkupu biopotravin je prodej ze dvora. Samotnym farmaiim
je blizsi dodavat zbozi do mensich bioprodejen ¢i ho prodavat ze dvora. Vznika tak
vztah mezi prodejcem a zakaznikem, kdy kupujici vidi, kde byl produkt péstovan ¢i
chovan. Spravnost mého usudku potvrzuji Stielecek, Kollar, Lososova (2002), kteti
tvrdi: ,,pro Uspésny rozvoj konkurenceschopné environmentalné Setrné zemédelské
vyroby je nezbytna aktivni statni podpora zeméd¢lstvi zaméteného na zemédélskou
produkci, a na zajiStovani Udrzby krajiny a dalSich environmentdlnich sluzeb®.
Jinymi slovy je nutnost si uvédomit, Ze krajina zivi celé lidstvo. Proto nelze krajinu
vykofistovat a pouze vyuzivat, ale je nutné ji chranit a vazit ji, protoze hodnota

sluzeb, které nam poskytuje, je nesmirna.

Jiz vroce 1994 bylo jasné, Ze zajem o péstovani a zpracovani bioproduktli bude
narUstat (Prugar, 1994). Prognozy se splnily a zajem roste. Specializované obchody
potiebuji vEétsi prostory prodejen a sortiment se rozSifuje. Oblibu biopotravin ale
zpomaluje dalsi fakt - ,,ukazalo, ze problémem ekologického zemédélstvi neni ani
tak vypéstovat jako prodat (Vohralik, 1994). Tam, kde se farmaf rozhodne zalozit
ekofarmu, musi byt jeho prvotni z4jem o plidni a klimatické podminky krajiny a
V navaznosti na to (poptdvka hraje také nezanedbatelnou roli) si vybird druh
pestované plodiny. Existuje tedy predpoklad, ze vybrané plodiné se zde bude dafit,
pokud nezanedba peclivou piipravu pidy, prevenci a kontrolu rlstu péstované
plodiny apod. Péstovani plodiny nebude ¢init takovy problém, jako plodinu nasledné
prodat jako BIO produkt. Jednou z pii¢in problému s prodejem biopotravin je dle

Moudrého ( 2007¢) mala osvéta ve vyzivové oblasti a mala vzdélanost lidi. Pfi
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konzultaci s konzumenty mnohdy staci, pokud se dozvi, ze se jedna o biopotravinu a
ze ma vyssi cenu. Bioproduktim nevéri a domnivaji se, Ze to je podvod. To vypovida
o nevzdélanosti vtomto sméru. V ramci osvéty o ekologickém zeméd€lstvi jsou
konany rizné seminafe, informace jsou i na internetu. Nejefektivnéjsi je prakticka
navstéva na ekofarmé, kde ekologicky piistup kazdy vidi. Existuji urCité skupiny

populace, které uptednostiiuji nakupovani biopotravin.

V roce 2005 Sarapatka uvadi, Ze typickym &eskym spotiebitelem biopotravin je Zena
ve véku 35 — 45 let s détmi, kterd absolvovala minimalné stfedni Skolu a zije ve
meésté. Poptavkou po biopotravinach se stara o své zdravi i zdravi celé rodiny. Dnes
jsou stale Castéji biopotraviny popularni mezi matkami. V bioobchodech nakupuji
napt. mladé pary, lidé, ktefi se snazi zit zdravé, a sportovci, ktefi maji lepsi pocit
péce o sebe samého. Pokud si chce zédkaznik koupit biopotravinu, musi peclivé Cist
obal produktu. Biopotraviny se oznacuji ¢islem kontrolni organizace a logem

biopotravin.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze v bioobchodech, ale i v marketech jsou i mirné¢ matouci a
zavadgjici potraviny. Produkt vypadd na prvni pohled jako biopotravina, ale pfi
bliz§im ohledani zde chybi logo a ¢islo kontrolni organizace. Tyto potraviny maji
zelené etikety, které jsou typické pro biopotraviny. Obal potravin je matouci nejen
svym zbarveni, ale vétSinou i1 obrazky, dokonce napisem bio nebo eko. Zikaznik na
prvni pohled miZze usoudit, Ze tento produkt je biopotravina, a zakoupit néco, co

nechce.

Oznaceni vnukne zakaznikovi funkcni uzitek, zivotni styl, typickou vlastnost,
garanci kvality (Véclavik, 2008). Existuji normy, pfesné dané zdkonem, jak ma byt
biopotravina oznacena a jak S ni zachazet. Tato velmi piisna pravidla, ktera funguji u
biopotravin, at’ jiz pti péstovani, vyrob¢ nebo distribuci, by méla byt zakotvena i pro
konvenc¢ni potraviny. I u produktl konvenéniho zeméd€lstvi by bylo jasné, jak by
meély vypadat. Potielo by se tak riziko zdmény zboZi pii nakupovéani. Druhym
pozitivnim faktem by bylo to, Ze by se ekologicti zemédélci méli jak branit proti
vyrobclim, kteti by se mohli at’ chténé, ¢i nechténé pfizivovat na mozné zaméné

S jejich vyrobky.

Z pohovoru s vedoucimi pracovniky markett neni zaména zbozi nic neobvyklého.

Hojné se stava, Ze si zakaznik splete biopotravinu s konvenc¢ni a pfi placeni nakupu

-56 -



nastavaji problémy, zbozi je vraceno apod. Je to zplisobeno lidskou nepozornosti a
tim, Ze zakaznici nesleduji, co kupuji. Na néco neobvyklého je pak upozorni vyssi
cena bioproduktu. Vibec si neuvédomuji, ze za vyssi cenu je mozné koupit si
kvalitnéjsi produkt, a rad€ji sdhnou po nejlevnéjsi konvencni potraving, kterd je svou

kvalitou uplné jinde.

Pres 60 % biopotravin je prodano V super a hypermarketech, dalSich 30 %
biopotravin je proddno prostfednictvim prodejen zdravé vyzivy a specializovanych
bioprodejen (Sarapatka a kol., 2005). Myslim si, Ze toto procentuelni zastoupeni je
stale aktudlni. Pfi dotazovani bylo zji§téno, ze v menSich marketech neni odbyt
biopotravin tak velky. Casto se prodaji jen diky zaméné s konvendnim zbozim.
Naopak Vv nejvétsich fetézcich, které profituji a mohou si dovolit i $iroky sortiment
biopotravin, lidé kupuji i biopotraviny. Nejnaroéngjsi je v jiznich Cechach sehnat
biomaso. V fetézcich, kde jesté pied dvéma lety bylo v prodeji, jiZ dnes neni, nebo si
ho Ize pouze objednat. Sortiment nabizenych biopotravin ve specializovanych

bioprodejnéch se rozsifuje a naroény zédkaznik zde mé vetsi moznost vyberu.

S rostoucim poctem obyvatel stoupa i spotieba potravin (Klir, 1997), proto by
trendem mélo byt zvySovani produkce konvencnich potravin i biopotravin. Vetfejné
rozpoCty sméfuji do ekologického zemédélstvi, protoze je vyrazné nakladnéjs$i nez
zemédélstvi konvenéni (Koufilova a kol., 2009). Kazdy by si mél uvédomit, co se
pod vyssi cenou za bioprodukt skryva. Je tam zapoctena cena Setrného hospodateni.
V chovu zvifat je v cené zahrnut dlstojny zivot zvifat, v némz nejsou potlacovany
jejich prirozené projevy a potieby. Tyto nadstandardy, které farmari svym zvitatim

zaplatit vétsi usili, které zeméd€lci na biofarmach museji vynalozit.

Pro¢ by si mél zakaznik biopotravinu koupit? Nelze striktné fici, Ze biopotravina je
zdravéjsi. Vyzkumy ukazuji, Ze v nékterych ptipadech skutecné miiZze obsahovat
zdravi prospés$né latky, které produkty konvenéniho zemédélstvi neobsahuji. Jen
kvili tomu ale nelze tvrdit, ze jsou biopotraviny zdravéjsi. Bioprodukt se odlisuje
svou kvalitou zpracovani a vyroby. Lidé u biopotravin vyhledavaji dal$i pfidané
hodnoty, jako ¢esky Ci regionalni ptivod, spolecenské aspekty produkce a distribuce a
chutové viemy (Veseld, 2010). Beze sporu velmi cenné na biopotravinach je to, ze
zakaznik vi, kde a jak byly suroviny na vyrobu produktu péstovany. Za zdliraznéni
stoji podminky, v nichZ jsou chovéna zvifata na biofarméach. Trendem moderni doby
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je mit vSe, co nejrychleji a ve velkém. Velkochovy se staly lukrativnim byznysem.
Chovana zvitata zde maji minimalni prostor na pohyb a pfirozené projevy chovani.
Osobn¢ jsem zastancem toho, aby byl chovanym zvifatim dopian dastojny zivot. O

to se chovatelé v ekologickém zeméed¢lstvi snazi.

V roce 2007 prodavaly 57 % ekologickych produkti mezindrodni konvencni
maloobchodni fetézce (Willer and Yussefi, 2007). Dnes je nabidka biopotravin
rozSitena do vSech hypermarketl, supermarketti. Pozitivem je snadny pfistup vSech
zékaznikl k biopotravinam. Sortiment prodavanych biopotravin vSak neni tak Siroky,

jak si poptavka po nich zada.
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7. Zavér

Cilem diplomové prace bylo zmapovat v jiznich Cechach trh s biopotravinami a
zjistit jejich ptvod a obrat. Mapovani biopotravin probihalo v 15 marketech a 15
bioobchodech. Vysledkem byl vypocet procentuelniho zastoupeni ceskych
biopotravin na jihoceském trhu, zjisténi nejvétsSiho dovozce biopotravin a porovnani

obratu biopotravin s produkei v jiznich Cechéch.

Zajem o biopotraviny se zvysuje. Na jihoCeském trhu s biopotravinami ¢ini
zastoupeni tuzemské produkce 48 %. Nepotvrdila se hypotéze, kterd stanovovala
minimalné 50 % ceskych biopotravin v marketech a bioobchodech. 52 % bio
potravin je dovazeno. Nejvétsim dovozcem biopotravin pro jizni Cechy je Itélie.
Z Itadlie je dovazeno 11,2 % biopotravin. Jednim z ddvodi nutnosti dovozu
biopotravin je vysoké mnozstvi zatravnénych ploch u nas. Nékteré podniky maji vice
nez 80 % zatravnénych ploch. Zatravnéni mé za nasledek vypéstovani méné

bioproduktti.

Dvéma dal$imi nejvétsimi dovozci bylo Rakousko a Némecko. Z Rakouska je
dovazeno 9,4 % biopotravin a z Némecka 8,5 %. Diky tomu, ze dle prizkumu je
z Italie dovazeno o 1,8 % vice biopotravin nez z Rakouska (o 2,7 % vice nez
z Némecka), se nepotvrdila ani druhd hypotéza, ve které byl predpokladan nejvétsi

dovoz biopotravin z Rakouska.

Biomaso je prodavano se 100 % ¢eskym ptivodem v marketech i bioobchodech. Jeho
zakoupeni je vSak problém. Biomaso mél v nabidce pouze jeden market a jeden
bioobchod. Nékup biomasa byl moZzny pouze na objednavku. Nékolik bioobchodl a
jeden market, mély Vv prodeji uzeniny (napi. Bio uherdk). Chov skotu pro produkci
biohovéziho masa by v CR mohl byt rentabilni. Pro rentabilni vyuziti kapacit TTP,
které mame, musi mit podnik vhodny marketing, ale ten je pro nékteré zemédélce

problémem.

V prodeji biomléka a mléénych vyrobkl byla zaznamenana vétSi poptavka nez
v minulych letech. Poptavka se projevila zvySenim podilu ceskych mlécnych
vyrobkil na trhu s biopotravinami. 62 % biomléénych vyrobkli pochazi z CR. Pii
porovnani s vyzkumem, ktery byl proveden Eliskou Chytrackovou v roce 2010 je
ztejmé zvySeni produkce a prodeje biomléénych vyrobkll. Zastoupeni Ceskych

biomlécnych vyrobkil bylo 45 % v roce 2010. Prodej ¢eskych mléénych vyrobkl se
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tedy za 2 roky zvysil o 17 %. Nejvétsimi dovozcei bio mléka jsou Némecko (22 %) a
Rakousko (22 %). U mléénych vyrobkll je nejvétSim importérem Rakousko, ze
kterého je dovazeno 15 % biomlécnych vyrobkil a Slovensko, odkud je dovazeno 12

% mlécnych vyrobki.

Biomouka a peéivo pochazeji ze 78,5 % z CR. 21,5 % biomouky je dovaZeno ze
Slovenska. Témeér 80 % zastoupeni ¢eské biomouky na trhu je zplsobeno tim, ze
péstovani obili je v CR velmi oblibené. Proto se to projevuje i v nabidce, kde &eska
biomouka, vyrobena z ¢eského bioobili, dominuje. Orna pida v ekologickém
zem&dglstvi jiznich Cech zaujima 7 % (3.074,48 ha) z celkovych ploch (41.224 ha),

obhospodarovanych ekologickym zptsobem.

Pouze 10 % bioovoce a zeleniny pochazi z CR. Hlavnim dovozcem byla Itilie, ze
které bylo dovezeno 50 % bioovoce a zeleniny. Z Nizozemi bylo dovezeno 10 % a ze
Slovenska, Rakouska, Jihoafrické republiky, Argentiny, Spanélska a Maroka bylo
dovezeno po 5 % bioovoce a zeleniny. Bioovoce a zelenina byla prodavana z 55 %
v marketech. Z Gstniho sdéleni vedoucich bioobchodt vyplyva, Ze prodej bioovoce a
zeleniny neni pro né lukrativni. Minimalni proddvané mnozstvi se nevyplaci dovazet.
Problém je, ze diky dopravé ztraci zelenina vizudlni pfitazlivost pro zdkaznika a
Casto je problém s jejim prodejem. Vyjimkou jsou zeleninové bary, jejichZ Zivnost je
zalozena na prodeji biozeleniny. Zde si lze vybrat mezi kvalitnim bioovocem a

zeleninou.

V bioobchodech je v ramci 4 hlavnich skupin biopotravin prodavano: 66 % biomasa
(34 % v marketech), 45,5 % biomléka a mlé¢nych vyrobku (54,5 % v marketech), 45
% bio ovoce a zeleniny (55 % v marketech) a 64,5 % bio mouk a peciva (35,5 %
v marketech). Ztéchto vysledki vyplyva, Ze Sir§i sortiment biopotravin maji

bioobchody neZ markety. Tim byla potvrzena hypotéza, ve které je tvrzeno, ze

-----

Pozitivné bylo vyhodnoceno proddvané mnozstvi Ceskych biomlék, mlécnych
vyrobkil a biomouky. U biomléka a mléénych vyrobkii pochézejicich z CR bylo
zjisténo, Ze jejich mnozstvi se na jihoceském trhu zvysuje. Diky podpoie Mze, se
zvysilo mnozstvi biomlék a mléénych vyrobki na jihoceskych pultech za posledni 2
roky o 17 %. Péstovani obilovin je klasickou tradi¢ni doménou ceskych zemédélci.

Proto i v ekologickém zemédélstvi je oblibené a plochy orné ptdy, na nichz je
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pestovano bioobili se stale zvétsuji. Diky tomu je v marketech a bioobchodech témér
80 % bioobili a biomouk ¢eského piivodu. Lze fici, ze bioprodukty vypestované

v jiznich Cechéch se projevi i v nabidce marketii a bioobchodi.

Zklamanim bylo biomaso, bioovoce a zelenina. U téchto dvou skupin byl
zaznamenan diametralné opacny problém. V jiznich Cechach je dostatek TTP, na
kterych by bylo idedlni chov hospodarskych zvitat, pro produkci biomasa
Vv ekologickém zemédélstvi, uskutecnit. Dotacni tituly jsou nastaveny tak, Ze néktefi
zeméedé€lci chovaji minimum zvitat tak, aby dotaci pobirali, ale zaroven byl pro né
chov snadny a ,bezadrzbovy“. Mala poptavka v marketech a bioobchodech
zpusobuje, ze prodej biomasa je zde velmi maly. Odbyt biofarmati preferuji ze
dvora, ¢i do zahrani¢i. U ¢eského bioovoce a zeleniny je opacny problém. Plochy, na
nichzZ jsou péstovany, jsou nedostatecné. Proto byl pivod bioovoce a zeleniny byl
pouze z 10 % cesky. Nelze fici, Ze by se produkce bioovoce, zeleniny a biomasa
v jiznich Cechach n&jakym zasadnim zptisobem odrazela na pultech marketd a

bioobchodu.

Zvyzkumu vyplynulo nékolik nedostatkti, které s prodejem biopotravin
bezprostiedné souviseji. Existuji biopotraviny, z jejichz obalu nelze zjistit, odkud
pochazeji. Je mozné, Ze biopotravina pro zakazniky, ktefi netusi, odkud biopotravina
pochdzi, miiZze ztratit atraktivitu. Z obalu je moZné zjistit pouze informace o
distributorovi a oznaceni napf. ,,produkt EU/mimo EU*. S takovym oznacenim je

mozn¢ se setkat napt. u n¢kterych biocaj.

Nedostatkem byla mala ochota pracovnikii marketi podavat informace o
biopotravinach, které méli v sortimentu proddvanych potravin. Pfi¢inou je Spatné
zasvéceni pracovnikll marketd. Zakaznik ocekava znalost vyrobku a popt. radu jak
S biopotravinou nakladat. V marketu lze ocekavat pouze informaci o tuseku v
obchodé, ve kterém se biopotravina nachdzi. Pii dotazovani se na mnozstvi
prodanych biopotravin jsem se setkala s neochotou a odmitavymi postoji. Na druhou
stranu je velmi pozitivni, Ze jsou biopotraviny prodavany i v marketech. Rozsifila se
tak nabidka biopotravin vSem zakaznikim, ne pouze tém, ktefi biopotraviny

vyhledavaji v bioobchodech.

V bioobchodech, ale i v marketech byly matouci a zavadé&jici potraviny. Produkty

vypadaly na prvni pohled jako biopotravina, mély zelené etikety, které jsou typické
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pro biopotraviny. Obal potravin byl matouci nejen svym zbarveni, ale vétSinou i
zobrazenymi symboly, které jsou typické pro biopotraviny. Po prostudovani obalu
bylo zjisténo, ze chybi loga a Cisla kontrolni organizace a tudiz se o biopotraviny
kterych je pfed ndzvem potraviny pouzito slovo ,,bio* nebo ,,eko®, ale na obalu chybi
logo a oznaCeni kontrolni organizace. Jednd se o klamani spolecnosti a takové

vyrobky by se viibec nemély dostat na trh.

Mén¢ dostupné jsou v marketech a bioobchodech biopotraviny Ceské kvality jako

uzeniny, chlazené lahtidky, pastiky a népoje.

-62 -



Seznam pouZité literatury

ANONYM 1. Bio jako zdravy Zivotni styl. In: BIO portdl [online]. 2011 [cit. 2012-
03-30]. Dostupné z: http://www.bioportal.cz/clanek/vyhody-i-rizika-ohledne-bio/

COUNTRY LIFE [online]. 2011 [cit. 2011-08-14]. Bio a zdravy Zzivotni styl.
Dostupné z WWW: http://www.countrylife.cz/poslani-a-filozofie.

CESKO. Zakon ¢&. 242/2000 Sb. o ekologickém zemddélstvi. Shirka zdkonii Ceské
republiky, 2000, s. 1-23. Dostupny z: http://smtp.pro-bio.cz/icea/pro-
bioweb.nsf/dd5cab6801f1723585256474005327c8/0b5a6ae24f6c51414125695b0038
cc5d?OpenDocument&ExpandSection=-1.

DOSTALEK, P. (1994). Scitem péstované, s citem zpracované. In Ceské
biopotraviny. Praha, Obchodni tiskdrny Hotovice. Kapitola 10, s. 90-96.

Drinkwater, L. E., Wagoner, P., Sarrantonio, M. (1998): Legume-based cropping
systems have reduced carbon and nitrogen losses. Nature 396, S. 262-264.

GIANNAKAS, K. Information Asymmetriesand Consumption in OrganicFood
Product Markets. Canadian Journal of Agricultural Economics. 2002, ro¢. 50, ¢. 1.
Dostupné Z: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1744-
7976.2002.tb00380.x/abstract

HASLOVA J., SCHULZOVA V. (2006). Porovnani produktii ekologického a
konvencniho zemédelstvi. Ustav zemedé€lskych a potravinaiskych informaci, Praha, s.
23.

HORAKOVA, Sylva. Kvalitni bioprodukty na &eském trhu. In: Tiskovd zprdava PRO-
BIO Svazu ekologickych zemédelcu [onling]. 2012 [cit. 2012-03-10]. Dostupné z:
http://www.pro-bio.cz/cms/ms_files/09YBUQCY1748.pdf

CHYTRACKOVA, Eliska. Struktura, zpracovini a odbyt bioprodukce v Jiznich
Cechach. Ceské Budg&jovice, 2010. Bakalaiska prace. Jihodeska univerzita v Ceskych
Budgjovicich.

JACKSON, W., BERRY, W., COLMAN, B. (1984): Meeting the Expectations of the
Land. San Francisco, North Point Press.

KALINOVA, J. a kol. (2007): Poskliziiova uprava, skladovani a zpracovini
rostlinnych bioproduktii. Ceské Budé&jovice, JihoCeskd univerzita v Ceskych
Budéjovicich, 26 s.

KLIR, J. (1997): Setrvalé zemédélstvi. Praha, Ustav zem&délskych a potravinatskych
informaci, s. 5-15.

-63-



KONVALINA, P. a kol. (2007): Pravni normy a dotace v ekologickém zemédelstvi.
Ceské Budéjovice, Jihoceska univerzita v Ceskych Budé&jovicich, 38 s.

KOURILOVA, J., PSENCIK, J., KOPTA, D. (2009): Dotace V zemédélstvi
Z hlediska komplexniho pohledu a s prihlédnutim k ekologickému zemédeélstvi. Brno,
FINAL TISK s.r.o. Olomucany, s. 97.

MADER, P., FLIESSBACH A., DUBOIS, D., GUNST, L., FRIED, P. (2002): Soil
Fertility and Biodiversity in Organic Farming. Science Vol. 296, Issue 5573.

METODICKVY POKYN pro ckologické zemédé€lstvi. Praha: Ministerstvo
zemédelstvi Ceské republiky, 1996. 67 s.

MICHELSEN, J.,, HAMM, U., WYNEN, E., ROTH, E. (1999): The European
Market for Organic Products: Growth and Development. Stuttgart — Hohenheim, s.
64.

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI CR. Bio mléko. In: BIO MLEKO [online]. 2009
[cit. 2012-03-10]. Dostupné z: http://www.bio-mleko.cz/

MOUDRY, J. a kol. (1994): Ceské biopotraviny. Praha, Obchodni tiskarny Hofovice,
197 s.

MOUDRY, J. (1997): Bioprodukty. Praha, Institut vychovy a vzdélani Ministerstva
zeméedélstvi CR, 37 s.

MOUDRY, J. a kol. (2007a): Zdikladni principy ekologického zemédélstvi. Ceské
Bud¢jovice, JihoCeska univerzita v Ceskych Budéjovicich, 39 s.

MOUDRY, J. a kol. (2007b): Ekologické zemédélstvi. Ceské Budgjovice, Jihodeska
univerzita v Ceskych Bud¢jovicich, 219 s.

MOUDRY, I. a kol. (2007c): Konverze na hospodaieni a projektovani ekologickych
farem. Ceské Bud¢jovice, JihoCeska univerzita v Ceskych Budé&jovicich, 56 s

MOUDRY, J. a kol. (2007d): Kontrola, certifikace a poradenstvi bioprodukce. Ceské
Bud¢&jovice, Jiho€eska univerzita v Ceskych Budgjovicich, 50 s.

MOUDRY, J. a kol. (2007e): Analyza ekologického hospodaieni na orné pidé.
Ceské Budégjovice, Jihoceska univerzita v Ceskych Budé&jovicich, 30 s.

NEUERBURG, W., PADEL, S. (1994): Ekologické zemédélstvi v praxi. Praha,
Ministerstvo zemédélstvi CR, s. 49-52.

OFFERMANN, F., NIEBERG, H. (2000): Economic Performance of Organic Farms
in Europe. Stuttgart, University of Hohenheim, s. 20-40.

-64 -



PADEL, S., LAMPKIN, N. (1994): Farm-level Performance of Organic Farming
Systems. Wallingford, CAB International, s. 201.

PETR, J. a kol. (1992): Ekologické zemédelstvi. Praha, Zeméde€lské nakladatelstvi
Brazda, s. 274 — 279.

PIORR, A.,, WERNER, W. (1998): Nachhaltige landwirtschaftliche
Produktionssysteme im Vergleich. Frankfurt, VerlagsUnion Agrar, s. 28.

PREUSCHEN, G. (1991): Die  landwirtschaftliche  Nutzung  von
Wassereinzugsgebieten. Diirkheim, Stiftung 6kologische Landbau, s. 19-25.

PRO - BIO [online]. 2011 [cit. 2011-03-23]. Prvni cCesky vyrobce biopotravin.
Dostupné z WWW: <http://www.probio.cz/>.

PRO-BIO LIGA. Obsahuji bio sladkosti cukr?. In: Magazin zdravi [online]. 2009
[cit. 2012-03-10]. Dostupné z: http://www.magazinzdravi.cz/obsahuji-bio-sladkosti-
cukr

PRUGAR, J. (1994). Biopotraviny — Novd kvalita. In Ceské biopotraviny. Praha,
Obchodni tiskarny Hofovice. Kapitola 9, s. 76-90.

Schafer, M. (1999): The contributions of a regional industrial sector toward quality
of life and sustainable results. Indicators and preliminary results. Diskussionspapier
Nr. 126 am Artec Forschungszentrum Nachhaltigkeit, Bremen.

STOLZ, P.,, WEBER, A., STRUBE, J. (2005): Auswertung der Pestizidgehalte von
Lebensmitteln okologischer und nichtokologischer Herkunft des deutschen
Marketsim Zeitraum 1994-2002. Qualitédtsforschung, Fulda GmbH, 70 Seite.

STRELECEK, F., KOLLAR, J., LOSOSOVA, J. (2002): Economic results of
agricultural companies in production and marginal areas in the year 2000.
Agricultural economics: zemé&d¢€lska ekonomika, s. 433 — 436.

SVOBODA, E. (1999). Nové pristupy v reSeni rozhodovacich procesii v Fizeni
podniku. In Vytvareni ziskového zeméd¢€lstvi-Precizni zeméd¢lstvi. Praha, HART
PRESS Otrokovice. Kapitola 6, s. 42-44.

SARAPATKA, B., URBAN, J. a kol. (2005): Ekologické zemédélstvi 2. dil.
Sumperk, PRO - BIO, 333s.

SARAPATKA, B. a kol. (2006): Ekologické zemédélstvi v praxi. Sumperk, Reprotisk
S.r.0.,502s.

SARAPATKA, B. a kol. (2008): Zemédélstvi a krajina — cesty K vzdjemnému
souladu. Olomouc, Univerzita Palackého v Olomouci, 271 s.

TRNKA, F. (1999). Mezipodnikovi konkurence a spoluprdce. In Vytvareni
ziskového zemédélstvi-Precizni zemédélstvi. Praha, HART PRESS Otrokovice.
Kapitola 5, s. 33-41.

- 65 -



UCHINO, H., IWAMA, K., JITSUYAMA, Y. et al. (2011): Stable characteristics of
cover crops for weed suppression in organic farming systems. Plant Production
Science,July, vol. 14, no. 1, p. 75-85.

URBAN, J., SARAPATKA, B. a kol. (2003): Ekologické zemedelstvi 1. dil. Praha,
Ministerstvo zivotniho prostfedi CR, 280 s.

URBAN, J. (1994). Z pole az na stil. In Ceské biopotraviny. Praha, Obchodni
tiskarny Hotovice. Kapitola 13, s. 113-125.

VACLAVIK, Tom. Jsou pro nas bio potraviny lepsi?. In: Bio-info [online]. 2009 [cit.
2012-03-30]. Dostupné z: http://www.bio-info.cz/zpravy/jsou-pro-nas-biopotraviny-
lepsi

VESELA, Iva. Biopotraviny - pro a proti. In: Bio-Life [online]. 2008 [cit. 2012-03-
30]. Dostupné z: http://www.bio-life.cz/clanky/bio/biopotraviny---pro-a-proti.html

VESELA, Iva. Biovino po templaisku. In: Bio-Life [online]. 2010 [cit. 2012-03-10].
Dostupné z: http://www.bio-life.cz/clanky/bio/biovino-po-templarsku.html

VESELA, Iva. Rist trhu s biopotravinami loni vyrazné zpomalil. In: Bio-Life
[online]. 2010 [cit. 2012-03-10]. Dostupné z: http://www.bio-life.cz/clanky/bio/rust-
trhu-s-biopotravinami-loni-vyrazne-zpomalil.html

VOHRALIK, M. Biopotraviny nemohou sedavat v kouté. BIO mésicnik pro trvale
udrzitelny Zivot, duben 2011, ro€. 4, ¢ 10, s. 3.

VOHRALIK, M. (1994). Navstéva v prvnim ceském biomlyné. In Ceské
biopotraviny. Praha, Obchodni tiskdrny Hotovice. Kapitola 11, s. 96-99.

VOHRALIKOVA, M. BIO chceme, ale jde o neocenénou starost navic. BIO
mésicnik pro trvale udrzitelny Zivot, Cerven 2011, € 6, s. 8.

WILLER, Helga a YUSSEFI, Minou. The World of organic Agriculture [online].
2007[cit. 2012-04-08]. Dostupné z: http://www.env-
edu.gr/Documents/The%20world%200f%200rganic%20agriculture.pdf#page=52

ZANOLI, R., GAMBELLI, D. (1999): Output and Public Expenditure Implications
of the Development of Organic Farming in Europe. Stuttgart — Hohenheim, s. 19.

- 66 -


http://www.scopus.com/authid/detail.url?origin=resultslist&authorId=28268113400
http://www.scopus.com/authid/detail.url?origin=resultslist&authorId=7005905742
http://www.scopus.com/authid/detail.url?origin=resultslist&authorId=6603101082
http://www.scopus.com/source/sourceInfo.url?sourceId=16619&origin=resultslist
http://www.scopus.com/source/sourceInfo.url?sourceId=16619&origin=resultslist

Seznam tabulek a grafi

Tabulka 1: Povolené a zakazané prostfedky v ekologickém zeméd¢lstvi

Tabulka 2: Zakonem povolené a zakazané postupy zpracovani bioproduktti

Graf €. 1: Zem¢ pivodu bio ¢aju

Graf €. 2: Zemé piivodu biokofeni

Graf ¢. 3: Zem¢ ptivodu biolusténin

Graf ¢. 4: Zem¢ puivodu biomléka

Graf €. 5: Zemé piivodu biomléénych vyrobkil
Graf ¢. 6: Zemé ptivodu biomouky

Graf ¢. 7: Zemé piivodu biondpojt

Graf ¢. 8: Zem¢ ptivodu bioobilovin

Graf ¢. 9: Zem¢ pivodu biooleji

Graf ¢. 10: Zemé pivodu bioovoce a zeleniny
Graf ¢. 11: Zemé piivodu bioryze

Graf ¢. 12: Zem¢ ptuivodu biosladkosti

Graf ¢. 13: Zemé ptivodu biotéstovin

Graf ¢. 14: Zemé pivodu biovin

Graf ¢ 15: Pomér velikosti nabidky biopotravin mezi sledovanymi skupinami

biopotravin v marketech i bioobchodech (%)

Graf ¢. 16: Podil biomléka a ml. vyrobkt v marketech a bioobchodech
Graf ¢. 17: Pivod biomléka a mléénych vyrobkii v marketech

Graf ¢. 18: Pivod biomléka a mlécnych vyrobki v bioobchodech

Graf ¢. 19: Podil bioovoce a zeleniny v marketech a bioobchodech
Graf ¢. 20: Pivod bioovoce a zeleniny v marketech

Graf ¢. 21: Pavod bioovoce a zeleniny v bioobchodech

-67 -



Graf ¢&. 22: Podil biopeciva a mouky v marketech a bioobchodech

Graf €. 23: Plivod biopeciva a mouky v marketech

Graf ¢. 24: Puvod biopeciva a mouky v bioobchodech

Graf €. 25: Zem¢ importu biopotravin do jihoCeskych marketii a bioobchodt

-68 -



Seznam zKratek

BELG — Belgie

BOLIV — Bolivie

CR — Ceska republika
DAN - Dénsko

FILIP - Filipiny

FR — Francie

HOL — Holandsko

IND — Indie
ITAL — Italie

KAN — Kanada
MADAG — Madagaskar
MAROK — Maroko
NEM — Némecko

NIZ — Nizozemi

PAK — Pakistan

POL — Polsko

RAK — Rakousko

RUS — Rusko

SR — Slovenska republika
SPAN — Spanélsko
THAJ — Thajsko

TUR — Turecko

UKR — Ukrajina

USA — Spojené staty americké

-69 -



