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Anotace

Tato prace s ndzvem ,Geocaching v cestovnim ruchu” se zabyva touto popularni
celosvétovou hrou. Seznamuje ¢tenare s geocachingem obecné, s jeho zakladnimi
principy a pravidly. Souc¢asti prace je i zhodnoceni riznych motivi. Déle je zde také
popsan jeho vznik a vyvoj, jak ve svété, tak i v Ceské republice. Prace také hodnoti
momentalni situaci na izemi Ceské republiky a profiluje typického ¢eského geoca-
chera.

Hlavnim cilem préace je popsat a zhodnotit vztah cestovniho ruchu a geocachingu.
Dale prace analyzuje jednotlivé projekty, které pouzivaji geocaching jako marke-
tingovy nastroj. Je zde zkoumano, jakou mély ispéSnost a zda byly prinosem. Je zde

také zhodnocen produkt cestovniho ruchu, jakym je napft. zajezd.

Annotation

Title: Geocaching in tourism

This thesis entitled "Geocaching in tourism" deals with this popular game world-
wide. It acquaints readers with geocaching in general, with its basic principles and
rules. The work also includes evaluation of various incentives. It is also described
its formation and development in the world and in the Czech Republic. The work
also evaluates the current situation in the Czech Republic and profiles of typical

Czech geocachers.

The main goal of this work is to describe and evaluate the relationship between
tourism and geocaching. Further analyzes of individual projects that use geoca-
ching as a marketing tool. It is examined here, if they were the success and whether

they were beneficial. There is also evaluated tourism product, such as a tour.
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Uvod

Tato bakalarska prace se zabyva tématem geocaching v cestovnim ruchu, je ur¢ena
odborniklim na cestovni ruch, zejména tém, ktefi zvazuji vyuZzit geocaching ve
svych produktech nebo managementu. Pfinosem mtze byt i laické vefejnosti, ktera
zde objevi nové moznosti cestovani a traveni volného Casu.

Prvni, teoretickd Cast se zabyva predstavenim geocachingu a seznamenim se se
zakladnimi pojmy. Dale je zde popsan vyvoj geocachingu jak ve svété, tak v Ceské
republice. Dalsi ¢ast teoretické Casti je vénovana motivaci pro cestovni ruch i pro
geocaching. Také je zde zmapovana celkova situace v Ceské republice a piriklady
vyuziti geocachingu v cestovnim ruchu.

Druhj, prakticka ¢ast ma za cil pribliZit chovani a smysleni této geocacherti. Dale
zkoumg, jak ovliviiuje geocaching cestovni ruch a zda mize byt geocaching motiva-
ci k cestovani. Také se zabyva vyuZitim geocachingu v cestovnim ruchu, zda je
moZné vytvorit produkt cestovniho ruchu s geocachingem nebo zda je moZné pro-
jektem na zdkladé geocachingu podporit urcity region ¢i prirodni, kulturni nebo

technickou zajimavost.



Cil a metodika prace

Tato prace ma za cil zhodnotit vliv geocachingu na cestovni ruch zejména v doma-
cim cestovnim ruchu. Jestli je geocaching motivem k cestovani nebo je pouhou do-
pliitkovou aktivitou. Cilem této prace je také zjistit, zda a jak je moZné vyuzit geoca-
ching ve sluzbach a marketingu cestovniho ruchu.

Tato prace pracuje s nasledujicimi vyzkumnymi otazkami:

e Je geocaching natolik rozsifenou aktivitou a provozuje ho dostatecné velka
skupina lidi, aby bylo piinosné s nim z pohledu cestovniho ruchu pocitat?

e Jaké ma geocaching vyuZiti v odvétvi cestovniho ruchu, jak z pohledu ces-
tovnich kancelarich, tak i v ostatnich sluzbach cestovniho ruchu?

e MiizZe geocaching slouzit v marketingu jako podpora méné navstévovanych

turistickych oblasti?

Cilem prace je odpovédét na vySe uvedené vyzkumné otazky.

V praci je nejprve priblizen geocaching jako takovy, jsou popsané jeho principy a
historie. Dalsi kapitoly se vénuji geocachingu v CR, jak se v této zemi vyviji a jaké
maji lidé motivy provozovat tuto aktivitu. Teoreticka ¢ast se také vénuje zarazeni
této aktivity do cestovniho ruchu a jeji mozné vyuziti v marketingu a managemen-
tu cestovniho ruchu. Nejvétsi prekdzkou v této casti bylo velmi malo relevantnich
zdrojl jak tisténych, tak elektronickych. Nejvice bylo ¢erpano z oficidlnich stranek
geocaching.com, kde je samozi‘ejmé o této hi‘e velmi informaci. Situaci v CR velmi
dobfte popisuje ¢lanek Formankové a Vagnera Geocaching jako inovativni moZnost
rozvoje lokalniho cestovniho ruchu. Také je zde snaha definovat skupinu geoca-
chert podle jiz probéhlych dotaznikd.

Déale bylo Cerpano z knihy Geocaching for Dummies od McNamary, ktera velmi
dobie popisuje geocaching pro laiky a uvadi i zajimavé informace, jako jsou napf-.
praveé motivy k této hie. MoZna vyuziti geocachingu v cestovnim ruchu byla zjisto-
vana porovnavanim aktualni nabidky produktid a nastroji fungujicich na principu
geocachingu a také zkoumanim podobnosti marketingovych nastrojii podle knihy

Morrisona Marketing pohostinstvi a cestovniho ruchu.



Déale se hledaji odpovédi na vyzkumné otazky pomoci empirického Setieni mezi
verejnosti pomoci dotazniku. Dotazniku se G¢astni jak lidé neznali geocachingu, tak
vice ¢i méné pravidelni Geocacheri. Cilem dotazniku je zjistit, jak je geocaching roz-
Sifeny a jak intenzivné se mu aktivni Geocacheri vénuji. DalSim cilem je ovérit, jaky
je o produkty spojené s geocachingem zajem. Dotaznik byl publikovan na oficialnim
ceském foru Geocahing.cz a pomoci socialni sité facebook. Diky tomu, Ze byl dotaz-
nik $ifen jen pomoci internetu, je mozna diky tomu vétsina respondentli mezi 20 a
30 lety.

Prekazkou v tomto ohledu bylo, Ze respondenti neznali geocachingu nemohli od-
povidat na mnoho otazek, ale na druhou stranu méli ptinos v jinych otazkach tyka-
jicich se produktl spojenych s geocachingem. Nejvétsim problémem vsak byli sa-
motni Geocacheri, kteti casto povazuji jakékoli vyuZiti geocachingu povazuji za ne-
spravné a proti pravidlim, i kdyZ to tak neni. Casto se objevovaly nazory, Ze to ma
byt ,tajnd“ hra, kterd se nema nijak propagovat ani vyuzivat. Proto povazuji dotaz-
niky na toto téma za zbytec¢né a nevyplnuji je.

Také probéhlo dotazovani piimo tviirct riiznych projekti na podporu navstévnosti
pomoci geocachingu. Cilem tohoto dotazovani bylo zjistit, jak byly jejich projekty
uspésné a zda je mozné je opakovat a vyuzit znovu. Ne vSichni tvirci projektt od-
povédéli, ale vétSina ano a peclivé odpovédéli na vSechny otazky. Podafrilo se se-
hnat odpovédi od zastupce Moravskoslezského kraje o projektu Moravskoslezsky
geocaching, ktery je zapojen do oficialni hry a cache i po skonceni soutéze ziistaly
aktivni. DalSim projektem byla soutézZ ,Patrej a vyhraj“ porddand Ministerstvem
pro mistni rozvoj CR, ktera naopak do oficialni hry zapojena nebyla, a cache nezii-
staly aktivni. A poslednim projektem je série cachi vytvorena pro stalou podporu

mikroregionu Kahan.

Nasledné je mozné ovérit vyzkumné otazky a zhodnotit zavéry prace.



1 Teoreticka cast

1.1 Nové produkty v cestovnim ruchu

Cestovni ruch se neustale vyviji, vytvari se nové produkty, celkové se inovuje na-
bidka cestovniho ruchu, vznikaji nové trendy a hledaji se nové cilové skupiny. Snad
kazda oblast se snaZzi rozvijet cestovni ruch napr. pomoci produkti. Kotikova
(2013) uvadi nékolik novych produktl napt. gastronomicky cestovni ruch, filmovy
turismus, temny cestovni ruch, dobrodruzny cestovni ruch nebo dokonce vesmirny
cestovni ruch. Tyto produkty odrazi zejména touhu po né¢em novém a nevSednim,
Nécim takovym miize pro ucastniky cestovniho ruchu byt pravé geocaching, ktery

se miiZe stat zajimavym zpestienim dovolené.

1.2 Uvod do geocachingu

Aby bylo moZné proniknout do hry geocaching, je nutné znat pravidla a nékterou
terminologii. Proto se prvni kapitoly prace vénuji pravé zakladnim pojmiim.

»Geocaching je opravdovd honba za poklady, kterd prdvé ted’ probihd vsude kolem
vds.“ (Groundspeak, @2000-2015a). Geocaching lze povaZzovat za hru spojenou se
sportem a cestovanim. Slovo geocaching se miiZe rozlozit na slovo geo - tedy geo-
grafie, a slovo caching, jako proces ukryvani schranek. V geocachingu jde o to, po-
moci navigace najit ukrytou cache (Cesky kes, keska), jejiZ polohu lze zjistit na ofi-
cidlnich strankach. Po ndlezu se tzv. geocacher (Cesky geokeSer, geokacer, kacer)
zapiSe do logbooku (seSit, list papiru atd.) na dikaz, Ze tam byl, a za odménu si
ze schranky muze néco vzit, ale jen pod podminkou, Ze tam na oplatku da jiny
predmét podobné nebo vyssi hodnoty. Cache pak schova zpatky na stejné misto,
aby ji mohl objevit nékdo jiny. Jako posledni krok se podéli o sviij zazitek

s ostatnimi na strankach www.geocaching.com. (Groundspeak, @2000-2015b)

Zakladatelem cache je zpravidla jiny geocacher. Ten vymysli, kde by cache mohla
byt a pro¢, aby méla néjaky vyznam (napt. u néjaké kulturni pamatky jako ptipo-
menuti néjaké slavné osobnosti nebo udalosti, aby upozornila na néjaky problém
apod.). Cache ukryje na vybrané misto a zaméti souradnice, které nasledné vloZzi na

internetové stranky i sinformacemi o naroc¢nosti, terénu, okoli apod. ZaloZenou


http://www.geocaching.com/

cache si musi tviirce hlidat, aby vydrzela funkéni a odolala jak piirodnim vliviim,

tak zlodéjlim, a ptipadné ji obnovit. (Groundspeak, @2000-2015b)

1.2.1 Listing

Listing je zadani cache, které je dostupné na strankach Geocaching.com. V zahlavi
listingu jsou zakladni informace, které jsou potrebné k nalezeni cache. Nejvyraz-
néjSim prvkem je zde nazev cache s ikonou, o jaky typ se jedna. Pod nim je jméno
zakladatele s odkazem na jeho profil na Geocaching.com a datum zaloZeni. Pro
predstavu, co geocachera Cek3, jsou zde informace o narocnosti cache - obtiZnost,
terén, velikost. Také jsou zde vidét body oblibenosti, které ale mohou pridavat
pouze hraci s a¢tem Premium. Dale nasleduji soutadnice, které jsou u traditional
mystery cachi apod. jsou pouze orientacni a final cache se miZe nachazet azZ nékolik
kilometrli od oznaceného mista. Dalsi polozkou jsou riizné nastroje, jako je moz-
nost tisku nebo preneseni souradnic do zafizeni s GPS navigaci. Pak uz nasleduje
popis cache, ktery se vénuje mistu, udalosti, osobnosti apod. Podle toho, na co chce
cache ziskat, napt. potiebné pomiicky nebo tkol, ktery je potieba splnit. Na konci
popisu je také k dispozici hint (napovéda), ktery je zaSifrovany, ale v pripadé po-
treby jej 1ze jednoduchym kliknutim rozsifrovat. Tento hint zde byt nemusi, pokud
cache jeji majitel povaZuje za velmi jednoduchou. (GeoWiki, 2012c)

V listingu je také tabulka, ve které se lze dozvédét, kolik geocacherti krabicku naslo,
kolik naopak nenaslo, kolikrat byl ménén listing apod. Pod timto listingem je
k dispozici geocacheriim féorum, kde se mohou svérit se svym zazitkem. (GeoWiki,
2012c)

Na strance listingu je také pravy sloupec, ve kterém geocacher nalezne moznost
zalogovat se, ¢imZ si pripiSe pomyslny bod za nalezeni cache. Musi ovSem byt zaro-
ven zapsan v logbooku cache, jinak mu zalogovdni majitel neuzna. Kromé mapy se
muZe geocacher podivat na atributy cache, které mu poskytuji mnoho dalSich uzi-
teCnych informaci, napt. zda je moZné cache lovit vzimé. Nasledujici tabulka
snazvem inventai informuje o pritomnosti travelbugii neboli trasovatelnych

predméti viz nize. A posledni tabulka udava, v jakych bookmarcich (seznam cachi)



se cache vyskytuje. Bookmarky si miZe béZzny hrac jen prohliZet, jejich tvorba je
omezena Uctem Premium. (GeoWiki, 2012c)
narocnosti. ObtiZnost urcuje, jak naro¢né je najit cache v jejim ukrytu nebo jak je
sloZité vylustit soutradnice. Urcuje to pétihvézdickova skala.
¢ Jedna hvézdicka znamena nejsnadnéjsi cache, kterou lze nalézt i bez GPS za-
fizeni pii fadné domaci pripravé. Tuto obtiZnost nemohou mit multi cache.
e Dvé hvézdicky znaci jednoduché multi cache a standardni ukryti traditional
cachi, které uz je bez GPS navigace tézké najit.
e Tremi hvézdickami jsou oznacené cache, které vyzaduji dikladnou domaci
piipravu nebo maji dlimyslny ukryt.
e Ctyri hvézditky ma takova cache, ktera je ¢asové naroénd, ma sloZitou Sifru
nebo ma ukryt, ktery lze jen tézko najit.

a4

ba dostatek ¢asu a intelektu geocachera. (GEO PRESS, 2014)

ObtiZnost nezalezi jen na udkrytu, ale i na tom, jak snadno nebo téZzko je cache pfri-
stupna. Naroc¢nost terénu je také ohodnocena pétihvézdickovou skalou. Pro snad-
néjsi urceni, kolik by méla cache mit téchto hvézdicek, je na serveru wi-
ki.geocaching.cz vytvorena tato pomiticka:

* 1 -doskdcu tam po jedné noze, bez problémii ji odlovi vozickar

*= 1,5-tam kam doskdcu po jedné noze, ale vozickdr tam nedojede

» 2 -dojdu tam po dvou

= 2,5-dojdu tam po dvou, obCas se pridrzim

= 3 - potiebuju se drZet jednou rukou

= 3,5 - potrebuju se pridrZovat ob¢as obéma rukama

= 4 -lezu tam po Ctyrech

= 4,5-lezu po Ctyrech, i tak mam problém se tam dostat

= 5 -technické vybaveni je nutné (lano, Zebrik atd.) nebo potrebuji jisténi

Zjednodusené odpovida poctu koncetin nutnych pro odlov.” (GeoWiki, 2012b)



1.2.2 Cache

Jako schranka na cache se pouZivaji nejcastéji svacinové krabicky, nicméné podoba
cache mize byt rizna, od krabicek od filmu pres dutou cihlu po odpadkovy kos.
Tvirci nékterych schranek jsou znacné kreativni a vytvari cache napft. ze sudu od
piva. Takto originalni krabicka muze pozitivné ovlivnit kvalitu cache a pridat ji na
zajimavosti a zapamatovatelnosti. (Groundspeak, @2000-2015b)

Obrazek 1: Ukazka schranek na cache

Groundspeak (@ 2000-2015)

Pro orientaci, jakou krabicku ma geocacher hledat, se velikost oznacuje jako micro,
small, regular a large.
e Micro je nejmensi krabicka, jeji vyhodou je, Ze se da snadno ukryt, ale nao-
pak se toho do ni mnoho nevejde, a proto se dava prednost vétSim cachim.
Tato velikost je Casta ve méstech, kde neni tolik moznosti na ukryt velké ca-
che.
e Veétsi krabicka je small. Do ni se jiZ vejdou nékteré mensi predméty a je to
nejobvyklejsi velikost cache.
e Dadle nasleduje velikost regular.
e Nejvétsi je large. To uz je opravdu velka cache, ktera se neda snadno scho-
vat. Mlize mit podobu napf. kyblu a tam uz se vejde kdejaky predmét.

(Groundspeak, @2000-2015b)



Obrazek 2: Velikost cache

Jind Mikro Mala Stredni Velka Nevybrano
i N
o g;"‘
- «

GEO PRESS (2014)

0d velikosti cache se také odviji jeji obsah. Jediné, co musi schranka obsahovat, je
logbook, do kterého se geocacher zapiSe, aby bylo jasné, Ze tam byl a cache naSel.
Dale se v cachi ¢asto objevuji propisovaci nebo obycejné tuzky, ale ne do vSech se
vejdou. A pak prichazi na radu poklady, co tam nékdo zanechal. Nejcastéji néjaké
v podstaté bezcenné malickosti, jako jsou privésky, drobné hracky, samolepky, ko-
ralky apod. (Groundspeak, @2000-2015b) Napriklad déti tyto predméty moZna
potési, ale geocachera pravdépodobné nenadchnou. Ti vyhledavaji predevsim sbé-
ratelské nebo trackovatelné predmeéty.

Vzhledem k tomu, Ze geocaching neni nijak vékové omezeny a mezi hledaci jsou
Casto i déti, nemély by se v cachi objevovat nebezpecné nebo nevhodné predméty
(napt. zapalovace, noze, cigarety apod.). Mezi dal$i nevhodné predméty patfi ty,
které v krabicce nemusi vydrZet, to se tyka hlavné potravin a rostlin, nemluvé o
zviratech. VSeobecné plati, Ze predméty by mély mit néjakou alesponn minimalni
hodnotu, napt. obal od Zvykacky (pokud se nejedna o tematickou cache) je pro ge-

ocachery naprosto bezcenny a nezajimavy. (GEO PRESS, 2014b)



Leal (2014)

Zajimavymi predmeéty, které se mohou v cachi objevit, jsou tzv. CWG. Jedna se o
Ceské, popr. slovenské personalizované drevéné koleCko s laserovym gravirova-
nym napisem (logo geocachera nebo tymu). CWG neni trackovatelné a slouzi tedy
pro radost a ke sbératelskym ucelim. Tyto predméty si mlze vytvorit kazdy ge-
ocacher, pokud dodrZi podminky. Za prvé ,budou dodrzeny povinné technické spe-
cifikace, které jsou znakem série CWG"“, a za druhé ,od kazdého CWG budou zasla-
ny 2 ks pro potreby katalogu“. (GeoWiki, 2012a)

O tom, jak a za co ménit CWG, se vede mnoho diskuzi. Oficidlné se mize CWG vy-
ménit za jakykoliv jiny predmét. Jejich hodnota je orientacné stanovena na 10 K¢.
Nékteri Geocacheri jsou toho nazoru, Ze CWG patii do zvlastni skupiny predmétii a

mélo by se ménit zase jen za CWG. (GEO PRESS, 2014b)



Obrazek 4: Czech Wood Geocoin

Zagloba (2011)

Mezi dalsi predmeéty, které jsou pro geocachera dokonce znakem jisté prestize, pat-
i trackovatelné predméty. Trackovatelné predmeéty jsou takové, které maji splnit
urcity ukol, jako napft. dostat se z jedné zemé do druhé, procestovat vSechny zemé
Evropy apod. ,, Takovéto predméty mohou putovat stovky i tisice kilometrt, a to diky
geocachertim, kteri je presouvaji z cache do cache!” (Groundspeak, @2000-2015b)
Kazdy takovy predmét ma vytlacené cislo, podle kterého se zaloguje a zjisti kon-
krétni ukol. Pokud geocacher najde trackovatelny predmét, nemusi do krabicky nic
na oplatku davat, ale pomiiZe mu se splnénim tkolu pfesunutim do jiné cache.
Pravé k témto predmétiim se radi TravelBugy. Jde o pliSek s Cislem, ktery je priva-
zany k predmétu, jenZ se nazyva stopar. Stopafem miiZze byt jakakoli véc, od auti-
Cek, plysaki az po orezavatko, medailonek apod. (Groundspeak, @2000-2015b)
Dal$im druhem je Geocoin. To jsou ,mince personalizované jednotlivci nebo skupi-
nou geocacherti jako urcity druh podpisu.” (Groundspeak, @2000-2015b) Mince
jsou nejcastéji kulaté, ale mohou mit i jiny tvar, a to v podstaté jakykoliv. Sviij kod
maji vyrazeny na rubové i licové strané, nebo dokonce na bocni strané. Geocointi
ubyvj, a to z dlivodu, Ze jsou finan¢né narocnéjsi na vyrobu a mnoho je jich pohte-

Sovanych, protoZe se stavaji ulovkem zlodéjl. (GEO PRESS, 2014b)
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Trackovatelny predmét miiZze mit prakticky jakoukoliv podobu, ale podminkou je,
ze musi mit své ¢islo a musi byt zalogovatelny na Geocaching.com. (Groundspeak,

@2000-2015b)

Cache mohou mit riznou podobu a velikost, ale také se rozdéluji na nékolik typt.
McNamara (2004) tvrdi, Ze jsou dva hlavni druhy geocacherii. Ti, ktefi hledaji
druh.
Velmi zjednodusSené Ize rozdélit cache na dva typy: (Geo Press, 2013)
e Fyzické: Na konci ¢eka fyzicka cache s loghookem.
e Nefyzické: Na konci neni cache, ale pomyslny bod dostane geocacher za pii-
tomnost na daném misté, kterou musi doloZit. Nékdy musi na misté splnit

néjaky ukol.

Obrazek 5: Ikony oznacujici riizné druhy cachi

aras

Ben, (2014)

Je pomérné velké mnoZzstvi druhti cachi. Mezi nejcastéjsi patii:

e Traditional cache (tradi¢ni ke, tradicka) - je nejjednodussi, je proto na ma-
pé oznacena zelenou krabickou. Tato cache je takova, jak byla popsana jiz
na zacatku. Nadoba se seSitem na podpisy a s fadou drobnosti na vyménu.
Vyhodou této cache je, ze si geocacher nemusi doma nic pripravovat a mize

hned vyrazit. (Geo Press, 2013)
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Multi cache (multikes, multina) - na mapé je oznacena dvéma oranzZovozlu-
tymi krabickami. NeZ najdete tuto cache, musite projit nékolik stanovist.
(Geo Press, 2013) McNamara (2004) rozliSuje dva druhy. Offset a clue. Po-
kud je cache offset, znamena to, Ze geocacher musi najit cache, ktera ho za-
vede kjiné, ta k dalSi a takto pokracuje, dokud nenajde finall cache (finalni
kes, finalka). Druhy druh je clue. To znamena, Ze geocacher prijde na urc¢ené
misto s néjakou indicii, musi zde néco zjistit, a pak ziskat spravné souiadni-
ce. Napf. ma souradnice, ale nékteré jsou nahrazené pismenem x a hrac vi,

Ze x je pocet oken v urcité budoveé.

McNamara (2004) uvadi, Ze tyto dva druhy jsou nej¢astéjSimi cachemi uvedenymi

na portalu Geocaching.com.

Mystery/puzzle cache (mysterka) - Dal$im velmi ¢astym druhem je mystery
cache. NeZ geocacher bude moci hledat tuto cache, musi nejdrive rozlustit
néjakou hadanku, kviz nebo rébus. Jeho vylusténim ziska souradnice a miize
se vydat na ,lov“. Dal$i moZnosti je no¢ni cache, u které je potieba pouZzit UV
baterku a hledat samotnou cache nebo znacky, které k ni vedou. Mystery ca-
che miiZe byt také formou bonus cache, které jsou Casto poslednimi cachemi
v sériich traditional cache. (Geo Press, 2013)

Earth cache - ,Earth cache je specidlni geologické misto, které lidé navstévuji,
aby se dozvédéli o unikdtnich znacich Zemé.“ (Groundspeak, @ 2000-2015d
) Zde Geocacheri nenajdou krabicku, protoze znéjakého divodu nebylo
mozné nebo vhodné ji sem umistit. Bod za takovou cache dostanou, pokud
na misté splni néjaky ukol (nejcastéji fotografie) nebo na misté zjisti urce-
nou informaci. (Geo Press, 2014c)

Event cache - Nejedna se o cache, ale o setkani geocacherti, na kterém si mo-
hou sdélit své zazitky, seznamovat se, vyménit CWG a geocoiny. Takovy
event by mél byt také doplnén o néjakou aktivitu, exkurzi, prohlidku nebo
navstévu pameétihodnosti, také se miize jednat o event poradany za ucelem

vycisténi oblasti od odpadkli nebo podobné piispéni okoli. Tyto eventy po-
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radaji Geocacheri geocachertim, jsou pristupné vSem, zaleZi jen na rychlosti

prihlaseni. (GeoWiki, 2014)

Existuji i dals$i druhy cachi, ale pro Ucely této prace neni potieba je zde uvadét.

1.2.3 Pravidla pro zaloZeni cache

Cache miize zalozit kazdy, ale musi dodrzet vSechna pravidla nebo miiZe byt jeho

cache pozdrzena, doCasné deaktivovana nebo trvale archivovana. Tato pravidla se

tykaji predevSim umisténi a listingu. (GeoWiki, 2013) Jsou dilezitd zejména

z hlediska ochrany ptirody, nenaruSovani legislativy a moZnosti nalezeni cache.

Nasledujici seznam uvadi néktera pravidla pro umisténi cache: (GeoWiki, 2013)

Cache nesmi byt umisténa tak, aby porusovala mistni zakony, to zahrnuje i
piistupovou cestu nutnou k dosazeni cache. Prikladem miize byt zikaz
vstupu na urcité tizemi.

Umisténi cache musi byt schvaleno vlastnikem nebo spravcem pozemku, at
uz je soukromy, Ci verejny.

Dal$im pravidlem je, Ze krabicka nesmi byt zakopana v zemi.

Zadna cache také nesmi zohyzdovat nebo poskozovat vefejny nebo sou-
kromy majetek ani nesmi byt pozménén za icelem jejiho uschovani.

Mysli se i na to, aby geocacher nebudil podezieni v okoli, proto se schranky
nesmi umist'ovat na $koly a vojenské budovy.

Kviili moznému piehlceni cachemi na jednom misté se mezi nimi musi udr-
zovat vzdalenost nejméné 0,1 mile (161 m). Geocacher by mél presto myslet

v v/

na to, aby umistoval cache do mist, kde jesté Zadné nejsou nebo je jich mé-
né.
»,Geocache jsou povoleny ve vesmiru, na jinych planetach a vesmirnych lo-

dich.” (Groundspeak, 2013)

DalSi naroky se tykaji listingu. Zde se tesi jak technické poZadavky, tak udrzba ca-

che. Upozoriuji také na jeji vhodny obsah.

Cache musi obsahovat navstévni list a musi byt prizplisobena vSem véko-

vym kategoriim.
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e Tato pravidla také zakazuji jakykoliv obtéZujici nebo komercni obsah. ,Ge-
ocache, u nichZ je ziejmé, Ze byly zaloZeny za tuicelem naboZenské, politické,
charitativni nebo socidlni agitace, nejsou povoleny.“ Stejné tak neni povolen
jakykoliv komercni obsah, at uZ se jedna o reklamu, inzerci nebo marketing
v podtextu nebo logo ¢i odkazy na obchodni spolecnost, ale i neziskovou
spolecnost.

e Dale se ocekavi, Ze cache bude trvala a vydrzi na misté minimalné déle nez

3 mésice. (GeoWiki, 2013)

Nicméné po dohodé s reviewerem se daji udélit vyjimky po sdéleni padnych divo-
du. Je ale nutné mit na paméti, Ze kazdy si za svou cache zodpovida sam a také nese

nasledky. (GeoWiki, 2013)

1.2.4 Geotours

Dal$im zajimavym pojmem v geocachingu je geotours, pravé geotours se muze vyu-
zit v marketingu cestovniho ruchu. Geotours je oznaceni pro sbirku cachfi, ktera je
vytvorena za Ucelem prohlidky urcité oblasti. Miize byt na konkrétni stezce, vést
pies historické pamatky nebo byt napt. v méstské ¢asti. Na kazdé zastavce mohou
Geocacheri nalézt mnoho zajimavych informaci, pribéhti nebo zabavnych aktivit.
Nabizi se také moZnost vytvorit pro své navstévniky geotour pasy, diky kterym
muze kazdy sledovat sviij pokrok. Jako odménu za zdolani cesty je mozné svym
navstévniklim nabidnout vlastni geocoiny a trasovatelné polozky. (Groundspeak, @
2000-2015c)

,Je to vic neZ jen néco zdbavného, je to méritelnd investice do vasi cilové destinace.“
(Groundspeak, @ 2000-2015c) Groundspeak na svych strankach uvadi, Ze geotours
je ,klicovy marketingovy program, ktery vdim umozni proniknout do této obrovské
skupiny lidi vytvorenim cile pro celou geocachingovou komunitu. A s méritelnymi
udaji miiZete sledovat ndvratnost investic. Geotour miiZe prinést ndvstévniky a pri-
jmy cestovniho ruchu do vasi oblasti.“ (Groundspeak, @ 2000-2015c)

V Ceské republice zatim neni 74dnad geotour vytvofena, nejbliz$i se nachazi
v Némecku v Hannoveru - Musikalische Ge(o)heimnisse der Hannover Region. Ge-

ocacheri hledaji hudebni poklad, je pro né pripraveno 17 cachi, které jsou rozdéle-
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ny do 4 kvadrantii po 3 cachich a jedné bonusové. Pokud Geocacheri najdou vSech-
ny bonusové cache, mohou se vydat hledat super bonus cache. O navstévnosti svéd-
¢i 1640 bodt oblibenosti geotour a samostatné cache dosahuji az 164 bodt oblibe-

nosti.

1.2.5 Historie geocachingu

Tato kapitola se vénuje poc¢atkiim geocachingu, jak vznikl, jak se rozsitil a dostal do
Ceské republiky.

Podle Peterse (2009) vznikl fenomén geocaching 3. kvétna 2000 v USA, kdy Dave
Ulmer vytvoril prvni cache s cilem otestovat piresnost GPS technologie. Tento na-
pad dostal diky zruseni selektivni dostupnosti. To probéhlo 2. kvétna 2000 na po-
vel amerického prezidenta Billa Clintona. Ulmer ukryl v lese u Beavercreek nadobu
a napsal na stranky komunity sci.geo.satellite-nav souradnice s pokyny, aby néco
vlozili a néco si vzali.

Tato myslenka nadchla mnoho lidi, ktefi zacali vytvatret a ukryvat vlastni cache.
Hra se zacala rozSirovat a pomérné brzy vznikla prvni cache mimo USA. Bylo to 12.
kvétna 2000 na Novém Zélandu. (Peters, 2009)

Mike Teague, ktery nasel prvni nddobu, zacal zapisovat on-line prispévky se sou-
Fadnicemi na svych webovych strankach. Do této doby se o hie mluvilo jako o GPS
Stash Huntingu. Stavajici nazev geocaching byl prijat 1. Cervna. Nazev byl zménén

hlavné kvtli slovu stash, které ma negativni konotace. (Peters, 2009)

Jak uvadi Peters (2009), ve svych zacatcich byl geocaching jen pro skupinu lidi,
ktera jiz vyuZzivala GPS technologie k outdoorovym aktivitdm. Dalsi krok ve vyvoji
udélal Jeremy Irish, ktery narazil na webové stranky Mikea Teaguea pri vyzkumu
GPS technologii. Tento napad ho po prvni nalezené cache rychle uchvatil, proto
vytvoril webovou stranku Geocaching.com, standardizoval vypisy a pridal nastroje
na vyhledavani. KdyZ webové stranky dokoncil, vytvoril 2. zari 2000 spoletné
s Mikem Teaguem komunitu stash-hunting. Touto dobou bylo na svété 75 znadmych

cachi, uvadi Peters (2009).
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Ceska republika nemusela na ptichod geocachingu ¢ekat dlouho. Podle Remese a
Vitka (2010) byla prvni cache v CR zaloZena 1. ¢ervna 2001 v NPP Sipka u Stram-
berka. ,Geocaching si v CR ziskal pomérné brzy velkou oblibu.“ (Reme$ a Vitek,
2010). Nejvétsi boom geocachingu nastal v roce 2006. Remes$ a Vitek (2010) také
uvadéji, ze to mohlo byt zplisobeno dostupnosti GPS prijimaci, které se Casto roz-
davaly ke koupi ojetého auta nebo nového kola. Zajem o geocaching v soucasné

dobé stale roste.

1.2.6 Geocaching v CR

Déle je nutné zmapovat geocaching na izemi CR. Jak velka komunita se geocachin-
gu vénuje, na jakém tzemi, a také pro¢ je geocaching v CR tak tispé$ny. Podle agen-
tury Aspectio patii ¢eti Geocacheri k nejaktivnéj$im na svété. Ceské cache patii
také k nejnavstévovanéjSim na svété. (Aspectio, 2011) Na prvnim misté k 18. 3.
2014 se stiidaji cache Karltiv most (17 177 logti), Terezka (16 363 logti) a Vaclavak
(14 014 log) (Groundspeak, @2000-2015a)

Obrazek 6: Nartst poétu cachi v CR
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Formankova, Vagner (2012)

Pocet cachi kazdym rokem piibyva, momentalné je v Ceské republice 37 650 ak-
tivnich cachi. (Project-GC, 2013) Nejvétsiho, témér trojnasobného nartstu si moz-
no vSimnout vroce 2006. Tento Udaj 1ze spojit s marketingovou kampani firmy
Mountfield, ktera davala ke kazdé koupi kola turistické GPS zarizeni zdarma. Tim-
to krokem se dostala navigace do rukou Siroké verejnosti, a to dalo prileZitost na-

ristu poctu geocacherti. (Formankova, Vagner, 2012)
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Obrazek 7: Podil jednotlivych cachi v CR
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Formdankova, Vagner (2012)

Zajimavy je také podil jednotlivych typl cachi. Z grafu se da vypozorovat, zZe nejvi-
ce zakladanych cachi jsou traditional cache, tedy nejleh¢i forma. Do roku 2007 jsou
na druhém misté multicache, které pozdéji vystridaji mystery cache. MiiZe se Tici, Ze
»S postupem casu se zaklddaji cache vice promyslené, sloZitéjsi a tedy urcité pro mno-
hé zajimavéjsi a zdbavnéjsi.“ Pro soutézivé geocachery tedy predstavuji nové dob-
rodruzstvi a vyzvy. (Formankov4, Vagner, 2012)

Podle Formankové a Vagnera (2012) si Ceska republika stoji velmi dobie i na své-
tovém Zebricku. Hustota cachi na km? je obdobna jako u nékterych technicky vy-

spélych zemi. Ceska republika je na tom podobné jako napt. Belgie nebo Nizozem-

sko. Proto je zde velky predpoklad vyuZziti geocachingu v cestovnim ruchu.
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Obrazek 8: Hustota cachi v CR
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Z hlediska hustoty cachi v Ceské republice jsou na tom nejlépe velkd mésta a jejich
zazemi. ,Tento fakt lze vysvétlit mnoZstvim geocachert, kteti své cache umistuji v
blizkosti bydlisté.“ Naopak nejhlife z pohledu hustoty je na tom Kraj Vysocina.
»Mensi podil cachi je pravdépodobné zpiisoben tim, Ze se tento kraj radi k nejméné
turisticky navstévovanym oblastem Ceské republiky.” (Formankova, Vagner, 2012)
Na obrazku je vidét pocet cachi v prepoctu na 1000 obyvatel, kde je mozné si
vSimnout, Ze koncentrace cachi je vysoka v ndrodnich parcich a chranénych krajin-
nych oblastech. ,Tento paradox vypovidd o oblibenosti této lokality ndvstévniky a o
mnoZstvi zajimavych atraktivit - Geocacheri tak tyto cache zaklddaji s cilem ukdzat
zajimavd mista bez ohledu na vzddlenost od jejich bydlisté.“ Tyto cache maiji ,pravy
prinos geocachingu pro danou oblast”. (Formankova, Vagner, 2012)

Podle Formankové a Vagnera (2012) je Ceska republika na prvnich pii¢kach ge-
ocachingovych zebrickl z vice diivodi. Nejvétsi rozvoj ziejmé zpusobila jiz zminé-
na marketingova kampan Mountfieldu. DalSim z dGvoda je podle nich i turisticka
minulost Ceské republiky. ,Vytvorend sit’ péSich znacenych tras je svoji hustotou,

kvalitou a také tim, Ze pokryva beze zbytku celé uizemi republiky, hodnocena jako

nejlepsi v Evropé.“ (Formankova, Vagner, 2012) Tato sit pésich tras vznikla brzy po
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zaloZeni Klubu ceskych turistii, ktery kromé znacenych tras vybudoval také mnoho
ubytoven. (Klub ¢eskych turisti, @ 2011-2015) Navic trend aktivni turistiky stale
narust3, lidé chtéji travit vice casu pohybem v prirodé, ktery je dostupny vSem veé-
kovym skupinam. (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008)

Ceska republika je v domacim cestovnim ruchu na piednich pri¢kach. Lze uvazovat
0 moznosti, Ze je to také zplsobeno socialistickou minulosti, kdy byly uzaviené
hranice. Dals{ z dGvodu je také, Ze , lidé Setii, odklddaji cesty do dalekych zemi, avsak

dovolenou si zcela odeprit nechtéji.” (Formankova, Vagner, 2012)

1.2.7 Typicky geocacher

Urcit tzv. ,typického geocachera“ je dileZité zejména, aby byly zndmé jejich navyky
a chovani a dalo se k tomu napft. ptizplisobit produkt.

Vzhledem k tomu, Ze geocaching mlZe hrat v podstaté kazdy, jedna se o velmi riiz-
norodou skupinu a je tézké urcit typického geocachera. Na toto téma probéhlo jiz
nékolik prizkum. Vybér priizkumu probihal podle poc¢tu respondentd a mnoZstvi
relevantnich otazek. Podle nejvétSiho mnozstvi respondentt byl vybran prizkum,
ktery realizuje jisty geocacher vystupujici pod nickem ,peca66“. Dotaznik byl vy-
tvoren za Ucelem zjistit, jak vypada primeérny geocacher a zverejnén na foéru ge-
ocaching.cz. Dotaznik obsahuje 27 otazek ohledné hledani, preferenci atp. Na tento
dotaznik, ktery probiha od roku 2011, odpovédélo 536 respondentt. Odpovédi na
tento dotaznik mohlo ovlivnit, Ze tento dotaznik probihal béhem nékolika let a pre-
ference se mohly od té doby zménit. Dal$i negativni vliv miZou mit nékteré ne-
vhodné moznosti odpovédi napt. doprava pomoci vzducholodé apod. (Peca66,
2014) Dal$i priizkum zrealizovala komunita Geokladno (Geokladno, 2012), U¢elem
dotazniku bylo zjistit jaky je ¢esky geocacher. Odpovidalo na néj v priiméru 440
geocacherti, ale otazky byly zadavany a vyhodnocovany jednotlivé a na kazdou
otazku odpovédélo jiné mnoZstvi geocacherti. Tento dotaznik byl umistén pouze na
webu Geokladno. Tento dotaznik mohlo ovlivnit pravé klesajici mnozstvi respon-
denttli nebo také to, Ze byl zveiejnén pouze na webovych strankach Geokladno, tu-
diZ je pravdépodobné, Ze vzorek respondentii je pouze z tohoto mésta a okoli. Po-

slednim zvolenym byl prizkum spolecnosti Aspectio (Aspectio, 2011), ktery se

19



také zabyval tématem ,typicky geocacher”. Probéhl na socialni siti Facebook v roce
2011 a odpovédélo na néj 349 aktivnich geocacherii nad 18 let.

Nejvice odpovédi a nejkomplexnéjsi otazky jsou v dotazniku od geocachera ,pe-
ca66", ale z nékterych moznych odpovédi vyplyva, Ze tento dotaznik neni bran upl-
né vazné, napr. odpovéd na otazku ohledné dopravy - vzducholod, vznasedlo. Do-
taznik na webu Geokladno obsahuje komplexni otazky, ale s kaZzdou dalsi otazkou
se snizuje pocet respondentl a tim, ze byl dotaznik uveden jen na strankach ko-
munity Geokladno, mtze byt ovlivnén mnoZstvim geocacherti zjedné oblasti.
V dotazniku bohuZel chybi otazka tykajici se bydlisté. Na dotaznik od spole¢nosti
Aspectio odpovédélo nejméné geocacherti a jeho vysledky mohou byt ovlivnény
tim, Ze byl zvefejnén na socialni siti Facebook, kterou vyuzivaji predevsim mladsi
generace. Dotaznik s nejvyssi vypovidajici hodnotou je nejspiSe prvné zminény
dotaznik od geocachera peca66, protoZe na néj odpovédélo nejvice respondentti a
byly poloZeny nejzasadnéjsi otazky.

Z téchto dotazniki vyplyva, Ze je vice geocacherti muzi nez Zen. Prvni dva zminéné
prizkumy uvadi, Ze se jedna o vice nez 70 %, ale z priizkumu spole¢nosti vyplyva,
Ze je to rozdil jen nékolika procent. Mtize to byt zplsobeno tim, Ze jsou muzi v ge-
ocachingu aktivnéjsi a vice se zapojuji do diskusi a fér, proto narazili na dotaznik
Castéji nez zeny. (Geocaching.cz, 2015) Nejvice respondentti je ve véku 31-40 let a
o néco méné 21-30 let, zde se opét trochu lisi vysledky spole¢nosti Aspectio, ktera
uvadi, Ze polovina geocacherti je ve véku do 27 let, ale to mize byt ovlivnéno pravé
tim, Ze prazkum probihal na socialni siti. Otazkou bydlisté se zabyval jen prvni
zminény prizkum. Geocacheri se najdou v kazdém kraji, nejvice jich je v Praze
(20 %), ve StredocCeském kraji (13 %), dale v Jihomoravském a v Plzeriském kraji
(12 %). Nejméné respondentii bylo z Karlovarského kraje (1 %). Tento priizkum
také uvadi, Ze Geocacheri jsou také pomérné vzdélani, 40 % z nich ma vysokoskol-
sky titul a 44 % ma vystudovanou stredni Skolu s maturitou. Co se tyCe profese,
prizkum od komunity Geokladno vypovida, Ze Geocacheri se najdou v kazdé oblas-
ti, nejvice jich vSak je v informacnich a technickych oborech, coZ mize byt zptso-
beno tim, Ze pravé tito lidé se castéji zajimaji o technologie, jako je napt. pravé GPS.

Stejné vysledKky potvrdil i prizkum od spolecnosti Aspectio.
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1.3 Propojeni geocachingu a cestovniho ruchu

Nasledujici kapitoly se zabyvaji spole¢nymi motivy ke geocachingu a CR a také vy-

uziti geocachingu v tomto odvétvi.

1.3.1 Motivy v cestovnim ruchu

Podle Paskové a Zelenky (2002) je motivace ,kombinace vnitrnich podnétii i vnejsi
stimulace vedouci k realizaci urcité osobni aktivity.“ Motivy v cestovnim ruchu jsou
rizné. Horner a Swarbrooke(2003) uvadi toto délent:

o fyzické (relaxace, klima, zdravi, sportovni aktivity, sex)

e emocionalni (nostalgie, estetika, milostny vztah, tinik, fantazie)

e kulturni (gastronomie, prohlidky pamatek, poznavani historie)

e postaveni (exkluzivita, médnost)

e osobni (navstéva piatel a pribuznych)

e osobni rozvoj (ucenim cizich jazykd nebo ziskavani jinych novych znalosti)

Na motivaci ucastnika cestovniho ruchu se mohou také projevit urcité trendy. Hor-
ner a Swarbrooke (2003) uvadi, Ze se méni postoj k dovolenym s organizovanym
programem a davaji prednost nezadvislému cestovani. Nebo poZzaduji nové druhy
programi. MiiZe to byt zpiisobeno tim, Ze zadkaznici maji pocit, Ze kdyZ nepojedou
s cestovni kancelaii, budou mit vétsi zazitek a svobodu volby. Souvisi to také s dal-
$im trendem, Ze ucastnici cestovniho ruchu sami sebe oznacuji za cestovatele, kte-
ry je spiSe ¢lovék s omezenymi prostredky, ktery chce vice poznavat kulturu na-
vStivené zemé, kdezto ucastniky komeréniho masového cestovniho ruchu oznacuji
za turisty a prisuzuji tomuto slovu hanlivé konotace. (Sharpley 1994 cit. dle Hor-
ner, Swarbrooke 2003)

V posledni dobé se klade ¢im dal vétsi dliraz na ochranu zivotniho prostiedi, které
je zasadni pro zdravi a dobré Zivotni podminky. Podle Evropské komise (2014)
environmentalni odpovédnost sili, ,Celych 85 % Evropanti se domnivd, Ze k ochrané
Zivotniho prostredi mohou sami prispét. Vétsina z nich jednd a chova se tak, aby Zi-
votni prostredi Setrili.“ To souvisi s dalSim trendem cestovniho ruchu, ktery uvadi
Horner a Swarbrooke (2003) - vznik ,zeleného“ zakaznika. Takovy zakaznik klade

dliraz pravé na ochranu zZivotniho prostredi.
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Mezi dalSimi trendy se objevuje neautenticnost. Mezi neautentické produkty patii
napf. virtualni realita, tematické hotely a rekonstrukce historickych udalosti. Tim
se UcCastnici cestovniho ruchu mohou zabavnou formou seznamit s historii, prirod-
nimi procesy, odliSnymi kulturami a jejich zvyky apod.

Daéle je trendem hledani novych zazitkl. Jednim z dlivodi mize byt to, Ze se ucast-
nik cestovniho ruchu snazi vypadat médné nebo ho nudi dosavadni nabidka pro-
duktd.

Pirani ucit se je také jednim ze soucasnych trendt. Lidé chtéji vyuzivat sviij volny
Cas a traveni dovolené k tomu, aby se naucili néco nového.

A poslednim uvedenym trendem je hledani slev. Dilvodem miiZe byt, Ze se slevy a
smlouvani staly soucasti mysleni zakaznikd. (Horner, Swarbrooke, 2003) Tento
trend mliZou mit na svédomi také nizké dliichody obyvatelstva.

Zelenka (2007) uvadi jesté dalsi trendy objevujici se v cestovnim ruchu. Napf.
trend zkracovani pobytl, které jsou ale na druhou stranu castéjsi. Cesty budou
rozdéleny rovnomérnéji béhem celého roku. Jako dalsi trend uvadi, Ze klesa vy-
znam reklamniho plisobeni na zakaznika, piicemz zakaznici davaji prednost osob-
nim zkuSenostem a publicité.

Kromé motiva je dilezité zminit také determinujici faktory, které urcuji, zda je
mozné viibec nékam jet. Mezi né se miizou zaradit disponibilni pfijmy, pracovni a
rodinné zavazky nebo mnozstvi volného casu. Existuje dal$i mnozstvi faktort, kte-

ré ovlivni vybér druhu dovolené. (Horner, Swarbrooke, 2003)

1.3.2 Motivy ke geocachingu

McNamara (2004) nabizi nékolik zajimavych dvod{, proc¢ vlastné délat geoca-
ching.

Prvni dlivod, ktery McNamara (2004) uvadi, je znalost GPS prijimace. Tento divod
pravdépodobné neni néjak zasadni, ale Clovék diky geocachingu objevi mnoho no-
vych funkci a naudi se s timto zarizenim pomérné dobre pracovat.

McNamara (2004) tvrdi, Ze lidé maji ve zvyku navstévovat porad ta sama mista
stale dokola, a proto je dobré zacit s geocachingem. Ten je donuti podivat se na
mista, kam by je to normalné ani nenapadlo, a objevit tak krasna zakouti, at' uz ve

mésté, nebo v prirodé.
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Dal$im diivodem ve vyctu je pohyb. Mnoho lidi nema dostatek pohybu, obezita je
civiliza¢ni chorobou 21. stoleti, dokonce se objevily zpravy, Ze nedostatek pohybu
muze zabijet stejné jako napft. koureni. ,Podle studie se tretina dospélych nevénuje
aktivnimu pohybu po doporucenou dobu 2,5 hodiny tydné. Vede to k 5,3 milionu umr-
ti, tedy asi k desetiné umrti na srdecni choroby, cukrovku a rakovinu stieva ¢i prsu.*
(Mlada fronta, 2012) Geocaching lze povaZovat za nenasilnou formu sportu a moti-
vaci, jak sebe nebo své déti donutit k pohybu zabavnou formou.

Kromé rozcvicky pro télo to je také rozcvicka pro mozek. Mozek musi fungovat po
celou dobu procesu. Zac¢ina pri hledani informaci na internetu a jeho aktivita vr-
choli pti hledani mista, kde by mohla byt cache ukryta.

Geocaching je také diivod, proC vytahnout své pratele a rodinu ven. Cachi je plno a
vétSinou se pro né nemusi daleko, ale na druhou stranu nikomu nic nebrani udélat
si celodenni vylet. Je to idedlni ¢as na to si odpocinout a poklabosit se svymi nej-
bliZ$imi.

Rika se, Ze ¢lovék by se mél vzdélavat cely svij Zivot. Geocachingem se ¢lovék svym
zplsobem muze také vzdélavat. Spravna cache by méla na néco upozorinovat, napr.
na zajimavou architekturu, déjiny, osobnosti, ale i rtizné postupy (Morseova abe-
ceda) apod. A pravé o této zaleZitosti se geocacher dozvida z popisu cache, ale i pti
hledani. Nehledé na to, Ze jak uvadi McNamara (2004), existuje mnoho moZnosti,
jak geocaching zaradit do béZzného vyucovani ve Skole. Jedna se o zdbavnou formu,
proto je pravdépodobné, Ze si déti zapamatuji vice informaci.

Podle McNamary (2004) se geocaching ukazuje jako unikatni nastroj pro organi-
zaCni budovani tymu a rozvoj viid¢ich schopnosti.

Také by se mélo poukazat na potiebu ¢lovéka zaclenit se do néjaké skupiny. Vztahy
s komunitou na Geocaching.com se daji budovat Cisté virtudlné. Navic geocacherti
pribyva a casto se miize stat, ze se potkaji dva Geocacheri u jedné cache nebo
se mohou setkat na eventech. | takto se daji navazat nové vztahy.

Dal$im divodem je také osobni vyzva. Napt. kdyz se geocacher snazi nasbirat co
nejvice cachi, pri tom se s nékym porovnava nebo mu jde o rozmanitost svych

ulovkd, popt. o kvalitu.
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1.3.2.1Zhodnoceni motivu

Pokud se srovnavaji motivy v cestovnim ruchu a motivy v geocachingu, najde se
zde nékolik shodnych motivii, napft. fyzické, u kterych jde ¢lovéku predevsim o re-
laxaci a sportovni vyZiti, nékteré shodné motivy nalezneme i v kategorii kulturni a
v osobnim rozvoji. Geocaching také vysoce koresponduje s trendy v cestovnim ru-
chu. Zejména je Setrny k Zivotnimu prostiedi, nejsou potreba vysoké vydaje na je-
ho provozovani, nabizi novy zazitek a nové poznatky.

Podle Formankové a Vagnera (2012) se geocaching mize také jevit jako jeden
z motivi cestovniho ruchu. Attl (2011) uvadi geocaching jako zazitkovou motivaci
pro cestovni ruch. Vyhodou geocachingu je, Ze se miiZe provozovat prakticky pri
jakékoliv cesté. ,Neni substitutem, nybrz komplementem.”“ TudiZ pokud lidé podni-
kaji cestu za ucelem motivu, kterému neodpovida geocaching, jeho vyuzZitim miZou
naplnit jiné touhy, které by jim neprinesla tato cesta sama o sobg, je jakousi ,pfi-
danou hodnotou”“. Formankova a Vagner (2012) dale uvadi, Ze geocaching neni
motivem a formou cestovniho ruchu, ale ,podptirnym stimulem, doplrikovou aktivi-
tou a ndstrojem cestovniho ruchu. Turisticky rozvinuty cesky ndrod vylety provozuje i
bez geocachingu.” Tato prace se stim ztotoZnuje vyjma hypotézy, Ze geocaching
neni motivem, ale predpokladd, Ze pro nékteré ucastniky cestovniho ruchu moti-

vem byt miiZze. Touto otazkou se bude tato prace jesté zabyvat v praktické casti.

1.3.3 Geocaching v marketingu a managementu CR

Geocaching ma v cestovnim ruchu vice vyuziti. Jeho nejvétsi vyuZiti je pravdépo-
dobné v marketingu CR, v pristupovém managementu nebo mize slouzit jako pro-
dukt CR.

Geocaching lze zatadit do zazitkového turismu. Dobrodruzné cestovani nebo zazit-
kovy turismus je ,kaZdd cinnost, kterd se kond v prirodé a je zamérena na dobro-
druZstvi, vzdéldvani, podnikdni, interakce, volny cas, sport, pozorovdni nebo cestovni
ruch.” (Addison, 1999, cit. dle Ihamaki, 2013) Z toho vyplyva, Ze zaZitkovy turismus
ma ,Sirsi rozsah neZ cestovani nebo volny cas na vlastni pést, protoZe obsahuje cile,

které mohou byt spojené s odbornou aktivitou“, proto sem patii pravé geocaching.

(Ihamaki, 2013)
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Podle Skalické (2007) vznikl zaZitkovy turismus jako podpora prodeje. Z toho lze
usoudit, Ze je moZné stejnym zplisobem vyuZit i geocaching.

Podle Morrisona (1995) je podpora prodeje ,pristup, ktery se lisi od reklamy, osob-
niho prodeje a publicity/vztahii s verejnosti tim, Ze je zdkaznikovi ddn urcity motiv
k okamzitému ndkupu.” Jako jeden z nastroji uvadi Morrison (1995) soutéze, lote-
rie a hry ve, kterych kazdy rad vyhrava, je to vzrusSujici a tim zvysuji zajem o dany
predmét, vyrobek nebo sluzbu. Ptikladem mtze byt hra, kde jsou tucastnici poza-
dani, aby sestavili jednotlivé hraci karticky dohromady, a potom mohou ziskat od-
ménu, nebo loterie, kde UcCastnici posilaji soutézni karticky, a pak jsou nahodné
losovani. Podobné na podporu napft. destinace ¢i atraktivity se miize vyuzit geoca-
ching. U urcitych atraktivit se vytvori krabicky, a kdyZ je navstévnik ulovi, miiZe
ziskat néjakou vyhru, jako v soutézi ,Patrej a vyhraj“ viz niZe. Geocaching se tak
stane jakousi pfidanou hodnotou k vyletu a da se predpokladat, Ze danou destinaci
navstivi v dobé soutéze vice lidi nebo navstivi i méné znamé pamatky, u kterych
jsou ukryté cache.

Morrison (1995) uvadi hned nékolik vyhod podpory prodeje a to napft. efektivnost,
flexibilni naCasovani, schopnost pridat na zajimavosti vyrobku nebo sluzby, schop-
nost poskytnout rychlou zpétnou vazbu atp. Mezi nevyhody radi kratkodobé vyho-
dy, zavislost na podpore ostatnich soucasti propaga¢niho mixu, ¢asté nevhodné
pouziti atd. Oproti vétSiné ostatnich nastroji podpory prodeje, jako je napft. loterie,
je geocaching méné flexibilnim a vyzaduje vice pripravy a pocatecnich nakladg,
tudiz neni tak efektivni. Na druhé strané se mize dosahnout dlouhodobéjsi vyhody
nez u vyse zminénych nastroju.

Déale je moZné geocaching vyuZzit piimo v pristupovém managmentu. Z cachi je
mozné vytvorit naucnou stezku nebo jejich pomoci ovliviiovat navstévnost turis-
tickych cilt. Podle Vitka a Remese (2010) mladi turisté nevénuji skoro Zadnou po-
zornost infopaneliim a timto zptsobem se tedy informace mohou dostat i mezi né,
navic jsou naklady na ztizeni téchto ,virtudlnich stezek a infopanelti aZ o dva rddy
nizsi nez u klasickych®. Nevyhoda v tomto ohledu jsou mozZné negativni dopady na
prostredi, ty jsou ale eliminovany pravidly pro umisténi cache, ktera cti mistni le-
gislativu. Podle Vitka a Remese (2010) je ,nejzi'ejméjsim stietem umisténi cache do

mista, kam je zakdzdn vstup z diivodu ochrany prirody. To pritom miiZe byt klidné
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jen pdr krokii od cesty v NPR. Zdludnéjsi jsou vsak pripady, kdy byla cache zaloZena v
porddku, ale diky stdle stoupajici ndvstévnosti se teprve tieba i po nékolika letech

zacal projevovat negativni vliv zejména seslapem vegetace nebo erozi povrchu piidy.”
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2 Prakticka cast

2.1 Dotaznikové Setreni

Bylo provedeno dotaznikové Setfeni, jehoZ cilem bylo zjistit, jak geocaching ovliv-
nuje cestovni ruch a zda je mozné jeho vyuziti. Dotaznik obsahoval tii celky.
V prvni ¢asti jsou Fazeny identifikacni otazky, aby bylo moZné charakterizovat re-
spondenty. V druhé ¢asti se nachazeji otdzky ohledné motivace a angaZovanosti
respondentdl. Utelem téchto otdzek je zjistit, pro¢ respondenti délaji geocaching,
jak jsou aktivni a do jaké miry vyuZivaji sluZeb cestovniho ruchu. Tteti ¢ast dotaz-
niku je vénovana primo vyuZiti geocachingu v cestovnim ruchu. Cilem bylo zjistit,
zda a jak se da geocaching v tomto odvétvi vyuZit a jaky je o to zajem. Dotaznik byl
vytvofen na webovych strankach survio.com a zverejnén byl na socialni siti face-
book.com a na féru na geocaching.cz. Dotaznik byl urcen pro Sirokou verejnost bez
ohledu na to, zda geocaching znaji. Na dotaznik odpovédélo 203 respondentii z celé

Ceské republiky.

2.1.1 Profil respondentii

Na dotaznik odpovédélo pomérné vyrovnané mnozstvi Zen a muzii. Respondenti
byli nejcastéji ve véku 21-30 let skoro ze vSech krajl. BohuZel se nepodafilo ziskat
zadnou odpovéd z Olomouckého kraje. Pokud se vyfiltruji odpovédi pouze aktiv-
nich geocacherti, podil muzi se zvysi na 59 %, podil vékové skupiny 21-30 let
klesne na 39 % a podil geocacherti ve véku 31-50 let se zvysi na 37 %. Nejvice od-
povidajicich geocacherti je z Prahy a ze StredocCeského kraje. Tudiz vzorek priblizné

odpovida vysSe zminénym prizkumim.

Obrazek 9: Pohlavi respondentti
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Pohlavi

45%

B Muzi

55% B Zeny

vlastni Setfeni

Obrazek 10: Vék respondentii
Vék

8%

H Do 20 let

m21-30let
m31-50let
M Nad 50 let

vlastni Setreni
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Obrazek 11: Bydlisté respondentt
V jakém kraji bydlite?

B HI. mésto Praha
B Stredocesky

H Karlovarsky

m Ustecky

M Liberecky

H Kralovéhradecky

B Pardubicky
0% H Olomoucky
3% i Moravskoslezsky
M Zlinsky

H Jihomoravsky

2%

 Vysocina
i Jihocesky

i Plzerisky

vlastni Setieni
Jak zmifiuje Rudolf Reme$ a Ondiej Vitek (2010), lidé v Ceské republice
v geocachingu nasli rychle oblibu a novych geocacherti a cachi stale pribyva. Proto
neni divu, Ze z dotazovanych nezna geocaching pouhych 6 % a skoro 60 % se radi

mezi aktivni hrace.
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Obrazek 12: Znalost pojmu geocaching

Znate pojem geocaching?

6%

H Ano, jsem aktivni hrac
B Ano, chtél bych to vyzkouset
57%  ®Ano, ale nezaujal mé

22% H Ne, neznam

vlastni Setfeni

2.1.2 Motivace

Na otazku tykajici se motivli odpovidaly vSechny skupiny respondentti kromé téch,
které geocaching nezaujal.

Ukolem t&ch, kteii geocaching dosud neznali, bylo po stru¢ném piedstaveni této
hry odpovédét na otazku, co by je nejspiSe k této hire motivovalo. Otadzka byla ne-
povinng, a tak odpovédi nebylo mnoho. Respondenti odpovidali, Ze by je lakala
navstéva zajimavych mist, putovani terénem, samotné hledani pokladu pomoci
indicii, ale i hodnota pokladu.

Na otazku tykajici se motivii odpovidali i respondenti, ktefi znaji geocaching, ale
zatim ho nevyzkouseli. Ve vétSiné odpovédi se objevila moZnost poznani novych
mist, a to zejména téch, ktera jsou méné propagovang, tudiz by se o nich respon-
denti jinak nedozvédéli nebo by je mista za normalnich okolnosti nezaujala. Casto
také tito respondenti povazuji geocaching za pridanou hodnotu k turistice a také je
laka napéti pri hledani.

Hlavni motivace zkusSenych geocacherti se prilis neliSila od toho, co ocekavaji re-
spondenti, ktefi geocaching zatim nevyzkouseli. Objevuji se zde ve velké mire od-

povédi, jako je pravé moznost objevovani a prozkoumavani novych mist a s tim
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spojené cestovani, dale také spojeni s turistikou a nadSeni p¥i nalezu, objeveni po-
kladu. Ale na rozdil od neznalych geocachingu aktivni Geocacheri ocenuji ziskavani
novych informaci a vzdélavani z listingti a také vyuzivaji geocaching jako druh re-
laxace a oprosténi se od vSedniho stresu. Také se objevuje soutéZivost o pocet na-
sbiranych bodl nebo spojeni hry v prirodé s technikou. Naopak respondenti, kro-

mé sbérateld, nejevi zdjem o obsah krabicky, pokud neni né¢im neobvykly.

2.1.3 AngaZovanost respondentii

Nasledujici otazky byly poloZeny pouze aktivnim geocacheriim. Jejich Gcelem bylo
zjistit, jak Casto a v jaké intenzité se geocachingu vénuji a jak vyuZivaji sluzeb ces-
tovniho ruchu.

Obrazek 13: Doba provozovani geocachingu

Jak dlouho se vénujete geocachingu?

6%

B Méné nez 1 rok
H1-5]let
W6-10let

H Vice nez 10 let

59%

vlastni Setfeni

Sviij boom geocaching zazil priblizné v roce 2006, i piesto je skupina lidi vénujicich
se geocachingu vice nez 10 let pomérné mala. Nejvice respondentd se vénuje ge-
ocachingu 1-5 let. Mensi skupina lidi, kterad se geocachingu vénuje méné nez 1 rok,

dokazuje, Ze geocaching objevuji stale novi lidé.
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Obrazek 14: S kym respondenti provozuji geocaching

S kym provozujete geocaching?

70%
60% -
HSdm

50%
40%
30%
20%
10%

0%

H Ve dvou
i S partou pratel
H S rodinou

H Jind

vlastni Setfeni

Na své vychazky ¢i vylety za cachemi chodi Geocacheri obvykle sami nebo ve dvou,

pomérné Casto také s partou pratel. Méné Casto s sebou vezmou rodinu, ale to mi-

Ze byt dano také vékem respondenti. Skupina ,jiné“ skryva ty, ktefi vychazeji se
svym domdacim mazlickem.

Lidé pod 20 let preferuji geocaching ve dvou (87 %) nebo v o trochu mensi mire
sami (71 %). Neni zde vidét velky rozdil od celkové skupiny. S partou pratel nevy-
razi tak ¢asto (57 %) a s rodinou nejméné (43 %).
Geocacheri ve véku od 20 do 30 let odpovidali nejcastéji a pravé to mize ovlivnit
celkovy graf. Ti vyrazi nejcastéji ve dvou (68 %), obCas sami nebo s partou pratel
ve stejné mife ze 48 % a s rodinou nejméné (14 %).
Respondenti ve véku mezi 31 aZ 50 lety preferuji, kdyZ jdou sami (80 %), ale také
vyrazi ve dvou, s prateli i rodinou v pomérné stejné mite kolem 60 %.

Lidé nad 50 let chodi také ¢asto sami, ze 75 %, z 60 % ve dvou a z 37 % s prateli ¢i
rodinou.
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Obrazek 15: Jak ¢asto se respondenti vénuji geocachingu

Jak ¢asto se vénujete geocachingu?

43%
m Nékolikrat do roka

B Nékolikrat mésicné
i Jednou tydné

m Nékolikrat do tydne

7%

vlastni Setfeni

Geocacheri jsou z vétSiny aktivnimi hraci, 43 % se vénuje geocachingu nékolikrat
do tydne a 24 % vyrazi na cache nékolikrat za mésic. Ale na druhou stranu pomér-
né velka skupina provozuje tuto aktivitu jen prileZitostné nékolikrat do roka. Nej-
mensi zastoupeni ma skupina, ktera si na geocaching najde ¢as jednou tydné.

Obrazek 16: Hledaji respondenti cache prileZitostné nebo za cachemi cestuji

Hledate spiSe prilezitostné pfi cestovani nebo naopak cestujete za
cachemi?

49%

B Prilezitostné pti cestovani
51% e .
H Cestuji za cachemi

vlastni Setreni
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Presto Ze by se dalo predpokladat, Ze Geocacheri ¢astéji hledaji cache prilezitostné
pri cestovani a voli si tudiz spiSe cil své cesty podle atraktivit, je to vyrovnané.
Téch, kteri cestuji tam, kam je nalaka cache, je 49 %.

Zda geocacher bude lovit cache pfi cestovani nebo vyrazi piimo za cachemi, mize
ovlivnit jeho vék, finance nebo jestli ma rodinu.

Respondenti pod 20 let odpovidali castéji, Ze hledaji cache prileZitostné pfi cesto-
vani (88 %). Tato skupina lidi byva jeSté pomérné zavisla na rodic¢ich a nema ve
vétSiné mnoho finan¢nich prostredkl. To se mlze odrazet i na zplisobu, jakym si
vybiraji cache a jak daleko jsou ochotni za nimi cestovat.

Nejvice si vybiraji cil svoji cesty podle cachi lidé od 30 let, ti voli tuto odpovéd’ z cca
66 %.

Obrazek 17: Jak ovliviiuje geocaching vybér dovolené

Ovliviiuje geocaching vas vybér dovolené?

4%

38%
H Ano, vidy

H SpiSe ano
i Spise ne

H Ne, nikdy

vlastni Setfeni
Pokud jde o dovolenou, naslo se jen malo geocachert, ktefi si vybiraji misto pobytu

na dovolené vyloZené podle cachi. Docela velké procento (38 %) je ale ¢asto geoca-

chingem ovlivnéno, ale 27 % procent odpovédélo, Ze naopak viibec, a 31 % jen ma-
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lokdy. Néktef{ jsou ovlivnéni geocachingem, pokud si vybiraji mezi vice trasami, jak

doklada Clark. (2013)

Ti co si vybiraji svou dovolenou podle cachi, se vSichni vénuji geocachingu 1-5 let a
jsou z vétsSiny ve véku 21-30 let. Tato skupina uvedla jako svilij motiv cestovani a
poznavani novych mist a lidi.

Obrazek 18: Vyhledavaji respondenti turisticka centra nebo méné znama mista

KdyzZ jedete na vylet za cachemi, vyhledavate radéji znama
turisticka centra, nebo mista, ktera jsou méné znama?

3%

B Znama turisticka centra
B Méné zndma mista

61% i NezaleZi mi na tom

vlastni Setreni

Z 61 % se odpovédi shoduji na tom, Ze jim na misté nezaleZi. OvSem jen 3 % prefe-
ruji turisticka centra, kde se da ocekavat vice atraktivit a kvalitnéjsi infrastruktura.
Naproti tomu 36 % se radéji vyda za misty, ktera nejsou tak zndma. Tato skupina
na své divody pro geocaching nejcastéji odpovidala, Ze je 1dkd poznavani novych

zajimavych mist a neznamych koutt a také priroda.
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Obrazek 19: Jaka je nejcastéjsi délka vyleti

Jaka je nejcastéji délka vasich vyletl za cachemi?

10%

M Jen v mém okoli, kratké
vychdzky

H Plldenni vylety
30%

i Celodenni vylety

B Vicedenni vylety

vlastni Setfeni

Lidé si nejcastéji ud€laji ptildenni nebo celodenni vylet. DalSich 20 % vyrazi jen do

svého okoli na kratké vychazky a zbylych 10 % preferuje vicedenni vylety.
Obrazek 20: Méné casté vylety

Obcas si udélateii ...

70%
60%
50% B Kratkou vychazku
40%
30%
20%
10%
0%

M PUldenni vylet
i Celodenni vylet

B Vicedenni vylet

vlastni Setreni
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U této otazky bylo mozné zaSkrtnout vice odpovédi. Respondenti, ktei'i nepreferuji
celodenni vylety, si je obcas taky naplanuji. Nékteii si dokonce udélaji i delsi, vice-

denni vylet. Velké procento obcas nepohrdne i kratsi prochazkou.

Obrazek 21: Dalka jakou jsou ochotni respondenti urazit

Jak daleko jste ochotny za cachemi cestovat?

16% 12%

H Do 10 km
19% m Do 50 km
H Do 100 km
18% H Po celé CR
m Do okolnich statl
M Po Evropé

H Do jinych kontinentd

13%

vlastni Setfeni

Nejvétsi skupina odpovidajicich je ochotna cestovat jen do 50 km od mista pobytu,
ale jen o par procent mensi skupina je ochotna cestovat dokonce do jinych konti-
nentti nebo alespori po celé Evropé. Celkem po celé Ceské republice a dal je ochot-

no cestovat 57 % respondenti.
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Obrazek 22: Stravovani respondenti

Jak se stravujete béhem vyletu?

13% B Délam jen kratké vylety, pfi
nichZ se nemusim stravovat

45% B Nosim si vlastni jidlo

i Jim ve stravovacich zafizenich
0, .
35% (restaurace, rychla
obcerstveni...)

B Kombinace vlastni stravy a
7% stravovacich zatizeni

vlastni Setfeni

Nejvétsi skupinu tvori Geocacheri, ktefi kombinuji vlastni jidlo s obasnym vyuZi-
tim stravovacich zarizeni. Pomérné velké procento si ale nosi vlastni jidlo. Pravi-
delné ji ve stravovacich zarizenich jen cca 7 %.

Lidé, kteti délaji vicedenni vylety, nejcastéji také kombinuji vlastni stravu se stra-
vovacimi zatizenimi (57 %). Kupodivu ani jeden neodpovédél, Ze se stravuji vy-

hradné ve stravovacich zarizenich.
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Obrazek 23: Ubytovani respondentii

vrs 7

Pokud jedete na vice, nez den, jakého ubytovani vyuzivate
nejcastéji?

M Stan, pod Sirdkem (mimo
kempy)

B Kempy

0,
8% M Turistické ubytovny

H Penziony

17%
H Hotely

8%  Jiné

vlastni Setfeni

Pouze 8 % vyuziva sluzeb hoteli. Nejvice respondentii vyuziva penziony a spani
mimo kempy. Dalsi vétsi skupinu tvori odpovéd’ jiné. Zde lidé odpovidali, Ze spi
nejcastéji u znamych nebo na chatach ¢i chalupach pratel. Nasly se také odpovédi,
Ze prespavaji v auté nebo v nejlevnéjsSim ubytovani v dané lokalité dle ro¢niho ob-
dobi.

Respondenti, kteri preferuji vicedenni vylety, odpovidali, Ze prespavaji mimo kem-
py ve stanu nebo pod Sirdkem (57 %), anebo zvolili odpovéd’ jiné, takZe ubytova-

cich sluzeb nevyuzivaji viibec.

39



Obrazek 24: Vyuzivana doprava respondenti

Jakou upfrednostiiujete dopravu?

12%

| Pésky

H Kolo

 Auto

B Vlaky, autobusy

H Jinou

vlastni Setfeni

Nejvice respondentd chodi na své vylety pésky nebo si na misto hledani dojedou
svym vozidlem. V kolonce jiné se objevuji odpovédi jako stopovani, ale nejcastéji
respondenti voli odpovéd,, Ze kombinuji vlak a kolo, popf. nékam dojedou a zpatky
jdou pésky.

Ti, ktef{ voli prevazné vicedenni vylety, chodi nejcastéji pésky nebo vlakem a auto-

busem.
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Obrazek 25: Moznost navstévy placeného objektu

Pokud vas cache zavede k objektu, kde se plati vstupné, navstivite
ho?

12% 7%

H Ano, vzdycky

H VétSinou ano

i Vétsinou ne
46% M Ne, nikdy

29%
H Jen pokud je cache uvnitf

vlastni Setfeni
Skoro polovina respondentli pravdépodobné navstivi dany objekt, ale také pomér-
né velké procento (29 %) takovy objekt vétSinou nenavstivi. VZdy ho navstivi jen

7 %.

2.1.4 Geocaching v cestovnim ruchu

Nasledujici otazky se zabyvaji propojenim geocachingu s cestovnim ruchem, zda o
to respondenti jevi zajem, nebo ne. Na tyto otazky jiZ odpovidali vSichni respon-
denti.

Dokazete si predstavit produkt cestovniho ruchu? Pokud ano, tak jaky?
Vétsina respondentti si takovyto produkt predstavit nedokaze nebo jsou vyloZené
proti. Tuto odpovéd zvolili nejcastéji aktivni Geocacheri. Jejich divody jsou piiliSna
medializace, je to pro né moc komerc¢ni, maji radi, kdyz si sami zvoli cestu a cache,
maji obavy, Ze by se ponicily cache pri velké navstévnosti nebo by pro né geoca-
ching ztratil své kouzlo atp. Nékteri z nich by souhlasili, pokud by se jednalo o pro-

dukt, kterého se mohou zucastnit pouze stavajici Geocacheri.

Priklad odpovédi:
NE! Jsem sice relativné novdcek (prvni kes v roce 2010, aktivné od 2012), ale posledni

dobou uz je té medializace a propagace moc. Nejsem priznivcem néjaké organizace

41



pres cizi agentury, o tom tahle hra neni. Na druhou stranu, pokud bude vse skryté pro
verejnost a propagované jen mezi hrdci, nejsem tplné proti.

Geocaching je jakymsi tajemnem pro nezasvécené, proto bych jej nechala tak, jak je -
Zddnd organizace v ramci CK/CA. Dost na tom, Ze se kviili nepoucenym lidem a van-
daliim ztrdceji krabicky. Umite si predstavit, jak by to vypadalo, kdyby se z autobusu
vyhrnulo 30 lidi, nahrnuli by se ke kesi a vSichni by postdvali v koutku a stridali se u
logbooku? To asi na seriéznosti a udrZeni jakéhosi dekora geocachingu nepridd.
Naproti tomu skupina, kterd odpovidala, Ze geocaching zna a chtéla by ho vyzkou-
Set, si ve vétSiné takovy produkt umi predstavit. Uvadi napr. poznavaci zajezdy,
kde budou dcastnici seznameni s geocachingem a kazdy den k nému dostanou pro-
stor, dale spojeni s agroturistikou nebo jako dopliiujici aktivitu k pobytovému za-
jezdu.

Piiklad odpovédi:

Urcité ano, néjaké naucné stezky ¢i doprovodny program mistniho muzea ¢i TIC pro-
dukt urceny pro déti, které si rddy hraji a je pro né vyhodné zpestrit jim pobyt Ci zd-
jezd néjakou hrou ¢i zajimavou aktivitou.

Vikendovy pobyt v prirodé, v oblasti, kde se nachdzi vyssi pocet stanovist. Pobyt, pri
kterém bude rozmistén omezeny pocet cachi a mezi ndvstévniky bude zaveden systém
achievementii.

Ano, napriklad balicek sluZeb, a to takovy, Ze by se usporddal napr. tydenni zdjezd
s tim, Ze by se jednalo v podstaté o pozndvaci, pricemZ by byli turisté pouceni o ge-
ocachingu v dané oblasti a kaZdy den by k nému dostali prostor.

Nabizet zvyhodnéné zdjezdy za geocachingem do jinych zemi, tak aby se to vyplatilo
vic neZ provddét geocaching na normdlni dovolené. Nebo néco jako tdbor pro dospélé
keskare.

Dalsi skupina odpovidajicich si predstavila cyklostezky nebo turistické trasy dopl-
néné cachemi. Objevily se také navrhy prizpiisobit geocaching vice rodindm
s détmi, napft. trasy vhodné pro kocarky.

Vyuzili byste takového produktu? Svoji odpovéd zdGvodnéte.

Opét se nejvice respondentti kloni k zdporné odpovédi. Diivody jsou vesmeés stejné

jako u predchozi otazky.
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Vétsina respondentti, ktei'i odpovédéli, Ze ano, méli néjakou podminku. Casto bylo
zminovano, aby to nebylo finan¢né naroc¢né, nebo kdyby byl pro mensi skupinu
lidi. Ti, co odpovidali, Ze si produkt umi predstavit, by se ho pravdépodobné také
zucastnili, nicméné i mezi nimi se nasli taci, kteri by ho nevyuzili.

Priklady odpovédi:

Asi vyuZil, protoZe uZ jsem se takovych akci ticastnil prdveé kviili potencidlni odméné
pro nejuspésnéjsi hledace.

VyuZil bych toho, pokud by to nebylo financné ndrocné, k zajimavé podané atrakci
bych byl ochoten cestovat.

Urcité ano. Takovym produktem se zvysi zdjem o destinaci/misto/zdjezd. Uéastnikovi
zbude zdZitek, vzpominka...

Rozhodné ne. Geocaching by mél byt aktivitou skrytou, skoro intimni. Masovost a
hromadné ndjezdy ,na poklady" u této hry neprospivaji nikomu.

TéZko rict, jestli by zaujal. Mé asi nakonec ne, bral bych to spise jako volnocasovou
aktivitu neZ se za tim opravdu na sto procent hndt. Vyrazit v ramci vyletu ke keskdm
- proc ne.

Urcité ano, vse by bylo predem pripraveno. Ja bych pouze prevzala informace a moh-
la vyrazit.

Obrazek 26: Nazory na projekt geotours

Zaujal vas projekt geotours? Byl byste ochotny jet na vylet za
projektem geotours?

2%

B Ano, zaujal mé a uZ jsem

absolvoval geotours

46% : X 4 4
B Ano, zaujal mé a rad bych se za

timto projektem vydal

i Ano, zaujal mé, ale musel by
byt v mém okoli

H Ne, nezaujal mé

20%

vlastni Setfeni
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Po stru¢ném vysvétleni, co je geotours, skoro polovina respondentii odpovédéla, Ze
je nezaujal. Skoro 32 % by se projektu rado zucastnilo, 2 % uz se dokonce zucastni-
laa 20 % by se ho zucastnilo, kdyby byl v jejich okoli.

Zajimavé je, ze z téch, které geocaching nezaujal, by se skoro 44 % respondentii
projektu geotours zucastnilo, kdyby byl v jejich okoli. Zbytek nezaujal ani tento
projekt.

Z téch, kteti geocaching neznali, by se geotours zucastnilo 14 % a dalSich 14 %,
pokud by byl v jejich okoli. Zbytek o tuto aktivitu nejevi zajem.

Nejvice tento projekt zaujal ty, ktefi geocaching znaji a chtéji si ho vyzkouset. 67 %
by za geotours rado vyrazilo a jen 8 % nezaujal. Zbytek by se zucastnil, jen kdyby
byl v okoli.

Aktivni Geocacheri odpovidali z 56 %, Ze je tento projekt nezaujal. 29 % by se rado

zUcastnilo a 13 %, kdyby byl v jejich okoli. Zbyla 3 % se jiz zti¢astnila.

2.1.5 Vysledky dotazniku

Geocaching je mezi lidmi v Ceské republice pomérné znamy termin. Vét$ina dota-
zovanych geocaching povazuje spiSe za doplnkovou aktivitu a vénuje se mu jen
prileZitostné, ale jsou i lidé, ktefi se geocachingu vénuji opravdu intenzivné i néko-
likrat do tydne. Z dotazniku také vyplynulo, Ze si skoro polovina geocacherti planu-
je vylety podle cachi, z toho se da soudit, Ze geocaching je aktivita, kterou by sub-
jekty cestovniho ruchu mohly vyuzit.

[ kdyZ Geocacheri jsou ochotni za cachemi cestovat pomérné daleko, vétSinou do
sluzeb cestovniho ruchu mnoho neinvestuji. Na misto vétSinou cestuji vlastni silou,
pésky nebo na kole, anebo jedou svym vozidlem. Stravu si také nosi svoji, popr.
kombinuji vlastni stravu a restauracni zarizeni a ubytovani ve vétsiné voli také co
nejlevnéjsi. Miize to byt zplisobeno ekonomickou situaci geocacherti, ale také to
miiZe byt tim, Ze mnoho geocacherii dava prednost vétsi volnosti pohybu, a proto
voli takové prostredky, aby se mohli libovolné rozhodnout, kam vyrazi. Souviset to
miuze také s tim, Ze voli prevazné méné navstévovana mista a casto chodi spiSe do
prirody, kde neni tak dobra infrastruktura. Néktefi Geocacheri, ¢asto pravé ti

nejaktivnéjsi, také odmitaji komercializaci spojenou s geocachingem, proto se sub-
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jektim cestovniho ruchu vyhybaji. Na druhou stranu zhruba polovina je ochotna
zaplatit vstupné na objekt, ke kterému je zavede cache.

Produkt cestovniho ruchu spojeny s geocachingem by uspél zejména u téch, kteri
geocaching jesté nevyzkouseli, ale chtéli by. Mozna cekaji na néjakou prilezitost,
kterou by pravé mohl predstavovat takovy produkt. Zajimavym projektem je geo-

tour, které by se zucastnila polovina respondentt, dle vzdalenosti.

2.2 Produkt cestovniho ruchu

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze produkt cestovniho ruchu na zakladé geoca-
chingu neni prili§ Zadany, oceni ho predevsim zacinajici Geocacheri nebo ti, kteri
vidi v geocachingu zajimavou, ale pouze dopliikovou aktivitu. Takovych produkti
na trhu neni mnoho, ptikladem miize byt produkt Adr-enalinovy tyden. Tento za-
jezd je kombinaci lezeni, slafiovani, kola, kdnoli, jizdy na konich, lukostielby a pravé
geocachingu v AdrSpasskych skalach. U tohoto produktu ale pravdépodobné neni
geocaching, ale kombinace vice aktivit. (CK Kli¢, @2013)

0 zajezd byl vidét zajem i na internetovém féru geocaching.cz. V planu byl geoca-
chingovy zajezd do Provence, ale nenaslo se dostatetné mnozstvi zajemct, a proto

nebyl uskutecnén.

2.3 Vyuziti v marketingu

Geocachingu lze v marketingu vyuzit nékolika zpusoby. Projekty mohou cerpat
pouze myslenky z geocachingu nebo cache zapojit ptimo do oficialni hry a databa-
ze. Oboje ma své vyhody i nevyhody. Napriklad pokud je projekt zapojen do ofici-
alni hry geocaching, musi také dodrZovat jeho pravidla, ale na druhou stranu za-
béhli Geocacheri si ho v podstaté najdou sami, tudiZ by nebyla potieba tak velka
propagace, a navic po ukonceni projektu lze cache uchovat funkéni. Bylo vybrano
nékolik projektt a jejich tviircim byly poloZeny nasledujici otazky:

e Co presné bylo cilem vaseho projektu?

e Do jaké miry se vyplnila vaSe ocekavani?

e Mél projekt néjaké dalsi prinosy?

e Jaka byla vaSe cilova skupina?

e Zapojili se do projektu i lidé, kteri geocaching predtim neznali?
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e C(Cestovali za projektem i lidé zdaleka?

Ucelem bylo zjistit, jestli takovy projekt miiZe prilakat pozornost jak geocachert,
tak lidi, co tuto hru neznaji, a v jaké mire. Jaka je celkova uspésnost takovych pro-

jekti a piinos cestovnimu ruchu.

2.3.1 Moravskoslezsky geocaching

»Moravskoslezsky geocaching je hra, kterd vznikla s podporou Moravskoslezského
kraje a Evropské unie, a md za cil upozornit zdbavnou formou na zajimava mista,
kterd se v tomto kraji nachdzi.“ (Moravskoslezsky kraj, 2011a)

Jedna se o projekt, ktery je zapojen do oficidlni hry. Tento projekt trval dva roky a
bylo vytvoreno 100 fyzickych cachi a 1 earth cache u prirodnich i historickych
atraktivit Moravskoslezského kraje. Kazdy hra¢ mél sviij pas a do néj si otiskl ra-
zitko, které nasel v cachi, a na dohromady 4 eventech mohl soutéZit o hodnotné
ceny a dostal diplom podle poctu odlovenych cachi. (Moravskoslezsky kraj, 2011a)
Tento projekt se jiz hodné podoba pravé vyse zminéné geotour. Na otazky tykajici
se projektu odpovidal referent pro cestovni ruch a projekty Siméik (2014):

Cil projektu: ,Cilem projektu bylo netradicni, moderni a zejména pak ,,hravou” for-
mou prildkat potencidlni navstévniky na kulturni, historické, prirodni a dalsi pamadt-
ky a pamétihodnosti Moravskoslezského kraje.“

Do jaké miry se splnila vase ocekavani? ,Projekt mél velky ohlas = hravou formou
jsme zapojili hrdce této moderni hry i do pozndvdni naseho regionu - mnoho lidi,
kteri prijeli z ostatnich koutii CR odlovit cachky, se zastavilo i na uvedenych pamdt-
kdch, které byly poveétsinou v blizkosti cachi.”

Mél projekt néjaké dalsi ptinosy? ,V podstaté jsme byli v CR prvnim krajem, ktery
tento projekt v takovém méritku realizoval, tzn. pouZili jsme jej jako marketingovy
ndstroj a oveérili jsme si, Ze to funguje.”

Jaka byla vase cilova skupina? - ,individudlové, rodiny s détmi, hrdci geocachingu
obecné (spojeni prijemného s uZiteCcnym).“

Zapoijili se do projektu i lidé, kteri geocaching predtim neznali? - ,ano”.
Cestovali za projektem i lidé zdaleka? ,Presné statistiky si nevedeme, nicméné

z logii se mnohdy dalo vy¢ist, Ze lidé zapojeni do projektu jsou z celé CR.”

46



Statistiky zverejnéné Moravskoslezskym krajem (2011b) dokladaji, Ze byl projekt
uspésny poctem hraci s plnym poctem ndlezli i poctem ndlezii u jednotlivych
cachi, které u nékolika presahuji tisic.

Projekt je v soucasné dobé jiz ukoncen, ale 30 nejnavstévovanéjSich cachi zlistava
funkc¢nich a zbytek byl nabidnut k ,adopci®, coZ znamena, Ze jsou tyto cache ucho-
vany a néjaky geocacher, kterému se cache libi, se ji mliZe ujmout a starat se o ni.

TakzZe i po skonCeni projektu je zde urcité vyuziti a funkce.

2.3.2 Soutéz ,Patrej a vyhraj“

Jedna se o soutéZ poradanou Ministerstvem pro mistni rozvoj CR. Z geocachingu
ma jen hlavni myslenku, cache tudiz nebyly umistény na oficidlnich strankach Ge-
ocaching.com. SoutéZ méla trvat zhruba 5 mésicti, ale nakonec byla jeSté o mésic
prodlouZena. Bylo vytvoieno 10 cachi, 5 v Cechach a 5 na Moravé v pomérné vel-
kych vzdalenostech a v kazdé cachi byla otazka. Pokud soutézici odpovédél sprav-
né na 5 otazek, dostal se do slosovani o hmotné ceny, které mohly byt hlavni moti-
vaci. Odpovédi na otazky zaslali z informac¢niho centra MMR (2014):

Cil projektu: ,Sezndmit sirokou verejnost s tispésnymi projekty, které ziskaly financ-
ni dotaci z Integrovaného operacniho programu. Vybrali jsme celkem 10 projekti, 5
na Moravé a 5 v Cechdch, které reprezentuji piinosy programu a zdroveri se nachdze-
jiv turisticky zajimavych lokalitdch, aby lidé byli motivovdni k ndvstévé.“

Do jaké miry se vyplnila vase o¢ekavani? ,SoutéZ jsme nemohli z pochopitelnych

“«

diivodii propagovat na oficidlnich geocachingovych strdnkdch, protoZe ,geokeskari
nemaji v oblibé zasahovdni tradii do této oblasti. Proto jsme neméli nijak prehnand
ocekdvdni, ale veskeré ohlasy na soutéZ byly velmi pozitivni a lidé s ndmi komuniko-
vali i na nasem facebooku a dékovali za tipy na zajimavad mista.“

Mél projekt néjaké dalsi prinosy? ,,Zvyseny zdjem o nase webové strdanky, kde pre-
zentujeme projekty podporené z Integrovaného operacniho programu a kde soutéZici
hledali odpovédi na otdzky v ,keskdch“.”

Jaka byla vase cilova skupina? ,,Cileno bylo na lidi, kteri rddi travi sviij ¢as aktivné.

SoutéZe se ucastnili prevdzné studenti a rodiny s détmi.“
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Zapojili se do projektu i lidé, kteri geocaching predtim neznali? ,To nedokd-
Zeme posoudit.”

Cestovali za projektem i lidé zdaleka? ,,,Kesky“ byly umistény v Cechdch i na Mo-
rave, a to v relativné velkych vzddlenostech od sebe. Aby se soutéZici dostal do sloso-
vani o hlavni ceny, stacilo, aby nalezl a sprdvné odpovédél na otazky u péti skrysi.
Nejvice lidi soutéZilo na Morave, kde jsme méli ,kesky“ v KromériZi, Brné, Ostravé,
Velehradeé a v Uherském Hradisti.

V tomto projektu mohla byt minusem prdveé pomérné velkad vzddlenost cachi, ale i

presto to zdjemce neodradilo a procestovali zi'ejmé velkou cdst republiky. “

2.3.3 Série cachi - Kahan

Série cachi - Kahan neni jednorazovy projekt, ale série cachi vytvoiena pro stalou
podporu mikroregionu Kahan. Jedna se o 13 cachi umisténych po jedné v kazdé
vesnici regionu u néjaké zajimavosti. Nejcastéji jde o kostely, kapli¢ky, studanky
apod. A k tomu jedna bonusova finalni cache, ktera je pro né jakousi odménou, pro-
toZe je pro geocachery tzv. mystery cache mnohem cennéjsi nezZ obycejna traditio-
nal cache. Na otazky odpovidal projektovy manager Jaroslav Bohanes (2014):

Co presné bylo cilem vaseho projektu? ,Zvyseni hospoddrské prosperity pro-
strednictvim rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Kahan. Rozvinuti potencidlu
regionu pro rozvoj cestovniho ruchu (zejména vyuZiti geologického bohatstvi regio-
nu). Rozvoj novych a stdvajicich forem marketingu turistické destinace mikroregion
Kahan. Zvyseni ndvstévnosti mikroregionu Kahan a tim i prijmii z cestovniho ruchu.“
Do jaké miry se vyplnila vase ocekavani? ,Nase ocekdvdni bylo naplnéno vice,
neZ jsme ocekdvali, o cemZ svéd¢i potvrzend ndvstévnost kesi (rocné kolem 400-
800).”

Mél projekt néjaké dalsi prinosy? ,Mikroregion Kahan je venkovsky region ovliv-
nény byvalou tézbou cerného uhli, jehoZ potencidlni rozvoj Ize nalézt v postupném
rozvoji cestovniho ruchu v ndvaznosti na mistni diilni, technické a cirkevni pamdtky,
geologické bohatstvi a krajinny rdz. Prdvé oblasti cestovniho ruchu byla ze strany
mikroregionu vénovdna znacnd pozornost jiZ od jeho vzniku, a to jak po strdnce roz-
voje turistickych produkti, tak po strdnce marketingu turistické destinace mikrore-

gion Kahan. V oblasti tvorby turistickych produktii a marketingu byly realizovdny
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projekty na zlepsSeni propagace a managementu turistické destinace mikroregion
Kahan prdvé zrizenim série kesi v clenskych obcich mikroregionu.”

Jaka byla vase cilova skupina? ,Mladi lidé a hlavné rodiny s détmi."

Zapojili se do projektu i lidé, kteri geocaching predtim neznali? ,,Ano. Pre-
vdzné z rad zastupitelii obct.”

Cestovali za projektem i lidé zdaleka? ,Ano. Prokazatelné jsou vedeny zdznamy

v e-mailu od ndvstévniku.“

2.3.4 VyuZiti geocachingu k propagaci mésta

Geocaching se dostava vice a vice do povédomi lidi, a proto ho zacinaji vyuzivat i
mésta pro svou propagaci. Napft. Ostravsky informacni servis pripravil cache pro
navstévniky vyhlidkové véze Nova radnice nebo v Usti nad Labem lidé mohou vyu-
Zit geocachingové hry Za pokladem Labské kralovny, kde se i jedna z cachi stala
Dalsi fada mést se chystd geocaching vyuzit, jako napft. Karlovy Vary, kde chtéji
upozornit na zajimava mista v lazenskych lesich i pfimo ve mésté, a v Mladé Bole-
slavi planuji udélat multicache, ktera prilaka navstévniky do dtlezitych casti mésta.

(Ministerstvo vnitra Ceské republiky. 2009)
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3 Shrnuti vysledkii

Geocaching uZ je mezi verejnosti znamy pojem a aktivni Geocacheri tvori velkou
skupinu lidi, ktefi ¢asto cestuji, uz proto by se neméla opomijet. Navic i jen prileZi-
tostni Geocacheri se nechaji zlakat cachkou na ne ptilis znamém zajimavém misté.
Geocacheri ptilis nevyuzivaji sluZeb cestovniho ruchu, naopak se vétSina snazi mit
co nejmensi naklady a davaji prednost levnéjsim alternativam ubytovani a stravo-
vani, kde pti ubytovani voli Casto prenocovani v prirodé, se kterou se takto szivaji.
V tomto sméru tudiZ neni velké vyuziti v cestovnim ruchu. Na druhou stranu si Ge-
ocacheri casto nenechaji ujit navstévu zajimavé lokality anebo pamatky, za kterou
je vétsina ochotna zaplatit. ProtoZe Geocacheri vyhledavaji méné znamé pamatky,
jsou ochotni cestovat pomérné daleko a nepotrebuji prili§ vybavenou infrastruktu-
ru, je mozné geocachingem podporit navstévnost pamatky nebo lokality, ktera je
odlehlejsi od turistického centra nebo je zastinéna pro ostatni turisty atraktivné;si
pamatkou. Timto zpilisobem je mozné také vytvorit jakousi naucnou stezku a pfi-
bliZit tak zajimavosti zdbavnou formou dalsi skupiné lidi.

Vétsina geocacherti odmita uz jen myslenku na zajezd spojeny s geocachingem. Po-
vazuji to za ptili§ komercni, a proto proti pravidliim, i kdyz to tak neni. Prijatelné;j-
$im je zajezd, ktery geocachingem bude jen doplnén, napi. poznavaci zajezd
s volnym ¢asem pro geocaching, kdy kazdy hleda sam. Klienti tudiZ nebudou muset
fesit cestu, ubytovani ani hledat pamatky, které navstivi a budou k nim mit profe-
sionalni komentar. Navic to miliZe byt zajimavou prilezitosti pro lidi, ktefi geoca-
ching jeSté nevyzkouseli, ale chystaji se k tomu, nebo pro klienty, které nudi oby-
cejné zajezdy a hledaji nové formy a zazitky. Nicméné uz to, Ze na ceském trhu nej-
sou takové zajezdy k dispozici, svéd¢i o tom, Ze podobné produkty nebyly prilis
uspésné, ale pro nékterou cestovni kancelar to miize byt naopak prilezitosti.

Jako prinosnéjsi se jevi vyuZiti v marketingu destinace formou geotours nebo po-
dobné série cachi. Pokud bude soucasti oficialni hry geocaching, mezi geocachery
se nemusi propagovat, sta¢i propagace mezi verejnosti. Vyhodou takové série je
také to, ze pokud se nékomu nepodari najit vSechny cache, mize ho to motivovat
k navratu, aby sérii dokoncil. Aby takova série cachi byla opravdu tispésna, méla by

se také prizpulsobit geocachertim a obsahovat pravdivé a zajimavé informace a kva-
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litni cache. DodrZovani pravidel geocachingu by mélo byt samoziejmosti. A i kdyZ i
geotour na nékteré plisobi stale komerc¢né, tuto skutecnost miize vyvazit opravdo-
va kvalita cachi, navic dle diskuzi na féru na geocaching.cz nékteri, i presto, Ze to
povazuji za komerci, neodolaji pripsat si dalsi bod.

Odménou je bonusova cache, ale pro lidi, ktefi se s geocachingem teprve seznamuiji,
by byla vhodna i hmotn4, a¢ symbolickd odména. Touto cestou by se mohly podpo-

rit zejména méné navstévované regiony.
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4 Zaveéry a doporuceni

Geocacheri tvori pomérné velkou skupinu lidi, ktefi radi cestuji a vyhledavaji pri-
rodni i kulturni zajimavosti. UZ jen to napovida odpovéd na prvni otazku: Je geoca-
ching natolik rozsifenou aktivitou a provozuje ho dostatecné velkd skupina lidi,
aby bylo prinosné s nim z pohledu cestovniho ruchu pocitat? Ano, geocaching se
jevi jako prinos cestovnimu ruchu, i prestoze Geocacheri tolik nevyuzivaji sluzeb
cestovniho ruchu.

ProtoZe Geocacheri zajezdy s geocachingem pftili§ neschvaluji, a ani vétSinu nepri-
tahuji a radéji se vydaji na ,vlastni pést“, je nejspiSe odpovéd na druhou otazku
(Jaké ma geocaching vyuziti v odvétvi cestovniho ruchu, jak z pohledu cestovnich
kancelarich, tak i v ostatnich sluzbach cestovniho ruchu?) zaporna. Navic jak uZ
bylo viSe zminéno ani sluzby cestovniho ruchu Geocacheri nevyhledavaji. Produkt
cestovni kancelare by tedy musel byt opravdu propracovany a kvalitni, a aby mohl
byt uspésny, musela by také byt zvolena spravna propagace. I presto je otazkou
zda by se naslo dostatecné mnozstvi zajemci. Timto tématem by se mohl zabyvat
mnohem propracovanéjsi prizkum, aby bylo jasné, zda ma produkt Sanci na
uspéch.

Nejvyhodnéjsi vyuZiti geocachingu je ziejmé v marketingu destinace, popf. urcité
pamatky. Néktera rozhodnuti geocacherli, kam cestovat mliZou ovlivnit pravé
moznosti geocachingu ve vybrané oblasti a nékdy mize stacit i né¢im zajimava
cache napft. prvni ¢eska cache. Dle vysledki prizkumi miZe byt geocaching do-
plitkovou aktivitou, ale i hlavnim motivem k cestovani. VétSina geocachert se pri
hledani cachi rada dozvida nové informace a zajimavosti a privita objevit méné
zndmé misto. A to je odpovéd na posledni otazku - MiiZe geocaching slouzit
v marketingu jako podpora méné navstévovanych turistickych oblasti? Diikazem je
napft. pravé v praci zminéna série cachi Kahan i ostatni projekty, které zvedly na-
vStévnost regioni ¢i pamatek.

Zde by se mohl vyplatit prizkum, jaké cache Geocacheri vyzaduji a povazuji za
opravdu zajimavé nebo jaké informace v listingu privitaji. Zajimavé by bylo vytvo-
feni stezky s cachemi pro urcitou skupinu, jako napt. pro vozickare nebo maminky

v ’

s détmi apod. Otazkou je, zda by tato skupina byla dostate¢né pocetna.
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Priloha 1
Ukazka listingu

Obrazek 27: UkazKka listingu - Informace o cachi

Geocaching > Majit & Zalodit keg = Detaily kege GCACNGA V¥

€@ Nejvetsi sladkovodni akvarium ve stredni
Evrope
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TonicekCZ (2013)



Obrazek 28: Ukazka listingu - pocet logli a komentaie

Celkem 938 logii
@010 @2 HE2 @1 &1 O!

Zobrazit logbook | Zobrazit galerii 6 obrazkd

paratko2002 @ Found it

& Member

Diky za kesTFTC

=44
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& Member

@185
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lembar

2 10

Dekujeme za rychly bodik!
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Nalezeno pri navsteve akvaria. TFTC

Desifrovat +

##Varovani! Logy nebo odkazy mohou obsahovat spoilery!

08/17/2014

Zobrazit log

08/17/2014

Zobrazit log

08/16/2014

Zobrazit log

08/15/2014

Odloveno pfed Air festivalem na hradeckém letisti jako 2/12. Na misté byl slusny mudloprovoz, ale s trochou obezfetnosti,
dobrou ndpovédou a rozvazanou tkanitkou se nakonec zadafilo. Diky za bodik!

Zobrazit log

08(14/2014

TonicekCZ (2013)



Priloha 2

Letak geotour v Hannoveru

Obrazek 29: Letak geotour

HAN
NOV Musikalische Ge{ojheimnisse in der Region Hannover www.HANNOVER. de/geoheimnisse
"ER®-
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Musizenirum, dem Hannover® d von fhnen entdeckt zu werdend {eidung und § hufwerk 2u risten. Ale Caches

7ur Schwierigkeits
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Hannover Marketing und Turismus (2012)



Priloha 3
Dotaznik
Geocaching v cestovnim ruchu
Dobry den,
chtéla bych vas pozadat o vyplnéni nasledujiciho dotazniku, jehoZ cilem je zjistit
jak geocaching ovliviiuje cestovni ruch a zda je mozné jeho vyuziti. Udaje budou
slouZit pro vypracovani bakalarské prace Geocaching v cestovnim ruchu.
Dotaznik obsahuje 21 otazek a jeho vyplnéni nezabere vice jak 5 minut. Dotaznik je
urcen pro vSechny, nejen pro aktivni hrace. Jeho vyplnéni je anonymni a dobrovol-
né.
Predem vam dékuji za vas cas, ochotu a pravdivé odpovédi.

1. Pohlavi *

a. Zena
b. Muz

2. Vék*
a. Do 20let
b. 21-301let
c. 30-501let
d. Nad 50 let

3. Vjakém kraji bydlite?*
a. Hl mésto Praha
Stredocesky
Karlovarsky
Ustecky
Liberecky
Kralovéhradecky
Pardubicky
Olomoucky
i. Moravskoslezsky
Zlinsky
Jihomoravsky
VysocCina

@ "0 a0 o

— =T

m. Jihocesky
n. Plzensky
4. Znate pojem geocaching? *
a. Ano, jsem aktivni hrac
b. Ano, chtél bych to vyzkouset
c. Ano, ale nezaujal mé (prejdéte prosim k otazce ¢. 17)



d. Ne, neznam (prectéte si nasledujici definici, pokracujte na otazku ¢. 5

a dale pak preskocte azZ na otazku ¢. 17)
»,Geocaching je celosvétova hra vyuZivajici GPS zarizeni pro hledani ukrytych po-
kladti. Hraci se pomoci souradnic a GPS pristroje dostanou na urcité misto, kde se

ukryva krabicka (cache).”

5. Covas nejvice motivuje / co by vas nejspise motivovalo ke geocachingu?
a. poznavani novych mist
b. pohyb, turistika
c. vyzva najit dalsi cache

6. Jak dlouho se vénujete geocachingu?
a. Méné nez1rok
b. 1 -5let
c. 6-10let
d. Vice nez 10 let
7. S kym chodite hledat cache? (mliZete zatrhnout vice odpovédi)
a. Sam
b. Ve dvou
c. S partou pratel
d. Srodinou
e. Jina..............
8. Jak casto se vénujete geocachingu?
a. Neékolikrat do roka
b. Nékolikrat mési¢né
c. Jednou tydné
d. Neékolikrat do tydne
9. Hledate prilezitostné pti cestovani nebo naopak cestujete za cachemi?

a. PrileZitostné pri cestovani
b. Cestuji za cachemi
10. Ovliviiuje geocaching vas vybér dovolené?
a. Ano, vidy
b. SpiSe ano
Spise ne
Ne, nikdy
11. KdyZ jedete na vylet za cachemi, vyhledavate radé€ji znama turisticka centra,

a o

nebo mista, ktera jsou méné znama?
a. Turisticka centra
b. Méné znama mista



c. NezaleZi mi na tom
12.]aka je délka vasich vyletl za cachemi?
a. Nejcastéji
i. Jen v mém okoli, kratké vychazky
ii. Pildenni vylety
iii. Celodenni vylety
iv. Vicedenni vylety
b. Obcas
i. Kratké vychazky
ii. Plldenni vylety
iii. Celodenni vylety
iv. Vicedenni vylety
13.]Jak daleko jste za cachemi ochotny cestovat?

a. Do 10 km

b. Do 50 km

c. Do 100 km

d. Pocelé CR

e. Do okolnich stati
f. Po Evropé

g. Do jinych kontinentt
14.]Jak se stravujete béhem vyletu?
a. Délam jen kratké vylety, pri nichZ se nemusim stravovat
b. Nosim si vlastni jidlo
c. Jim ve stravovacich zarizenich (restaurace, rychla obcerstveni,...)
d. Kombinace vlastni stravy a stravovacich zarizeni
15. Pokud jedete na vice, nez den, jakého ubytovani vyuzivate nejcastéji?
a. Stan, pod Sirakem (mimo kempy)

b. Kempy
c. Turistické ubytovny
d. Penziony
e. Hotely
f. Jiné ...............
16. Jakou uptrednostiiujete dopravu?
a. Pésky
b. Kolo
c. Auto
d. Vlaky, autobusy
e. Jinou ......ceeceiiinnnns

17. Pokud vas cache zavede k objektu, kde se plati vstupné, navstivite ho?
a. Ano, vidycky
b. VétSinou ano



c. Vétsinou ne
d. Ne, nikdy
e. Jen pokud je cache uvnitr
18. DokazZete si predstavit produkt cestovniho ruchu spojeny s geocachingem?
Pokud ano, uved'te jaky.*

A ANO .
b. Ne
19. Vyuzili byste takového produktu? Svoji odpovéd’ zdiivodnéte.
a. Ano........cee
b. Ne i

20. Geotours - je oznaceni pro sbirku cache, ktera je vytvorena za ucelem pro-
hlidky urcité oblasti. Mize byt na konkrétni stezce, vést pies historické pa-
matky nebo byt napi. v méstské ¢asti. Na kazdé zastavce mohou cacheri na-
1ézt mnoho zajimavych informaci, pfibéhi nebo zabavnych aktivit. Zaujal
vas projekt geotours? Byl byste ochotny jet na vylet za projektem geo-
tours?*

a. Ano, zaujal mé a uZ jsem absolvoval geotours

b. Ano, zaujal mé a rad bych se za timto projektem vydal
c. Ano, zaujal mé, ale musel by byt v mém okoli

d. Ne, nezaujal mé

Dékuji vam za vyplnéni dotazniku.

* Otazky oznacené hvézdickou jsou povinné



Priloha 4

Ukazka listi z pasu Moravskoslezského geocachingu

Obrazek 30: Pi‘edni strana pasu Obrazek 31: strana Nalezené cache
Nalezené cache
1 2
3 4
5 ]
Obrazek 32: strana Setkani hraci Obrazek 33: Zadni strana pasu
Setkani hraéd K éemu slouzi pas

Moravskoslezského geocachingu?

V kaZdé cachi zhotovené ke hie Moravskoslezsky geocaching
najdete unikatni razitko, které si na dikaz nilezu dané cache
otisknete do policka v pasu. V pasu se nachazi celkemn 90 poli-
&ek pro cache ze sérii a deset policek pro TOP cache. Posledni
strana slouZi pro razitka ze setkani hraca.

Ma kaZdém setkani se hraé prokaZe svym pasem a za pofet
nashiranych razitek obdrzi diplom s pfisluinym titulem. Pogi-
taji se jen unikatni razitka cachi.

Tituly €estnych diplomii:

1. Slibry zacarecnik v MSK - celkovy poéet nalezd min. 10

2. Mimé pokrodily lovec v MSK - celkovy podet ndlezi min. 25

3. Pokrodily lovec v MSK - celkovy pocet nalezd min. 40

4, Nadpramémy lovec v MK - celkovy pocet nalezd min. 60

5. Znalec Moravskoslezského kraje - celkovy podet nalezi min. 80
6. Expert na poklady MSK - celkovy pocet nalezi min. 90

7. Mistr Moravskoslezského geocachingu - celkovy podet nalezd 100

Vice informaci na www.msge.cz

Moravskoslezsky kraj (2011)
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