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Pravni zajisténi kulturni akce

Abstrakt

Bakalarska prace se zamétuje na pofadani kulturnich akei. Cilem prace je poukézat
na vSechny potiebné nalezitosti, které jsou spojené s potradanim kulturnich akci. Teoreticka
¢ast prace vysveétluje zakladni pojmy, rozd€luje kulturni akce a fesi vSeobecné podminky,
které jsou pro organizaci akci klicové. Dale tesi zakony, predpisy, vyhlasky a nafizeni, které
se tykaji potadani kulturnich akci. Popsany jsou moznosti propagace akci, kolektivni sprava
prav. Prakticka ¢ast prace predstavuje konkrétni zalezitosti, které musi poradatel zajistit pti
organizaci koncertu a celého hudebniho turné. Popisuje pfipravy i realizaci koncertu,
konkrétni formy propagace, uzaviené smlouvy. V zavéru prace se nachazi zhodnoceni

usporadaného koncertu a doporuceni zlepSeni moznosti propagace.

Kli¢ova slova: Kulturni akce, koncert, pofadatel, hudebni agentura, hudebni turné,

Ochranny svaz autorsky, kultura, propagace, vstupenky.



Legal compliance of cultural event

Abstract

The bachelor thesis deals with organising cultural events. The aim of the thesis is to
refer to all necessary details that are associated with helding cultural events. The theoretical
part explains the definitions, divides cultural events and deals with general conditions that
are crucial for events® organization. Furthermore, it deals with laws, regulations,
proclamations that relate to helding cultural events. The possibilities of promotions of events
and collective administration of rights are described. The practical part mentions particular
issues that should be provided by the organiser of concerts or concert tours. Moreover, it
describes the preparation as well as the organisation of the concert, particular ways of
promotions, contract conclusions. In the final part of the thesis the evaluation of the arranged

concert and suggestions for possible improvement of promotion.

Keywords: Cultural events, concert, organiser, music agency, concert tour, copyright,

culture, promotion, tickets.
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1 Uvod

Bez kulturniho vyziti si ¢loveék Casto nedovede predstavit zivot. Kulturni Zivot
¢lovéka obohacuje, rozviji jeho osobnost i mysl. Kulturni vyziti pomaha uspokojovat

spolecenské potieby a neustale ¢loveéka vzdelava.

V poslednich letech roste v Ceské republice poptavka po kultufe i kulturnich
udélostech. O mnoho akci je zvySeny zdjem i ze strany zahrani¢nich turistt. Kultura je Gizce
spojena s cestovnim ruchem a spolecné pak tvoii stale vétsi podil na piijmech statniho

rozpoctu.

Poradani kulturnich akei neni organiza¢né jednoducha Cinnost. Je potieba zajistit
mnoho formalnosti, aby vSe probihalo dle platnych pravnich ptedpisi. Tato bakalaiska
prace, jak jiz z jejiho ndzvu vyplyva, se zabyva procesem organizovéani kulturnich akei.
Dava si za cil pfinést odpoveéd’ na otazku: ,,Co vSechno je potieba zajistit, aby byla kulturni

udalost usporadana v souladu s platnymi pravnimi predpisy?*

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace popisuje kulturu, kulturni akce a jejich druhy.
Vymezuje osobu poradatele a pozadavky na ni kladené. Obsahuje popsané nalezitosti,
zakony, které¢ je tfeba dodrZovat, aby se potadatel akci nedostal do rozporu S platnymi
pravnimi predpisy. Zabyva se aktualnimi moZnostmi, kterymi jsou akce propagovany.

Popisuje technické poZadavky na objekty a jejich vybaveni.

V praktické €asti jsou zaleZitosti spojené s pofadanim kulturnich akci popsané na
konkrétnim pfikladu konaného koncertu. Jsou vyuzity a popsany nélezitosti z teoretické ¢asti
na praktickém ptikladu. V zavéru praktické ¢asti je shrnuta uspéSnost poradané akce a jsou

zhodnoceny moznosti zlepSeni pti poradani dalsich akci.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je na zaklad¢é rozboru platné pravni upravy daného
tématu provést vyhodnoceni z pohledu platné pravni upravy potiebnych nalezitosti, které
jsou spojené s usporadanim koncertu. Prace by meéla co nejvice priblizit poradani kulturnich

akci a mohla by slouzit i jako manudl pro jejich poradani.

Bakalatiska prace je rozdélena na dvé casti — teoretickou a praktickou. Dil¢imi cili
teoretické ¢asti je za pomoci odborné literatury vymezit pojmy kultury a jeji historie. Prace
vysvétluje pojem kulturni akce a jeji zakladni druhy. Dil¢im cilem teoretické Casti je téz
vymezit, jaké jsou potiebné naleZitosti a pravni upravy, aby se zajemce mohl stat
poradatelem kulturni akce. Dale jsou Vv bakalafské praci uvedeny moznosti propagace
kulturni akce, volba vhodné reklamy. Teoreticka cast prace si navic klade za dil¢i cil popsat

vSechny potfebné nalezitosti ze strany technického zajisténi kulturni akce.

Na teoretickou ¢ast navaze ¢ast prakticka, ktera se zabyva vyuzitim vSech potiebnych
a zminénych nastroji pro poradani kulturni akce, které jsou popsany v Casti teoretické. Tyto
nastroje budou vyuzity na pifipadové studii kulturni udalosti, konkrétn& koncertu. Cilem
praktické Casti bude rozsifit poznatky popsané v teoretické Casti a ukézat jejich vyuziti

V praxi.
2.2 Metodika

Pfed zahajenim psani samotné prace bylo provedeno vyhledavani a nasledné
prostudovani literarnich a internetovych zdroji. Poté nasledovalo provedeni literarni reserse

shroméazdénych podkladi.

Po vypracované literarni reSerS$i pfichdzi na fadu zpracovavani samotné prace.
Bakalatska prace ma dvé Casti, je rozdélena na teoretickou a praktickou Cast. V teoretické
Casti bude pouzita odborna literatura a vysledky jejiho podrobného individualniho studia.
Pomoci odborné literatury budou definovany pojmy kultura, kulturni udélost. Dale budou
popsany vSechny zakladni potiebné nalezitosti k uspotadani kulturni akce. Pro teoretickou
¢ast bude vyuzito studium predpisii, zakond a mistnich vyhlasek, které se zabyvaji kulturou

a kulturnimi akcemi.
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Vypracovani praktické ¢asti predchazi vypracovani osnovy podkladl, které bude
potieba ziskat o konkrétni kulturni akci. Prakticka ¢ast bude vysvétlovat potiebné nalezitosti,
které¢ jsou spojené s uspoiadanim kulturni akce, konkrétné koncertu. Jako vyzkumnou
metodu pouzijeme hlavné kazuistiku. Dale budou pouzity konkrétni informace a data, které
budou ziskany od organizatora kulturnich akci. Informace jsou ziskavany metodou
opakovanych rozhovort s panem Alesem Uhlifem, dlouholetym organizatorem kulturnich
akci ve vlastni hudebni agentufe ForFun Agency. Hudebni agentura poskytla autorce

k prostudovani n¢které uzaviené smlouvy, pro piiblizeni pofadatelova chovani v praxi.

Zavérem celé bakalarské prace bude vyhodnoceni uspésnosti potadané kulturni akce.

Vyuzity budou metody analyzy a komparace.
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3 Teoreticka vychodiska

T4

Teoreticka cast je rozdélena na 8 hlavnich kapitol. Zabyva se definici pojma kultura,
kulturnich eventli, nezapomina ani na jejich rozdéleni a druhy. Vymezuje z pravniho
hlediska osobu potadatele kulturnich akci. Resi organizaéni povinnosti pofadatele, pravni
zajisténi kulturni akce. Zabyva se moznostmi propagace kulturni udalosti a nechybi ani

potiebné technické zajisténi.
3.1 Kultura

Pojem ,.kultura®“ je velice rozsahly a kazdy si pod nim muze ptedstavit trochu néco
jiné¢ho. Konkrétnich definic slova kultura existuje mnoho napt. ,,V tradicnich pristupech
predstavuje kultura tridu véci a jevii humanizujicich a kultivujicich cloveka. Moderni
vedeckd definice kultury (antropologicka) jiz vnima kulturu neboli civilizaci jako sloZity
celek, ktery zahrnuje védeni, viru, umeni, pravo, moralku, zvyky a vSechny ostatni schopnosti

a obyceje, které si clovek osvojil jako clen spolecnosti. “

Podle Mohammeda Rassema (1987) je pojem ,kultura® rozdélen do C&tyf
vyznamovych oblasti. Prvni vyznam se tyka ¢innosti, které jsou spojeny s ptirodou. Zatazen
je napiiklad chov zvifat, péstovani rostlin i prace s pidnim fondem. Druhy vyznam
se zabyva vzdélanosti a vychovou cCloveéka, dale také jeho postavenim ve spole€nosti.
Nezapomina ani na ideologie ¢lovéka nebo kulturni dédictvi. Tento vyznam slova ,.kultura®
se pouziva v ekonomice, pedagogice, védé a vyzkumu. Tteti vyznam je spojovan
s mezilidskymi vztahy a popisuje jejich zlepSovani. Vyznam je vyuzivan ve vice oblastech
Zivota a na kvalitni lidské vztahy je v nékterych socialnich skupinach davan velky duraz.
Ctvrty vyznam se tyka kultury duchovni, nabozenské a ideologii. Obsahuje myty i ritualy,
zaroven nezapomind na moderni spoleCnost, kde jiz neni ddvan dlraz jen na tradicni
nabozenské vyznani. Moderni spole¢nost obsahuje spousty socialnich skupin, které jsou
napiiklad extremistické, etnické apod. Kazdad socidlni skupina ma jinou ideu. Vnimani
takové idey je pro ¢loveka zédkladem k pochopeni kulturni riiznorodosti a pestrosti. Zaroven

to ¢lovéku umozni vyhybat se sociokulturnim konfliktiim.2

' HERMANOVA, Eva a CHROMY, Pavel. Kulturni regiony a geografie kultury. 2009, s. 17
2PATOCKA, Jiti a HERMANOVA, Eva. Lokalni a regionalni kultura v Ceské republice. 2008, s. 9-11
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Kultura lidem pfinas$i moznost zaClenit se do spolecnosti, najit k sobé vhodnou
skupinu lidi, rozvijet své chovani a drzet pospolu. Dale pomaha vychovavat a ucit jedince.
Kultura se ptijima v ramci rodiny, blizkych ptatel ¢i ve vzdélavacich zatfizenich. Naucené
zvyky se velice t¢Zko méni, jelikoz kultura spolecnosti patii mezi jeden z nejpevnéjSich

vzorct lidského chovani. 2

3.2 Event

Pojem event nema jednozna¢ny vyznam a preklad do Cestiny. Mezi zékladni preklady
pojmu event patii udélost, akce, zazitek &i predstaveni. Casto se slovo event vibec

nepieklada, pouziva se anglické oznaceni, jelikoz patii mezi celosvétové znama slova. 4

U eventu se pfedpoklada a jeho hlavnim cilem je, aby byl doprovazen prozitkem.
Pokud si z eventu odneseme zazitek, ktery si sami vytvofime, existuje pak mnohem vétsi
Sance, ze nam ziastanou dlouhodobé vzpominky z prozité udalosti. Event by mél byt

jedine¢ny, vyjimeény a neopakovatelny zazitek, ktery zaZijeme. °

Eventy jsou také uzce spojovany s cestovnim ruchem, ztoho hlediska: ,,Eventy
miizeme charakterizovat jako jedinecné, docasné, specidilné naplanované, Fizené
a organizacné zabezpecené akce nebo uddlosti s dopadem na cestovni ruch. “® U kazdého
eventu je tfeba zajistit jeho atraktivitu, pokud nebude puisobit atraktivné, navstévnost bude

nizk4, a tak z hlediska cestovniho ruchu bude udalost nevyznamna. ’

Kazdy event ma nckolik zdkladnich a charakteristickych znak®, kterymi
se vyznacuje. Patii mezi né jeho jedinecnost a originalita. Dale je spjat s vybranym mistem
konéni a také casem. Jde o pfedem piipravovanou udalost, jeji planovani je vétSinou
dlouhodobé. Event se neobejde bez navstévniki, bez kterych by nemélo smysl akei poradat.

Akce ma dopfedu stanoveny harmonogram a vymezeny rozpodet. &

3 SKOREPA, Ladislav, Jiti JEZEK a Renata JEZKOVA. Marketing mé&st a obci. 2008, s. 29-30

4 SINDLER, Petr. Event Marketing. 2003, s. 20-21

5 SINDLER, Petr. Event Marketing. 2003, s. 21-22

6 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 8

7 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
Vv cestovnim ruchu. 2008, s. 8-9

8 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 9
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3.2.1 Rozdéleni eventi

vvvvvv

tematického zaméieni. Z tohoto hlediska rozliSujeme napiiklad sportovni, nabozenské,
specifické (zde bychom zaradili vystavy, kongresy, konference) ¢i kulturni eventy. Prave

kulturni eventy jsou hlavni naplni celé prace a budou rozebirdny pozdgji detailng. °

Déle mame rozd¢€leni eventli dle mista konani. Spravné zvolené misto udalosti je
hlavnim klicem k navstévnosti. Existuji venkovni akce (letni festivaly), mezi jejich velkou
nevyhodu patii zavislost na pocasi. Druhym typem akci jsou akce, které se konaji ve
vnitinich prostorach (divadla, koncerty, vystavy). Nejsou zavislé na pocasi, ale ve vétSing

ptipadii nevytvoii, tak uvolnénou atmosféru, jako akce venkovni. 1°

Mezi dalsi typ ¢lenéni eventl patii rozdéleni podle cilové skupiny. Existuji akce
uzaviené a oteviené. Uzaviené eventy jsou poradané piimo pro urcitou skupinu, pouze pro
pozvané ucastniky. Typickym piikladem jsou svatby, firemni udalosti nebo konference,
pofadané pro vybrany okruh pozvanych. Mezi oteviené eventy patéi sportovni utkani,
koncerty, vystavy. Navstévnici nepotiebuji pozvani, akce jsou volné pfistupné. Jak na
oteviené, tak i uzaviené akce mize byt vstup zdarma nebo akce mohou byt placené, na ty je

nutné zakoupit vstupenky. 1!

Eventy rozd€lujeme i podle doby jejich trvani. Prvni skupinou jsou eventy
kratkodobé, ty obvykle trvaji par hodin, maximaln¢ jeden den. Do této kategorie patii
divadelni pfedstaveni, koncertni vystoupeni, sportovni zapas. Druhou kategorii jsou eventy
sttednédobé, které probihaji n€kolik dni. Typicky ptiklad predstavuji hudebni festivaly. Treti
kategorii jsou eventy dlouhodobé, ty trvaji vice nez tyden. Zde byvaji zatazeny naptiklad

Olympijské hry nebo vystavy. 12

9 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v pofadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 10-11

10 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 12

11 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 11

12 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 13
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3.2.2 Kulturni eventy

Prace je zamétena na eventy z kulturni oblasti. Kulturni eventy poméhaji rozvijet
cestovni ruch v dané lokalit€. Cim vice navstévniki akci navstivi, tim se misto stava

znam¢;jsi a vice navstévované.

Do kulturnich eventi spada mnoho druht akci. Mezi nejvyznamnéjsi patii festivaly,
a to bud’ filmové ¢i hudebni. Filmové festivaly jsou oblibené v celém svéte. Mezi
nejznamdj§i patii napiiklad festival v Benatkach ¢&i ve francouzském Cannes. V Ceské
republice je poradan Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary, ktery kazdorocné navstivi
pfes sto tisic navstévniki. Ve Zlin€ je potadan Zlin Film Festival, ktery je urcen pro déti

a mladez. 13

Stale oblibenéjsi event, hlavné mezi mlads$imi lidmi jsou hudebni festivaly. Hudebni
festivaly probihaji ve vétSiné piipadi v 1été, pod Sirym nebem a jde o Sirokou hudebni
produkci v nékolika dnech. Festivaly mohou byt i ve vnitinich prostorach, ale ty jsou méné
Zasté nez venkovni. V Ceské republice mezi nejvétsi a nejznaméjsi hudebni festivaly patfi
festivaly Votvirak, Colours of Ostrava, Mighty Sounds, Rock for People a mezi znadmé

klubové (vnitini) festivaly patii naptiklad Zizkovska Noc. *

Dalsi oblibenou letni akci jsou venkovni koncerty ¢i divadelni predstaveni. Oblibena
venkovni divadelni predstaveni probihaji v ramci Shakespearovych letnich slavnosti
Vv Praze, Brné, Ostravé ¢i Bratislavé. Néktera prazska divadla maji svou letni scénu, véetné

Divadla Ungelt, Studia DVA ¢i Divadla Kalich.

Velké venkovni koncerty se uskuteciiuji napiiklad na letisti v Letianech, kde
vystupuji jak ¢eské, tak i zahrani¢ni kapely. Konaly se zde koncerty kapel Rolling Stones,
Guns N” Roses ¢i Simple Plan. Dale jsou opakované pofadany koncerty na vystavistich

v Praze ¢i Brng. 18

13 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v pofadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 18-19

14 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 19

15 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 19

16 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 19
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Koncerty a divadelni pfedstaveni samoziejmé nejsou akce poradané pouze v letnim
obdobi a ve venkovnich prostorach. Ve vétsich méstech se nachazeji divadla, ktera nabizi
mnoho druhti kulturnich poradi. Divadla si vytvareji vlastni nabidku programu, mohou
poskytovat celoro¢ni predplatitelsky program piedstaveni, koncerty ¢i muzikalova
predstaveni. Koncerty nejsou poradané jen v divadlech, ale i v kulturnich domech
¢i v klubech. Velké koncerty jsou pofddané v aréndch ¢i na stadionech, k nejzndméjSim
mistim v Ceské republice patii O2 Arena, Tipsport arena, v minulosti se velké akce ¢asto

konaly na Strahovském stadionu.

Do kulturnich eventli se také tadi vystavy, navstévy galerii a muzei. Zvlastnim
druhem eventl jsou akce pofadané na hradech a zdmcich. MiZe se jednat o specialni
prohlidky ve vecernich hodindch nebo o prohlidky standardné nedostupnych prostor hradi
a zamki. Daéle jsou zafazovany slavnosti porddané k vyroc¢i zalozeni hradii a zamk, ¢i

K jinym vyznamnym udalostem spojenych s danym mistem. 18

3.3 Poradatel

Poradatel neboli promotér kulturni udalosti je clovék, ktery ma na starost vse, co dana
akce vyzaduje. Poc¢inaje zajiSténim samotné akce, pfes vybér programu a mista, az po jeji
propagaci. Promotér mliZze v8e zajiStovat sam, Ci si sestavit tym spolupracovnikii. Soucasti
tymi organizatorti jsou ¢asto dobrovolnici, ktefi neberou pofadani akci jako sviij hlavni zdroj
piijmu, ale potadaji akce naptiklad pro zabavu nebo pro charitativni ucel. Dale existuji
specializované umélecké agentury, které potadaji kulturni akce riznych druhi — koncerty,

divadelni pfedstaveni ¢i vystavy.

3.3.1 Formy provozovatelské ¢innosti

Jestlize se chceme stat poradatelem neboli promotérem kulturnich udalosti, je
potfeba v souladu se zdkonem splnit nékolik podminek. Hlavni podminkou je ziskat

zivnostenské opravnéni. Zivnostenské podnikani je upraveno zakonem &. 455/1991 Sb.,

17 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
V cestovnim ruchu. 2008, s. 20
18 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v potadani akci a udalosti (events)
Vv cestovnim ruchu. 2008, s. 20
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o zivnostenském podnikéni (déle jen ,,zivnostensky zdkon*). Pro provozovani zivnosti jsou
stanoveny V zivnostenském zakoné vSeobecné podminky. Prvni podminkou provozovani
zivnosti je plna svépravnost. V piipadé nezletilé osoby lze nahradit pfivolenim soudu
k souhlasu zikonného zastupce. Druhou podminkou pro provozovani zivnosti je
bezthonnost. Za beztthonnou osobu se povazuje osoba, ktera nebyla pravomocné¢ odsouzena
za umysln¢ spachany trestny ¢in v oblasti podnikani. Bezuhonnost se prokazuje vypisem

z evidence Rejstifku tresti. 1°

Podnikani v kulturni oblasti spadd do ohlaSovacich zivnosti, konkrétné¢ do kategorie
zivnosti volnych. Zivnost volna je vymezena v Zivnostenském zakong: ,,Zivnost volnd je
Zivnost opraviujici k vykonu cinnosti, pro jejichz provozovani tento zdakon nevyZaduje
prokazovani odborné ani jiné zpusobilosti. K ziskdni Zivnostenského opravneéni pro Zivnost

volnou musi byt splnény vseobecné podminky. “ %

Pro potéadani kulturnich akci je vymezen samostatny obor ¢innosti Zivnosti volné:
»13. Provozovani kulturnich, kulturné-vzdélavacich a zabavnich zarizeni, poradani

kulturnich produkci, zabav, vystav, veletrhii, prehlidek, prodejnich a obdobnych akci.“*

3.3.2 Umélecké agentury

V poslednich letech nabiraji na popularit¢ umélecké agentury. Agentury jsou
schopny zorganizovat mnoho druhii kulturnich udalosti. Pofadaji divadelni ptedstaveni,
koncerty, firemni ve¢irky, nechybi ani konference ¢i plesy. Agentury zastupuji i jednotlivé

umélce, ¢1 hudebni skupiny a zprostiedkovavaji jejich vystoupeni.

Prace jednotlivych agentur je velice riznoroda. Existuji agentury, které se zamétuji
na vice hlavnich ¢innosti najednou. Zastupuji herce, zpévaky, potadaji vlastni plesy,
festivaly, hudebni ¢i divadelni pfedstaveni. Jejich praci vétSinou vykonava tym lidi. Dale

existuji agentury, které se pfimo zabyvaji pouze jednou hlavni ¢innosti. Podle naplné hlavni

19§ 6 zakona &. 455/1991 Sb., zakon o zivnostenském podnikéni (Zivnostensky zédkon), ve znéni pozdé&jsich
predpistl. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-15]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-
455

20 § 25 zakona ¢&. 455/1991 Sb., zakon o Zivnostenském podnikani (Zivnostensky zakon), ve znéni pozdgjsich
predpisti. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-15]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-
455

21 Priloha ¢. 4 k zékonu ¢&. 455/1991 Sb., zakon o Zivnostenském podnikéni (Zivnostensky zakon), ve znéni
pozdéjsich  piedpist.  Zdkony  pro  lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-15].  Dostupné  z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-455
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¢innosti agentur se déli na herecké, hudebni atd. Dle naplné¢ prace agentury vybiraji

a zastupuji vybrané umélce, ¢i potadaji akce.

Kazda agentura ma na zaklad€ smlouvy se zastupovanymi umélci stanoveny honorar
za poskytované sluzby. Ve vétsing piipadech se jednd o individudlni domluvu, dle piinosu
umélcii pro celou agenturu. Muze jit o provize ze zisku, cen domluvenych vystoupeni nebo

o pravidelnou mésicni platbu stejné Castky.

3.4 Misto, datum, nazev akce

ror

Pii pofadani kulturni akce patii mezi potadateliv hlavni cil zajistit

I3

co nejvyssi navstévnost. Akce by méla spliovat nékolik zasadnich podminek — atraktivni

volba mista pro konani akce. Volba mista zalezi na typu kulturni akce, ale obecné by misto
m¢élo byt dostupné a vhodné pro danou kulturni udalost. A v neposledni fadé¢ je také potieba

zvolit vhodny termin pro potadani dané akce.

3.4.1 Nazev kulturni udalosti

Ac¢ se to muze zdat jako jednoduchy tikol, zvolit vhodny nazev akce mnohdy patii
vliv na navstévnost celé akce. Nazev by mél co nejvice vystihovat program celé akce.
Ne vsechny akce cili na viechny typy navstévnikd. Zanrové vyhranéné hudebni festivaly
budou cilit pfedevsim na posluchace daného zanrti a zdnr mohou mit i v nazvu celé akce
(Metalfest Open Air v Plzni, Festival dechovych hudeb). Naopak tieba méstské slavnosti,
jenz maji program jak pro déti, tak 1 pro dospé€lé, mohou vyuzivat obecné ndzvy, které

nevyjadiuji konkrétni zaméteni na navstévniky.

Potéadano je i velké mnoZzstvi kulturnich akci, které jsou spojeny s vyro¢im vyznamné
udalosti ¢i vyznamnou osobnosti ¢eskych déjin. Tyto kulturni akce ¢asto nesou ndzev prave
podle osobnosti ¢i udalosti. V. mnoha méstech jsou na konci zafi v ptilezitosti vyro¢i smrti
svatého Vaclava potfadany Svatovaclavské slavnosti. V jinych obcich se potadaji historické

slavnosti mistniho vyznamu ¢i rekonstrukce slavnych bitev.
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Obecné plati, Ze nazev akce by nemél ptsobit klamavym dojmem. Nem¢l by slibovat
néco, co na akci nebude splnéno. Pokud mozno nemél by obsahovat pravopisné chyby,
nesmi byt vulgarni ani s rasistickym ¢i extremistickym motivem. V opa¢ném ptipad¢ by se

jednalo o protipravni chovani a jednani poradatele by mohlo byt feSeno az pred soudem.

3.4.2 Termin kulturni akce

Dalsim kli¢em Kk dobré navstévnosti kulturni akce je volba vhodného terminu. Jiné
kritérium volby terminu budeme pouzivat pro divadelni ptedstaveni, jiné pro koncert, rozdil
bude i pti potadani akce ve velkomésté nebo v malé obci. Zakladni princip vybéru terminu
je stejny. Vzdy je potieba si uvédomit, na jaké publikum cilime. Pokud chceme akci oslovit

rodiny s détmi, je vhodné akci pofadat v odpolednich hodinach, nejlépe o vikendy.

Jestlize akce cili na studenty ¢i mladistvé, je nejlepsi akci poradat ve veCernich
hodinach o vikendech. Ve vétsich méstech se mnoho kulturnich akci kona i v tydnu, je zde

vEtsi koncentrace studentd, ktefi ve mésté studuji a na vikendy odjizd€ji mimo mésto.

Akce zamétené na pracujici osoby je tieba pofadat s ohledem na pracovni povinnosti
takovych osob. Obecné plati, Ze pondéli neni vhodny den pro pofadani kulturnich akci,
jelikoz 1lidé maji pied sebou cely pracovni tyden. Na konference, workshopy ¢i meetingy
jsou nejvhodnéjsi dny v rozmezi od Utery do ¢tvrtka. Na firemni vecirky, vanoc¢ni i jiné je

vhodné zvolit dny, které se blizi ke konci tydne. 2

Dale je tieba zohlednit, kdy budou v daném roce statni svatky ¢i prazdniny. Obecné
plati, Ze neni vhodné potradat kulturni akce, které v dané lokalité cili na mistni obyvatele,
rekreaéni sidla a na akci by mohla byt snizena navstévnost. Pokud s akci cilime na obyvatele

celé Ceské republiky (hudebni festivaly) je piinosem, kdy?Z jsou konané v letnich terminech.

U kulturnich akci pofddanych v menSich méstech je pii volbé terminu dileZzité
zkontrolovat, zda neni v daném mésté ¢i blizkém okoli pofadana akce stejného typu. Pokud

usporadame dvé podobné akce v blizkém okoli, naptiklad koncerty stejného Zanru, mize se

22 L ATTENBERG, Vivien. Event aneb Usp&sna akce krok za krokem. 2010, s. 31-32
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stat, ze se posluchaci rozd€li a na ob¢é akce dorazi malo divakd. Naopak tento problém

nenastava ve vétsich méestech, jelikoz zde Zije vice navstévnikd, na které cilime.

3.4.3 Misto kulturni udalosti

Ani vybér mista pro poraddani kulturni udalosti neni vzdy jednoduchou zalezitosti.
| spravné vybrané misto udalosti velkou mirou ovliviiuje jeji navstévnost. Pro kazdy druh

kulturni akce se hodi jiné misto, nékolik obecnych zasad je stejnych.

V prvni fad¢ je potieba, aby bylo misto kulturni akce dopravné dostupné. Jedna se
jednak o dobrou dopravni dostupnost vlastnim automobilem a zaji$téni moznosti parkovat
Vv blizkosti kulturni akce. Dale je vyhodou, pokud se do lokality konané akce da dostat
autobusovou, vlakovou ¢i jinou dopravou. Pii dobré dopravni vybavenosti mista se zvySuje
moznost, ze Se akce nezacastni pouze mistni navstévnici, ale i navstévnici z SirSiho okoli.
Dopravni dostupnost mista konani je nutnd i z hlediska moznosti pfijezdu dopravnich

prostiedki slozek Integrovaného zachranného systému (dale jen ,,IZS%).

Obecné plati, ze velkd mésta jsou z hlediska pofadani akci vhodnéjsi. Dopravni
dostupnost je zde bezproblémova, vyuzit se da kromé Siroké moznosti vlakové ¢i autobusové
dopravy i méstska a priméestska doprava. Dale ve velkém meésté zije vétsi mnozstvi zajemcti
o kulturni udalosti. Rozvoj kultury je spojen s procesem urbanizace. Lidé se stéhovali do

mést za praci a mésto bylo diky tomu rozvijeno i po kulturni strance. 23

OvSem 1 potfadani akci v menSich méstech ma své vyhody. Neni zde tak velka
konkurence kulturnich akci jako ve vétsich méstech. Akce vétSinou cili na mistni obyvatele
¢i navstévniky z blizsiho okoli. Lidé si zde nemohou tolik vybirat z kulturnich akci, protoze
nabidka nebyva uplné Siroka, a tak casto navstévuji nabizené kulturni udalosti jen z divodu,

aby se dostali do spole¢nosti.

VZzdy je nutné v ptipad¢ konani akce ve venkovnich prostordch mit zajiSténa vSechna

povoleni. Je vhodné zajistit povoleni organu na useku zivotniho prostiedi.

23 PERNICA, Petr. Novy pohled na kulturu. 2017, s. 133-135
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3.5 Organizacni zajiSténi akce

KaZdou akci je tfeba potadat s védomim, Ze je nutné drzet se v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy. Pokud je akce potadana ve vetejnych venkovnich prostorach, je dalezité
zajistit zabor vetejného prostranstvi, informovat mistni odbor dopravy ¢i méstskou policii.
Pti zvukové produkci je velmi dulezité hlidat zvukové limity. Dodrzovani hygienickych

predpisi v oblasti ochran pfed neptiznivymi ucinky hluku nesmi byt opomenuto.

3.5.1 Zabor verejného prostranstvi

Jestlize se poradana akce kona v prostorech vetejného prostranstvi, kterymi jsou
vSechny chodniky, ulice, namésti, parky a dal$i mista v obci uréena k vefejnému pouzivani,

je potieba zazadat o tzv. zabor veiejného prostranstvi. 2

Zabor bychom popsali jako vyuzivani vetejného prostoru za poplatek. Nejcastéjsimi
zpusoby, jak je potieba zaboru vyuzivana, jsou docasné stavebni prace, vyhrazena parkovaci
mista, restaura¢ni venkovni zahradky, kulturni a sportovni akce nebo za tcelem nataceni
filmovych produkei. Pokud jsou akce konané s charitativnim t¢elem tak se poplatek za zabor

nevybira. 2

Zabor vefejného prostranstvi Si pofadatel musi vyfidit na Gfadé v misté konani
udalosti. Nejprve je potieba zjistit, zda termin, ktery potadatel vybral na potifebu zaboru,
je dostupny, nasledné pak potadatel vyplni potiebné formulafe. Na zakladé zadosti bude
potadateli vyméten celkovy poplatek neboli najemné. Sazba poplatku se odviji od velikosti
prostor prondjmu, od doby trvani prondjmu a také od ucelu prondjmu. Za ucelem reklamni
a filmové produkce, pouti, cirkust a jinych atrakci miiZze byt ndjemné uréeno mnohondsobné

vy$§i nez u stavebnich ¢&i parkovacich ugelt. 2

Pti zajistovani zaboru je Gizce spolupracovano s mistnim odborem dopravy. DileZité

je vc€as nahlasit fakt, pokud misto konani akce bude zabirat i pozemni komunikace a je

24 § 34 zakona ¢&. 128/2000 Sb., zakon o obcich (obecni zfizeni), ve znéni pozd&jsich predpisii. Zdkony pro
lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-30]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-128

25 § 4 odst. 1 zakona &. 565/1990 Sb., zakon Ceské narodni rady o mistnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich
predpist. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-30]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1990-
565

2% § 4 odst. 4 zakona &. 565/1990 Sb., zakon Ceské narodni rady o mistnich poplatcich, ve znéni pozdgjsich
predpisti. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-30]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1990-
565
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potteba odklonit dopravu. Nikdy nesmi byt zapomenuto, Ze piijezdové silnice na misto
udalosti musi zlstat prijjezdné do takové miry, aby v pfipad€ nutnosti mohli na misto dojet

dopravni prostiedky slozek 1ZS.

3.5.2 Oznameni verejné akce

O poradani vefejné akce ¢i shromazdéni je potieba informovat obecni Gfad v lokalité
poradané akce. Poradatel akce ma povinnost informovat Gfad nejpozdéji 5 dni ped konanim
udalosti. Ve svém ozndmeni musi uvést zékladni informace o udélosti a musi vyplnit
patfi¢né formulare. Oznami, za jakym tcelem dojde ke shromazdéni G€astnikil, den a misto
shromazdéni, v ptipad€ mista konani na vefejném prostranstvi je nutné uvést predpokladané
ukonceni akce. Pottebné je uvést ocekavany pocet ucastnikli a kontaktni udaje na svolavatele
celé akce, ktery zodpovida za klidny prib¢h akce. V neposledni fadé by mélo byt popsano,

jaké postupy potadatel zvoli, aby celé konani akce probihalo v souladu se zakonem. %’

Utad nésledné vyda stanovisko, zda akci povoluje, & nikoliv. Rozhodnuti pogle
potadateli a v ptipad€ souhlasu ma obec moznost regulovat podminky konani akce pomoci
obecné zavaznych vyhlasek. ,,Obec miize dale obecné zdvaznou vyhlaskou omezit nebo
zakazat v urcitych dnech nebo hodinach nebo na urcitém misté prodej, podavani
a konzumaci alkoholickych napoju v pripadé konani kulturni, sportovni nebo jiné
spolecenské akce pristupné verejnosti.*® Vyhlaska o zakazu konzumace alkoholu neni
zdaleka jedind, kterou miiZe obec stanovit. Starosta obce je opravnén pozadat o soucinnost
pfi konani akce Policii CR. Dale je obec opravnéna pozadovat dodrzovani no¢niho klidu
¢1 mize vyhlasSkou stanovit podminky k dodrZovani pozarni ochrany. Pozarni ochranou se

bude zabyvat samostatna podkapitola prace. 2

O vefejnych akcich je také nutné informovat obecni &i statni Policii Ceské republiky.
Kromé Policie CR je vhodné v p¥ipadé rozsahlejsi akce informovat i Hasi¢sky zachranny

sbor (dale jen ,,HZS*) a Zachrannou zdravotnickou sluzbu (dale jen ,,ZZS*). V pfipade¢,

21§ 5 zdkona €. 84/1990 Sb., zakon o pravu shromazd'ovacim, ve znéni pozdéjsich predpisii. Zdkony pro lidi.cz
[online]. [cit. 2021-01-31]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1990-84

28§ 17 odst. 2 pism. b) zdkona ¢&. 65/2017 Sb., zdkon o ochrané zdravi pied $kodlivymi uginky navykovych
latek, ve znéni pozdéjSich piedpisu. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2017-65

2 Ministerstvo vnitra Ceské republiky: Bezpecnostni standardy pro poradatele sportovnich, kulturnich a
spolecenskych akct [onling]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/cthh/soubor/brozura-
bezpecnostni-standardy-pro-poradatele-sportovnich-kulturnich-a-spolecenskych-akci.aspx
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ze dojde k necekané udalosti na konané akci a bude potfeba zdsah nékterych slozek
Integrovaného zachranného systému je vhodné, kdyZ jsou o akci informovany dopiedu.

Jejich zasah pak mize byt rychlejsi i presngjsi. %

3.5.3 Opravnéni a povinnosti poradatele

Poradatel akce, ktery zodpovida za cely jeji priabéh, ma pravo se v ptipadé potieby
obratit na obecni policii &i Policii CR. Pokud se pofadatel akce nachazi v situaci, Ze se mu
nedafi zajistit klidny pribéh potadané udalosti, kontaktuje obecni policie, kterd ma
v pravomoci sjednavat vetejny poiadek, pomaha chranit osoby i majetek, spolupodili se na
prevenci kriminality v obci, odhaluje piestupky, které nasledné projednavaji obecni tfady,
v neposledni fadé také dohlizi na udrzovéni &istoty na vefejnych prostranstvich. 3! Poradatel
se miize také obratit na Policii CR, ktera mu pomiZe zajistit vefejny potadek, poméaha

predchazet trestnym ¢innostem a piijima opatieni k zajiiténi bezpecnosti.®?

Organizator akce je povinen svym jednanim pfedchazet skodam na majetku, ujmach
na zdravi. Potadatel udalosti musi dodrzovat obecné zavazné vyhlasky v dané obci, musi
dohlédnout na ukonceni akce ve smluvenou hodinu. Je nutné, aby na akci byla pfitomna
poradatelska sluzba. Mélo by se jednat alesponi o 3 0S0by na 100 piedpokladanych tcastniki
akce. Pracovnici potradatelské sluzby jsou fadné oznaceni, aby hned na prvni pohled bylo
jasné, ze patii do potadatelského tymu. Potadatelsky pracovnik musi byt starsi 18 let, ve
stfizlivém stavu a musi mit pfehled o celém misté konani. Potfadatelska sluzba u vstupu do
mista konani kontroluje platnost vstupenek ucastnikii, pohybuje se po celém areédlu
a zjistuje, zda ucastnici akce dodrzuji stanovena pravidla. Dale kontroluje, aby na akci
nebyly vnaseny nebezpecné predméty (zbrané, vybusniny...) nebo obcerstveni, pokud je to
zakazané. V neposledni fadé¢ mezi povinnosti organizatora udéalosti patii zabezpecit poZarni

ochranu, té se bude vénovat nasledujici podkapitola.

30 Ministerstvo vnitra Ceské republiky: Bezpecnostni standardy pro poradatele sportovnich, kulturnich a
spolecenskych akci [online]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/cthh/soubor/brozura-
bezpecnostni-standardy-pro-poradatele-sportovnich-kulturnich-a-spolecenskych-akci.aspx

31§ 2 zakona &. 553/1991 Sb., zdkon Ceské narodni rady o obecni policii, ve znéni pozdgjsich piedpist. Zdkony
pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-553

32 8 2 zakona ¢&. 273/2008 Sb., zakon o Policii Ceské republiky, ve znéni pozd&jsich predpisti. Zdkony pro
lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2008-273

38 Ministerstvo vnitra Ceské republiky: Bezpecnostni standardy pro poradatele sportovnich, kulturnich a
spolecenskych akct [onling]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/cthh/soubor/brozura-
bezpecnostni-standardy-pro-poradatele-sportovnich-kulturnich-a-spolecenskych-akci.aspx
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3.5.4 ProtipoZarni predpisy

Na kazdé potadané kulturni akci, at’ jde o akce S hudebnim, filmovym ¢i jinym
programem, je nutné dodrzovat zékony a piedpisy o pozarni ochrané. V ptipad¢ poradani
akci na vefejném prostranstvi obci, ma obec pravo a sama se muze rozhodnout, ze: ,, Obecné
zavaznou vyhlaskou stanovi podminky k zabezpeceni pozarni ochrany pri akcich, kterych se

ziicastni vétsi pocet osob. 34

Organizator akci ma povinnost dodrzovat vse, co vyplyvd ze zakona o pozarni
ochrané. Svym jednanim musi predchézet riziku ¢i vzniku pozaru. Pokud by takovy piipad
nastal a vznikl by pozar, poradatel musi vznik pozaru neprodlené oznamovat majiteli
¢i provozovateli prostor, kde dany pozar vznikl. Jak jiz bylo popséno, vZdy musi zlstat volné
ptijezdové cesty na misto kondni akce pro slozky Integrovaného zachranného systému.
Volné museji byt také stanovené unikové cesty ¢i cesty krozvodnym zafizenim

¢i k uzavérim vody, plynu a dal$im zafizeni, které by bylo nutné ru¢né uzavit. 33

Pokud tak stanovuje nafizeni kraje ¢i vyhlaska obce je pofadatel povinen nechat ztidit
preventivni pozarni hlidku. Jejim hlavnim ukolem je kontrola, zda jsou dodrzovany piredpisy
o pozarni ochrané. A pokud by doslo ke vzniku pozaru, ma na starost piivolat Hasi¢sky
zachranny sbor. Déle pomahat pfi zajistovani bezpeci osob, v piipad¢ nutnosti se ucastni

i na likvidaci pozaru. 3738

Kulturni akce typu koncerty, plesy, divadelni pfedstaveni, filmova pfedstaveni, které
se konaji ve vnitfnich prostorach budov, je vzdy tfeba potadat ve stavbach, které jsou
Kk tomuto Gcelu urceny. Takové stavby jsou K témto ucelim piimo zkolaudované. Potradatel
akce, respektive provozovatel ¢i majitel stavby je povinen dodrZovat zisady pozarni

bezpecnosti. Za timto ucelem je vedena dokumentace pozarni ochrany. Soucasti

348 29 odst. 1 pism. 0) bod 2 zékona ¢&. 133/1985 Sb., zdkon Ceské narodni rady o pozarni ochrang, ve znéni
pozd&jsich  predpisu.  Zdkony  pro  lidi.cz ~ [online].  [cit.  2021-02-03]. Dostupné  z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1985-133

5 Ministerstvo vnitra Ceské republiky: Bezpecnostni standardy pro poradatele sportovnich, kulturnich a
spolecenskych akci [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/cthh/soubor/brozura-
bezpecnostni-standardy-pro-poradatele-sportovnich-kulturnich-a-spolecenskych-akci.aspx

3 Zakon &. 133/1985 Sb., zakon Ceské narodni rady o pozarni ochrang, ve znéni pozdgjsich predpist. Zdkony
pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1985-133

3T Ministerstvo vnitra Ceské republiky: Bezpecnostni standardy pro poradatele sportovnich, kulturnich a
spolecenskych akct [onling]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/cthh/soubor/brozura-
bezpecnostni-standardy-pro-poradatele-sportovnich-kulturnich-a-spolecenskych-akci.aspx

38 7akon &. 133/1985 Sb., zakon Ceské narodni rady o pozarni ochrang, ve znéni pozdgjsich predpisi. Zdkony
pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1985-133
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dokumentace je pozarni fad, pozarni evakuacéni plan, informace ohledné Skoleni bezpe¢nosti
povérenych osob, organizacni postup v piipadé vzniklého nebezpeci, rozhodnuti tykajici se

pozarni ochrany atd. °

V budovach jsou vymezeny tunikové cesty. Tyto cesty museji byt bezpodminecné
volné a neustale pfipravené k pouZiti. Nesmé&ji byt zamé&ené & jinak nepriichodné. Unikové
cesty jsou oznaCeny zelenymi tabulkami s bilymi kresbami postav, které ukazuji smér
tnikovych vychodt zbudovy. Unikové znacky museji byt svételnd vybavené,
a to i v pfipad¢ preruseni dodavky energie. Energie by méla byt dodavana nouzovym
zdrojem a evakuacni znacky by mély vydrzet svitit alespoil po dobu nutnou pro opusteéni

objektu. 4°

Je nutné dodrzovat pocet navstévnikti pouze v takové vysi, ke které je budova
projektovana. Z bezpecnostniho hlediska je neptipustné, aby na udalosti bylo vice osob,
jelikoz v ptipad€ pozaru ¢i jinych divodl a nésledné potieby evakuace osob by Unikové
cesty kapacitné nedosta¢ovaly a vSichni navstévnici by se nemuseli z budovy dostat v¢as,

coz by mohlo ptivodit fatalni nasledky.

Kazda budova, ve které se konaji hromadné akce by méla mit vytvofeny vlastni
evakuaéni plan. ,,Pozdrni evakuacni plan upravuje postup pri evakuaci osob, zvirat
a materidlu z objektii zasaZenych nebo ohroZenych pozdrem.“** Pozarni evakuaéni plan
urcuje zodpoveédnou osobu, kterd je vyskolena k fizeni postupu evakuace. Dale urcuje osobu,
ktera kontroluje pocet evakuovanych lidi, mélo by se tak snadnéji zjistit, zda n€kdo
nezistava uvnité budovy. Plan budovy obsahuje zasady prvni pomoci, kterou je potieba
poskytnout zasazenym osobam (nadychani se koufe, popaleniny). V planu je vyznacené
misto, které je vhodné na shroméazdéni evakuovanych osob, a nechybi ani vyznacené cesty

ven z budovy, které maji byt vyuzity pii evakuaci. *2

39 § 27 vyhlagky ¢&. 246/2001 Sb., vyhldska Ministerstva vnitra o stanoveni podminek poZarni bezpe¢nosti a
vykonu statniho pozarniho dozoru (vyhlaska o pozarni prevenci), ve znéni pozdéjsich predpist. Zakony pro
lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-246

40°§ 2 nafizeni vlady ¢. 375/2017 Sb., naiizeni vlady o vzhledu, umisténi a provedeni bezpe€nostnich znaek a
znaCeni a zavedeni signalt. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2017-375

41§ 33 odst. 1 vyhlagky ¢&. 246/2001 Sb., vyhlaska Ministerstva vnitra o stanoveni podminek pozarni
bezpecnosti a vykonu statniho pozarniho dozoru (vyhlaska o pozarni prevenci), ve znéni pozd¢€jSich predpisi.
Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-246

42§ 33 odst. 2 vyhlagky ¢. 246/2001 Sb., vyhlaska Ministerstva vnitra o stanoveni podminek poZzarni
bezpecnosti a vykonu statniho pozarniho dozoru (vyhléska o pozarni prevenci), ve znéni pozd¢€jSich predpisi.
Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-246
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Ve spravné vybavené budové nesméji chybét hasici piistroje. Funk¢énost hasiciho
ptistroje musi byt pravidelné kontrolovéana (pénovy a vodni jednou za 3 roky, ostatni jednou
za 5 let). Zkontrolovany hasici pfistroj pozname podle Stitku, ktery vyznacuje, kdy byl hasici
pristroj zkontrolovan. Podle charakteru pozarniho nebezpeéi objektu se urCuje potiebny
pocet hasicich pfistroji a jejich rozmisténi. To je obsazeno v projektové dokumentaci
budovy ¢i v pozarni dokumentaci. Obecné plati, Ze hasici pfistroje maji byt umistény na
mistech s dobrou viditelnosti, aby jejich pouziti bylo snadné a rychlé (ne vSak na mistech,

kde by se dalo jejich pouziti lehce zneuzit). 3

3.5.5 Hlukové limity hudebnich akci

Hlukem se rozumi zvuk, ktery miize byt skodlivy pro zdravi a jehoz imisni hygienicky
limit stanovi provadéci pravni predpis.“** Ze zdravotniho hlediska neni v dlouhodobém
hledisku (10-15 let) dobré vystavovani nadmérnému hluku. Z tohoto diivodu jsou stanoveny
hlukové limity, které maji mirnit zatizeni hlukem. Mize dochazet k poskozovani sluchu,
k zvySovani stresu, napiiklad z diivodu ruseni spanku. Nadmérny hluk se vyskytuje na
nékterych pracovistich, v blizkosti letist, rusnych silnic ¢i vlakovych drah, také vznika pii
hlasitém poslechu hudby. Pti kratkodobém vystavovani se hluku neni ovliviiovano zdravi

jedinctl, v tom to pripadé ¢lovéka hluk pouze obtézuje. 4°

Pokud je v Ceské republice poradana akce s hudebnim doprovodem je nutné dodrzet
hlukové limity stanovené zakony Ceské republiky. V soucasné dobé jiz né&kolik let,
dle zakona ¢. 267/2015 Sb., ktery novelizuje zakon ¢. 258/2000 Sb., ve znéni u¢inném od
1. 12. 2015 o ochrang vefejného zdravi a o zméné nékterych souvisejicich zékont, ve znéni
pozd¢jsich predpisi neni hudebni produkce ve venkovnich prostorach povazovana za hluk.
Na hudebni produkci ve vnitinich prostorach se zdkon nevztahuje a je nutné dodrzovat
zakonem nastavené hlukové limity. Za jejich spravné dodrZovani ruci poradatel akce. Pokud

neni mozné zjistit, kdo je potadatelem akce, zodpovida za nepiekracovani hlukovych limit

43§ 3 a § 9 vyhlagky ¢. 246/2001 Sb., vyhlaska Ministerstva vnitra o stanoveni podminek pozarni bezpe¢nosti
a vykonu statniho pozarniho dozoru (vyhlaska o pozarni prevenci), ve znéni pozd¢jsich predpist. Zakony pro
lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-03]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-246

44§ 30 odst. 2 zakona ¢. 258/2000 Sh., zakon o ochrané vefejného zdravi a o zméné nékterych souvisejicich
zakond, ve znéni pozdé&jSich predpisi. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-01]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-258

5 Ustav vizemniho rozvoje: Uplatiiovani novely zdkon ¢ 258/2000 Sb., o ochrané verejného zdravi v praxi KHS
[online]. [cit. 2021-02-02].  Dostupné  z:  http://www.uur.cz/images/5-publikacni-cinnost-a-
knihovna/casopis/2016/2016-05/06-uplatnovani-novely.pdf
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osoba, ktera poskytla souhlas s hudebni produkci v dané stavbé, a v pripadé nutnosti je

povinna zajistit opatieni, aby hlukové limity byly dodrzovéany. 4°

Novela zakona*’ byla pro pofadatele venkovnich hudebnich akci velice pfinosna,
diive musely byt dodrzovany nastavené hlukové limity, které byly stanoveny ve vysi
45 decibeld (dB) v dennich hodinach a 35 decibelli v no¢nich hodinach (22:00 — 6:00). Kdyz
vezmeme V potaz, ze kolem 30 dB se pohybuje Sepot a kolem 40 dB tlumeny hovor, bylo
téméf nemozné hlukové limity pti hudebni produkci dodrzet. Nebyt vySe zmifiované novely
zakona, mnoho potadatelll by nejspiSe nepokra¢ovalo V poradani svych akci s hudebni
produkci. Stanovené vyse pokut byly pro spoustu poradatelti likvidacni. Stacilo pouze
nahlésit danou akci krajské hygienické stanici a bylo téméf jisté, Ze budou naméfeny

hodnoty, které ptesahuji limity.

Jak jiz bylo zminéno, Vv piipad€¢ hudebni produkce uvnitt budov je nutné dodrzovat
nastavené hlukové limity. Ty jsou stanoveny Vv dennich hodinach ve vysi 35 dB a v no¢nich
hodinach (22:00 — 6:00) ve vysi 25 dB. Nedodrzovani hlukovych limit se

potadatel/provozovatel hudebni produkce dopousti prestupku a hrozi mu vysoké pokuty. 48

Novela zadkona®® odebrala krajskym hygienickym stanicim pravomoc a moznost
regulace hlu¢nosti venkovnich hudebnich produkci. Pfipadnou regulaci maji v kompetenci
pouze piislusné obce. Diive to byly pravé krajské hygienické stanice, které mély na starost
po ohldseni naptiklad z fad obyvatel nachdzejicich se blizko akce zm¢éfit hlasitost dané
hudebni produkce. Jak jiz bylo vysvétleno, diivéjsi nastavené hlukové limity pro hudebni
akce pod $irym nebem nebylo téméf mozné dodrzet. Po naméfeni vyssich hodnot hluku, nez
byly dovolené, nasledovalo vyméfeni pokut potfadatellim akci, pokuty €asto dosahovaly

velmi vysokych hodnot, mnohdy statisicovych fadi.

V minulosti bylo udéleno mnoho pokut za piekro¢eni hlukovych limita. Kuptikladu

hudebni festival Mighty Sounds od roku 2010 nékolik let za sebou, nez nabyla G¢innosti

46 § 30 zakona ¢&. 258/2000 Sb., zakon o ochrané vefejného zdravi a 0 zméné nékterych souvisejicich zakoni,
ve znéni pozdgjSich predpisl. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-01]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-258

47 zakon €. 267/2015 Sb., ktery novelizuje zdkon ¢&. 258/2000 Sb., zadkon o ochrané vefejného zdravi a o0 zméné
nekterych souvisejicich zakontl, ve znéni pozdéjsich predpisi.

4 § 11 natizeni vlady &. 272/2011 Sb., nafizeni vlady o ochrané zdravi pfed nepiiznivymi uginky hluku a
vibraci, ve znéni pozdéjSich piedpist. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-02]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-272/zneni-20181109

49 zakon &. 267/2015 Sb., ktery novelizuje zdkon ¢&. 258/2000 Sb., zadkon o ochrané vefejného zdravi a 0 zméné
nekterych souvisejicich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpisu.
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novela zakona®, dostaval pokuty od Krajské hygienické stanice Jihodeského kraje. Pokuty
byly ve statisicovych fadech. Nejvyssi se vysplhala az do vyse ptl milionu korun. Pofadatelé
festivalu se opakované proti rozhodnuti odvolavali, a dokonce iniciovali vznik petice proti
pokutovani jednorazovych akci pod Sirym nebem. Argumentovali fakty, ze hlukové limity
jsou nastaveny neadekvatné a nelze je dodrzet za zadnych podminek (hlukové limity
v noc¢nich hodinach byly stanoveny ve vysi 35 dB, to odpovida rozmezi Sepotu az tltumenému

hovoru). 5% 52

3.5.6 Hygienické predpisy

Témét zadna kulturni akce se nekond bez stanki nebo mobilnich prodejen
S obcerstvenim, at’ uz se jedna o napoje ¢i pokrmy. Je nutné dbat na dodrzovani ptisnych

hygienickych piedpist v pribéhu celé akce.

Pracovnici ve stancich musi mit k dispozici socidlni zafizeni, pro vlastni potiebu.
Zahrnuto je misto na oplach rukou, pfistup k pitné vod¢ a vyhrazené misto urcené
k ptevlékani a uschovani osobnich véci. Stankaii, u¢inkujici a potadatelé akce by méli mit
k dispozici socialni zazemi, které je oddéleno od socialnich zatizeni navstévnika. Totéz plati
1 pro zdroj pitné vody. Kazdy stanek potiebuje ptivod s pitnou vodu. Podle druhu sortimentu
stankt je urceno, zda sta¢i pouze studena nebo je potieba i tepld voda. Soucasti stanku je

vhodné zatizeni pro uchovéni potravin v potiebné teploté. >3

Do kategorie hygienickych natfizeni spada také zajiSténi toalet. Orientaéné podle
ocekavané navstévnosti akce je potireba zatidit odpovidajici mnoZstvi toalet, at’ se jedna
0 toalety v prostorach budov nebo pronajem mobilnich toalet. Na 50 navstévnikd akce by

méla byt 1 toaleta. >* Samoziejmé podet zaleZi i na sluzbach tiklidu toalet, zda je zajistén

50 zakon ¢. 267/2015 Sb., ktery novelizuje zakon &. 258/2000 Sb., zakon o ochrané vefejného zdravi a 0 zméné
nékterych souvisejicich zakont, ve znéni pozdéjsich predpisi.

51 Mighty sounds: Za rok 2014 dostal festival Mighty Sounds pokutu za hluk 500 000,- K¢ [online]. [cit. 2021-
01-31]. Dostupné z: https://www.mightysounds.cz/za-rok-2014-dostal-festival-mighty-sounds-pokutu-za-
hluk-500-000-kc/

52 Petice.com: Ne likvidaci poradant kulturnich akct pod Sirym nebem! [online]. [cit. 2021-01-31]. Dostupné
z: https://www.petice.com/ne_likvidaci_poradani_kulturnich_akci_pod_sirym_nebem

53 Natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004 o hygiené& potravin. Eur-lex.europa.eu [online].
[cit. 2021-01-31]. Dostupné z: https://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CONSLEG:2004R0852:20090420:CS:PDF

54 8 41 odst. 5 vyhlasky & 268/2009 Sb., vyhlaska o technickych pozadavcich na stavby, ve znéni pozdé&jsich
predpist. Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-01-31]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2009-
268
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uklid n€kolikrat denné béhem akce, €i jsou akce vicedenni. Plati, ze ¢im vice toalet, tim 1épe.
Navstévnici si pak nebudou stézovat na dlouhé fronty a znecisténé toalety. Opét je nutné
zajistit oddé€lené prostory toalet pro navstévniky a zvlast’ pro stankare, poradatele 1 u¢inkujici

akce.

Potfeba je =zajistit dostatecny pocet odpadkovych kost a jejich prabézné
vyprazdinovani. V ramci ochrany zivotniho prostiedi je vitano, pokud se na vétSich akcich
nachazeji nadoby na tfidény odpad a navstévnici mohou rovnou odpad ttidit. Pokud je
kulturni akce vicedenni, je potfeba bud svépomoci potadateli nebo najmutim uklizeci
agentury zajistit, aby bylo misto kulturni akce uklizeno na dalsi den. Pokud by tak potadatelé
neucinili, na misté¢ by se shromazdoval odpad, a nejen z estetického hlediska by akce
navstévniky neldkala. To samé plati po ukonceni akce, pokud organizitor akce neni
s majitelem prostoru domluven jinak, je potfeba misto konani akce vratit uklizené
a v pivodnim stavu. S odpady je nutné zachazet podle stanoveného zékona> a dodrzovat

vSechny piedpisy, které se tykaji ochrany Zivotniho prostiedi.

3.6  Pravni zajiSténi udalosti

Kazdou kulturni 1 jinou udalost je tfeba pofadat v souladu se zakonem. Je nutné
zajistit vSechny potiebné smlouvy a povoleni ke spravnému pribéhu pofadané akce. Pokud
jde o akci s hudebnim doprovodem je nezbytné fidit se téz autorskym zakonem véetné

kolektivni spravy prav.

3.6.1 Kolektivni sprava prav

,, Kolektivni spravou se rozumi plna sprdava majetkovych prav autorskych nebo prav
souvisejicich s pravem autorskym nositelii prav k jejich zverejnénym nebo ke zverejneni
nabidnutym diliim, uméleckym vykoniim, zvukovym nebo zvukové obrazovym zdznamiim
(dale jen , predmét ochrany“), kterda je vykonavana k jejich spolecnému prospéchu.

Kolektivni spravou neni zprostiredkovani uzavieni licencni nebo jiné smlouvy ani

% zakon ¢&. 541/2020 Sb., zakon o odpadech
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prilezZitostna nebo kratkodoba plna sprdava jinych nez povinné kolektivné spravovanych

prav. «26

Kolektivni sprava ma za cil kolektivné chranit autorska prava, ktera maji své nositele
prav. Déle je ucelem kolektivni spravy umoznit zpfistupiiovani téchto prav vefejnosti.
Nositelem prav je osoba, které nalezi majetkova prava autorskéa nebo souvisejici. Dale osoba,
Které autorsky zakon poskytuje spravovat prava k dilu nebo osoba, které prava vyplyvaji
z opraviyjicich smluv k vykonu kolektivné spravovaného prava. Uzivatelem autorskych
prav pro ucely kolektivni spravy je osoba, ktera pouziva predméty, které chrani kolektivni

sprava a tato osoba je podle autorského zakona povinna za jejich vyuzivani platit. >’

., Kolektivni spravce je prdvnicka osoba tvorena nositeli prav, ktera na zdkladé
udeleného opravneéni ke kolektivni spravé vykonava pro tyto nositele prav jako jediny nebo
hlavni ucel své cinnosti kolektivni spravu a kterd neni zaloZena za ucelem podnikani ani jiné

vydeélecné cinnosti nebo kterd je Fizena svymi cleny. “*8

O udéleni opravnéni stat se kolektivnim spravcem je nutné podat pisemnou zadost.
O jejim schvaleni rozhoduje Ministerstvo kultury Ceské republiky. Ministerstvo méa na
rozhodnuti, zda bude ¢&i nebude zadost schvalena 90 dni. Zadost musi obsahovat viechny

néleZitosti a ptilohy, které jsou stanoveny v autorském zakong. >°

Mezi organizace, které maji opravnéni k vykonu funkce kolektivniho spravce
v Ceské republice patii Ochranny svaz autorsky pro prava k diliim hudebnim, z.s. (dale jen
,»OSA®), Divadelni, literarni, audiovizualni agentura, z.s. (dale jen ,,DILIA*), Nezavisla
spole¢nost vykonnych umélci a vyrobcti zvukovych a zvukové obrazovych zdznamu,
z.s. (dale jen ,,Intergram*), Ochranna organizace autorska — Sdruzeni autort dél vytvarného
uméni, architektury a obrazové slozky audiovizudlnich dé¢l, z.s. (dale jen ,,O0A-S%),

Ochranny svaz autorsky z.s. (dale jen ,,Gestor*) a Ochranna asociace zvukaiti — autoru, z.s.

% § 95 odst. 1 zdkona ¢. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zmén¢ nekterych zakond (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121
57§ 95 zakona ¢&. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nekterych zakont (autorsky zakon). Zdakony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121
%8 § 95a odst. 1 zakona ¢. 121/2000 Sb., zikon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zméné nékterych zakont (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121
59 896 a § 96a zakona ¢&. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zméné nékterych zakont (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121
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(dale jen ,,0AZA%). © Pro tidely této prace budou dale podrobnéji popsany organizace OSA
a OAZA.

Plati, ze autorsky zakon stanovuje uzivatelim autorskych prav placeni poplatka
kolektivnim spravcim. Ne¢kdy mutze jit i o placeni nékolika organizacim najednou.
Napriklad hotelova zafizeni ¢i restaurace, kadefnictvi a dal$i provozovny, kde jsou
k dispozici televizni ¢i rozhlasové piijimace maji povinnost platit poplatky organizacim
DILIA, OSA, Intergram, OAZA a OOA-S. Nabizi se otazka, zda neplati uzivatelé prav
vicekrat stejnym organizacim. Tato situace nenastava, jelikoz kazdd organizace vybira
poplatky za jina prava. Aktualné vSak staci zaplatit poplatek na jednom misté, vybira ho
OSA a nasledné je mezi jednotlivé organizace rozdélen. Je to tak ulehceni pro bary,

restaurace a dal3i uZivatele vice prav najednou. ®

3.6.2 OSA

OSA neboli Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim je organizace, ktera
spravuje kolektivni majetkova autorska prava, K hudebnim dilim a dal$im dilam, které
vymezuje autorsky zakon. Organizace byla zalozena v roce 1919. Mezi zakladajici Cleny
patfil skladatel Karel Hasler a jednim z prvnich fediteli byl Otakar Dvotak, syn hudebniho
skladatele Antonina Dvotéaka. V sou€asnosti OSA spravuje autorska majetkova prava vice
nez 9 000 doméacich a vice nez 3 500 000 zahrani¢nich nositelti autorskych prav. Mezi

nositele prav patii skladatelé, textafi a nesmi byt opomenuto i na jejich dédice a nakladatele.
62

Hlavni néplni ¢innosti OSA je poskytovani sluZeb v oblasti autorského prava. Maji
Kk dispozici i pravni poradenstvi, které v této oblasti nabizeji. OSA vybira a nasledné
rozdéluje vybrané odmény autorim. Potadatelé kulturnich akci a vSichni uzivatelé, ktefi

chté&ji za jakymkoliv uéelem vyuzivat hudbu, maji diky OSA moznost legalni cesty. %

60 Ministerstvo kultury Ceské republiky: Organizace opravnéné k vykonu kolektivni spravy prav [online]. [cit.
2021-02-08]. Dostupné z: https://www.mker.cz/organizace-opravnene-k-vykonu-kolektivni-spravy-prav-
692.html

61 Ministerstvo kultury Ceské republiky: Casté dotazy [onling]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.mkcr.cz/caste-dotazy-737.html

62 OSA-Ochranny svaz autorsky: O nas [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z: https://www.osa.cz/kdo-
jsme/o-nas/

83 OSA-Ochranny svaz autorsky: O nas [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z: https://www.osa.cz/kdo-
jsme/o-nas/
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V ptipadé kulturnich udalosti, kde je soucasti programu hudebni produkce
Vv jakékoliv podobé (zivé vystoupeni, pousténi hudby z reproduktorti...) je potadatel
povinen informovat o pfipravované akci organizaci OSA. Potadatel vyplni formulaf, ktery
je voln& dostupny na webovych strankach % organizace, nasledné je uzaviena licenéni
smlouva. Sd¢luji se informace o typu hudebni produkce, datu a misté konani a je potieba
sepsat kompletni seznam skladeb, které budou na akci prehravany. Nasledné organizace
vypocita konkrétni ¢astku, kterou potadatel ¢i uzivatel hudby bude muset zaplatit. Sazba
se vypocitava z vyse uvedenych sd€leni o akci, dale mé na ¢astku vliv navstévnost celé akce
a cena vstupného. Konkrétni sazebniky rozdélené podle druhu produkce jsou dostupné na

webovych strankach OSA. %

Nelze opomenout fakt, ze nemusi jit jen o zivou produkci koncerti C¢i
o0 reprodukovanou hudbu z diskoték, poplatky spolku OSA se plati i pii pofadani plesu,
tanecnich kurzl, na zdbavach ¢i dalsich akei, kde je prehravana hudba. Konani akce se musi
hlasit 1 v situaci, kdy Zadna z ptehravanych pisni ani Zddny z autorli neni zastupovan

organizaci OSA.

3.6.3 OAZA

OAZA neboli Ochranna asociace zvukaii — autorti vznikla v roce 2003. Organizace
je uréena pro mistry zvuku, kteti maji také majetkové autorské pravo k dilim. V roce 2006
se OAZA na zakladé opravnéni, které bylo ziskano od Ministerstva kultury CR stala
kolektivnim spravcem. Od tohoto roku OAZA chrani prava zvukaii — autort a ukazuje, Ze

i oni maji narok na odmény ze svych dél, stejné jako skladatelé a dalsi autofi.

Stejné jako organizace OSA ma i OAZA na svych webovych strankach 7 dostupné

sazebniky, dokumenty potfebné k vyplnéni, aby se autor mohl stat zastupovanym. V souladu

64 www.0sa.cz

65 § 98e odst. 3 § zakona & 121/2000 Sb., zakon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08].
Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121

% OAZA: Ochranna asociace zvukatt-autort [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z: https://www.oaza.eu/

7 www.0aza.eu
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se zakonem je fakt, Ze sazby, které uzivatelé prav plati, museji byt stanovany objektivng,

pfiméfené a nesméji byt diskriminaéni. ®8

3.6.4 Ochrana prava autora

Kazdy autor, kterému je neopravnéné zasazeno do jeho prav se podle autorského
zakona muze soudné¢ domdhat hned n¢kolika naprav. Ma pravo na urceni svého autorstvi.
Muze zadat, aby mu byly sdéleny informace, kdo a jaké jeho dila vyuzil bez opravnéni.
Zjistuje, zda to byla napodobenina, ¢i original dila, které nékdo nelegaln¢ rozmnozil. Dale
ma pravo zazadat o odstranéni zvefejnéného dila, které bylo neopravnéné. Pozaduje se
stazeni z prodeje a konec obchodovani s neopravnénymi dily, zniceni téchto materiald.
Po osobé¢, kterd se chovala protipravné, ma autor opravnéni zadat zadostiuc€inéni, at’ uz

omluvou, ¢&i finanéni kompenzaci. *°

Do prava autorského neopravnéné zasahuje ten, kdo obchazi nebo jinak mari
licinné technické prostiedky ochrany prav podle tohoto zdkona.“’® Nejen obchazeni
technickych prostfedkil je neopravnény zésah, jelikoz vyroba, dovoz, prodej ¢i propagace
dél, ke kterym nemame autorské prava je také neopravnéné jednani. I elektronickd uprava
tykajici se prav je neopravnénym chovanim. Dal§im nelegalnim zdsahem do autorskych prav
je pouzivani nazvu ¢i podobnost loga, v ptipad¢, Ze by byla tak podobna, Ze by mohlo dojit

k zaméng. 1

3.6.5 Smlouva s interprety

Potadatel je povinen uzavfit s vystupujicimi interprety smlouvu. Smlouva se uzavira

v souladu se zakonem. > Smlouva nemusi byt typové upravena, sta¢i obecny typ smlouvy.

68 § 98e odst. 2 § zakona & 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08].
Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121

89 § 40 zakona &. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nekterych zakont (autorsky zakon). Zdakony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121

70§ 43 odst. 1 zakona ¢. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zméné nékterych zakont (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121

1§ 43 a7 45 zakona ¢. 121/2000 Sb., zikon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a
o zméné nékterych zakoni (autorsky zakon). Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-08]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-121

2.§ 1746 zakona €. 89/2012 Sb., zakon ob&ansky zakonik, ve znéni pozd&jsich predpisi.
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Dulezité je, aby smlouva obsahovala vSechny informace, které jsou nutné ke klidnému

pribéhu spoluprace na obou stranach. "

Poradatel kulturni akce muze sdm piipravit podobu smlouvy, kterou pfipravi pro
vSechny ucinkujici. Je vSak velmi pravdépodobné, Ze nékteti vystupujici, zejména znamé;jsi
¢i umélci zastupovani agenturami a manazery budou mit pfipravenou podobu smlouvy

vlastni.

Nalezitosti, ktera by méla mit smlouva o u¢inkovani, jsou identifika¢ni udaje — kdo
je poradatel a kdo je uc€inkujici. Déle pfesné misto, datum a ¢as konani daného vystoupeni.
Ve smlouvé je piesné vyjadieno, jak dlouhé bude vystoupeni plus kolik Casu je potieba na
ptipravu podia. Ve smlouvé je uvedena cena, kterou potadatel zaplati za vystoupenti, a 1 jeji
splatnost. Vétsinou je to poradatel, kdo se ve smlouvé zavazuje, Ze ru¢i za zaplaceni vSech
poplatki kolektivnim spravcim uréenych autorskym zakonem. Uginkujici ve smlouvd
prohlasuji, ze v ramci svého vystoupeni budou vetejné produkovat autorskd dila, uvedena
v seznamu skladeb, ktery byl uréen potadateli, za ucelem nahlaseni vystoupeni kolektivnim
spravcum. Popsany jsou dale pozadavky kapel ve forme ubytovani, které potadatel zajist'uje.
Smlouva zajistuje i technické pozadavky ucinkujicich (rozméry pddia, zda maji vlastniho
zvukare, jak dovezou aparaturu, pozadavky na zazemi...). Smlouva mlze obsahovat dalsi
specialni pozadavky, které si potradatel s Gi€inkujicimi domluvi, mize to byt napiiklad
povinnost potadatele vystoupeni a celou akci dostateCné propagovat. V zavérecnych

ustanoveni smlouvy byvaji uvedené podminky odstoupeni od smlouvy.

3.7  Zajisténi priprav kulturni udalosti

Zvysit navstévnost udalosti dokaze spravné zvoleny druh propagace. Na kazdou akci
se hodi jiny druh propagace. Vzdy je nutné si uvédomit, jaky ma potradatel rozpocet na
propagaci akce a na jaké publikum akce cili. Spravné zvoleny rozpocet akce, pokud
nenastane mimoradna situace, je klicem k tomu, aby se poradatel organizovanim nedostal

do finan¢nich ztrat.

3§ 1746 zakona &. 89/2012 Sb., zakon ob&ansky zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpist. Zakony pro lidi.cz
[online]. [cit. 2021-02-09]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-89
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3.7.1 Propagace kulturni akce

Propagace akce, v souc¢asné dob¢ vice vyuzivané spojeni komunika¢ni mix, miizeme
popsat jako soubor nastroji a postupti, kterymi chceme oslovit potencionalni zakazniky,
V nasem piipadé hlavné navstévniky kulturni udalosti. Za ucelem propagace kulturni akce

vyuzivame predev§im formu reklamy &i public relations. "

Reklamy maji mnoho forem a jejich pouzivani se muze libovoln¢ kombinovat. Pti
vytvareni reklam pro kulturni udélosti jsou nejCastéji vyuzivané tiSténé formy reklam,
internetové reklamy ¢i reklamy audiovizualni, nejcastéji pomoci rozhlasu. Jejich konkrétni
formy potadatel vybira hlavné podle velikosti rozpoctu, jelikoz ve vétsing pripadd reklama
neni nejlevnéjsi formou propagace. Je vSak velmi i¢innym prostiedkem, potadatel akce nebo
zadavatel reklamy si sam vybira ptesny vzhled reklamy a text, ktery reklama bude
obsahovat. Reklama by méla byt jasna, vystizna, originalni a méla by dokazat zaujmout.

Dulezité u spravné volby reklamy je, aby se orientovala na cilové publikum.

Stale velmi Castou volbou reklamy kulturnich akci jsou formy tisténé reklamy.
Poradatel kulturni akce si ¢asto plati vyhrazeny prostor na plakatovacich plochéach, kde
nechava vylepovat plakaty, at’ na jednorazové akce nebo naptiiklad ptehledy se vSemi
potadanymi akcemi v konkrétnim mésici. Tisténou formou reklamy nejsou jen plakaty, patii
sem i reklamy v tisténych mediich, mysleno jakakoliv reklama v novinach, Casopisech,
kulturnich brozurach. Zde jde opét o rozpocet, jaky ma potadatel vyhrazeny na propagaci
kulturni akce a o cilové publikum. Tézko bude potadatel malé kulturni akce v malé obci
propagovat v celostatnich mediich. Svépomoci miZe poradatel zajistit rozdavani brozur ¢i
letakli s upoutavkou na kulturni akce. Celostatni média jsou pro propagaci kulturnich akci
vyuzivana predevsim v piipadé velkych eventtl, typu velké koncerty zahrani¢nich hvézd,
hudebni ¢i filmoveé festivaly. V pfipad¢ dostateného mnozstvi financi vyhrazenych na
propagaci je dale mozné vyuzit billboardy u silnic a dalnic, vylepy na zastadvkach hromadné

dopravy.

Na oblibenosti neustdle nabira forma internetové (virtualni) reklamy, hlavn€ mezi
mlad$imi lidmi. VyuZivany jsou webové stranky, socialni sité, ¢i internetové magaziny.

Pokud poradatel potada akce pravidelné a ma naptiklad svou agenturu nebo se jedna tieba

" JOHNOV/:\, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. 2008
> JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dé&dictvi a uméni. 2008
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o méstské kulturni centrum, vlastni instituce webové stranky, kde si akce bud’ sami propaguji

nebo maji nasmlouvaného externiho administratora webu.

Mnoho instituci ¢i jednotlivych potadatelti ma zalozené stranky pro své udalosti na
Facebooku. Facebook je socidlni sit’, kterou vyuziva velky pocet lidi. A tak je i Casto
vyuzivan na propagaci kulturnich udalosti. Jedna se totiz o formu reklamy, ktera mtize byt
zcela zdarma. Poradatel vytvori na Facebooku ,,udalost® pro akci, kterou porada, napise
kratky popis akce, misto a ¢as konani, zmini konkrétni program, ktery bude pro navstévniky
pfipraven, miize ptilozit plakat celé akce. Dale mtze poradatel nebo jind opravnéna osoba
na tuto vytvorenou ,,udalost” zvat konkrétni osoby, na které akce cili a které by mohly mit
zajem pofadanou akci navstivit. Uzivatelé Facebooku mohou na udalost ,,zareagovat®,
pokud se akci chystaji navstivit, zvoli funkci ,,z¢astnim se®, pokud jesté neni konkrétné
pozvana osoba rozhodnuta, mize vyuzit funkce ,,mam zdjem*. Uzivatelé, kteti na akci takto
zareaguji, dostavaji ,,upozornéni“ na pridané¢ novinky ohledné konané udalosti. Muze jit
napiiklad o pfedprodej vstupenek, zmény v programu atd. Zaroven potadatel akce muize
vidét zpétnou vazbu uzivateld a mize mit prehled kolik ucastnikd ma zajem akci navstivit.
Samoziejmé nemulize na dané pocty piesné spoléhat, mnoho lidi na akci nakonec nepiijde,
a naopak facebookova reklama urcité necili na v§echny ucastniky. Pokud by potadatel chtél
rozsifit svou ,,facebookovou udalost mezi vice uzivateli socialni sit¢ mize si zaplatit
propagaci udalosti. Podle ¢astky, kterou zaplati, se pak ,,udélost* bude zobrazovat vice

lidem.

Mezi dal§i druhy internetové reklamy patii rozSifovani udélosti mezi uzivateli
socialni sité¢ Instagram. Ta funguje na podobném principu jako Facebook, jen nevytvaiime
konkrétni ,,udalost”, ale vkladame fotku, naptiklad plakat akce, kterou muZzeme dale
propagovat. V ptipad¢, ze poradame koncerty ¢i jiné hudebni udalosti mizeme k propagaci
vyuzit internetovou stranku bandzone.cz. Webova stranka seskupujici hudebni kapely,
zpévaky a fanousky z celé Ceské republiky. Poradana udélost se da dale propagovat na

kulturnich webech, v ¢asopisech zabyvajicich se kulturou.

Dalsi forma reklamy pro kulturni akce je vyuziti audiovizudlnich reklam. Nej€astéji
se jedna o reklamu v rozhlase, reklamy v televizi jsou vyuzivané zcela vyjimecné. Reklama
v rozhlase ma vyhody, ale i nevyhody. Jejich vyuziti pro kulturni akce ma, ale spise
nevyhody. V prvni fad¢ jde ve vétSin¢€ piipadech, pokud se nejednéd o mala regionélni radia,

0 drahou formu reklamy. Dal$i nevyhodou je moznost, ze posluchac slysi jen zvukovy popis
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akce, neni zde k dispozici vidéni plakatu ¢i jiné obrazové formy. Naopak vyhodou mize byt
rychlé, jednoduché sd€lenti, a tak si poslucha¢ muize akci 1épe zapamatovat a piipadné detaily
si pak dohledat pomoci jinych zdroji. Reklama v radiich je vyuzivanad zejména u velkych

kulturnich udalosti, kde jsou vétsi finanéni moznosti. '

Z pravniho hlediska musi reklama dodrzovat hned nékolik aspektd. Reklama nesmi
byt klamava. Klamava reklama je soucasti tzv. nekalé soutéze. Nekald soutéz nastava
v situaci, kdy se osoba dostava do rozporu s dobrymi mravy a svym jedndnim zplisobi ujmy
jinym osobam (zakazniktim, soutézitelim) v hospodaiském styku. Nekala soutéz je
zakonem zakdzand. Klamava reklama je takova, ktera nepodava pravdivé informace, slibuje
véci, sluzby, které nebudou poskytnuty. V piipad¢ kulturnich akci mize klamava reklama
napiiklad slibovat jiny program, aby naldkala vice ndvstévnika. Dal§im druhem nespravné
volby reklamy je reklama srovnavaci. Ta pfimo nebo nepiimo poukazuje na zbozi, vyrobky
nebo sluzby nékoho jiného. V ptipadech, kdy neni klamava, srovnava objektivné vyrobky,
sluzby stejného charakteru, je piipustna. Pokud ma za cil poSpinit usili n€koho jiného
a vyzdvihnout sviij produkt ¢i sluzbu, oproti jinym, tak pfipustna neni. U kulturnich akci by
prikladem nepfipustné srovnavaci reklamy mohla byt propagace své akce, ktera se pysni

lep$im programem neZ jina konkrétni akce. ’’

Druhym ¢asto vyuzivanym zpisobem propagace kulturnich akci je Public Relations.
Public Relations (dale jen ,,PR*) neboli publicita, casto piekladané jako ,,vztahy s vefejnosti*
patii do komunika¢niho mixu a pomahaji komunikaci mezi organizacemi a vefejnosti.
Dtvodem, pro¢ je PR velmi vyuZivanou formou propagace je predevsim fakt, ze patii mezi
neplacené formy marketingové komunikace. Piisobi diky tomu jako divéryhodnéjsi zptisob
propagace neZ placend reklama. Expertni odhady sd€luji, ze PR je tfikrat, nékdy az petkrat
ucinngjsi zpuisob propagace nez placena reklama. Publicita pomaha rozsifit informovanost
o dané organizaci, potfadateli a jejich ¢innostech. Dokéze pomoci rozhovort, zajimavych
¢lankd, tiskovych zprav a konferenci vytvaiet obraz o pofadatelich ¢i samotnych akcich.
V oblasti PR je dobré udrzovat dobré vztahy s médii, jelikoz pravé média jsou kli¢em
k aspéchu v publicité. Pokud redaktory zaujme potfadana akce i jeji organizace a napiSe
0 téchto aktivitach ¢lanek, ktery bude cilit na vhodné publikum, je dost pravdépodobné, ze

akce bude mit zvySenou navstévnost a dalii aspekty. Cim méné ma kulturni organizator &i

6 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. 2008, s. 219
7§ 2976, § 2977 a § 2980 zikona ¢&. 89/2012 Sb., zdkon ob&ansky zakonik, ve znéni pozdgjsich predpisi.
Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-05]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-89
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organizace prostiedkll na placenou reklamu, tim vice pro né€ bude dulezita pravé propagace

pomoci PR. "®

3.7.2 Rozpocet kulturni akce

Rozpocet mizeme jinymi slovy popsat jako odhad nakladi (vydaji) v urcitém
obdobi, miize to byt naptiklad jednorazovy, mési¢ni, ro¢ni. Stanovit rozpocet akce patii mezi
vydaje celé potadané udalosti. To znamena sestavit vSechny polozky, které bude nutné pied,
béhem nebo po probéhnuti akce zaplatit. Aby se pofadatelé kulturnich akci nedostavali do

ztrat, je potieba, ziskat z potddani udalosti potiebné piijmy.

Hned na zacéatku poradéani celé akce, pii volbé programu a dalSich naleZzitosti se
organizator akce alespoii pfiblizné musi rozhodnout, kolik chce investovat do potadani dané
udalosti. AZ poté je mozno zacit sestavovat program. Do rozpoctu je nutné zaclenit v§echny
vydaje od pronajmu prostor pro misto kondni, zaplaceni vSech uc¢inkujicich v programu,
obCerstveni pro vystupujici, piipadné zajiSténi ubytovani, technické zajiSténi, zajiSténi

bezpecnosti, az po propagaci akce a mnoho dalgich. "

Vzdy je lepsi u kazdé polozky zvysit predpokladané naklady, v pfipadé problémi
bude k dispozici alespon mala rezerva. Je dobré, pokud ma potadatel finan¢ni rezervy na
neoc¢ekavané situace (Spatné pocasi na venkovni akci, zivelné pohromy...). Poté co potadatel
sestavi pfedbéZny rozpocet, kolik penéz chce investovat do obcCerstveni, programu akce,
Vv piipad¢ potieby prondjmu prostor, propagace, muze zacit s konkrétni poptavkou

jednotlivych sluzeb.

3.7.3 Vstupné na kulturni akci

Pokud organizator nema na potfaddanou akci zadné sponzory nebo granty, jsou jeho
pfijmy prakticky jen ze zaplaceného vstupného. Pokud tedy nejde o akce, kde je mnoho

stankl, v tomto piipadé poradatel akce vybira poplatky za jejich pronajem a v piipadé

8 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. 2008, s. 221-224
" LATTENBERG, Vivien. Event aneb Uspé$na akce krok za krokem. 2010, s. 36-37
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barovych stankd, ¢i stankl S obCerstvenim mize vybirat i procenta z prodeje. V tomto

ptipadé ma k dispozici finance nejen ze vstupného.

v Vv

mohlo zdat. Je dilezité, aby zisk ze vstupného plus ptipadné dalsi zisky pokryly vydaje
spojené s celkovou organizaci udalosti. Pokud poradatel nema jako hlavni piijem pro obzivu
prave poradani akce a d€la to pro radost, €i z jinych diivodu nemusi mu nutné vadit, kdyz na
akci nevydé€la a jeho zisk se blizi k nule. Jestlize pofadatel ma organizaci akci jako hlavni
piijem financi je potieba usporadat akci tak, aby zni mél zisk. Vyse vstupného je
individualni rozhodnuti na poradateli. Obecné by cena neméla byt moc vysoka, mohla by
odradit potencionalni navstévniky. Néktefi divaci kulturnich udalosti oceni a radi si ptiplati
za moznost tzv. ,.exkluzivniho vstupného®. Exkluzivni vstupné ma vétSinou omezeny pocet
vstupenek a nabizi rizné vyhody. Nejcastéji moznost vybéru mista, ¢i vlastni piistupy

k obderstveni, Nnebo i moznost setkani s vystupujicimi. &

Prvni moznost volby vstupného je, Ze je zcela zdarma ¢i dobrovolné. V téchto
pripadech se jedna vétSinou o kulturni akce, které jsou sponzorovany, placené z grantii nebo
je zde mnoho stanku a jak uz bylo diive popsano piijmy jdou pofadateli z pronajmu stankd,
¢1 procenta z jejich prodeje. Mnoho galerii, muzei maji navstévy zptistupnéné zdarma nebo

za dobrovolny piispévek.

rowr

Kulturni akce, na kterych se plati konkrétni ¢astka na vstupné se déli na ty, které maji
nebo nemaji ptedprodej. Predprodej mivaji vétSinou vétsi akce nebo akce potadané vetSimi
organizacemi, malé akce predprodeje mit nemuseji. Ale t€zko si predstavit, Ze festivaly,
které navstévuji desetitisice lidi by nemély ke koupi vstupenky v pfedprodeji a vSichni
ucastnici by si je kupovaly na misté. Pifedprodeje vstupenek na kulturni udalosti jsou
zajiStovany bud’ vlastnimi moZnostmi potfadateld (v misté konani akce, u konkrétnich osob,
pfes vlastni weby) ¢&i pres velké spolenosti, zabyvajici se prodejem vstupenek —
ticketstream.cz, ticketmaster.cz, goout.cz. Spolec¢nosti si Gctuji provize a poplatky za kazdou
prodanou vstupenku. Vstupenky v ptedprodeji jsou ve vétsing piipadi levnéjsi neZ na misté.
Velké akce, kdy potadatelé spousti ptredprodeje 1 rok dopfedu a maji nékolik ,,vIn*

vstupenek, jsou ceny vstupenek rozdilné i v fadech stovek korun. A nékdy jen vstupenka

80 BACUVIK, Radim. Marketing kultury. 2012, s. 127-130
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Vv predprode;ji zajisti vstup na akce, kdyz je o akce velky zajem, leckdy se vyprodaji i mésice

doptedu. Prodej vstupenek na misté konani akce je vétSinou drazsi.

Pro potadatele je ptedprodej vyhodou hned z né¢kolika divodu. Nejen ze ma finan¢ni
prostfedky pro pofadani diive nez v den kondni a mize s nimi investovat, ale také ma

pfiblizny ptehled, kolik ucastnikli na akci mize piijit.

3.7.4 Harmonogram akce

Poradatel kulturni akce by si mél sestavit konkrétni harmonogram pribéhu celé akce.
Harmonogram je dokument, kterym by se mimo potadatele a jeho tymu meéli fidit
1 ucinkujici, poradatelské a bezpecnostni sluzba. Harmonogram postihuje ¢innosti od chvile,
kdy se za¢nou konat ptfipravy na misté konani, az do doby, kdy udéalost kon¢i a misto konani

je uklizené a pfipravené na piedani majiteli.

Harmonogram udava pofadatelské sluzbé, pomocnikim a technikim, kdy se maji
dostavit na misto konani. Je nutné jesté pred za¢atkem konani akce postavit podium, véetné
zvukové a osvétlovaci techniky. Harmonogram ukazuje rozdélené tkoly, kazdy by mél

dodrzovat jejich plnéni, pomuze to tak klidnému pribéhu akce.

V harmonogramu nechybi ani konkrétni program celé akce, ktery je k dispozici
1 u¢inkujicim. Napfiiklad pti nékolika hudebnich vystoupenich za sebou je potfeba myslet na
nutnou piestavbu a ozvuceni kapel na pdodiu. Je tedy velmi nevhodné, aby ¢asovy plan akce
tyto pauzy nezahrnoval. Je nutné pocitat alespon s patnactiminutovou piestavkou, u velkych
koncertt a velkych kapel je potieba pocitat klidn€ 1 s tficetiminutovou pauzu. V piipadé, Ze
nebudou prestavky zahrnuty v programu, bude dochézet k velkému ¢asovému posunu celé
akce. Zaroven by vystupujici mély byt ohleduplni K ostatnim a drzet se svého vymezeného
¢asu na vystoupeni. Ke kontrole, aby byl ¢asovy harmonogram dodrZzovén, je tu pravé

poradatelské sluZba.

3.8 Technické zajiSténi

Jestlize jde o kulturni akci, kterd je spojena S hudebni produkci, je nutné zajistit

vSechnu potifebnou techniku pro hudebni vystoupeni. Zakladem vSeho je mit vhodné
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pédium, zazemi pro vystupujici véetné socialniho zafizeni. Zajistit osvétleni a ozvuceni,

splnit pozadavky vystupujicich kapel a dbat na bezpecnost celé akce.

3.8.1 Pédium

Podium je zékladem kazdé akce s hudebnim programem. Maloktery vystupujici chece
vystupovat bez podia, které mu poskytuje oddélenim od publika bezpec¢ny pocit a zaroven

diky nému ziska vétsi pozornost divaki.

Jestlize v mist¢ kondni neni k dispozici pddium, je tfeba podium pronajmout.
V dnesni dob¢ se mnoho agentur zabyva prondjmem podii a dal$i techniky spojené s hudebni
produkci. Hlavnim kritériem pro vybér pronajmu pddia je pro poradatele vySe financi
V rozpoctu akce. Pédium musi spliovat pozadavky programu. Pokud jde o podium pro

jednoho vystupujiciho, urc¢it€ mize byt mensi nez pro n€kolikaclennou hudebni skupinu.

Prondjmy pddii nabizi nespocet agentur, casto ve svych sluzbach nabizeji dovoz
podia po celé Ceské republice s kompletnim sestavenim. Druhii podii je nespocet, na vétsinu
kulturnich udalosti je potieba pddium alesponi stfedni velikosti a se zdkladni vybavenosti,
jehoz pronajem se pohybuje v fadech desetitisicti korun. Konkrétni ¢astku je velmi tézké
stanovit, jelikoz kazda firma ma jiné ceny, jiné druhy podii. Nejjednodussi pro potadatele je
poptat n¢kolik firem a podle svych preferenci vybrat, které podium a za jakou cenou se mu

nejvice hodi na pofaddanou akci.

Jestlize se jedna o venkovni akci je na misté, aby podium mélo konstrukci véetné
stiechy. Pofadatel by mél byt pfipraveny i na moZnost, Ze by mohlo nastat Spatné pocasi,
a tak je vhodné, aby na pddiu ¢i v jeho blizkosti bylo ptipraveno kryté misto, kam by

Vv ptipad¢ nutnosti bylo mozné schovat aparaturu a tim predejit obrovskym Skodam.

Obecné plati, Ze pokud se jedna o akce s hudebnim doprovodem, tak bude podium
vzdy ve ,,stfedu pozornosti®“. Samoziejme ¢im je pddium vétsi a vybavengjsi, tim pisobi na
pohled cela akce vyznamnéji. Je dileZita volba jeho umisténi, strategické je takové umisténi,
pii kterém je na poédium nejlepsi vyhled a je k nému nejlepsi piistup. Vhodné misto je na

rovinném a travnatém prostoru, kde piijde pédium snadno upevnit do zeme.
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3.8.2 Zvukova technika

Je asi upln¢ jasné, ze pokud je kulturni akce obohacena o hudebni vystoupeni,
neobejde se bez zvukové techniky a kvalitniho nazvuceni. Hned na za¢atku je potieba si
uvédomit, zda je hudebni produkce hlavni naplni programu. Pokud ano, je nutné tomuto
faktu piizptsobit volbu mista konani. Ne v§echny prostory jsou vhodné na hudebni produkci.
Ve vnitinich prostorech plati, ze ¢im je lepsi akustika, tim lepsi a kvalitnéjsi je zvuk. Ve
venkovnich prostorech je tiecba si uvédomit, jak se bude zvuk odrazet, a podle toho je nutné

urcit, kam bude postaveno podium.

Zakladnim pravidlem je, ze pti hledani vhodné techniky na ozvuceni by dany prostor
mél vidét odbornik nebo zvukat, aby bylo docileno kvalitniho zvuku a idealni hlasitosti.
Bylo by nepfijemné, kdyby technika nezvladdla ozvucit dany prostor a néktefi divaci by
slySeli Spatné nebo vibec. Vzdy je potieba brat v potaz par zakladnich bodt, a to sice
velikost dané¢ho sélu, véetné vysky stropil, nesmi se zapomenout na fakt, zda ma sal balkony.
Dale ptiblizny odhad navstévniki nebo maximalni kapacitu salu. ZaleZi na tom, zda je akce
urcena k sezeni nebo k stani. A v neposledni fad¢ nelze opomenout zanr hudebni produkce.

Jind zvukova aparatura bude potfeba na folkovy koncert a jina na rockovy koncert.

Kromé zvukové techniky je také potieba zajistit zvukate, ktery vybranou techniku
umi ovladat a bude schopen celou akci kvalitné ozvucit. Mnoho agentur, které pronajimaji
zvukovou techniku, poskytuje i moznost najmout profesionalniho zvukate. Casto mnoho
vystupujicich interpretti vyuziva svého mistra zvuku, ktery jiz pfesné vi, jak spravné ma

interprety ozvucit, aby jejich zvuk dobte znél, jak v publiku, tak i na podiu.

3.8.3 Osvétleni

Osvétlovaci technika spolu se zvukovou patii k nedilné soucasti hudebni produkece.
Osvétleni dodava vystoupeni Uplné jiny fad a pomoci mnoha efekti muze byt skvélou
podivanou. Jestlize je svételna produkce soucéasti hudebni, je tfeba aby byl pfitomen
osvétlovac, ktery bude obsluhovat a poustét osvétleni. Mnoho kapel méa vytvofenou
svételnou show, na podiich €1 v blizkosti podii jsou umistény led panely, kde promitaji show,
ktera graficky vyobrazuje naméty pisni. Casto jsou led panely pfitomny okolo podii na
velkych festivalech. Je na nich promitdno vystoupeni kapely, aby ve velkych davech, vidéli

show 1 lidé ze zadnich fad.
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Osvétleni mnoho agentur pronajima spole¢né se zvukovou techniku, nékdy i s podii,
to je samoziejm¢ vyhodné i pro potadatele, kdy mu jedna firma doveze, sestavi vse, co je
potieba. Jiné druhy osvétlovaci techniky budou vyuzity v divadlech, na koncertech a na

festivalech. Zde je opé€t potieba komunikovat s vystupujicimi, zda maji specialni pozadavky.

3.8.4 Zazemi Gcinkujicich

Na kazdé akci, kde jsou vystupujici, at’ uz jde o interprety, moderatory a vlastné
1 samotné potadatele akce, je potieba vyhradit misto, které¢ bude jejich zdzemi neboli
backstage. Zadzemi je mistem, kam mohou jen urené osoby, vétSinou jsou oznaceny
napiiklad barevnym paskem na ruce ¢i razitkem. Zazemi je ohranieno napiiklad ploty na
venkovnich akcich ¢i jsou to vyhrazené Satny, mistnosti na akcich vnitinich, vétSinou je
hlidano poradatelskou ¢i ochrannou sluzbu. Je vyhrazeno z duvodu, aby G¢inkujici méli sviyj
prostor na uschovani techniky, osobnich véci, méli k dispozici vlastni socidlni zafizeni,

prostor na obCerstveni a moznost nerusen¢ se piipravovat na vystoupeni.

3.8.5 Pozadavky vystupujicich

Pti domlouvani vystupujicich musi potadatel domluvit mnohem vice nez jen finan¢ni
odménu. Pfedem je zapotiebi zjistit podminky pro vystoupeni, zejména kapely mivaji
specifické potieby. Vystupujici i potadatel by neradi fesili nepfijemné situace, napiiklad
ohledn¢ malého podia, kam se kapela nevejde nebo chybé&jici aparaturu. Proto je dobré

komunikovat jesté pied akci a zajistit vSe potiebné.

Vystupujici maji ¢asto na svych strankach ke stazeni nebo jejich manazefi zasilaji
potadatelim tzv. rider a stageplan. Rider je dokument, ktery obsahuje celkové pozadavky
kapel. Je zde kompletné popsano technické zajisténi, co si kapela piiveze s sebou, co je
potfeba zajistit poradatelem. Nechybi kolik osob tvoii realiza¢ni tym kapely, jaké jsou
pozadavky na obcerstveni, zda bude potieba sehnat vystupujicim ubytovani. Rider
nezapomind ani na informace, zda ma kapela svého vlastniho zvukare, zda bude potiebovat
vyhradit misto na prodej svého zbozi (CD, obleceni a dal§i produkty vystupujicich).
Stageplan je soucasti rideru a jde 0 nakres rozestavéni vystupujicich a jejich aparatury na

podiu. Vyobrazuje, kde a co bude potfeba zapojit, kam piesné¢ umistit mikrofony,
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odposlechy, jednotlivé hudebni nastroje. V dne$ni dobé na vytvofeni stage planu existuji
mobilni aplikace, kde si kapely mohou samy navrhnout pfesné vyobrazeni svého vystoupeni
na pdédiu. Samoziejmé ne vzdy poradatel musi vyhovét vS§em pozadavkim, pokud se mu
nekteré zdaji neadekvatni a pfehnané je na misté domluvit se s vystupujicim, zda je to nutné,
popiipad¢ se poohlédnout po mén¢ narocnych vystupujicich. I technické podminky se daji
Casto s vystupujicim domluvit a prizpisobit. V tomto piipadé je na prvnim misté

komunikace. 81:82

3.8.6 Zajisténi bezpecnosti

Jak jiz bylo zminéno na potddanych akci je k dispozici potadatelska sluzba, kterad
zajistuje klidny prubéh akce, kontroluje vstupenky, organizuje parkovani aut navstévnika
a piijezd vystupujicich na akci. Zajisténi bezpeCnosti maji na starost vétSinou najaté
ochranné sluzby. Casto spolu pofadatelska sluzba a ¢lenové bezpednostnich agentur

spolupracuji a vzajemné se informuji o pribchu celé akce.

Organizator kulturni akce musi zajistit jeji bezpecny a klidny prubéh. Z tohoto
divodu je na misté¢ najmout bezpecnostni agenturu. Podle velikosti akce a pfiblizné
predpokladaného poctu ucastnikill je na dohodé s agenturou, kolik ¢lent je tfeba najmout na
zajisténi bezpe€nosti. Ochranna sluzba musi branit vstupu do zdzemi ucinkujicich, mohou
kontrolovat, aby do mista konani akce nebyl vnaSen alkohol, zbrané, ¢i jiné nebezpecné
a zakazané predméty. V piipadé jakychkoliv konflikti mezi Gcastniky akce je nutné, aby
zamé&stnanci bezpe€nostni agentury zasahli a snazili se uklidnit situaci, pokud se to nedaii,

je na misté povolat policejni slozky.

Z pravniho hlediska nemaji ¢lenové bezpecnostnich agentur zdkonem vymezené
Zadné zvlaStni pravomoci, jednat museji v souladu se zdkony, které plati pro vSechny
obCany. Zaméstnanci bezpecnostnich agentur zasahuji v pfipadech krajni nouze. Krajni
nouze je situace, ve které je spachan €in, ktery by se za normalnich okolnosti povazoval za

trestny, aby bylo odvraceno hrozici se nebezpeci. V tomto piipad¢€ ¢in neni trestnym a osoba,

8L AZCD.CZ: ,, Zdklad je komunikovat, “ popisuje v rozhovoru zvukar Zbynék Valka [online]. [cit. 2021-02-07].
Dostupné z: https://www.azcd.cz/blog/clanek/zaklad-je-komunikovat-popisuje-v-rozhovoru-zvukar-zbynek-
valka-105/

8 AZCD.CZ: Na co myslet pii pripravé stage planu? [online]. [cit. 2021-02-07]. Dostupné z:
https://www.azcd.cz/blog/clanek/na-co-myslet-pri-priprave-stage-planu-2-88/
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ktera nebezpeci odvratila je chranéna trestnym zakonem. 8 Dale jednaji v piipadech nutné
obrany. Cin, ktery by jinak byl ¢inem trestnym, neni trestnym, pokud odvraci hrozici Gtok,
na vlastni ¢i jinou osobu. Vzdy je potieba vyhodnotit situaci a branit se adekvatné, pokud by
byla obrana nepfiméfena, jiz by neslo o nutnou obranu, ale o trestni ¢in. 8 Bezpeénostni
zaméstnanci nebo lidé ptihlizejici konfliktu neprodlené volaji na misto policejni slozky,

které maji pravomoc zadrZet konfliktni osoby a prosetfit celou situaci.

8 § 28 zakona ¢. 40/2009 Sb., zdkon trestni zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpist. Zakony pro lidi.cz [online].
[cit. 2021-02-06]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2009-40
8 § 29 zakona ¢. 40/2009 Sb., zdkon trestni zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpist. Zakony pro lidi.cz [online].
[cit. 2021-02-06]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2009-40
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4 Vlastni prace

V praktické Casti bakalarské prace jsou popsany zélezitosti spojené s poradanim
kulturnich akci na konkrétni ptikladu. Nékteré organizacni a pravni zélezitosti budou
popsané na piikladu celého hudebniho turné kapel. Pro konkrétni ucely poradani jedné
kulturni udalosti byl vybran koncert, ktery se konal dne 23.03.2019 v Pelhfimové¢, v ramci
spolecného turné kapel Totalni nasazeni, The Fialky a E!E. Koncert pofadala hudebni
agentura ForFUN Agency a diky opakovanym rozhovoriim s panem Alesem Uhlifem
(majitelem hudebni agentury ForFUN Agency) byla ziskana data o pofadaném turné

vvvvvv

potieba zajistit pii poradani koncertu.

r

4.1 Poradani hudebniho turné

Sestavovani turné neni pro kapely ani jejich manazery jednoduchou zalezitosti. Je
nutné myslet hned na nékolik nalezitosti. V prvni fadé je potieba vyhodnotit, zda kapela
zorganizuje turné sama, anebo s dalsimi vystupujicimi. Ve druhém uvedeném piipad¢ je na
misté oslovit kapely, ktery hraji stejny nebo alespoit podobny hudebni zanr. To je velice
dalezitym bodem, je to vyhodné i pro vystupujici kapely. Divaci ptijdou na koncert kvili
jedné z vystupujicich kapel a poté zjisti, ze jim do jejich oblibeného hudebniho zanru zapada

1 dalsi z vystupujicich. Kapela tak miZe ziskat nové fanousky.

Hudebni agentura ForFUN Agency zastupuje kapelu Totalni nasazeni. Kapela na jafe
2019 vydava nové album. K jeho vydani se rozhodla uspotadat turné, na kterém ale nechce
vystupovat sama. Vybira vhodné hudebni partnery pro celé turné. Po kratkém premysleni se
je v podobném hudebnim zanru, v minulosti spolecné koncerty prob&hly, a tak neni o cem

pochybovat.

Kdyz mé agentura vybrané vystupujici, nasleduje tivaha nad poctem vystoupeni
celého turné a také domluva ohledné volnych termind. Pfi spolecném turné je nutné, aby
v dany termin mohly vystupovat vS§echny kapely. Kapely se s agenturou domluvily, ze chtéji

usporadat dosud nejvétsi turné za celou dobu jejich existence. A tak k této prileZitosti
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rozhodnou, Ze celé turné, s vyjimkou dvou koncertii se bude konat ve vétSich kulturnich

domech.

Poté je na fadé vybér mést a konkrétnich objekti, kde se koncerty budou konat. Pii
tomto vybéru majitel hudebni agentury tzce spolupracuje se zastupci jednotlivych kapel.
Vychazi se hlavné z udajii z minulych let. Kazdé kapela vi, ve kterych méstech ma vyssi
navstévnost na koncertech a tyto udaje jsou velmi uzitecné pii vybéru mést. Déle je nutné
z manazerského hlediska kontrolovat polohu mést, neni dobré potadat koncerty ve méstech,
ktera jsou blizko sebe. Vybér by byl z pohledu navstévnosti neefektivni. Navstévnici by svou
ucast zvazovaly a rozd€lily by se mezi jednotliva blizka mésta. Jestlize je koncert ve vétSim
okoli pouze jeden z celého turné, ze zkuSenosti vyplyva, Ze jsou pak lidé ochotni prekonat
vetsi vzdalenosti. Navstévnost jednotlivych koncertl je pak vyssi, nez by byla v ptipadé

konani koncertt ve vice blizkych méstech.

Turné se skladalo ze Sestnicti vybranych mést po celé Ceské republice, ale
i na Slovensku. Mésta byly vybrany zptisobem, aby spliiovaly domluvené podminky. Prvni
podminkou bylo, aby se ve méstech nachazely kulturni domy. U kulturnich domd bylo
potieba, aby spliiovaly podminky technického zajisténi pro potradani koncertd. Dale byla

feSena, jak uz bylo vySe vysvétleno, geografickd poloha mést.

Pouze jeden koncert ze Sestnacti se nakonec neuskute¢nil. Majitel prostor kulturniho
domu slibil, ze budou dodrzeny vSechny technické podminky pro potadani koncertu.
Nékolik tydnu pted kondnim koncertu nebyl schopen doloZit stav prostor a zajistit potfebné
podminky. Ani po opakovanych domluvach nebylo nalezeno feSeni situace, které by

vyhovovalo obéma stranam, a tak byl koncert v daném mésté radéji zrusen.

Potadatel pted jakymkoliv zdsadnim krokem vSe probiral s vystupujicimi. Spole¢né
si v§e odsouhlasili, od vybéru mést, termind, cen vstupného. V téchto piipadech se pak

mnohem Iépe pfedchazi neshodam a problémum.

4.2 Finanéni rozvaha

Pred zacatkem celého turné a jeho rozsahlejsi organizace je nutné stanovit finan¢ni
rozvahu. Do finan¢ni rozvahy je nutné zahrnout vSechny aspekty. Hlavni finan¢ni poloZzkou

v rozpoctu kazdého koncertu je pronjjem danych prostor. Dalsi nakladnou polozkou je
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pronajem technického zafizeni. Kapely disponuji Sirokym technickym vybavenim, ale
osvétlovaci a ozvucovaci techniku je nutné pronajmout. Po celou dobu konani turné, kapely
doprovazela stejna firma s technikou. Nesmélo byt opomenuto na honorafe kapel. Kazda
kapela ma stanovenou financni odménu, za kterou vystupuje. I v piipad¢ poradaného turné
maji kapely narok na honorafe. Aby nedochazelo k nedorozuméni, agentura si s kapelami
jesté pred zacatkem turné stanovila dohody ohledné jednotlivych honorait. Do finanéni
rozvahy potadatel musel pocitat i s prostiedky vynaloZzenymi na propagace jednotlivych
koncertti 1 celého turné. Na kazdé akci byla potieba pfitomnost osob, které zabezpecovali
poradek na akcich. Ve vétsin¢ piipadt byla na kazdy koncert pronajata lokalni firma, to se
také promitalo do financi. V neposledni fad¢ je potieba neopomenout poplatky, které budou

muset byt uhrazené OSA.

Po stanoveni finan¢ni rozvahy a secteni vSech finan¢nich polozek se predbézné urcuji
ceny vstupenek. Poradatel obecné stanovuje na vSech koncertech z turné stejné vstupné.
Nakonec se v né&kolika méstech vstupné nepatrné lisilo. Bylo to zpisobeno tim, Ze
v nékterych méstech byly mnohem vys§i vydaje na prondjem prostor, a to se muselo

promitnout i do ceny vstupného na akeci.

Finan¢ni podporu pfi potadani turné poskytly partneti. Turné mélo dva partnery.
Prvnim partnerem byl Pivovar Anto$. Ten se jiz za poslednich sedm let stal tradi¢nim
partnerem kazdého turné kapely Totalni nasazeni. Jeho podpora nechybé€la ani pii tomto
turné. Pivovar poskytoval na kazdy koncert pivo pro vystupujici, véetné zapijceni vycepniho
zafizeni. Dale se Pivovar Anto$§ podilel na financovani tisku plakatd k jednotlivym
koncertim. Pivovar nechal vyrobit rozmérnou plachtu s logem kapel a celého turné. Plachta

byla povésena kazdy koncert nad podiem.

Druhym partnerem celého turné byl tentokrat partner medidlni, konkrétné Music
Gate. Music Gate je web, kde nechybi zadné aktuality ze svéta hudby. Medialni partneti
pomahaji s propagaci akci. PiSou o koncertech ¢lanky, pozvanky, rozhovory s kapelami.
Redaktoti Music Gate navstévovali koncerty z celého turné. Psali ¢lanky, kde hodnotili

jednotlivé koncerty, pfidavali prabéh koncertti ve fotografiich.

Jako podékovani partnerim za jejich podporu turné byla jejich loga a jména

vyobrazena na vSech plakatech a dalSich propagacnich materialech.
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4.3 Propagace

Jak jiz bylo popsano v teoretické Casti bakalarské prace mame nékolik forem
propagace kulturnich akci. Prvnim stale nejklasi¢téjSim druhem propagace je vyuziti
plakati. Grafiku méla na starost poradatelskd hudebni agentura. Plakaty a vizudly byly
vytvofeny tak, aby vystihovaly vSechny tc¢inkujici a jejich styl. Kromé nazvu kapel jsou
vyobrazeny 1 jejich loga, nechybi nadzvy a loga partnerii a samoziejm¢ konkrétni misto

daného poiadaného koncertu. VSechna grafika k celému turné byla ladéna do jednoho stylu.

V kazdém mést¢€ a jeho prilehlém okoli, kde byl potadan koncert doslo k vylepovani
plakati. Plakaty, formatu A1 a A2 nechala hudebni agentura vytisknout ve firmé JustPrint.cz
s.r.o. Firma splnila o¢ekavani, plakaty vypadaly kvalitn¢ a jejich dodani bylo rychlé.
Nasledné mésic €i dva pied uskutecnim koncertu probihal vylep samotnych plakati. Vylep
probihal dvéma zplsoby. Prvni zajisStovala firma Rengl, kterd vlastni vice nez
4 000 plakatovacich ploch ve 140 méstech po celé Ceské republice.®® Firma potfadateli
nabidla vlastnéné plakatovaci plochy a po nasledné domluvé potadatel vybral kolik a kde
necha vylepit plakatd. Druhy zpisob vylepovani plakati zalezel hlavné na domluvé
s majitelem ¢i najemcem danych prostor. Ten mize pomoci poradateli zajistil vylep na
lokalnich plochach vlastnénych mensimi plakdtovacimi firmami ¢i méstem. V takovém
ptipad¢ poradatel poslal vytisténé plakaty do daného mista a majitel prostor zajistil vylep.
Z pravniho hlediska se samoziejmé jednalo o legalni vylep. VSe bylo ohlaSeno a zaplaceno.
Formy nelegalniho vylepu vyuzity nebyly. V mensich rozliSenich se nachazely i v hudebnich

Casopisech, lokalnich novinach. V nékterych oblastech byly vyuzité i mensi billboardy.

Dalsi druh propagace probéhl elektronickou formou. Grafika plakat byla upravena
do potiebné kvality a rozmérd, které jsou vhodné pro elektronickou propagaci. Vzhledoveé
zUstaly vizualy stejné. VSechny tii kapely, které se zacastnily turné, propagovaly jednotlivé
koncerty na svych socialnich sitich, webovych strankach, ¢i v rozhovorech pro hudebni
Casopisy atd. Hudebni agentura jako potadatel méla na starost propagaci akci jako celek.
Poradatel se zaméfil zejména na socidlni sité. Na Facebooku vytvofil na kazdy koncert
»udalost™. Do udalosti pfidava vSechny informace o konani koncertu. Pfidano je ptesné
misto a ¢as konani koncertu. Jsou uvedeny moznosti zakoupeni vstupenek a odkazy na

predprodeje. Nechybi ani piesné Casy vystoupeni jednotlivych kapel. Pro poradatele jsou

8 Rengl: plakatovaci plochy [online]. [cit. 2021-02-27]. Dostupné z: https://www.rengl.cz/
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udalosti ¢astecné i zpétnou vazbu. Vidi odezvu lidi, ktefi maji o udalost zdjem. Samoziejmé
pocty lidi na facebookové udalosti nebere poradatel zavazné, ale pouze orientacné. Tyto
udalosti se daji na Facebooku jesté vice propagovat. Jde o placenou formu propagace, kterou
se potadatel rozhodl vyuzit. Diky této moznosti se ,,udalosti* dostanou mezi mnohem vétsi
pocet lidi a vice se o nich vi. Pofadatel vyuziva i dalsi socidlni sité na propagaci, i kdyz uz
ne tolik jako Facebook. Vyuziva se dale Instagram hlavné jednotlivych kapel, kde jsou

pridavané ptispévky ohledné ptipravovanych koncertt.

Agentura dale pfipravuje k piilezitosti konani turné audio a video upoutavky.
Upoutavky si opé€t pripravuje tym agentury sam. Nekteré audio upoutavky se dostanou do
regionalnich radii v okoli pofddani koncertii. Video upoutavky jsou zvefejiovany na

socialnich sitich, webovych strankach kapel, ¢i na webovych strankéach ¢asopisti.

.. PREDPRODEL:

i1 smsticket

03 RAKOUNIK  124.PRAHA
gg’:{‘zﬂ:‘i}m 16.3. KARLOVY VARY :gwn::;% -
15.2.7LIN 22.3.BRNO t9A & 8WDboN
162 BRATISLAVA 23.3 PELHRIMOV _Z14.

7 STRAKONICE 203 HRADECKRALOVE s
8.3.SLANY 30.3.0PAVA A=

Wi FORFUNAGENCY.C7

Obrazek 1 - Plakat celého turné

Zdroj: archiv hudebni agentury ForFun Agency
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4.4  Vstupenky

Po piedchozi domluvé mezi potadajici agenturou a kapelami vzniklo rozhodnuti, ze
na jednotlivé koncerty budou vstupenky k zakoupeni jiz v ptedprodeji. Predprodej
vstupenek zajist'ovala firma smsticket.cz. Tato firma je zaloZena na principu, Ze neni potieba
chodit kupovat vstupenky do predprodejnich mist. Lze koupit vstupenky pouze pies mobil,
zaplatit SMS zpravou, kartou ¢i bankovnim pievodem, poté vstupenky piijdou do e-mailu

vvvvvv

vstupenkou. 8¢

S ptedprodejni firmou potadatel uzaviel smlouvu, ve které je vyteSeno, jaka provize
z prodanych vstupenek pripada ptedprodejni firm¢, kdy budou potadateli vyplaceny penize

za prodané vstupenky pies spolecnost.

Jelikoz s pfedprodejni firmou nebyla uzaviena smlouva, ktera by zajiStovala
exkluzivitu predprodeje, mohl poradatel predprodavat vstupenky vice zptisoby. V piipadé,
ze smlouva s piedprodejni firmou obsahuje exkluzivitu, ma na pfedprodej pravo pouze tato
firma. Predprodejni firmy pak vice propaguji dané akce. Vstupenky na kazdy koncert z turné
byly prodavany i ve méstech konani, kulturni domy ¢i kulturni zatfizeni mést vstupenky

zatadily do svych nabidek.

Predprodej vstupenek je vyborny prostiedek pro pofadatele, ktery piiblizné ukazuje
navstévnost dané akce. Predprodejni vstupenky jsou vyhodné i pro navstévniky. Na vSech
koncertech turné byly ptedprodejni ceny vstupenek vyhodnéjsi o 15-20 % nez vstupenky na
misté. Vstupenky se daly zakoupit i pred zacatkem koncertd, pfimo v misté konani.
Vstupenky pak byly drazsi nez v pfedprodejich. A pokud je ¢lovék rozhodnuty, ze koncert
navstivi je lep$i mit zakoupené vstupenky z predprodeje. Koncert v Rakovniku byl vyprodan

a na vSechny z4jemce se vstupenky nedostaly.

Na kazdy koncert byla uspofddana soutéz o nékolik vstupli zdarma. Medidlnimu
partnerovi Music Gate bylo poskytnuto nékolik volnych vstupti na koncerty. Music Gate
vytvoril soutéZze o tyto volné vstupenky. VétSinou probihaly zplisobem, ze zajemce
0 vstupenky sdilel dany koncert na svych socialnich sitich, byl tak zafazen do losovani

o volné vstupy.

8 Smsticket [online]. [cit. 2021-02-27]. Dostupné z: https://www.smsticket.cz/jak-to-funguje
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4.5 Smlouva o pronajmu prostor

Jelikoz hudebni agentura byla potadatelem hudebni akce, musela si vV kazdém meésté
pronajmout prostory, kde se akce odehravala. Prostory musely spliiovat technické
pozadavky kapel. VétSinou se vychdzelo z ridert kapel, potadatel shanél prostory podle
potiebného vybaveni a techniky. Smlouvy v kazdém mésté mély podobny zaklad, lisily se
detaily. Pro tcely ptiblizeni, co takova smlouva obsahuje, je vyuzita smlouva o poskytnuti

prostorti za ucelem koncertu, ktery se konal dne 23.03.2019 v Pelhfimové.

Nejdtive hudebni agentura oslovila Kulturni zafizeni mésta Pelhfimova, s poptavkou
na podminky a pozadavky ohledné prondjmu Kulturnitho domu M4j. Po kratkych domluvach
potadatele a feditele kulturnich zafizeni, vyslo najevo, ze podminky pro uskutecnéni akce
vyhovuji obéma stranam. Poskytovatel prostor nechal pfipravit a nasledné poslal smlouvu,
kterou potadatel akce podepsal. Smlouva byla vystavena a spliiovala vSechny ndleZitosti,

které vymezuje ob¢ansky zakonik.®’

Smlouva o poskytnuti prostor kulturnich zarizeni, prostor kulturniho domu Maj
V Pelhiimove ¢.14 byla uzaviend mezi poskytovatelem, kterym je Kulturni zafizeni mésta
Pelhfimova a uZivatelem, kterym je ForFun Agency. Smlouva vymezuje pfesné prostory,
které jsou poskytnuty. Neni to jen velky sél, jedna se o i pfisali, Satny pro vystupujici.
Smlouva obsahuje i pofadatelem objednané sluzby, v podobé¢ sluzeb na Satné a vypomoc pii
sestavovani technického zafizeni. Ve smlouvé je ur€eno presné misto, datum a ¢as konani
akce. Cas nepoéita pouze s dobou vystoupeni, ale i s pfipravnou dobou pied samotnym
vystoupenim. Jinymi slovy smlouva fika, od kdy mohou byt prostory vyuzivany za ucelem
ptipravy na vystoupeni. Je uveden 1 Cas, kdy maji byt prostory vyklizené a pfipravené na
pfedani po konci celé akce. V neposledni fad¢ je ve smlouvé stanovend celkova Castka za
poskytnuti prostor a dalSich sluzeb. Ke smlouvé byla vystavena i faktura na uvedenou ¢astku,
ktera musela byt zaplacena nejpozdéji posledni pracovni den pied konanim akce. V opacném

ptipadé by poskytovatel odstoupil od smlouvy bez ndhrady nakladt pro uzivatele.

Ve smlouvé je ¢lanek, ktery fesi organiza¢né technické podminky. Tyto podminky
urcuji osobu hlavniho potadatele, ktery zodpovida za pribéh celé akce a za stav prostor.
Osoba hlavniho potadatele je pfitomna pfi prvnim piedani prostor, az do konce celé akce do

odevzdani prostor. V ptipadé vzniklych skod, zodpovida potadatel za jejich ndhradu. Dal§im

87 Z&kon €. 89/2012 Sb., zakon obg&ansky zakonik, ve znéni pozd&jsich predpisi.
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dalezitym bodem uvedenym ve smlouvé je stanoveni maximalniho poc¢tu osob. Uzivatelé
prostor jsou povinni dodrzet maximalni pocet navstévnikil, v ptipadé nedodrzeni kapacit
jsou ve smlouve stanovené sankce, které uzivatel prostor musi uhradit. A v ptipad¢ dalsich
problému s poruSenim kapacity salu, nese poradatel celou odpovédnost za situaci. Smlouva
uklada organizatorovi akce povinnost, zajistit poradatelskou sluzbu, ktera bude dbat na

bezpecnost a poradek v pribéhu celé akce.

V dalsim ¢lanku smlouvy jsou feSena ostatni ujednani a podminky zruseni pronajmu
prostor. V ptipad€ neodvratitelnych udalosti typu ptirodni katastrofy, epidemie ¢i zavazné
udalosti na stran¢ vystupujicich, naptiklad vazny uraz, smrt maji ob€ smluvni strany moznost
od smlouvy odstoupit bez narokl na tthradu vzniklych Skod. Odstupujici strana vzdy musi
tuto skute¢nost fadné dolozit druhé smluvni stran¢. Pokud chce strana ze smlouvy odstoupit
bez vaznych diivodu popsanych vyse, musi odstupujici strana uhradit vzniklé Skody druhé
smluvni strané. V ptipadé odstoupeni uzivatele prostor bez vaznych divodl, musi uhradit
celou sjednanou ¢astku poskytovateli. Jestlize organizator akce, v pribéhu uzivani prostor
hrubé porusi ustanoveni uzaviené smlouvy, pozarni a bezpecnostni prostiedky, bude
ohrozeno zdravi ¢ Zivot navstévnikii nebo budou poruseny zikony Ceské republiky &i
vyhlasky mésta Pelhfimova ma poskytovatel pravo piredCasné ukoncit celou udalost a zadat
ptedcasné vyklizeni prostor po uzivateli. Smlouva je uzaviend v pisemné form¢ a v ptipadé

vyse uvedenych podminek miize byt s okamzitou platnosti vypovézena.

V piiloze smlouvy jsou uvedeny vyhatky znaiizeni kraje®

, které stanovuje
podminky k zabezpeceni poZarni ochrany pii akcich, kterych se zucastiiuje vétsi pocet osob.
Ve smlouvé se nachazeji pouze ¢asti tohoto natizeni. V pftiloze jsou ur¢eny podminky, které

vyplyvaji ze zédkona o pozarni ochrang.®

Kdy nechat zfidit preventivni pozarni hlidku,
z jakych ¢&lend by se méla hlidka skladat. Clenové preventivni hlidky by mély prochazet
pravidelnymi Skolenimi, aby ziskaly odbornou zpusobilost. Za odborné zpiisobilé osoby

povazujeme i ¢leny Hasi¢ského zachranného shoru. %

8 Natizeni kraje Vysocina ¢&. 2/2004 ze dne 3. 8. 2004

8 7akon ¢&. 133/1985 Sb., zakon Ceské narodni rady o pozarni ochrané, ve znéni pozdgjsich prepisi.

9§ 11 a 16 zakona &. 133/1985 Sb., zakon Ceské narodni rady o pozarni ochrang, ve znéni pozdgjsich piedpistL.
Zdkony pro lidi.cz [online]. [cit. 2021-02-28]. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1985-133
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46 OSA

Kazdy potadatel jakékoliv hudebni akce je povinen akci ohlasit OSA neboli
Ochrannému svazu autorskému. OSA je kolektivni spravou majetkovych autorskych prav
k dilim hudebnim a dal$im, které urcuje autorsky zakon. Hudebni agentura jest¢ pied
zacatkem celého turné nahlasila jeho konani na OSA. Vyplnila potfebné on-line formulafe,
napsala piesnad data a mista konani udalosti. Zaslala repertoarové listy vSech vystupujicich
kapel, povinné je zaslat udaje i téch kapel, které organizace OSA nezastupuje. Dale poradatel
uvedl, kolik ptjde do prodeje vstupenek neboli jaké jsou kapacity jednotlivych prostor

navstévniki a jaké budou ceny vstupného.

Nasledné po skonceni kazdého koncertu vedla agentura piesné pocty o navstévnosti.
Po skonceni turné pocty secetla a odeslala pfesny pocet navstévnikd organizaci OSA.
Nasledné podle poctu navstévniki, ceny vstupného je organizaci OSA pofadateli vyméien

poplatek. Ten potadatel do uréené doby musi zaplatit.

4.7 Realizace koncertu

Stejné jako v predchozi podkapitole je vybran jeden koncert z celého turné, ktery se
konal 23.03.2019 v Kulturnim dom¢& M4j v Pelhfimové. Na tomto koncertu bude popsano,

vSe od zacatku organizovani, aZ po skonceni celé akce.

Jak jiz bylo popsano, prvni krokem organizatora akce je osloveni provozovatele
prostor s poptavkou. Pokud jsou podminky pro vystoupeni oboustranné akceptované,
nasleduje uzavieni smlouvy o pronajmu prostor a dalSich sluzeb. Nasledné¢ po domluvé
s provozovatelem, bud’ provozovatel prostor nebo potradatel akce informuji Méstsky trad

mésta Pelhifimova o konani kulturni akce.

Béhem ptiprav na koncerty je nutné vytvofit pfesné casové harmonogramy. Pofadatel
ptipravil casové harmonogramy pro vSechny zic¢astnéné zvlast’. Jiny harmonogram je urcen
pro vystupujici a jiny zase potiebuji technici ¢i spravce objektu. Spravce objektu a poradatel
se schazeji v misté kondni jako prvni. Potfadatel si od spravce piebere prostory a spolecné

zkontroluji jejich stav. Ve stejném stav musi potadatel prostory i odevzdat.
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Prostory by mély byt ptipravené na udalost. Kulturni dim zajistil zébrany, které
odd¢luji publikum od pédia. Zamezi se tak zakdzanému vstupu navstévniki na pédium. Po
technika. V piipadé celého potadaného turné, tudiz i koncertu v Pelhiimové plati, ze v§echnu

techniku, ozvuceni i osvétleni zajistovala stejna osoba se svou firmou.

vvvvvvvv

podle poradatelovych instrukci. Ptijizdéli nejpozde€ji hodinu a ptl pied otevienim salu pro
navstévniky. Kapely bylo nutné dostatecné instruovat. VSechny kapely si musely pred
zacatkem celé akce pfipravit vSechnu potiebnou techniku, vyzkouset ozvuceni a svétla, zda
vSe funguje. Diky nazkouSeni pfed zacCatkem akce se zamezi velkym prodlevdm mezi

jednotlivymi vystoupenimi.

Casové harmonogramy byly vytvofené i pro navitdvniky. Ty informovaly
navstévniky o Casech vystoupeni jednotlivych kapel, otevieni sdlu i o konci celé udalosti.
Potadatel tyto casové harmonogramy zvefejnoval par tydnil pfed koncertem nejcastéji na
socialnich sitich a webovych strankach kapel. Potadatel vzdy na kazdy koncert domluvil
S kapelami potadi, v jakém budou vystupovat. Aby to bylo spravedlivé a jedna kapela
nemusela pokazdé zacinat, druha neméla stale nejvyhodnéjsi pozici a tieti cely koncert

pravidelné nezakoncovala, dochéazelo k pravidelnému stfidani potadi.

Hodinu pfed otevienim sdlu pro navstévniky na akci pfichdzeji najmuti clenové
bezpecnosti sluzby, ktera bude zajistovat pofadek a klidny pribéh celé akce. V ptipadé
jakéhokoliv konfliktu bude pfipravena jednat. Nejdiive se setkavaji s pofadatelem, ktery
rozda instrukce. Vysvétluje, kde je zazemi kapel, kam nesméji navstévnici vstupovat a jak
fesit ptipadné konflikty.

Hodinu pfed zacatkem vystoupeni prvni kapely se otevira sal pro navstévniky. Hned
vstupenkami. Pofadatel koncerti neboli majitel hudebni agentury ForFun Agency jezdi na
kazdy potaddany koncert osobn€. Dohlizi na cely pribéh koncertu, teSi piedavani

a odevzdavani objektu povolané osobé¢, dohlizi na dodrzovani ¢asového harmonogramu.

Cely koncert prob¢hl bez problémi a konflikti. Po skonceni akce ma potadatel na
starost vyinkasovat finance z prodanych vstupenek na misté. Dale musi organizovat uklid

a odvoz technického vybaveni a kontrolovat opousténi objektu ze stran navstévniki. Kdyz
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je prostor vyklizen, akce ukoncena, tak poradatel akce predava objekt spravci budovy. Po
skonceni akce mé potradatel povinnost uhradit vSechny faktury za sluzby, vystoupeni, ¢i

prondjmy neprodlen¢ pied dobou jejich splatnosti.

4.8 Zhodnoceni

Jak jiz bylo feceno, koncert v Pelhfimové prob¢hl bez problémua. Navstévnost
koncertu splnila ocekavani kapel i potadatele. Jednim faktorem vsak navstévnost mohla byt
ovlivnéna. Kdyz v den konani akce poradatel piijel do Pelhfimova zjistil, ze vétsina plakati,
které byly vylepeny po mésté, je prelepena napisem ZRUSENO. Do jaké miry to mohlo
ovlivnit ndvstévnost neni jasné, dle slov potadatele to nebyl zase tak zdsadni problém. A to
vzhledem k informacich na webech a socialnich siti, ¢i v okoli Kulturniho domu Maj, kde
bylo vSude uvadéno, ze akce se kond. Poradatel se touto situaci vice nezabyval, ale pro¢ se
nékdo takto zachova, to je otazkou. Rovnéz kapely ve svych pravidelnych ptispévcich na

socialnich sitich zhodnotily koncert v Pelhfimové jako povedeny.

Nejen koncert, ale i celé turné prob&éhlo nad ocekavani kapel i poradatele.
Néavstévnost byla v nékterych mistech i nadpriimérna. Kapelam se dostdvaly pozitivni
vzkazy od fanouskil, prodalo se mnoho obleceni s potisky kapel a nové album kapely Totalni

nasazeni bylo ze strany fanousku pfijato a chvaleno.

Hudebni agentura hodnoti potfaddané turné jako Uspé$né. OvSem par malic¢kosti by
zmeénila. V rozhovorech potradatel spolu s autorkou prace narazeji na drobné nedostatky ve
formach propagace. Potadatel uvadi, ze pii pfiStim pofadani turné se musi vice zam¢fit na
partnery. Nejen z potadatelova pohledu, ale i autorka prace pridava svij pohled, Ze pfi takto
vétsim pofadaném turné jsou dva partnefi malo. Spole¢né pfichazi na fakt, Ze celému turné

chybél partner v oblasti rozhlasovych stanic.

Uspé&snost turné a celé hudebni spoluprace téchto kapel dokazuje i fakt, ze kapely
Totalni nasazeni a The Fialky se kratce po skonceni celého jarniho turné domluvily, ze na
jate 2020 uspotadaji dalsi spole¢né turné. To se bohuzel z epidemickych divoda uskutecnit
nemohlo, bylo pfelozené na jaro 2021. Ani v tomto piipadé se turné nemohlo konat. Kapely
se ale nevzdavaji a odkladaji turné na jaro 2022, kdy véfi, ze se koncerty jiz uskute¢ni.
A Ze turné bude minimalné tak Gispé$né, jako to, o kterém byla celd prakticka ¢ast bakalaiské

prace.
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r 4
S Zavér

Potaddani kulturnich akci je casto slozitd a organizacné zdlouhava zdleZitost.
S poradanim je nutné zacit mésice dopredu, ¢im vétsi kulturni akce, tim je lepsi zacit diive.
Tato bakalarska prace méla za cil poukazat na potiebné zaleZitosti, kterym se organizator pii

potadani kulturnich akci nevyhne.

V tvodu teoretické Casti je vysvétleno nékolik piikladu, které si lidé piedstavuji pod
slovem ,,kultura®. Kazdy vnimé vyznam kultury jinak, pro nékoho miize byt kulturni vyziti
nedilnou soucésti zivota, pro jiné mize byt kultura nevyznamna. Kulturni udalosti délime
do mnoha skupin, staci jen najit skupinu, ktera je ¢lovéku nejbliz§i. Vymezena je osoba

portadatele, i stru¢ny popis, jak se jim dle zékona stat.

V jedné z podkapitol teoretické ¢asti jsou rozebrané bezpecnostni, pozarni ¢i
hygienické predpisy, které je nutné dodrzet pifi organizovani akci. Déle je rozebrana
a popsana ohlasovaci povinnost, kterou ma potradatel hudebnich akei vici kolektivnimu
spravci autorskych dél. Je poukdzano na moznosti propagace akci, potfebny rozpocet,

jakymi zplisoby prodavat vstupenky na akce.

V praktické casti je poukdzdno na pofadédni hudebniho turné a stim spojené
nalezitosti. Od samého pocatku, kterym je ndpad k uspotadani turné, aZ po jeho realizaci.
Resen je vybér jednotlivjch mést, mist na vystoupeni, které musi splitovat technické
pozadavky. Rozebirany jsou uzaviené smlouvy, zvlastni pozornost je vénovana smlouvé
o poskytnuti prostor. Déale nechybi postup potadatelova chovani pti ohlasovaci povinnosti
vuci kolektivnim spravelim autorskych dél. Cela prakticka ¢ast ukazuje na usili potadatele,

ktery se rozhodl uspotadat celé turné.

Prace by méla fungovat jako navod pro toho, kdo by se chtél stat pofadatelem akci,
¢i to alespon jednou zkusit. PtibliZzuje potfebné zaleZitosti, které je tfeba splnit, aby akce

byly pofadany v souladu s platnymi pravnimi predpisy.
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