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Anotace

Némec, J. (2015): Analyza vybranych sloZek cestovniho ruchu mésta Strakonice.
Bakalai'ska prace. Jihoeska univerzita v Ceskych Budéjovicich, Pedagogicka

fakulta, katedra geografie, 52 s.

Predkladand bakalaiska prace je rozdélena do tfinacti kapitol — vcetné uvodni
a zavérecné kapitoly, zdroji a ptiloh. Zabyvéa se dil¢i analyzou vybranych slozek
cestovniho ruchu v okresnim mésté Strakonice. Snazi se zachytit podstatné souvislosti,
které maji vyznam v rozvoji daného izemi z hlediska cestovniho ruchu. Zaroven blize
mapuje historii mésta, kterd ma pfimy vliv navznik a zachovani pamétihodnosti
ve mésté. Soucasti prace je i vlastni vyzkumné Setfeni dvou segmentd podilejicimi se
na cestovnim ruchu, a to ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi ve mésté Strakonice

a samotnymi turisty, jeZ mésto kdy navstivili.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, jizni Cechy, mésto Strakonice, vyzkumné Setieni, turisté



Abstract

Némec, J. (2015): Analysis of the selected components of tourism in the town
Strakonice. Bachelor thesis. University of South Bohemia in Ceské Budgjovice,
Faculty of Education, Department of Geography, 52 p.

The present thesis is divided into thirteen chapters — including the introduction
and the conclusion, resources and appendices. It deals with the partial analysis
of the selected components of tourism in the district town Strakonice. It tries to capture
the substantial connection hat are important for the development of the area in terms
of tourism. At the same time the thesis closely maps the history of the town, which
has a direct impact on the formation and preservation of the sights in the town.
The thesis also has its own research survey between the two segments involved
in the tourism, that is the accommodation and the catering facilities in Strakonice

and the tourists have visited the town.

Key words: tourism, Southern Bohemia, town Strakonice, research survey, tourist
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1. UVOD A CILE PRACE

Cestovni ruch ziskava v poslednich letech na vyznamu a Vv Zebficku ptisunu financi
do statni pokladny se dostava na piedni mista. Rozvoj cestovniho ruchu piinasi
mnohym statim rast hrubého domaéciho produktu. Proto neni divu, ze se ho zemé
po celém svéte, véetné Ceské republiky, snazi ve vétsi mife podporovat, a tim zvySovat
pfichod turistl a tedy i financi do piislusného regionu daného statu. Kam turisté zamifi,
zavisi na nckolika faktorech. Predevsim se jednd o potenciondlni nabidku mistnich
lokalit. Nabizi se tu rozmanita paleta historickych pamatek, pfirodnich zajimavosti,
kulturnich, zazitkovych ¢i sportovnich akci. Rozhodujici je ale také kvalita ubytovacich
a stravovacich zafizeni a dostupnost téchto mist v ramci vybudované dopravni sité.

Tato bakalafska prace se zaméfuje na analyzu vybranych slozek cestovniho
ruchu v okresnim mésté Strakonice.

Hlavnim cilem je tedy analyza cestovniho ruchu mésta Strakonice
S predstavenim vysledkil a zafazeni mésta v hierarchii okresnich mést Jihoceského kraje
z hlediska dtlezitosti cestovniho ruchu.

K dil¢im ciltim se dale fadi:

1. predstaveni atraktivit mésta, nejen historického, ale 1 pfirodniho

a kulturniho potencionélu;

2. dotaznikového Setfeni z pohledu mistnich podnikateld v oblasti
cestovniho ruchu a turistl, kteti do mésta zavitaji; hlavnim pfedmétem
zkoumani je mira spoluprace mezi subjekty a méstem, struktura
navstévnosti, ale 1 pozadavky navstévnikl a turistli na ubytovani 1 jejich

hlavni impulz, ktery je do mésta ptivadi;
3. syntéza a interpretace zjiSténych informaci;
4. odvozeni typického navstévnika mésta Strakonice.

Strakonice se svymi necelymi dvaceti tfemi tisici obyvateli Se nemiuiZou,
narozdil od sousedniho dfive kralovského meésta Pisku, pochlubit zachovalym
historickym jadrem. Chybi jim dokonce i1 ¢Etvercové namésti, které nahrazuji dvé

pod sebou vedouci ulice. Nicméné jsou Strakonice turisticky pfitazlivé narodni kulturni



pamatkou v podob¢ strakonického hradu. Historie hradu je spjata nejen s vyznamnym
rodem Bavor(, ktery by se mohl fadit k tak dilezitym rodovym liniim, jakou byla linie
Rozmberkt, ale také s fadem johanitskym, pozdéji zndméjSim pod ndzvem maltézsti
rytifi. V arealu strakonického hradu se nachézi nejstarsi ¢ast tohoto objektu — Kapitulni
sit s ambity vymalovanymi nésténnymi freskami svétci — ale také vyhlidkova véz
Rumpadl s britem ¢i ¢ernou kuchyni, a to vSe pod soucasnou spravou Muzea stiedniho
Pootavi.

Nejsou to vSak jen historické budovy, na které mohou byt Strakonice jako
takové pysné, ale také na produkty tohoto mésta v prumyslovém odvétvi. Pravé
ze Strakonic totiz pochazi Ceskd vyroba fezu, jeZ si mohou turisté zakoupit i jako
suvenyr nyni v Méstském informa¢nim stedisku Strakonice. Vyroba téchto tureckych
pokryvek hlavy se zacala primyslové rozvijet jiz od roku 1812, a to diky Zidovskym
obchodnikiim z rodu Steint, Fiirthti a Zuckerd. Pozd¢ji se z téchto vyroben vyvinuly
zavody Fezko a Tonak. Krom¢ textilniho priimyslu mésto proslulo také vyrobou zbrani,
motocykl i kol v zavodé Ceské zbrojovky zroku 1919. Za zminku stoji i jeden
z poslednich soukromych pivovarti vlastnénym méstem v Cechach produkujici pivo
znagky Dudék, jehoZ pivo se to¢i i na Sumavé a v jinych méstech po celém Jihogeském
kraji, které tak mésto Strakonice reprezentuje.

V dnesni dobé¢ laka Strakonicko turisty také pfedevsim pro Siroké kulturni vyziti.
Ve Strakonicich se kazdoro¢né konaji hudebni, folklorni slavnosti a tradicni méstské
prehlidky. Nachazi se zde také kulturni dim, hradni muzeum i nekolik spolecenskych
prostor k potadani vystav znamych i méné znamych, zainajicich umélci. Mezi
nejvyhleddvanéjsi udéalosti miZzeme zatfadit Mezinarodni dudacky festival, Skupovy
Strakonice, Rumpélovani nebo Vaclavskou ¢i Pivovarskou pout’.

Turisté nachazi ve Strakonicich také sportovni ¢i rekreacni vyziti, at’ uz jde
0 tenisovy a fotbalovy areal, plavecky nebo zimni stadion, basketbalovou, volejbalovou
¢i florbalovou halu nebo skate park, vse je turistim pfistupné. Méstem a jeho okolim
vedou cyklistické a pési stezky, jejichz nékteré Casti maji naucnou formu. Strakonicemi
protéka feka Otava, ktera je turisticky hojné vyuzivana na vodacké trase z mésta Susice

do mésta Pisku.

Bakalaiska prace je ¢lenéna do nékolika kapitol, které obsahuji dalsi podkapitoly
K hlub$imu rozsifeni a doplnéni tématu. Uvod predklada cile prace a blize seznamuje

S ¢lenénim této prace. Nasledujici kapitoly se vénuji diskuzi s literaturou a metodice



prace, ktera je zamécfena na komparativni metodu a kvantitativni vyzkum Vv podobé
dotaznikového Setfeni mezi turisty a ubytovacimi ¢i stravovacimi zafizenimi. Dale
jsou zminéna teoretickd vychodiska, jez ptiblizuji téma cestovniho ruchu z globalniho
hlediska pies vyvoj v Ceské republice po roce 1989 aZ k vybranym ukazatelim
cestovniho ruchu nékterych okresnich mést Jihoceského kraje. Déle dojde k seznameni
s danou lokalitou ze socioekonomického a historického hlediska. Zminény budou také
atraktivity, hmotné i nehmotné, které maji vliv na rozvoj cestovniho ruchu.
V neposledni fad¢ budou uvedeny informace o navstévnosti mésta. Podstatnou casti
prace je vlastni vyzkumné Setfeni s analyzou, které by mélo odpovédét na vyzkumné
otazky. Odpovédi vyplyvajici z dotaznikového Setieni budou shrnuty v nasledné syntéze

a zavéru s klady 1 zapory dané oblasti a definovanim typického navstévnika mésta.



2. DISKUZE S LITERATUROU

K problematice cestovniho ruchu jako takového toho bylo napsano pomérné mnoho,
a to ackoliv se tento obor dostal do SirSiho povédomi az ve druhé poloviné 20. stoleti.
Vénovalo se mu mnoho odbornikti i znalcti, ze kterych samoziejmé Cerpa 1 tato prace.

Jmenujme naptiklad dilo Indrové a kol. (2009) z prazského nakladatelstvi
Oeconomica, jez se na bezmala sto dvaceti strandch snazi ptrehledné a systematicky
roz§ifovat povédomi o zdkladnich motivech rozvoje tohoto odvétvi. Poukazuje blize
na dulezitd hlediska, ktera pfimo ovliviuji tento sektor terciérni sféry, a zaobirad
se aspekty, jez ovliviiuji premistovani turisti, ale i vztahy mezi jednotlivymi subjekty
a cilovou destinaci. Vice jsou tu prohloubeny znalosti o ubytovacich sluzbach, kterych
se také tyka predkladana bakalaiska prace, o jejich dopadu na konec¢né rozsitovani
nabidky pro vefejnost, jez vedou ruku v ruce s kulturnim dédictvim Ceské republiky,
které vyuziva a na které lakd. V posledni tietiné knihy se bliZze vénuje ochrané téchto
pamatek, mezinarodnim organizacim a rozvoji izemnich celkli pod vlivem vzristajiciho
cestovniho ruchu.

Pomérné rozsahla kniha od Halla, Stephena (2002) pifinasi ve svém druhém
aktualizovaném vydani vSeobecné shrnuti poznatkli o vzriistajici poptavce po rekreaci
a cestovnim ruchu a jejich dopadech na zivot rezidentii. Ptiblizuje zakladni faktory
rozdéleni cestovniho ruchu i dasledky vstupu Ceské republiky do Evropské unie.
V ramci tohoto evropského spoledenstvi doslo v Ceské republice k roziifeni nabidky
turisticky atraktivnich mist vramci dotacnich titult, které vylepSily dopravni
obsluznost, zrenovovaly se historické pamatky apod.

Zakonitostmi a hlavnimi ¢initeli cestovniho ruchu pfispél i Hrala (2001). Ten
pfehled o hlavnich oblastech realizace a koncentrace cestovniho ruchu, jeho
predpokladech, ktera maji z ¢asti neptimy vliv na vibec vznik tohoto segmentu
terciérniho sektoru.

Palatkova, Zichova (2011) pftiblizily ve své knize spole¢né znaky, které
pfispivaji k vzriistajicimu poctu piijmil, vyssi zaméstnanosti, k tvorbé neopakovatelnych
zazitkim a K novym cilim, jez by vedly jesté k vétSimu vyuziti cestovniho ruchu
v danych destinacich. I to se promita v nékteré z kapitol prace.

K tématu cestovniho ruchu se vztahuje i dilo Paskové, Zelenky (2012), ktery
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pfinasi do zminované problematiky svétlo poznani prostfednictvim vice jak ctyfmi tisici
odbornych termind i technik a metod ze vSech oborl, jez by se mohly vztahovat
¢1 prolinat v cestovnim ruchu. VSe je systematicky prolozeno praktickymi piiklady
i s velkym mnozstvim fotografii.

| kniha Touska a kol. (2008) ptispéla také svoji podstatnou mérou ke vzniku této
bakaldiské prace. Jednou z obsahlych deseti kapitol v této publikaci je i oblast
zabyvajici se geografii cestovniho ruchu. Ptindsi pohled z globalniho hlediska, které
se poté blize zamé&fuje na Evropu ale i Ceskou republiku, jeZ je nedilnou soudasti
vyjezdového i piijezdového cestovniho ruchu.

Opomenout se nesmi ani kniha Vystoupila a kol. (2006), ve kter¢ je k naleznuti
mnozstvi map naseho statu vcetné Jihoceského kraje. Ty se vénuji jak materialni slozce
S ptitomnosti ur¢itého objektu historické, kulturni ¢i vyznamné hodnoty, tak i socidlni
Casti, kterd zahrnuje podnikatelskou aktivitu, zaméstnanosti ¢i hromadna ubytovaci
zafizeni, jez jsou soucasti kvantitativniho vyzkumu této prace.

Nebyla to vsak jen geograficka dila, kterd jsou vyuZzita v bakalaiské praci, ale
také riizné internetové zdroje, které dopliuji a zptesnuji informace o terciérnim sektoru,
jako napiiklad &eskéd agentura cestovniho ruchu CzechTourism (2014), Cesky statisticky
ttad — CSU (2015) — &i World Tourism Organization —- UNWTO (2014), apod.
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3. METODIKA PRACE

Podstatnou ¢ast této bakaldiské prace tvoii dotaznikové kvantitativni Setfeni, které
je jednim z dil¢ich cilt prace, jez bylo zminéno v Givodni ¢asti. Zvoleno bylo z divodu
moznosti rychlého sbéru dat, snadnéjsiho pfevodu odpovédi do Cisel a ziskani relativné
nezavislych vysledkii. Tento typ vyzkumu vychazi z pozitivistického mysleni. Vyuziva
procesu dedukce, ktery pocina urcitou teorii, jeZ je nasledovana vytvoienim hypotéz,
vybérem metody zkoumani, samotnym sbérem dat, testovanim hypotéz a také konec¢nou
interpretaci vysledku a jejich zobecnénim. Podle Hendla (2012) se kvalitativni vyzkum
vyznacuje zkoumdanim urcitého problému s kvantifikovatelnymi, méfitelnymi

vlastnostmi objektd, jejimz prostfednictvim se ovefuji dané hypotézy.

Velmi dileZitou c¢asti Setfeni je prvotni definovani vyzkumného problému,
od kterého se odviji pomocné otazky, které vedou k tzv. ptedpokladim dnesnich
skutecnosti, tedy k hypotézam hledajicim pfic¢inu mezi dvéma ¢i vice proménnymi.
Ty mohou vzniknout pouze na zdklad€ pfedem nastudovanych a ovétitelnych informaci
(Hendl, 2012).

Kvantitativni metoda vyzkumu se provadi nejcastéji za pomoci dotazniki
prostfednictvim mnoha forem distribuce. Dvé formy strukturovanych dotaznikti —
tisténé a elektronické — byly vyuzity i pro ucely této prace a to pro dva druhy
respondentti: turisty a ubytovaci a stravovaci zafizeni. Pravé ubytovaci a stravovaci
zatizeni byla v tomto Setfeni spojena pod jednu kategorii, nebot’ vétSina z lokalnich
objektll zahrnuje oba typy téchto zafizeni Vjednom a tom samém objektu. Dvé
z podkapitol hlavni ¢asti bakalatské prace — Ubytovaci a stravovaci zafizeni a Turisté
ve mésté — byly zpracovany na zdkladé provedeného dotaznikového Setfeni.

Inspiraci pro oba vzniklé dotazniky byly nahodné nalezené dotazniky
k podobnému tématu na webovych strankach agentury CzechTourism (2014),
ze kterych byly pouzity nékteré typy otdzek, a to jak uzavienych, tak i téch otevienych,
které se pfiblizuji ke kvalitativni metodé. Zbytek byl doladén v ramci hlavnich
predméti ve vytyCenych dil¢ich cilech prace, jako napiiklad mira spoluprace
mezi subjekty apod.

Vsechny dotazniky byly pfedem vyzkouseny v pilotnim Setfeni na peti ndhodné
vybranych lidech prostfednictvim socidlni sit€¢ Facebook a nasledné byly upraveny

detaily, které by mohly byt pro respondenty nejasné. Jelikoz dotaznik zahrnuje
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1 oteviené otazky, dostavaji se do kvantitativniho vyzkumu prvky kvalitativniho Setfeni.
Jedna se tedy o Castecné smiSenou strategii vyzkumu pro Analyzu vybranych slozek
cestovniho ruchu meésta Strakonice, ktery by mél byt nejen reliabilni, piesny
a spolehlivy, ale pfedevSim i validni, tedy natolik dobfe vytvoien, aby byl znovu
ovéritelny a porovnatelny.

Nejprve probéhlo dotazovani mistnich ubytovacich a stravovacich zafizeni
(Dotaznik ¢. 1), ktera nabizeji a poskytuji sluzby turistim 1 navstévnikiim
ve Strakonicich. Pfi vyzkumu byl vyuzit stratifikovany nahodny vybér, kdy béhem
Cervence a srpna 2014 bylo osloveno patnact hromadnych ubytovacich zafizeni
ve Strakonicich,  prostfednictvim  e-mailu  a osobniho  pfedani  dotazniku.
Vratilo se celkem deset odpovédi z patnacti moznych.

Béhem cervence 1 srpna 2014 probehl sbér dat i z druhého dotazniku, ktery
byl k dispozici ve dvou jazykovych mutacich (Dotaznik ¢.2 a 3) v tisténé podobé
V Méstském informaénim centru ve Strakonicich i1 v digitalni podobé (Dokumenty
Google, 2014) sdilené ptes socialni sit’” Facebook. Prostfednictvim internetu se vratilo
od respondentti Ctyficet devét odpovédi a dalSich osm z Méstského informacniho centra
Strakonice.

Soucasti analytické Casti a posléze i1 syntézy a interpretace vysledkti do praxe
cestovniho ruchu neni jen dotaznikové Setfeni, ale také jedna z dalSich metod, ktera byla
V praci pouZita. Jedna se o komparativni, nékdy také srovnavaci, geografickou metodu,
jez porovnava srovnatelné ukazatele objektli nebo jevi, aby se jejim prostfednictvim
ukazaly znaky, které maji spolec¢né ¢i odlisné.

Tykd se primarné makrokvantitativni (makrosocialni) analyzy pracujici
stvrdymi daty a vyuZivajici statistickych metod analyzy dat. V 90. letech
se v8ak zacal uZivat rovnéz termin kvalitativni komparativni analyza pravé pro metodu
vyvinutou Charlesem Raginem. Obecné pak lze za komparativni analyzu oznaCovat
jakykoliv srovnavaci vyzkum, kde jsou srovnavané oblasti rozkladany do dil¢ich jevi
a ukazateltl (Cerba, 2004).

Zde se bude jednat o regionalni metodu komparace, jejimz smyslem bude ziskat
shodné ¢i odliSné hodnoty socioekonomického sméru mezi méstem Strakonice a dvéma
okresnimi mésty ve shodném kraji Jiho¢eském — nedalekym Piskem a vzdalenéjSimi
Prachaticemi. K vhodnému znazornéni napomize i kartografickd metoda diagramové
mapy (kartodiagramu), ktera je prostiednikem k vyjadfeni souhrnné hodnoty daného

ukazatele v izemni jednotce ve formé urcité znacky.
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4. TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

Kapitola podava piehled o faktorech, jez maji pfimy vliv na vznik a podobu cestovniho
ruchu na daném uzemi, 0 hromadnych ubytovacich zafizenich, kulturnim dédictvi
a Vv neposledni fad¢ se zde rekapituluje vyvoj cestovniho ruchu ve svété se zamérenim
na Evropu a Ceskou republiku po roce 1989 i na vybrané ukazatele cestovniho ruchu

vybranych okresnich mést JihoCeského kraje.

4.1 Faktory ovliviiujici cestovni ruch

Dusledky globalnich udalosti a skutecnosti maji pfimy i nepfimy dopad na turismus
jako takovy. At uz se jedna o urbanizaci s pfilivem lidi do mést a zvySenou poptavkou
po zpétném poznani tradi¢niho venkova a ptirody; o stale vétsi zajem o zdravy zivotni
styl ¢i o samotnou touhu seznamit se s nikdy nepoznanymi misty na svété a s lokalnimi
jedine¢nymi kulturami.

Mnozi autofi se proto shoduji v tom, Ze na vyvoj a samotné usporadani
cestovniho ruchu maji vliv tfi podstatné faktory. A to lokalizaéni s piirodnimi
a spoleCenskymi atraktivitami, realizacni S dopravou, ubytovanim a dal§im sluzbami

a selektivni S politickym i psychologickym pohledem.

4.1.1 Lokalizac¢ni faktory

To, co se ,,musi vidét“, symbolizuje hlavni podstatu lokaliza¢nich faktord, jez
jsou ptimo zavislé na prakticky nemeénnych piirodnich podminkach dan¢ho uzemi, kde
je cestovni ruch provozovan, a na spole¢enskych aktivitdch s tim spjatych. Vyznam
tohoto faktoru je natolik podstatny, Ze doptedu tikd, jaky cestovni ruch v dané lokalité
by byl nejvhodnéjsi a jak dlouho se zde potencionélni turist¢é budou zdrzovat. Diky
tomu se lokality mohou vymezovat od jinych turistickych oblasti, regionil a destinaci,
se kterymi si konkuruji (Cerba, 2004).

Ptirodni ¢ast lokalizacnich faktorti, jak se piSe v Palatkové, Zichové (2011),
zaujiméd nejen Cinitele klimatickych, geologickych, hydrologickych, morfologickych
pomérd, ale 1 faunu a fléru. Dalo by se fici, Ze ¢im je klima vlidné;si, krajina pestiejsi
s jedine¢nymi prvky, které nejsou na svét€é obvyklé a nejlépe jsou na seznamu
svétového dédictvi UNESCO, tim maji vétsi predpoklady k tomu, aby zde navstévnost
byla co nejvyssi. Vyhledavany jsou proto piedevSim horské a pobiezni oblasti

s mnozstvim geologickych zvlastnosti, kde turisté hodnoti predev§im krasu krajinné
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sféry a kam podnikaji pesi turistiku, cykloturistiku, v zimé vyrazeji na bézky, apod.

K neopomijené slozce lokalizaénich faktort, jak se vyjadiuje i Cerba (2004),
se fadi, nejen jiz zminéné piirodni pamatky riizného druhu, ale i spolecenské atraktivity
ve form¢ stalych objekt (hrady, zamky,...), s nejvySe postavenymi pamétihodnostmi
na seznamu UNESCO, vtésném zavésu snarodnimi kulturnimi pamatkami
nebo jednorazovymi cinnostmi (koncerty, festivaly,...), s dnes vzrastajici poptavkou
po gastronomickém odvétvi a zabavnych parcich.

Ve vétsing lokalit dominuje jedna vyznamna pamatka, kterd ptilaka cizi turisty
do dané oblasti. V blizkém okoli se pak vétSinou vyskytuji dalsi pamatky, které vsak jiz
takové dulezitosti nedosahuji, ale diky velkému zajmu o vyznamnéjsi pamatku maji
také pomérn¢ velkou navstévnost.

K turistickym lakadlim patii rGzné akce a festivaly potadané mésty, ale také
veletrhy a wvystavy vramci kongresového cestovniho ruchu. Diky pravidelnym
rekonstrukcim a postupnému vyvoji a modernizaci sluzeb neni v dnes$ni dobé problém
navstivit vefejné pfistupné pamdatky. Rozvoj dopravnich sluzeb a postupny vyvoj
pozemnich komunikaci vyrazné pfispél k vétSimu vyuzivani cestovniho ruchu

(Hrala, 2001).

4.1.2 Realiza¢ni faktory
Realizaéni faktory by se daly shrnout tim, ze slouzi k tomu, aby se cestovatel

na dané misto viibec dostal, mél se kde ubytovat a obcerstvit. Proto by se dalo tvrdit, ze
tvofi tu nejpodstatnési Cast, kterd méa vliv na konecnou realizaci cestovniho ruchu.
Vyuziva k tomu dopravu, kterd zajiStuje — nejlépe bezpecny, rychly, pohodlny a levny —
styk mezi Ucastnikem turistického ruchu a cilenou destinaci s ohledem na Zivotni
prostiedi, a poZzadovanou infrastrukturu ubytovacich, stravovacich a ostatnich sluzeb
s dostateCnou kapacitou, nabidkou a pfedev§im kvalitou, na které by se mélo trvat.
Casteéné ji hlidd motivatni Setfeni o spokojenosti, pozadavcich a zakladnich
informacich 0 navstévnikovi, které provadi ubytovaci zafizeni
(Palatkova, Zichova, 2011).

Jednim z podstatnych realizacnich faktorti jsou hromadna ubytovaci zafizeni,
kterd patii k zdkladim pro uzemni infrastrukturu cestovniho ruchu. Instituci, kterad
sleduje pocet ubytovacich zatizeni na tizemi Ceské republiky je Cesky statisticky tiad
(CSU). Data pro zhodnoceni po&tu hromadnych ubytovacich zafizeni na nasem uzemi

prejimé z Registru ubytovacich zafizeni. Dle CSU musi hromadnéa ubytovaci zafizeni
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disponovat nejméné péti pokoji nebo deseti lizky, aby spliiovalo dané statni podminky.

V Palatkové, Zichové (2011) je uvedeno, ze na naSem uzemi se nachdzeji rtizné
typy hromadnych ubytovacich zafizeni: penziony, turistické ubytovny, hotely, chatové
osady, kempy apod. Penzionem se rozumi takovy objekt, ktery ma nejméné pét pokoju
a je fazen do Ctyf tfid s omezenou nabidkou spolecenskych a doplikovych sluzeb.
Turistickd ubytovna je naopak charakterizovana jako nejjednodussi typ ubytovani, kde
se v jednotlivych mistnostech nachazi vétsi pocet lazek.

Podle udajii zjisténych ze statistik CSU miZeme fici, Ze rok od roku
jsou hromadnd ubytovaci zafizeni ¢im dal vice vyuzivana turisty jako pfechodna
ubytovani, a to pfedev$im v zimnich a letnich mésicich v odpocinkovych destinacich.
V zimnim obdobi mifi turisté ptedev§sim do horskych stfedisek, uzit si zimni radovanky
a zalyzovat si. Naopak v letnich mésicich, v obdobi velkych prazdnin, dévaji turisté
prednost spiSe jinym stiediskiim, jako jsou kempy nebo chatové osady pobliz jezernich

¢i jinych vodnich ploch, kde turisté uzivaji slune¢ného pocasi a zvlazeni ve vode.

4.1.3 Selektivni faktory

Selektivni, nékdy nazyvané stimulacni faktory urcuji, zda viibec v dané destinaci
muze existovat cestovni ruch. Pokud ano, kdo sem pfijede a v jakém poctu. Také uréuje
urovein spoluprace mezi jednotlivymi subjekty a psychologické rozpoloZeni cestujiciho,
kterého fidi povétSinou vnitini motivace a jeho postoje.

V dile Ryglové, Buriana, Vaj¢nerové (2011) se selektivni faktory rozdé€luji
na objektivni a subjektivni. Prvné jmenované zahrnuji politické, ekonomické,
demografické 1 administrativni skute¢nosti, které¢ odrazeji aktualni mirova uspotadani,
politickou nestabilitu dané zemé; moZnost volného pohybu osob i samotného kapitélu,
prezentaci dané turistické oblasti; hlavni lidsky faktor jako pracovni sily a hlavniho
ucastnika cestovniho ruchu; a ptedpisy, zakony s povinnosti ockovat, atd.

Naopak subjektivni sekce selektivnich faktort iika dle Cerby (2004) vice
o psychologii vSech zainteresovanych subjekti v cestovnim ruchu. At uz je to
propagace a reklama, $ir$i nabidka s vétsimi moznostmi, piivétivost mistnich obyvatel,
ale také individualismus s novym Zivotnim stylem, jehoz masovost mlze ohrozit kvalitu
zivota mistnich 1 prostfedi, ve kterém ziji. Pak dochazi k demarketingu, kdy se snizi

dané poptavky.
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4.2 Vyvoj cestovniho ruchu v Evropé

VSechny tfi zminéné faktory ovliviiuje piedevS$im samotny rozvoj cestovniho ruchu
a jeho jednotlivych spoluucastnikii. VSichni autofi se shoduji vtom, Ze vyvoj
cestovniho ruchu je tfeba vnimat z hlediska spolecensko-ekonomického vyvoje, ktery
byl a nadale stale je v celém svété naprosto odliSny, a proto byva nejcastéji rozdélen
na tfi az Ctyti faze, dle autora.

Jedno z déleni se nachazi v knize Goeldnera, Ritchieho (2014), kde se piiblizuji
1 nejstarsi mozné prvopocatky, které jsou kladeny az do dob staroveku, kdy
se naptiklad pozitivné i negativné projevovaly selektivni faktory. Hlavnim impulzem
se stala poptavka po exotickém zboZzi s obchodnim ziskem na prvnim misté a statnim
omezovanim a cly z dovozu na stran¢ druhé, ale také vojenské aktivity s rozSifovanim
uzemi, jez kladn¢ pfiispély K moznosti volného pohybu osob a zaporné pusobily
na psychiku obyvatelstva a z ¢asti i na podstatnou ¢ast lokaliza¢nich faktorti. Tyto
podobné procesy pokracuji 1 ve stiedovéku prostiednictvim objevitelskych
a kolonidlnich cest do zdmofi s prvnimi jejich bliz§imi zdznamy. Mimo mofeplavce
a obchodniky cestuji navic po sousi poutnici na kiestanské pouté¢ a buduji se realizacni
faktory s mnozstvim pocate¢ni frekventované infrastruktury.

Na ptelomu 17. a 18. stoleti se rozviji moderni cestovni ruch, kdy maji lidé
pravo k volnému pohybu po cizich zemich, coz mé pozitivni dopad na selektivni
faktory. V Rakousko-Uhersku byl zaloZen jeden z turistickych a okraslovacich spolki —
Klub ¢eskych turistii v roce 1888, ktery propagoval pési turistiku, a to kladné ptispélo
k budovani dopravni sité¢ v ramci realiza¢nich faktorti. K tomu napomohlo i postaveni
nedaleko letisté Kbely v roce 1937 nového letisté Ruzyné, které tak dokéazalo pokryt
tehdej$i vysokou poptavku. Domadci cestovni ruch, a to ptredev§im diky trampingu
v piiméstskych rekreacnich zonach, mél pozitivni vliv na selektivni faktory, jako
je zdravi i psychické rozpolozeni obyvatel (Goeldner, Ritchie, 2014).

Evropa zmitand dvéma véalkami az do obdobi devadesatych let zaujima etapu
novodobého cestovniho ruchu, diky kterému se mimo jiné také celosvétové rozviji
sveétova ekonomika, roéné az o 5 %. Zapadni kapitalisticky svét dle Palatkové, Zichové
(2011) m¢l za cil rychle uspokojit své zakladni potieby, naplnit tak selektivni faktory,
coz se prostfednictvim Marshallova planu podafilo. V rdmci realizacnich faktor
se vybudovala rozsahla silniéni a dalniéni sit, vytvofily se prvni destinace

se spole¢nymi rysy i1 mezindrodni hotelové fetézce, na kterych zacinaly byt nckteré
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ze zemi pfimo finanéné zavislé. Vychodni svét reagoval zalozenim Rady vzajemné
hospodarské pomoci, kterd omezila selektivni faktory (svobodu pohybu i zahranic¢ni
cestovni ruch, ktery z 90 % smétoval do socialistickych statll) a izolovala socialistické
zemé véetné Ceskoslovenska. Od 50. let 20. stoleti vznika jedine¢ny svétovy trend,
jez ovlivnil pozitivné nejen selektivni, ale ¢asteéné i realizacni faktory, a to domaci
cestovni ruch prostfednictvim chatateni a chalupafeni pro piiméstskou rekreaci
a seberealizaci.

Po roce 1989 nastdva boom nejen v cestovnim ruchu, ktery kladné i zadporné
dopada na vSechny slozky a faktory stim spjaté. Nejmarkantnéji to Ize spatfit
na selektivnich faktorech, jez jsou pfimo zavislé na prohlubujicich se ekonomickych
rozdilech mezi zdrojovymi a cilovymi zemémi, a naristu populace, ktera v Evropé
starne. Vzhledem k tomu se méni i struktura pozadované nabidky, jez je pfevazné cilena
na obyvatelstvo 50+. Podle Indrové a kol. (2009) s tim souvisi i socialni turismus
zaméfeny na turismus socialné, zdravotné ¢i ekonomicky znevyhodnénych skupin
lidské spolecnosti, mezi néz patii studenti, seniofi, ale také homosexudlné Zzijici pary
(double income people), atd. Do popiedi se dostava nejen individualismus Zzeny,
ale vsech obyvatel stavajiciho svéta. Realizaénim faktorim vévodi nové informacni
technologie a podminky pro cestovani ,.bez hranic“, kdy se ztraci ¢asové i mistni
oddéleni nabidky, poptavky a samotné spotieby. Na dlouhé vzdalenosti dle Ryglové,
Buriana, Vajénerové (2011) dominuje leteckd doprava se Sirokou nabidkou a dba mimo

jiné i na zZivotni prostfedi, které je soucasti lokaliza¢nich faktort.

4.3 Cestovni ruch v Ceské republice po roce 1989

Ptechod k trzni ekonomice a velkd privatizace s naristem soukromnikli pozitivné
nastartovala realiza¢ni faktory. Budovaly se diky tomu cestovni kancelafe nabizejici
domécim turistim kratkodobé vylety do zahranici, pfedev§im do zapadnich a jiznich
zemi Evropy, a to hlavné za pozndnim a ndkupy s minimem stravovani a spani; a fada
novych hromadnych zafizeni, a to nejen ve méstech, ale 1 na venkové. Podle Palatkove,
Zichové (2011) dopad uvolnéni hranic a zruseni vizové povinnosti na selektivni faktory
byl znacny, jesté vice byly podpoieny pftijezdy zahrani¢nich turistd, jez 2,5 krat
ptevysovaly vyjezdy rezidentt.

Rok 1993 ptedstavuje podstatny meznik pro ¢esky cestovni ruch, nebot’ prave
v tomto roce doslo k zalozeni statni agentury CzechTourism, které se podatilo ziskat

do tohoto sektoru mnoho financi, napi. naopravy hmotného dédictvi v rdmci
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lokaliza¢nich faktori (Indrova a kol., 2009). Vroce 1999 pro potieby propagace
a regionalni koordinace vznikly na zakladé CzechTourism turistické regiony a turistické
oblasti, které prosly aktualizaci o jedenact let pozdé¢ji, kdy vzniklo 17 turistickych
regiontl, které v sobé spojuji typické prvky dané oblasti, ale zaroven se od ostatnich
regiond odliSuji, i pfestoze nejsou vymezeny zadné pevné hranice; jejich podmnozinou
je 40 turistickych oblasti, vznikajici pomoci vztahu nabidky a poptavky. Tim bylo vice
zdtiraznéna jedine&nost lokaliza¢nich faktorti Ceské republiky.

Zacatkem nového tisicileti se zlepSila spoluprace mezi vSemi subjekty
cestovniho ruchu, a¢ podil cestovniho ruchu na HDP stagnuje. Prostfednictvim
selektivnich faktorti dochazi ke vzniku novych forem tohoto odvétvi, jako kongresova
turistika, golfova turistika, samotné lazenstvi a wellness — kdy uz nejde jen
0 rehabilitaci, ale také o harmonizaci ducha a t€la — a agroturistika Kk udrzeni
lokalizacnich faktord, a to predevSsim zachovani a rozvoj venkovského prostiedi
i udrzeni tradic. Objevuje se i cykloturistika, kdy doslo k vyznaceni mnohych tras, jak
po mistnich komunikacich, tak i jako soucast cykloturistickych tras v terénu, a zvySuje
tak atraktivitu a schopnost realizacnich faktort.

V roce 2004 vstupuje Ceska republika do Evropské unie a o ti roky pozdgji
je soucasti Schengenského prostoru, ktery napomohl snadnéjsi dostupnosti zemé pro
zahrani¢ni turisty. Mnoha mésta, oblasti 1 kraje navazaly piihrani¢ni spolupréci, tak
vznikly Euroregiony zaméfujici se na podporu méstskych i obecnych zajmi, s cilem
prekonat problémy, jez hrozi kvili evropské integraci. Do cestovniho ruchu ptichéaze;ji
dotace na jeho rozvoj a vznikd dokument statni politiky k cestovnimu ruchu
pod taktovkou, ktery pozaduje, aby Ceska republika byla tzv. ,jedni¢kou v srdci
Evropy“. Po skonceni koncepce zlet 2007-2013 byla vytvoifena nova na obdobi

2014-2020, jez na tu ptedeslou navazuje, s podobné ladénymi cili:
1) zlepsit pozici cestovniho ruchu v Evropé,
2) udrzet jeho dulezitost v narodnim hospodafstvi,
3) odstranovat regionalni rozdily,
4) zachovat kulturni a pfirodni dédictvi zem¢,
5) sledovat, analyzovat a zmirnovat $patné vlivy vzniklé cestovnim ruchem.

(MMR, 2013).

19



Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR), které tuto koncepci ptipravilo, uvedlo,
ze z cestovniho ruchu za rok 2013 do statni kasy ptibylo ptfes 378 miliard korun a navic
také zaméstnalo pies 231 tisic lidi v tomto odvétvi, coz Cini kolem 4,6 % vSech
zaméstnanych. Ceska republika tak nadale zistava typickou zemi, do které vice turistil

ptijizdi, nez ji opousti.

Graf & 1: Vyvoj poétu hostii v hromadnych ubytovacich zakizenich v Ceské
republice od roku 1989 do roku 2014
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Zdroj: CSU (2015); viastni viprava (iidaje poctu turistii v milionech)

Vyvoji poétu hostti v hromadnych ubytovacich zafizenich v CR od roku 1989
do roku 2014 se vénuje graf &. 1. BohuZel idaje Ceského statistického wifadu, které
jsou pfepocteny na miliony, nejsou kompletni z riiznych diivodi. Nepodafilo se blize
dohledat chybéjici udaje z let 1991-1994 a ani z rok 1996 a 1997. Existuji jen rtzné
odhady CzechTourism, které vSak nejsou relevantni a také kompletni. Naprosto chybi
udaje o tuzemskych turistech. I pfesto v tomto grafu lze vy¢ist, Ze az do roku 2004, kdy
vstoupila Ceska republika do Evropské unie, pfevazovali domaci turisté. Nékolikrat
byl pocet domécich a zahrani¢nich turistt skoro vyrovnan, coz se projevilo
na selektivnich faktorech, a to vroce 1995 diky kupénové privatizaci, v roce 2001
pod vlivem teroristickych utoki v New Yorku, v roce 2009 béhem finanéni krize, atd.
Od roku 2005 ve skladbé viech turistd navitdvujici Ceskou republiku dominuji
zahrani¢ni turisté, jejichz pocet vzrostl ze Sesti na osm miliond.

Tabulka €. 1, které ptiblizuje idaje o pohybech domacich 1 zahrani¢nich turist
dle aktualnich udaji CSU (2015), nefika nic piekvapivého, jen potvrzuje to, co jiz bylo
n&kolikrat feceno vyse. Do Ceské republiky zavita mnohondsobné vice zahrani¢nich

turistl (o Sest set tisic) nez téch domacich. Léakaji je pfedevsim lokaliza¢ni faktory. Pies

20



65 % ne rezidentl si ro¢n¢ prohlédne hlavni metropoli, coz ¢ini ptes 5,3 miliont lidi,
s historickym jadrem na seznamu UNESCO a Hradem. Mezi druhym a tfetim
nejnavstévovanéjSim krajem neni velky odstup, presto je Karlovarsky kraj o Ctyfi tisice
zahraniCnich turistl cilenéjSim mistem diky lazefiskému trojuhelniku, oproti kraji
Jihomoravskému (520 180) s dvéma vyznamnymi pamatkami — Vilou Tugendhat
v Bmé a Lednicko-valtickym aredlem. Divodem mohou byt realizacni faktory,
konkrétnéji mensi pocet kvalitnéjsiho ubytovani ve vyssi tiidé. Domacimu cestovnimu
ruchu naopak vévodi Jihomoravsky kraj, do kterého ro¢né zavita pies 990 tisic lidi, tedy
13,2 % ze vSech domécich turistd, nejspis z podobnych diivodi jako cizinci. Na druhém
misté je kraj Jiho¢esky se svou jedineénou pfirodou s narodnim parkem Sumava, kam
v roce 2014 dorazilo 812 550 turist. Teprve az tieti pozici zaujima hlavni mésto Praha,
kterd neni tak hojné¢ domdacimi vyhledavdna z hlediska selektivnich faktorti. Ptesto

ptes 10,5 % ceskych turistti sem ale zavita.

Tabulka €. 1: Prijezdy turisti do kraja k 31. 12. 2014

PRIJEZDY
KRAJE Domaci turisté Zahrani¢ni turisté Celkem
Podil
Podet (%) Podet Podil (%) Pocet

Praha 791 982 10,5 5324 033 65,5 6116 015
Stiedogesky 619 633 8,2 188 105 2.3 807 738
JihoGesky 812 550 10,8 359 530 4.4 1172080
Plzefisky 363 986 48 203 353 25 567 339
Karlovarsky 262 568 35 524 149 6,4 786 717
Ustecky 284 456 3,8 149 736 1,8 434 192
Liberecky 571 185 7,6 146 836 1,8 718 021
Kréalovéhradecky 719 009 9,6 220 861 2,7 939 870
Pardubicky 303 044 4,0 53 267 0,7 356 311
Vyso¢ina 385 958 5,1 67 151 0,8 453 109
Jihomoravsky 991 811 13,2 520 180 6,4 1511991
Olomoucky 384 007 5,1 110 714 14 494 721
Zlinsky 483 656 6,4 96 427 1,2 580 083
Moravskoslezsky 544 493 7,2 162 027 2,0 706 520
Ceska republika 7518 338 48,1 8 126 369 51,9 15 644 707

Zdroj: CSU (2015); viastni viprava

Podobnou situaci ilustruje i tabulka ¢. 2, ze které je patrny pocet ubytovani

turistl v daném kraji, kdy z celkového poctu 43,1 miliont vice jak 51,5 % pfipadne
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na ubytovani ne rezidentd, kteti se ze 79,6 % ubytovavaji ve tfech nejnavstévovanégjsich
krajich, tedy v Praze, Karlovarském a Jihomoravském kraji. Domaci turist¢ naopak
z 32,9 % vyhledavaji kraje s ptevazujicim venkovskym osidlenim, kde neni draho a kde
mayji blizko k pfirod¢, kterou ve méstech postradaji, coz je stimulacni trend. At uz je to
kraj Jihocesky s 2,4 miliony pfenocovani, Kralovéhradecky kraj s 2,3 miliony nebo kraj
Jihomoravsky s 2 miliony rezidentd (10 %).

Podstatné informace pifinasi i tabulka ¢. 3 se strukturou zahrani¢nich turista,
kteti do Ceské republiky kazdoroéné zavitaji. Z celkového poétu 8,1 milionti jich
ptes 19 % pochazi ze sousedniho Némecka, coz ¢ini kolem 1,5 milionu. Dale
se dlouhodobé¢ jedna o Rusy se 695 tisici (8,6 %) travici Cas pievazné v lazenskych
komplexech v Karlovych Varech a pak o0 Slovaky s necelym ptl milionem lidi.
Se skladbou zahrani¢nich turisti souvisi i pocet jejich nocleht, viz tabulka ¢. 4, kdy
z celkového poctu 22,2 miliond vice jak osm miliondi predstavuji turisté z Némecka
a Ruska. Tteti pozici obsadili Americané z divodu mnohych ucasti na kongresovém

cestovnim ruchu.

Tabulka ¢. 3: Skladba zahrani¢nich turisti prijizdéjicich do kraji k 31. 12. 2014

STATY Podet Podil (%)

1. Némecko 1559 836 19,2
2. Rusko 695 388 8,6
3. Slovensko 496 353 6,1
4. Spojené kralovstvi 398 809 4,9
5. Spojené staty americké 442 697 5,4
6. Italie 371487 46
7. Polsko 451729 5,6
8. Francie 273582 3,4
9. Rakousko 244 880 3,0
10. Cina 211830 2,6
Ceska republika 8126 369 51,9

Zdroj: CSU (2015); viastni viprava

Ceska republika ve vyhodné poloze uprostied Evropy je vhodnou destinaci
s bohatou nabidkou kulturné-historickych atraktivit 1 pfirodnich pamatek, které
obohacuje dlouholetd tradice lazenské formy cestovniho ruchu i ¢eskd gastronomie
S pivnim i vinafskym mokem. Dobfe rozvinuta sit' hromadnych ubytovacich zafizeni

| infrastruktury jako takové zvySuje spokojenost zahrani¢nich turistd, ktefi sem

vvvvv
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dochazi ke snizovani samotné poptavky od turistii z domova i ze svéta. Coz vede
ke snizovani délky pobytu na dovolené v tuzemsku i z pohledu obcanti Spolkové

republiky Némecko, ktefi cestuji do Ceské republiky stale méng.

4.4 Cestovni ruch Jiho¢eského kraje a vybranych okresnich mést

Dle grafického znazornéni cestovni agenturou CzehTourism (2014), které jiz bylo
ptiblizeno a jez navic dokresluje mapa c¢islo jedna, nalezi JihoCesky kraj do dvou
turistickych regioni i oblasti, které se navzajem kryji. Jmenovit¢ se tedy jedna
0 Sumavu, prostiednictvim okresu Prachatice a Ceského Krumlova, a Jizni Cechy
se zbylymi péti okresy — Strakonicemi, Piskem, Taborem, Jindfichovym Hradcem
a Ceskymi Budé&jovicemi.

Jihocesky kraj disponuje Sirokou nabidkou lokaliza¢nich faktort, jak ptirodniho
tak i spole¢enského charakteru, nebot’ byl uchranén od prumyslovych vydobytkt
Z t¢Zby nerostnych surovin, jejichz zasoby se zde skoro nenajdou. Mimo riznych
vapencd, grafiti a predevsim lesi, které piimo vybizely ke tvorbé sklatskému primyslu,
na kterém je v nékterych castech kraje cilen cestovni ruch. Pozitivni vliv mélo i nizké
osidleni a vyhldSeni nejvétsiho chranéného ptirodniho Uzemi — narodniho parku
Sumava. Rozsahla sit’ vodnich toki i ploch, jako jsou jezera, rybniky & vodni nadrze,
piispély Kk rekreaci, ale i sportovnimu vyziti turistd; dale zde hraji velkou roli
spolecenské atraktivity, tedy hrady, slouzici k ochrané obchodnich stezek, ¢i letni sidla
vyznamnych ¢eskych rodd, ale i historicky cenéné pamatky nékterych center méstskych
pamatkovych rezervaci zapsané na Seznamu svétového pfirodniho a kulturniho dédictvi
UNESCO. Negativn¢ se vSak dany charakter JihoCeského kraje projevil nedostatkem
kvalitnich silnic s dalnici D3 i malou efektivnosti v dopravé zelezni¢ni, ktera tu spojuje
Zelezni¢ni koridor z Prahy do Rakouska.

Cestovni ruch v kraji Jihoceském ma proto silny potencidl, ktery se projevuje
nartistem podnikatelskych aktivit. Hned po Praze ma také nejvétsi ubytovaci kapacitu
hromadnych ubytovacich zafizeni a je, jak jiz bylo uvedeno, tfetim nejnavstévovanéjSim
krajem v republice.

Pro tcely této prace byly vybrany Ctyfi okresni mésta Jihoceského kraje véetné
Strakonic — ty budou blize rozebrany v dalsi kapitole — jez by mohly byt navzajem
podobni v lokaliza¢nich a realiza¢nich faktorech, ale 1 v navs$tévnosti zahrani¢nich
turistd. Jedna se tedy o Tabor, Pisek a Prachatice, kterym dle osobni analyzy autora

préce je pripisovan, co se tyce hierarchizace cestovniho ruchu, vyznam celorepublikovy
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S prvky regionalnimi.
Na zaklad¢ téchto zjisténi a nactené literatury vznikly Ctyii hypotézy, na které

se snazi odpoveédét tato bakalarska prace.

L. hypotéza
V ramci dila Indrové a kol. (2009), dle CzechTourism (2014) i pro nizky

vyznam V hierarchii mést z hlediska cestovniho ruchu této analyzy vyplyva, ze
do vétsiny krajo Ceské republiky zavita podstatné vice turistti z Ceské republiky, véetnd
JihoCeského kraje. Po tomto zjiSténi byla stanovena prvni hypotéza, ktera tvrdi, ze
rovnéz do mésta Strakonice bude smétovat vice Ceskych obcani nez cizinct.

II. hypotéza

Podle knihy Touska, Kunce, Vystoupila a kol. (2008), ve které autoti zdaraziuji,
ze o pititazlivosti izemi rozhoduje nejen moznost dopravniho spojeni, ale zejména
hustota a kvalita dopravni sité, ktera v JihoCeském kraji neni na velké urovni,
byla ur¢ena druhd hypotéza. Stoji na ptedpokladu, Ze blizkost R4 pfispéla ke zvyseni
poctu navstévnikli ve mésté Strakonice oproti minulym rokiim, protoze doslo
Kk propojeni této oblasti s hlavnim méstem a tedy i ke zrychleni cestovani.

III. hypotéza

Na zaklad¢ Goeldnera, Ritchieho (2014), jez se zmifluji o tom, Ze nedostate¢na
reklama daného zafizeni negativné ovlivituje subjektivni selektivni faktory, vznikla tfeti
hypotéza. Hromadna ubytovaci zatizeni maji zajem o propagaci svych sluzeb v mistnim
turistickém katalogu, aby o sobé€ zvysily povédomi a pozitivné tak ovlivnily selektivni
faktory.

IV. hypotéza

V Hralovi (2001) je wuvedeno, Ze vramci lokalizacniho faktoru
se k nejnavitévovangj§im pamatkam nefadi jen hmotné, ale i nehmotné dédictvi. Ctvrta
hypotéza proto tvrdi, Ze hlavnim diivodem nav$tévy mésta turisty jsou predevSim

kulturni udélosti, které se ve mést€ pravidelné konaji.
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5. CHARAKTERISTIKA RESENEHO UZEMI

Pro pochopeni tématu této prace je podstatné seznamit se s méstem Strakonice a poznat
ho po vSech strankach. Tato kapitola pfedstavuje Strakonice z hlediska
fyzicko-geografické a socioekonomické charakteristiky, pfinasi ale i zafazeni mésta
v ramci struktury cestovniho ruchu na tzemi Jihoceského kraje, informace o vyvoji

od nejstarsich zminek po soucasnost a predstavuje nejvyznamnéjsi pamatky mésta.

5.1 Fyzicko-geograficka charakteristika

Jelikoz se ve mésté Strakonice nenachazi zadné svétové ani narodni unikum, nebude
toho k fyzicko-geografické charakteristice mnoho napsano.

V severni aZz severozapadni casti se nachéazi, dle Strakonicka. Préachenska.
(1999), Radomyslska pahorkatina s vrcholem Kufidlo (545 m n. m.) a Rysova
(527 m n. m.), na kterych se vyskytuji méstské naucéné stezky, které jsou soucasti
maloplo$nych zvlasté chranénych uzemi. Prave i ty lékaji turisty do této lokality, a to
I v zim¢, kdy skrz tyto tizemi vedou bézkatské trasy. Ptirodni rezervace Kutidlo chrani
totiz zbytky vapencové doubravy se vzacnymi druhy rostlin a nedaleké RySavy
se statusem piirodni pamatkové rezervace zase uUchovavaji zbytky ptirozenych porosti
lipovych doubrav a kyselych bucin. Na Gzemi mésta se navic nachdzi dvacet sedm
pamatnych stromii, jak je uvedeno i na strankach AOPK CR (2012).

V jizni ¢asti lezi Strakonickd kotlina, kterou vypliuje tdolni niva feky Otavy
se sejpy na dné, odkud se v minulosti ryzovalo zlato. Otava jako levostranny piitok
Ceské nejdelsi feky Vitavy vede mésty SuSice, Horazd’ovice, Strakonice, Pisek a pod
hradem Zvikov usti do Orlické ptehrady. Na skoro celé ploSe jejiho povodi, které ¢ini
3840 km?, se od jara do podzimu objevuji vodaci, ktefi diky tomu zavitaji i do mésta.
Druhou fekou, ktera méstem protéka, je Volynka, ktera vtéka do feky Otavy pravé

ve Strakonicich (Strakonicko. Pracheiisko., 1999).

5.2 Socioekonomicka charakteristika

Na Strakonice oficialni portal mésta (2015) je uvedeno, ze se Strakonice nachazi
ve vzdalenosti Sedesati kilometrii od krajského mésta Ceské Budgjovice, osmdesat
kilometri od zépadoCeské metropole Plzné a sto deset kilometrli od hlavniho mésta

Prahy. CzechTourism zafadila Strakonice do turistické oblasti a regionu Jizni Cechy,
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jak jiz bylo zminéno v ptedeslé kapitole.

Na mapé ¢islo dva Ize proto z pohledu realiza¢nich faktorti vidét, ze Strakonice
lezi na kiizovatce dvou silnic L tiidy, jedna vede z Klatov do krajského mésta Ceské
Budgjovice a druha z Prahy na diive hraniéni pfechod Strazny. Pravé na ni navazuje
rychlostni silnice R4, ktera se nachazi necelych tfinact kilometri od Strakonic. Diky ni
se cesta do Prahy zrychlila o né€kolik minut.

Mimo silnicni spojeni je mozné se dostat do Strakonice pomoci autobusu
¢1 vlaku. Mistni vlakové nadrazi v soucasnosti prochazi rozsdhlou modernizaci, ktera
rychlikové vlaky do dvou hlavnich smért, do Ceskych Bud&jovic a Plzn&, a osobni
vlaky do Volar a Bfeznice. Bohuzel Strakonice nelezi ani na jednom ze Ctyf
zelezni¢nich koridort, coz také nepftispiva k vzriistajici navstévnosti mésta turisty.

Od roku 2006 méstem prochazi Otavska cyklostezka s podtitulem Putovani
krajem Karla Klostermanna, vedouci z Modravy pies Strakonice podél feky Otavy
az do Pisku. Vroce 2014 byla cyklostezka propojena pod mostem Jana Palacha
s Volynskou cyklostezkou, ktera koné¢i az ve Vimperku. Vybudovani obou cyklostezek
mélo nejen za nasledek zvySeny zdjem o cykloturistiku mistnich, ale také turistl
zjinych &asti Ceské republiky, ktefi ji vyuzivaji ve svych toulkach po Jihogeském
a Plzeniském kraji, a mistnich podnikateld ubytovacich a stravovacich zafizeni, kteti
podél jeji trasy vybodovaly své zafizeni (Strakonice oficialni portal mésta, 2015).

Mimo pozemni moZnosti dopravy maji Strakonice 1 své letiSté, které
prostiednictvim Aeroklubu Strakonice potada vyhlidkové lety po okoli pro turisty
I tandemové seskoky padakem.

Na Uzemi meésta, jak zndzornuje tabulka ¢. 6, se také nachéazi vice jak patnact
typli hromadnych ubytovacich zafizeni o rizném stari i kvalité. Vice se jim vénuje
kapitola s vysledky vyzkumu v téchto zafizenich.

Opomenout se nesmi ani pfitomnost dvou Mestskych informacnich center
a n¢kolika cestovnich kancelate, které zprostfedkovavaji pro domdci 1 zahrani¢ni turisty

nejen informace, propagacni materidly, ale i vylety do okoli a dovolené u mofte.

5.3 Historicky vyvoj mésta Strakonice

Dle regionalni literatury a mistnich propaga¢nich materiali mésta, které jsou uvedeny
na konci préce, 1ze pocatky strakonického osidleni doloZit jiz z doby Keltl, diky
pozustatkim sejpti po ryzovani zlata.
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Diive Gtyfi samostatné osady — Strakonice, Bezd&kov, Zabokrty a Lom —
se spojily ve druhé poloviné 12. stoleti v poddanské mésto Strakonice, které bylo
od 13. stoleti spjato spozdé€ji vyznamnym Slechtickym rodem Bavori. O nich
se dozvidame, jak je uvedeno v publikaci doktora Cvrcka (1989), v ramci oficialni
darovaci listiny tadu johanitskému zroku 1243, ktera je historiky povazovana
za nejstar$i datovanou zminku o Strakonicich jako takovych. Na oba dva dnes
upozoriiuje vlajka mésta s bavorskou stielou a johanitskym kiizem.

Pobliz mésta se 25. bfezna 1420 konala bitva u Sudoméie, kde Jan Zizka
se svym venkovskym vojskem porazil ptesilu v podobé¢ strakonickych panti a dalSich
odpuirci, diky vypusténi rybnika Skaredého. Na mist& dnes stoji socha tohoto vojeviidce
podle navrhu Emanuela Kodeta z roku 1925. Kazdoro¢né se v Sudométi konaji pii té
ptilezitosti trhy s rekonstrukei vyznamné bitvy husitskych déjin (na leto$ni rok 2015
ptipadlo 595. vyroci).

S listinou z roku 1645 je mésto osvobozeno od vale¢nych dani a méstané mohou
vafit pivo — zalozeni méstanského pivovaru se datuje k roku 1649 (Dudak — Dej Btih
Stésti, 2012).

Ehrmann (1999) uvadi, ze priimyslova textilni vyroba se ve Strakonicich rozviji
od roku 1813, kdy Zidovsti obchodnici zfizuji prvni tovarny na vyrobu tureckych
pokryvek hlavy — fezi, které jsou vyvazeny do zahrani¢i. Ty jsou dnes k dostani i jako
suvenyr v Méstském informacnim centru Strakonice. S primyslovou vyrobou souvisi
1 budovani prvnich Zeleznic v ramci realizatnich faktorti ve Strakonicich smérem
na Ceské Budgjovice a Plzefi, ale také vznik lokalni sit&, jez byla posléze v dal§im
stoleti zestatnéna.

Po rozpadu Rakouska-Uherska a vzniku Ceskoslovenské republiky se do popiedi
dostal vyznamny primyslovy podnik Ceské zbrojovky (CZ), ktery se zamé&fil na vyrobu
zbrani, jizdnich kol a i motocyklii znacky JAWA, které jezdi obdivovat nejen sbératelé
ale 1 milovnici téchto stroju. Dnes se ale podnik vénuje pouze produkci fetézl, forem,
obrabécich strojii a turbodmychadel (CZ a. s., 2003).

Hospodatskd svétova krize a postup faSismu, ktery vyustil v Mnichovskou
dohodu, znamenal pomémné rychly konec pro zdej$i zidovskou komunitu, které
Strakonice vdé&i za proslaveni mésta nejen v Ceskoslovensku, ale i ve svété. Jako
pfipominku na né vzty¢ili strakoni¢ti studenti roku 2009 tzv. Memento strakonickych
zidi v podob¢ sedmiramenného svicnu s kamenem z feky Otavy u ocelové lavky pro

pesi a cyklisty. Nedaleko mésta se nachazi jeSté¢ zidovsky hibitov, jako jeden
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z poslednich dikazi o Zidech ve Strakonicich (Cvréek, Kotlarova, Kupka, 2002).

Nejvétsi zmeénou v ramci budovani v socialistickém duchu byla podle Cvrcka
(1989) rozsahla piestavba v 70. letech 20. stoleti, ktera narusila nebo pfimo zbourala
nekteré spoleCenské lokalizani faktory. Napiiklad staré ptfemosténi a misto ngj
postavila novy silni¢ni a pé$i most pies feku Otavu a Volynku — most Jana Palacha
zroku 1977. Doslo dale ke zbourani zidovskych budov vcetné¢ synagogy v oblasti
byvalého Bezd¢kova, ustoupit novym stavbam musel i rodny domek rodéka Frantiska
Ladislava Celakovského, zamecky mlyn a dalsi stavby historického vyznamu. Toto
obdobi se tedy v novodobé historii zapsalo cernym pismem pro mnohé objekty cenné
hodnoty.

Jelikoz historii tvoii také lidé samotni, Strakonice mohou byt pySni na mnohé
své rodaky, se kterymi jsou spjaty. Mezi nimi je i basnik narodniho obrozeni Frantisek
Ladislav Celakovsky, ktery ve svych dilech zobrazil nejednou své rodné mésto.
Na jeho pocest je ve Strakonicich k vidéni jeho busta na Podskali, ale i socha v zivotni
velikosti stojici v ulici Bezdékovska (Mé&sto Strakonice — Prochazka méstem, 2009).

Naopak diky pateru Josefu Smidingerovi ma mésto na hradé vlastni knihovnu
pod jeho jménem. Na Ceského loutkoherce Josefa Skupu, znamého pro loutky Spejbla
a Hurvinka, zase upomina kazdoro¢né loutkové sympozium Skupovy Strakonice, které
udrzuji tradici ¢eského loutkarstvi (Strakonice oficidlni portal mésta (2015).

K rozvoji cestovniho ruchu pfispél i Josef Rezny, jako ikona strakonickych
dudékia a spoluzakladatel svétové znamého Mezinarodniho dudackého festivalu, ktery
se bude na konci srpna roku 2016 konat jiz po dvaadvacaté, a rezisér Zden¢k TroSka

pro nataceni trilogie Slunce, seno,... i ve Strakonicich.

5.4 Atraktivity mésta

Se Strakonicemi si mnoho lidi spojuje dudy a Svandu Dudaka, ale také strakonicky
hrad. Stfedobod mésta, ve kterém se odehravd mnoho kulturnich, ale 1 sportovnich
udalosti, jako je Vitani 1éta k zahajeni turistické sezony Muzea stfedniho Pootavi,
muzejni noci, sttedovéké slavnosti Rumpalovani, Mezindrodni dudacky festival, Béh
nad¢je, adventni trhy atd. Tato jedina narodni kulturni pamatka ve Strakonicich, ktera
je také vyobrazena na mapé €. 3, prosSla po roce 1989 vyznamnymi rekonstrukcemi.
K nejstar§Sim ¢astem se fadi dékansky kostel svatého Prokopa s kapitulni sini a ambity,
kde se konaji od dubna do fijna a v ¢ase adventu vystavy, ale i rizné koncerty. Nejveétsi

¢ast hradu spravuje Muzeum stiedniho Pootavi, zaloZzené roku 1894. Hlavni expozice
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zahrnujici obdobi od archeologickych pozistatki az k novodobé primyslové vyrobé
se nachazi na II. nadvoii v budové Bavorského palidce s renesancni vézi Jelenkou
a vyhlidkovou vézi Rumpal s bfitem, ktery mél odrazet délové koule, a nedalekou
Cernou kuchyni, ktera pochézi z 18. stoleti. Mezi v&zi Rumpal a kancelafemi muzea
lezi budova jedné z nejstarSich knihoven v Cechach, kterid byla zaloZena paterem
Smidingerem v roce 1843, jak jiz bylo psano vyse. (Strakonicky hrad — Narodni kulturni
pamatka, 2010).

Muzeum sttedniho Pootavi navic spravuje od roku 2005 mimo podstatné casti
strakonického hradu také nejstarsi dochovany vodni mlyn v Cechach a zaroveti kulturni
pamatku, kterou lze navstivit ve vzdalenosti sedmnacti kilometrd od Strakonic.
Hoslovicky mlyn dle Navstiv a doporu¢... (2012) se sklada ze tii objektt se zachovalym
vybavenim z konce 20. let 20. stoleti, které jsou kryty doSkovymi stfechami a jeZz
byly postaveny piiblizné pted ¢tyfmi sty lety, mozna jesté diive. Vysoka propagace
tohoto objektu je 1 prostiednictvim pohadek, které se zde tocily a toci.

Strakonice se li§i od ostatnich mést tim, Ze nemaji vlastni historické jadro mésta.
Schazi jim stfedoveéka forma Ctvercového namésti. To tak zastupuji dvé pod sebou
jdouci ulice, které se ,,pySni* prfidomkem namésti.

Prvni je tzv. Palacké namésti, kterému jiz od konce druhé svétové valky vévodi,
dle Mésta Strakonice — Prochazka méstem (2009), barokni mariansky sloup
s letopoctem 1586 a hotel Bila rize z roku 1905, ve kterém se natacela jedna ze scén
Troskovy filmové trilogie — Slunce, seno,...

Na druhém, zvaném Velkém, namésti se nachazi ,,kruhovy* objezd s bronzovou
sochou Svandy Dudaka a kamennym pylonem s atomovymi hodinami z 21. stoleti. Déle
pak tzv. Papezovy domy v gotickém az renesan¢nim stylu pfipominaji jihoceské selské
baroko. Jednim z nejstar§ich domd je dim U Hroznu, jehoz =zaklady sahaji
az do 14. stoleti. Nepiimo na néj navazuje secesni spofitelna s novorenesancnimi prvky
zroku 1906, kterou vyzdobil malif Josef Bosacek, a naproti ni radnice s méstskym
urfadem a Méstskym informacnim centrem Strakonice (Mésto Strakonice — Prochazka
meéstem (2009).

K propagaci velice dobfe slouzi i Dudak — Mé&stansky pivovar z roku 1649,
ktery vyrabi Sirokou nabidku piv pod zna¢kou Dudédk. Ziskal mnoha ocenéni po celém
svété. Ve spolupraci s méstem Strakonice pofadd rtzné akce, které financéné i jinak
hmotné podporuje. Nejvyznamnéjsi akei je Cervnova Pivovarska pout, ktera ptitahuje

velké mnozstvi turistd (Dudak — Dej Buh §tésti, 2012).
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Opomenout se nesmi také strakonicky model Stonehenge, ktery
je napodobeninou jedné z bran ve skutecné velikosti, nachdzejici se na cirkusovém
place mezi Otavou a jejim slepym ramenem. Vznikl na popud inZenyra a strakonického
rodéka Pavla Pavla, ktery se béhem let 1991-1992 zabyval odhalenim ptfesunu tézkych
kvadrt na Velikono¢nim ostrove.

I ve Strakonicich lze nalézt prirodni scenérie. Zminéna byla jiz oblast kolem
Kufidla snaucnou stezkou a pamdtnymi stromy. K nedilezit¢jSim vSak patii
tzv. Podskali, které slouzi nejen k prochdzkam mistnich, ale i k sportovnimu vyziti
prostfednictvim cyklostezky (Mésto Strakonice — Ptirodni krasy, 2010). Na tu navazuje
1 moderni lavka z roku 2009, ktera byla postavena za pomoci financi z dotaci a ktera
ziskala 1 nékolik ocenéni. Po obou stranach tfeky Otavy byla jiz v roce 1992 ziizena
tiikilometrova nauc¢na stezka Podskali s informacemi o fauné, flofe, voroplavbé
a dalsich mistnich zajimavostech, kterd je blize popsana v propaga¢nim materidlu
Naucna stezka Svandy dudaka (2011).

Jednou z poslednich, vyznamnych nesvétskych pamatek je zachovaly zidovsky
hibitov z konce 17. stoleti pod lesem Holi, ktery je jednim zmala pozustatki —
s Davidovou hvézdou na misté¢ zbotfené synagogy (dnes OC Maxim) a Mementem
strakonickych zidl u pivovaru — ktery pfipomina nedilnou souc¢ast mésta, tedy existenci
zidovského obyvatelstva, bez kterého by primysl ve Strakonicich nezapocal tak naplno.

Jak jiz bylo zminéno, nejen hrad, Hoslovicky mlyn a dalsi objekty, o kterych
se vice piSe v této kapitole, pomahaji pozvednout cestovni ruch ve mésté. Patii k nim
také kulturni a jiné akce, které jsou soucasti spolecenskych lokaliza¢nich faktori. Mimo
jiz zminénych aktivit turisty pfitahuje novoro¢ni ohniostroj nad fekou Otavou, bfeznové
loutkové slavnosti Skupovy, kvétnovy tetovaci a hudebni festival Tattoo jam, cervnovy
Nérodni $ampionat mazoretek CR a zafijova Vaclavska pout (Mésto Strakonice —

Nejvyznamng;jsi kulturni a sportovni akce, 2014).
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6. ZAKLADNI INFORMACE O CESTOVNIM RUCHU MESTA
STRAKONICE

Soucasti propagace meésta jsou i dvé informacni centra nachazejici se na Velkém
namesti. Méstské informacni stfedisko Strakonice (dale jen MIC) je ¢lenem Asociace
turistickych informaénich center Ceské republiky s certifikdtem kategorie B, poskytuje
nejen informace o zdejSich turistickych moZnostech  k navS$tiveni, ale
1 o moznostech ubytovdni a stravovani, kulturnich a sportovnich udalosti vcetné
vefejného internetu. Samoziejm¢ jsou zde k dostdni i mapové pravodce ¢i jiné
propaga¢ni materidly mésta (fezy,...), jako Barokni paméatky Strakonicka, Nau¢né
stezky na Strakonicku, Dovolend na Otavé a mnohé dalsi, ze kterych je Castecné
cerpano iV této praci.

Tabulka ¢. 6: NavS§tévnici Méstského informacéniho centra ve Strakonicich
2009-2013

2009* 2010 2011 2012 2013

Tuzemci - 8192 6478 7 565 6 561
Cizinci - 343 242 393 278
Celkem 9723 8535 6 720 7 958 6 839

Zdroj: Zprava o cinnosti MIC za rok 2010, 2011, 2012, 2013, viastni uprava

Kazdoroéné¢ MIC vydava vlastni zpravu o své ¢innosti, kde 1ze nalézt ptiblizeni
akci, které se ve mesté€ s jeho spolupraci konaly, 1 statistické udaje o navs§tévnosti mésta,
které jsou od roku 2010 roz¢lenény pro vyssi prehlednost na zahrani¢ni a doméaci
turisty. Nejvyssi pocet navstév — 9 723 turistd, ktery jesté¢ dodnes nebyl piekonan —
byl zaznamenan roku 2009, jak pfiblizuje tabulka ¢. 6. Pfisuzovat se to muize nové
vzniklym expozicim v hradnim komplexu, odhalenim Mementa strakonickych Zidi
za Ucasti politikl 1 vyznamnych osobnosti spjatych se zidovskou tématikou a jinych
akci mésta, kterych se ro¢né kond bezpocet. Tradicné prevladaji tuzemsti turisté, z téch
zahrani¢nich jsou to pfedevs§im anglicky, némecky ¢i rusky mluvici navstévnici. MIC
nerozliSuje ve statistikach bliz$i rozdéleni ne rezidentli, na svych strankach ale rocné
zvefejnuje nekteré, jez napiiklad piijedou z daleka nebo z neobvyklych destinaci — Asie,
Amerika. V roce 2013 navstivilo MIC pres 6,8 tisic turistl, tedy méné nez v roce 2012,
kdy se jednalo o 1 119 navstévnikii vice. Hlavni pfi¢inou miiZze byt nekonani

Mezinarodniho dudackého festivalu, ktery do mésta laka tradi¢n€ mnoho lidi.
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Graf ¢. 2: Statistika nav§tévnosti Méstského informac¢niho centra ve Strakonicich
za rok 2012
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Zdroj: Zprava o cinnosti MIC za rok 2012; vlastni uprava

Strakonice byvaji navstévovany nejvice kazdé dva roky. Zpisobeno je to
prevazné tim, ze se ve mésté kond Mezindrodni dudacky festival (ddle MDF), ktery
koncem srpna pfitdhne vzdy veétsi mnozstvi turistll, nez je obvyklé, a to i ze zahranici.
Tento trend kopiruje i graf ¢. 2 o navstévnosti MIC za rok 2012, kdy se ve Strakonicich
konal jubilejni 20. ro¢nik MDF. Zgrafu je patrné, jak stoupa piichod turistl
do Strakonic od za¢atku dubna, kdy oficidln€ zac¢ina turisticka sezéna, vrcholi v letnich
meésicich — ptedevsim v srpnu, tedy v dobé konani MDF — a postupné klesa az do ¢asu
adventu. Nutno dodat, Ze pfichod turisti a jeho zaznamenani probihd aZ tehdy, kdyz
do MIC zavitaji, proto mohou byt statistiky zkreslujici, protozZe ne kazdy turista do MIC
pii navstéveé dorazi.

Oproti tomu ve Vyrocni zpravé Muzea stiedniho Pootavi za rok 2004-2011
se uvadi podobna statistika, s tim rozdilem, Ze turisty zaznamenévaji v oblasti hradniho
komplexu — zahrnujici hrad Strakonice a s tim spjaté expozice a vystavy, kulturné
vychovné akce, prednasky a seminafe, programy pro Skoly; a od roku 2011
i Hoslovicky mlyn, ktery je pod spravou muzea. Tabulka navs§tévnosti ¢. 7 neni
kompletni a to z divodu toho, Ze kazdé vedeni muzea uvadélo danou oblast jinym
zpusobem. I pfesto Ize vycist, ze strakonicky hrad primérne zhlédne kolem 55 tisic lidi
ro¢n€. Nejmén¢ ho vidélo necelych 31 tisic turistd, protoze v té samé dob¢, v roce 2006,
na hrad€ probihal rozsahly archeologicky vyzkum, a proto 1 turistickd sezéna
byla ¢astecné zkracena a tim i1 omezen vstup do hradniho arealu. Druhym extrémem

byl rok 2008, kdy krom¢ Mezinarodniho dudéckého festivalu se konalo 765. vyroci
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od zaloZzeni mésta dle prvni datované zminky a také 365. vyro¢i od zalozeni
Mé¢stanského pivovaru Strakonice na Podskali, kdy do mésta zavitalo uctyhodnych
68 176 navstévnikl. Toto Cislo je zatim od roku 2004 do soucasnosti strakonickym

rekordem.

Tabulka ¢. 7: Statistika navstévnosti hradu ve Strakonicich a Hoslovického mlyna

zarok 2004—2011

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
("'j Vystavy a expozice 23832| 25439 15876 27051 | 47562 35851 27325| 20773
QO Z |Kulturng vychovné
é g akce 30508 36779 13106 24199| 25333| 18179 24826 25558
I
E Prednasky a seminare - - - - - - 837 908
@ Programy pro skole — — - - - - 50 111
MLYN HOSLOVICE |  — — - — — — — 10 613
CELKEM 60804 | 62218| 30826| 58497| 68176| 54080| 53038| 57693

Zdroj: Vyrocni zprava Muzea stiedniho Pootavi ve Strakonicich rok 2004. 2005, 2006,
2007, 2008, 2009, 2010, 2011, viastni uprava

Od roku 2010 byl pro turisty otevien Hoslovicky mlyn, ktery v prvnim roce
sezony vidélo 20 872 turistll. Jak mize byt vycteno v tabulce €. 8, kterd se vice zabyva
navstévnosti v letech 2012-2013, stile méné a méné turisti navs§tévuje nejen
strakonicky hrad, ale i Hoslovicky mlyn. Za rok 2013 do strakonického hradu, véetné
expozic, vystav, Zamecké galerie, akci muzea a jinych akci ve spolupraci s poradateli,
zavitalo pies 35 tisic lidi a do Hoslovického mlyna jen 14 tisic lidi (soucésti toho
je prohlidka aredlu, akce na mlyné a jiné akce s pofadateli). Mésto nedokéazalo
pritdhnout vice navstévnikil, ani pfesto, Ze mélo nedavno své 770. vyroci. Mozna je to
zpusobeno hor§i propagaci akci, zménami pocasi, nebo snad vySSim vstupnym
do historickych budov a na akce pievazné kulturniho typu.

Bylo by dobré uvést i nejnavstévovanéjsi udalosti kulturniho i sportovniho typu.
Na vétSinu z nich se ale nevybird vstupné, tedy zminéné pocty jsou pouhymi odhady
hlavnich organizatori.

Ve spolupraci s Muzeem sttedniho Pootavi ve Strakonicich, méstem Strakonice,
Meéstskym informacnim centrem Strakonice a dal§imi organizacemi a spolky se béhem
dubna odehrava Vitani 1éta, kdy se zahajuje oficidln¢ turistickd sezona, pii které
se konaji pesi pochody i1 cyklistické vylety. Pti loiském  jedenactém ro¢niku

byly rekordni pocty névstévnikli, pfesny pocet nelze urcit, pouze odhadovat. Dale
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se knim fadi ¢ervnova Pivovarska pout’, jejimz hlavnim inicidtorem a partnerem je
od jejiho po¢atku DUDAK-Mgstansky pivovar Strakonice. Kazdoroéné na ni zavita
mezi deviti az dvanacti tisici turisty (DUDAK-Mg&stansky pivovar Strakonice, 2013).
V poslednich letech se velmi popularni staly netradi¢ni prohlidky mésta pii upliku,
které si nenechd ujit nekolik stovek lidi.

Na jednu z nejvétsich jihocCeskych pouti na svatého Vaclava se do Strakonic
koncem zaii sjizdi n€kolik tisicovek turistii z rtiznych koutl republiky. Posledni
pravidelnou akci v prostorach hradniho komplexu jsou adventni trhy pod Rumpalem,
které navstévuji Ctyfi a Sesti tisic navstévnika.

Nejnavstévovanéjsi kulturni udélost ve Strakonicich se kona jednou za dva roky,
kdy se do mésta sjizdi dudéci z celého svéta. Mezinarodni dudacky festival zapocal
svoji tradici diky zakladateli Josefu Reznému roku 1967, kdy do mésta pfijelo kolem
desetitisice turistt, jak je vidét na grafu ¢islo tfi. Do roku 1989 se festival realizoval
s tiiletym intervalem, kdy do mésta prostfednictvim MDF piijelo od deseti do dvaceti tii
tisic navstévniki. Konstantné vSak nastalo snizeni poctu lidi, a to béhem let 1992-2002,
kdy se navstévnost pohybovala mezi patnécti a dvaceti tisici turisty, coz bylo nejspis
2002, kdy pocasi MDF neptalo. Nasledujici ro¢nik roku 2004 si nenechal ujit rekordni
pocet rezidentl i ne rezidentil, a to 30 000. Vrcholem se stal jubilejni dvacaty ro¢nik,
kdy do mésta navic jesté zavitalo uctyhodnych 33 000 turistii. Lotisky MDF neopakoval
tento nejlepsi vysledek, ale zafadil se k uspésnym letim 2004-2010, kdy dorazilo kolem

tficeti tisic navstévnikda.

Graf ¢. 3: Vyvoj poétu navstévniki Mezinarodniho dudackého festivalu v letech
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Zdroj: Mezinarodni dudacky festival (2015); viastni uprava
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7. DOTAZNIKOVE SETRENI A ANALYZA

Metodice kvantitativniho vyzkumu se vice vénovala kapitola ¢islo tfi, ktera nastinila
charakteristické prvky tohoto vyzkumu a co vSe pfedchazelo anonymnimu Setieni, jez
je soucasti této prace. Zjisténé informace jsou prezentovany pomoci grafii a budou
porovnany s Vyzkumem zaméfenym na doméaci cestovni ruch Jizni Cechy od agentury

CzechTourism z roku 2014.

7.1 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Osloveno bylo prostfednictvim internetu vSech Sestnact strakonickych ubytovacich
zafizeni. Z nich odpovédelo pouze jedendct. V soucasnosti vSak funguje uz jen deset
zafizeni, jelikoZ jedendcty respondent, jeden z nejvétSich hoteld ve Strakonicich, hotel
Bavor, je nyni zakonzervovan a ¢eka na nového majitele (Amber Hotels, 2013). Proto
nebyly odpovédi z tohoto hotelu do vysledki nakonec zatazeny.

NejstarSim hromadnym ubytovacim zafizenim ve mésté Strakonice je hotel,
ktery fungoval jiz v roce 1790. To dokazuje, Ze uz v té dob¢ se zacinal cestovni ruch
hojné rozvijet a budovaly se realizacni faktory, jejichz soucasti jsou i ubytovaci
a stravovaci zafizeni. Naopak nejnovéjsim zafizenim je jeden z penziont, ktery vznikl
pocatkem roku 2001, coZz dokazuje nejen zhorSeny zdjem podnikateld, ale také sniZujici
pocet turistl, kteti se ubytovavaji ve méste, a proto tedy neni tteba velké mnozstvi lizek

V daném zafizeni.

Graf ¢. 4: Skladba hromadnych ubytovacich zaFizeni ve Strakonicich
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Zdroj: Viastni dotaznikové Setreni
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To priblizuje i graf ¢. 4, na kterém je znazornéna skladba hromadnych
ubytovacich zafizeni ve mésté. Ve Strakonicich se nachézi dva hotely tiihvézdickové.
Dale jen jeden hotel dvouhvézdickovy (10 %), pét penziond (50 %), jedna turisticka
ubytovna (10 %) a jeden kemp (10 %).

Stim je spjata i kapacita danych objektl. Bylo zjisténo, ze nejméné pokojil
se nachédzi v nejmladSim penzionu, celkem ¢Etyfi pokoje s osmi lizky, naopak nejvice
pokoji nabizi tiihvézdickovy hotel se Ctyficeti pokoji a devadesati dvéma lazky.
Zjistény stav tedy ukazal, Ze vétSina zafizeni nabizi nizs§i kapacitu i kvalitu. Je to dano
navic také tim, ze ¢im vice se dany objekt oddaluje od pomysiného centra, tedy
Palackého a Velkého namésti, tim vice fidne zastoupeni vysSiho stupné mozného
ubytovani a tedy se snizuje 1 jejich kapacita.

Ukazalo se, Ze ro¢ni pocet ubytovanych turistii se pohybuje v rozmezi od deviti
Set turistll k péti a pul tisicm. Z toho nejvice se jich ubytovava pravé v hotelich, a to
pramérné pies dva tisice. Bohuzel neni blize znam vyvoj ubytovanych turistii v danych
zafizenich béhem poslednich let, protoZe dand zatizeni nevydavaji Zddné interni zpravy
a neposkytuji tyto informace ani bézné vefejnosti.

Vsechna oslovena zafizeni dale uvedla, ze poskytuji své sluzby i zahrani¢nim
turistim bez ohledu na narodnost, coz ukazuje volnost doby po roce 1989 a tedy
1 selektivnich faktorti, které ¢aste¢né podléhaji hlavnimu politickému proudu zemé ¢i

jeji ideologii.

Graf ¢. 5: Narodnostni struktura turisti v hromadnych ubytovacich zafrizenich
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Ve skladbé turistli z tuzemska a ne rezidentl se potvrdilo, Ze ve vSech
hromadnych ubytovacich zafizenich prevladaji turisté z Ceské republiky. Nejvice
v kempu (98 %), naopak nejméné v hotelech (kolem 70 %). Mistni navstévnici a turisté
totiz travi vétSinu Casu v republice na kolech ¢i na vodé€, coz vyZzaduje ubytovani
Vv chatach ¢i stanech v kempech pobliz dané lokality. Stim jde ruku v ruce i pocet
cizincu, kdy jich tedy nejméné pobyva v kempu a nejvice v hotelech, nejspise z divodu
moznosti vyss§i kvality zafizeni, kterou by v kempu postradali, a del$iho pobytu na misté
jejich pobyvani.

Blizsi narodnostni strukturu ubytovanych turistii ptiblizuje graf ¢. 5, ve kterém
je vidét, Zze pouze 42 % turistd ptijizdi z ciziny. A to piedevsim z blizkého Némecka
(22 %), Slovenska (11 %) a okrajové z Rakouska a také Ciny (5 %). Zbylych 58 %
zaujimaji turisté z Ceské republiky. Turisté z ciziny nejsou lakény Strakonicemi
a ukazuje se, bud’ to jejich horsi propagace mésta anebo pouze celorepublikovy vyznam
prechézejici k regionalnimu, a tedy ne k mezinarodnimu.

Souvisi stim 1 graf ¢. 6, ktery uvadi pocet stravenych dni turisti v daném
zatizeni. Vysledky fikaji, ze 60 % turisti se ubytuje na 2-3 dny, méné pak na 5-7 dni
(30 %), nejméné na 8-14 dni (10 %). Nedostatek lokaliza¢nich faktorti vysoké hodnoty
i realizacnich faktorGi se Spatnou kvalitou silnic, chybé&jicim napojenim na hlavni

silni¢ni i Zelezni¢ni tahy.

Graf ¢. 6: Pocet stravenych dni turisti v hromadnych ubytovacich zarizenich
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Potvrdilo se také, ze nejvice turistii se objevuje v hlavni turistické sezong, tedy
od cervna do zafi (100 %), nebot” Strakonice nemaji tolik co nabidnout v zimnim
obdobi, mimo adventnich trhii a novoro¢niho ohnostroje. V letnim obdobi mésto naopak
nabizi nejen SirSi vyziti a oziveni historickych objekti ve mésté, jako je Léto pod
Rumpélem v arealu hradu, ale i kulturni udalosti az mezinarodniho charakteru.
Jmenovité se jedna o Mezindrodni dudécky festival, na ktery piijizdéni turisté z rliznych

koutii svéta, nejen aby podpoftili své soubory, ale i1 se podivali na mésto jako takové.

Graf €. 7: Spoluprace hromadnych ubytovacich zarizeni s méstem Strakonice
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni zjistilo, ze hromadna ubytovaci zafizeni z90 %
nespolupracuji se zadnou cestovni kancelafi. Pouze jedno zafizeni kooperuje S mistni
cestovni kancelafi a jedno dalsi s jinou v okoli. Naopak s jinym ubytovacim zafizenim
nespolupracuje 80 % dotazovanych zatizeni, ostatnich 20 % spolupracuje s ubytovacim
zafizenim v okoli. S vefejnym sektorem as Méstskym informaénim centrem
spolupracuje, jak je vidét v grafu ¢. 7, 40 % dotazanych a pouhych 10 % o to maji
zajem. SniZzend poptavka po spolupraci s méstem nejspiS vypovidd o negativnich
selektivnich faktorech, tedy o vzdjemné antipatii a neschopnosti si vyhovét.
Nedostatecna reklama kulturnich akci 1 danych zafizeni by na to mohla mit také sviyj
podstatny vliv.

Dv¢ zafizeni, ktera uvedla, ze maji o spolupraci zdjem, zodpovedéla také o jakou
formu. Spolupraci si predstavuji pomoci prezentace v regionalnim katalogu ubytovani

nebo o prezentaci na internetu, kterou oficialni stranky mésta Strakonice také poskytuji.
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Jelikoz vSechna z dotazanych zafizeni nejsou jen ubytovacimi objekty, ale
I stravovacimi, zjistovalo se dotaznikem také, zda dana zafizeni pfizptsobuji menu
turistim. V sedmi zafizenich (70 %) podléha menu hlavni turistické sezoné. Tyto
zafizeni nejastéji do menu zafazuji typicky ceska jidla, dale pak mezinarodni
speciality, okrajové pak zvéfinu ¢i vegetarianskou stravu. Opét se tu silné projevuji
selektivni faktory, které jsou zavislé nejen na politick¢ garnituie, ale predev§im
mozném pojeti a tedy pfidanim co nejvice produktl pro spokojenost kazdého turisty.

Zjistilo se také, ze v 90 % zafizenich vyzaduji turisté urcity standart pokoja. Jak
je blize znazornéno v grafu ¢. 8, turisté nejcastéji zadaji o vlastni socidlni zafizeni
na pokoji s oddélenym WC a koupelnou; poté Wi-Fi pfipojeni, ale i televizi, ledni¢ku
a balkon. Jedno ze zafizeni ke své odpovédi uvedlo, Ze turisté toho chtéji co nejvice, ale

za nizkou cenu. Potvrzuje se tak vliv selektivnich faktorti v poptedi s osobnosti turisty.

Graf ¢. 8: Pozadovany standard v hromadnych ubytovacich zafrizenich

ve Strakonicich

Pocet odpovédi

O P N W b~ 01 OO N O ©

vlastni socialni ~ Wifi pfipojeni televize lednicka balkon
zafizeni

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

7.2 Turisté ve mésté

Na dotaznikové Setfeni mezi turisty, ktefi zavitali do Strakonic behem Iéta 2014,
odpovédélo prostiednictvim internetu Ctyficet devét respondentt a dalSich osm vyplnilo
dotaznik v M¢éstském informacnim centru ve Strakonicich. Celkové se tedy vratilo
padesat sedm dotaznikii, z toho jich osm bylo zodpovézeno cizinci. Pro potieby této
prace je to dostaCujici pocet, 1 kdyz dle Hendla (2012) by mélo byt v kvantitativnim
vyzkumu vyzpoviddno nejlépe kolem 120 — 170 respondentli. Pokud by se jednalo
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o kvalitativni vyzkum, stacilo by 40 — 60 nahodné zodpovidajicich, aby bylo Setfeni
kvalitni a mohlo byt pouzito pro mozné dalsi Setieni.

Prvni tii zjisténé tdaje se vénovaly pohlavi, vékovému rozpéti a nejvyssimu
ukonéenému vzdélani respondentti. Celkem tedy odpovidalo 61 % Zen a 39 % muzd.
Jak lze vycist z grafu €. 9, nejvice respondentl bylo ve véku 17-30 let (42 %), poté
do 50 let (23 %), 50 a vice let (21 %) a nejméné tedy do 16 let (14 %). Co se tyce vyse
dosazeného vzdélani, pfevazovalo u turistl to sttedoskolské (51 %). Poté vysokoskolské
(26 %) a zékladni vzdélani (12 %), naopak nejméné bylo respondentli bez vzdélani

(7 %) a s vyssim odbornym vzdélanim (4 %).

Graf ¢. 9: Vékové sloZeni dotazovanych respondentii

mdo 16 let
= 17-30 let
= do 50 let

H 50 a vice let

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Prevladajici skupinou turistd jsou dle grafu ¢. 10 jednodenni navstévnici
bez noclehu (42%). Nasleduji ti, ktefi zde stravi dva az tii dny (26 %) a turisté
pobyvajici ve mésté vice jak patniact dnit (16 %). Nejméné respondenti, tj. 4 %,
odpovédélo, Ze zde stravi osm aZ ¢trnact dni. Naopak na zakladé vysledki prizkumu
agentury CzechTourism (2014), ktery probihal ve stejnou dobu jako tento, dominuji
ve Strakonicich jednodenni navstévnici bez piespani (55 %) a naopak nejméné je téch,
kteti zde travi vice jak osm dni (4 %). Tim se dokazuje, Ze Strakonice opravdu nemaji
navstévnikiim, co podstatného nabidnout. Jejich vyznam nadéle klesa.

Do Strakonic, dle dotaznikového Setfeni, zavitalo 54 % turistd, ktefi zde byli

poprvé. Ostatni uvedli, Ze jsou ve mésté jiz po nékolikaté (46 %).
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Graf ¢. 10: Pocet stravenych dnii turisti ve Strakonicich
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

K nejnavstévovanéjSim mistim Strakonic se fadi narodni kulturni paméatka hrad
Strakonice, ob&é namésti a Podskali. Pouze do hradniho komplexu zavitalo deset
z dotazovanych (18 %). Mnozi turisté vSak navstévuji vice mist béhem své navstévy.
K hradnimu komplexu to nej¢astéji byva odpocinkova zéna Podskali (19 %) ¢i namésti
(11 %). Na ob¢& namésti zavitalo 12 % turistd a vétsinu mésta si prohlédlo dokonce 14 %
dotazovanych. N¢kolik turistd (18 %) déle uvedlo, Ze navstivilo 1 jiné pamétihodnosti
(zidovsky hibitov, pivovar, atd.), a naopak nejméné jich zavitalo do kulturniho
¢i sportovniho zafizeni a na Podskali s kempem (4 %). Tyto informace koresponduji
také s grafem €. 11. Turisty tak vice lakaji lokaliza¢ni faktory hmotného charakteru, nez
akce kulturniho ¢i sportovniho typu.

Pratelé a znami byli hlavnimi strljci toho, aby potencionalni turisté podnikli
vylet pravé do Strakonic. A to v 26 % ptipadl. Naopak ndhodné navstiveni uvedlo
¢trnact turistll (25 %). Z propagacnich materialii se o mésté dozvédélo 21 % turistl, coz
se tykalo dvanacti turisti. Lakadlem do mésta byla kulturni udalost pro 12 %
respondentt. Jiny zdroj, jako napiiklad ptedchozi navstiveni, uvedlo zbytek turistt
(16 %). Naopak dle jiz zminovaného prazkumu agentury CzechTourism (2014) nejvice
lidi zagkrtlo, Ze v Jiznich Cechach jako takovych jiz piedtim bylo a mélo dobrou
zkuSenost (56 %). Jiné divody zvolilo 20 % a vice jak 17 % turistl uvedlo, ze jim
navstiveni doporucili pfatelé a znami, coz koresponduje i S nasim Setfenim. Oproti tomu
ve Strakonicich se turisté opakované objevili v 75 % piipadd. Mlizeme to pfipisovat
vhodné€ zvolenym typem ubytovani i vyuZitim spravnych realiza¢nich faktord v podobé
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dopravniho prostfedku individualni dopravy. Ukazuje se ale, Ze nejsilngjsi volbou

pro kone¢nou realizaci vyletu do Strakonic, ma jedinec sam.

Graf ¢. 11: Navs$tivena mista ve Strakonicich

Procentualni ¢etnost odpovédi
[o0]

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf & 12 piiblizuje, kde nebo u koho se turisté ubytovavaji. Ctvrtina
respondentt odpovédéla, ze zde nebyla ubytovana vubec. Jednalo se tedy
pouze o navstévniky. U rodiny nebo v hotelu se ubytovalo 16 % turisti. Naopak
ubytovnu si vybralo 12 % dotazovanych a télocvicnu/kolej/hostel 11 %. V kempu
nebo u pratel se rozhodlo ubytovat kolem 9 %, nejméné pak v penzionu (2 %).
Ve srovnani svysledky od CzechTourism (2014) se potvrzuje zjisténi,
ze ve Strakonicich pfevazuji navstévnici bez prespani (54,9 %). Na druhou stranu dava
nadale nejvice turistli pfednost ubytovani u znamych (21,6 %) a v penzionu (7,8 %).
Vidina pohodli, nizké az zddné ceny vedou turisty ubytovani pravé v soukromych
ubytovacich zafizenich, aby tak mohli vyuZit finance na jiné moznosti v ramci
cestovniho ruchu.

Turisté byli celkové s ubytovanim v hromadném ubytovacim zafizeni spokojeni
¢i spokojeni s vyhradami, jak lze vycist z grafu ¢. 13 s procentudlni Cetnosti. Dvacet
turisth oznamkovalo dané zatizeni jednic¢kou, dalSich 21 % (devét) dalo dvojku, za tii
naopak hodnotilo dalSich jedenéct respondentii (26 %). Tii odpovidajici uvedli, ze
S ubytovanim spokojeni nebyli viilbec. Diivodii pro dané hodnoceni mize byt rizné,
od kvality ubytovani pfes dané chovani jedinct v danych zatizenych az po samotnou

cenu, ktera by méla byt v souladu s typem a kvalitou hromadného ubytovaciho zafizeni.
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Graf ¢. 12: Typ ubytovani turistii ve Strakonicich
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Tticet devét turisti (69 %) nepostiehlo Zadné nedostatky v daném hromadném

ubytovacim zafizeni. DalSich patnact (26 %) tvrdilo, Ze mélo maly komfort, a pouze

ttem (5 %) nedosta¢oval vybér menu. Znovu to vede K selektivnim faktorim danych

jedinct.

Graf ¢. 13: Spokojenost turistli s ubytovanim ve Strakonicich
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Hlavni divody navstévy mésta jsou dolozeny i grafem ¢. 14 s procentudlni

Cetnosti. Nejzdsadnéjsi pro pectadvacet turisti (44 %) byl odpocinek a poznani
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Strakonic. Dalsim divodem byla navstéva ptatel (19 %), kulturni ¢i sportovni udalosti
(18 %), v mensi mife pak poznani pamétihodnosti (6 %) a nakupy ¢i pracovni cesta
(4 %). Tento vysledek se naprosto shoduje se zjisténim agentury CzechTourism (2014),
kde ptevazujicimi divody navstévy JihoCeského kraje bylo také poznani a relaxace
(61 %) a turistika a sport (19 %). Ve Strakonicich ale dominovala na prvnim misté
zébava (27,5 %) a poznani (19,6 %). Letni sezona piinasi do Strakonic Sir§i moznosti

k vyziti, at’ uz se jedna o venkovni akce, nové druhy pivniho moku, apod.

Graf ¢. 14: Divod navstévy mésta
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Graf ¢. 15 se vénuje navstévé kulturni a sportovni akce ve Strakonicich.
U turistl pfevazuje Gicast na Mezinarodnim dudackém festivale (30 %), ale také vibec
zadna udalost (25 %). Dale se turisté hojné vyskytovali pii studentskych akcich (18 %),
koncertu a v king€ (11 %). Nejmén¢ pak lakaly Pivovarska pout’, adventni trhy, Jamboree
a sportovni akce, celkem tedy 18 %. Zajimavé zjisténi piedev$im pro vedeni mésta,
které pravé na nékteré z téchto akci hodné cili. Je vidét, ze Mezindrodni dudacky
festival 1ak4, ale uz ne v takovém nepfeberném mnozstvi, jak asi mésto doufd. Navic
hojné¢ navstévovand Pivovarska pout’, alesponi podle statistik pivovaru, tak nejspis
ptitahuje do mésta pouze ty turisty z nejblizs§iho okoli a nikoliv né¢koho z odlisného
koutu republiky ¢i jiné zemé. Pfisuzovat by se to mohlo stile stejnym akcim, které
nejsou nikterak inovovany a pifinasi stale stejna vystoupeni a program anebo
za to miZe i nedostateCnd azZ Zadna propagace i propagace Spatnou formou, kterd neni

cilena na urcitou skupinu lidi.
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Graf ¢. 15: Navstéva kulturni nebo sportovni akce
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Pies 52 % turisti neshledava zadné nedostatky ve Strakonicich, jak doklada
I graf ¢. 16. Pokud se turistim néco nelibilo, §lo o nedostatek kultury a no¢niho Zivota
(21 %), malo architektury (12 %) a nedostek pési zon, bezpecnosti, ale také Spatné
jednani mistnich (15 %). To zasahuje do vSech tfech faktord, které maji vliv na cestovni
ruch. Lokaliza¢ni faktory trpi ve Strakonicich nejvice, mize za to rizné vedeni
a sméfovani mésta, bofeni nékterych historicky cennénych budov v 70. letech
20. stoleti, jak jiz bylo zminéno, snad i nedostatecné vyuziti dotacnich titulli v rdmci

fondl Evropské unie, atd.

Graf ¢. 16: Nedostatky mésta
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Dvacet devét respondentti (51 %) uvedlo, ze radi navstévu Strakonic zopakuji
z ruznych divodi. Dalsich 36 % turistt si nejsou jisti, jestli by stalo se sem vratit. Sedm
dotazovanych (13 %) se jist€ nevrati. Oproti tomu vice jak 63 % turisti by mésto
doporucilo ostatnim, a t0 protoze mésto je zajimavé, vévodi mu hrad a protéka jim
sjizdna feka pro vodaky. Ctrnéct turistd (25 %) viak bylo na rozpacich, a to naptiklad
proto, Ze Strakonice sice nabizi ke zhlédnuti mnozstvi pamatek, ty jsou ale na spadnuti.
Vyzkum agentury CzechTourism (2014) také potvrdil, Ze do Strakonic by se turisté
vratili z 96 %, pouze 4 % odpovédéla, ze si nejsou navratem jisti.

Hromadnd ubytovaci =zafizeni posuzuji své zdjmy zhlediska moznosti
co nejlepsi mozné propagace pro jejich konkrétni zatizeni, které by jim mohlo pfinést
nartst klientely a zaroven i piidat dobré reference od turistil, jez by k nim zavitali.
Nechtéji vSak délat vSe za kazdou cenu, nebot’ s propagaci jsou spjaty i nemalé finance,
které by musely vynalozit. Pro nékteré se tak idealnim cilem, pro vhodnou propagaci
s minimem vlozenych nékladi, stavd vefejny sektor, se kterym vSak ve Strakonicich
mnoho hromadnych ubytovacich zafizenich nespolupracuje. Ne&kterd zatfizeni
se zaméfuji na jedineCnou klientelu, coz vSak ve meésté regiondlniho charakteru
neni nejspiS nejvhodnéjsi. Mala mésto nepfina§i mnozstvi vhodnych nabidek
pro potencionalni turisty. Proto jiz tolik nevznikaji nova hromadna ubytovaci zafizeni
vyssiho typu s vétsi kapacitou objektu, ale naopak se spole¢né sdruzuji ¢i oteviraji mala
zafizeni, snadno obhospodafitelnd a zaroven 1 levna a kvalitni. Strakonice naposledy
néco takového piinesly pied Ctrnacti lety s nové vybudovanym penzionem o malé
kapacité.

Turisté se chovaji jako reklamni produkty, které neustdle touzi potom byt
potenciondlni nabidky jsou ale silné¢ omezeny skoro neménnymi lokalizaénimi faktory
predevs§im na bazi ptirodniho potenciondlu. Stalad obmeéna spoleenskych faktorii vede
stalé navstévniky téchto akci a zafizeni bud’ to k opakované navstévé anebo k jeho
ukonceni. Siln€ se tu tak promitaji selektivni faktory, které prostupuji v§emi subjekty
terciérniho sektoru, at’ uz pozitivnim nebo negativnim smérem. V pozadi ani nezustavaji
realizacni faktory, a to moznosti ubytovani i dopravniho spojeni do dané lokality. VSe
se znovu ale odviji od potencionalniho turisty a také nabidky mozné lokality

k navstiveni ¢i ke straveni dovolené.
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8. SYNTEZA POZNATKU A INTERPRETACE DO PRAXE

V zavislosti na predchozi kapitole by bylo vhodné zrekapitulovat dané informace
a prinést o zdejsi lokalité ty nejpodstatnéjsi véci, jako jsou jeji silné a slabé stranky,
potencionalni hrozby, ale i zasazeni Strakonic v ramci vybranych okresnich meést
Jihoceského kraje a predvedeni typického navstévnika mésta.

K silnym strankdm se fadi pfitomnost kompaktni narodni kulturni pamatky
Vv podobé¢ strakonického hradu a klidné zény Podskali, které se nejCastéji objevovaly
v odpovédich respondenti. Z hlediska spolecenskych lokaliza¢nich faktorti se jedna
predevsim o Mezinarodni dudacky festival, ktery mé potenciondl celorepublikového
vyznamu. V realizac¢nich faktorech by mohla byt topem Otavska cyklisticka stezka
vedouci z Horazd’ ovic pies Strakonice az do Pisku a stejné tak i vodacka trasa po trase
Otavé.

Nem¢énitelnost sortimentu a programid a nedostateCna inovace se fadi
asi k nejvétsim slabym strankam mésta, ruku v ruce se Spatnou propagaci atraktivit, akci
i zdejsich subjektd terciérniho sektoru, ktera silné ohroZuje budoucnost ,,cestovniho
ruchu ve Strakonicich. Ne sto procentni propojeni s nckterou vyznamnou silni¢ni
¢i zelezni¢ni tepnou.

Potencionalni hrozbou se stavd mozny ubytek turistl, ne jen ze zahraniéi, ale
piedeviim z Ceské republiky, ktery by mohl v dohledné dobé nastat. A to zjiz
vyi¢enych divodu vyse.

Dle vysledki dotaznikového Setieni a analyzy bylo mozné sestavit hierarchickou
tabulku ¢. 9 svybranymi mésty JihoCeského kraje, jak bylo naznaceno v jedné
z podkapitol ¢tvrté kapitoly. Do rozdild mezi nimi nebyla zafazena navstévnost, nebot’
kazdé mésto si jej méfi a udava jinak. Napiiklad mésto Prachatice na Zadost svého
vedenti jiz ani nezvetejiiuje informace o po¢tu navstévniki a turisti oproti Pisku, Taboru
a Strakonicim. Pisek zapocitdvda do ndvStévnosti mistniho informacniho centra
1 obyvatele mésta a Tabor zase turisty nedéli podle narodnosti. Té€zko jde proto porovnat
tyto mésta mezi sebou. Tabulka proto udava ptirodni lokality, movité pamatky i ty
nemovité — vSe soucasti lokaliza¢nich faktorGi — a mapuje i pfitomnost méstské
pamatkové rezervace ¢i mnozstvi ndrodnich kulturnich pamatek. VSe je obohaceno
o uvedeni vyznamu v ramci cestovnim ruchu, a to celorepublikového (C) a toho

regionalniho (R).
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Tabulka ¢.

9: Hierarchizace lokaliza¢nich faktora

Jihoceského kraje a jejich vyznamu

v ramci vybranych mést

Pfirodni Nemovité pamatk BT NETEOI
MESTA - Movité pamatky e p Y pamatkova kKulturni | Vyznam
lokality (festivaly,...) X :
z0na pamatka
Mezinarodni dudacky
— — festival C
Strakonice Skupovy ne 1
Strakonice/Vaclavska
feka Otava | hrad Strakonice pout’ R
— — — C
Tabor % ano 151
r?kz.i hrad Kotnov Téaborska setkani
LuZnice a Klokoty R
- Kamenny most - C
Pisek K#izikova Dotkni se ano 45 R
feka Otava elektrarna Pisku/Cipiskovisté
- — — C
Prachatice mé&stské ano 132
— opevnéni Bohemia Jazzfest R

Zdroj: Ndarodni pamatkovy ustav (2014); vilastni analyza

Mésto Strakonice nelze moc porovnavat v tomto odvétvi S ostatnimi mésty,
nebot’ konkurence je silnd a lepsi. Strakonice by se mohly pochlubit mozna jen
celorepublikovym vyznamem v podobé Mezindrodniho dudackého festivalu. Na druhou
stranu vSak nemad oproti ostatnim tfem méstlim ani vlastni méstskou pamatkovou zénu
a na svém uzemi ma pouze jednu narodni kulturni pamatku regiondlniho vyznamu.
Oproti tomu nedaleky Pisek a rival ve vSech oblastech kulturniho a sportovniho vyziti
v celorepublikovém méfitku vévodi s nejstar§im mostem v Cechéach, vlastni méstskou
pamatkovou zoénou s vice jak 45 narodnimi kulturnimi pamétkami. Srovnatelné na tom
jsou v piirodnich lokalitach s fekou Otavou, vodacky hojné navstévovanou, a s jednim
prvkem celorepublikového vyznamu. Prachatice s Taborem zminéna mésta preskoci
svym mnozstvim néarodnich kulturnich pamatek, ale ne celorepublikového, ale pouze
regionalniho vyznamu, ktery je trochu tak strhavéa dold. I pfesto nejnavstévovanejSim
méstem je pravé Tabor lezici na jednom z hlavnich tahti, poté Pisek, pak zkoumané
Strakonice a nakonec Prachatice, které se nachazeji nejdale a spojeni do nich neni pfilis
vyhovujici a dobré.

Nebal bych se fici, ze Strakonice budou stile vice a vice inklinovat

od celorepublikového vyznamu, kdy jiz skoro nemaji, co nabidnout, postupné pouze
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K tomu regionalnimu. Od toho se odviji i typicka podoba navstévnika tohoto mésta,
ktera nelze presné dopodrobna uréit. MtiZe jim byt ob&an Ceské republiky do 50 let
se stfedoskolskym vzdélanim, pomémné kratkou dobou na dovolenou, spici u rodiny,
znamych nebo v kempu ¢i jen mésto projede jako vodak v roli navstévnika. Mize jim
byt i pouze pivat se sklonem k jednodennimu kulturnimu vyziti ¢i sportovni rekreaci.
Vyznamnou mirou Kk rozhodovani navstévnika a turisty zaujima psychologicky
pohnutek, ktery je soucasti selektivnich faktort. Individualita jedince tak rozhodne,
jestli se necha zlakat potencionalni nabidkou, ktera se tidi podle tfech znamych faktort
— lokaliza¢niho (feka Otava, hrad, MDF,...), selektivniho (rekreace, no¢ni zivot,...)

a realiza¢niho (dopravni sit’, kvalita ubytovani,...).
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ZAVER

Cestovni ruch ve Strakonicich ma potencional, ktery ne vzdy plné vyuzit. Mésto
nedokaze totiz prildkat vys$§i mnozstvi turistd do této lokality. Turisticky zajem
se orientuje na narodni kulturni pamaétku, tedy strakonicky hrad, ktery spravuje Muzeum
sttedniho Pootavi, a na Mezindrodni dudacky festival, jez se kona ve mésté¢ kazdé dva
roky. Bez hradu a festivalu by rozvoj cestovniho ruchu nemohl byt na takové tirovni,
jaké dnes dosahuje. Vzhledem k tomu, ze inovace muzejnich sbirek neprobiha tak casto,
festival neméni osvédCeny program apod., za posledni sezénu doslo ke snizeni
navstévnosti M¢éstského informac¢niho centra ve Strakonicich, strakonického hradu
I Mezinarodniho dudackého festivalu.

Prostfednictvim analyzy vybranych slozek cestovniho ruchu, které se vénovala
tato prace, byly splnény vSechny Ctyfi zasadni cile. Doslo k predstaveni ptirodnich,
historickych i kulturnich atraktivit mésta, které by mohly zvysit zdjem o tuto oblast.
Bylo by vhodné ozivit nepouzivané objekty, napt. v byvalych primyslovych zédvodech,
vice je zptistupnit lidem a poskytnout tento prostor naptiklad muzejnim uceliim; zamérit
se na $ir$i nabidku kulturnich akci, vice propagovat historické objekty — ne pouze
strakonicky hrad — a vést piesnéjsi statistiku navstévnosti mésta.

Dale probéhlo dotaznikové Setfeni, které se tykalo mistnich podnikateli
— ubytovacich a stravovacich zafizeni — a jejich uzivateld — turisti. Vysledky
dotaznikového Setieni pfinesly predpokladané informace, napt. Ze turisté do Strakonic
jezdi v hlavni sezoné¢ béhem letnich prazdnin, nebot’ Strakonice nenabizeji velké
mnozstvi akci mimo hlavni sezénu. Déle vyzaduji urcity standard pokoji — predevsim
chtéji mit vlastni socialni zatizeni na pokoji a ptistup k Wifi pfipojeni — nizkou cenu
ubytovani a stejnou ¢i lepsi kvalitu dané¢ho zatizeni. Také se ale poukazalo na to, Ze
se zde zdrzuji pouze jeden nebo dva az tfi dny, pfiCemz jejich hlavnim cilem
je odpocinek a poznani. Nejvice turistll proto navstévuje narodni kulturni pamatku hrad
Strakonice, Podskali a obé namésti. Ackoliv se kond mnozstvi kulturnich a sportovnich
akci, mnozi nespokojeni navstévnici uvadeji, ze ve Strakonicich chybi bohatsi kulturni
Zivot a cennd architektura. Turisté proto bud’ to nenavstévuji Zadnou z nabizenych akci
anebo davaji ptrednost Mezindrodnimu dudackému festivalu, ktery se kond jednou
za dva roky. Hromadna a ubytovaci zafizeni ve mésté poskytuji sluzby zahrani¢nim

vV

turistim, kteti vyhledavaji spiSe zatizeni s vyssi kvalitou, jako jsou hotely a penziony.
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Naopak cesti turisté radé€ji davaji prednost ubytovani u rodiny ¢i ptatel a znamych a co
na nejmenSi dobu. Dokonce 80 9% téchto hromadnych ubytovacich zafizeni
nespolupracuje se zadnou cestovni kancelaii ani s jinym ubytovacim zafizenim
ve Strakonicich ¢i v jeho okoli. S vefejnym sektorem tato spoluprace dosahuje 40 %
a je zde videt silnd nedivéra mezi danymi subjekty.

Mésto Strakonice disponuje v hierarchii cestovniho ruchu celorepublikového
vyznamu, at’ uz pro Mezinarodni dudacky festival, vyrobu tureckych pokryvek hlavy
¢i piva a kulturni narodni pamatky, ale postupné ptrechdzi k tomu regionalnimu
vyznamu, a to ur¢it¢ z hlediska dopravni dostupnosti v realiza¢nich faktorech.
Slouzi totiz jako prijezdna stanice po vod¢, na kole i zeleznici. Pies své silné i slabé
stranky méstu hrozi ubytek turistl, kvili jiz dfive zminéné Spatné propagaci vSech
objektli a akci, ale 1 rigidnosti v novych a neokdzalych vécech, kter¢é by mohly
pritdhnout zpét turisty ¢i alespon navstévniky. Nedokaze vyuzit dany potencial.

Poslednim z cilii bylo odvozeni typického navstévnika ciliciho na Strakonice.
Jednozna¢né probéhnuté Setfeni na to neodpovédélo, ale Ccastecné lze fici, ze
se bude jednat o produktivniho Cecha blizictho se k padesatce, ktery se rad napije
dobrého piva, piespi u rodiny, znamych nebo v kempu a stravi zde svij Cas, ktery
vénuje rekreaci po vodni hladiné ¢i okusi no¢ni zivot mésta. Muze se také ale jen jednat
o navstévnika, ktery tu je jiz ponékolikaté.

Na zavér prace doslo ke zjisténi odpovédi na hypotézy, které byly nastinény
ve Ctvrté kapitole prace. Prvni hypotéza tvrdila, ze ve skladbé turistd smétujici
do Strakonic budou pievazovat tuzemci nad turisty ze zahrani¢i. Coz se také potvrdilo
z oficialnich vysledkli Méstského informacniho centra ve Strakonicich i z obou typl
dotaznikli. V hromadnych ubytovacich a stravovacich zafizenich tvofili Cesi 58 %
a turisté az 86 %. Dalsi hypotéza, kterd se zabyvala tim, ze by dostavba R4 pfispcla
ke zvySeni poctu navstévnika ve Strakonicich oproti pfedchozim roktim, se nepotvrdila.
Pocet turistl se oproti roku 2012 snizil, jak dokazuje statistika Méstského informacéniho
centra ve Strakonicich. Podstatn€jsi vliv na turistiku ma totiz konani Mezinarodniho
dudéackého festivalu, ktery do meésta pritahne vice lidi. V roce 2014 to bylo 30 tisic
turisth €1 navStévnikl. Tieti hypotéza predklddala zvySeny zdjem hromadnych
ubytovacich zatizeni o propagaci svych sluzeb, aby pozitivné nastartovala selektivni
faktory. Jak ale dokazalo Setfeni, s vefejnym sektorem spolupracuje pouze 40 %
dotazanych a pouze 10 % ma o néco takového zajem. Hromadna ubytovaci zafizeni tak

nejspi§ hledaji jiny vlastni zpiisob, jak levné a efektivné rozSifovat povédomi o svych
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sluzbach. Posledni z hypotéz tvrdila, Ze hlavnim divodem navstévy budou v ramci
lokaliza¢nich faktord kulturni udalosti nehmotného dédictvi. Coz neni pravdou. Lidé
jezdi do mésta predevsim za poznanim a odpocinkem, za prateli a az na tretim misté
jsou teprve kulturni udalosti, kterym vévodi jiz zminovany Mezinarodni dudacky
festival (30 %).

Cestovni ruch v pravém slova smyslu ve Strakonicich nikterak nevzkvéta.
Nebuduje se potiebna infrastruktura ¢i napojeni na hlavni trasy a ani samotné vedeni
neprispiva, akorat zvySuje svou nec¢innost a nizkou propagaci. Snad se z mésta
celorepublikového vyznamu s Mezinarodnim dudackym festivalem nestane v nejblizsi
dob¢ jen meésto na regionalni urovni nebo snad se z n¢j nestane pouhé sidlo byvalého

pramyslového vyznamu.
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PRILOHY

Tabulkové prilohy
Tabulka €. 2: Pfenocovani turistii v hromadnych ubytovacich zarizenich v krajich
k 31.12. 2014 v _
KRAJE PRENOCOVANI
Domaci turisté Zahranicni turisté Celkem
Pocet Podil (%) Pocet Podil (%) Pocet
Praha 1391 765 6,7 | 13413444 60,4 14 805 209
Stredocesky 1537 558 7,3 455 140 2,1 1992 698
Jihocesky 2 458 521 11,8 764 459 3,4 3222980
Plzensky 1024 891 4,9 436 537 2,0 1461 428
Karlovarsky 1174 140 56| 3343518 15,1 4 517 658
Ustecky 762 084 3,6 432 316 1,9 1194 400
Liberecky 1782 585 8,5 497 818 2,2 2 280 403
Kralovéhradecky 2318 769 11,1 754 764 3,4 3073533
Pardubicky 867 772 4,1 142 152 0,6 1009 924
Vysocina 1004 291 4,8 160 685 0,7 1164 976
Jihomoravsky 2 096 020 10,0 920 854 4,1 3016 874
Olomoucky 1381 398 6,6 231724 1,0 1613122
Zlinsky 1548 093 7,4 259 218 1,2 1807 311
Moravskoslezsky | 1574077 7,5 388 251 1,7 1962 328
Ceska republika | 20 921 964 485 | 22 200 880 51,5 43122 844

Zdroj: CSU (2015); viastni viprava

Tabulka €. 4: Skladba zahrani¢nich turisti p¥i pfenocovani
v hromadnych ubytovacich zarizenich v krajich k 31. 12. 2014
STATY Polet Podil (%)
1. Némecko 4721 043 21,3
2. Rusko 3418 565 15,4
3. Spojené kralovstvi 967 672 4.4
4. Slovensko 1 008 041 4,5
5. Spojené staty americké 1079 325 4,9
6. Italie 1 003 057 4,5
7. Francie 677 415 3,1
8. Polsko 896 258 4,0
9. Rakousko 473 593 2,1
10. Nizozemsko 650 645 2,9
Ceska republika 22 200 880 51,5
Zdroj: CSU (2015); viastni viprava




Tabulka ¢. 5: Hromadna ubytovaci zarizeni ve Strakonicich

k 2.4.2014

Typy ubytovani Pocet pokoji
hotel*** 11 az 50
hotel*** 10 a mén¢é
hotel** 11 az 50
penzion 10 a mén¢é
penzion 10 a méné
penzion 10 a méné
penzion 10 a méné
kemp 11 az 50
kemp 10 a méné
turistickd ubytovna 10 a mén¢
turisticka ubytovna 11 az 50
ostatni nespecifikovana zatizeni 11 az 50
ostatni nespecifikovana zatizeni 51 az 100
ostatni nespecifikovana zatizeni 10 a mén¢
ostatni nespecifikovana zafizeni 10 a méné
Celkem ubytovacich zafizeni: 15

Zdroj: CSU (2008); viastni viprava




Tabulka ¢. 8: Statistika nav§tévnosti hradu ve Strakonicich a Hoslovického

mlyna za rok 2012—2013

2012 2013
HRAD STRAKONICE z toho: 34 700 35 267
Expozice hradni palac 12 953 12 213
Vystavy 4 957 7478
Hradni palac 274 2525
Kapitulni sin 4 331 4 337
Vernisaze 352 616
Zamecka galerie 6 894 5519
Akce muzea 8 225 7 049
Léto pod Rumpalem 1722 883
Ostatni akce 6 503 6 041
Ptrednasky pro vetejnost - 125
Akce s ve spolupraci s jinymi poradateli 1671 3 008
MLYN HOSLOVICE z toho: 16 200 14 045
Prohlidky aredlu 10 317 9 005
Akce na mlyné 4 283 4270
Ukézky na akcich jinych potadateli 1600 770
Piednaskova ¢innost (zdarma) 710 515
CELKEM 51610 49 827

Zdroj: Vyrocni zprava Muzea stiedniho Pootavi ve Strakonicich rok 2012, 2013;

viastni uprava




Mapové prilohy

Mapa €. 1: Turistické regiony

Zdroj: CzechTourism (2014)



Mapa ¢. 2: Poloha mésta Strakonice v ramci dopravni sité k roku 2015

POLOHA MESTA STRAKONICE V RAMCI DOPRAVI SITE
K ROKU 2015
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Mapa €. 3: Turisticka mapa mésta Strakonice
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Dotaznikové prilohy

Dotaznik ¢. 1: Dotaznik pro ubytovaci a stravovaci zarizeni

Pedagogicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budéjovicich

DOTAZNIK PRO UBYTOVACI A STRAVOVACI ZARIZENI

V ramci mé bakalarské prace na téma — Analyza cestovniho ruchu mésta Strakonice —
bych Vas rad pozadal o zodpovézeni anonymniho dotazniku k tomuto tématu. Data
budou slouzit pouze ke studijnim ucelim mé prace pro katedru geografie pfi
Pedagogické fakulté JihoGeské univerzity v Ceskych Budgjovicich.

Josef Némec, email: josefj.nemec@gmail.com

Kontakt na vedouci prace: ruzena.stemberkova@seznam.cz

1. Kdy vzniklo vase zaftizeni ve Strakonicich?

Dopliite:

2. Jaky je druh vaseho ubytovaciho zafizeni?
a) hote| ****

b) hotel ***

c) hotel **

d) hotel *

e) penzion

f) turisticka ubytovna

g) kemp a chatova osada

h) jiné:



3. Jaka je kapacita vaseho objektu (pocet pokoju + pocet luzek)?

Dopliite:

4. Kolik lidi se u vas ro¢né ubytuje?

Dopliite:

5. Zprostredkovavate sluzby i pro zahranicni turisty?
a) ano

b) ne

6. Jaka je procentualni skladba ubytovanych turisti (tuzemci a cizinci)?

Dopliite:

7. Které narodnosti prevladaji ve vaSem ubytovacim a stravovacim zarizeni?

Dopliite:

8. Na kolik dni se vétSinou lidé priimérné ubytuji?

a) 1 den

b) 2 -3 dny
€)5—7dni
d) 8 — 14 dni

e) vice nez 15 dni



9.V jakych obdobich zaznamenavate zvySeny pobyt turistii pravé u vas?
a) od bfezna do kvétna

b) od Cervna do zaii

¢) od fijna do listopadu

d) od prosince do unora

10. Spolupracujete s nékterou cestovni kancelari?
a) ano, s mistni CK
b) ano, s jinou tuzemskou nebo zahraniéni CK

C) ne

11. Pokud dojde k naplnéni kapacity vaseho zaFizeni, spolupracujete s jinym
ubytovacim zartizenim?

a) ano, s mistnim UZ
b) ano, s jinym UZ v okoli

C) ne

12. Je vytvorena néjaka spoluprace s vefejnym sektorem (mésto)?
a) ano
b) ne, ale mam z4jem

C) ne

13. Spolupracujete s Informaé¢nim stiediskem? (tzv. vzajemné poskytovani
informaci)

a) ano
b) ne, ale mam z4jem

C) ne



14. Pokud ano, nebo mate zajem o spolupraci, jakou formou?
a) prezentace Vv regionalnim katalogu ubytovani

b) prezentace na internetu

C) propagace na veletrhu

d) jiné

15. Prizpiisobujete vasi nabidku jidelniho Menu dle aktualni sezony?
a) ano

b) ne

16. Pokud ano, jaka jidla nejcastéji do Menu pridavate?

Dopliite:

17. VyZzaduji navstévnici po vas urcity standart vybavenosti pokoji?
a) ano

b) ne

18. Pokud ano, které vybaveni nejcastéji pozaduji?

Doplite:



Dotaznik ¢. 2: Dotaznik pro turisty

Pedagogicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budgjovicich

DOTAZNIK PRO TURISTY

V ramci mé bakalaiské prace na téma — Analyza cestovniho ruchu mésta Strakonice —
bych Vas rad pozéadal o zodpovézeni anonymniho dotazniku k tomuto tématu. Data
budou slouzit pouze ke studijnim ucelim mé prace pro katedru geografie pii
Pedagogické fakulté Jihodeské univerzity v Ceskych Budg&jovicich.

Josef Némec, email: josefj.nemec@gmail.com

Kontakt na vedouci prace: ruzena.stemberkova@seznam.cz

1. Jaké je vaSe pohlavi?
a) zena

b) muz

2.V jakém vékovém rozpéti se momentalné nachazite?
a) do 16 let

b) 17 — 30 let

c) do 50 let

d) 50 a vice let

3. VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?
a) zadné

b) zakladni

c) sttedoskolské bez/ s maturitou

d) vyssi odborné vzdélani

e) vysokoskolské



4. Kolik dni jste stravili ve Strakonicich?

a) 1 den

b) 2 -3 dny
€) 5—7 dni
d) 8 — 14 dni

e) vice nez 15 dni

5. Prijeli jste do Strakonic poprvé?
a) ano

b) ne

6. Ktera mista jste ve mésté navstivili, a oslovila vas?

Dopliite:

7. Na zakladé ¢eho/koho jste si toto misto zvolili?

Dopliite:

8.V jakém typu ubytovani jste bydleli?
a) v hotelu

b) v ubytovné

) v kempu

d) v rodiné

e) jiné (dopliite):



9. Byli jste s ubytovanim spokojeni? (Ohodnotte stupnici jako ve $kole, 1 nejlepsi —5
nejhorsi)

1 2 3 4 5
10. Pokud jste nebyli spokojeni, co jste postradali?

Dopliite:

11. Co bylo diivodem vasi navS§tévy mésta?

Dopliite:

12. Navstivili jste ve Strakonicich néjakou kulturni, sportovni, ¢i jinou akci?
Pokud ano, ktera to byla?

Dopliite:

13. Co jste v tomto mésté postradali?

Dopliite:

14. Planujete se sem jeSté nékdy vratit?
a) ano
b) moZna

c) ne

15. Doporucili byste mésto Strakonice k navstiveni? Pokud ano/ne proc?

Dopliite:



Dotaznik ¢. 3: Dotaznik pro turisty v anglické verzi

Pedagogicka Jihoceska univerzita
fakulta v Ceskych Budéjovicich

QUESTIONNAIRE FOR TOURISTS

As part of my bachelor thesis on the topic — Analysis of tourism in Strakonice — I'd like
to ask you to answer an anonymous questionnaire on this topic. Dates will be used only
for educational purposes my work for Department of Geography in Faculty of
Education University of South Bohemia in Ceské Budgjovice.

Josef Némec, email: josefj.nemec@gmail.com

Contact head of the work: ruzena.stemberkova@seznam.cz

1. What is your gender?
a) woman

b) man

2. In which age range you are currently in?
a) to 16 years

b) 17 to 30 years

c) to 50 years

d) 50 years and over

3. Of your highest level of education?
a) no

b) basic

¢) secondary without/ with graduation
d) higher professional education

e) higher education/college



4. How many days have you spent in Strakonice?
a) 1 day

b) 2 — 3 days

c) 5—7 days

d) 8 — 14 days

e) more than 15 days

5. Have you ever been in Strakonice?
a) yes

b) no

6. Which places in town have you visiting and spoke to you?

Fill:

7. What/ whom have you chosen this place based on?

Fill:

8. In which type of accommodation did you live?
a) in the hotel

b) in a hostel

¢) in the camp

d) in the family

e) other (specify):



9. Were you satisfied with the accommodation? (Rate scale like at school, 1 the best
— 5 the worst)

1 2 3 4 5
10. If you were not satisfied with accommodation, what have you missed?

Fill:

11. What was the main reason for your visit?

Fill:

12. Have you visited town Strakonice some cultural, sporting or other event? If it
does, who was is?

Fill:

13. What have you missed in this town?

Fill:

14. Do you plan to ever return here?
a) yes
b) perhaps

c) no

15. Would you recommend town Strakonice to visit? If it does/ does not, why?

Fill:



Fotografické prilohy

Fotografie €. 1: Mésto Strakonice z vrcholu Kbil u Sousedovic

Autor: Josef Némec

Fotografie &. 2: Reka Otava

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 3: Strakonicky hrad

Autor: Josef Némec



Fotografie €. 4: Strakonicky zdmek se zdmkem

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 5: II. hradni nadvoii s Rumpalem a Smidingerovou knihovnou

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 6: Hradni Safari
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Autor: Josef Némec



Fotografie €. 7: Busta Josefa Rezného

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 8: Hrad Strakonice s vézi Rumpal a Jelenka

Autor: Josef Némec

Fotografie €. 9: Kostel svat¢ Markéty

Autor: Josef Némec



Fotografie &. 10: Zidovsky hibitov ve Strakonicich

Autor: Josef Némec

Fotografie €. 11: Davidova hvézda na misté byvalé synagogy

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 12: Memento strakonickych zidt

Autor: Josef Némec



Fotografie ¢. 13: Palackého ndmésti

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 14: Mariansky morovy sloup

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 15: Velké namésti

Autor: Josef Némec



Fotografie ¢. 16: Papezovy domy

Autor: Josef Némec

Fotografie €. 17: Masné kramy

Autor: Josef Némec

Fotografie &. 18: Socha strakonického dudaka Svandy

Autor: Josef Némec



Fotografie ¢. 19: Strakonické Stonehenge

Autor: Josef Némec

Fotografie €. 20: Lavka u hradu

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 21: Strakonické Podskali

Autor: Josef Némec



Fotografie ¢. 22: Busta Frantiska Ladislava Celakovského

Autor: Josef Némec

Fotografie &. 23: Socha Dorotky, nevésty Svandovy

Autor: Josef Némec

Fotografie ¢. 24: Hoslovicky mlyn

Autor: Josef Némec



