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Dalsi hodnoceni:

Diplomova prace je vénovana vyrazné aktualnimu a popularnimu tématu, a sice zapojeni socialnich siti do
marketingového pfistupu, zejména marketingové komunikace. Teoreticka ¢ast prace logicky pfedklada pohled na
internetové socialni sité. Je koncipovana viceméné standardné jako souhrn zfetelnéjSich poznatki na zakladé
reSerSi relevantni literatury. Zabér prace je v tomto sméru odpovidajici a vyuziva vhodné vice odbornych zdroja.
Text se vénuje zejména sitim, které dana spole¢nost aktivné vyuziva. Je uvedeno jen kvantitativni méreni efekt(.
Jsou zdlraziiovana pfedevSim pozitiva on line komunikace, vétsi pozornost méla byt vénovana negativim, i
kdyZ jisty dil€i nastin nékterych se objevil. Stroha pasaz 2.4 uvadi situaci na trhu s biopotravinami a znamena tak
vlastné jiz poCatek €asti praktické. Tu uvadi seznameni s dosavadnim pusobenim spole€nosti a charakteristikou
dosavadniho vyuzivanich sitovych nastrojl. Vyuzit je zde Uucelné expertni rozhovor. Analyticka ¢ast prace se
soustfedi pfedevsim na kvantitativni vystupy. Jednak pfedklada vystupy webové analytiky (resp. aritmetiky),

a to spiSe v popisném pfistupu, dukladnéj$i hodnotici komentare chybi. Velmi G€elné mohla vyznit obsahova
analyza prispévkl konkurence versus vlastnich. Je zapojeno i vyuziti primarnich dat cestou on line dotazovani.
Obsah dotazniku mohl byt konkrétnéjsi ve vztahu k dané spole¢nosti, jejim produktim a relevantnim aktivitam na
socialnich sitich. Vzorek sice neni maly, nicméné pokud jde o vzdélani, vice nez polovina respondentti ma VS,
coz by mélo vést k vétsi obezfetnosti pfi interpretaci vysledkl. Pfi seznamovani s vysledky v textu citelné chybi
formulace a Cisla otazek. Pro vyhodnoceni jsou vyuzity jednoduché frekvenéni analyzy. Pékna je ¢ast predkladajici
relativné dobfe strukturovany soubor navrhl. Sméfuji ale pfedevsim k medialni roviné komunikace (kam patfi

i rizné formaty sdéleni na FB a Instagramu). Bohuzel stranou zlstava hlubSi zastaveni nad vlastnim obsahem
navrhované komunikace — jaké uZitky zejména uplatfiovat, v jakém obsahu by se méla nést kreativita.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak autorka hodnoti u€elnost a moznosti méreni brand sentimentu, zminény na str.21 z hlediska spole¢nosti Sense
Coco s.r.0.?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je vyvoj prodejll / trzeb / obratu Sense Coco? Pokud mozno i ve struktufe uvedenych produkt(.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Ceho se tykaly komentaf fanouska (s. 43)?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Jak se liSily odpovédi v daném dotazovani podle vzdélani? Mohla by autorka nastinit hlavni obrysy kreativni
strategie, kterou by doporucila?
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