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Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své prace zvolila problematiku socidlnich médii a jejich aplikaci v marketingové komunikaci
spole¢nosti Sense Coco. Cilem prace je tak na zakladé vyzkumu poskytnout patfi¢na prakticka a konkrétni
doporuceni pro tuto oblast. Teoreticka ¢ast odpovida tématu prace a oboru zkoumané firmy. Spravné rozebira
problematiku online marketingové komunikace (s bliz§im zaméfenim na socialni sité€) a popisuje také trh

s biopotravinami v Ceské republice. To vSe poskytuje solidni zaklad pro pouZité metody a praktickou &ast

prace. Pestrost zdroju je dostate¢na, odkazovani na né také, pouze misty mohla byt aktualnost zdrojii nové;si.
Vzhledem k tématu mohou byt zdroje z roku 2014, resp. 2011 jiZ zastaralé, jedna se o velmi dynamickou oblast.
Metodika je nalezité popsana v samostatné kapitole. Ke sbéru dat autorka vyuzila rozhovor s majitelem firmy,
analyzu konkurence a dat o aktualnim vyuZiti socialnich siti a v neposledni fadé rovnéz kvantitativni Setfeni v
podobé dotazniku. Pfepis rozhovoru, vzor dotazniku a tabelizovana data z néj je mozné spravné dohledat v
prilohach. Prakticka ¢ast zaina predstavenim spolec¢nosti Sense Coco, jejich produktl a konkurence (véetné

dat ze socialnich siti). Nasleduje rozbor sou¢asného stavu komunikace na socialnich sitich a prezentace

vysledk(l dotaznikového Setfeni. Ziskana data jsou dostate¢né detailni a poskytuji dostatek informaci pro
zavérecna doporuceni. U nich bych s ohledem na cile prace ocenil mnohem vétsi provazani na jednotlivé nastroje
marketingové komunikace. Toto ¢lenéni a provazani by mélo byt mnohem jasnéji prezentovano. Rovnéz bych
ocenil detailng&jsi rozpracovani doporuceni s ohledem na cile, strategii, ¢as a finance. Doporu€enich nemuselo byt
tolik, ale u nékterych by byla na misté mnohem vétsi konkretizace. U nékolika to v8ak na druhou stranu uvedeno je
a to vcelku zdafile. Diplomova prace je az na drobnosti (napf. Tabulka 4 - rizné fonty pisma, formatovani; chybégjici
celkovy pocet respondentll v nékterych grafech) zpracovana kvalitné po formalni strance, systematicky a jednotlivé
Casti na sebe logicky navazuji, rozsah je dostateCny. Na praci je vidét zajem autorky o danou problematiku. Praci
doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jak muze, ¢i nemuize Cas publikace pfispévku na socialni siti (Facebook, Instagram) ovlivnit dosah a miru zapojeni
takového pfispévku? Existuje néco jako vhodny ¢as (prime time) pro publikaci pfispévku? Svou odpovéd, prosim,
oduvodnéte.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Jaké vyhody a nevyhody ma spoluprace s influencery? Jaké marketingové cile mize mit spoluprace s influencery?
A jak se méfi efektivita spoluprace s influencery? Prosim, uvedte konkrétni pfiklady, mechanismy a metriky.
Nezaméfujte se pouze na metriky ze socialnich siti!

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Co to jsou atribuéni modely v rdmci méfeni efektivity online marketingové komunikace? Uvedte nékteré piiklady
atribuc¢nich model(, popiste rozdily a prakticky vysvétlete, pro¢ je vhodné atribu¢ni modely pouzivat.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici

Datum: 29.09.2018 Podpis vedouciho prace
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