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Anotace

Predkladana bakalarskd prace je vénovana problematice bulvarniho tisku.
Jejim cilem je nalézt piinést odpoveéd na otdzku, jakym zpisobem se k bulvaru
stavi soucasna ¢eska spolecnost, pro¢ lidé ¢tou bulvarni tisk a zda je pravdivy my-
tus, Ze bulvar sleduje hlavné nizsi spolecenska vrstva. Odpovédi na otazky jsou
hledany prostifednictvim kvantitativni vyzkumné strategie v praktické ¢asti prace.
Teoreticka Cast prace vymezuje zakladni znaky bulvaru, pojednava o vyvoji bul-
varniho tisku v Ceské republice po roce 1989, zabyva se otazkou, jakym zpiso-
bem bulvarni deniky komunikuji se svymi ¢tendfi a co tim sleduji a pfiblizuje
problematiku atraktivnich titulkd v kontextu rozdilného obsahu celého bulvarniho

sdéleni.
Klic¢ova slova

Bulvar, bulvarni tisk, ¢eska spolecnost, ¢tenaf, informace, média, respon-

dent, média, seridzni tisk, skandal, zabava.



Annotation

The presented Thesis deals with the topic of tabloid press. Its aim is to an-
swer the question of how is the present Czech society aware of tabloid press, why
do people read tabloid press and if following myth is right - tabloid press is read
especially by the lower social classes. Answers to the questions are sought
through quantitative research strategy in the practical part of the work. The theo-
retical part defines the basic characteristics of boulevard, it further discusses the
development of the tabloid press in the Czech Republic after 1989, it also deals
with the question of how tabloid press communicate with their readers and what
do they follow. The theoretical part also brings the issue of attractive headlines in

the context of different contents on the tabloid communication.
Key words

Czech society, entertainment, information, media, newspaper, reader, re-

spondent, scandal, serious press, tabloid press.
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UvVOD

Zijeme v informaéni spoleénosti, ve spole¢nosti, kde informace ze viech
oblasti spolecenského zivota zasadnim zplisobem méni spoleCenské vztahy a pro-
cesy. Ve spolecnosti, kde ma k informacim ptistup kazdy z nés a kde si také kazdy
Z nas muze vybrat, z jakych zdroji bude informace ziskavat. Soucasti medialni
reality nejsou pouze seridozni média, ale také média bulvarni. Pojmem bulvarni
média se oznacuji masové sdélovaci prostiedky, ve kterych hraji kli¢ové roli emo-
ce a které se od seriéznich médii v mnoha aspektech 1i§i, nazev bulvar je potom

ztotoziovan piedevsim s bulvarnim tiskem, tedy s noviny a casopisy.

Cilem této prace je nalézt odpovéd na otdzky, jakym zplsobem se
K bulvaru stavi soucasna ¢eska spole¢nost a pro¢ ho sleduje a zda je pravdivy my-

tus, ze bulvar sleduje predevsim nizsi spolecenska vrstva.

Pro pochopeni problematiky je dilezité pochopit rozdil mezi bulvarem a
serioznim sdélenim. Z tohoto divodu je v prvni kapitole ¢tenaf seznamovan se
zékladnimi pojmy, které s problematikou bulvaru souvisi, vymezeny jsou zde také
znaky bulvaru a shrnuta podstata utvareni tohoto institutu v ¢eském prostfedi. Pro
sepsani kapitoly bylo tfeba nastudovat zdkladni publikace, které vysvétluji za-
kladni pojmy vyskytujici se v komunikaénich teoriich a zabyvajici se vztahem
médii a spole&nosti, jako je napiiklad Slovnik medidlni komunikace', a seznamit
se s problematikou vlivu médii na jedince a spole¢nost. Tuto problematiku shrnu-
je ve své publikaci naptiklad holandsky sociolog Denis McQuailZ, nékteré dalsi
aspekty vlivu masovych sdélovacich prostiedkil na spolecnost dopliiuji i dva vy-

R . , ;1 ’ . . /3
znamni ¢eSti sociologové a médiologové Jan Jirak a Barbara Képplova®.

L REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004. 327 s. ISBN
80-7178-926-7.

2 McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999. 447 s.
ISBN 80-7178-200-9.

¥ KOPPLOVA, Barbara., JIRAK, Jan. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. 208 s.
ISBN 80-7178-697-7.



Prodejnost bulvaru (pfedevs$im bulvarniho tisku) se odviji od pozornosti
Ctenafe, respektive od uméni upoutat jeho pozornost. Pro pochopeni problematiky
postoje Ceské vetrejnosti k bulvaru je dulezité chapat, jakym zplusobem bulvar
s lidmi kazdodenné komunikuje — za timto Gcelem je v praci zatazena druha kapi-
tola prace nazvand Komunikace bulvarnich denikl se ¢tenafi a jejich funkce. Je-
jim cilem je vysvétlit ¢tenafi, jak ma bulvar na pfijemce plsobit. Zakladni po-
znatky zurnalistické praxe v tomto sméru shrnul ve své publikaci jeden
z nejvyznamné&jsich odbornikéi souasné &eské zurnalistiky Jaroslav Bartosek®,
nékteré dalsi poznatky byly doplnény na zdkladé studia publikace ¢eského socio-
loga a publicisty Vojtécha Bednafe nazvané Medidlni komunikace pro manage-
ment®, kde jsou shrnuty zasady a diivody efektivni komunikace medialnich partne-

ri a na zéklad& praktickych poznatki znamého &eského novinaie Karla Hvizdaly®.

Tteti a zaroven posledni kapitola teoretické ¢éasti prace je vénovana pro-
blematice obsahu titulkd bulvarnich texti v kontextu s rozdilnym obsahem textu
celého bulvarniho sdéleni. Cilem této kapitoly je ¢tenafi naznadit, jak vlastn¢ bul-
var v praxi funguje. Také v ptipad¢ této kapitoly jsou poznatky ¢erpany od odbor-
nik?, kteti dlouhodobé plisobi v medidlni praxi, jako ptiklad Ize jmenovat novina-
fe Richarda Sachera, ktery své poznatky shrnul v publikaci nazvané Byl jsem bul-

’ , Y . . ; .o 4 . r T
vdrni novinar: Autenticka zprdva o stavu novinarské etiky u nas"'.

Prakticka ¢ast nese ndzev Bulvar a ¢eska spoleCnost. Jejim cilem je odpo-

veédét na otazky za jakym ucelem bulvarni tisk lidé ¢tou, co si o tomto institutu

* BARTOSEK, Jaroslav. Zurnalistika: iivod do studia. 1. vyd. Olomouc: Filozoficka fakulta uni-
verzity Palackého, 1997. 130 s. ISBN 82-7147-094-9

® BEDNAR, Vojtéch. Medidlni komunikace pro management. 1. vyd. Praha: Grada Publishing,
2011. 160 s. ISBN 978801-247-3629-7.

® Napi. HVIZDALA, Karel. Neviditelny pes: Bulvar - to neni nadavka. Www.neviditelnypes.cz
[online]. 2007 [cit. 2014-03-04]. Dostupné z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.aspx?c=A071031_205744_p_spolecnost_wag

" SACHER, Richard. Byl jsem bulvdrni novindr. 1. vyd. Praha: Otakar 11, 2000. 143 s. ISBN 80-
86355-57-8.
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mysli a co v ném hledaji. Odpovédi na tyto otazky jsou zjiStovany na zakladé
kvantitativni vyzkumné strategie. Ta se pfitom zaméiuje na konkrétni vybranou
cilovou skupinu respondentli, ktera je pro ucely této prace specifikovana jako
stfedni spolecenska vrstva. Divodem vybéru této cilové skupiny bylo potvrzeni ¢i

vyvraceni mytu, ze bulvar ¢tou piredevsim lidé z nizSich spolecenskych vrstev.

11



1 BULVAR A JEHO ZNAKY

1.1 Vymezeni zakladnich pojmu

Slovo bulvar je odvozeno od francouzského vyrazu ,boulevard®, ktery se
preklada jako Sirokd tfida, lemovand po obou stranich stromy, tedy promenada
nebo velkoméstskd tepna. Do oblasti zurnalistiky se dostalo slovo bulvar v pfene-
seném smyslu jako kategorie tisku, ktery byl distribuovan tzv. kolportazi — pou-
licnim prodejem (na rozdil od dodévek formou ptedplatného, jakozto formy, ktera
se v&tdinové uplatiiovala do konce 19. stoleti).® Pojem bulvar tedy pochéazi
z francouzské tradice tisku, ktery se zacal prodavat ptiblizné v poloviné 30. let 19.
stoleti. Je logické, Ze kdyz se zacal tisk prodavat na ulici, bylo potfeba zménit
jeho grafickou tpravu tak, aby ptfipoutal pozornost a kolemjdouci si jej zakoupili.
A tak postupem casu noviny, které se prodavaly na ulici, ziskaly barevny obal,

ndpadné titulky a velké ilustrace, pozdéji fotografie apod.

Bulvarni noviny nepfinaSely informace, které by bylo tfeba sloZité hledat a
ovétfovat, proto byl tento typ tisku levny, tudiZ i masové dostupny a nepiedpokla-

dalo se, Ze ten, kdo je ¢te, musi byt vzdélany — rozumél jim kazdy.

Definic slova bulvar v takovém smyslu, kterym ho chapeme v souvislosti
s medialni problematikou, existuje mnoho. Naptiklad encyklopedie praktické zur-
nalistiky uvadi, Ze slovem bulvar se oznacuje néco neseridozniho, laciného az vul-
garniho.? V souvislosti s tiskem 1ze hovofit o pokleslém typu novin a asopisi.
V Zurnalistické branzi se pro bulvarni tisk vzily také dal$i nazvy, jako napt. penny
press (tisk za penny), yellow press (Zlutd Zurnalistika — oznacuje nepfili§ etické
novinafské postupy), ale také popular press (popularni Zurnalistika/tisk) C¢i

. v < e AT 1
sensational press (Zurnalistika zamé&Fujici se na senzace).™

8 REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 32.
9 HALADA, Jan., OSVALDOVA, Barbora a kol. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha:
Libri, 1999, s. 34.

Y KOPPLOVA, Barbara., JIRAK, Jan. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003, s. 31.
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Fakt, ze pozornost spolecnosti senzace, tedy udalosti, které piisobi rozruch,
pfitahovaly ¢im dal tim vice, vedla postupem ¢asu k tomu, ze bulvarni tisk nasto-
luje urcita témata a zvefejiuje nepravdivé (zato ale parametry senzace spliujici)
informace.'! Zfejmé& za nejznaméjsi smyslenou senzaci, ktera vstoupila do d&jin
zurnalistiky a na kterou upozornuji Kopplova a Jirdk, byla kauza, kterou v roce
1835 ptinesl americky list New York Sun. Jeho majitel (Benjamin Day) chtél zvy-
Sit naklad, a tak zvetejnil zpravu o tom, ze astronaut John Herschel spatfil na m¢-
sici pomoci teleskopu ur¢ité formy zivota. Nejprve hovotil o stddech hnédych
¢tytkopytnikl, pokracoval s popisem zvlastniho druhu ptactva atd., a dedukoval,
ze se jednd o mési¢ni lidi, tedy tvory obdafené rozumem. Spole¢nost se o tom, ze
se jedna o fikci, nakonec dozvédéla, a majitel The Sun musel prodat. Sdm pozdéji

prohlasil, Ze tento druh senzacechtivosti byl velmi posetily.'?

S bulvarnim tiskem neni spojovéna ale pouze senzacechtivost, typické jsou
pro tento druh medidlniho sdéleni také skandaly, tedy jednédni ¢i udalost spjata
S vaznym poruSenim, ptfehlizenim ¢i znevdZenim hodnot, norem ¢i mravnich prin-
cipt, které v urcité dob& v dané spolecnosti prevazuji. Thompson dopliuje vyse
uvedenou definici, kterou uvadi Kopplova a Jirak® jesté o dalsi podminku, a sice
ze za skandal je oznacovéano jednani, které vejde ve vSeobecnou zndmost Siroké
vefejnosti a jako nepfijatelné je vnimano témi, kterych se bezprostiedné nedotyka.
Aby byla zalezitost oznacena ptidomkem skandalni, je tedy tfeba, aby se k ni lidé
vyjadiovali, a aby odhaleni takové zalezitosti vedlo k poSkozeni povésti téch, kte-
fi se ji dopustili.™*

~Podobné, jako uspéch senzace vedl ke vzniku falesné senzace, uspéch

skandalu prispél k prosazeni taktiky skandalizace, tedy vykladu néciho jednani, at

1 KOPPLOVA, Barbara., JIRAK, Jan. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003, s. 31.
2 Tamtéy.
¥ Tamtéz.

Y LUHMANN, Niklas. Die Gesellschaft der Gesellschaft. Frankfurt nad Mohanem: Suhrkamp
Verlag, 1998, s. 772.
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skutecného, nebo domnélého, jako jednani skandalniho*, uzaviraji problematiku

Kopplova a Jirak. "

1.2 Bulvar a jeho znaky

Z ptedchozi kapitoly vyplynulo, Ze za popularitou bulvaru stoji zdjem spo-
le¢nosti o senzace, skandaly, ale také o pretvaiky a emoce. Ctenat od bulvaru oée-
kava predevsim zabavu, chce si zkratit dlouhé chvile, odpoutat se od reality. Ac-
koliv dodnes mnoho lidi tvrdi, Ze bulvar necte (vice o této problematice viz kapi-
tola ¢. 1. 3. 2 — Spole¢nost a bulvar po roce 1998), ve skute¢nosti je pro né seri-
Ozni tisk pfili§ slozity a proto voli jednodussi zanr. Bulvarni tisk tak ¢te velmi
pocetnd skupina lidi raznych vékovych kategorii — mlad$i generace hleda
V bulvéru informace o VIP osobnostech, kulturnich akcich apod., star$i generace

zde pravdépodobné hleda zabavu a odreagovani.

Bulvéarni tisk tedy 1ze oznacdit za masovy tisk. Podle Kopplové a Jirdka se
masovy tisk vyznacuje vysokym nakladem, napadnym grafickym stylem, specific-
kym obsahem a stylizaci a niZ8§i prodejni cenou (ve srovnani s tiskem seridz-
nim).'® Lze ho definovat prostfednictvim uréitych bulvarnich znaki, které jsou
pomérné snadno ,Citelné‘, a z toho divodu Ctenaf velmi rychle rozpozné, zda se
jedna o seridzni tisk nebo o bulvar. Tyto znaky lze rozdélit do dvou zakladnich

skupin, a sice na znaky:

vvvvv 4

- typické pro obsah sdélovanych informaci: nejtypic¢téjSim znakem, defi-
nujicim obsah bulvarnich informaci, je tvorba a preference zprav se
skandalni, kriminalni, sexualni, nésilnou, spekulativni, konfliktni az

vyhrocenou tematikou.*” Dalgim délezitym prvkem obsahu je miseni in-

15 KOPPLOVA, Barbara., JIRAK, Jan. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003, s. 31.

8 JIRAK, Jan., KOPPLOVA, Barbara., Média a spolecnost: strucny iivod do studia médii a me-
dialni komunikace. Praha: Portal, 2003, s. 30.

Y FRANZKI, Tomés., 2004. Bulvdrni Zurnalistika v Cesku po roce 2000. Bakalatska prace. Brno,

Masarykova univerzita.
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formaci a zabavy. Jedna se o miseni dvou zurnalistickych styla, které je
V bulvarnim tisku tézké od sebe jednoznaéné oddélit. Proto lze tvrdit,
ze jakykoliv obsah bulvarnich novin muze plnit funkci informativni i
zabavni.”® V této souvislosti hovofime o tzv. ,infotainmentu - procesu
splyvani (ptekryvani ¢i prolinani) informaci a zabavy, poptipadé jejich
vzajemném nahrazovani. Dochazi zde k prolinani fikce a reality tak, ze
se informace (zprdva) upravi tak, aby byla pro pfijemce pfitazlivéjsi,
zabavngjsi, po intelektualni strance potom snaze a jednoduseji pochopi-
telna.’® K zakladnim obsahovym znakiim bulvéarniho tisku patii jedno-

ro Ny s Vi1 ’ . S ’ o 2
duché vétna stavba, pouzivani hovorovych (i vulgarnich) vyraza atd.?

typické pro formu a graficky styl sdélovani informaci: tyto znaky vytva-
i grafickou podobu tiskoviny a maji za ukol co nejvice upoutat pozor-
nost ¢tendfe. Zakladni marketingové heslo zni ,obal prodava‘, u bulvar-
niho tisku toto plati dvojnasob. Zakladnim ukolem bulvaru obecné je
udrzet zrakovou ¢i sluchovou pozornost pfijemce na tkor zprostiedko-
vani informaci. McQuail tuto problematiku vysvétluje slovy: ,,Na faktu
pozornosti casto zdleZi vice nez na jeji kvalité, nebot pozornost rovnd

. 21
se spotreba‘

. K zékladnim znakiim poutajicim ¢tendfovu pozornost
proto patii velikost pouZitého pisma v titulcich, velké barevné fotogra-
fie, kontrastni barvy (pestrobarevnost obecn¢), mnoho kratkych pocet-
nych c¢lankl, propracovana infografika (mapy, komikové bubliny, ta-
bulky grafy atd.). Existuji také urcité ,typografické ukazatele®, na za-
klad¢ kterych lze rozliSit seridzni tisk od tisku bulvarniho. Jsou jimi

napt. odliSny format sazby tisku, uspofadani sloupcti, fazeni ¢lankt na

¥ BARTOSEK, Jaroslav, Zurnalistika: #vod do studia. Olomouc: Filozoficka fakulta univerzity
Palackého, 1997, s. 84.

19 OBORNA, Jana, 2002. Existujici konvergence mezi Bleskem a Mladou frontou? Bakalafska

prace. Brno, Masarykova univerzita.

2 MCcQUAIL, Denis., Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 74.

15



strance, forma zvyraznéni textu apod.22 Ukazka grafické upravy bulvar-

niho titulu viz ptiloha ¢. 1.

Z uvedeného vyplyva, ze Ctenaii bulvarniho tisku nejsou vystaveni velkym
naroklim v procesu dekddovani a interpretace tisku. Z tohoto diivodu (pro tyto

vlastnosti) je bulvar velmi vyhleddvanym zdrojem informaci.

1.3 Bulvar v ¢eském prostredi

1.3.1 Vznik bulvarniho tisku

V ¢Ceském prostiedi je dnes bulvarni tisk ztotozovan s vyrazem masovy
tisk, nicméné nez bulvar ziskal takovou podobu, ve které plisobi ve spole¢nosti
dnes, prosel fadou vyznamnych vyvojovych zmén. Stejné jako vSude jinde ve své-
té, také v Ceskych podminkach byl bulvarni tisk odjakziva proddvéan levnéji nez
tisk seridézni (vice o srovnani seriozniho a bulvarniho tisku viz druha kapitola),
v ¢eskych zemich se mu proto fikalo Sestadkovy nebo krejcarovy tisk. Tyto pojmy

., . . e . ’ 7 / r 2
evokuji lacinost a jsou odvozené od hodnot minci, za které se bulvar prodaval. 3

K vét§imu rozvoji bulvarniho tisku doslo v ¢eskych podminkach aZ v dobg,
kdy jiz ptes deset let existovalo samostatné Ceskoslovensko, konkrétné mezi
dvéma svétovymi valkami. Do té doby vyuzivala tisku viceméné burzoazie jako
prosttedku, ktery slouzil k podpoie politickych a hospodatrskych zajmi - spolecné
se vznikem Ceskoslovenska totiz vznikla také samostatna politickd scéna (tedy
scéna nezavisla na rakousko-uherské monarchii) a jednotlivé strany mezi sebou
soupetily o ptizen voli¢l. Vydavaly své vlastni noviny a ¢asopisy, prostiednictvim

kterych piisobily na vzdélanou vefejnost.

22 OBORNA, 1., 2002. Existujici konvergence mezi Bleskem a Mladou frontou? Bakalaiské prace.

Brno, Masarykova univerzita.

% BOUCHAL, Hynek. Knihovnicky zpravodaj Vyso&ina: Bulvér, brak a "seriézni Gtivo" aneb
"Smi se to ¢ist?". Www.kkvysociny.cz [online]. 2007 [cit. 2014-02-24]. Dostupné z:
http://kzv.kkvysociny.cz/archiv.aspx?id=934&idr=7&idci=19
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Ve 30. letech 20. stoleti doslo ke komercionalizaci tisku, diky zdokonaleni
tiskatrské techniky vznikaly velké novinaiské podniky, které zacaly v boji o piizen
publiky vyuzivat nejruznéjsi grafické prvky, jako byly napt. sttidani typd pisma,

odd¢lovani jednotlivych sdéleni fotografiemi apod.

Nejznaméjsim tiskovym koncernem se v této dob¢ stalo Tempo, spole¢nost
zalozena vyznamnym ceskoslovenskym politikem Jifim Stfibrnym a jeho bratrem.
Tempo se specializovalo na vydavani denikt (napt. denik Expres, Poledni list,
Ned¢lni list apod.), které se zaméfovaly pravé na senzace a skandaly a tudiz byly
uréené pro SirSi spolecenské vrstvy. DalSim velkym tiskatskym koncernem, ktery
zacal v mezivale¢ném obdobi vydavat tiskoviny typu bulvaru, byl Melantrich. To-
to vydavatelstvi zacalo vlastné vydavat bulvar jako prvni — v roce 1920 pod jeho

vedenim zadal vychézet Prazsky ilustrovany zpravodaj.*

Vyvoj bulvarniho tisku zastavila druhd svétova valka, v komunistickém
Ceskoslovensku byla nasledné bulvarni média v podstaté zakazana, piesto ale
existovala. Jako ptiklad lze uvést denik Vecerni Praha, ktery byl plivodné sice
zaloZen jako zpravodajsky list, navzdory tomuto hlavnimu poslani ale obsahoval
také fejetony a reportaZze, sloupky, rozhovory, povidky, ¢ernou kroniku apod.
V dob¢ své nejvetsi slavy (tedy mezi 1éty 1965 — 1969) méla Vecerni Praha stoti-
sicovy naklad.”® O tom, Ze spole¢nost méla o bulvar zajem jizZ v obdobi socialis-
mu, svéd¢i to, co Ondiej Hoppner, jeden z eskych novinaia, kterého lze povazo-
vat za odbornika v oblasti bulvaru, nazyva ,frontou na nic‘. Jednalo se v podstaté
o to, Ze u vychodil z metra staly fronty lidi, ktefi ¢ekali na kameloty, aby si mohly

koupit Ve&erni Prahu.?

Bulvar tak, jak ho zname dnes, se vSak zacal vyvijet opét po roce 1989.

? KRUML, Milan. Jak bulvar ptisel do Cech. Mladd Fronta Dnes. 2000, &. 187.

® HERMANKOVA, Jana. Prazsky denik: Ve&erni Praha sméla byt veseleji.
Www.prazsky.denik.cz [online]. 2009 [cit. 2014-02-25]. Dostupné z:
http://prazsky.denik.cz/zpravy_region/vecerni-praha-smela-byt-veselejsi20091109.html
% HOPPNER, Ondiej. Zpovéd bulvdrni hyeny. Praha: Daranus, 2007, s. 27.
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1.3.2 Spolecnost a bulvar po roce 1998

Fakt, ze se bulvarni tisk zacal §ifit opét po ukonceni socialistického rezi-
mu, je logicky — skoncCily zékazy, represe a cenzura, soucasti demokracie je také
svoboda slova a tisku. Podle slov jednoho z ¢eskych novinaii Ondieje Hoppnera
se u nas zacal objevovat bulvar z toho dtivodu, Ze se celé spolecnosti oteviely no-
vé moznosti. Nejenze se Sirokd vefejnost zacala zajimat vice o kulturni zivot, za-
¢it realizovat se mohly ale i samotné znamé osobnosti, kterym bylo za komunistt

PR : o y < e s 27
zakazano ucastnit se aktivniho spole¢ensko-uméleckého zivota.

Bulvarni tisk se u nas objevil tedy z toho divodu, Ze si ho spole¢nost zada-
la — 1idé chtéli na rozdil od pfedchozich let vice ¢ist, zadali nové informace, tedy
nejen ty seridzni, ale také ty, které jim mély piinést Glevu, radost a potéseni. Za-
dali informace, které neméli po dlouhych 40 let k dispozici. Pfesné tento pozada-

vek dal vzniknout bulvarnim denikim.

Takové informace, které uspokojovaly spoleénost, zacal v roce 1990 pravi-
deln& piinaset polednik Spigl (tehdy mél &tyii strany), ktery zacal vydavat Ladi-
slav Fronék. ,,K vydavdni Spiglu mé v 90. letech motivovala nespokojenost obca-
nu, kteri za mnou osobné chodili a zadali otisténi urcitych aktualit ve spolecnos-
ti, vysvétluje Fron€k diavody, které ho vedly k zalozeni deniku, ktery nesl prvky
bulvaru.?® Nejednalo se viak je§té o klasicky bulvarni denik, nebot’ obsahoval jak
zpravodajské informace, tak spole¢enskou rubriku. Pfesto o néj byl velky z4jem,
jiZ na pocatku svého plsobeni vychdzel v ndkladu 200 tisic kusii (a lidé si ho
mohli koupit za 50 haléii). Medialni teoretik Jan Jirak vysvétluje velky zijem
spole¢nosti o bulvar na pocatku 90. let minulého stoleti nasledovné: , Existovala
totiz predstava, zZe cokoliv prichdzi ze zapadu, je zajimavé a Zdadouci, nebot je to

spojovano s demokracii a uvolnénymi pomery. Tento ndazor se do jisté miry vzta-

2’ HOPPNER, Ondiej. Zpovéd bulvirni hyeny. Praha: Daranus, 2007, s. 28.

%8 Ceska televize: Porad RETRO ze dne 22. 9. 2012. Www.ceskatelevize.cz [online]. 2012 [cit.
2014-02-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-
retro/212411000360029/
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hoval i na bulvar. Bulvarni listy se u nas tedy ustavovaly jako ditkaz toho, Ze u

4 . s Jé ’ v “29
nas jsou také normalni pomeéry*“.

Denik Spigl dosahl béhem kratké chvile fenomenalniho uspéchu, je logic-
ké, ze ho zacaly kopirovat dalsi deniky, jako naptiklad denik Expres (ktery vycha-
zel az do roku 1996, ve kterém byl odkoupen vydavatelstvim Ringier Axel Sprin-
ger CZ, a jeho vydavani bylo ukonéeno). Ten zpocatku vychazel pouze v Cernobilé
podob¢ a tvofili ho sami zurnalisté, z dneSniho pohledu by se dalo fici neprofesi-
onalové (neexistovalo grafické oddéleni apod.). To potvrzuje Jaroslav Tatek, ktery
v redakci deniku plsobil od pocatku jako fotograf: ,,Denik jsme vytvareli tak, jak
jsme si mysleli, Ze to je spravné — zarazovali jsme hodné barevnych fotografii, na
mnozstvi titulku a clanku, jejichz konce byly uvniti textu...podle vzoru zahranic-

nich bulvarnich denikii jsme zacali pridavat také zpravy o VIP perso'ndch.“go

Tatek dale upozoriiuje, ze v 90. letech se bulvar od dnesni podoby lisil ve
vybéru témat. To potvrzuje také Hoppner, ktery uvadi, Ze vybér tehdejSich témat
je z dnesniho pohledu samoziejmé mozné povazovat za neobvykly. Jako ptiklad
1ze uvést titul v deniku Expres: ,Milovice jsou uz davno v kosi‘, ktery se vztahoval

na odchod sovétskych vojsk z naseho izemi.*

Mezi dalsi bulvar, ktery v 90. letech vznikal, 1ze zatadit napi. ¢asopis Sto-
ry, ¢i ¢asopis Hrom, které se snazily 0 inovativni pfistup - stavély na publikaci
neobvyklych zajimavych senzac¢nich ptibéht (napft. titulek ,Sedmdesdtiletd Zena
porodila patercata!* nebo ,Vsichni obyvatelé indické vesnice maji stejny oblicej*

apod.), specializovaly se na mimotfadné udalosti, které souvisely s tézko uvétitel-

2 Ceska televize: Pofad RETRO ze dne 22. 9. 2012. Www.ceskatelevize.cz [online]. 2012 [cit.
2014-02-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-
retro/212411000360029/.

% Tamtéz.

3! Tamtéz.
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nymi zélezitostmi.* Lidé s piichodem t&chto denikii a tydenikd méli k dispozici
takovy bulvar, ktery uz nemuseli (na rozdil od poc¢atku plisobeni bulvaru po revo-

luci) hledat skryty v serioznéjsich titulech.

,Lideé ale zpocatku (90. léta 20. stoleti, pozn. autora) nechtéli priznat, zZe bulvar
Ctou*, svefuje se se svymi zkusenostmi majitelka trafiky Ludmila Vizkova.® | Li-
dé si sice bulvar koupili, ale schovali ho pod kabat nebo do tasky a cetli si ho
doma nebo v kanceldari®, dodava. Jirak k této problematice uvadi, ze pfistup spo-
le¢nosti k bulvaru prolomily aZ asopisy tykajici se Zivotniho stylu (napf. Zena a

zivot apod.) a Casopisy pro dospivajici (napt. Bravo, Bravo Girl, Divka apod.).

Ptesto, Ze se lidé bulvar naucili ¢ist, bulvarni deniky u néas nikdy nedosahly tako-
vého postaveni, jako v nékterych zemich zapadni Evropy. Jirdk si tuto skutecnost
vysvétluje tim, ze se jako vazny segment médii zacaly ustavovat v dob¢, kdy si
jejich potencidlni ctenafi vS§imli, Ze se ustavuje také televize, kterd jim bulvar na-
hrazuje. ,,Zlomovy rok byl rok 1994, uvadi Jirak a pokracuje: ,, Byl rokem obrov-
ského uspéchu TV Nova, ktera cast potencidlnich ctenarii pretahla na sebe a je-

jich potreby naturalizovala do podoby audiovizudlniho vysz’ldm’“sA.

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze mezi bulvarem z pocatku 90. let a bulvarem dnes-
nim, existovala fada rozli$nosti, které vyplyvaji samoziejmé z postaty vyvoje bul-
varni zurnalistiky jako takové. Jedno mél vSak bulvar vzdy spolecné, a sice zdjem
spole¢nosti o soukromi slavnych osobnosti. ,,Lidé vidy kupovali bulvar jedno-
znacné z toho duvodu, aby se néco dozvédeli o slavnych*, potvrzuje Hoppner.
»Pozdéji se ukazalo, zZe existuji dalsi nedocenéné fenomény, jako je napriklad va-

Feni, pocasi, dobre udélané krimi, tajemstvi budoucnosti, erotika apod. To vse

%2 Ceska4 televize: Potad RETRO ze dne 22. 9. 2012. Www.ceskatelevize.cz [online]. 2012 [cit.
2014-02-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-
retro/212411000360029/

3 Ceska televize: Potad RETRO ze dne 22. 9. 2012. Www.ceskatelevize.cz [online]. 2012 [cit.
2014-02-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-
retro/212411000360029/

% Tamtéz.
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dalo dohromady komplex, ktery ctendre bavil. Ukdzalo se, Ze ceska republika od

ostatnich zemi ve zpusobu tvoreni bulvaru jiz nelisi*, vysvétluje Hoppner, jakym

zpusobem se ¢esky bulvar standardizoval s bulvarem zahrani¢nim.®

% Ceska televize: Porad RETRO ze dne 22. 9. 2012. Www.ceskatelevize.cz [online]. 2012 [cit.
2014-02-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/10176269182-
retro/212411000360029
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2 KOMUNIKACE BULVARNICH DENIKU SE CTENARI A
JEJICH FUNKCE

Cilem masové komunikace (v pfedchozi kapitole byl bulvar zatazen do ob-
lasti jejiho plisobeni) je sdélovat informace co nejSirSimu okruhu ¢tenait, v co
nejkrat§im Case a v co moznad nejveét§im rozsahu. Kazda komunikac¢ni aktivita
V sob¢ pfitom nese urcitou funkci, tedy divod, za jakym cilem je vyvijena. Stejné
je tomu i v ptfipadé masové komunikace bulvaru, ktery se orientuje na publikum

preferujici ur¢ity typ média.

V ramci komunikace bulvarnich denikil s jejich ¢tendfi se uplatiiuji zejmé-
na nasledujici funkce (vysvétlené na piikladu kauzy dvou ¢eskych znamych osob-

nosti Josefa Kokty a Gabiny PartySové) :

- Funkce informativni: ptedavat informace je obecnym cilem medidlni
komunikace, hovofi se 0o vyrovnavani informacnich obsahli védomi me-
z1 piivodcem a pfijemcem. Na pocatku rozchodové kauzy Kokty a Par-
tySové bulvarni média o tomto faktu jednoduse informovaly — tedy pie-

daly pfijemctim informace o tom, co se stalo.

- Funkce zabavni: bulvar ma své &tenafe pobavit a rozptylit. Cini tak na
zaklad¢ urcitych zakonitosti bulvarniho sdéleni. Nesnazi se naptiklad
nalézt jednoznacné kone¢né teSeni urcité udalosti, ale co nejzajimavéji
o situaci informovat za vyuziti spekulaci, nejednoznac¢nosti, pochyb a
podeziravosti. Cilem bulvarniho sdéleni jednoduse neni dosahnout urci-
teho vysledku, ale pfinést co nejvice informaci, které ¢tenare zaujmou,
vtahnou do svéta celebrit — jednoduse mu pfinesou uvolnéni. O zplsobu
a okolnostech rozchodu Kokty a PartySové bulvarni média informovala

a Ctendafe bavila téméft pul roku.

% McQUAIL, Denis., Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 321.
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Bednaf upozoriiuje, ze rozdil mezi obéma typy funkci dnes neni tolik ostry, jako

tomu byvalo v minulosti.*” Podle zmin&nych autort mnoho tradi¢nich bulvarnich

médii (napt. denik Blesk) poskytuje, byt specifickym zpisobem, pomérné kvalitni

obecné zpravodajstvi. Rozdil mezi bulvarnimi a seriéznimi médii podle uvedené-

ho autora zmensuje také fakt, Ze mnoha média se sama deklaruji jako seriozni, ale

pouzivaji postupy, které jsou obvyklé pro bulvarni média.

Funkce persvazni: slovem persvaze se V zurnalistice rozumi uméni
ovliviiovat medidlni publikum a piesvédcovat ho o vlastni pravdé a ar-
gumentech, ale také formovat jeho postoje a ndzory. Bulvarni média tak
¢ini tim, Ze na pfijemce rozumové a psychologicky ptusobi. Jako ptiklad
persvaze lze uvést ¢lanky, které se objevily v deniku Blesk - Kokta a
Menzelova pri nevére ve Varech (Blesk ze dne 2. Cervence 2012) a
Manzel Partysové: Dité s milenkou pocal ve Varech (Blesk, ze dne 10.
srpna 2012). Cilem obou titulkll bylo zfejmé¢ vnést do fad spole¢nosti
pochybnosti o tom, Ze Kokta byl v manzelstvi nevérny pouze jednou
(jak tvrdil). Titulek, ktery vySel v Blesku 27. srpna 2012 a nesl nazev
Koktovy plany s Partysovou: Budeme mit dalsi dité, mél zase ve Ctena-

fich evokovat pocit, zZe se k sob¢& oba aktéfi kauzy vraci.

Funkce ziskavaci: jejim cilem je pfinutit ¢tenafe, aby si bulvarni pro-
dukt zakoupil — hovotfime o zpfistupnéni motivace k uréitému (chténé-
mu) typu jednani. Jako pfiklad 1ze uvést sdéleni nesouci nazev: Ctéte
zitra: PartySova pokracuje v niceni vzpominek na Koktu: Proddva je-

jich dum za 7 milionu! (Ahal ze dne 23. zati 2013) apod.

Jiny pohled na problematiku komunikace bulvaru s publikem prezentuje

znamy Cesky novinaf a spisovatel Karel Hvizd’ala. Ten tvrdi, Ze bulvar:

vvvvv

v pfiméfené zjednodusené forme,

¥ BEDNAR, Vojtéch. Medidlni komunikace pro management. Praha: Grada Publishing, 2011. s.

17.
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- pfinasi bezplatny pravni a socidlni servis pro ty, ktefi si jej nemohou

dovolit zaplatit,
- stimuluje kult uspéSnosti,

- a kanalizuje (timto terminem Hvizd’ala oznacuje chovani, které lidem
poskytuje bezprostiedni uspokojeni, vybiti pudové energie) neukojenou

potfebu po krvi a sexu u vybranych skupin obyvatelstva.®

Z uvedeného je ziejmé, Ze bulvarem lze jednoduse nazvat ten typ medidlnich sdé-
leni, ve kterych nad informacni funkci pfevlada funkce zabavni. Cilem takového
typu sdéleni je Ctenafi poskytnout snadno vstiebatelnou a vSeobecné pochopitel-
nou informaci za pfedpokladu, ze skute¢nym cilem neni spravit vefejnost o uda-

losti, o které se ve spolecnosti hovoii, ale zptisob, jakym se tak d¢je.

Lidé tedy maji na vybér, jakym zpisobem se o dané kauze dozvi. Chté&ji-li pouze
informaci, Ze se néco ptfihodilo, zvoli pro ziskani informace seriézni noviny, které
plni tfi zédkladni funkce — tlumoc¢i minéni vetejnosti, informuji vetfejnost a slouzi
jako ochrance lidskych préw.39 Obecné plati, Ze v seridznim tisku naleznou ¢tenafi
informace, jejichZ plivod neni spekulativniho charakteru, ale je naopak dobte
znam, informace, které se vécné neodchyluji od pravdy, takové informace, které

postradaji Zaujatost.AO

Za zakladni rozliSovaci kritérium mezi bulvarem a seriéznimi médii 1ze povazovat
také ucel, se kterym vstupuji na trh. Pokud je prvofadym ucelem vzniku média
vytvaret zisk, ktery pochdzi pfimo z masového zpravodajstvi, jedna se s nejvetsi
pravdépodobnosti o bulvarni médium, u kterého se zprava stava pouhym prostied-

kem k dosazeni zisku. Je-li v§ak prvofadym ucelem vzniku média usili nezkresle-

¥ HVIZDALA, Karel. Neviditelny pes: Bulvar - to neni nadavka. Www.neviditelnypes.cz [onli-
ne]. 2007 [cit. 2014-03-04]. Dostupné z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/tiskni.aspx?c=A071031_205744_p_spolecnost_wag
¥ MLCOCH, Milos. N&kolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkim v souasném
bulvarnim a tzv. seridoznim tisku. Nase rec. 2002, ¢. 5, 235 - 243.
“ BARTOSEK, Jaroslav. Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: Univerzita Palackého, 2001, s.
15.

24



n¢ informovat vefejnost o podstatném déni, jedna se s nejvetsi pravdépodobnosti
o médium seridozni, médium, u kterého se zisk stava prostfedkem umoziujicim

provozovat informacni funkci.
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3  ATRAKTIVNI TITULKY V KONTEXTU ROZDILNEHO
OBSAHU CLANKU

Z ptedchozich kapitol vyplynulo, Ze bulvar ma za kol ¢tenafe pobavit, a
ze k naplnéni tohoto cile vyuziva riznych prostiedkli. Vedle vybranych jazyko-
vych prostfedkl a grafické pravy jsou hlavnim z prostfedkt, které bulvar proda-
vaji, také titulky. Svéd¢i o tom mnoho ditkazti — jiz na pocatku existence bulvaru
naptiklad pouli¢ni prodejci vykiikovali senzacni titulky, aby se noviny lépe pro-

davaly.

3.1 Funkce titulkd v bulvarnim tisku

Barevné a napadné titulky, které jsou pro bulvarni tisk typické, patii k ram-
covym slozkdm komunikace a svou podstatou spadaji do oblasti grafické upravy
tisku. Plni n¢kolik funkci:

- upoutavaji pozornost ¢tenaid,

- slouzi jako orientace v obsahu periodika,

- naznacuji, jak je text dilezity,

- informuji ¢tenafe o obsahu nasledujiciho textu

- aovliviluji ho.

BartoSek tvrdi, ze ,,bulvarni titulky vynikaji velikosti pismen, barevnymi
rastry a ramecky, doplituji je barevné fotografie s rozsdahlymi popiskami«.** Zmi-
nény autor poukazuje také na to, ze ,,mnoha ctendarum staci k uspokojeni zajmu o

’ , v o . v 42 ’ Vo1 v e v
téma a vlastni text casto viibec ani nectou®.” Tim lze vysvétlit, pro¢ je vhodné

zvoleny titulek pro bulvar tolik dilezity.
Pouze pro doplnéni lze také zminit, ze titulky casto koresponduji s jejich

obsahem, nebo jsou graficky upravené tak, aby byly jednodusSe atraktivni. Jako

“ MLCOCH, Milo§. N&kolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostfedkiim v soucasném
bulvarnim a tzv. seridoznim tisku. Nase rec. 2002, ¢. 5, 235 - 243.

2 Tamtéz.

26



priklad prvniho tvrzeni lze uvést text titulku, ktery se tyka smrti — v takovém pti-
pad¢é muze byt titulek vytistén v kontrastni ¢ernobilé barvé, slovo krev byva v ti-
tulkdch uvadéno Cervenou barvou apod. Ptikladem druhého tvrzeni mlze byt na-

priklad umisténi titulku s ndzvem Diim naruby vzhiru nohama apod.

3.2 Problematika obsahu titulka bulvarnich textu

Ackoliv se bulvarni média od médii seridoznich v mnohém 1i§i, musi re-
spektovat urcita pravidla, jako je napiiklad spravné pouzivani ¢eského jazyka
apod. Jednim z pravidel je také pravdivost informaci, které jsou v bulvarnim mé-
diu publikovany. Toto pravidlo je zde zminéno zamérn¢, nebot’ pravé v piipadé
titulkd Ize o pravdivosti informaci polemizovat. Jedna se o to, ze v titulcich zur-
nalist¢ mnohdy uvadi ne snad ani tolik nepravdivou, jako spiSe zavad¢jici infor-
maci tak, aby pfitdhli pozornost ¢tenafti. Jako priklad muze poslouzit titulek
s nazvem Moderdtorka Michaela Jilkova: Zlomend pater! (Aha! ze dne 1. Ginora
2011), ktery mél ¢tenafe informovat o vazném zranéni nasi zndmé a oblibené mo-
deratorky (senzace, ktera pfitdhne pozornost a 1lidé budou chtit védét vice). Teprve
V textu se Ctenaf dozvédel, Ze se jednd o zlomeny obratel, nikoliv o zlomenou pa-

tef a Ze moderatorka je na nejlepsi cesté k uzdraveni.
Dalsi ukazka zavadéjiciho titulku je uvedena v ptiloze €. 2.

Sacher uvadi, ze titulky bulvarnich novin jsou pro Zurnalisty tak dalezité,
jako mikrofon pro zpévaka, nebot titulky jsou prvni, ¢eho si ¢tenaf v§imne, kdyz
si vezme do ruky noviny a zvazuje jejich koupi.*® Jazykovou charakteristikou ti-
tulk® bulvarniho tisku se zabyvéa ve své praci Veronika Steflova. Na zakladé ana-
lyzy a srovnani titulkll v bulvarnich a seriéznich denicich zjistila, ze zatimco seri-
0zni deniky obsahuji titulky o 5 — 13 slovech (tedy dost dlouhé¢), v bulvarnich de-
nicich objevuji spise titulky slozené z kratSich slovnich spojeni (jsou vice heslovi-

té). Autorka prace si tento fakt vysvétluje tim, ze divodem je snaha provokovat a

* SACHER, Richard. Byl jsem bulvdrni novindr. Praha: Otakar 11, 2000, s. 10.
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poutat pozornost Stenafe.* A tato taktika zfejmé funguje, coz dokazuje jeden
z prizkumi Sociologického ustavu Akademie véd CR (Centrum pro vyzkum ve-
fejného minéni) z roku 2009, ze kterého vyplynulo, Ze vefejnosti je v ramci kon-
zumace bulvarniho tisku k pravdivosti udaji shovivava — kazdy druhy Cech, ktery
naptiklad kupuje denik Blesk, ho kupuje s védomim, Ze v ném nejsou uvedené

pravdivé informace.®

* STEFLOVA, Veronika. Jazykovd charakteristika titulkii bulvdrniho tisku. Plzen, 2011. Baka-
latské prace. Zapadoceska univerzita v Plzni.

* Jak vefejnost vnima pravdivost a uplnost zprav Geskych médii?. Centrum pro vyzkum verejného
minéni (Sociologicky tistav Akademie véd CR) [online]. 2009 [cit. 2014-02-28]. Dostupné z:
http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a3626/f3/100902s_om90505.pdf
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4 BULVAR A CESKA SPOLECNOST

Podle informaci portalu Media Guru Ceska republika jiz nékolik let za-
znamenava pokles prodaného nakladu denikl, pficemz nejvice pocituji pokles
deniky bulvarni. Za tfi roky se jedna o 30 % pokles. Piresto — nejctenéjSim deni-
kem v nasi zemi je Blesk, kazdy den si ho koupi pfiblizné 1,5 milionu 1idi.* Sle-
dovéni bulvaru je tedy pro Ceskou spole¢nost stale velmi typicka. Bulvar je v &es-
ké spolecnosti vSudypfitomny — mizeme si ho pofidit v ti§téné podobé rano ces-
tou do prace, precist si ho v ¢ekarnach na uradech a u Iékait, zpravami ze spolec-

nosti nas zasobuji také televizni stanice, vSudypfitomny je také na internetu.

4.1 Stanoveni cile prace a hypotéz

Panuje obecné presvédceni o tom, ze bulvar ¢tou lidé z nizSich spolecen-
skych vrstev, protoze inteligence se o drby a senzac¢ni zpravy nezajima, spiSe se
zaméfuje na ziskavani seriéznich informaci. ,,Zddny alespoii trochu chytry clovek
si nekoupi Blesk, protoze to je ztrdta c¢asu i vyhozené penize*, mizeme slychavat
takové a podobné ndzory lidi na bulvar. Jak to tedy je? Jsou adresatem bulvaru

pouze nizsi spolecenské skupiny, nebo se jedna pouze o famu?

Z tohoto divodu bylo realizovano vyzkumné Setfeni mezi lidmi, které lze
povazovat za zastupce stiedni spolecenské ttidy. Cilem vyzkumného Setfeni bylo
zjistit, zda si tito lidé kupuji bulvarni tisk a za jakym tcelem tak ¢ini, co si 0 ném
mysli a co v ném hledaji, jak se k existenci tohoto institutu stavi a jaky maji nazor
na jeho fungovani v ceské spole¢nosti obecné. Pro ucely prace bylo tfeba urcit
(zptesnit) pojem ,stfedni spolecenska vrstva‘® tak, aby bylo toto kritérium pfi rea-

lizaci vyzkumného Setieni dodrzeno. Sociologicky slovnik hovoii o n¢kolika zna-

*® Media Guru: Deniky v pololeti: Nejvice klesa bulvar, za tii roky téméf o tfetinu.
Www.mediaguru.cz [online]. 2013 [cit. 2014-02-28]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2013/08/deniky-v-pololeti-nejvice-klesa-bulvar-za-tri-roky-temer-o-
tretinu/#.UxBIwM5Tut8
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cich typickych pro hodnoty stfedni tfidy, jsou jimi naptiklad urcita zivotni Groven
bydleni, ziskani urcité profesni kvalifikace (spolecensky status), inklinace k més-
tanskym hodnotam apod.47 Pro ucely kvantitativniho dotaznikového Setieni (blize
je vybér této vyzkumné strategie vysvétlen v kapitole Metodologie) byla vybréna
tfi kritéria, na zakladé kterych by mély byt vySe uvedené znaky naplnény — krité-
rium vzdélani (minimalné stfedoSkolské), kritérium vysSe cistého meési¢niho
piijmu (od 20 do 35 tisic K¢) a zZivot ve velkomésté. Vedle téchto tii kritérii bylo
zvoleno také kritérium véku - 25 az 55 let. Vybér této veékové kategorie ma své
opodstatnéni — spodni hranice je nastavena tak, aby zatazeni do stfedni spolecen-
ské tfidy bylo podminéno vlastni samostatnosti, horni hranice zase umoznuje vy-
loucit z dotaznikového Setieni osoby starsi, jejichZ ndzor na sledovani bulvaru by

mohl byt ovlivnén dichodovym vékem.

Na tomto misté by mélo byt zdiraznéno, ze urceni znakl a kritérii pro po-
jem ,stfedni spoleCenska vrstva‘ je Vv praci vyuzivano pouze ve snaze ucinit vy-
zkum co nejvice zajimavy, nikoliv za G¢elem vyi¢eni mné nendleZejicich (neade-
kvatnich) nazort, jako naptiklad — chytii (bohati) lidé bulvarem opovrhuji vice

nez lidé hloupi (chudi) apod.

Na pocatku vyzkumného Setieni byly stanoveny nasledujici hypotézy:

H1: Pojem ,bulvar‘ vnima vétSina vybranych respondentli negativng.

Hypotéza vychazi z predpokladu, Ze slovo bulvar lidé obvykle asociuji s né¢im

nizkym, nehodnym pozornosti.

(K hypotéze se vztahuji otazky dotazniku ¢. 1, 2 a 5)

H2: Vétsina respondentii bulvar Cte, ackoliv je pfesvédcend, Ze se zde Casto

vyskytuji zkreslené informace.

" JANDOUREK, Jan. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001, s. 159.
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Vychazim z piesvédéeni, Ze vybrani respondenti nehledaji v bulvarnim tisku seri-

6zni informace, ale kupuji ho pro zabavu.

(K hypotéze se vztahuji otdzky dotazniku ¢. 3 a 6)

H3: Bulvarni tisk ¢tou ¢astéji zeny nez muzi.
Lze ptfedpokladat, ze Zeny jsou zvédavejsi nez muzi, ze je vice zajima déni ve
spolecnosti.

(K hypotéze se vztahuje otdzka dotazniku ¢. 6)

H4: Za to, Ze ¢tou bulvarni tisk, se vétSinou respondenti stydi.

Lze vychazet ze zkusSenosti osob z mého blizkého okoli a z existujicich pfedsudk

o bulvaru.

(K hypotéze se vztahuji otazky dotazniku ¢. 5, 8 a 9)

H5: VétSina respondentl ¢te bulvarni tisk pro zabavu, zdroven se ale domniva,
ze bulvar ovliviiuje vefejné minéni.

Lze vychazet z ptredpokladu, ze vybrani respondenti nehledaji v bulvarnim tisku

seriozni informace, ale chtéji se pobavit a odreagovat, zaroven ale pfiznavaji, ze

s pfibéhy z bulvaru se spole¢nost nakonec ztotoziuje.

(K hypotéze se vztahuji otazky dotazniku ¢. 5 a 7)

H6: Vétsina respondentt je piresvédcenych, zZe soucasny bulvarni tisk prekracuje
hranice etiky.

Lze vyjit z pfesvédcCeni, Ze informaci, které jdou za hranice dobrého vkusu, stale

piibyva. To je dano faktem, ze bulvar se dnes jiz nespokoji pouze s publikovanim

skandala, ale sam je také vyvolava.
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(K hypotéze se vztahuje otizka ¢. 4)

4.2 Metodologie

Cilem praktické ¢asti prace bylo uskute¢nit vyzkum zameéieny na zjistovani
nazorl vétsi skupiny lidi k problematice ¢eského bulvarniho tisku. Véda pfi zis-
kavani novych poznatka klade velky diraz na empiricka data. Za védu se povazu-
je z koumani urcitych jevi za pouzity nejriznéjSich metod, které vedou
k vysvétleni urcitého stavu. Prostfednictvim vyzkumného procesu lze dojit
k ur¢itym poznatkim na zakladé systematické analyzy dat, které se ziskavaji kon-
krétnimi metodologicky podlozenymi zpiisoby. Pro ziskdvani dat pro ucely zvole-
ného tématu byl vybran jeden ze dvou zakladnich metodologickych ptistupt (vy-

zkumnych strategii), a sice kvantitativni vyzkum.

Kvantitativni vyzkumna strategie ptredstavuje v socialnich védach nejpou-
Zivanéjsi vyzkumnou metodu. Jeho vzorem v této oblasti jsou metody pifirodnich
véd. Predpoklada se totiz, ze lidské chovani je do uréité miry méfitelné a predvi-

datelné.®

Kvantitativni vyzkum je typicky tim, Ze pro porovnani informaci je tfeba
ziskat vétsi pocet respondentll a Ze existuje mnoho metod, které 1ze Kk ziskani dat
od téchto respondentii vyuzit (metodologické spektrum metod). Metoda, ktera je
nakonec pro ziskani dat zvolena, vychazi ze zkoumané skutecnosti. Pravidla pro

vybér metody jsou nasledujici:

- Pokud chceme zkoumat to, co lidé délaji na vefejnosti, pouZije se poz0-

rovani.

- Pro zjistovani, co lidé délaji v soukromi, lze vyuzit interview ¢i dotaz-

nik.

- Zkoumdame-li to, co si lidé mysli, jak se citi, ¢emu vé&ii atd., je téz

vhodné vyuzit interview, dotaznik ¢i postojoveé Skaly.
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- Pfi zjiStovani schopnosti lidi nebo jejich osobnostnich rysii se pouzivaji

standardizované testy atd.*

Z vyse uvedeného lze odvodit, ze pro ucely bakalaiské prace bylo za tech-
niku (metodu) sbéru dat nejvhodnéjsi vybrat dotaznik. Dotazovani obecné je me-
todou, kterd je v sociologickém vyzkumu velmi oblibend, jeji oblibenost je dana
hospodérnosti — za kratky Cas lze ziskat pomérné velké mnozstvi informaci. Me-
todu dotazovani lze realizovat né€kolika zplisoby — pro ucely této prace byla zvo-
leno pisemné dotazovani formou strukturovaného dotazniku. Pisemné dotazovani
bylo zvoleno z toho duvodu, Ze zajistuje velkou miru anonymity, coz byl jeden
z velmi dalezitych aspekti pfi ziskdvani informaci na vybrané téma. Diky této

metod¢ bylo také mozné oslovit okruh respondentti nezavisle na velikosti izemi.

Pti sestavovani strukturované formy dotazniku bylo dilezité dbat na to, aby
nebyl utvafeny vlastni pfedstavou — aby konstrukce otdzek nesmérovala k ovliv-

novani odpovédi respondentt.

Dotaznik se sklada ze tfi ¢asti, prvni z nich je ¢ast demograficka - respon-
denti identifikuji své pohlavi, minimalni dosazené vzdélani a pfislusnost k ziti ve

rrrrr

do vybrané kategorie.

Druha c¢ast dotazniku se sklada ze Sesti otazek, které jsou ureny vSem re-
spondentiim bez ohledu na to, zda bulvarni tisk kupuji ¢i nikoliv. Jedna se o otaz-
ky uzaviené ¢i polouzaviené, tedy o otazky, na které respondenti jednoznac¢né od-
povidaji nebo maji prostor vyjadtit sviij vlastni nazor, pokud se od nabizenych

odpovedi lisi.

*® HENDL, Jan. Kvalitativai vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal, 2008, s.
46.

49 Tamtéz, s. 161.
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Tteti a posledni ¢ast dotazniku je vénovana problematice osobniho pfistupu
K bulvarnimu tisku — vyplnuji ji pouze ti respondenti, ktefi v pfedchozi ¢asti do-

tazniku uvedli, Ze si bulvarni tisk kupuji.

4.3 Sbér dat a analyza

Sbér dat probéhl v obdobi od 1. 12. 2013 do 31. 1. 2014, tedy v pribéhu
dvou meésicii. Vybranym respondentiim, kteti ziji ve velkoméstech (Praha, Brno,
Olomouc, Zlin) byl e-mailem zaslan dotaznik s zZadosti o jeho distribuci dale, vy-
plnéné dotazniky meély byt posilany uvedenou e-mailovou adresu zpracovatelky

dotaznikového Setfeni

Ukézka rozesilaného e-mailu:
Dobry den,

do ruky se vam bud’ primo ode mne, nebo od Vasich znamych, dostava e-
mail, ve kterém Vas zadam o spolupraci pri vyplinovani dotazniku, ktery je soucas-

ti vyzkumného Setreni, které provadim.

Vyzkumné Setreni slouzi jako podklad pro zjisténi ndzorii ceské verejnosti
na problematiku bulvaru. Dotaznik vypliiujete samoziejmée anonymné a bude pou-

zit vyhradné pro ucely zpracovani mé bakalarské prace.

Jsou v ném uvedeny nejprve pomérné obecné otazky tykajici se sledovini
bulvarniho tisku, ndsledné i takové, které se tykaji Vasich osobnich zkuSenosti

S bulvarnim tiskem.

Bud'te prosim tak hodni, dotaznik vyplite a zaslete mi jej zpét na adresu:
martina.kordiakova@seznam.cz. Do predmétu e-mailu prosim uvedte mésto, ve

kterém Zijete a dotaznik, tedy napr. nasledujici text: Brno — dotaznik.
Predem Vam dékuji za spolupraci

Martina Kordiakova
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Celkem bylo ke dni 31. 1. 2014 shromazdéno 178 vyplnénych dotaznika, ze
kterych, ze kterych bylo vybrano 158 platnych variant (tedy dotazniky, které spl-
novaly vybrana kritéria a byly srozumitelné vyplnéné). Pracovano nakonec bylo se
130 dotazniky, které zahrnovaly odpovédi 65 muzt a 65 Zen (jediné mnou zvolené

srovnavaci kritérium).

4.4  Vysledky vyzkumného Setieni

Diky dotaznikiim byla ziskana data, ktera jsou v této praci zpracovana a
vyhodnocena. Data byla zpracovavala statistickou metodou analyzy a srovnavani,
prezentovana jsou v grafické podobé.

4.4.1 Demografické udaje

V nasledujici tabulce jsou shrnuty demografické tidaje respondenti.

pohlavi/mésto Zlin Olomouc Brno Praha CELKEM
Zeny 23 16 6 20 65
muzi 14 8 11 32 65
CELKEM 37 24 17 52 130

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.2 Asociace vyrazu ,bulvar*

Slovo bulvar se v nasi spoleénosti zacalo pouzivat az po prvni svétové val-
ce, pificemz od pocatku neslo vyznamovy odstin néceho nizkého. Jak lidé vnimayji

toto slovo dnes, vyjadiuje nasledujici graf.
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Graf 1 Asociace se slovem bulvar
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Nejcastéji respondenti asociuji pojem ,bulvar® s hadkami (89%), ale takeé
s informacemi ze spole¢nosti (71 %) a s drby (65%). Pojmem Spina ¢i naprosty
odpad oznacilo bulvar 10 % respondenti. Z uvedeného lze odvodit, Ze samotny
vyraz slova bulvar tolik negativn€ vniman neni. Ozna¢ime-li ale zkoumany pojem
pfidavnym jménem cesky, tedy ,Cesky bulvar®, postoje respondent se méni. Toto
spojeni (tedy bulvar v pravém slova smyslu) vyvolava nejcastéji negativni pocit

(40 % respondent).
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Graf 2 Vnimani ¢eského bulvarniho tisku respondenty
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Pozitivn€ vnima Cesky bulvarni tisk 21 % respondent, 30 % vyjadiuje vi-
¢i tomuto institutu neutralni postoj a 9 % respondentl si s ndzorem na bulvarni

tisk nevi rady — nevi, jak ho vnimat.

4.4.3 Nazor na pravdivost informaci v bulvarnim tisku

V bulvarnim tisku se Casto objevuji informace, které jsou az neuvétitelné,
informace, které vnimame, vstfebavame je a hodnotime. O pravdivosti téchto in-

formaci nepochybuje 21 % respondentt.
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Graf 3 Nazor respondentt na pravdivost informaci vyskytujicich se v bulvar-

nim tisku
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Naopak o tom, Ze bulvarni tisk nepfinasi seridzni informace je piesvédceno
26 % respondentti. Nejpocetnéjsi skupinu respondentti tvofi ti, ktefi se domnivaji,
ze informace jsou v bulvaru pravdivé pouze castecné (37 %). Ttinact procent re-
spondentil otazku nedovede posoudit a ¢tyfi lidé (3 % respondentli) vyuzili moz-
nosti odpovedéet jinak. Domnivaji se, Ze ze samotné podstaty existence bulvaru
informace byt pravdivé nemohou, nebot 1 1lidé 1 VIP osobnosti si ¢asto samy vy-
mysli, aby na sebe upoutali pozornost. Odpovéd téchto respondentl 1ze zahrnout

do negativnich odpovédi.

4.4.4 Bulvarni tisk a otazka etiky

Bulvarni tisk ¢asto ptinasi informace, které balancuji na hran¢ etiky. Tak je
ale koncepce bulvaru postavena — cilem bulvarnich médii neni pfinaSet zaruc¢ené
zpravy z obCanské spolecnosti ¢i soukromé sféry. Zajmem bulvaru je sledovat
senzace. Jsou informace, které ptinasi bulvarni tisk, podle respondentt v potadku,
nebo je Cesky bulvar takovy, ze chce mit tyto informace za kazdou cenu a je
schopny jit za hranice etiky? Ne vSichni respondenti byli schopni jednoznacné

odpovédét. Vice nez polovina respondenti domnénku o piekroceni etickych hra-
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nic bulvaru odmitd (51 %), ztotoziiuje se s ni 32 % respondentii. Patnéct procent
respondentt nevi, jak odpovédét a tfi respondenti vyuzili moznosti odpovédeét ji-

nak.

Graf 4 Nazor respondenti na otazku prkracovani etickych hranic

V bulvarnim tisku
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Podle téchto respondentll je to spolecnost, kterd nastavuje hranice mezi,
kam az lze zajit a zalezi Cisté na ni, co povazuje za etické a co nikoliv. Z tohoto

divodu tedy nelze urcit, zda bulvarni tisk etiku porusuje ¢i nikoliv.

4.45 Bulvarni tisk a naSe spole¢nost

Co si mysli o vztahu ¢eského bulvarniho tisku a spole¢nosti vyjadifovali re-
spondenti v otazce ¢. 5. Vysledky jsou uvedené v grafu ¢. 5. Podle vétsiny respon-
dentd lidé Casto bulvarni tisk ¢tou, ale stydi se tuto skute¢nost ptiznat (61 %) a to
i piesto, Zze 75 % jich je ptesvédéenych, ze naSe spole¢nost k bulvaru pfistupuje

otevienéji, nez tomu bylo v minulosti.
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S piibéhy osob, které v bulvarnim tisku figuruji, se ¢eska spole¢nost zto-
toznuje podle 42 % respondentt. VéEtSina respondentl (85 %) také uvedla nazor,

Ze bulvarni tisk v nasi zemi podstatné ovliviiuje vefejné minéni.

Graf 5 Nazory respondentt na vztah ¢eské spole¢nosti k bulvarnimu tisku
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Lidé bulvarnitisk Nase spolecnost je k Bulvarnitisk v nasi S pfibéhy osob
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se to priznat nez kdysi ovliviujeverejné  bulvarnim tisku se
minéni vétsina lidi
ztotoznuje

Zdroj: Vlastni zpracovani.

4.4.6 Osobni pristup k bulvarnimu tisku

Oblibenym argumentem bulvarnich novinait je, Ze lidem nabizi to, co je
zajima. Lze tuto vétu vztdhnout i opacné? Zajima cCeskou vefejnost, co se
Vv bulvarnim tisku objevuje? Jinak fe¢eno — ¢tou lidé bulvarni tisk? Jak na tuto

otazku odpovédeli respondenti, je uvedeno v grafu €. 6.
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Graf 6 Osobni pFistup respondenti ke ¢teni bulvarniho tisku
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Zdroj: Vlastni zpracovani.

Z grafu lze vycist, ze pouze 6 % zen a 8 % muzi uvedlo, ze bulvarni tisk
nesleduji (nectou a nekupuji) vlibec. Ostatni bulvar ctou, bud’ pravidelné, nebo
obcas. Znacny rozdil je patrny mezi pohlavimi. Z dotaznikového Setieni vyplynu-
lo, ze Zeny ¢tou bulvar pravidelné tiikrat ¢astéji, nez muzi, naopak - dvakrat tolik

muzu nez zen ¢te bulvar pouze obcas.

Z celkového mnozstvi respondentt (121), ktefi bulvar ¢tou pravidelné, ne-
bo obcas, jich nejvice (83 %) jako diivod uvadélo potiebu odreagovat se a pobavit
se. Ziskani informaci ze spole¢nosti je diivodem pro ¢teni bulvarniho pro 65 %
respondentd, 20 % respondentil si ¢tenim bulvaru krati ¢as a 13 % respondentl ¢te
bulvarni tisk proto, Ze v ném chybi politickd témata. Nikdo z respondentii neuve-
dl, ze by v bulvaru hledal seri6zni informace. Shrnuti zaznamenanych odpovédi

viz graf €. 7.
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Graf 7 Diivody respondenti pro ¢teni bulvarniho tisku

83%
65%
20%
13%
odreagovani, zabava informace ze zkraceni casu ahsence politiky
spolecnosti

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Respondenti, ktetfi bulvar ¢tou, nejcastéji informace se spole€nosti nesdili
(49 %), téch ktefi informace sdili, je 32 %, pouze 19 % respondentti se o informa-

ce, které se dozvi z bulvarniho tisku, pod¢li s prateli, zndmymi ¢i rodinnymi pii-

slusniky.
Graf 8 Pristup ke dileni informaci z bulvarniho tisku s ostatnimi ve
spolecnosti
49%
32%
19%
ano obcas ne

Zdroj: Vlastni zpracovani.
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Graf 9 Pristup respondentii ke sledovani bulvaru na verejnosti

57%

26%

17%

ano obcas ne

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Ke ¢teni bulvarniho tisku se vefejné ptiznava 33 % respondentu (17 % re-
spondentil zZ toho pouze obcas), vétSina respondentd vSak uvedla, ze bulvar rad¢ji

¢te vV soukromi.

45 Shrnuti

Vétsina respondentd si pojem bulvar spojuje s hadkami, drby a informace-
mi ze spolec¢nosti. Pojem ,bulvar jako takovy‘ spojuje s negativnimi adjektivy
(Spinavy ¢i odpad) pouze kazdy desaty respondent. Z toho lze usoudit, Ze samotny
institut bulvaru vniméan negativné neni. Negativni podobu dostava tento pojem az
ve spojeni ,Cesky bulvar‘. Ten za negativni oznacuji dvé pétiny respondentii (tedy
kazdy druhy az tieti respondent). Existuje také vice téch, ktefi se k ¢eskému bul-

varu stavi spiSe neutrdlné nez pozitivne.

Ptesto bulvarni tisk pravidelné ¢i obcas ¢te 93 % respondentil, pouze kazdy
tfeti se k tomu pfiznava vetejné, a to i1 presto, Ze si tii ¢tvrtiny respondentl mysli,
ze naSe spolec¢nost je k bulvaru na rozdil od pocatku jeho formovani otevienéjsi.
To je zfejmé také divod, pro¢ si kazdy druhy respondent, ktery bulvar cte, infor-
mace nechava pro sebe a se svym okolim o nich nediskutuje. Diivodem ale mize
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byt také fakt, ze dva ze tii respondentii se domnivaji, ze v bulvaru se neobjevuji
seriozni informace, nebo to, ze se za sledovani bulvaru stydi (dva ze tfi respon-
dentl). Seridzni informace ovSem v bulvarnim tisku respondenti nehledaji — kdyz
ho ¢tou, Cini tak vétSina z nich za ucelem zabavy a odreagovani se. VétSina re-
spondentt ale také uvedla, ze v bulvarnim tisku hleda informace ze spole¢nosti,
znamena to, ze bulvar pro vybranou skupinu respondentii neplni pouze zdbavni

funkci, ale také funkci informacni.

Ptesto, Ze respondenti v bulvarnim tisku nehledaji seri6zni informace a in-
formacemi se bavi, jsou pfesvédceni, ze bulvar v Ceské republice podstatné
ovliviiuje vefejné minéni, zfejmé také z toho divodu, Ze se lidé s ptibéhy osob

uvedenych v bulvaru €asto ztotoznuji.
Z vyzkumného Setfeni vyplyvaji dva paradoxy:

- Ackoliv vétSina respondentti bulvarni tisk ¢te a priznava, ze tak cini
pfedevsim za ucelem zabavy a odreagovani, za své jednani se stydi.

- Ackoliv si vétSina respondentll mysli, Ze ¢esky bulvarni tisk neptekra-
¢uje hranice etiky a l1ze v ném nalézt zdbavu a odreagovani, nejCasté;jsi

pocit, ktery v nich bulvar vyvolava, je pocit negativni.

Prvni jmenovany paradox lze vysvétlit tim, ze lidé obecné (nejen respon-
denti z dotaznikového Setieni) védi, Ze v bulvaru ptevazuji drby, hadky a skandaly
a tim, ze o téchto udéalostech ¢tou, davaji najevo, Ze je tyto ,nizké udalost® zajima-
ji. Pohled do soukromi cizich lidi vzdy byl, je a s nejvétsi pravdépodobnosti bude

povazovan za néco nediistojného, hodného nizsi intelektudlni vrstve.

Druhy paradox vysvétlit nelze, je ale mozné se na tuto problematiku zamé-
fit napfiklad v dalsi akademické (diplomové) praci, ve které by bylo mozné
zkoumat divody negativniho vnimani bulvaru.

Na pocatku prace byly stanoveny hypotézy, které jsou v nasledujicich tad-

cich vyvraceny ¢i potvrzovany.
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H1: Pojem ,bulvar‘ vnima vétSina vybranych respondentt negativné.

Vétsina respondentl asociuje bulvar s pojmy, jako jsou hadky a drby. S asociaci
pojmil Spina a odpad se ztotoznuje pouze 10 % respondentd. Negativné bulvar

vnima 40 % respondentli. Hypotéza se nepotvrdila.

H2: Vétsina respondentii bulvar ¢te, ackoliv je presvédcend, ze se zde Casto

vyskytuji zkreslené informace.

Bulvar ¢te 93 % oslovenych respondentti, 66 % respondentli si je védomo, Ze

V bulvaru se objevuji zkreslené informace. Hypotéza se potvrdila.

H3: Bulvarni tisk ¢tou Castéji Zeny nez muzi.
Bulvar ¢te 94 % zen a 93 % muzl. Zeny ¢tou bulvar ¢astéji nez muzi. Hypotéza

se potvrdila.

H4: Zato, Ze ¢tou bulvarni tisk, se vétSinou respondenti stydi.

Z celkového poctu respondentil, kteti bulvarni tisk ¢tou, se jich 61 % domniva, ze
lidé ¢asto sice bulvar &tou, ale stydi se to pfiznat. Ze patii do této kategorie, pfi-
znava 57 % respondentil, ktefi uvedli, Ze bulvar radéji ¢tou v soukromi. Dale 49
% respondent ptiznalo, zZe informace ziskané z bulvarniho tisku dale nesiti, ne-
diskutuji o nich se svym okolim. I to mlZe znamenat, Ze se za ¢teni bulvaru stydi.

Hypotéza se potvrdila.

H5: VétSina respondentl ¢te bulvarni tisk pro zdbavu, zaroven se ale domniva,
ze bulvar ovliviiuje vefejné minéni.

Pro zabavu bulvarni tisk ¢te 83 % respondenttli, 85 % respondentil je zaroven pre-

svédceno o tom, ze bulvarni tisk v nasi zemi podstatné ovliviiuje vefejné minéni.

Hypotéza se potvrdila.
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H6: V¢étSina respondentil je presvédCenych, ze soucasny bulvarni tisk piekracuje
hranice etiky.

Podle vétSiny respondentt bulvarni tisk hranice etiky nepiekracuje. O nevhodnosti

nékterych bulvarnich sdé€leni je presvédcéeno pouze 32 % respondentii. Hypotéza

se nepotvrdila.
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ZAVER
Bulvar ve spolecnosti existuje jiz dlouhou dobu, soucasti nasi spolecnosti
se bulvar tak, jak jej chapeme dnes, stal po roce 1989. Se vSemi svymi pozitivni-
mi i negativnimi strdnkami jej zaCala prezentovat média, kterd podnikaji ve svo-
bodném medidlni prostiedi, média, ktera spolecnosti ukazala novy zplisob prezen-
tace informaci — zplisob, ktery ma nejen informovat, ale predevsim také pobavit a

piinést lidem odreagovani.

Zabavu a odreagovani lidé hledali odjakziva, to je zfejmé také divodem,
pro¢ bulvar vznikl. Jedna se o druh Zurnalistickych sdé¢leni, prostfednictvim kte-
rych se mezi sebou dorozumi velké mnozstvi lidi, informaci, které je provazi zi-
samoziejmé emoce, které jsou samy o sob¢ sice neutralni, nicméné které v lidech
vyvolavaji nejriznégjsi pocity — od zloby a litosti, pfes radost, az po ztotoznéni se

s osudem téch, kterym bulvar vénuje prostor.

Za popularitou bulvaru stoji tedy zdjem o emoce, které jsou soucasti jinych
sdéleni, nez které prezentuje seriozni tisk. Sdé€leni, ktera obsahuji skandalni pod-
text, ta sdéleni, ktera lidem dovoluji odpoutat se od vSednich zélezitosti a kazdo-
dennich starosti, sdéleni, ktera je vytrhnou ze stereotypniho zivota. Aby tuto
funkci bulvar mohl plnit, upravuje vSe, co zahrnuje — napft. text, grafiku, vyjadro-
vaci prostiedky atp. — tak, aby byly informace pro pfijemce co nejsnaze pochopi-
telné. To jej odliSuje od seridznich médii a vzbuzuje dojem, Ze bulvar neni vysta-
ven velkym naroktim v procesu dekodovani a z tohoto divodu je urcen lidem inte-
lektualné¢ méné naro¢nym.

Bulvarni média jsou oznacovéana za neseridzni, nebot’ se svou podstatou od
seridznich médii skute¢né 1iSi — podavaji zkreslené informace, obsahuji prvek
senzacechtivosti a tzv. pikantni reportaze, které odhaluji, na néci vkus pftilis, sou-
kromi VIP osobnosti i téch, ktefi jejich pozornost stoji a maji bulvarnim médiim
co nabidnout. Bulvarni novinafi Casto za ucelem uspokojeni medidlniho publika

zachdzi za hranice pravdivosti a porusuji pravidla etiky a humannosti.
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Spole¢nost piresto bulvarni tisk nakupuje ve velkém a novinafi a zastupci
bulvarnich denikl tvrdi, Ze honbou za senzacemi pouze uspokojuji vefejnou po-
ptavku. Ze ¢tvrté kapitoly vyplynulo, Ze bulvar nebyval vzdy tolik agresivni, jako
je tomu dnes, Ze lidé se na pocatku jeho existence, tedy v devadesatych letech mi-

nulého stoleti, za to, ze bulvar ¢tou, stydéli, ale ze jej vitali a chtéli ho Cist.

Cilem bakalatrské prace bylo nalézt odpovéd na otdzku, jakym zplisobem se
k bulvaru stavi soucasna ¢eska spole¢nost a pro¢ ho sleduje a zda je pravdivy my-

tus, ze bulvar sleduji pfedevsim lidé z nizsi spolecnosti.

Za timto Ucelem bylo realizovano vyzkumné Setfeni u cilové skupiny re-
spondentil, pochazejici ze stiedni spolecenské vrstvy. Vyplynulo z néj, ze bulvarni
tisk ¢te 93 % oslovenych respondentt, ktefi spliiuji kritéria pro zatazeni do stfedni
spolecenské vrstvy. Uvedeny mytus lze tedy timto vysledkem vyvratit. VéEtSina
Z nich uvedla, ze bulvar sleduje pro zabavu a nikoliv proto, aby ziskali seridzni
informace. V bulvaru tedy tito 1lidé hledaji to, pro¢ v podstaté existuje — odreago-
vani. Bulvar také pro oslovené respondenty plni funkci informaéni - vétSina
z nich zde hleda informace ze spole¢nosti, tedy informace o VIP osobnostech,
vyjimeénych udalostech apod. Vyzkumné Setieni také piekvapivé ukazalo, ze bul-
var sice Ctou Castéji Zeny nez muzi, ale jedna se pouze o Cetnost, nikoliv o srov-
nani téch, ktefi bulvar sleduji. Ke sledovani bulvaru se obecné hlasi pfiblizné

stejny pocet muzu a stejny pocet zen.

Ptestoze téméf vSichni osloveni lidé bulvar ¢tou, vnimaji jeho existenci
negativné. To ma samoziejmé disledky — bulvar obvykle Ctou potaji a se svym
okolim o ném nehovofi. Fakt, ze vétSina lidi bulvar sleduje a pfiznava, ze tak Cini
predevsim za ucelem zabavy, ale zarovei se za své jednani stydi, lze vysvétlit tim,
ze se stydi pfiznat zajem o tzv. ,nizké udalosti‘, tedy drby, hadky, senzace apod.
Tento paradox je snadno pochopitelny. Méné pochopitelnym je dalsi fakt, ktery
z vyzkumu vyplynul, a sice ze bulvar je stdle vniman negativné, a to i pfesto, ze
vétSina oslovenych respondenti se nedomniva, Ze by bulvar prekracoval etické
hranice. Jedna se o pro mne zajimavé téma, které miize byt rozvinuto jako samo-

statna oblast v dal§i akademické praci.
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Kromé toho z vyzkumného Setfeni také vyplynulo, Ze bulvar v nasi zemi
podstatné ovliviiuje vefejné minéni. Tento nazor zajimavé kontrastuje s uvedenim
faktu, ze vybrani respondenti ¢tou bulvar obvykle pouze pro zdbavu. Z uvedené¢ho
1ze dedukovat, Ze bulvar ma v ¢eské spole¢nosti skutecné silnou pozici, ze dokaze

vetejnost presveédcCit, Ze ji zajima to, o tom, o ¢em se piSe a hovori.

Ja osobné se domnivam, ze bulvar k ¢eské vetfejnosti patii, ale mél by byt
¢ten s nadhledem a spiSe pro pobaveni, ze by lidé neméli na zaklad¢ informaci
ziskanych z bulvarniho tisku (bulvaru obecné) Cinit zkreslené zavéry. Bulvar je
soucasti nasi kultury, nelze ho zrusit, nebot’” zvédavost a potiebu odreagovat se
nelze ze socialni reality vyloucit. VZdy bude lidi pfitahovat také proto, nebot’ jim
davd moznost promitnout si svilj vlastni Zivot prostfednictvim pfib&ht jinych

osob.
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PRILOHA I

Ukazka grafické upravy bulvarniho titulu

dnes
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Zdroj: Webovy portal deniku Blesk.



PRILOHA II

Ukazka zavadéjiciho titulku

Po jeho pfecteni se ctenatr dozvi, Ze Homola nehodla zakazovat své dcefti hrat si

s Barbinami, ale Ze je nucen stdhnout z ob&éhu svou pisen Barbie Song.

Nekompromisnivychova
Matéje Homoly: Laura prijde o
barbiny!

Zdroj: Webovy portal deniku Blesk.



PRILOHA Il

Dotaznik

Dobry den,

oslovuji Véas s zadosti o vyplnéni dotazniku, ktery slouzi jako podklad
pro zjisténi nazori ¢eské vefejnosti na problematiku bulvéaru. Dotaznik vypliu-
jete samoziejm¢ anonymné a bude pouzit vyhradné pro Ucely zpracovani mé

bakalarské prace.

Dotaznik se sklada ze tfi ¢asti, v prvni ¢asti prosim vypliite demografic-
ké udaje, druha ¢ast dotazniku je ur¢ena vSem respondentiim, tieti pouze tém,

ktefi Ctou pravidelné nebo obcas bulvarni tisk.

Zpusob vybéru odpovédi, je vZdy uveden na konci otazky. Vybrané od-

povédi prosim oznacte cervenou barvou.
D¢kuji za spolupraci,

Martina Kordiakova, Univerzita Jana Amose Komenského, Praha

DOTAZNIK

Jste: muz / Zena

Spadate do veékové kategorie

25 — 55 let? ano/ ne
Zijete ve velkomést&? ano / ne
Pohybuje se Vas Cisty mésicni prijem

v rozmezi 0d 20 do 35 tisic K¢? ano/ ne

Je Vase vzdélani minimalné stfedoskolské? ano / ne




1. Co se Vam vybavi p¥i vyréeni slova ,bulvar‘? Oznacit miZete vice odp0-

védi.

drby

zébava

ztrata Casu

Spina

legrace

informace ze spole¢nosti
naprosty odpad

hadky

néco jiného (napiste prosim co)

2. Jak na Vas Cesky bulvar piisobi? Oznacte pouze jednu odpoveéd.

pozitivné
negativné
neutralné

nevim

3. Myslite si, Ze informace, které se v bulvaru objevuji, jsou obvykle prav-

divé? Oznacte pouze jednu odpovéd.

ano, 1 bulvar musi zachovavat pravidlo ovéfovani informaci
ne, bulvar vyprodukuje cokoliv, aby zaujal

nékteré ano, nékteré ne

nevim

na problematiku mam jiny nazor (jaky?)

4. Prekracuje podle Vas soucasny bulvar hranice etiky? Oznacte pouze jed-

nu odpovéd.

- ano, prekracuje, n€které véci by mély byt dle mého ndzoru i v bulvéaru
tabu



- ne, nepiekracuje, kdo verejné pusobi, musi pocitat s tim, Zze o n¢j je
zvyseny zajem

nevim, nedokazu odpoveédét

na problematiku mam jiny nazor (jaky?)

5. Jaka z nasledujicich vét je podle Vas pravdiva? Oznadit muzete vice od-

poveédi.
- Lidé bulvar casto sleduji, ale stydi se to pfiznat.

- NaSe spolecnost je k bulvaru oteviend, doby, kdy byl bulvar povazovéan

za néco Spatného, jsou uz davno pryc.
- Bulvar v nasi zemi podstatné ovliviiuje vefejné minéni.
- S ptib&hy osob uvedenych v bulvaru se vétSina lidi ztotoznuje.

6. Sledujete Vy osobné bulvar? Oznacte pouze jednu odpovéd.

- ano, pravidelné
- ano, obcas

- ne, nikdy

POKUD JSTE ODPOVEDELI NA PREDCHOZ{ OTAZKU NE, DEKUJI VAM
ZA VAS CAS. TY, CO ODPOVEDELI ANO, PROSIM O VYPLNENI
NASLEDUJICICH OTAZEK

7. Jaké jsou hlavni davody, pro¢ sledujete bulvar? Oznacit miizete vice od-
povedi.

- chci se pobavit a odreagovat se

- chci ziskat seridzni informace

- bavi m¢ ziskdvat informaci ze svéta showbyznysu, sportu apod.

- abych si zkratil/a volné chvile




- vyhovuje mi, Ze neobsahuje politickou tematiku

- jiny divod (jaky?)

8. Vypravite o tom, co jste se dozvédél/a v bulvaru rodiné, znamym, prate-

Iim, kolegum v praci apod.? Oznacte pouze jednu odpoved.
- ne, to nedélam
- ano, n€kdy si o urcitém tématu povidame
- ano, Casto témata probirdm s okolim

9. Sledujete (napf. ¢tete) bulvar na verejnych mistech jako napf¥. v méstské

hromadné dopravé, v restauraci apod.? Oznacte pouze jednu odpovéd.
- ano, pro¢ ne?
- ne, bulvar si radéji pfectu v soukromi

- jak kdy

DEKUIJI ZA VAS CAS
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