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Reklama, dary, podpora prodeje a sponzoring z ac¢etniho
a danového pohledu
Abstrakt

Piedmétem této bakalarské prace je zkoumani reklamy, dart a podpory prodeje z

ucetniho a danového hlediska.

Prvni ¢ast je orientovana na teoretické definovani zékladnich pojmu v oblasti reklamy,
darti, podpory prodeje a sponzoringu, to vSe z ucetniho a danového hlediska. Dale jsou
definovany modelové piiklady. Cela tato Cast je zpracovana na zéklad¢ nastudovani odborné

literatury.

V druhé c¢asti je provedena analyza spole¢nosti Koberce Breno, s. r. 0. Pozornost je
vénovana predevsim analyzam reklamy, dard a sponzoringu v dané spolecnosti, to vSe
z Uletniho 1 danového pohledu. Dale je v této Casti charakterizovan zplsob uctovani
jednotlivych aspekti a jejich dafiové hledisko. Zaroven je kladen dliraz na zptisob ovlivnéni

vysledku hospodarteni.

Kli¢ova slova: dan z piijmi, dary, DPH, podpora prodeje, reklama, sponzoring, ti¢etnictvi,

zaklad dané



Advertising, Gifts, Sales Promotion and Sponsorship of
Accounting and Tax Perspective

Abstract

The subject of this bachelor thesis is the study of advertising, gifts and sales support

from accounting and tax point of view.

The first part is focused on the theoretical definition of basic terms in the area of
advertising, gifts and sales promotion and sponsorship, all from the accounting and tax point
of view. Further, model examples are defined. This whole part is prepared on the basis of
professional literature.

In the second part, the analysis of the company Koberce Breno s.r.0. O. Attention is
paid mainly to the analysis of advertising, gifts and sales promotion and sponsorship in the
company, all from the accounting and tax point of view. In this part, the way of charging
individual aspects and their tax aspect is also characterized. At the same time, emphasis is

placed on the way in which the economic result is affected.

Keywords: income tax, gifts, VAT, sales promotion, advertising, sponsorship, accounting,

tax base
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1 Uvod

Tématem bakalaiské prace je reklama, dary, podpora prodeje a sponzoring z t¢etniho
a danového hlediska. Tyto ¢tyfi slozky hraji dilezitou roli v pribéhu podnikatelské ¢innosti.
Nestaci vyrabét pouze kvalitni vyrobek, ktery bude shodny s vyrobkem konkurenc¢ni firmy.
Nemén¢ dulezité je, aby firma uméla zaujmout zakaznika. A prave tim by se méla zabyvat

reklama, dary, podpora prodeje a sponzoring.

Reklama aktivné zasahuje do zivota ¢lovéka, nabizi spotiebiteli nové zbozi. Moderni
reklama je vyvijena na zdklad¢ pouziti novych technologii, které umoziuji dosahnout
vysSich ekonomickych vysledku. Danové a ucetni piedpisy pojem reklamy nijak piesné
nedefinuji, tudiz neni mozné poukazat na samostatné polozky. Ale da se fici, Ze reklama je

nakladova polozka kazdého podniku.

Danovy aspekt pii analyze tohoto tématu je velice dilezita ¢ast, protoze naklady na
reklamu, sponzoring a podporu prodeji Ize povazovat na jedné strané za danové naklady,
nebo na druhé strané jako naklady na reprezentaci. Mezi naklady na reprezentaci patii i dary,

které nejsou povazované za danové. Mezi témito skupinami je velice uzky rozdil.

2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Cilem této bakalarské prace pomoci ziskanych znalosti popsat rozdil mezi reklamou,
sponzoringem, dary a podporu prodeje z ucetniho a daniového pohledu. Na zakladé
modelovych operacich vybrané spolecnosti uvést, na jakych ctech tyto ndstroje Uctuji a

zaroven jejich dopady na zaklad dan¢ z ptijmu a na povinnosti u DPH.

2.2 Metodika

Prace bude rozdélena na dvé ¢asti, a to na teoretickou a praktickou. Prvni polovina
teoretické ¢asti je vénovana zakladni charakteristice reklamy, sponzoringu, podpory prodejt
a dart z ucetniho pohledu. Druha polovina teoretické casti bude obsahovat popis danovych
aspekta reklamy, sponzoringu, podpory prodeje a dart z hlediska platnych pravnich

ptredpist.
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Vlastni ¢ast prace je zpracovana na zaklad¢ vybraného podniku, ve kterém se zkouma
zuctovani reklamy, sponzorskych ptispévki, dart a podpory prodeje z danového pohledu.
Déle jsou predstavené podnikatelské aktivity, stru¢na historie, sortiment zbozi a souc¢asna

pozice na trhu. Jsou popsany nejdileZzitéjsi ¢innosti a udalosti.

Naésledné se prakticka ¢ast zaobird ucetnictvim ve firmé€. Formou piehlednych tabulek
jsou predstaveny ptiklady zuctovani reklamnich aktivit, reprezentacnich cinnosti,
sponzoringu a dartu. Kazda tabulka obsahuje komentat k operacim pro vysvétleni prob&hlych
aktivit. Prace taktéz obsahuje zvlastni podkapitolu, ve které jsou uvedeny naklady na
reklamu v pribéhu let 2015-2017, dale zkouma danové aspekty sponzoringu, dard a reklamy

ve vybrané firmé a jejich vliv na zisk a naklady spole¢nosti.
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3 Teoreticka vychodiska

Kapitola je zaméfena na analyzu reklamy, dard, podpory prodeje a sponzoringu
z danového a ucetniho hlediska, to v§e na modelovych piikladech pievzatych z odborné

literatury.

3.1 Charakteristika reklamy, sponzorstvi, daru a podpory prodeje

3.1.1 Reklama

Dle zakona ¢.40/1995 Sb. se reklamou rozumi reprezentace v jakékoliv formé, s
vyuzitim jakychkoliv prosttedkl informaci o fyzické nebo pravnické osobé&, zbozi, napady,
pokyny, které jsou urceny pro urCity okruh lidi a jsou k zachovani zajmu o produkty,
nemovitosti, prodeje nebo propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak.

Jinymi slovy lze fict, ze reklama je ptenos informaci, kterou plati zakaznik. Propagace
produktu za ucelem zvyseni zisku a poptavkou po zbozi. Reklamni kampan se nejéastéji
provadi prostfednictvim zprostfedkovateli (reklamni agentury) (Marketing a reklama,
2019).

Spotiebitelé reklamy jsou lidé, kteti si prohlizi poskytnuté informace. Mohou to ud¢lat
védomé (pokud hledaji informace o produktu) nebo nevédomé (kdyz sleduji video v televizi,
které pterusilo film nebo vysilani) (Marketing a reklama, 2019).

Existuje velké mnozstvi typtl reklamnich produkti a kazdy z nich mé své vyhody a
nevyhody. Ale podle zékona ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, reklama nesmi byt klamava,
skryta, podprahova, ¢i v rozporu s dobrymi mravy. Takze zakazany vyrobky ¢i sluzby

ohrozujici zdravi a bezpecnost osob (majetku).

3.1.2 Sponzorstvi

Sponzorstvi je formou podpory zajmi organizace prostfednictvim socialné
vyznamnych iniciativ. Jedn4d se o dobrovolnou materidlni, finan¢ni, organiza¢ni a jinou
podporu jednotlived a pravnickych osob, kterd ma ale za ucel pouze popularizaci jejich
nazvu, oznaceni jejich zbozi a sluzeb. V podstaté se jedna o levnéjsi formu reklamy, kde je

niz§i efektivita v ziskani pozornosti recipienta (Pospisil, 2009).
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3.1.3 Dary

Poskytnuti dart je béznou soucasti podnikatelské Cinnosti. Jde 0 pravni tkon, pii
kterém darce bezplatn¢ pifevadi majetek nebo jakykoli piedmét na jinou osobu
(obdarovaného). Tento pravni tkon uskutecnén na zaklad¢ darovaci smlouvy dle § 2055
predpis ¢. 89/2012 Sb., NOZ. Dar musi byt pieveden dobrovolné a bezplatné a obdarovany
tento dar pfijima bez protisluzby. Dobrovolnost a bezplatnost jsou zékladnimi znaky

darovaci smlouvy (Nigrin, 2018).

Pfedmétem darovani mize byt movita ¢i nemovita véc (ptida a vse, co je pevné spojeno
s pudou, tj. majetek, ktery nelze bez poskozeni piemistit, budovy, stavby, vcetné
nedokoncenych), pohleddvky a penézni prosttedky. V ptipadé nemovité véci je potieba
vytvotit 1 darovaci smlouvu. Pro fyzické osoby je takovd podminka povinnd, ale pro
pravnické osoby je to doporuceni vici finanénimu uradu Pfi existenci darovaci smlouvy lze
dar prokazat jako odecitatelna polozka k ptiznani dani s pfijmu (Pfedmét darovaci smlouvy,

2019).

3.1.4 Podpora prodeji

Podpora prodeje (sales enablement, sales support) je nepietrzity proces zajiSténi
efektivity prace prodejniho persondlu na kazdé z fazi procesu prodeje. Podpora prodeje
koncentruje zdroje firmy a poskytuje spravné informace a marketingové nastroje pro
obchodni manaZery, dél4 je efektivnimi v jakékoli jedine¢né situaci, v niZ se miZe ocitnout

v procesu prodeje (Karli¢ek, 2016).

Je to jednorazové pobidkové opatieni, které pritahuje pozornost kupujicich k produktu
(ptipadné sluzbg) a piesvédCuje je tento produkt koupit. Organizace pouzivaji metody
podpory prodeje k vyvolani silné a rychlé odpovédi zakaznikd. Jejich dopad je obvykle
kratkodoby, dopliiujici reklamu a vztahy s vetejnosti. Jako pobidky lze pouzit Sirokou Skalu
reklamnich nastroji — kupony, soutéze, slevy, bonusy atd., kde kazdy ma své vlastni

charakteristiky (Braun, 2017).

3.1.5 Rozdil mezi darem, sponzoringem a reklamou

V nékterych piipadech lze dar chapat jako sponzoring. Zakladni rozdil je, ze dar
predstavuje jednostranny pravni ukon (n¢kdo daruje penize a nic za to nechce), zatimco

sponzoring a reklama jsou oboustrannymi pravnimi akty (nékdo poskytuje penize a pozaduje
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za to urcitou protihodnotu, jde o tzv. dohodnuté protiplnéni). Tento rozdil je velice dilezity,

a to zejména z pohledu dani.

3.2 U&etni aspekty reklamy, dari, sponzoringu a podpory prodeje

3.2.1 Reklama z iéetniho hlediska

V tucetnictvi neexistuje zadna samostatna polozka, kterd by se vztahovala pouze k
reklamé. Proto se reklama tctuje na ucet 518 - Ostatni sluzby. Tento Ucet je danove ucinny

a snizuje zaklad dan¢.
K nakladm na reklamu patfi:

. televizni a rozhlasové shoty

o reklamni plakaty ve vefejnych prostorach (v autobusech, metru, na plakatovych
plochach atd.) (Hauzarova, 2016)

Piiklad 1. Spolecnost se rozhodla umistit reklamu na dalnici, a proto pronajala
reklamni plochu pro banner, kterou bude pouzivat po dobu dvou mésict (leden a tnor 2018).

Cena za 2 mésice reklamy byla stanovena ve vysi 100 000 K¢ (bez DPH).

Tabulka 1 Uétovani reklamni plochy pro banner

Operace ¢. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1 PF Reklama na banneru za
leden
a) Zaklad 60 000 518
b) DPH 21% 12 600 343
c) Celkem 60 500 321
2 PF Reklama na banneru za
unor
a) Zaklad 40 000 518
b) DPH 21% 8 400 343
c) Celkem 48 400 321

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018
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Schéma 1. Reklamni plocha pro banner

LEDEN A UNOR
321 - Zavazky z
obchodnich vztahii 518 - Ostatni sluzby
60 000 ;a 60 000
40 000 2 40 000
12 600
8400 ~
1b
2b
343 - DPH
12 600
> 8400

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018

3.2.1.1  Casové rozliSeni reklamy

Pii za¢tovani reklamy muze nastat i situace, pii které se reklama bude tykat nakladt
nebo vynost piiStich obdobi. V tomto piipadé¢ ucetni jednotka pouzije ucty souvisejici
s Casovym rozlisenim. Konkrétné ucty 381, na kterych jsou uctované naklady piistich
obdobi, ucet 383 pro vydaje pristich obdobi, ucet 384, ktery se tyka vynosu piistich obdobi
a ucet 385, slouZzici pro Gctovani piijmi ptistich obdobi. V piipadé, ze zadkaznik zaplati za
reklamu v bézném obdobi, ale reklama bude zobrazena ptisti rok, jedna se 0 aktivni ucet 381
— Néklady pftistich obdobi, protoze platba byla provedena pifedem (pasivni ucet 384 —
Vynosy piistich obdobi). Ale v piipadé provedené platby zpétné, by se jednalo o pasivni ucet
383 - Vydaje pfistich obdobi (aktivni ucet 385 — Pi{jmy pfistich obdobi). (Hauzarova, 2017).

Piiklad 2. Udtovani piijaté faktury za reklamu v &asopise, ktery vyjde ptisti rok a
provedeni platby. Cena ¢ini 15 000 K¢ + DPH 21 % (3 150 K¢).
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Tabulka 2 Uétovani ¢asového rozliseni reklamy

Operace ¢. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D

1. PF Piijata faktura od dodavatele
za zobrazeni reklamy

Vv ¢asopisu v obdobi 1. 5.
2017-1. 4. 2018. Faktura byla

uhrazena predem

a) Zaklad 15 000 381

b) DPH 21 % 3150 343

c) Cena celkem 18 150 321
2. VUD Reklama v roce 2017 12 100 518 381
3 VUD | Reklama v roce 2018 6050 | 518 381

Zdroj : Vlastni zpracovani dle Hauzarové, 2017

Schéma 2 Casové rozliSeni reklamy

321 - Zivazky z obchodnich 381 - Naklady 518 - Ostatni
vztahi piitich obdobi sluiby
15 000 1a 15000 12100 2 12 100
330 «— 6050 «—3 + 6050
b
343-DPH
3150

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hauzarove, 2017

3.2.1.2 Reklamni a propaga¢ni predmét jako darek

Kromé¢ toho, v § 25 odst. 1 pism. zadkonu o danich z pfijmu je uvedena i situaci, pti
které lze poskytnout reklamni a propagacni predmét jako darek. Takovy predmét musi
spliiovat podminky, které zni: byt oznacen ochrannou znamkou ¢i jménem poskytovatele,

neptesahovat ¢astku 500 K¢ a neni predmétem spotiebni dané (vyjimkou je tiché vino).
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Pokud ptedmét spliuje tyto podminky, vydaje na potizeni tohoto predmétu jsou danove

uznatelné (Vachova, Jackova, 2017).

Piiklad 1. Spole¢nost pro svou akci nakoupila 20 destniki s jednotkovou cenou 121
K¢, véetné DPH 21 %, které splituji podminky ZDP. Zasoby budou zauctované zpiisobem
,B”: Tyto predméty spliuji podminky stanovené zakonem, a proto budou zauctovany jako

danoveé uznatelny naklad na tcet 501 — Spotieba materialu (Brychta, 2018).

Tabulka 3 Poskytnuti propagaé¢niho piredmétu

Operace ¢. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1 SV Vydej 20 destnika v cené
1000 K¢
a) Zaklad dané 1000 501
b) DPH 21 % 210 343
c) Cena celkem 1210 321

Zdroj : Vlastni zpracovani dle Brychty, 2018

Schéma 3 Poskytnuti propagaé¢niho predmétu

321 - Zavazky z 501 - Spotieba
obchodnich vztahii materialu
1 000 la 1000
210 e——
1b
343 - DPH
210

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Brychty, 2018

20



3.21.3  Reklamni a propagac¢ni predmét nespliiujici podminky ziakona

Ale muze nastat i jina situace. DeStnik bude stat 300 K¢, ale do stanovené limitni
Castky podnik zatctuje i castku za prepravu, obal a jiné naklady souvisejici s darkovym
predmétem ve vysi 300 K¢. V tomto piipadé by hodnota takového pfedmétu ¢inila 600 K¢
bez DPH, coz-piesahuje zakonem stanovené podminky, a proto tento pifedmét nelze uznat

jako danové ucinny. Jednalo by se pak o naklady na reprezentaci (Hauzarova, 2016).

Piiklad 2. Obchodni korporace nakoupila 20 ks deStnik S uvedenim loga firmy.
Dosly danovy doklad je ve vysi 14 520 K¢. Korporace nemiize uplatnit DPH na vstupu ani
uplatnit nakup destniku jako naklad na dosazeni, udrzeni a zajiSténi zdanitelnych piijmi.

Hodnota jednoho destniku je 600 K¢ bez DPH, coz nedodrzuje stanovené normy (Hruska,

2018):

Tabulka 4 Poskytnuti propagacniho predmétu, nespliiujiciho podminky zikona

Operace C. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1 PF Nékup 20 destnikii na 14 520 112 321
fakturu
2 vUD Rozdani destnikt 14 520 513 112
obchodnim partnerim

Zdroj : Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018

Schéma 4 Poskytnuti propagaé¢niho predmétu, nespliiujiciho podminky zikona

321 - Ziavazky z obchodnich

vztahi

14 520

1 14520

112 - Material na

skladd

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018
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3214 Reklamni predmét vlastni vyroby

Jako reklamni ptedmét 1ze poskytnout i vyrobky, které firma vyrabi sama. Firma, ktera
se zabyva vyrobou pfedmétu z mramoru, nebude takové piredméty za ucelem darovani
kupovat, ale zfejmé& bude pfimo vyrabét. Pro predméty vlastni vyroby se vztahuji stejné
podminky jako na reklamni pfredmét nakupovany. Pokud cena predmétu nepiesahne 500 K¢,
jedna se o danové ucinny naklad. V pripade prekroceni limitované ¢astky, je nutné odvést

DPH na vystupu.

Priklad 3. Spole¢nost vyrabi umélecké piedméty z mramoru, jeden ze svych vyrobkl
(ocenéni podle vlastnich nakladt je 20 000 K¢&) dava svému hlavnimu odbérateli za
spolupraci. Vyrobek ma logotyp spolecnosti. Pro spolecnost se jednd o naklady na

reprezentaci a zaroven i reklamu. Proto tento naklad bude danové neuznatelné a zauctovany

na ucet 513 - Néklady na reprezentaci:

Tabulka 5 Poskytnuti reklamniho predmétu vlastni vyroby

Operace ¢. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1 VvUD Poskytnuti své produkce jako | 20 000 513 123
reklamy
2 VUD | Vznik dafiové povinnosti 4 200 513 343
21%
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jindrové, 2017
Schéma 5 Poskytnuti reklamniho pifedmétu vlastni vyroby
513 - Naklady
123 - Vyrobky na reprezentaci 343 - DPH
20 000 20000
4 200 - 4200

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jindrové, 2017
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3.2.2 Sponzoring z ucetniho hlediska

Zakon o regulaci reklamy §1 odst. 3 uvadi, ze sponzoringem se rozumi piispévek,
ktery bude poskytnut za ucelem podpory vyroby, zbozi nebo jiného vykonu sponzora.
Fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera takovyto ptispévek poskytne, se rozumi sponzorem

(Zakon ¢ 40/1995 Sb., o regulaci reklamy).

Z pohledu darce bude sponzoring uctovan stejné jako reklama na ucet 518 — ostatni

sluzby. Schéma tétovani bude podobné jako u reklamy (viz str. 13-17).

3.2.3 Dary z icetniho hlediska

Dar 1ze definovat jako vynalozeni penéz nebo statku, za ktery obdarovany darcovi nic
nedluzi. Dary se G¢tuji do nakladu, a proto jsou zatazeny do uctové tfidy 5 - Naklady,
skupiny 54 — Jiné provozni naklady na tcet 543 — Dary. Na tomto uctu se uétuje poskytnuti
daru ve form¢ penéznich prostiedkd, zlstatkova cena darovaného dlouhodobého hmotného
a nehmotného majetku, poskytnuti daru ve formée sluzeb nebo zasob. Podle zdkona o dani z
pfijmil jsou dary vzdy danové neuznatelnym nékladem, ale mohou také byt od¢itatelnou
polozkou v danovém pfiznani. (Hauzarova, 2015). Nize je uveden piiklad zuctovani

poskytnuti daru dle zaklad¢ darovaci smlouvy:

Tabulka 6 Uétovani poskytnuti daru

Operace Doklad Popis ucetniho pripadu | K¢ MD D

IR

1 VUD Ptedpis poskytnuti 10000 | 568 379
penézniho daru
dle darovaci smlouvy

ve v¥&i 10 000 K&

2 VBU Pfevod penéz na 10 000 379 221,
PPD poskytnuty finan¢ni 211
dar 10 000 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hauzarové, 2015
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Schéma 6 Poskytnuti daru dle darovaci smlouvy

568 - Ostatni S 221 - Bankovni néet
finanéni naklady 379 - Jiné zavazky 211 - Pokladna
1
10000 = = 10000
2
10 000 = = 10 000

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hauzarové, 2015

3.2.3.1 Darovani DHM a DNM

Darovany odepisovany dlouhodoby hmotny a nehmotny majetek se uctuje na
nakladovy Gcéet 543 — Dary, ale kromé toho Géetni jednotka podle zakona (§ 25 odst. 1 ¢.
586/1992 Sh.) o danich z pfijmt, musi zatétovat taky opravky ve vysi celkové potizovaci
ceny majetku. Opravky se Gc¢tuji na ucet 08x — Opravky k dlouhodobému hmotnému majetku
nebo 07x — Opravky k dlouhodobému nehmotnému majetku. Pti darovani majetku musi byt
zauctovana i dan na vystupu, pokud pii pofizeni majetku byla odvedena dan na vstupu

(Jindrova, 2017).

Piiklad 1: Ucetni jednotka v &ervnu 2019 daruje neziskové organizaci stroj. Jeho
potizovaci cena je 900 000 K¢&. Opravky ke konci predchazejiciho roku jsou 600 000 K¢.
Roc¢ni Gcetni odpis ¢ini 150 000 K¢ (12 500 K¢ za mésic).

Tabulka 7 Darovani HMV

Operace Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D

c.

1 VUD | Douétovani pomémé ¢astky 75 000 551 082
odpisu v obdobi
1.1.2019 - 30. 6. 2019

2 VvUD Zauctovani zlstatkové ceny 300 000 543 082
(stroj)

3 VUD Vytazeni stroje z evidence 900 000 082 022
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4 VUD | Piedpis odvodu DPH

z darovaného majetku 21 %

63 000

543

343

Zdroj : Vlastni zpracovani dle Jindrové, 2017

Schéma 7 Darovani HMV

082 - Opravky k

022 - HMV HMV 551 - Odpisy
900 000 3 900 0001 75000 1 75 000
300 000
2
343 - DPH 543 - Dary
300000
4

63 000

63 000

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jindrové, 2017

3.2.4 Podpora prodeje

3.24.1  Slevy

Slevy jsou jednou z variant nastroju, které urcuji velikost mozného snizeni zakladni

ceny zbozi uvedené v transakéni smlouveé. Tuto variantu lze pouzit v jakékoliv fazi

obchodniho procesu. Slevy lze rozdélit na poskytnuté pred uskuteCnénim plnéni a

poskytnuté po uskuteénéni plnéni (Brychta, 2011).

Sleva pred uskuteénénim plnéni znamend, Ze sleva bude poskytnuta pied dodanim

zbozi nebo sluzeb. Z pohledu ucetnictvi takova sleva nese pouze nizsi vynos pro podnikatele.

Tuto slevu Ize poskytnout jak plosn€, coz znamena, ze bude poskytnuta na snizeni ceny

urcitého druhu zbozi, tak i skupiné odbératelti na zaklad¢ zivnostenského opravnéni nebo

vlastnikiim slevovych karet (Brychta, 2011).
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Sleva po uskute¢néni pInéni je ojedinély ptipad. Takova sleva musi spliiovat piedem
stanovené podminky na jeji poskytnuti. Sleva muze byt poskytnuta naptiklad na nakup
ur¢itého mnozstvi nebo za dlouhodobé pouzivani ur¢itych sluzeb (Brychta, 2011).

3.24.2 Skonta

Skonto je situace, pii které odbératel dostava slevu za platbu ihned v hotovosti nebo
ve stanovené lhiite. Timto nastrojem dodavatel ziskava rychlou platbu. Skonto je nutné uvést
pii fakturaci, a to bud’ jako cenovou podminku pro uréity druh zbozi, nebo jako finan¢ni
zvyhodnéni pii platb¢ véas ¢i pfedem. Piikladem muze byt poskytnuta sleva ve vysi 2 %,

pokud zakaznik ve stanovené splatnosti faktury 30 dni zaplati do 10 dni (Chlada, 2013).

Piiklad 1. Podle smluvnich podminek spole¢nosti Ceska zrcadla s.r.o, ma kazdy
zakaznik velkoobchodu narok na skonto ve vysi 2 %, pokud platba probéhne ihned.
Spole¢nost Zeus, a. s., nakoupila zrcadla na ¢astku 400 000 K¢ bez DPH a uhradila je pti

nakupu, coZ znamena, Ze platba probéhla ihned. (Brychta, 2018):

Tabulka 8 Utovani skonta

Operace C. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1 VF Prodej zboZi spole¢nosti
Zeus, a.s.
a) Cenabez DPH 400 000 604
b) DPH 21 % 84 000 343
c) Celkem 484 00 311
2 PPD Platba za prodané zbozi | 484 000 211 311
4 ODD Nérok na skonto 2 %
a) Cenabez DPH -8 000 604
b) DPH 21 % -1 680 343
c) Celkem 9680 311
5 VPD Poskytnuti skonta pro 9680 311 211
odbératele z bankovniho
uctu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Brychty, 2018
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3.243  Darky

Dalsim piipadem podpory prodeje by mohl byt darek ke sluzbé nebo zakoupenému
druhu zbozi. Ale je tieba pfesné stanovit, ze V piipadé poskytnuti darku by mélo jit o slevu
V nepenéznim plnéni. Proto je tfeba jakoukoliv akci s pouzitim darku oznacovat tak, aby
bylo jasné, ze se jedna o slevu v nepenézni podobé. Formou oznaceni by mohlo byt napf.:
,,PI1 nakupu urcitého zbozi dostanete druhy kus jako darek®, pfipadné, ze druhy kus jako
darek bude stat symbolickou 1 K¢&. V tomto piipade uz se nebude jednat o dar, protoze dar
je bezaplatny akt (Vachova, Jackova, 2017).

Piiklad 1. Obchod X vyhlasil akci: ,,Ke kazdému mycimu prasku nad 500 K¢ zakaznik
obdrzi houbi¢ku na myti nadobi zdarma®. Jedna nakoupena houbicka stala 5 K¢. Celkem

v ramci akce bylo poskytnuto 600 ks houbicek.

Tabulka 9 U&tovani akce

Operace C. Doklad Popis ucetniho pripadu K¢ MD D
1. VF Nakup 1 000 houbicek
na fakturu:
a) Cenabez DPH | 12100 112
b) DPH 21% 10 000 343
c) Celkem 2 100 321
2. vUD Poskytnuti 600 ks 3000 501 112
houbicek v ramci akce

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018
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Schéma 8 Akce

321 - Zivazky z obchodnich 112 - Material na 501 - Spotéeha
vztahi sklad& materidlu
12 100 1a _ 10 000] 3 000 2 3000
1b
343 -DPH
L . 2100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrusky, 2018

Takze ptikladem darku je sbirdni bodu. Zakaznik obdrzi body za nakup na urcitou
castku ve stanoveném Casovém obdobi, které pak muze vymenit za darek nebo slevu na dalsi
nakup. Stejn¢ jako u darku je lepsi tento predmét poskytnout za symbolickou 1 K¢ nebo za

sniZzenou cenu, protoze jinak se jedna 0 poskytnuty dar (Sinecky, 2015).

3.3 Daiiové aspekty

Datiovy systém Ceské republiky je podobny dafiovym systémim jinych evropskych
zemi. Obecné se dan¢ d€li na pfimé dané spojené s piijmem subjektu a na nepiimé dang,
spojené se spotiebou nebo nakupem zbozi a sluzeb. Problematikou dani se Casto zabyvaji
podnikatelé, kteti spolupracuji s riznymi neziskovymi organizacemi v otazkach finanéni
podpory, kde hlavni motivaci je pfedev§im danové zvyhodnéni. V oblasti reklamy je naopak
danova Uc¢innost pomérné nizka, protoze propagace zboZi nebo sluzby je v podnikani
prioritou. Vychodisky z této situace se mohou stat dary a sponzoring v reklamé, které budou

zobrazeny v nasledujicich podkapitolach (Siroky, 2008).

Vynalezce dané z ptidané hodnoty je Maurice Lloret (v roce 1954 feditel, Reditelstvi
pro dang, poplatky a DPH Ministerstva hospodafstvi, financi a primyslu ve Francii). Nejprve
se novy druh dané testoval ve francouzské kolonii na pobiezi Slonoviny v roce 1954.

Experiment byl Gspésny a Francouzi ho zavedli v roce 1958. Nasledné vsem zemim
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evropského spolecenstvi bylo dle smérnice Rady EU ptedepsano zadat DPH pro subjekty

ekonomické ¢innosti na svém tizemi az do konce roku 1972 (Cherkasov, 2015).

3.3.1 Darovy aspekt reklamy

Reklama dle zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy je Sifena jakymkoliv zptisobem
informace, v jakékoli podobé a jakymikoli prosttedky, adresované neurcitému okruhu osob
a zamétend na upozornéni na predmét reklamy, formovani nebo udrzovani zajmu o n¢j a jeji
propagace, tedy je povazovana za jakoukoliv formu veiejné prezentace zbozi, praci, sluzeb

prostfednictvim riznych médii.

Reklamu je povoleni statu propagovat legalné své zbozi, a to pro podnikatele ¢i
organizace, pobyvajici a plisobici na uzemi CR. T&chto akci se fyzické a pravnické objekty
dopoustéji pro ziskani vétsich ziskll a zvySeni Grovné piijmi z jejich ¢innosti.

V piipad€ zvySeni svych pfijmu prostfednictvim reklamy, bude se jednat o dane z
piijmu z reklamy. Takova situace by se méla zdanovat dle § 7 zakonu o danich s pfijmu. Pfi
kratkodobém umisténi reklamy vyjimecné by se jednalo o jednorazovy ptijem zdanény jako

ostatni pfijem dle § 10 ZDP.

3.3.2 Predmét zdanéni

Pfedmétem zdanéni je cena sluZeb a praci na zhotoveni a Sifeni reklamy vlastnich
vyrobkll (prace, sluzby). Do vydaji podniku z reklamy patfi ndklady na vyvoj a vydani
propagacnich pfedmétl (ilustrované ceniky, katalogy, brozury, alba, plakaty, billboardy,
reklamni dopisy, pohlednice, atd.); vyvoj a vyroba miniatur, Stitkl, vzorkll originalnich a
znackovych obalti, baleni; nadkup a vyroba reklamnich a darkovych predméti; propagacni
¢innost prostfednictvim médii; svételnd a jind venkovni reklama; pofizeni, tvorba,
kopirovani, duplikace a demonstrace propagac¢nich filmu, videi apod.; skladovani a expedice
propagac¢nich materialli, vyzdoba prodejnich vystav a obchodd, vyloh se zlevnénym zbozim,
jez zcela nebo Castecné ptislo o svou piivodni kvalitu pti exponovani ve vitrindch; provadéni
jinych reklamnich aktivit tykajicich se podnikatelské ¢innosti; Sifeni pfes internet a jiné
sd€lovaci prostfedky a dalsi. Co je dulezité, jsou osvobozeny od dané sluzby v oblasti
reklamy, které neslouzi pro komeréni ucely vcetné reklamy charitativnich akci (Brychta,

2018).
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3.3.3 Zdanéni reklamy

Proces zdanéni reklamy podle ¢eské legislativy je regulovan zakonem ¢. 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy ve znéni pozdé&jsich piedpisti. Vydaje mohou byt skute¢né nebo pausalni,
coz je v n€kterych pfipadech vyhodnéjsi. Pfitomna je také registracni povinnost, ktera se
kona ve vétsin¢ pripadli na centralnich pobockach zivnostenskych uradt. Zde dochazi k
vydavani zivnostenského opravnéni, piihlaSeni na finan¢ni Gfad a na pfisluSnou zdravotni
pojistovnu, a poté i Ceskou spravu socialniho zabezpedeni. Od pojisténi jsou osvobozeny
osoby, které jsou jiz zaméstnané nebo patii do statni kategorie pojisténct. V piipad¢ piijeti
reklamni sluzby, poskytovatel mize byt nejen z EU, ale i ze tfeti zemé (Zakon ¢. 40/1995

Sb., o regulaci reklamy).

3.3.4 Vydaje na reklamu

Podle zakona o danich z pfijmu, neexistuje zvlastni polozka danovych vydaji na
reklamu, ale v § 24 odst. 2 zakona ¢. 586/1992 Sb., o danich z pfijma, je feceno, pokud
vydaje byly odvedeny na reklamu a propagaci, na dosazeni, zaji$téni a udrzeni zdanitelnych

ptijmi, takové vydaje jsou danove¢ uznatelné.

3.3.5 Darnovy aspekt daru

Dar je proces piedani ¢asti svého majetku (movitého i nemovitého) obdarovanému
zdarma, tedy bez ¢ekani na n&jakou protihodnotu, a nasledujici pfijeti tohoto daru. Cast dari
je také pfedmétem zdanéni fyzickych a pravnickych osob za zvlaStnich podminek. Sazba
dang zavisi na vysi ptijatého daru, ale v soucasné dob¢ je stitem stanovena sazba 15 % u
fyzickych a 19 % u pravnickych osob. Darovaci smlouva se kromé zakona ¢. 40/1995 Sh. (§
628, 629 a 630) upravuje také obcanskym zdkonikem, jeZ se vztahuje na podnikatelské dary.

3.3.6 Predmét daru

Darovat Ize jakoukoli movitost a nemovitost, od obyéejné do zvlasté cenné, véetné
majetkovych a osobnich prav. Nejcastéji jsou to penize, ale pfedmétem daru také mohou byt
budovy, pozemky, byty, patenty atd. Darovaci smlouva muze byt pisemna i ustni, ale

pritomnost pisemné smlouvy vyrazné posiluje postaveni jak darce, tak i obdarovaného.
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3.3.7 Dar z pohledu darce

U darce podle zakona § 25 odst. 1 je feceno, ze nedanovymi vydaji (naklady) jsou
vydaje na bezuplatné plnéni. V § 25 odst. 1 pism. 0) ZDP také uvedeno Ze zlstatkova cena
DHM a DNM vytazeného v dusledku darovani neni dafiovym vydajem. Pro uplatnéni
odpoctu dan¢ z pfijmu je nutno splnit podminku vécnou a hodnotovou. Pro fyzické a
pravnické osoby je vécna podminka stejna. Jedna se o0 to, pro koho je dar urcen. Jsou to
zejména:

e Obce, kraje, organizacéni slozky statu
e Fyzické osoby s bydli§tém na izemi CR

¢ Financovani zivelnych pohrom

Hodnotova podminka je nasledujici:
e Pravnicka osoba (paragraf 20 odst. 8): hodnota bezuplatného plnéni ¢ini alesponi
2000 K¢; v uhrnu lze odecist nejvyse 10 % ze zakladu dang;
o Fyzickd osoba (paragraf 15 odst. 1): uhrnnd hodnota bezlplatnych plnéni ve
zdanovacim obdobi pfesahne 2 % ze zédkladu dang, anebo cCini alesponn 1000 K¢;

nejvyse lze odecist 15 % ze zakladu dané.

3.3.8 Dar z pohledu prijemce

V roce 2014 byla darovaci dan zrusena a vSechny bezuplatné ptijmy byly pfevedené
na dan z piijma. Pfed zménou zakona se sazba dané pohybovala na Grovni 7 %, ale po zméné

zakona je u fyzickych osob ve vysi 15 %, a u pravnickych osob 19 % (Bubak, 2018).

3.3.9 Dar jako reklamni a propagacni predmét

V oblasti zdanéni zvlastni pozornost pfitahuji takové kategorie dard jako reklamni a
propagacni predmeéty, ,,povodiiové* a odecitatelné dary. Dulezité je, ze dle § 25 odst. 1 pism.
t) ZDP feeno, Ze pokud je reklamni nebo propagacni pfedmét opatien jménem nebo
ochrannou znamkou poskytovatele a jeho hodnota neptesahuje 500 K& (bez DPH)
s vyjimkou tichého vina, pak takovy predmét nelze povazovat za dar (Markova, 2018). Co
se tykd ,,povodiovych® dard, podle § 24 odst. 1 pism. zp.) ZDP ,vydaje (néklady)
vynaloZzené v ramci pomoci poskytnuté formou nepenézniho plnéni v souvislosti s

odstranovanim nasledkit Zivelnich pohrom, ke kterym doSlo na tzemi ¢lenského statu
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Evropské unie nebo statu tvoticiho Evropsky hospodaisky prostor... nelze soucasné uplatnit
jako nezdanitelnou ¢ast podle § 15 odst. 1 nebo polozku snizujici zaklad dané podle § 20
odst. 8. Za zivelnou pohromu jsou tedy oznaceny naptiklad nezavinény pozar a vybuch,
blesk, vichfice s rychlosti vétru nad 75 km/h atd. (§ 24 odst. 10 ZDP).

Zvyhodnéni dani pomoci odecitatelnych polozek funguje pii poskytovéani dart
fyzickym a pravnickym osobam (se stejnymi vécnymi a odlisSnymi hodnotovymi
podminkami) na provoz Skolskych a zdravotnich zafizeni nebo zafizeni na ochranu
opusténych zvifat, nebo na zdravotnické prostiedky nejvySe do cCastky nehrazené
zdravotnimi pojiStovnami ¢i na rehabilita¢ni a kompenzaéni pomucky (dle § 33 vyhlasky €.
182/1991 Sb. provedeni zakona o socialnim zabezpeceni). Naptiklad, pro darce krve jsou tu
zvlastni podminky, a proto bezptispévkovy dérce za kazdy odbér ziskava tlevu 3000 K¢
jako dar na své zdravotnické ucely. Z dokladi je pro snizovani dani z pfijmil pomoci
darovani potieba mit doklad o zaplaceni a darovaci smlouvu s uvedenim ucelu a jména

ptijemce.
3.3.10 Danovy pohled na sponzoring

Podle zékona ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy sponzorovani je ptispévek (ve forme
poskytovani majetku, vysledki intelektualni ¢innosti, poskytovani sluzeb, vykonu prace) na
¢innost jiné pravnické nebo fyzické osoby (sponzorované) dle podminek distribuce
sponzorované reklamy o sponzoru a jeho produktech. Sponzorem se rozumi pravnicka nebo
fyzicka osoba, ktera takovy ptispévek k tomuto ucelu poskytne (Dusek, 2018). Z tohoto
vychézi, Ze zavaznou podminkou sponzorstvi je sponzorska ,,reklama“, spolecnost nebo jina
osoba, ktera ziskala sponzorské prostiedky, je povinna uvést sponzora pii organizaci své
¢innosti. Tim padem je sponzorstvi placené, pokud zadavatel ze své strany poskytuje
finan¢ni podporu a piijemce sponzorovaného ptispévku (nejcastéji neziskova organizace)
zvefejiiuje informaci o ném. Sponzoring ve své podstaté hrani¢i s darem a reklamou, ale

z danového hlediska je dulezité urcit prava a povinnosti obou stran.

Rozdil mezi darem a sponzoringem je v tom, ze pokud se pfi darovani snizuje zaklad
dané, sponzorovany dar se uplatiiuje jako ndklad danové uznatelny. Dochéazi k tomu, Ze
danové naklady (sponzorské dary) se odecitaji z celkového ptijmu v disledku ¢ehoz ziistava

pouze zaklad dané¢, ktery 1ze nasledné snizit pomoci odpoctu darti bez protihodnoty. Hlavnim
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rozdilem mezi sponzorstvim a reklamou je jejich ucel. Reklama je néstroj informacni,

naopak ve sponzorstvi jde hlavné o image (Pfikrylova, Jahodova, 2010).

Sponzorsky balicek akce je marketingovy dokument, kde se nutné popisuje format
akce, cilova skupina (Gcastnici) a je zobrazen bod dotyku cilové skupiny jak sponzora, tak 1
ptijemce piispévku. Uvadi se expertni posouzeni dopadu sponzorské ucasti na této akci na
image firmy-sponzora. Je dilezité pochopit, Ze sponzorstvi je oboustrann¢ vyhodné
partnerstvi, ve kterém piislusny poskytovatel vzdy dostane vice, nez dava (Prikrylova,

Jahodova, 2010).

3.3.11 Dariovy pohled na podporu prodeje

Pokud dodavatel poskytuje slevu ke dni uskute¢néni plnéni (dodanim zbozi), podle §
36 odst. 5 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z piidané hodnoty, zaklad dané bude sniZen, a to
bez potieby vystavovat opravné danové doklady.

Kromé slev a darku, existuje moznost provadéni soutéze, anket a jinych akcich o
cenach. Ale 1. 1. 2017 byl zakon o spotiebitelské loterii zruSen a pfeveden na zakon ¢.
186/2016 Sb., o hazardnich hrach. V praxi to znamena, Ze neexistuje posuzovani pfii
provedeni soutéze, anket a jinych akcich o cenach, jako naptiklad podle zakonu ¢. 235/2004

Sb., kde vyherni ¢ast nesmi piesahnout 200 000 K¢ za kalendatni rok.
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4 Vlastni prace

4.1 Charakteristika vybrané firmy

Spole¢nost Koberce Breno s.r.o. byla zalozena v roce 1994 jako velkoobchod, ve
kterém se prodavaly podlahové krytiny. Od roku 1998 se spolecnost rozrostla do
maloobchodni sité prodejnich center. V roce 2001 odkoupila spole¢nost Koberce Breno
100% podil konkurenéni spole€nosti KTI s.r.0. a poté 1 ,,Kralovstvi koberci®, ¢imz upevnila
svou pozici na trhu. V soucasné dob¢ je jednou z nejznaméjSich tuzemskych prodejct
podlahovych krytin, ktery zajistuje prodej a servis po celé republice. Koberce Breno dovazi
také své vyrobky do zahrani¢i a je jednim z nejsilnéjSich distributorti vyznamnych
zahrani¢nich vyrobcil. Je mésicnim platcem DPH se zékladni sazbou zdanitelného plnéni

21%. (Koberce Breno s.r.o.: Vetejny rejstiik a Sbirka listin, 2017).

Spolecnost se taktéz podili na realizaci objektd a ptipravé zakazek pro investory,
architekty a podlahafe. V soucasné dobé ma spole¢nost Koberce Breno 2000 stalych
zdkazniki a zabyva se prodejem zboZzi nejen ve velkoobchodnich stfediscich, ale i
prostiednictvim e-shopu. V priubéhu doby svého plisobeni finan¢né pfispiva na rtzné
sportovni akce a pro détské domovy a rodinna centra, a to hlavné formou sponzorstvi ¢ili
darovani (O spole¢nosti Koberce Breno s.r.o., 2019). Ke konci roku 2017 méla spole¢nost
50 vlastnich prodejen rozmisténych po celé Ceské republice, a také 7 franchisingovych
partnert se 14 prodejnami. Posledni z nich se oteviely ve Strakonicich a D&Ciné. (Koberce

Breno s.r.o.: Vefejny rejstiik a Sbirka listin, 2017).

4.2 Sponzorstvi, dary a reklamy ve firmé Koberce Breno, s.r.o.

V této kapitole jsou uvedeny sponzorské, darovaci a reklamni aktivity, na kterych se

spolecnost Koberce Breno podilela v pritbé¢hu poslednich 10 let.
4.2.1 Sponzorstvi a darovani

V priibéhu mnoha let a zejména v poslednim desetileti firma vénuje zvlastni pozornost
sponzorstvi riznych akci, spolkti a organizaci, a to jak zdravotnich, tak 1 sportovnich i mnoha
dalsich. Podporuje své partnery na zékladé smlouvy o vzajemné spolupraci po celé Ceské

republice, vyplaci jim urcité ¢astky penéz a dostava zpetné slevy.
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V letech 2010 az 2011 firma Koberce Breno s.r.o, sponzorovala mezinarodni skoky na
lyZzich Grand Prix. Firma taktéZ sponzorovala hokejovy zapas Usti nad Labem — Chomutov
a motokarové zavodniky J. Bednaie a G. Jilkovou. Koberce Breno s.r.o. se taktéz podili 1 na

wvevr

v 1été 2010. (O spolecnosti, Koberce Breno s.r.o., 2019).

Co se tyka podporovani zdravotné postizenych, firma prostiednictvim Nadac¢niho
fondu Kapka finan¢né piispiva détem s poruchou krvetvorby a détem, jejichz onemocnéni
vyzaduje transplantaci kostni dfené. Jinym dtilezitym krokem, kterym spolecnost Koberce
Breno pomaha, je sponzorovani détského domova v Ceské Lip&. Sponzorstvi déti a
dospélych probiha také ve form¢ odménovani partnerti sponzorskymi dary, které jsou ptimo
spojeny s ¢innosti spole¢nosti, a to zejména S koberci. (O spole¢nosti, Koberce Breno s.r.o.,

2019).
4.2.2 Reklama

Pro zvySeni popularity mezi klienty a zviditelnéni spolecnosti Koberce Breno s.r.o. na
trhu koberct a podlahovych krytin, firma vyuziva rizné reklamni prostfedky. K nim patii
zejména tisténa reklama, online PR a televizni reklama. Co se tyCe tisténé reklamy,
spole¢nost Koberce Breno ma vlastni tis§téné Casopisy, které se vydavaji jednou za mésic v

prabehu poslednich tii let.

Na svych webovych strankach spole¢nost také propaguje vlastni zbozi. Web obsahuje
kompletni informace o celkovém sortimentu zbozi, seznam prodejen (véetn¢ adresy a
moznosti 3600 zobrazeni prodejny pomoci serveru Google), popis sluzeb, tipy pro
zakazniky, kupony na slevy, informaci o vyprodeji, darkovych poukazkach apod. Sekce ,,0

spolecnosti* obsahuje také aktualni nabidku zaméstnani.

Pro marketingovou propagaci vyuziva spolecnost i venkovni reklamu, a to hlavné
bannery na silnicich, na dopravnich prostfedcich a billboardy. Pfed uvedenim na trh nového
zbozi spole¢nost Koberce Breno taktéz organizuje reklamni rozdavani letakt vedle svych
prodejnich pobocek ¢ili zorganizuje vyrobu reklamnich suvenyrt pro zakazniky (Interni

informace o spolec¢nosti Koberce Breno s.r.o., 2019).
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4.2.3 Reprezentace

Pti jednani s klienty, obchodnimi partnery a dodavateli spole¢nost ¢asto vyuziva
reprezentace, a to zejména v podob¢ zjisténi pohosténi a obcerstveni béhem pracovnich
schiizek. Ve vétSin€ piipadl se jednéd o nabizeni obligatni kdvy, mineralni vody, sladkosti ¢i
peciva. Ve zvlastnich piipadech spole¢nost Koberce Breno organizuje spolecné
teambuildingy se svymi dodavateli ¢i nékolikadenni pobyty obchodnich partnerti. Navic k
tomu svym odbératelim firma poskytuje suvenyry zdarma, a to magnety, tricka, malé
koberecky, které reprezentuji existujici original, hrnky, tuzky apod. Pfi organizaci
pracovnich schiizek spolecnost také zatizuje ozdobeni konferen¢ni mistnosti kvétinami,
plakaty, svételnymi instalacemi a napoji (chlazenymi a alkoholickymi) (Interni informace o

spolecnosti Koberce Breno s.r.o., 2019).

4.3 Ugetnictvi ve firmé

4.3.1 Darovani a sponzorstvi

Spole¢nost se vyrazné podili na riznych darovacich a sponzorskych akcich, ¢imz
pfispiva nejen ke zlepSeni image firmy a pevnéjSimu umisténi své pozice na domacim trhu,
ale také ke snizeni danového uctovani. Dale jsou v podkapitole uvedeny konkrétni piiklady
zuctovani darl a sponzorskych aktivit, které probihalo zejména na i€ty 518 — Ostatni sluzby

a 543 — Dary (Koberce Breno s.r.o.: Vetejny rejstiik a Sbirka listin, 2017).

Tabulka 10 Zuétovani dari a sponzorskych aktivit ve firmé

C. Doklad Text Castka, | MD | D
operace v K¢é
1. VUD | Ptedpis k poskytovani pen&zitého 14 000 568 | 379
daru dle darovaci smlouvy
2. VBU | Poskytovani penézitého daru 14 000 379 | 221
3. VUD | Ptedpis k poskytovani pen&zitého 10 000 568 | 379

daru pro détsky domov podle
darovaci smlouvy

4. VPD | Poskytovani penézitého daru pro 10 000 379 | 211
détsky domov
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5. VUD | Predpis k poskytovani nové

podlahové krytiny

a) celkova suma bez DPH 9480 543 | 112

b) castka DPH 21 % 2520 543 | 343

c) celkem 12 000 - -
6. ODD | Ptijeti bonusu od spole¢nosti —

dodavatele za objednavku vyssi, nez

stanovena Castka

a) celkova suma bez DPH -7 000 131 | 321
b) ¢astka DPH 21 % -1470 343 | 321
7. VBU | Obdrzeni bonusu na bankovni uéet 8 470 221 | 321
spolecnosti
8. ODD | Poskytnuti skonta odbérateli za
fakturu, ktera byla uhrazena dtive
a) celkova suma bez DPH -14000 | 311 | 604
b) castka DPH 21 % -2 940 311 | 343
9. VBU Vyplata skonta s bankovniho uctu 16 940 311 | 221

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich zdrojt, 2019

Operace ¢. 1 a 2 se tykaly penézitého daru, ktery se spole¢nost rozhodla poskytnout
zdravotn€ postizenému dévceti. Operace byla zauctovana na ucet 543 (Dary), ktery je

danové neuznatelny.

Operace ¢. 3 a 4 byly vénovany poskytnuti penézitého daru détskému domovu
v Ceské Lipé, a to na podporu zajmové, sportovni a rekreadni ¢innosti. Vzhledem k tomu,
Ze je to zakonny dar, jednalo se o nedanovy naklad, od kterého se odecita celkova polozka

zakladu dang, proto byla spole¢nost zbavena dafové povinnosti.

V operaci ¢. 5 od spole¢nosti Koberce Breno byl poskytnut nepenézity dar, a to nové
podlahové krytiny v 8atnach hokejového clubu Slovan Usti nad Labem, které byly uétovany

na ucet 543 (Dary) a nejsou dafiové uznatelné.

V operaci ¢. 7 a 8 se jednalo o pfijeti bonusu od spole¢nosti-dodavatele, a to za

objednavku vyssi nez stanovena Castka, jejiz prekroceni znamenalo poskytnuti slevy 2 %,
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coz ve vysledku vytvotilo bonus 7 000 K¢ bez DPH. Bonus byl uctovan na zakladé¢
opravného danového dokladu. Nasledné ¢astka s DPH byla dodavatelem poslana spole¢nosti

Koberce Breno na bankovni Gcet.

Co se tyce operaci ¢. 9 a 10, spolecnost Koberce Breno méla smlouvu s jednim ze
od spole¢nosti narok na poskytovani skonta ve vysi 2 % z ceny objednaného zbozi. Uétovani
probihalo na zaklad¢ opravného danového dokladu, ktery se zasila odbérateli a po potvrzeni

piijeti se uctuje zaporna ¢astka DPH na ucet 343, ¢imz se snizuje dafiova povinnost.
4.3.2 Reklama

Reklamni ¢innost spole¢nosti Koberce Breno s.r.0. se vyskytuje zejména v tiSténych
publikacich, ale také ve venkovni reklam¢. Naklady se uctuji na ticet 518 - ostatni sluzby.
V tabulce 14 uvedené konkrétni ptiklady obchodnich operaci, ke kterym doslo v pribéhu
roku 2017 a o kterych spole¢nost uctovala (Koberce Breno s.r.o.: Vefejny rejstiik a Sbirka
listin, 2017).

Tabulka 11 Z4étovani reklamnich aktivit ve firmé

C. Doklad Text Castka, | MD | D
operace v K¢
1. SV Poskytovani vzorki kobercii 26 000 504 | 132

S vano¢nim obrazkem navstévnikum

pobocek firmy v Brn¢ a Praze

2. PF Reklamni smlouva s fotbalovym
klubem BAUMIT Jablonec a.s. 0
uvadeéni firemniho loga na

obrazovkach v prubéhu zapasi

a) celkova suma bez DPH 50 000 518 | 321

b) castka DPH 21 % 10 500 343 | 321

c) celkem 60 500 - -
3. PF Smlouva o spolupraci s Branikem

s.r.0., umisténi reklamniho plakatu

a) celkova suma bez DPH 7000 518 | 321
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b) c¢astka DPH 21 % 1470 343 | 321
c) celkem 8470 - -

4, PF Reklamni smlouva s ¢asopisem
Stavitel, uvedeni tisténé reklamy a

reklamy ¢lanku na webovych

strankach
a) celkova suma bez DPH 25 000 518 | 321
b) castka DPH 21 % 1470 343 | 321
c) celkem 26 470 - -
5. PF Distribuce letaki
a) celkova suma bez DPH 6 000 518 | 321
b) castka DPH 21 % 1260 343 | 321
c) celkem 7 260 - -
6. SP Nakup propisovacich tuzek (500 ks) 2 500 501 | 321
pro zékazniky pobocek spolecnosti
7. SV Poskytovani vzorkli nového zbozi 1000 504 | 132
zakaznikiim

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich zdroja, 2019

Operace €. 1 to je akce, kterd probihala na zac¢atku roku 2017 ve spolecnosti a byla
spojena s vano¢nimi svatky. V priubéhu akce Koberce Breno nabizela ve dvou svych
nejveétsich pobockach (v Brné a Praze) vzorky svych kobercti s vano¢nim obrazkem zdarma
pro viechny navstévniky obchodii. Castka, kterou spole¢nost vynalozila na provedeni akce,
ginila 26 000 K&. Uctovani prob&hlo na et 504 (prodané zbozi) a podlehlo danovému
uznani. Jednalo se o vydaj zboZi ze skladu, tudiz jako doklad byla vyuzZita skladova vydejka,

coz ve vysledku vedlo ke snizeni zasob a riistu obratu nakladového uctu.

Operace ¢. 2 pojednava o reklamni smlouve, ktera byla uzaviena s fotbalovym klubem
BAUMIT Jablonec a.s. v bieznu minulého roku. V prubéhu jednoho z fotbalového zapasu
na obrazovkach byl uveden reklamni text a logo spole¢nosti Koberce Breno. Cinnost byla

uctovana na ucet 518 a podlehla daitlovému uznani. Celkové bylo fakturovano 60 500 K¢.

Operace €. 3 vysvétluje, ze vV prubéhu finan¢niho sponzorovani détského htisté v Praze

4 byl na podporu image spole¢nosti umistén v misté konani akce plakat s logem firmy
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Dalsi operace €. 4 pojednava o uzavieni reklamni smlouvy s casopisem Stavitel
v bfeznu roku 2017, ve kterém byl publikovan ¢lanek o firmé, a to jak na webovych

strankach ¢asopisu, tak i v jeho tisténé verzi.

Operace ¢. 5 byla zactovana na Géet 518 za distribuci letakd, které se rozdavaly

Vv prubehu 1éta na podporu nové vyrobenych kobercii (v Jihlavé, Trebici a Znojme).

V operaci €. 6 je zactovan nakup propisovacich tuzek, které byly zdarma nabidnuty
zdkazniktim pobodek spoleénosti po cele Ceské republice. JelikoZ se jednalo o reklamni
predmét, ktery byl opatien logem a jehoZ cena byla nizsi nez 500 K¢&/ks bez DPH, bylo

mozné DPH odecdist.

Operace ¢. 7 ukazuje uctovani vzorkl nového zbozi na vyzkouseni, poskytovanych
zdkaznikim. Jako doklad byla vyuZzita skladova vydejka, jelikoz se jednalo o zboZi
poskytnuté ze skladu (jako v ptipadé€ s operaci €. 1 a 2), byla operace uctovana na ucet 504

— Prodané zbozi. O DPH uctovano nebylo, protoze zbozi je levnéjsi nez 2 000 K¢.
4.3.3 Naklady na reklamu

V této kapitole se probiraji ndklady na reklamu, které spolec¢nost vynalozila v prib¢hu
let 2015-2017, a to podle kazdého jednotlivého druhu reklamy (Interni informace o

spole¢nosti Koberce Breno s.r.o., 2019).

Tabulka 12 Naklady na reklamu v priibéhu let 2015-2017, v tisic K&

Rok 2015 2016 2017
Celkové naklady na reklamu 47 950 43700 51 800
Tisténa reklama v ¢asopisech a 21 500 24 650 25400
novinach
Reklama v televizi 7000 5600 3400
Reklama — rozdavani letaki 1400 1200 800
Naklady na online PR 7650 10 150 11 200
Venkovni reklama 2000 2100 2000
Public Relations a sponzorské aktivity 8 400 8 900 9000

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich zdrojt, 2019
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Informace v tabulce poukazuji na to, ze celkové naklady na reklamu v pribéhu let
2015-2016 stoupaly, i kdyz pak v roce 2017 ukazovaly na mirny pokles o 900 tisic K¢ ve
srovnani s piedchozim rokem. Takové snizeni bylo zptsobeno hlavné zménami ve struktuie
nakladii na marketingovou Cinnost, tedy zvySenim nakladu na tisténou reklamu a online PR
a snizenim poctu marketingovych aktivit ve formé rozdavani letdkd. Tisténa reklama
v Casopisech a novinach pro spolecnost ¢ini nejvétsi podil (zhruba 45 % v roce 2015)
z celkovych nakladli na reklamu, coz je zptisobeno tim, Ze spole¢nost Koberce Breno
kazdomésicné vydava vlastni Casopisy a tim zvySuje svou pozici na trhu. Rozsituje se taktéz
prostiednictvim tiSténych publikaci v médiich, které jsou vénovany vybaveni domova,

opravam a uziteCnym radam pfi vybéru a nadkupu opravarskych materialt.

Vzhledem k tomu, Zze béhem vybraného obdobi naklady na tisténou reklamu
kazdoro¢né stoupaly a v roce 2017 €inily 25,4 milionti K¢, coz €ini podil 49 % z celkovych
nakladti v tomto roce. K rustu nakladii na tento typ reklamy také ptispiva tisténi novych
vydani.

Naklady na reklamu v televizi naopak s kazdym rokem klesaji. V roce 2015 Cinily
7 milioni K¢, v roce 2016 pak klesly na 5,6 miliontt K¢&. V nasledujicim roce jejich podil
tvofil pouze 7 % z celkovych nakladd na reklamni aktivity. Divodem k tomu je celkové
zdrazovani reklamy na televiznich kanalech, skrz nichz spole¢nost propagovala své vyrobky,
a také snizovani zajmu o televizi urcité cilové skupiny, na kterou je v posledni dobé
spole¢nost zamétena. Naposledy firma prezentovala své zbozi ve formé televizni reklamy

na kanalu FTV Prima v 1été roku 2017.

Néklady na rozdavani letaki v pribéhu let 2015-2017 Ize evidovat jejich kazdoro¢ni
sniZeni, a to v souvislosti s postupnym otevienim novych poboéek po celé Ceské republice,
které vyZzaduji vétSi investovani penéz do marketingové aktivity kazdé jednotlivé
provozovny. V roce 2015 néklady na rozdavani letdka tvofily ¢astku 1,4 milionu K¢, coz

piedstavovalo 3 % celkovych nakladi.

O dva roky pozdéji klesly skoro dvakrat a v roce 2017 €inily 800 tisic K¢. Navic
snizeni nakladii na rozdavani letakli je spojeno také s tim, Ze tato forma marketingové
komunikace jiz neni pro spole¢nost tak u¢inna jako napifiklad online PR. Této oblasti
spolecnost vénuje kazdoroné¢ vic a vic penéz, protoZze se snazi upoutat pozornost

potencialnich zakaznikd na internetu. Vzhledem k tomu naklady na online PR, které v roce
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2015 ¢inily 7,7 milionti K¢ jiz v nasledujicim roce stouply do 10,2 miliont K¢, tedy doslo
k nartistu 0 24 %. V roce 2017 toto stoupani bylo mirnéjsi, a tvotilo ¢astku 11,2 miliont K¢&.
Online PR ve spole¢nosti probiha ve vétsin€ ptipadu jako publikace v internetovych médiich
a objednani placenych ¢lankt v té€ch online ¢asopisech, jejichz ¢tenafi jsou cilovou skupinou

firmy.

Venkovni reklama, i kdyz je pro spole¢nost relativné efektivni, nevyzaduje od firmy
obrovské naklady a nédklady na ni jsou v pribéhu vybrané¢ho obdobi pomérné stabilni. Mensi
stoupani lze zaznamenat v roce 2016, kdy nakladova ¢astka ¢inila 2,1 milionu K¢. V letech
2015 a 2017 tyto naklady ¢inily 2 miliony K¢. Hlavnim diivodem zachovani stejné ¢astky
nakladd na tento druh marketingové propagace je zaméteni spolecnosti na tisténou a online

reklamu.

Znacény podil ndkladi maji také Public Relations véetné sponzorstvi ve firm¢, které
v roce 2015 ¢inilo 17 % z celkovych nakladl na reklamu, a to 8,4 milionti K¢. Dale je mozné

zaznamenat zvySeni ukazatelt v letech 2016 a 2017 na 8,9 milionti K¢ a 9 miliont K¢.

K aktivitam, které se zapocitavaji do téchto nakladu, patii vztahy s médii (poradani
tiskovych konferenci a vydavani tiskovych zprav), vztahy se zaméstnanci (vydani firemnich
Casopistt a novin pro pracovniky spolecnosti), sponzoring (spravné pozitivni spojovani
znacky s riznymi sportovnimi a kulturnimi akcemi), vztahy s investory (seznameni
obchodnich partnerti se strategii firmy, jejimi hodnotami, vizi a cili navic k tvorbé vyro¢ni

zpravy), vztahy se zdkazniky (pofadani neformalnich akci a darki pro zakazniky) apod.

Vsechny tyto ¢innosti jsou spojeny s propagaci vlastnich vyrobki a sluzeb a zvySeni
image spolec¢nosti Koberce Breno. Nejvice z téchto aktivit firma vyuziva sponzoring, ktery
velmi pozitivné piisobi na pozici spolecnosti mezi konkurenty a je taktéz u¢innym nastrojem
sniZeni dang z pfijmu.

4.3.4 Reprezentace

Za naklady na reprezentace ve firm¢ Koberce Breno s.r.0. Ize povazovat vydaje
vynaloZené na uspotadani akce nebo ndkup susenek pro pracovni jednani. Takové naklady

se uctuji na ucet 513 — Reprezentace V tabulce Ize nalézt jednotlivé piipady uctovani
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reprezentacnich aktivit ve spole¢nosti (Vyro¢ni zprava o spole¢nosti Koberce Breno s.r.o.

2017).

Tabulka 13 Zuétovani nakladu na reprezentace

C. Doklad Text Castka, MD D
operace v K¢
1. VUD | Poskytovani ubytovani 87 600 513 321

partneriim béhem
obchodni schlize

2. VUD | Zajisténi ob&erstveni a 15 000 513 321

Vv pribéhu pracovniho
jednéni

3. PF Pronajem konferenc¢ni 10 000 518 321

mistnosti pro jednani

4. SV Poskytovani 4 000 501 112

propagacnich

predmétt

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich, 2019

Néklady na reprezentaci jsou ve spolecnosti Koberce Breno zi¢tovany na ucet 513,
coz je reprezentace. Prikladem je operace €. 1, ktera se uskutecnila v 1ét¢€ 2017, partnerim
spolecnosti bylo poskytnuto ubytovani na ucet firmy béhem obchodni schiize, a to ¢astkou
87 600 K¢. Jako forma reprezentace tato operace neuplatiiuje narok na odpocet DPH a pocita

se za nedanovy naklad.

Stejné tak se uctuje operace €. 2, tedy zajisténi obCerstveni a vyzdoby Vv prubéhu
pracovniho jedndni ¢astkou 15 000 K¢.

Nicméné v ptipad¢ operace ¢. 3 lze vidét, ze naklady na prondjem konferenéni
mistnosti jsou danové ucinné.

Operace ¢. 4 poukazuje na situaci, kdy doSlo k nédkupu propagacnich pfedméti od
dodavatele. Jednalo se o vyrobu ptivéskl na klice, které byly oznaceny logem spole€nosti

Koberce Breno a staly 150 Ké&/ks bez DPH, diky ¢emuz se pii nakupu uplatnil narok na
odecteni DPH.
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4.4 Danové aspekty sponzorstvi, darii a reklamy ve vybrané firmé

Nejvice finanéné piinosné a vyhodné pro spole¢nost Koberce Breno jsou dary a
reprezentace, které nejsou danové uznatelné a které se pripocitavaji k zakladu dané pii
vypoc¢tu danového zakladu. Nicméné pokud dary spliiuji podminky danového zakona,
mohou byt odecteny ze zakladu dan¢ v maximalni vysi 5 % ze zakladu dan¢, ktery byl snizen
o odecitatelné polozky. Vzhledem k tomu musi pii Gctovani dara spolecnost brat v tivahu
obdarovanou osobu ¢i organizaci, ucel poskytovéani daru a jeho vysi, aby byly zdkonem

podminky splnény a tim dan byla snizena.

Dale je v praci znazornén vypocet dan¢ z piijmi béhem let 2016-2017 ve spole¢nosti
Koberce Breno s pouzitim konkrétnich ¢iselnych hodnot. Pokud v roce 2016 zaklad dané
sniZzeny o odc¢itatelné polozky a zvySeny o ptipocitatelné polozky €inil 79,4 milionti K&, pak
Vv roce 2017 tato Castka Cinila 70,03 miliont K¢&. Pii zG¢tovani zakonnych darti bylo mozné

odecist jednotlivé zdkonné dary, jejichz minimalni hodnota musela byt vyssi nez 2000 K¢.

Tabulka 14 Vypocet dané z piijmu v pribéhu let 2016-2017, v tisic K¢

Rok 2016 2017

Vysledek hospodareni 79 937 71 815
513 — Naklady na reprezentaci +3 524 +2 858
543 - Dary +4 829 +2 857
Zaklad dané 88 290 77530
Odcitatelné polozky

Dary -8 829 -7 493
Upraveny zaklad dané 79 461 70 037
Daii z prijma (19 %) 15097 13 307

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich zdrojt spole¢nosti, 2019

Z tabulky je evidentni vliv pfitomnosti zakonnych dart, které ovliviiuji zaklad dané a
snizuji dan z piijmd. Néklady, které spolecnost Koberce Breno vyklddd za reklamu,
sponzorstvi, darovani a reprezentaci také ovliviiyji zisk a vynosy firmy. Je mozné
poznamenat, ze i kdyz se v roce 2017 zaklad dang snizila, ptijmy spole¢nosti mirné klesly
ve srovnani s lonskym rokem. Pokud v roce 2016 zisk pred zdanénim cinil ¢astku 79,9

miliont K¢, pak v nésledujicim roce tento ukazatel byl 71,8 miliont K¢&. Klesly taktéz jak
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pfipocitatelné, tak i od¢itatelné polozky. Nicméné pokud v roce 2016 byl zaklad dan€ snizen
0 6,2 miliona K¢, v roce 2017 ¢inil o 3,9 milionu K¢ méné. Zaklad dané se béhem tohoto
obdobi snizil o 2 %. Stejné tak 1ze evidovat pokles ve slevach na dani, a to o 782 tisic K¢&.
Ve vysledku dan z piijmt v roce 2016 Cinila 15 miliont K¢ od ¢astky 79,9 miliont K¢ a
v roce 2017 — 13,3 milionti K¢ od ¢astky 71,8 miliont K¢, coz je zisk spolecnosti pred

zdanénim.

Dan z ptijma se diky spravné reklamé, sponzorstvi a darovani ve firmé¢ zmensila.
Nejefektivn€jSimi néstroji byly zejména reklama a sponzorské dary, které taktéz piispely
K nartstu popularity firmy mezi klienty a dodavateli a reprezentace Koberce Breno, kterou

firma zlepsila image v o¢ich obchodnich partnert.

4.5 Konecna rozvaha a vyvoj zisku spole¢nosti

V tabulce 16 je ptedstavena koneéna rozvaha firmy Koberce Breno spol. s.r.o. (pfiloha
1) s informaci o majetku firmy a zdrojich jejiho financovani, ktera byla vytvofena ke dni 31.
12. 2017 a nasledné pro lepsi piehlednost zpracovana. Z tabulky je patrné, ze aktiva se
rovnaji pasiviim, jak to ma byt podle podminky bilan¢ni rovnice a €ini celkovou hodnotu

929 678 K¢ (Vyrocni zprava o spoleénosti Koberce Breno s.r.0. 2017).

Tabulka 15 Kone¢ni rozvaha Koberce Breno, spol. s r.o. ke dni 31. 12. 2017, v celych
tisicich K¢

AKTIVA PASIVA

Dlouhodoby majetek 291 649 Vlastni kapital 523 280
Dlouhodoby nehmotny Zakladni kapital 33 964
majetek
Brutto 43052
Korekce -8 053
Netto 34999
Dlouhodoby hmotny majetek Fondy ze zisku 3396
Brutto 396 351
Korekce -177 445
Netto 218 906
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Dlouhodoby finan¢ni majetek Vysledek hospodaieni 427 460
Brutto 37 744 | z minulych let
Korekce 0
Netto 37 744
ObéZna aktiva 638 029 | Vysledek hospodareni 58 460

Zasoby 302 825 | Cizi zdroje 406 398
Pohledavky Dlouhodobé zavazky 209 293
Brutto 109 661
Korekce -22 871
Netto 86 790

Kratkodoby finan¢ni majetek Kratkodobé zavazky 181 438
Penézni prostiedky 221362 | Casové rozliseni pasiv 15 667
Casové rozliseni aktiv 27052
AKTIVA celkem 929 678 | PASIVA celkem 929 678

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2019

Pro zkoumani vlivu dard, reklamy a sponzorstvi na danové zactovani jsou nasledné
Vv praci uvedeny vysledky hospodaieni spole¢nosti za posledni tfi roky (Vyroéni zpravy o

spolecnosti Koberce Breno s.r.o0., 2017).

Tabulka 16 Vyvoj zisku pied a po zdanéni béhem let 2015-2017, v tisic K¢

Rok 2015 2016 2017
Zisk pred 54 288 79 937 71815
zdanénim
Zisk po zdanéni 44 022 64 870 58 508

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internich zdrojt, 2019

Z tabulky je patrné, Ze vyvoj zisku jak pted, tak i po zdanéni ve firm¢ neni stabilni.
V roce 2015 zisk pted zdanénim ¢inil ¢astku 54,3 miliont K¢, dan z piijmi ¢inila 10,3
miliond K¢. Prudky nartst byl zaznamenan v roce 2016, kdy vyvoj zisku pied zdanénim
¢inil sumu 79,9 milioni K¢, coz je na 25,6 milioni K¢ vic nez v predchozim roce. Dan
z ptijml se vSak také zvysila a tvofila ¢astku 15,4 milionli K¢, pak bylo mozné evidovat
pokles obou ukazateld. V roce 2017 zisk pfed zdanénim cinil 71,8 miliont K¢, zisk po

zdanéni — 58,5 miliontt K¢. Vyrazné stoupani zisku v roce 2016 bylo spojeno hlavné
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s velkym mnozstvim provedenych aktivit, a to jak sponzorskych, tak i reklamnich. Prevaha
byla spojena se sponzorovanim mezinarodniho skoku na lyzich, budovanim détského hfiste,
odvodem penéz do Nadac¢niho fondu, vybaveni relaxa¢ni zony. Navic k tomu se v roce 2016
oteviely nové provozovny v Hradci Kralové, Karviné a Havifoveé, prazskd prodejna
v Kolbenové ulici byla pfemisténa na Cerny Most a doglo k oddéleni utvaru realizaci. Pocet
zamé&stnancl ve stejném roce se zvysil pouze o 2 osoby (Vyrocni zprava o spolecnosti

Koberce Breno s.r.o., 2017).
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5 Zavér

Spole¢nost Koberce Breno s.r.0. ve své praci pouziva mnoho rtznych forem reklamy.
Reklamu ma nejen v ¢asopisech, ale i na webovych strankach, dale vyuziva online PR a
televizni reklamu. Mezi reklamni prostfedky, pomoci kterych firma oslovila velky pocet
potencialnich klientl, byla tisténa reklama, reklama v online médiich, vydavani vlastniho
casopisu jednou za mésic, televizni reklama a rozdavani letaki. Je potfeba podotknout, ze k
ucinné reklamé ptispivad dobra povést firmy a jeji pozice na domacim trhu podlahovych

krytin diky dlouholeté existenci a neustalému rozsiteni jak v tuzemsku, tak i v zahranici.

Ale nicméné i pti pouziti té€chto nastroji v roce 2017 spole¢nost prokazala mensi zisk
oproti roku 2016 (-6 069 tis. K¢). Hlavni pfi¢ina poklesu zisku je spojena hlavné s velkym

mnozstvim provedenych aktivit, a to jak sponzorskych, tak i reklamnich.

Spolec¢nost se zamétuje zejména na darovaci a sponzorské akce, ¢imz pfispiva nejen
ke zlepseni image firmy ale i k pevnéjsimu umisténi své pozice na domacim trhu. Tak byl
poskytnout dar nemocné dévceti ve vysi 14 000 tis. K&, coz ukazuje dobry charakter

spolecnosti.

Nejvic finan¢né piinosné a vyhodné pro spolecnost Koberce Breno byly dary a
reprezentace, které nejsou danoveé uznatelné a které se ptipocitavaji k zakladu danég, tim
samym snizuji dan z piijmi. V roce 2016 zaklad dan€ sniZzeny o odcitatelné polozky a
zvySeny o piipocitatelné polozky ¢inil 79,4 milion K¢, zatimco v roce 2017 tato castka
¢inila 70,03 miliont K¢&. Ve vysledku dan z piijmt v roce 2016 ¢inila 15,09 miliond K¢ od
castky 79,9 miliont K¢ a v roce 2017 — 13,3 milionti K¢ od ¢astky 71,8 milionti K&, coz je

ziskem spolecnosti pfed zdanénim.

Dan z pfijmu se diky spravné reklamé, sponzorstvi a darovani ve firm¢ zmensSila.
Z toho duvodu by se spole¢nost méla i dale zaméfovat na reklamu a sponzorské dary, které
pomahaji k nartistu popularity firmy mezi klienty a dodavatele a reprezentace Koberce

Breno, kterou firma zlep$ila image v o¢ich obchodnich partneri.

Vyznamné ptispéla nejen ke snizeni dang, ale i k popularité firmy sponzorska ¢innost.
V prubéhu roku 2017 se spolecnost podilela na sponzorovani sportovni akce v okoli Prahy.

Jeji cCinnost spocivala v organizaci akce, v uhrazeni mzdy néckolika technickym
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pracovnikim, v nabirani pracovni sily a brigddnikd, v pfipravé a organizovani sportovniho

programu, finan¢nim zajisténi odmény a jinych marketingovych a organiza¢nich aktivitach.

Stejné tak bylo mozné zaznamenat velké mnozstvi sponzorskych dart, které Koberce
Breno poskytla nezavislym organizacim, osobam a partnerim. Spolecnost také obdrzela
bonusovou slevu od dodavatele za objednavku vyssi nez stanovena Castka, a to ve vysi 2 %,

ktera stejné jako sponzorské dary nepodlehla dafiovému uznani.
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Priloha 1 Rozvaha spolecnosti Breno ke dni 31.12.2017

ROZVAHA
v pIlném rozsahu KOBERCE BRENO, spol. s r.o.
Minimalni zav azny v yéet informaci -
uvedeny ve vyhlasce ”
MF CR &. 50012002 Sb. ke dni 31.12.2017
" - nliE = Sidlo nebo bydlisté ucetni jednotky
Ucetni jednotka doruci (V ce chh tisicich KC) a misto podnikani lisi-li se od bydlisté
ucetni zav érku soucasné >
s doruéenim dafiov ého pfiznani Rok Mésic 1C Antalg 7§!§Ska 1071
za dafi z piijmi 140 00 Praha 4
1 x pfislusnému finanénimu 2017 12 25609866
uradu
Oznaéeni AKTIVA &islo Bézné ucetniobdobi Minulé uc.obdobi
fadku Brutto Korekce Netto Netto
a b c 1 2 3 4
AKTIVA CELKEM (F.02+03+37+74) 001 1 138 047 -208 369 929 678 851 652
A. Pohledavky za upsany zakladni kapital 002
B. Diouhodoby majetek (F.04+14+27) 003 477 147 -185 498 291 649 286 259
B.l. Dlouhodoby nehmotny majetek 004 43 052 -8 053 34 999 35 081
B.l1. Nehmotné vysledky vyzkumu a vyvoje 005
B.l2. |Ocenitelna prava 006 41 921 -8 053 33 868 33 950
B..2.1. [Software 007 8 057 -8 053 4 86
B.1.2.2. |Ostatni ocenitelna prava 008 33 864 33 864 33 864
B.1.3. Goodw ill 009
B.L4. Ostatni dlouhodoby nehmotny majetek 010
Poskytnuté zalohy na dlouhodoby nehmotny
B.LS. rdietok 2 redakensone DNHM 011 1 131 1131 1131
BI5A. F‘osFytnute zalohy na ﬁouﬁoaoby nehmotny 012
majetek
B.1.5.2. |Nedokonéeny dlouhodoby nehmotny majetek 013 1131 1131 1131
Bl Diouhodoby hmotny majetek 014 396 351 -177 445 218 906 213 434
Bll.1. [Pozemky a stavby 015 211 291 -50 839 160 452 160 193
it [Pozemy 016 41 238 41238 35 303
‘B
1a  |Stavby 017 170 053 -50 839 119 214 124 890
Bl.2. [Hmotné movité véci a jejich soubory 018 170 076 -125 136 44 940 45 106
BI.3. |Ocefiovacirozdil k nabytému majetku 019
Bll.4. |Ostatnidlouhodoby hmotny majetek 020 8 148 -1 470 6 678 6 841
0 48 1 Péstitelské celky trvalych porostu 021
I 482 Dospéla zvifata a jejich skupiny 022
A Jiny dlouhodoby hmotny majetek 023 8 148 -1 470 6 678 6 841
o Posky tnuté zalohy na dlouhodoby hmotny
BILS. majetek a nedokonc¢eny DHM 024 6 836 6 836 1 294
B Poskytnuté zalohy na dlouhodoby hmotny
54, il 025 4 4 396
i SB Nedokoné&eny dlouhodoby hmotny majetek 026 6 832 6 832 898
BIl. Dlouhodoby finanéni majetek 027 37 744 37 744 37 744
B.Il.1. |Podily ovladana nebo ovladajici osoba 028 37 744 37 744 37 744
B.IL2. Zapujcky a uvery - ovladana nebo ov ladajici 029
osoba
B.I.3. |Podily - podstatny viiv 030
B.Il.4. |Zapujcky a tvéry - podstatny viiv 031
B.ILS. |Ostatni dlouhodobé cenné papiry a podiy 032
B.I.6. |Zapujcky a uvéry - ostatni 033
B.I.7. |Ostatni dlouhodoby finanéni majetek 034
BT Jiny dlouhodoby finan¢ni majetek 035
o Posky tnuté zalohy na dlouhodoby finaneni 036
Bl172 |majetek
7
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Oznaéeni AKTIV A &islo Bézné ucetni obdobi Minulé u¢.obdobi
fadku Brutto Korekce Netto Netto
a b c 1 2 3 4
o Obézna aktiva (7 38+46+68+71) 037 633 848 -22 871 610 977 533 412
cl. Zasoby (F39az41+44+45 | 038 302 825 302 825 304 102
Cl1.  |Material 039 338 338 158
Cl2. Nedokonéena vyroba a polotovary 040
Cl3. [Vyrobky a zbozi 041 298 363 298 363 301 520
C.1.3.1.|Vyrobky 042
C.1.3.2.|Zbozi 043 298 363 298 363 301 520
Cl4. Miada a ostatnizvifate a jejich skupiny 044
Cl5. |Poskytnuté zalohy na zasoby 045 4124 4124 2424
cl. Pohledavky 046 109 661 -22 871 86 790 78 962
Cl.1. |Dlouhodobé pohledavky (F48a2 52) 047 B3 6 327 6 661
CllAA. Pohledavky z obchodnich vztaht 048
Cll1.2. Pohledavky - oviadana nebo ovladajici osobgd 049
il 4 Pohledavky - podstatny vliv 050
Cll14 OdloZena dariova pohledavka 051
ClI1E. Pohledavky - ostatni 052 6 327 6 327 6 661
CALA5. Pohledavky za spole¢niky 053
G152 Dlouhodobé poskytnuté zalohy 054
G453, Dohadné uéty aktivni 055
CIL154. Jiné pohledavky 056 6 327 6 327 6 661
Cll.2. |Kratkodobé pohledavky (.58 22 61) 057 103 334 22 871 80 463 72 301
cllad. Pohledavky z obchodnich vztaht 058 90 786 -20 645 70 141 61 882
[PoRTedavky - oviadana nebo oviadajlcl 059
C.11.2.2. |osoba
cl23 Pohledavky - podstatny vliiv 060
il Pohledavky - ostatni 061 12 548 -2 226 10 322 10 419
Gl 2, Pohledavky za spole¢niky 062
ST 505, Socialni zabezpecenia zdravotni pojisténi [ 063
Ci1 243 |Stat- dariové pohledavky 064 194 194 65
Gl 2.4.4 |Kratkodobé poskytnuté zalohy 065 11 706 -2 003 9703 8 095
G125, Dohadné ucty aktivni 066
Gl 246 |Jiné pohledavky 067 648 -223 425 2259
C.I. Kratkodoby finanéni majetek 068
C.Il.1.  [Podily - oviadana nebo ovladajici osoba 069
ClIl.2. |Ostatni kratkodoby finanéni majetek 070
CN. Penézni prostfedky 071 221 362 221 362 150 348
C.NV.1. |Pen&zniprostredky v pokladné 072 4 069 4 069 3741
C.NV.2. |Penézniprostfedky na uétech 073 217 293 217 293 146 607
D. Casové rozligeni aktiv 074 27 052 27 052 31 981
D.1. Naklady pfistich obdobi 075 2 620 2620 2222
D2. Komplexni naklady pfistich obdobi 076
D.3. Prijmy piitich obdobi 077 24 432 24 432 29 759
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Oznaceni PASIVA Cislo Stav v bézném ucetnim Stav v minulém G¢etnim
fadku obdobi obdobi
a b c 5 6
A 078 929 678 851 652
A. Vlastni kapital (F.80+84+92+85+99+100) 079 523 280 464 820
Al Zakladni kapital (F.81a283) 080 33 964 33 964
Al1.  |Zakladni kapital 081 33 964 33 964
Al2. Vlastni podily (-) 082
Al3. Zmény zakladniho kapitalu 083
ALl AZio a kapitalové fondy (F.85+86) 084
All1.  [AzZio 085
All2. |Kapitalové fondy (F.87 a2 91) 086
A.l1.2.1.| Ostatni kapitalové fondy 087
o )Ocehovaci 10ZdITy Z precenent majetk a zavazki (- oaq
All2.3. ko::):t:\;caic(i:f)zdlly Z pfecenéni pil preménach obchodnich 7 o
A.11.2.4.|Rozdily z pfemén obchodnich korporaci (+/-) 090
All25, I)Rozdl)y Z 6cen&nt pii premenach obchodnich Kofporact (+/- [ ooy
ALl Fondy ze zisku (F.93 + 94) 092 3 396 3 396
A1, |Ostatnirezervnifondy 093 3 396 3 396
A.l.2. [Statutarnia ostatnifondy 094
AV, Vysledek hospodareniz min. let (+/-) (.96 az98) | 095 427 460 362 931
AV.1. |Nerozdéleny zisk minulych let 096 427 460 362 931
A.IV.2. [Neuhrazena ztrata minulych let 097
A.IV.3. |Jiny vysledek hospodareni minulych let (+/-) 098
AV. Vysledk hospodaieni (+/-) 099 58 460 64 529
A.V.1. |Vysledek hospodaieni bézného obdobi (+/-) 100 58 460 64 529
AV.2 |Rozhodnuto o zélohach na vyplatu podilu na zisku /-[ 101
B.+C. Cizizdroje (F. 102 + 107) 102 390 731 377 470
B. Rezervy (F.103+104+105+106) 103
B.1. Rezerva na duchody a podobné zavazky 104
B.2. Rezerva na daii z pfijma 105
B.3. Rezervy podle zvlastnich pravnich predpisu 106
B.4. Ostatnirezervy 107
C. Zavazky (1108 + 123) 108 390 731 377 470
C.l Dlouhodobé zavazky (£.109+112 az 119) 109 209 293 220 872
Cl1. Vydané diuhopisy (F110+111) 110
C.l.1.1. |Vymenitelné dluhopisy 11
C.1.11.2. |Ostatni dluhopisy 112
Cl2. |Zavazky k Gvérovyminstitucim 113 128 555 139 584
Cl3. Dlouhodobé piijaté zalohy 114 15 15
C.l4. Zavazky z obchodnich vztahu 115
C.5. Dlouhodobé sménky k tihradé 116
C.1.6. Zavazky - ovladané nebo ovladajici osoba 117
Cl7. Zavazky - podstatny vliv 118
Cl18. |Odlozeny dafiovy zavazek 119 11 525 11 075
Cl19. |Zavazky - ostatni (f.120 az 122) 120 69 198 70 198
C..9.1. |Zavazky ke spolecnkim 121 45 776 48 776
C.1.9.2. |Dohadné ucty pasivni 122
C.19.3. |Jiné zavazky 123 23 422 21 422
9
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Oznaceni PASIVA Cislo Stav v b&Zném u¢etnim Stav v minulém u¢etnim
fadku obdobi obdobi
a b c 5 6
cl. Kratkodobé zavazky (F. 124+127 az 133) 124 181 438 156 598
Cll.1.  |Vydané dluhopisy (F.125+126) 125
C.11.1.1. [Vyménitelné dluhopisy 126
C.11.1.2. | Ostatni dluhopisy 127
Cll.2. |Zavazky k uvérovym institucim 128
ClI.3. |Kratkodobé prijaté zalohy 129 2751 2 358
Cll4. |Zavazky z obchodnich vztahil 130 124 848 98 079
ClI5 Kratkodobé sménky k uhrade 131
Cl.6. |Zavazky - oviadana nebo ovladajici osoba 132 17 864 17 219
CI.7. |Zavazky - podstatny viiv 133
Cl.8. |Zavazky - ostatni (f.134 az 140) 134 35975 38 942
ciaq |Zavazky ke spolecnikim 135 76 72
_—r Kratkodobé finanéni vypomoci 136
aila Zavazky k zamg&stnancim 137 8 870 8 191
CRA Zavazky ze soc. zabezpeceni a zdravotniho pojisténi | 138 5084 4 645
Sl Stat - dafové zavazky a dotace 139 19755 22 005
SiaE Dohadné uéty pasivni 140 1990 3842
i Jiné zavazky 141 200 187
D. Casové rozligeni pasiv (f.142+143) 142 15 667 9 362
D.1. Vydaje pfistich obdobi 143 15 667 9 362
D.2. Vynosy pfistich obdobi 144
Sestav eno dne: 18.6.2018 Podpisov y zéznam statutarniho organu Gcetni jednotky nebo podpisovy
zaznam fyzické osoby, ktera je Ucetni jednotkou
Prav ni forma téetni jednotky: spolednost s Predmét podnikani Pozn.:
ruéenim omezenym
© Agentura ACP. s.r.o. 19

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Piiloha 2 Vykaz zisku a ztraty spole¢nosti Breno s.r.o. ke dni 31.12.2017

Obchodni firma nebo jiny nazev u&etni jednotky
- = KOBERCE BRENO, spol. s r.o.
VYKAZ ZISKU A ZTRATY e
Minimalni zavazny v ycet informaci = - SCve— .
uedeny ve vyhlasce Vv plnem rozsahu Sidlo nebo by dlisté (cetni jednotky
ME GR &. 500/2002 Sb. a misto podnikani lisi-li se od by dlist
ke dni 31.12.2017 ! —
Ucetni jednotka doruci (vcelych tisicich K¢&) Antala Staska 1071
ucetni zavérku souéasnéA 140 00 Praha 4
s doruéenim darnov ého priznani r
za dati z pfijmi Rok Mésic IC
1 x pfislusnému finanénimu
GFadu 2017 12 25609866
Oznaéeni TEXT Gislo Skuteénost v uéetnim obdobi
Edik b&znem minulém
8 b ¢ 1 2
I Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb 01 38 956 37 076
IN. Trzby za prodej zbozi 02 1363 013 1353 949
A Vykonova spotieba (F.4+F.5+F.6) 03 1159 462 1158 782
A1. |Naklady vynaloZené na prodané zboZi 04 864 845 873 940
A2. Spotfeba materialu a energie 05 26 602 27 622
A3. Sluzby 06 268 015 257 220
Zména stavu zasob vlastni ¢innosti 07
c Aktivace 08 -39
Osobni naklady (F.10+.11) 09 185 612 162 958
D.1. |Mzdové nakiady 10 134 835 118 880
D2 Naklady na socilani zabezpeceni, zdrav otni pojisténi a ostatni naklady 1 50777 44 078
D.2.1.|Naklady na socialni zabezpe&enia zdravotni pojist&ni 12 45 637 40 308
D.2.2.|Ostatni naklady 13 5140 3770
E. Upravy hodnot v provozni oblasti (F15+.18+F.19) [ 14 18 712 21185
Eq, Upravy hodnot dlouhodobého nehmotného a hmotného majetku 18 21726 20 522
E.1.1.|Upravy hodnot dlouhodobého nehmotného a hmotného majetku - trvalé 16 21726 20 522
E.1.2.|Upravy hodnot dlouhodobého nehmotného a hmotného majetku - docasné | 17
E.2. |Upravy hodnot zasob 18
E.3. |Upravy hodnot pohledavek 19 -3014 663
. Ostatni provozni vynosy (F.21+F.22+F.23) | 20 53614 33 609
lIl.1. |Trzby z prodaného dlouhodobého majetku 21 21226 1 009
. 2. Trzby z prodaného materialu 22
lIl.3. |Jiné provoznivynosy 23 32 388 32 600
F. Ostatni provozni naklady (F.25+F .26+ 27+i.28+f.29) | 24 26 681 7 380
FA. Zustatkova cena prodaného dlouhodobého majetku 25 18 694
Fi2: Zustatkova cena prodaného materialu 26
F.3. Dang a poplatky 27 1624 879
F4. Rezervy v provozni oblasti a komplexni naklady pritich obdobi 28
F5. Jiné provozninaklady 29 6 363 6 501
Provozni vysledek hospodareni (+/-)
¥ 30
(FA+F.2-F.347.7-F.8-F.9-F. 14+ .20-7 .24) g (460
11
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Oznaéeni TEXT _(?;Skb Skuteénost v téetnim obdobi
raaku
bézném minulém
a b s 1 2
" Vynosy z dlouhodobeho financniho majetku-podily a1
: (F 32+F 33)
V1. Vynosy z podil - ovladana nebo ovladajici osoba 32
V2. Ostatni vynosy z podili 33
Naklady vynaloZené na prodané podily 34
Vynosy z ostatniho dlouhodobého finanéniho majetku 35
(F.36+f 37)
Vynosy z ostatniho dlouhodobého financniho majetku - ovladana nebo
VA . 36
ov ladajici osoba
V2 Ostatni vynosy z ostatniho dlouhodobého finanéniho majetku 37
H. Nakady souvisejici s ostatnim dlouhodobym finanénim majetkem 38
V1. Vynosové uroky a podobné vynosy (F.40+F.41) | 39
Vynosobé Uroky a podobné vynosy - oviadana nebo ovladajici
V1. 40
osoba
VI.2. Ostatni vynosové troky a podobné vynosy 41
I Upravy hodnot a rezervy ve finanéni oblasti 42
J. Nakladové uroky a podobné naklady (f.44+F.45) | 43 1758 2016
J1 Nakadové Uroky a podobné nakady - oviadana nebo oviadajici 44
: osoba
J2 Ostatni nakladové uroky a podobné naklady 45 1758 2016
VI Ostatni finanéni vynosy 46 14 457 11 494
K. Ostatni finan&ni naklady 47 6 000 3 909
Financni vysledek hospodareni (+-)
* 48
(F.31-7.34+7.35-1.38+7.39-7.42-7.43+7.46-1.47) oG 969
** Vysledek hospodateni pred zdané&nim (+/-) (F.30+F.48) | 49 71815 79 937
L. Dari z pfijma (F.51 4. 52) 50 131355 15 408
L.1. |Dafiz pfimua splatna 51 12 906 14 397
L2k Dari z pfijml odloZena (+/-) 52 449 1011
***  |Vysledek hospodareni po zdanéni (+/-) 53 58 460 64 529
M. Pfevod podilu na vysledku hospodareni spoleénikum (+/-) 54
*** |Vysledek hospodareni za ucetni obdobi (+/-) 55 58 460 64 529
* Cisty obrat za Uéetni obdobi= |+l +ll.+N .+V +VI+VI. 56 1470 040 1436 128
Sestaveno dne: 18.6.2018 Podpisovy zaznam statutarniho organu uéetni jednotky nebo podpisovy zaznam
fyzické osoby, ktera je u¢etni jednotkou
Pravniforma Ucetni jednotky: spole€nosts |Pfedmét podnikani Pozn.:
ruéenim omezenym
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Zdroj: Vlastni zpracovani

60




