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Anotace

Tématem bakalarské prace je navrh marketingové kampané na podporu
cykloturistiky v Orlickych horach. V ramci teoretické ¢asti jsou shrnuty poznatky
z marketingu, marketingové komunikace, marketingu v cestovnim ruchu a
cyKklistiky. V praktické ¢asti prace jsou tyto poznatky aplikovany do praxe pii navrhu
marketingové kampané. Na zakladé vysledki zdotaznikového Setreni a
hloubkovych rozhovort byla navrhnuta marketingova kampan, ktera je v provedeni
event marketingu a podpiirné reklamy na socidlnich sitich. Vramci prace byl
navrhnut graficky navrh webu, ktery byl nasledné podroben uZivatelskému
testovani. V pracijsou dale feSeny finance spojené s kampani a navrhnuté moznosti
jejiho financovani. Prace je zakoncena shrnutim vysledkiim vyzkumu. Na zakladé
vypracovaného navrhu muze prace do budoucna slouzit jako podklad pro realizaci

kampané.

Klicova slova

cykloturistika, Orlické hory, marketingovda komunikace, marketingovd kampan,

event marketing



Annotation

Title: Concept of a marketing campaign to support cycling in the

Orlické Mountains

The topic of the bachelor's thesis is the concept of a marketing campaign to support
cycling in the Orlické Mountains (Eagle Mountains). The theoretical part
summarizes the findings from marketing, marketing communication, marketing in
tourism and cycling. These findings are applied in the practical part of the work.
Based on the results of the questionnaire survey and in-depth interviews the
marketing campaign was designed. Marketing campaign implements the event
marketing and promotional advertising on social networks. Campaign website was
designed and subsequently subjected to user testing. The work also estimates the
finances associated with the campaign and the proposes options for its financing. At
the end of the work author summarized the research results. Concept of marketing

campaign can serve as a basis for future implementation of the campaign.

Keywords

cycling, the Orlické Mountains (Eagle Mountains), marketing communication,

marketing campaign, event marketing
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1 Uvod

Cyklistika je v Ceské republice oblibenym sportem, ktery stile ziskavd nové
piiznivce. Jak pi$e Halada (2010, str. 8):,,V Ceské republice jezdi aktivné na kole vice
lidi, neZ je hrdcii vsech micovych her a hokeje dohromady. Lze usuzovat, Ze rekreacni

cyklistika je nasim nejrozsirenéjsim i nejoblibenéjsim sportem.”

Toto téma bakalaiské prace si autorka zvolila, protoZze sama aktivné provozuje
rekreacni cykloturistiku a pochazi z podhifi Orlickych hor. DalSim divodem pro
volbu tohoto tématu je jeho aktualnost - stdle vice lidi se vénuje cykloturistice nebo

cyklodopravé.

Bakalarska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou cast. Teoreticka cast
bakalarské prace popisuje teoretické poznatky z marketingu a marketingové
komunikace a také vymezuje jednotlivé pojmy tykajicich se cyklistiky a

cykloturistiky.

Prakticka Cast zacind vymezenim oblasti Orlickych hor a jejich kulturnich a
prirodnich zajimavosti rozdélenych do kategorii podle lokality. Dale prakticka cast
obsahuje vyzkum v podobé dotaznikového Setieni, ktery predstavi cilové skupiny
marketingové kampané. Poté je navrhnutd marketingovd kampaii na podporu
cykloturistiky v Orlickych horach. Vramci prace byl vytvoren graficky navrh a
prototyp webu, ktery slouZi jako stéZejni bod marketingové kampané. Web byl
zaloZen na provedeném vyzkumu a otestovan na cilové skuping, aby se docililo

maximalni dopadu kampaneé.

Prace stavi na znalostech zoblasti marketingu, které autorka nabyla vramci
bakalarského studia na Fakulté informatiky a managementu Univerzity Hradec
Kralové a které kombinuje spolu s osobni zalibou a celoZivotni vasni autorky -

cyklistikou.
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2 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalarské prace je navrhnout marketingovou kampan na
podporu cykloturistiky v Orlickych horach. Dil¢im cilem je pripravit pro
navrhovanou kampan potrebné grafické materialy (graficky navrh webu a reklamni

bannery).

Vyzkumné otazky:

e Zjakého diivodu lidé jezdi na kole?
e Jakvybiraji cyklisté trasu, kterou na kole pojedou?
e Ze kterého komunikac¢niho kanalu si lidé pamatuji nejvice reklam?

¢ Je navrhnutd webova stranka pouzitelna?
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3 Metodika zpracovani

V této bakalarské praci budou vyuzity metody literarni reSerSe, kvantitativni
vyzkum v podobé dotaznikového Setfeni a kvalitativni vyzkum v podobé
hloubkovych rozhovort.

V teoretické casti prace bude vyuzita metoda literarni reSerSe, kde budou shrnuty,
sjednoceny a zanalyzovany poznatky ostatnich autort ktématlim marketingu,
marketingu cestovniho ruchu, marketingové komunikaci a cykloturistiky.

VyuZité metody v praktické casti prace budou dotaznikové Setfeni a hloubkové
rozhovory. Dotaznikové Setreni predstavuje levné a rychlé ziskavani dat. Podle
kabinetu informacnich studii a knihovnictvi (2013) lze diky dotaznikiim popsat
cilovou skupinu a poznat charakteristiky, nazory a postoje lidi. Proto bude tato
metoda zvolena pro definici cilové skupiny a cilovych segmentf.

Dal$i metodou vyuzitou v praktické casti budou hloubkové rozhovory. Diky
hloubkovym rozhovoriim je moZné zjistit vnitini motivace respondentt, které
pomohou v ndvrhu kampané. Kabinet informacnich studii a knihovnictvi (2013)
hloubkové rozhovory popisuje takto: ,,0bvykle byvd rozhovor polostrukturovany -
mdme k dispozici scéndr rozhovoru, ale otdzky nejsou vS§echny zndmy predem, tazatel
miiZe reagovat na informanta. Diky rozhovortm ziskdme hluboky vhled do motivij,
chovdni a ndzort informanta. Nevyhodou miiZe byt velkd casovd ndrocnost.”
Navrzena webova stranka bude nasledné podrobena uZivatelskému testovani s péti
participanty.

Dotaznikové Setfeni probihalo od 2. 2. 2021 do 4. 2. 2021 prostrednictvim online
formulaie Google. Odpovédélo 107 respondentd, pricemz jich jmenovité bylo
osloveno 140 (coZ ¢ini 78,4 % navratnost). Dotazniky byly poslany ptes socialni sit’
Facebook.

Hloubkové rozhovory probihaly od 14. 2. 2021 do 23. 2. 2021 prostfednictvim

hovort, videohovort a osobnich rozhovori. Vysledky byly zapisovany do tabulky.
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4 Teoreticka cast

Teoreticka ¢ast prace je délena do péti podkapitol. Prvni podkapitola se vénuje
definici marketingu, nasledujici podkapitola marketingu v cestovnimu ruchu, treti
marketingové komunikaci, dal$i podkapitola popisuje nové trendy v marketingové

komunikaci a posledni podkapitola teoretické ¢asti shrnuje pojmy z cyklistiky.

4.1 Marketing

Marketing je proces, ktery provadi firma nebo jind instituce, ktera nabizi
zakazniklim své vyrobky nebo sluzby, aby uspokojila zdkaznikovi potteby a piani.
Definici marketingu je mnoho, americka autorita v oboru marketingu Kotler (2007,
str. 39) marketing definuje takto: ,Spolecensky a manaZersky proces, jehoZ
prostrednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby a prdni v procesu vyroby
a smény produktii a hodnot.”

Svétlik (2018, str. 7) pak takto: ,Marketing je proces Fizeni, jehoZ vysledkem je
pozndni, predviddni, ovliviiovdni a v konecné fazi uspokojeni potieb a prdani zdkaznika

efektivnim a vyhodnym zptisobem zajistujicim splnénf cilii organizace.”

4.1.1 Cilova skupina, cilovy segment

Pojem cilova skupina oznacuje vymezeni potencionalnich zakaznikd, ktefi by mohli
mit zadjem o produkt nebo sluzbu, které spolecnost nabizi. Vysekalova a Mikes (2010,
str. 46) piSou o cilové skupiné ve vztahu k tspéchu marketingové kampané toto:
,Uspéch komunikacni kampané je zdvisly na jasné definici cilové skupiny - tedy téch,
které chceme kampani oslovit. MiiZe jit o soucasné i potenciondIni uZivatele produktu,
sluzby ci znacky, jednotlivce nebo skupiny rozhodujici o ndkupu atd. Podrobnd
charakteristika téch, na které se obracime, je zdkladnim predpokladem pro dalsi
postup, tj. pro stanoveni toho, co, jakym zpiisobem, kdy a kde budeme sdélovat.”

Podle Vysekalové a MikeSe (2010) je pred zahajenim marketingové kampané nutné
urcit si charakteristiky cilové skupiny. Charakteristiky cilové skupiny mohou byt
popsany podle geografickych znakili, demografickych znakd a psychografickych
znakl, pod které spadaji psychologické znaky a Zivotni styl. Pod geografickymi
znaky je mozné si predstavit narody, staty, oblasti, mésta, pod demografickym

pohlavi, vék, povolani, rodinny stav, prijem. Psychologickymi znaky jsou napriklad
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osobnost, charakter, postoje nebo motivy. Pod Zivotni styl spada napriklad Zivotni
navyky, normy chovani, zajmy a zkuSenosti.

Portal Podnikatel.cz (2007) uvadi, Ze cilova skupina se mize dale délit na cilové
segmenty. Cilovy segment je definovan na zakladé vztahu zakaznika k produktu
nebo k sluzbé. Jednotlivé segmenty by se v ramci jedné cilové skupiny mély od sebe

co nejvice lisit.

4.1.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je kliCovy nastroj marketingu, pres ktery se firma na trhu snazi
dosdhnout svych cild. Kotler (2007, str. 70) marketingovy mix definoval takto:
»Soubor taktickych marketingovych ndstrojii - produktové, cenové, distribucni a
komunikacni - které firma pouZzivd k upravé nabidky podle cilovych trhii.” Dle Kotlera
(2007) miiZe mit marketingovy mix vice podob, jeho klasickd podoba je tvotena
Ctyfmi prvky: Vyrobek, cena, misto a marketingova komunikace.

Jak uvadi Jakubikova (2009) marketingovy mix je nékdy oznacovan jako 4P
(Product, Price, Promotion, Place). Klasicky model vSak miiZe byt doplnén patym
nebo Sestym P (people - lidé a processes - procesy). Model 5P nebo 6P se vyuziva
hlavné pokud se jedna o sluzby.

Janouch (2014) uvadi, Ze s marketingovym mixem koresponduje zakaznicky
marketingovy mix. Jedna se o 4C - Consumer desire, Cost, Communication,
Convenience. Customer desire (prani zakaznika) ve 4P koresponduje s produktem,
Cost (vydaje) s cenou, Communication (komunikace) koresponduje s propagaci a
Convenience (vhodnost) s mistem.

Kotler a Keller (2013) znazornuji marketingovy mix nasledujicim obrazkem.

15



Marketingovy mix

Vyrobek Distribuce
Rozmanitost vyrobky Kanaly

Kvalita Pokryti
Design Sortiment
Vlastnosti Cena Komunikace Lokality
Znatka Cenikova cena Podpora prodeje Zasoby
Baleni Slevy Reklama Doprava
Velikosti Rabaty Prodejni sily

Sluzby Doba splatnosti Public relations

Zaruky Platebni podminky PFimy marketing

Obr. 1 Soucasti marketingového mixu
Zdroj: Vlastni zpracovani, dle Kotler & Keller, 2013, str. 56

Vyrobek

Vyrobek neboli produkt je ta nejdilezitéjsi ¢ast marketingového mixu. Predstavuje
to, co chceme prodat. Foret (2013) uvadi, Ze za produkt je povazovano to, co lze na
trhu nabizet k upoutani pozornosti, k ziskani, ke spotiebé nebo k uzivani. Toto vSe
pak ma schopnost uspokojit potfeby nebo prani zdkazniki.

Podle Kotlera (2007, str. 70) je produkt: ,,Cokoli, co je moZné nabidnout trhu ke koupi,
pouZiti Ci spotrebé a co miiZe uspokojit néjakou potrebu Ci prdni. Zahrnuje fyzické
predméty, sluzby, osoby, mista, organizace a myslenky.“

Foret (2013) uvadi, Ze jsou v marketingu rozliSovany tii rovné produktu - jadro
produktu, redlny produkt a rozSireny produkt. Jadro produktu predstavuje ten
diivod, pro¢ zakaznik vyrobek kupuje. Jadro produktu uspokojuje urcité potieby
zdkaznika. Redlny neboli vlastni produkt reprezentuje kvalita produktu, jeho
Zivotnost, spolehlivost, funk¢nost, styl provedeni, obchodni znacku apod. Pod
rozSirenym produktem je moZné si predstavit vyhody, které jsou zakaznikovi
poskytovany navic. Casto se jedna o dopravu nebo instalaci produktu, poskytnuti

uvéru, poradenstvi nebo zaruka. Tri irovné produktu zobrazuje nasledujici obrazek.
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udrzba
a poprodejni servis
baleni 1. Jadro

2. Realny produkt

3. Rozsifeny produkt

zaruka

valita'

styl

design — znacka

specialni platebni
sluzby podminky

Obr. 2 T¥i vrstvy produktu
Zdroj: Kotikovd & Zldmal, 2006, str. 39

Dale Foret (2013) uvadi, Ze kazdy produkt prochazi zivotnim cyklem, ktery se déli
do ctyt fazi (etap): fazi zavadéni, fazi ristu, fazi zralosti (stability) a fazi apadku
(zaniku). V kazdé Zivotni fazi je nutné k produktu z marketingového pohledu

pristupovat jinak.

Cena

Cena je hodnota, za kterou firma prodava produkt nebo poskytuje sluzbu, vyjadiena
v penéZzni jednotce. Svétlik (2018, str. 103) cenu definuje jako: ,,Cena je vyse penéZni
uhrady zaplacend na trhu za proddvany vyrobek Ci poskytovanou sluzbu.“ (Svétlik,
2018, str. 103) a Kotler (2007) takto: ,Suma penéz poZadovand za produkt nebo
sluZbu, nebo suma hodnot, které zdkaznici sméni za vyhody vlastnictvi nebo uzivani
produktu Ci sluzby.“

Podle Kotikové a Zldmala (2006) cena jako jedind z marketingového mixu
predstavuje pro podnik zdroj prijmi. Stanovuje se na zakladé nasledujicich faktora:
Pozice firmy na trhu, ceny konkurence, cile a podminky firmy, kvalita vyrobku a

zpusobu, jak ho vnima zdkaznik a faze Zivotniho cyklu vyrobku.
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Propagace / Marketingova komunikace
Dal$i slozkou marketingového mixu je promotion tedy propagace neboli
marketingovd komunikace se zakaznikem. Marketingové komunikaci a

komunika¢nimu mixu je vénovana kapitola marketingova komunikace.

Misto

Posledni slozkou marketingového mixu je misto. Podle Foreta (2013) je misto
v marketingovém mixu chdpano jako proces distribuce nebo dostupnost vyrobku.
Cilem je poskytnout zakaznikiim produkt, ktery chtéji, na dostupném misté, ve

spravny cas a v takovém mnoZstvi jaké potiebuji.

4.2 Marketing cestovniho ruchu

Zelenka (2010) uvadi, Ze marketing cestovniho ruchu ma sva specifika. Zohlednuje
se tam vazanost na urcité misto (mésto, pamatky) nebo na urcity ¢as (konani akce,
ro¢ni obdobi). Dale jsou Siroce zastupitelné (volba dopravce, hotelu).

Jak uvadi Foret (2013) sluzby a s tim spojeny marketing sluzeb se od hmotného
produktu (vyrobku) odliSuje ve Cc(tyfech vlastnostech oznacovany 41 podle

zaCateCnich pismen (intangibility, inconsistency, inseparability, inventory).

e Intangibility (nedotknutelnost / nehmotnost) - podstata sluzby je nehmotna

e Inconsistency (nestalost) - sluzby jsou proménlivé a zavisi na konkrétnich
lidech

e Inseparability (nerozlucnost) - sluzby jsou spjaty s mistem, kde se konaji,
s Casem, kdy se konaji, a s osobou, ktera je poskytuje

e Inventory (neskladovatelnost) - sluzby neni mozné skladovat

Produkt
Produkt cestovniho ruchu definuje Zelenka (2010, str. 88) jako: ,souhrn veskeré
nabidky soukromého ¢i verejného subjektu, podnikajiciho v cestovhim ruchu nebo

cestovni ruch koordinujiciho. Patii mezi kontrolovatelné faktory a je typickou soucdsti
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marketingového mixu. Jednd se o zboZi (suvenyry, kniZni privodci, mapy apod.) (i
sluZby (ubytovdni, stravovdni, doprava, sluZby priivodcti apod.)”

Jak uvadi Zelenka (2010) produkt cestovniho ruchu by stejné jako klasicky produkt
mél mit tii irovné totalniho produktu. Lisi se o urcita specifika, ktera u klasického
produktu nejsou. Vrealném produktu se tak miZe jednat o sdileni zazitku

s ostatnimi, u rozsifeného produktu o faktor pocasi.

Cena

Cena sluzeb se nelisi od ceny hmotného vyrobku, stale se jedna o hodnotu, za kterou
firma poskytuje sluzbu, vyjadiena v penézni jednotce.

Zelenka (2010) se domniva, Ze cestovni ruch vyuziva riiznych manipulaci s cenou.
Prikladem jsou slevy pro diichodce, déti, studenty, slevy pti hromadném vstupu,
mimosezénni slevy, slevy pro Casté zdkazniky, slevy na nakup v predstihu nebo
naopak jako last minute (obsazeni kapacit). Dale cenovou politiku v cestovnim

ruchu miiZe ovliviiovat stat snizenim sazby DPH (rozvoj cestovniho ruchu oblasti).

Marketingova komunikace

Marketingovou komunikace v cestovnim ruchu popisuje Zelenka (2010, str. 107)
jako: v cestovnim ruchu je v propagaci kladen diiraz na zdZitek a emocidlni strdnku,
spolehlivost sluZeb cestovniho ruchu a jejich bezpecnost, neobvyklost nebo odlisnost
nabidky.”

Dale Zelenka (2010) uvadi moZnosti propagace cestovniho ruchu jako jsou
prospekty, brozury, letdky, katalogy, reklamy a ¢lanky v casopisech, WWW stranky,

filmy a reklama v televizi.

Distribuce
Sluzby jsou podle Zelenky (2010) v cestovnim ruchu distribuovany nasledujicimi

zakladnimi zptsoby:

e Predem pripravené komplexy sluzeb (package)
¢ Jednotlivé sluzby

e Pozadované kombinace sluzeb
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4.3 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace odpovida jednomu ze 4P marketingového mixu -
promotion. Marketingovou komunikace definoval Karlicek (2016, str. 9) takto:
»~Marketingovou komunikaci se rozumi rizené informovdni a presvédcovdni cilovych
skupin, pomoci kterého naplruji firmy a dalsi instituce své marketingové cile.”
Integrovana marketingova komunikace (IMK) je oznaceni pro uceleny koncept
vSech marketingovych sdéleni. Napt. reklama vradiu, bude sdélovat stejné
informace jako podpora prodeje nebo public relations. Kotler (2007, str. 818)
integrovanou marketingovou komunikaci oznacuje jako: ,koncepce v jejimZ ramci
spolecnost peclivé integruje a koordinuje mnoZstvi svych komunikacnich kandlii, aby
o0 organizaci a jejich produktech prinesla jasné, konzistentni a presvédcivé sdélent.”
Prikrylova a Jahodova (2010, str. 48) ji definuji takto: ,jde o provdzanost vsech
komunikacnich aktivit, kterd vede k vytvoreni komunikace $ité na miru jednotlivym
cilovym skupindm.”

Dle Kotlera (2007) existuje nékolik forem komunikace, coZ se nazyva komunikac¢ni
mix. Kotler ve své knize uvadi pét komunikacnich sloZek: reklama, direct marketing,
podpora prodeje, public relations a osobni prodej. Jednotlivé slozky komunikac¢niho

mixu jsou popsany v nasledujicich podkapitolach.

4.3.1 Reklama

Reklama je slozka komunika¢niho mixu, ktera je nejcastéjsi v kazdodennim Zivoteé.
Reklama je placend, neosobni a jednostranna forma komunikace. Kotler (2007, str.
855) reklamu definuje jako: ,jakdkoli placenda forma neosobni prezentace a
propagace myslenek, zboZi nebo sluZeb identifikovaného sponzora.”

Foret (2013) uvadyi, Ze firma tak prezentuje sdéleni pro stavajici nebo potencionalni
zakazniky, a to obvykle prostrednictvim sdélovacich medii. Podle sdélovacich medii
(prostredkili) se reklama nejcastéji déli. Hovori se tak o tiskové reklamé (inzeraty
v novinach), rozhlasové a televizni reklamé, o venkovni reklamé (billboardy) nebo
pohyblivé reklamé (na dopravnich prostiredcich).

V nasledujici tabulce jsou zpracovany vyhody a nevyhody nejcastéji vyuzivanych

sdélovacich prostiredki podle Kotlera (2007).
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Tabulka 1 Vyhody a nevyhody sdélovacich prostiedki

Sdélovaci

prostiredek

Noviny

Televize

Radio

Casopisy

Vyhody

Flexibilita, v€asnost, pokryti
mistniho trhu, Siroce
prijimané, vysoka

vérohodnost

Dobré pokryti hromadného
trhu, nizké naklady na
jednoho zasaZeného
spotrebitele, kombinuje
vizualni, zvukové, pohybové

prvky, smyslové pritazliva

Dobfre prijimano na
lokalnim trhu, vysoka
geograficka a demograficka

selektivita, nizké naklady

Vysoka geograficka a
demograficka selektivita,
divéryhodnost a prestiz,
vysoka kvalita reprodukce,
dlouha Zivotnost, dobra
sance, Ze bude médium

piedano dalsim ¢tenarim

21

Nevyhody

Nizka Zivotnost, Spatna
kvalita, reprodukce, mala
Sance na predani média

dal$im ¢tenarum

Vysoké absolutni naklady,
vysoké zahlcenti cizi
reklamou, pomijiva
expozice, nizsi selektivita

v oblasti publika

Pouze zvukova prezentace,
nizka pozornost (médium
poslouchané ,na ptl ucha*),
pomijiva expozice,

roztriSténé publikum

Dlouha doba od zakoupeni
reklamy po realizaci,
vysoké naklady, urcita mira
zbytecné cirkulace, nova

garance pozice



Direct mail

Outdoorova

reklama

Internet

Zdroj: Kotler, 2007

Vysoka selektivita publika,
flexibilita, ZAdna reklamni
konkurence v ramci téhoz
média, umoziuje se zamérit

na konkrétni osoby

Flexibilita, opakovana
expozice, nizké naklady,
nizka konkurence mezi
sdélenimi, dobra selektivita

ohledné positioningu

Vysoka selektivita, nizké
naklady, bezprostrednost,

interaktivni moznosti

4.3.2 Direct marketing

Pomérné vysoké naklady
na jednu expozici, image

nevyzadané posty

Nulova selektivita v oblasti

publika, omezuje kreativitu

Malé, demograficky
nerovnomeérné rozvrstvené
publikum, pomérné nizky
ucinek, publikum

kontroluje expozici

Direct marketing pouZiva se také primy nebo cileny marketing Kotler (2007, str.

928) definuje jako: ,Primd komunikace s peclivé vybranymi individudInimi zdkazniky,

s cilem ziskat okamZitou odezvu."

A Svétlik (2018, str. 238) jej definuje jako: ,interaktivni systém, ktery pouZivd jedno

nebo vice reklamnich médii pro vytvdareni meéritelné odezvy nebo transakce

v jakémkoliv misté.”

Dle Karlicka (2016) se direct marketing zaméruje primo na potencionalni zakazniky.

Cilova skupina byva mensi neZ u ostatnich forem komunikace. V direct marketingu

se jedna o dvousmérnou komunikaci, proto lze snadno vyhodnotit dosaZeni
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komunikacnich cili. Jedna se o finan¢né naro¢nou formu komunikace, ale velice
efektivni a u€innou. Dle Svétlika (2018) do direct marketingu patii tyto casti: direct
mail, neadresnad distribuce, telemarketing, teleshopping, kioskové nakupovani,

inzerce v novinach a ¢asopisech.

4.3.3 Podpora prodeje

Podpora prodeje pobizi zdkaznika k okamzité koupi produktu a méla by vést
k budovani vztahu se spotiebiteli. Kotler (2007, str. 880) definuje podporu prodeje
jako: ,Krdtkodobé pobidky, které maji povzbudit ndkup ¢i prodej vyrobku nebo sluzby.”
Svétlik (2018, str. 221) podporu prodeje popsal takto: ,,Podpora prodeje je formou
komunikace, kterd md za cil stimulovat prodej vyrobki a sluZeb konecnym
spotrebiteliim ¢i distribu¢nimu cldnku prostrednictvim dodatecnych podnétu, které
nabizenému produktu doddvaji pridanou hodnotu v ¢asové omezené dobé.”

Kotler (2007) uvadi nékolik cilii podpory prodeje. Jsou jimi: zvySeni kratkodobych
trzeb, ziskani dlouhodobého podilu na trhu, vyzkouSeni nového produktu
spotrebiteli, ziskani novych zakaznikii od konkurence, primét zakazniky, aby se
predzasobili nebo jako odménovani stalych zakaznikd. Existuje mnoho nastroji

spotiebitelské podpory. Mezi hlavni patfi:

e Vzorky (nabidky urc¢ené na vyzkouSeni spottebiteli)

e Kupony (certifikaty, které spotrebiteli zajisti slevu)

e Vraceni penéz (po ndkupu se ¢ast penéz vrati spottebiteli)

e Zvyhodnéna baleni (zlevnéné nabidky)

e Bonusy (levnéjsi zboZi po koupi jiného produktu)

e Reklamni predméty (uZzitkové predméty potiSténé nazvem inzerenta)
e Akce v prodejnach (expozice, ochutnavky)

e Vérnostni odmény

e Soutéze, slosovani, loterie a hry

4.3.4 Public relations

Public relations (v prekladu vztahy s verejnosti, oznacovano jako PR) je dalsi slozka
komunikac¢niho mixu. Definice public relations podle Kotler (2007, str. 889) zni

takto: ,,Budovdni dobrych vztahti s riiznymi cilovymi skupinami diky ziskdvdni priznivé
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publicity, budovdni dobrého ,image firmy“ a resSeni odvraceni nepriznivych fam,
povesti a uddlosti.”

A dle Svétlika (2018, str. 227) takto: ,jednd se o formu komunikace, kterd pomdhd
organizaci vytvdret jeji dobry obraz v olich verejnosti nebo jej udrZet.”

Kotler (2007) uvadi, Ze PR oddéleni miize zastavat nasledujici funkce: vztahy
s tiskem, publicita produktu, vefejné zaleZitosti, lobovani, vztah s invertory a rozvoj.
Nejcastéjsi nastroje podle Karlicka (2016), které dnes PR vyuZiva jsou tiskové
konference, tiskové zpravy, publikace verejné dostupnych vyroc¢nich zprav, vydej
podnikovych novin a ¢asopisti, poradani sportovni a kulturni akce nebo akce pro

mistni obyvatele.

4.3.5 Osobni prode;j

Osobni prodej je nejstarsi nastroj marketingové komunikace. Svétlik (2018, str. 244)
jej definuje jako: ,formu osobni komunikace s jednim nebo vice zdkazniky.” Dale dle
Svétlika (2018) je cilem dosahnout prodeje a od ostatnich forem komunikace se lisi
v tom, Ze pii osobnim prodeji dochazi ke kontaktu zakaznika a prodejce tvari v tvar.
Pri této formé komunikace se klade velky diraz na prodejce, jak popisuje Foret
(2013, str. 133): ,Velmi diileZitd je v tomto pripadé osobnost prodejce, tj. mira jeho
profesionality, znalost nabizeného produktu, celkové chovani a vystupovdni, znalost
psychologického ptisobeni na zdkazniky a diivéryhodny vzhled.”

Vyhodami osobniho prodeje podle Foreta (2013) jsou:

e Reakce na chovani zadkaznika
e Budovani databaze zakaznika

e Vyuzivani psychologickych postupii
4.4 Nové trendy v marketingu a dalSi marketingové nastroje

4.4.1 Guerillovy marketing

Guerillovy marketing definuje Kotikova a Zlamal (2006, str. 71) takto: ,nekonvencni
marketingovou kamparn, ve které se firmy snaZi dosdhnout maximdlniho tucinku

s minimem zdrojti, v nékterych pripadech na hranici legdlnosti.”
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Dle Kotikové a Zlamala (2006) se guerillovy marketing stale vyviji, proto je tézké
zatadit, co patii do jeho nastroji. Nejcastéji vyuzivané guerillové techniky jsou
ambush marketing a vyuZivani ambientnich médii. Firmy vyuzivaji guerillovou
komunikaci, pokud nemaji finance na Kklasickou reklamni kampan a chtéji

maximalizovat uc¢inek.

4.4.2 Viralni marketing

Viralni marketing definuje Vysekalova a Mike$ (2010, str. 151-152) jako: ,zprdvu
s reklamnim obsahem, kterd je pro osoby, jeZ s ni prijdou do kontaktu, natolik
zajimavd, Ze ji samy S$iri ddl. Jde o to, jak ziskat zdkazniky, aby si mezi sebou rekli
o vasem vyrobku, sluZbé nebo webové strdnce.”

Podle Kotikové a Zlamala (2006) vyhodou viradlniho marketingu jsou jeho nizké
naklady a rychlost zadsahu. Nevyhodou je vysoka naroc¢nost pri jeho vytvareni a

nemoznost kontrolovat jeho Sifeni.

4.4.3 Product placement

Podle Kotikové a Zlamala (2006) je product placement (v piekladu umisténi
produktu) oznaceni reklamni aktivity, kdy se znacka nebo vyrobek viditelné umisti
do pocitacové hry nebo do déje filmu.

Product placement definuji Vysekalova a Mikes (2010, str. 149) takto: ,zdmérné a
placené umisténi znackového vyrobku do audiovizudlniho dila za ucelem jeho
propagace.”

Dle Kotikové a Zlamala (2006) je vyhodou pouZiti product placement to, Ze takto
provedena reklama oslovi specifické cilové skupiny. Spolecnost, kterd provede
product placement, pak béZné spolupracuje s filmem i nadale a logo spolecnosti je

moZné vidét na plakatech filmu, strankach filmu nebo v DVD s filmem.

4.4.4 Event marketing

Event marketing predstavuje specifickou formu marketingu, ktera se stale
dynamicky rozviji. Vysekalova a Mike$ (2010, str. 147) Event marketing popisuji
takto: ,jde o uddlost kterd ma vyvolat zaZitek ¢i proZitek emociondIni povahy s cilem

ziskat pozornost a zdjem cilové skupiny, a to v ramci komunikace firmy (¢i jiného
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subjektu).” Dale dle téZe autori lze event marketing délit podle cilovych skupin nebo
na zakladé obsahu (firemni, sportovni, specialni).

Dle Sindlera (2003) dobry event marketing nemiiZe existovat bez ostatnich slozek
komunika¢niho mixu, ale musi byt integrovan do marketingové komunikace firmy.

Vznika tak novy pojem - integrovany event marketing.

4.4.5 Digitalni marketing

Podle Freye (2011) digitalni marketing zastiesuje vSechny moZné marketingové
komunikace, které vyuZzivaji informacni technologie. Soucastmi digitalniho
marketingu pak tedy jsou online marketing, mobilni marketing a marketing na

socialnich sitich.

O online marketingu neboli marketingu na internetu piSou Prikrylova a Jahodova
(2010, str. 225) toto: ,Internet jako interaktivni médium je vyhleddvanym prostorem
pro umisténi reklamy. Reklama na internetu predstavuje efektivni ndstroj osloveni
sirokého okruhu potenciondlnich zdkazniki v krdtkém case a za pomérné nizké
ndklady.”

Dale Prikrylova & Jahodova (2010) uvadi nékolik vyhod reklamy na internetu, jako
jsou: moznost multimedialni prezentace (text, zvuk, animace), moznost uzivatele
selektovat, zvolit si délku reklamniho ptisobeni (omezeni dotérnosti reklamy),
mensi naklady na reklamu, velkd rychlost odezvy a exaktné meétitelny dopad.
Nevyhodou reklamy na internetu je jeji neosobni charakter.

Podle sdruzeni pro internetovy rozvoj - SPIR (2021) se vroce 2020 k internetu
ptipojovalo 8 591 210 z9 510 654 (pocet Cechii starich deseti let), coZ je 90 %.
Z toho denné navstivi internet 6 235 354 obyvatel. NejnavStévovanéjSi webovymi
portaly jsou: zpravodajstvi, databaze a katalogy, e-commerce - prodej, komunikac¢ni

sluzby, bulvarni magaziny nebo TV a radia.
Mobilni marketing definuji Prikrylova a Jahodova (2010, str. 260) jako: ,jakoukoli

formu marketingu, reklamy nebo aktivit na podporu prodeje, cilené na spotrebitele a

uskutecnéné prostrednictvim mobilni komunikace."”
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Podle Kotlera (2007) jde marketing po telefonu, jak jej oznacuje, vyuZit také pro

vyzkum, testovani, budovani databazi nebo domlouvani schiizek.

Marketing na socialnich siti predstavuje prostor pro utvareni vztahu mezi
znackami a spotfebiteli. Vyhody angaZovanosti firmy na socialnich siti popsal Frey
(2011, str. 67) takto: ,Aktivni piisobeni firmy v socidlnich sitich je vybornym
prostiedkem, jak se pribliZit zdkaznikiim a primo s nimi komunikovat. Pozitivni vztahy
s uZivateli socidlnich siti zlepSuje image firmy.” Dale piSe, jak jsou sité idealni pro
$ifeni virového marketingu. Statisticky portal pro prlizkum trhu Statista (2021)
zverejiuje pocet uzivatell jednotlivych socidlnich siti. Pocet uzivatell jednotlivych

socialnich siti zobrazuje nasledujici graf. Data jsou uvedena v milionech.

Facebook 2740
YouTube

WhatsApp

Facebook Messenger*
Instagram

Weixin / WeChat

TikTok

QQ

Obr. 3 Nejpopularnéjsi socialni sité
Zdroj: Statista, 2021

Reklama na Facebooku piedstavuje podle Semeradové a Weinlicha (2019) pro
Facebook nejvétsi ¢ast prijmi. Hlavni vyhodou reklamy na Facebooku je nizka cena
v porovnani s ostatnimi komunikac¢nimi kanaly a vysoka moznost zacilit reklamu na
cilovou skupinu uzivateli, pomoci sociodemografickych udaji (vék, dosazené
vzdélani, misto bydlisté, pohlavi, zajmy, ...)

Semeradova a Weinlich (2019) uvadi, Ze reklamu na Facebook je moZné umistit

nékolik zplisoby:

27



e Kandly - reklama je umisténa v kanalu vybranych piispévku

e Skupiny - reklama se zobrazuje ve Facebookovych skupinach

e Pravy sloupec - pravy sloupec se nezobrazuje na mobilnich zarizeni
e Instreamova videa - kratké video (5 az 15 vterin) uvnitf jiného videa
e Rychlé ¢lanky

e Reklama v Marketplace

Kazdy zplisob umisténi reklamy na Facebooku ma své specifika.
Dale Semeradové a Weinlich (2019) popisuji sledovaci systém Facebooku, ktery se
jmenuj Facebook pixel. Jedna se o systém, ktery pomaha monitorovat a

vyhodnocovat uspéSnost marketingovych kampani.

4.4.6 Sponzoring

Sponzoring neboli sponzorstvi je vztah mezi poskytovatelem financi nebo jinych
zdroji a jedincem nebo firmou, ktera diky poskytnutym zdrojlim pomaha napliiovat
komunikacni cile sponzora (poskytovatele zdroji).

Pelsmacker (2003, str. 327) definuje sponzoring jako: ,Investovdni penéz nebo jinych
vkladii do aktivit, jeZ oteviraji pristup ke komercné vyuZzitelnému potencidlu,
spojenému s danou aktivitou.”

Durdova (2005) uvadi, Ze samostatnym typem sponzoringu je sportovni
sponzoring. Jedna se o partnersky vztah mezi podnikem na jedné strané a sportem
nebo sportovcem na strané druhé. Ve vztahu dochazi k uspokojeni zajmi obou

zucastnénych stran.

4.5 Cyklistika

Pro kompletnost bakalarské prace je vhodné si pribliZit pojmy jako jsou cyklistika,
cyklisticka doprava, cykloturistika a cyklotrasa.

RozliSujeme dva druhy cyklistiky: cyklodopravu (cyklistickou dopravu) a
cykloturistiku.
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4.5.1 CyKklisticka doprava

Podle Mourka (2001) se pii cyklodopraveé jedna o jizdu na kole do urcitého cile. Jde
hlavné o prepravu osob nebo ndakladu. Pfi vybéru trasy vybirate nejkratsi a
nendrocnou trasu. Jedna se piredevsim o dojizdéni do zaméstnani, do skoly nebo na
nakup.

Nasledujici ¢ast kapitoly byla zpravovana s vyuzitim cyklozlin.cz (2017), dle kterého
cyklodoprava piinasi fadu vyhod.

Kolo je levny dopravni prostredek s nizkymi provoznimi naklady. Ve srovnani
s automobilem ma kolo vyrazné niZsi porizovaci cenu, levnéjsi servis a provoz, kdy
cyklista nemusi platit za pohonné hmoty, parkovani a pojiSténi auta. Instalace
stojani pro kola jsou levnéjsi nez parkovisté pro auta, stojany také zabiraji méné
mista.

Kolo je rychly dopravni prostredek a na kratsi vzdalenost miiZe byt cesta na kole
rychlejsi neZ autem. S kolem se lze vyhnout kolonam, ¢imz cyklisté usetri ¢as. Také
je Cas potiebny na cestu lépe predvidatelny. S kolem je snadnéjsi zaparkovat nez
s autem a parkovat lze bliZe k cili. Pfi pouZivani kola jako dopravniho prostredku
cyklisté snizuji mnozstvi dopravnich kolon. S kolem se také da dostat tam, kam auta
nesmeji.

Jizda na kole ma Kladny vliv na lidské zdravi. ProtoZe se pfti jizdé na kole jedna
o prirozeny a plynuly pohyb, nezatézuje jizda klouby a posiluje dolni koncetiny.
Pravidelny pohyb navic sniZuje riziko obezity nebo kardiovaskularnich
onemocnéni. Neprimo se také snizuje pocet nemocnych kvili Spatnému ovzdusi,
protoZe kola maji nulové emise. Také neptlisobi zadny hluk oproti automobilové
dopravé. Jizda na kole ma také pozitivni vliv na mentalni zdravi. Jizda na kole
uvolnuje psychické napéti a tim zvySuje duSevni a fyzickou vykonnost.

Dalsi vyhodou je, Ze pro jizdu na kole neni potiebny ridi¢sky prikaz a samostatné

na kole muze jezdit dité starsi 10 let.

4.5.2 CyKkloturistika

Podle Mourka (2011) je cykloturistika odnoz turistiky, ktera je provozovana na kole.
V cykloturistice jde o poZitek z jizdy a pro cykloturisty jsou atraktivni zajimavosti na

trase a urcity cil. Mourek (2011, str. 11) specifikuje cyklisty vénujici se cykloturistice
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takto: ,Této skupiné cyklistii nevadi mensi zajizd’ka. PoZadavkem je atraktivni
prostredi a co nejvyssi bezpecnost.” Dale piSe, Ze cykloturisté nemaji zavodni ambice.
V Ceské republice, ale i v zapadnich zemich do$lo v 90. letech 20. stoleti k velkému
rozvoji cykloturistiky, a to znékolika rozdilnych davodi. Mezi hlavni patfi:
technické inovace ve vyrobé jizdnich kol a s tim spojené sifeni horskych kol, rostouci
zdravotni uvédomélost a ekologické smysleni cykloturistt. Také v Cesku vzniklo
hodné cykloturistickych sdruzeni a oddili. Boom cykloturistiky doklada rozvoj
cyklistické infrastruktury (cyklostezky, cyklobusy atp.).

Dale Mourek (2011) uvadi, Ze se v cykloturistice velmi projevuje sezénnost.

4.5.3 CyKlisticka infrastruktura

V nasledujici ¢asti prace se Casto setkdvdme s pojmem cyklotrasa, proto je zde
uveden rozdil mezi cyklistickou stezkou (dale cyklostezkou) a cyklistickou trasou
(dale cyklotrasou).

Dle Mourka (2011) je cyklostezka samostatny chodnik vyhrazeny pouze cyklistiim,
in-line bruslaitim, jezdcim na kolobézkach nebo koleckovych lyZich. Automobilova
a motocyklova doprava je z ni vylouCena. Povrch je ve vétSiné pripadl asfaltovy.
Cyklostezka se znac¢i modrou kulatou znackou s vyobrazenym bilym kolem. Pokud
se na znaCce také nachazi piktogram holcicky s panem, znameni to, Ze na
cyklostezku sméji vstupovat také chodci. MiZe se také jednat pouze o jizdni pas na
pozemni komunikaci, vyhrazeny cyklistiim.

Mourek (2011) uvadi, Ze cyklotrasa je vyznaceni trasy, vhodné pro cyklisty.
V hodné pripadech vede cyklotrasa pravé po cyklostezce nebo po silnicich II. a III.
tridy, které jsou z hlediska plynulosti provozu pro cyklisty vhodné. Dale také po
mistnich a dc¢elovych komunikaci nebo po lesnich nebo polnich cestach. Zakon
zakazuje vjezd cyklistéi na dalnici nebo na silnici pro motorova vozidla. V Ceské

republice se cyklotrasy znaci cernym ¢islem cyklotrasy na Zlutém poli.
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5 Prakticka cast

Prakticka cast je rozdélena do 11 podkapitol. Prvni podkapitola analyzuje oblast
Orlickych hor a néasledujici podkapitoly postupné rozvijeji navrh marketingové
kampané, definice cilové skupiny a cilii, volbu komunikac¢nich kanalli, samotny
navrh kampané, analyzu konkurencnich projektti, grafické navrhy, finance a

moznosti financovani a jako posledni otestovani navrhovaného webu.

5.1 Analyza oblasti

Jak pise David a kol. (2003) jsou Orlické hory ¢eskym pohotim, které se nachazi na
severovychodé Cech, kde tvo¥{ hranici s Polskem. O Orlické hory se déli Pardubicky
a Kralovehradecky kraj. Jedna se o pas dlouhy 50 km, ktery vede od OleSnice
v Orlickych horach az k Bukové hotfe u Hornich Hefmanic. Orlické hory jako
geomorfologicky celek patfi do KrkonoSsko-jesenické soustavy. Déli se do tii
Mladkovska vrchovina a nejjiznéjsi ¢asti je Bukovohorska hornatina.

Vroce 1969 byla mezi Olesnici v Orlickych horach a Zemskou branou vyhlasena
Chranénou krajinou oblasti - CHKO Orlické hory. CHKO ma celkovou rozlohu 204
km?.

Halada (2010, str. 124) popisuje Orlické hory takto: ,Nenarusend priroda, daleké
vyhledy, soustava vojenskych opevnéni a zelené louky ve svazich podhuri - to jsou
hlavni pozndvaci znaky Orlickych hor.”

Na nasledujicim obrazku jsou Orlické hory ¢ervené zvyraznény na mapé Ceské

republiky.
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Obr. 4 Orlické hory na mapé Ceské republiky
Zdroj: vlastni zpracovani

Orlické hory nabizeji cykloturistiim velké mnozstvi tras. Jak piSe David a kol. (2016,
str. 16):,,0rlické hory a Podorlicko jsou skutecnym rdjem cyklistii. Svou trasu si tady
najde opravdu kaZdy. Rozmanitost zdejsi krajiny nahrdvd jak ndruZivym cyklistiim,
kteri vyhleddvaji horské a ddlkové trasy, tak pohodovym rodinnym jizddm po

rovinatych cestdch a cyklostezkdch tidolim rek.”

Nasledujici podkapitoly popisuji jednotlivé zajimavosti Orlickych hor ¢lenéné podle

lokace.

5.1.1 Destné v Orlickych horach

David a kol. (2016) uvadi, Ze DeStné v Orlickych horach je nejvétSim celoro¢nim
centrem cestovniho ruchu v Orlickych horach. Lezi v nadmorské vysce 650 metri
nad moiem a ma pies 550 obyvatel. V minulosti se jednalo o osadu, ktera se zabyvala
predevsim téZbou dreva a sklarstvim. Sklo z Orlickych hor bylo cenéno na Evropské
turistiky a remesel, barokni kostel sv. Mari Magdalény nebo ateliér zvonare a
hrncirky. DalS$i moZnosti, jak v DeStném v Orlickych horach aktivné travit volny cas,

je lanovy park, lezecka sténa nebo vylet na horskych terénnich trikolkach.
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Jak autor dale uvadi, okoli Destného v Orlickych horach nabizi mnoho zajimavych
mist, které jsou cyklisty vyhledavany jako cil cesty nebo pouze jako zastavka.
V Uhiinové (7 kilometra jiZzné od DeStného v Orlickych horach) se nachazi
stredovéky skanzen Villa Nova. Ve stfedovéké vesnicce je mozné si vyzkouset praci
s keramickou hlinou, mleti obili nebo kiesani ohné. 7 kilometrl severozapadné od
DeStného v Orlickych horach je Skutina, coZ je nedokoncenad délostieleckd tvrz
zroku 1937, ktera se svym rozlehlym podzemim fadi k nejvétsim tvrzim v Ceské
rapublice. Navstévnik Skutiny muzZe vyuZzit prohlidkové trasy s expozici. Osm
kilometri severné od DesStného v Orlickych horach se nachazi obec OleSnice
v Orlickych horach. Nejvyhledavanéjsi atrakci v Olesnici v Orlickych horach je Utztv
mechanicky betlém, ktery ma plidorys 5 x 2 metry a figurky v ném napodobuji
skutec¢ny pohyb.

Dle autora je dalsi oblibenou zastavkou cyklistii Velkd DeStna, nejvyssi hora
Orlickych hor. Dosahuje do vysky 1 115 metrti nad moiem. Od Destného v Orlickych
horach je vzdalena 3,5 kilometru vychodnim smérem. Cty¥i kilometry severné od
Destného v Orlickych hordch se nachazi prirodni rezervace Bukacka, jedna se
o zakrsly bukovy prales s raselinovou louku oznacovanou za ,botanickou zahradu
Orlickych hor“. Vrezervaci roste pres 290 druhli vyssSich rostlin, z nichz 23 je
chranénych. V. osadé Sediviny, kterd je mezi De$tnym v Orlickych horach a
Kounovem lezi Cesky Hobitin (Czech Hobbiton). V Sedivinach jsou vybudovany
hobiti nory, hospoda Zeleny drak a obydli U Sudu na motivy dél ].R. R. Tolkiena a
filmG Petera Jacksona. Misto je vyhledavano predevsSim fanousky jejich dél. Celé
okoli Destného v Orlickych Horach je provazeno pohledem na roubené stavby.

Informacni centra v okoli Destného v Orlickych horach:

e Turistické informacni centrum Destné v Orlickych horach

e Informacni centrum (Ole$nice v Orlickych horach)

5.1.2 Rokytnice v Orlickych horach

Dle Davida a kol. (2016) se Rokytnice v Orlickych horach nachazi 30 kilometri
jihovychodnim smérem od DeStného v Orlickych horach a je hlavnim vychozim
bodem pro cykloturisty, ktefi mifi do jizni Casti Orlickych hor. Nachazi se

v nadmoiské vysce 580 metri nad morem a ma pies 2 200 obyvatel. Rokytnice byla
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znama jiz roku 1318 jako uhlifskd osada. Samotna Rokytnice nabizi navstévnikim
ctyrkridli zamek nebo interaktivni muzeum Orlickych hor, ve kterém si jeho
navstévnici mohou vyzkouset femesla zanikla, ozivovana a ziva. DalSim lakadlem
v Rokytnici v Orlickych horach je stald expozice lokalni Zeleznice s parni
lokomotivou.

Autor zaroveri popisuje, Ze nedaleko vzdalené Ri¢ky v Orlickych horach, které se
nachazi mezi DeStnym a Rokytnici v Orlickych horach, jsou oblibenym stirediskem
hlavné v zimé. V 1été mohou turisté a cykloturisté v Ri¢kach navstivit lanovy park
nebo adventure golf. Pét kilometrii severné od Rokytnice se nachazi ptirodni
rezervace Cerny dil. Jedna se o bukojedlovy prales s piirozenou skladbou dfevin a
starim az 250 let. 6 kilometrl severné se turisté mohou zastavit u Kunstatské kaple,
kterd je vystavéna v baroknim stylu a vnadmorské vysSce 1035 metri. Kaple
slouzila dievairskym délnikiim. Osm kilometrii severné od Rokytnice v Orlickych
horach je obec Neratov. V Neratoveé stoji unikatni poutni barokni kostel Nanebevzeti
Panny Marie zlet 1722-33. Unikatni je svou sklenénou stfechou ve tvaru kriZe.
V Neratové je také mistni pivovar a nékolik domi lidové architektury. Divoka Orlice
tvoii v Neratové statni hranice s Polskem.

Informacni centra v okoli Rokytnice v Orlickych horach:

e Turistické informacni centrum Orlické zahori

e Méstské informacni a kulturni stiedisko (Rokytnice v Orlickych horach)

5.1.3 Dobruska

David a kol. (2016) uvadi, Ze Dobruska leZi na severozdpadé Orlickych hor
v nadmoftské vySce 287 metri nad moiem. David a kol. (2016, str. 102) Dobrusku
popisuji jako: ,Jedna z nejkrdsnéjsich bran do Orlickych hor a druhé nejvéetsi mésto
okresu Rychnov nad Knéznou (6 870 obyvatel) leZi v siroké proldkliné u soutoku
Zlatého potoka a Brtvy.” Cykloturisté si v DobruSce mohou prohlédnout renesancni
radnici uprostied namésti F. L. Véka, mistni pivovar, rodny dim F. L. Véka
z Jiraskova romanu nebo z Dobrusky vyrazit na vylet do zapadni €asti Orlickych hor.
Autor zaroven popisuje, Ze Ctyti kilometry jihozapadnim smérem od Dobrusky leZzi
mésto Opocno. Opo¢nu dominuje renesan¢ni zamek s arkddovym nadvoiim. Za

zamkem je zamecky park s oborou. Pét kilometrii na jihozapad od Dobrusky je obec
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Podbrezi, ve kterém byla plivodné vybudovana tvrz, od 16. stoleti prebudovana na
zamek Skalka.

Informacni centra v okoli Dobrusky:

e Méstské Informacni centrum (Dobruska)

e Opocenské infocentrum

5.1.4 Zamberk

Podle Davida a kol. (2016) se mésto Zamberk nachazi na vychodn&j$i strané
Orlickych hor. Navstévnici si ve mésté mohou prohlédnout renesan¢ni zdmek, projit
se zameckym parkem nebo navstivit muzeum starych strojli a technologii, kde jsou
k vidéni historické automobily, motocykly nebo lokomotivy. V Zamberku se také
nachazi méstské muzeum a naproti nému Zamberecky pivovar. DalSim cilem
cykloturistii zde miZe byt Tyr§ova rozhledna nad Zamberkem.

Autor dale piSe, Ze deset kilometrti od Zamberka na severovychod lezi obec Ceské
Petrovice, kde je oblibeny sportareal Ceské Petrovice. V zimé jsou zde udrZovany
béZecké trasy a v provozu je skiareal.

Jak autor dale uvadi, sedm kilometri severné od Zamberka se nachéazi obec
Klasterec nad Orlici, odkud vede naucni stezka Zemska brana. Zemskou branou se
oznacuje okoli toku reky Divoké Orlice, ktera zde tece pres balvany a vytvari pereje.
Nad rekou se pak tyc¢i rulové skalni utvary. Naucna stezka vede také kolem
pasSeracké lavky, jednopatrového péchotniho srubu (soucasti linie téZzkého
opevnéni) a Ledrickovy skaly. Divoka Orlice prechazi v prehradu Pastviny. Hraz byla
postavena, aby slouZila jako ochrana proti povodnim, nyni je to oblibené rekreacni
centrum, které navstévuji turisté kvili koupani, potdpéni nebo rybareni. Nad
Pastvinami roste pamatna Vejdova lipa, ktera je nejmohutnéj$im stromem v Ceské
republice. Obvod kmene ma 1 252 cm.

Informacni centra v okoli Zamberka:

e Informacni centrum Ceské Petrovice
e Turistické informac¢ni centrum Pastviny

e Informacni stredisko Zamberk
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5.1.5 Jablonné nad Orlici

Jablonné nad Orlici je nejvychodnéjsi vstupem do Orlicky hor. David a kol. (2016, str.
79) popisuji Jablonné jako: ,Podhorské méstecko (3200 obyvatel) srozvinutym
primyslem na upati Suchého vrchu zaloZené ve 13. stol, pamdtkovd zéna s ojedinélym
souborem hodnotnych meéstskych domiu z 18.-19. stol, zdénych, roubenych i
poloroubenych.” V jednom ve zrekonstruovanych domi je nyni mistni pivovar a
v dal$im méstské muzeum s expozici déjin mésta.

Dale David a kol. (2016) popisuji Suchy vrch, nejvy$si horu Bukovohorské
hornatiny, ktery je 10 kilometrti na vychod od Jablonného nad Orlici a méri 955
metrd. Na Suchém vrchu stoji Kramarova chata s restauraci a rozhlednou. V oblasti
Suchého vrchu vznikl v roce 2020 novy singletrek.

Jak autor dale uvadi, Sest kilometrti zapadné od Jablonného nad Orlici lezi mésto
Letohrad. Letohrad je pro turisty a cykloturisty zajimavy z nékolika pohledi.
Nachazi se tam barokni zdmek, muzeum Jary Cimrmana, kaple svatého Jana
Nepomuckého na kopecku, ke které se kazdy rok konaji pouté. Dale pak muzeum
femesel, které je v Cesku nejvétsi svého druhu a vystavuje 50 ucelenych expozic
Femesel. Zrekonstruovana tvrz Orlice, kde si ndvstévnici mohou vybrat jednu ze Ctyt
prohlidkovych tras. Vnéjsi fasada tvrze je zdobena sgrafity.

Informacni centra v okoli Jablonného nad Orlici:

e Infocentrum Letohrad

e Informac¢ni centrum Cenkovice

e Informacni centrum (Cervenovodské sedlo)
e Informacni centrum Jablonné nad Orlici

e Turistické informa¢ni centrum a internetovy klub Zampach

5.2 Definice cilové skupiny

Cilova skupina, na kterou bude kampan zameéiena, jsou lidé od 15 let do 65 let a bydli
v dojezdové vzdalenosti 50 kilometra od Orlickych hor.

Cilové segmenty pomohou definovat vysledky dotaznikového Setreni. Cilovy
segment upresnuje, za jakym ucelem lidé jezdi na kole. V dotaznikovém Setreni byli

respondenti dotazovani, zda jezdi na kole, a pokud ano, tak za jakym diivodem. Ze
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107 respondentti jich 84 odpovédélo, Ze na kole jezdi. Z 84 respondentt, ktefi jezdi
na kole, odpovédélo 46, Ze jezdi na kole pro udrzeni kondice, 45 kviili zajimavym
mistlim, které z auta neuvidi, a 40 kvtili zdravi. Dalsi odpovidali takto: pro zabavu, z
diivodu dopravy, pro odreagovani nebo jako trénink na zavody. Odpovédi jsou

graficky zndzornény v nasledujicim grafu.

Proc jezdite na kole?

50
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35
30
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15

10
5
0 [ | [
Pro udrzeni Pro Kvali zdravi Pro zdbavu Jako Pro Trénovani

kondice zajimava doprava odreagovani na zavody
mista

Obr. 5 Proc lidé jezdi na kole
Zdroj: vlastni zpracovani

Na zadkladé vysledkl dotaznikového Setfeni byly sestaveny ndsledujici tii cilové
segmenty, na které bude marketingova kampan zamétena.

1) Lidé, kteri jezdi na kole kviili atraktivitdm

2) Lidé, kteri jezdi na kole pro udrzeni kondice, vyrysovani svali nebo zbaveni se
nadvahy

3) Lidé, kter1i jezdi na kole ze zdravotnich diivodu

Respondenti odpovidajici, Ze jezdi na kole pouze z divodi dopravy, do segmenti

zarazeni nejsou, protoze se nejedna o cykloturistiku, ale o cyklodopravu.

5.3 Cil marketingové kampané

Cilem navrhované marketingové kampaneé je zvySit povédomi o zajimavych mistech,

jak kulturnich, tak ptirodnich v Orlickych horach.
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5.4 Uzivatelsky vyzkum

Uzivatelsky vyzkum byl délan kvalitativni metodou hloubkovych rozhovori. Cilem
hloubkovych rozhovort bylo zjistit, jak respondenti vybiraji trasu, kterou pojedou
na kole, a proc.

Klicovym zjiSténim rozhovoru bylo to, Ze trasy lidé vybiraji na zdkladé doporuceni
znamych nebo jezdi na vylety, které uz znaji, zjistuji na internetu tipy na vylety a
recenze jednotlivych mist. Vylet pak naplanuji pomoci internetu (zkontroluji
oteviraci dobu, podivaji se na fotky z vybraného mista, najdou moznosti obCerstveni
atd.).

Vedlejsim zjisténim z hloubkovych rozhovorit bylo to, Ze reklamy si lidé nejvice
pamatuji z Facebooku, YouTubu nebo televize. Malokdo posloucha radio nebo

sleduje billboardy.

5.5 Nastroje komunika¢niho mixu

Nasledujici kapitola popisuje jednotlivé komunikac¢ni nastroje vztazené k potiebam
navrhované marketingové kampané. Nasledujici graf vyobrazuje posledni vidéné a

zapamatované reklamy respondentti z uzivatelského vyzkumu.

Naposledy vidéné reklamy

4

m Facebook = Televize YouTube = Billboard = Radio

Obr. 6 Naposledy vidéné reklamy
Zdroj: Vlastni zpracovdni

Noviny
Vyhodou novin je jejich divéryhodnost a také geograficka cilenost napt. Orlicky
denik (Podorlické noviny). Jako komunikac¢ni kanal nejsou vhodné, protoZe maiji

kratkou Zivotnost, jsou aktualni pouze jeden den.
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Casopisy
Vyhodou &asopisi je jejich specializovanost. Casopisy specializované na cyklistiku
jsou napft. Cykloturistika, Velo nebo 53x11. Jejich nevyhodou je pomaly dosah,

Ctenari si koupi tydenik, ale prectou si jej az za mésic.

Televize

Vyhodou televize je moZnost selektovat pomoci sledovanych potadd, ale uz ne podle
geografického hlediska. Divak spi$e nepojede z Ceskych Budg&jovic na 10 vylett do
Orlickych hor béhem jednoho léta. Dalsi nevyhodou je cena televizni reklamy. Pouze

4 respondenti z 10 rekli, Ze si pamatuji reklamu z televize.

Rozhlas

Vyhodou rozhlasu a radia je jeho geograficka cilenost napt. Pardubicky rozhlas.
Nevyhodou je omezeni pouze na mluvené slovo a nutnost reklamu opakovat
vicekrat v urcity cas, ¢imz se zveda jeji cena. Pouze jeden respondent z deseti

v hloubkovém rozhovoru uved], Ze si pamatuje reklamu z radia.

Outdoorova reklama
Vyhodu outdoorové reklamy predstavuje nizsi konkurence mezi sdélenimi. OvSem
nevyhodou je nemoZnost selekce. Na billboardy si vuZivatelském vyzkumu

vzpomnéli pouze dva tazani respondenti z deseti.

Event marketing
Vyhodou event marketingu je jeho zapamatovatelnost a vysoka intenzita zazitku.
Nevyhodou je, Ze nemize fungovat sam o sobé, a potiebuje dalsi podpiirné

komunikac¢ni kanaly.

Reklama na socialnich sitich

Vyhodou reklamy na socidlnich siti je moZnost multimedialnich zobrazeni, nizka
cena a vysoka moznost selekce oslovenych zakaznikt (navstévnika Orlickych hor)
podle zalib, mista pobytu aj. Nejvice respondent z uzivatelského vyzkumu

odpovédélo, Ze posledni reklama, kterou si pamatuji, byla z Facebooku.
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Volba komunikac¢nich nastroji musi odpovidat cilové skupiné a uzivatelskému
vyzkumu. Proto byl zvolen jako hlavni nastroj komunikacniho mixu reklama na

socialnich siti a event marketing.

5.6 Analyza konkurencnich projektu

27 =

v Ceské republice a zacilené na podobnou cilovou skupinu.

5.6.1 Cyklopecky vychodnich Cech

Dle Cyklopecky (2020) jsou Cyklopecky vychodnich Cech soutéz, kterou kazdoro¢né
organizuje destina¢ni spole¢nost Vychodni Cechy ve spolupraci s Pardubickym a
Kralovehradeckym krajem. Vroce 2020 se soutéZ uskutecnila po Sesté. Soutézici
jezdi po vybranych mistech a sbira razitka do své hraci karty. Pokud soutéZici

nasbira 3 razitka a vice, je zatazen do slosovani o ceny.

5.6.2 Hoora akce

Dle Hoora (2020) je Hoora [Hurd] akce novy projekt, ktery vznikl v roce 2020
v reakci na svétovou pandemii nového typu koronaviru. Hoora akce uvadi rtzné
vyzvy, které mohou ucastnici plnit. Po zaplaceni registrace do vyzvy a jejim splnéni
prijde ucastnikovi cena. Od 1. biezna do 17. fijna je platna vyzva Hoora As do TéSina.
Tato vyzva motivuje Ucastniky béhat kdekoli a sbirat kilometry. Pokud ucastnik
ubéhne 650 kilometr(, piebéhl celou republiku. Vyzva nahoru21 vyzyva ucastniky,
aby zdolali 21 nejvétsich Ceskych vrchold.

5.7 Marketingova kampan

Po urceni cilové skupiny a zhodnoceni vysledkli z uzivatelského vyzkumu byla
navrhnuta nasledujici marketingovd kampan. Jedna se o integrovanou
marketingovou komunikaci svice komunika¢nimi kanaly. Prvnim zvolenym
nastrojem komunika¢niho mixu je event marketing. DalSim podpilrnym nastroj je

reklama na socialnich sitich v podobé reklamnich bannerti a video spoti.

40



5.7.1 Event marketing

Navrhovany event marketing je vpodobé soutéZe. SoutéZ bude podobna hre
Geocaching, ktera spociva v hledani schranek nazyvanych cache [kes], podle popisu
mista nebo GPS souradnic.

Navrhovany event marketing mliZe vypadat nasledovné: Po Orlickych horach bude
rozmisténo 55 kesi - schranek. Schranky se budou nachazet na historicky, prirodné
nebo kulturné zajimavych mistech. Schranka bude ve formé vodotésné krabicky, ve
které budou umistény karticky s nazvem mista, popisem mista a identifika¢nim
koédem. Pokud je cyklista nebo turista u¢astnikem hry, karticku ze schranky si vezme
nebo vyfoti a do webového rozhrani zada identifikacni kéd a nahraje svoji fotku pred
mistem, kde se schranka nachdazela. Timto se ucCastnikovi hry dana schranka oznaci
jako splnénd. Kazdy, kdo od kvétna 2021 do konce zari 2021 posbira minimalné 50
schranek a zapiSe si je, bude zatrazen do slosovani o ceny.

Na zakladé predchozi analyzy oblasti bylo vybrano téchto 55 vhodnych mist pro
umisténi schranky.

Vhodna mista pro umisténi schranky:

e Adam, Ceské Petrovice e Ledrickova skala, Klasterec

e Cesky Hobitin, Kounov nad Orlici

e Délostieleckd tvrz Bouda, e Luisino udoli
Téchonin e Mala Destna

e Destné v Orlickych horach e Masarykova chata na Serlichu
kostel sv. Mari Magdalény e Mastecky vodopad, Skuhrov

e Domek Na Sboru, Kunvald nad Bélou

e Grulichova skalka, Sedloniov e Muzeum Lokalky, Rokytnice v

e Homole, Orlické Zahori Orlickych horach

e Jablonné nad Orlici namésti e Muzeum femesel, Letohrad

e Komafivrch e Péchotni srub R-S 67 Ohrada

e Kostel sv. Jana Nepomuckého, e Péchotni srub R-S 87 Priisek
BartoSovice v Orlickych horach e Péchotni srub R-S 88 Mlazi

e Kostel sv. Matouse, Jedlova e Péticesti
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Pivovar Neratov

Plactiva skala, Liberk - Béla
Poutni misto Rokole

Prirodni pamatka Sfinga
Rozhledna Amalka

Rozhledna Anna - Anensky
vrch

Rozhledna Feistiiv kopec
Rozhledna Suchy vrch
Rozhledna Velka Destna
Rozhledna Vrchmezi

Rybnik Broumar

Singletrek Suchy vrch

Skanzen Villa Nova, Uhrinov
Stonehenge Ri¢ky v Orlickych
horach

Studeneckeé skaly, Studené

Synagoga Dobruska

Tvrz Orlice, Letohrad

TyrSova rozhledna (Rozalka)
Vodni elektrarna Pastviny
Vodni nadrz Pastviny
Vojenské muzeum Lichkov
Vyhlidka Zidle, Mistrovice
Zaklety, Ritky v Orlickych
horach

Zamek Kvasiny

Zamek Letohrad

Zamek Opocno

Zamek Rokytnice v Orlickych
horach

Zamek Zamberk

Zdobnicky vodopad

Zemska brana - kamenny most
Zticenina hradu Pécin

Zricenina hradu Skuhrov

Vhodna schranka pro umisténi karticek je krabicka s vodéodolnym vikem. MoZnou
podobu schranky zobrazuje nasledujici obrazek. Tato krabicka ma rozméry: 100 x

100 x 60 mm.

Obr. 7 Mozna podoba schranky
Zdroj: Astoreo, 2021
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Karti¢ky uvniti schranek budou obsahovat nazev mista, popis mista, fotku mista a

identifika¢ni kéd. Podobu karticek zobrazuji nasledujici obrazky.

Rozhledna Velka Destna

Velka Destna je plochym hibetem cca 3 km
vychodné od Destného v Orlickych hordch a
zaroven je nejvyssi horou Orlickych hor (1115 m
n.m.), které se dfive fikalo Sedmihradské hora. V
roce 2019 zde byla oteviena nové rozhledna
vysokd 20 metrl. Z rozhledny je vyhled do
Sirokého okoli.

D3N15K4

Obr. 8 Navrh karticky 1
Zdroj: Vlastni zpracovdni

Kunstatska kaple

Kunstatska kaple se nachazi v hiebenové partii
Orlickych hor, jako nejvyse polozena kaple (1037
m. n. m). Slouzila jako misto k bohosluzbé
drevarfskych délnikd, ktefi vétsinou byli z Tyrol a
do Orlickych hor byli pozvani za praci. Styl kaple
je baroko a pudorys je kruhovy. Kaple pochazi
okolo roku 1760.

FIMJ3N3J

Obr. 9 Navrh karticky 2
Zdroj: Vlastni zpracovdni

5.7.2 Reklama na socialnich sitich

Spole¢né s event marketingem bude probihat reklama na sociadlnich sitich, kde
budou postupné zverejiiovany bannery a video spoty ukazujici krasnd mista
Orlickych hor. Soucasné budou propagovat soutéz a odkazovat na webovou stranku.

Reklama bude probihat pres stranku akce na Facebooku.
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Bannery
Jak uvadi Semeradova a Weinlich (2019), je mnoho zpilisobd, jak umistit na
Facebook fotky. Patfi mezi né obycejné publikovani samostatné fotky, publikovani

vice fotek uloZenych do alba, jako rotujici format a jako ptispévek typu platno.

Video spoty

Podle Semeradové a Weinlicha (2019) patii videoprispévky na Facebooku k nejvice
efektivnimu typu obsahu z hlediska zaujeti a dosahu uZivatele. Doporucované
formaty videa na Facebooku jsou MOV a MP4, maximalni délka videa je 120 minut,
ovsem Semerddova a Weinlich (2019) doporucuji nejdéle 20 vterin. Pred
zverejnénim videa je mozné zvolit riizna nastaveni.

Semeradova a Weinlich (2019, str. 45) o videoprispévku na Facebooku piSou:,, Video
predstavuje nejsnadnéjsi zpiisob, jak zaujmout potenciondlni zdkazniky. Avsak
rozhodujicich je prvnich pdr vterin videa. Z tohoto diivodu by vase video mélo zacinat

zajimavym ¢i akénim zdbérem.”

Marketingovy plan

Jak uvadi Foret (2016), marketingovy plan slouzi k implementaci a naslednému
ovéreni zvolené marketingové komunikace.

Pokud by se navrhovana kampan zrealizovala, probihala by béhem dvaceti tydni.
Béhem této doby by aktivné fungovala reklama na socialnich sitich. Byl by
publikovan obsah (zminéné bannery a video spoty), ktery zaujme cilovou skupinu a
pomiize zapojit vice lidi do soutéze. Da se ocekavat, Ze pokud bude kampan dobie
komunikovana na socialnich sitich, tak lidé budou soutéz sdilet, coZz kampani
pomiize. Obsah na socidlnich sitich se bude publikovat pravidelné podle
marketingového planu.

Kampani by mély byt osloveny vSechny tii segmenty cilové skupiny. VSechny
segmenty, jak je zjisSténo z uzivatelského vyzkumu, se aktivné pohybuji na socidlnich
sitich. Obsah bude planovan na tydenni bazi a jednotlivé prispévky by byly vZdy pro
jeden konkrétni segment cilové skupiny. V ramci tydne by byly publikovany dva
prispévky.
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Pro prvni segment (lidé, ktefi jezdi na kole kvili atraktivitdim) budou prispévky
zamérené na zajimava mista z Orlickych hor. Pro druhy segment (lidé, kteri jezdi na
kole pro udrzeni kondice, vyrysovani svalli nebo zbaveni se nadvahy) budou
prispévky zamérené na to, jak je miliZe jizda na kole pribliZit témto cilim. Pro treti
segment (lidé, ktefi jezdi na kole ze zdravotnich divod{) budou prispévky
zameéiené na zdravotni vyhody, které prinasi jizda na kole.

Piispévky budou pridavany vzdy v utery a v patek. Postupné budou stridany
prispévky pro prvni, druhy a treti segment cilové skupiny. Na socidlnich sitich se lidé
pohybuji v rliznych ¢asech. Pro dobré fungovani kampané je tieba zjistit, které casy
budou nejlépe fungovat, coZ v pripadé navrhované kampané znamena, Ze bude
méfen engagement prispévkii a podle toho se bude vyhodnocovat uspésSnost
prispévku. Podle online marketingu (2014) engagement prispévku je pocet
interakci (pocet ,to se mi libi“, komentaiti a sdileni) délené poctem lidi, ktery
prispévek vidéli. Prvnich pét tydnt budou tedy zkousSeny tti ¢asy. V osm hodin rano,
kdy lidé vstavaji, kolem 14. hodiny, kdy jsou lidé v praci, a kolem 18. hodiny, kdy se
lidé vraceji z prace a sleduji internet. Podle segmentt bude zjistovano, které casy
jsou nejlepsi, a podle toho bude publikovano ve zbylych 15 tydnech kampané.

V priibéhu kampané bude reagovano na komentare a v pripadé, Ze se ukaze lepsi
prileZitost, bude vymyslena dal$i moZnost obsahu prispévki. Naptiklad by mohly
byt sdileny fotografie lidi vyfocenych s nalezenou schrankou, kteti dali souhlas
s pouzitim fotografii k marketingovému tucelu. Tim by se mohlo docilit vyssiho

zapojeni piratel oznacenych lidi na fotce s naleznou schrankou.

5.8 Grafické navrhy

Pro event marketing byl vytvoreny graficky navrh webu a grafickd podoba bannert.

5.8.1 Webova stranka

Jako marketingové zastreSeni kampané bude slouZzit webova stranka. V ramci prace
byl vytvoren jednostrankovy design, ktery navstévnikiim webu postupné vysveétli
pravidla soutéZe, vyherni ceny, pozici schranek, tipy na cestu a umozni zalozit profil
a soutézit. Tato struktura byla zvolena za G¢elem postupného vysvétleni soutéze a

navozeni zvédavosti v navstévnikovi stranky. V profilu si uzivatel miize postupné
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vypliiovat schranky, které jiz navstivil a ziskal jejich kod. Uzivatel zaroven vidi, které
schranky mu jeSté zbyvaji, a miiZe si je kliknutim otevfit v mapach.

Designu webu dominuje tzv. CTA (Call To Action) tlacitko. Dle spole¢nosti Mioweb
(2021) se jedna o tlacitko, které ma za ukol upoutat pozornost a vyzvat navstévnika
ke kliknuti. Kliknutim si navstévnik mize vytvorit profil a zacit soutéZzit, coz je
primarni cil webu. Aby navstévnik provedl akci, ktera je po ném chténa, coz je

registrace do soutéZe, si bude chtit precist vice informaci.

Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy w
ZAZIINAS

Tady jsou schranky.

Poznej hory, e il

nrajdi schranku.

ty, hledejte schrénky a hrajte o hodnotné
e 55 schrének nékam do Orlickych Hor.

Zaregistrovat se do soutéze

Obr. 10 Hero sekce s CTA tlacitkem
Zdroj: Vlastni zpracovani

Klepsi orientaci na webu slouZi navigace. Navigace bude na reidlném webu
nastavena na tzv. position: fixed; coz zpisobi, Ze bude pri scrolovani webem vzdy

dostupna v horni ¢asti obrazovky.

Y XN\ Pravidla souté: : Prihldsit se

Obr. 11 Navigace
Zdroj: Vlastni zpracovani

VAN

Obr. 12 Navigace - prihlaseny uzivatel
Zdroj: Vlastni zpracovadni

Cely graficky navrh weboveé stranky je uveden v priloze prace.
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5.8.2 Bannery

Na zakladé uZivatelského vyzkumu bylo vyhodnoceno, Ze lidé jezdi na vylet
predevsim na doporuceni znamych. Bannery jsou navrzeny tak, aby pisobili osobné
a pozitivné. Text na bannerech je zvolen tak, aby bylo ziejmé doporuceni mista.
UZivatelsky vyzkum podporuje také princip Word Of Mouth marketingu. Podle
Stédroné (2018) predstavuje Word Of Mouth marketing nejti¢innéjsi komunikaéni
nastroj a také nejdivéryhodnéjsi formu komunikace. U¢inek je veliky, protoZe lidé
Casto daji na osobni doporucent.

Na zakladé zjisténych dat byly vytvoreny bannery, které néco doporucuji. Zde se

jedna pouze o navrh s fiktivnimi postavami.

£é
Dnes rano jsem nasla svoji prvni schranku.
Je to krasny pocit, kdyz vyrazite brzo rano

a za Usvitu uz jste na kopci. Velmi
doporucuji kiosek pod Velkou Destnou.

Alena Sulcova
Mistryné Evropy v silni¢ni cyklistice

Obr. 13 Doporuceni 1
Zdroj: Vlastni zpracovdni, fotografie unsplesh.cz
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Jsem nadsen zsnédherného vyhledu, ktery
se naskytne z rozhledny na Anenském

Vrehu. Opravduikouzelné.
¥

JindFich Maly
. Sportovni komentator
: »

Obr. 14 Doporuceni 2
Zdroj: Vlastni zpracovdni, fotografie unsplesh.cz

Dals$i navrhnuté bannery jsou uvedené v prilohach prace. Jsou jimi odpocet pred

zacatkem udalosti, uvodni fotka facebookové stranky a dalsi bannery.

5.9 Casovy plén kampané

Marketingova kampan zacne 1. 4. 2021, kdy budou uverejiiovany na Facebook
reklamni bannery. Bannery budou sponzorovany 120 dni z celkovych 135. Zbylych
15 dnt jiz sponzorovani nepobézi. Samotnd soutéz Zazij nas, pii které budou
soutézici sbirat schranky, zatne o mésic pozdéji 1. 5. 2021 a bude trvat do 30. 9.
2021, tedy 5 mésictli. Spole¢né se zacatkem soutéZe zacne také reklama v podobé
video spotl umistovanych na Facebook. Zverejiiovani bannert a video spott skonci
15. 8. 2021. SoutéZ bude vyhodnocena na zacatku rijna 2021.

Pro vizualizaci ¢asového planu kampané byl zvoleny Ganttliv diagram, coz je

jednoducha metoda pro planovani aktivit spojenych s projektem.
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Ganttlv diagram

Duben Kvéten Cerven Cervenec  Srpen Zari Rijen
Reklamni bannery
Zafij nds - sbirani schranek
Videospoty

Vyhodnoceni soutézé

Obr. 5 Ganttiiv diagram
Zdroj: vlastni zpracovani

5.10Finance a moznosti financovani

Néklady na realizaci kampané jsou rozdéleny do ctyr kategorii: mzdy, ceny pro
ucastniky, propagace kampané a dalsi naklady. Jednotlivé kategorie nakladi jsou

bliZe popsany v nasledujicich kapitolach.

5.10.1 Mzdy

Prace na kampani je rozdélena do Ctyt pracovnich pozic, které budou v pribéhu
kampané potirebné vykonat.

Naplni prace spravce schranek je zajistit tisk a laminaci karticek, popis krabicek,
umisténi karticek do schranek a rozmisténi schranek po vyznacenych mistech. Dale
se spravce schranek stara o pripadné stiZnosti nenalezenych schranek, doplnuje
chybéjici karti¢ky a ztracené schranky. Po skonceni soutéZe zajisti sbér schranek.
Hodinova mzda vychdazi z obycCejnosti a nepotieby specifickych dovednosti. Odhad
poctu odpracovanych hodin vychazi z poctu schranek.

Spravce siti a stranek ma na starosti zverejiiovani vytvorenych banneri na
Facebook a vymysleni popiskiél kjednotlivym fotkdm. Re$i pripadné problémy
s hostingem webovych stranek.

Naplni priace kodéra webovych stranek je vytvoreni HTML a CSS kédu podle
grafického navrhu stranky. Hodinova mzda kodéra je uvedena v priimérnych cenach

kodéru ,na volné noze”.
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Grafik vytvari bannery na Facebook. Hodinovda mzda grafika je uvedena
v primérnych cendch grafikii ,na volné noze“. Odhad poctu stravenych hodin
vychazi z poCtu potfebnych banner, na jeden banner alespoii 45 minut.

Tabulka zobrazuje celkové naklady na mzdy.

Tabulka 2 Naklady na mzdy

DRUH PRACE HODINOVA MZDA  POCET HODIN CELEKEM

SPRAVCE SCHRANEK 150 60 9 000,00 K¢

SPRAVCE SITi A STRANEK 200 50 10 000,00 K¢

KODER WEB STRANEK 500 25 12 500,00 K¢&

GRAFIK 500 30 15 000,00 K¢

CELKEM 46 500,00 K¢
5.10.2 Ceny pro ucastniky

Dalsi polozkou v celkovych nakladech tvori ceny pro ucastniky. Ceny piedstavuji

vV

z diivodu nizké motivace, Ize hodnotu cen navysit (zatradit elektrokolo, kolobézku).

Tabulka zobrazuje ceny jednotlivych vyhernich cen.

Tabulka 3 Naklady na ceny

CENA VYHRA CENA

1. Horské kolo 5 999,00 K¢
2. Cyklisticky batoh 749,00 K¢
3. Prilba na kolo 599,00 K¢
4, Brasna na kolo 299,00 K¢
5. Opravna sada 439,00 K¢
6. Cyklisticka lahev 129,00 K¢
7. Cyklisticka lahev 129,00 K¢
8. Cyklisticka lahev 129,00 K¢
9. Cyklisticka lahev 129,00 K¢
10. Cyklisticka lahev 129,00 K¢
CELKEM 8 730,00 K¢
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5.10.3 Propagace

Néklady na propagaci jsou rozdéleny na dvé ¢asti, cenu propagace na Facebooku a
cenu vytvoreni propagac¢niho videa od produkéni agentury.

Podle INIZIO (2021) hodnota konverze, u které je cilem prihlaseni zakaznika
k odbéru newsletteru, 50 korun. Pro maximalizaci uzitku kampané doporucuje
hodnotu konverze jesté desetkrat znasobit. Cena za propagaci na Facebooku byla
stanovena z predpokladu, Ze odbér newsletteru je pro nase potieby srovnatelny
jako prihlaSeni soutéZiciho do soutéZe. Jedna se tedy o 50 korun krat 10, coZ je 500
K¢ za den. Sponzorovani kampané bude probihat 120 dnd. 120 dnti krat 500 K¢ ¢ini
60 000 K¢.

Propagaclni videa stoji u produkéni agentury od 10 000 K¢. Cenu ovlivni pouZita
technika (dron, svétla), velikost nahravaciho S$tabu, vysledna uprava a pocet
natacecich dnt (hodin). Pro propagaci této marketingové kampané byl zvolen
levnéjsi zptsob nataceni. Tti videa, kazdé za 14 000 K¢. Pri této cené se jednd o dva
Cleny nataceciho stabu a 5 natacecich hodin. Celkova cena videi je 42 000 K¢.

Néasledujici tabulka ukazuje naklady za propagaci.

Tabulka 4 Naklady na propagaci

PROPAGACNI MiSTO CENA
FACEBOOK PROPAGACE ‘ 60 000,00 K¢
PROPAGACNI VIDEA ‘ 42 000,00 K¢

CELKEM ‘ 102 000,00 K&

5.10.4 Dalsi naklady

Do dalsich naklada spojenych s tvorbou a rozmisténim schranek patii doprava,
krabiCky na schranky a tisk a laminace karticek s kodem. Dal$im nakladem je hosting
webovych stranek.

Odhadovana cena dopravy je pocitana s autem na benzin s primérnou spotiebou 8
litrd paliva na 100 km a pradmérnou cenou 31 K¢ za 1 litr benzinu. Vzdalenost 700
kilometrii tedy auto ujede za 1736 K¢ 700 kilometri je vzdalenost potiebna

k rozmisténi vSech schranek a po skonCeni soutéze jejich odstranéni.
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Cena jedné schranky o rozmérech 10 cm x 10 cm x 6 cm je 39 K¢. 55 schranek stoji
2 145 K¢.

Cenaza 5 500 karticek (do kazdé z 55 schranek 100 karticek) ¢ini 9 000 K¢. Jedna se
o tisk 688 stran velikosti A4. Na jednu stranu se vejde 8 karticek o velikosti 10 cm x
7,4 cm. V cené je zahrnut jednostranny barevny tisk a ndsledna laminace karticek.
Pti této cené vyjde jedna karticka na 1,64 Kc.

Poslednim nakladem je hosting webové stranky a webova doména. Priimérna cena
se pohybuje okolo 500 K¢.

Nasledujici tabulka zobrazuje soucet jednotlivych nakladd.

Tabulka 5 Dalsi ndklady

DRUH NAKLADU CENA
DOPRAVA 1 736,00 K¢&
SCHRANKA 2 145,00 K¢
TISK KARTICEK 9 000,00 K¢
HOSTING, DOMENA 500,00 K¢
CELKEM 13 381,00 K¢

5.10.5 Naklady celkem

Nasledujici tabulka zobrazuje vSechny vyse zminéné naklady dohromady. Cena celé
kampané vcetné mezd, cen pro ucastniky, propagace a dalSich nakladi, vysla

dohromady na 170 611 K¢.

Tabulka 6 Celkové naklady

POLOZKY VYSLEDNE CENY CENA
MZDY 46 500,00 K¢&
VYHRY 8 730,00 K¢&
PROPAGACE 102 000,00 K¢
DALSI NAKLADY 13 381,00 K¢&
CELKEM 170 611,00 K¢
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5.10.6 Moznosti financovani

Jak uvadi Hobza a Rektoiik (2006) je financovani télesné kultury a sportu v Ceské

republice zabezpecovano ze dvou zdrojii - z verejnych a soukromych. Nejcastéjsi

financovani ze statniho rozpoctu predstavuji dotace z Ministerstva pro mistni

rozvoj, Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy a mistni rozpocty.

Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR) vroce 2018 poskytlo dotaci v oblasti

cestovniho ruchu stématem projektu marketingové aktivity v cestovnim ruchu

celkem 13 projektim. Vsouhrnné vysi 13 123 433,00 K¢ Pricemz nejvyssi

poskytnuta dotace byla ve vysi 2 475 000,00 K¢ a nejnizsi dotace 128 500,00 K¢.

Nasledujici tabulka zobrazuje jednotlivé projekty, kterym byla vroce 2018

pridélena dotace z MMR, Zadatele a vySi pridélené dotace.

Tabulka 7 Prehled pridélenych dotaci z ministerstva pro mistni rozvoj

Nazev

Marketingové aktivity Olomouckého kraje v
oblasti cestovniho ruchu

Zvyseni atraktivity Kralovéhradeckého kraje
Napliovani narodnich marketingovych témat a
zavedeni turistické karty na Vysociné
Karlovarsky kraj — Zivy kraj propagace turistické
destinace

Marketingova podpora znacky Zapadoceské
baroko

Liberecky kraj online

Destinace Pracherisko a PoSumavi se predstavuje
Gastrostezka turistickou oblasti Sumavsko

Marketingova kampan pro fizeni, propagaci a

rozvoj destinace Ceskobudé&jovicko — Hlubocko
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Zadatel

Olomoucky kraj

Kralovéhradecky kraj
Vysocina Tourism,
pfispévkova organizace

Karlovarsky kraj

Plzensky kraj

Liberecky kraj
Pracherisko a Posumavi,
z.s.

PRO Sumavsko, z.s.
Ceskobudéjovicko —

Hlubocko, z.s.

Vyse dotace

1777 137,00 K¢

445 812,00 K¢
390 062,00 K¢

1357 243,00 K¢

1262 162,00 K¢

1067 271,00 K¢
147 450,00 K¢

128 500,00 K¢
2 475 000,00 K¢



Zazit autenticky jihocesky venkov! Rozvoj Fizeni JihoCesky venkov, z.s. 1360 799,00 K¢

destinace a marketingové aktivity TO PodKleti

2017-2018

Image a inovace — od analyzy k realizaci Destinacni management 469 591,00 K¢
turistické oblasti
Beskydy-Valassko, o.p.s.

Marketingova podpora destinace Plzen Plzen — TURISMUS, 1701 239,00 K¢
pfispévkova organizace

Efektivni marketing turistické destinace Novohradsko — 541 167,00 K¢

Novohradsko-Doudlebsko Doudlebsko, z.s.

Zdroj: ministerstvo pro mistni rozvoj, 2021

Ministerstvo pro mistni rozvoj vypisuje jednotlivé dotacni vyzvy. Pokud Zadatel

spliiuje podminky vyzvy, mize si o dotaci zazadat.

Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy (MSMT) dotuje podobné jako
ministerstvo pro mistni rozvoj. Vypisuje vyzvy a Zadatelé posilaji podklady, kterym

dokladaji, Ze spliuji dota¢ni podminky.

Finance z Evropské Unie jsou prerozdélovany pres mistni ministerstva.

Sponzoring je dal$i moznosti financovani. Jednd se o financovani soukromé. V ramci
bakalarské prace byly osloveny obchody, které se zabyvaji prodejem cyklistického
nebo sportovniho vybaveni, jestli by v pripadé realizace kampané byly ochotny

sponzorovat projekt formou cen pro soutézici.

5.11 Uzivatelské testovani webu

Posledni casti navrhu kampané je jeji testovani. ProtoZe se jedna pouze o navrh bez
nasledné realizace kampané, neni moZzné zjistit uspéch kampané, ale je mozné
otestovat navrh webu.

Jak pise Soukup (2020) na otestovani webové stranky jsou potreba 4 véci.

1. Klikatelny prototyp webu nebo funkéni web

54



2. UtZivatelé z cilové skupiny
3. Prostory (postaci online prostredi)

4, Scénar uzivatelského testovani

Z grafického navrhu webu, ktery byl popsany v predchozi kapitole, byl vytvoren
prototyp.

Dal$i potifebnou véci na testovani jsou participanti. Nasledujici graf od Jackoba
Nielsena zobrazuje, Ze pét participantli dokdze objevit 85 % chyb s pouzitelnosti

webu.
100% -

75% A

50% -

25% -

Usability Problems Found

0% | | | | |
0 3 6 9 12 15
Number of Test Users

Obr. 15 Kolik je potireba testovanych
Zdroj: Jakob Nielsen, Nielsen Norman Group

Pro otestovani webu bylo tedy osloveno 5 uzivateld z cilové skupiny. Testovani
probihalo online formou pres platformu Google meet. Scénar pro testovani byl
sestaven na zakladé c¢lanku Soukupa (2020). Testovany prochazi webem,
komentuje, co vidi, a plni tkoly. Otazky, ikoly a odpovédi participantii jsou uvedeny

v prilohach prace.

Pri testovani webového prototypu bylo odhaleno nékolik chyb. A dle Kruga (2010)
je z dlouhodobého hlediska rychlejsi a levnéjsi opravit chyby v pouzitelnosti ihned,
jesté pred dokoncenim webu, proto byly nalezené chyby nasledné opraveny a byl
vytvoren novy graficky navrh webové stranky.

Nalezené chyby:
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e Participanti ocekavaji chybu pfi nezadani udajt v ptihlaSovani

e Participant 2 by ocenil vétsi pismo u seznamu schranek

e Participanti nevédi, jakou fotku maji nahrat pri pridavani nové schranky

e Participant 3 by ocenil, kdyby védél, jak vypada schranka, kterou hleda

e Participanti mysli, Ze nase tipy odkaZou na stranku, na které bude napsano,

kde hledat schranky

Graficky navrh webové stranky s opravenymi chybami v pouzitelnosti webu je

uveden v priloze prace.
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6 Shrnuti vysledkul

Prace v teoretické ¢asti popisuje zakladni pojmy z oblasti marketingu, marketingové
komunikace a cyklistiky. V praktické casti jsou teoretické poznatky aplikovany do
praxe pri navrhu marketingové kampané.

V cili bakalarské prace byly poloZeny Ctyri vyzkumné otazky. Nasledujici odstavce

jednotlivé otazky zopakuji a zodpovi je.
e Zjakého diuvodu lidé jezdi na kole?

Jak vyplyva z obrazku ¢. 5 Proc lidé jezdi na kole, ktery graficky zobrazuje odpovédi
respondentl z dotaznikového Setieni, nejvice lidi jezdi na kole kviili udrzeni
kondice. Respondenti také odpovidali, Ze na kole jezdi kviili zajimavym mistlim nebo
kvili zdravi. Na zdkladé téchto odpovédi byly definovany tri segmenty cilové
skupiny, jimiZ jsou: Lidé, kteii jezdi na kole kvili atraktivitam, lidé, ktefi jezdi na
kole pro udrZeni kondice, vyrysovani svali nebo zbaveni se nadvahy a lidé, ktefi

jezdi na kole ze zdravotnich divodu.

¢ Jak vybiraji cyklisté trasu, kterou na kole pojedou?

Zodpovézeni této otazky bylo docileno pres kvalitativni vyzkum v podobé
hloubkovych rozhovorti. Deset respondentii odpovidalo, Ze se vétSinou jedna

o doporuceni od znamych, tipy na internetu nebo vlastni zkuSenost.
e Ze kterého komunikac¢niho kanalu si lidé pamatuji nejvice reklam?

Jak vyplyva z obrazku ¢. 6 Naposledy vidéné reklamy, ktery graficky zobrazuje
odpovédi respondentii z hloubkovych rozhovori, nejvice reklam si lidé pamatuji
ze socidlni sité Facebook. Dal$i v poradi zapamatované reklamy je reklama

7z televize.

¢ Je navrhnuta webova stranka pouzitelna?

Ano. Participanti, ucastnici se uZivatelského testovani prototypu navrhované

webové stranky, béhem testovani narazili na mista, kde si nebyli jisti, co se po
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kliknuti na tlacitko stane, ale po kliknuti jim to jasné bylo. Nicméné nalezené chyby

pri uzivatelském testovani prototypu byly opraveny.

Na zavér lze rict, Ze vSechny vyzkumné otazky poloZené v cili prace byly na zakladé
kvantitativniho, kvalitativniho vyzkumu a uZivatelského testovani zodpovézeny.
Nicméné vyzkumnou otdzku ¢. 3 by bylo vhodné podrobit dalSimu kvantitativnimu,

plosnému vyzkumu.
Na zakladé zodpovézeni si poloZenych vyzkumnych otazek byla navrhnuta

marketingova kampan sloZena zevent marketingu a reklamy na socidlni siti

Facebook.
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7 Zavery a doporuéeni

Hlavnim cilem bakalarské prace bylo navrhnout marketingovou kampan na
podporu cykloturistiky v Orlickych horach. To se podarilo. Na zdkladé syntézy
vysledkii z dotaznikového Setfeni a hloubkovych rozhovord byla navrzena
integrovana marketingova komunikace obsahujici dva komunikacni kanaly. Jednalo
se o event marketing a reklamu na socialnich sitich, konkrétné na Facebooku.
Navrhovany event marketing, pokud by byl zrealizovany, by mél podobu soutéZze,
kdy soutézici hledaji schranky v Orlickych horach. Poté co schranku soutéZici najde,
zapiSe si ji do webového portalu, ktery byl v ramci bakalarské prace také navrhnut.
SoutéZici, ktery by naSel 50 a vice schranek, by byl na konci navrhnuté soutéze
zatazen do slosovani o ceny. Spole¢né s event marketingem by probihala reklama
na socialni siti Facebook. Reklama by cilila na tfi segmenty cilové skupiny v podobé

sponzorovanych bannert a video spoti na Facebooku.

V préci je nasledné vycisleno, kolik by dana kampari stala. Naklady na mzdy, ceny
pro ucastniky, propagace a dalsi naklady spole¢né ¢ini necelych 171 000 K¢. Dale
jsou v praci také hledany moznosti, jakym zplisobem by bylo mozné kampan
zafinancovat. Jednou z moznosti je vyuZiti statnich dotaci od ministerstva pro mistni
rozvoj nebo od ministerstva Skolstvi, mladeZe a télovychovy. Druhou moZnost

financovani predstavuje sponzoring.

V zavéru prace bylo provedeno uZivatelské testovani grafického navrhu webu.
Béhem testovani bylo zjiSténo nékolik malo chyb s pouzitelnosti webu, které byly

nasledné opraveny.

Do budoucna by bylo urcité zajimavé pripravenou kampan zrealizovat. Dalsi
vyzkum by se mohl vénovat jiz probéhlé kampani a analyzovat dopad jeji
marketingové komunikace (webové stranky a socialni sit Facebook), a to

prostirednictvim nastrojii jako jsou Google Analytics nebo Facebook pixel.
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Priloha ¢. 1

9.1 Dotaznik

Proc¢ (ne)jezdite na kole?

Dobry den, vénujte prosim chvili svého ¢asu k vyplnéni dotazniku, ktery slouzi jako
vyzkum bakalarské prace na téma marketingovda kampan pro podporu
cykloturistiky v Orlickych horach. Dékuji vam.

Jezdite na kole?

o Ano

o Ne
Proc¢ nejezdite na kole?

1 Nemadm Ccas jezdit na kole
) Nemam s kym jezdit
) Nemam kolo
Tl Jiné
Proc jezdite na kole?

Kvili zajimavym mistlim, které z auta neuvidim

Trénuji na zavody

[

[

71 Kvili zdravi
"1 Pro udrzeni kondice
[

Jiné

Jaky je vas vék? Otazka neni povinna.

o 10-20
o 21-30
o 31-40
o 41-50

o Nad?50



Priloha ¢. 2

9.2 Hloubkové rozhovory

Otazky poloZené v hloubkovém rozhovoru:

Jaké je vaSe zaméstnani a bydliSté?

Jak Casto jezdite na jednodenni vylety?
Kam jezdite na vylety?

Proc jezdite pravé tam?

Jezdite i na cyklovylety?

Kam obvykle jezdite na cyklovylety?
Proc¢ na né jezdite?

Jak se rozhodujete, kam na vylet?

N I L I

Proc¢ se rozhodujete takto?

10. Jezdite na vylety do Orlickych hor?

11. Kde jste byl naposledy na vyleté?

12.]Je néjaka trasa, kterou byste doporucil ostatnim? A proc?

13.Jak daleko mate Orlicky hory?

14. Co vas prvni napadne, kdyZ se reknou Orlické hory? A proc¢?

15. Jaky je vas idealni vylet na kole a jaky jeho priibéh?

16. Jaky dopravni prostredek vyuZijete pro ptibliZeni k trase? Proc¢?
17.Jakou posledni reklamu si pamatujete?

18. Pamatujete si néjakou z radia? Z televize? Z Facebooku? Z billboardu?

19. Koupil jste nékdy néco na zakladé reklamy? Co?



Priloha ¢. 2

Respondent 1

1 UXdesigner, Pardubice
2  ZaleZi jak na ktery, na vétsi vylety jezdim 5x do roka, na mensi Castégji.

3 Jezdim po Ceskou, Slovensku, a i dal do zahraniéi.

Chci néco vidét, rozbit zabéhnuté dny, chci poznat nova mista a nové véci, pamatky a
4 krajinu, odpocinout si, fotit. Fotky mé& hodné motivuji k tomu, abych nékam jel.

5 Obcas ano, na n&jakych jsme byli s pfitelkyni.

Pritelkyné vybrala trasu, tak jsme ji jeli, bylo to po cyklostezkach v Orlickych horach.
Cestu tam jsme si pfiblizili cyklobusem. Byli jsme na vyleté taky v KrkonosSich, a v
6 Jizerskych horach na singletrekach, myslim ze bliz§i Singltrek neni.

TroSku pro zdravi, ale hlavné pro ten zazitek, hezky se na né vzpomina. Udélat jednou za
¢as néco pro zdravi, trochu adrenalin (hlavné ty Singltreky), jet rychle z kopce a vitr ve
7  vlasech, to je super.

Zeptam se pritelkyné, kam by chtéla, koukneme se na internet na hezky cyklovylety, tipy
na vylet, co ostatni doporucuji. Nebo kdyZz slySim od ostatnich, Ze to je hezky vylet, tak se
8 tam jedeme podivat.

Treba chci védét, Ze to je otevieny nebo hodnoceni toho mista. Chci vidét doporuéeni a
9 pak si vybrat nejhezéi trasy, ktery pojedu.
10 Ano, bydli tam pfitelkyné.

11 U Mumlavskych vodopadu v Harrachové, to bylo v listopadu. Hezky se tam fotilo.

Doporucil bych Singltrek v Jizerkach, je to doopravdy zazitek, obtiznost si zvoli§ sam
podle toho, jak rychle jede§, bavi mé& na kole nejvic, nejsou tolik naro¢ny, dobry pomér
12 mezi zdbavou a zazZitkem, skuteény adrenalin.

13 Nevim, nepodital jsem to nikdy, od pfitelkyné to je kousek.

14 Letohrad, protoze tam bydli pfitelkyné.

Dilezita je spi$ ta naro¢nost, a to co uvidim, nedokazu fict kilometry, kdyz to bude néco,
co mé zabavi, tak ujedu 40 km, jinak nechci ani téch 15 km, kdyZ to je moc daleko tak
15 bych popojel.

Auto, cyklobus nejradSi nikdo mé nemusi vozit, jednoduchy a levny, nemusim se pak
16 vracet k autu.
17 Valentynsky banner bradnarstvi Tlusty z Prahy na Facebooku.

Z Facebooku si je pamatuji, z radia asi taky, ale ted nevim, na televizi nekoukam, na
18 billboardy taky moc ne.

Ano, vino, mikrovinku, a taky se z reklam inspiruji, kam bych chtél jet, napf. fotky z
19 Budapes$té, kdyz jsem je vidél, tak jsem se tam pak chtél jet podivat.



Priloha ¢. 2

Respondent 2

1  Analytik IT, Letohrad

2 Myslim Ze docela ¢asto, tak 2x za mésic.

R(zné, tady po okoli, kdyZ na celodenni tak i dal, po republice, do pFirody, nékdy do
mésta, jezdime do Jamného nad Orlici za dcerou, kde chodime na prochazky, a i na
3 Suchy vrch.

4  Bavi mé to, pamatky krajina nebo vylet spojeny s navstévou.

5 Ano ajednou za rok i na vicedenni cyklovylety.

Po okoli, minule jsme byli na vicedennim v KrkonosSich, z Vitkovic jsme jeli pfes Dvoracky
a kolem Mumlavskych vodopadl do Harrachova a pak pfes Rokytnici nad Jizerou zpatky
6 do Vitkovic, byl to vylet se spoluzaky.

Pro zdravi, pro pobyt v pfirodé, zazitek, a taky jako napln tfidniho srazu se spoluzaky ze
7  8koly (toho vicedenniho cyklovyletu).

Najdu si to vétSinou na internetu anebo slySime od znamych reference, kde je tfeba
8  hezky, tak tam potom jedeme taky.
9 Protoze chci jet tam, kde jsem nebyla a nékam se chci podivat.

10 Ano, protoze jsou blizko a je tam hezka pfiroda, taky tam jezdi cyklobus.

Naposledy jsme byli u Horakovy kaple v Dolnim Dobroudi na pé&Sim vyletu, bylo to asi
11 pFed tydnem.

Doporugila bych vylet kolem rybnik Sugek mezi Letohradem a Piseénou, je to tam hezky
12 ada se to projeti na kole.
13 25 km.

14 Péticesti, byla jsem tam vickrat.

Kdyz vyjedeme po obédg, tak délka maximalné do 30 kilometru a jezdime po okoli, kdyz
vyjedeme rano tak i delSi vylety, tfeba cyklobusem nebo vlakem se pfiblizime a jedeme
15 dal, minule jsme jeli vlakem do Lichkova a pak jsme to vzali pfes Polsko (Kameinczik).

Vlak, protoze mame rezijni prikazku, auto moc ne, protoze nemame na auté nosi¢ na
16 kolo, ale do téch Krkono$ jsme jeli autem.

17 Pamatuji si na auto.
18 Ta na auto byla v televizi, na Facebooku si pamatuji reklamu na tepelny Cerpadlo.

19 Mozna podvédome, ale nevim co.



Priloha ¢. 2

Respondent 3

1  Zaméstnanec CD, Letohrad

2  Asitak 3x za mésic.

3 R0zné, pfiroda, pamatky, rizné akce, nebo tfeba zavody.

4 Abych nebyl pofad doma a taky kv(li t¢ém akcim.

5 Anojezdim.

6  Treba na pastvinskou prehradu, do dolni Cermné na minigolf, sazavsky udoli a tak dale.
7  Na prehradu jsem se jel vykoupat, do Dolni Cermné jsem si jel zahréat si minigolf.

8 VétSinou podle poCasi a podle sméru vétru.

Rozhoduji se podle po&asi, protoze nejsem takovy typ cyklisty, ktery jezdi na vylet v
9 boufce, a jsem rad, kdyz mi vitr fouka do zad.

10 Ano, protoze jsou v dojezdové vzdalenosti.

11 Na podzim jsem byl na cyklovyleté na Zemské brané u Klasterce nad Orlici.

Doporuéil bych Orlickou horskou hfebenovku ze Serlichu az do Letohradu, protoze je
pfevazné z kopce a da se tam dojet cyklobusem. Cestou je Velka Destna, kunstatska
kaple, tvrz Hani¢ka, Zemska brana, pfehrada Pastviny, Jablonsky les, a nakonec tvrz
12 Orlice. Je to zajimava trasa.
13 15 km to tak je, na Suchy Vrch to je od nas 18 km.

Prvni mé napadnou Ri¢ky v Orlickych horach, protozZe to je nejznamé;jsi lyzarsky sttedisko
14  Orlickych hor.

ZaleZi, jestli celodenni nebo jenom odpoledni, a taky na trase, rad délam okruhy, nemam
rad, kdyz jedu jednou trasou tam a stejnou cestou zpatky. Vzdalenost kolem 45 kilometru,
15 ale jako celodenni.

Vlak anebo cyklobus, protoze se nemusim vracet na stejny misto, kdyz bych jel autem tak
16 se musim vratit.

17 Reklamu na elektrickou svarecku.
18 Ta svarecka byla z Facebooku.

19 Nic na reklamu nekupuiji, vybirdm si podle toho, co potiebuii.



Priloha ¢. 2

Respondent 4

1 Student, Brno

Primérné bych fekl tak 4x do tydne, kdyz je ale $kola, tak tfeba i 2 mésice nic, takze
2  chodim hlavné o prazdninach.

Do pfirody, naposledy jsme byli ve Slavkové u Brna, je tam pomnik, kostelik a byli jsme

3 spoluzaka, a pak jsem byl na kopci nad Nitrou na Slovensku.
Jeli jsme tam protoze spoluzak tam pracuje, tak mél slevu, a taky kvali pamatkam v

Ano, hlavné v |été.

Naposledy jsem jel na zmrzlinu a potom kole¢ko kolem vesnic okolo, bylo to tak 25
6  kilometrQ.

7  Jel jsem, protoze jsem uz dlouho nebyl a taky kvuli t&¢ zmrzliné.

Bud to je misto, kam chodim pravidelnég, tak tam jdu, protoze tam chodim pravidelng,
nebo kdyz jdu trasu nejdfiv pésky, a feknu si, Ze to pak pojedu na kole, anebo vim ze je
néco zajimavy v okoli, a jesté jsem tam nebyl, tak se tam zajedu podivat. Na vylety

8 chodim vétSinou sam nebo s kamarady.

9 Myslim, ze jsem odpovédél v pfedchozi otazce.
10 Ano, byl jsem tam zatim dvakrat.

11 Naposledy jsem byl na vyleté asi pfed tydnem, to jsem se Sel projit po okoli.

Téch je spousta, napfiklad pfechod Prosiecka a Kvacianska Dolin, to jsou Chodské vrchy
12 na Slovensku a je to tam hodné krasny a zajimavy po celé délce doliny.

13 ZBrna asi 150 km, zaleZi kudy se jede.

14 Prvni mé napadne osada, protoze tam jsou vSude, s hezkymi roubenkami.
15 Vezmu si sebou hodné vody a bézné tak do 25 kilometr(.

16 Vlakem, protoze jsou levny, mam je rad a je z nich pékny vyhled.

17 Vidél jsem reklamu na na$i fakultu, vidél jsem ji na YouTube.

Radio jsem dlouho neposlouchal, na televizi nekoukam, na Facebooku jsem vidél tu
18 samou jako na YouTube na nasi fakultu.

19 Jesté ne.



Priloha ¢. 2

Respondent 5

1  Programator, Snézné

2 Jednou mésicné.

w

Vétsinou na hory, nékam do kopce, naposled jsme byli na Lysy hofe s pfitelkyni.

Jediny jsou otevieny vzhledem ke COVID opatfenim, takze chodime na vylety do hor,
kdyz nemuizeme do kina nebo do divadla.

Nejezdim moc na cyklovylety.
Radéji béham, nez Ze bych jezdil na cyklovylety.
Pro¢ nejezdite? Nebavi mé to, radéji béham.

Domluvime se s pfitelkyni, posledni vylet nadhodila ona, a tak jsme jeli.

© 0 N O O b

Protoze se tak vzdycky shodneme.
10 Ano, protoze tam mame chatu.

11 Naposledy jsme byli s pfitelkyni na Lysy hore.

Doporucil bych trasu ze Snézného pres Bystré — Krahulec — Dobfany a zpét do
Snézného, tuhle trasu béham, je tam hodné kopct ale zaroven to neni Uplné tézky, dobré
12 misto na trénovani béhu.

13 Bydlim tam.
14 Krajina, pfiroda snih vSude, obrovska zima a naledi a hodné pratel.

15 Nejezdim na cyklovylety.

Auto nebo vlak, je to pohodlny bez namahy, levny, s autem se dostanu témér vSude,
pokud to je hodné daleko tak vyuziji viak, je levnéjsi. Takze do 100 km auto nad 100 km
16  vyuziji viak.

17 Naposledy jsem vidél reklamu na Intimisiny — spodni pradlo na Valentyna.
18 Na Facebooku na kavarnu, a to Intimisiny taky na Facebooku.

19 Spis ne, a kdyz jo tak ne na zakladé reklamy tak ne ze bych o tom védél.



Priloha ¢. 2

Respondent 6

1 Student, Hradec Kralové

2 Jak kdy, tedka moc ne, jinak jsem jezdil, tak 2x za mésic, hlavné o vikendech.

w

Na Stfibriiak v Hradci Kralové, na Kuksu jsem byl nebo v Novém Mésté nad Metuiji.
Protoze to je pfirodou, lesy to obklopuiji, je tam stin, pokud jezdim tak jezdim v rozumnym
pocasi.

Byl jsem u Chodomova a taky v Ceském Svycarsku.

Naposled nékdy po Vanocich, na rozsvicenym domecku bylo to nékde u Pardubic.

~N o o1 b~

Do pfirody, a pak po Hradci Kralové.

Pokud se o né€em dozvim a zaujme mé to, nebo nékoho z moji rodiny, tak se tam
vydame, pokud se mi tam zalibi, tak tam jezdim €astgji. Jezdim s rodinou, sam,
8 s pritelkynim, s kamarady, jak kdy.
Pro Moravu jsem se rozhodl kvdli vinu, libi se mi tam ty cyklostezky a prosté mam rad
9 dobré vino, ale pak pfiSel covid, tak jsme se tam nedostali, a ted se nam tam nechce.

Ano, jezdil jsem taky, v DeStnym v Orlickych horach jsem byl na kole, a tim smérem, pak
10 AdrSpach, Novy mésto nad Metuji a Nachod.

11 Naposledy jsem byl na Stfibriiaku u Hradce Kralové.

Zalezi kolik maji €asu a jak jsou vysportovany, pro zaCatecniky ten stfibriiak v Hradci
Kralové je to bez kamink(. Pro pokrogily, ta cyklostezka na Kuks, rad$i mam cyklostezky,
12 jezdim na horskym kole, ale nerad jezdim pfes ,parezy*.

13 Asi 80 km.

Prvni mé napadne Vesmir — chata v DeStnym v Orlickych horach, kam jezdi mladi lidi,
14 napadne mé to kvuli kamaradim.

Vétsinou si beru dostatek piti a svacinu, tak néco sladkého, po 10-20 km si dam prvni
prestavku, ty mam celkem kratky, ale celkem €asto, dojedu na misto, tam stravim klidné
dvé hodiny (tfeba na tom Kuksu), stavim se ve stdnku s ob&erstvenim, tam se posilnim a
potom jedu zpétky, zpatky to je rychlejsi, vétdinou vyjedu az odpoledne, na kole podle
pocasi a podle Unavy, idealni je pro mé kolem 50 km, pokud to je na odpoledne, kdyz to
15 je na hodinu, tak to je jen na ten stfibriak.
Nikdy se nepfibliZuji, vZdycky ji jedu celou sém, pfijde mi to Skoda, bavi mé to, cil je
16 vétSinou v dojezdovy vzdalenosti, nebo nékde prespim.

17 Posledni reklama byla na robotické vysavace, takze na Alzu.

Z billboardu si pamatuji ty volebni, z televize si pamatuji Vani$ a Spiny se zbavi$, radio
18 nepouzivam, a AdBlock mi blokuje reklamy na pocitaci.

19 Myslim si, Ze ne.



Priloha ¢. 2
Respondent 7

1 Ugitel, Zdar nad Sazavou
2 Minimalné jednou do mésice, nékdy i Castéji.

Vét3inou do dojezdové vzdalenosti, at’ uz to je autem, vlakem nebo autobusem,
3 naposledy to byli Orlické hory a Janskeé lazné.

Do Janskych Lazni jsme jeli na sarikafrskou cestu a do Orlickych hor jsme jeli bobovat s
détmi z praxe.

4
5 | Ano, ale min jak péSi vylety, do prace jsme jezdila kazdy den 16 kilometra.
6 Do té prace a pak z prace na chalupu.

7

Bylo to nejednodusi, protoZe tam nejezdil autobus a taky jako nejlevnéjsi zpusob.

Vétsinou se domlouvam s kamarady nebo s pfitelem, kam by jeli na vylet, vétSinou on
8 rozhodne, kam pojedeme.

Najdeme néco na internetovych strankach, nékdo néco slysel od znamych anebo z vlastni
9  zkuSenosti vime, kde to je pékné.

Ano taky jezdime, ale mifi dasto ze Zdaru, protoZe to uz je docela daleko, ale kdyz jsme
10 v Hradci Kralové, tak ano (pfitel je z Hradce Kralové).
11 Naposledy v téch Janskych lazni, a to bylo tak pfed mésicem.

Doporugila bych cestu ze Zdaru nad Sazavou k lomu u Chotébore, libila se mi, protoze

vedla hlavné lesem, kromé& malych mést, kterymi se muselo projit, ale to nebylo nijak na

$kodu, bylo to asi 50 km, §li jsme to 3 dny, v patek jsme usli tak 15 kilometr(, v sobotu 25
12  kilometr( a v nedéli zbytek.

13 Rekla bych, Ze ze Zdaru to je tak 150 km.

Napadne meé Destné v Orlickych horach, protoze jsme tam byli nékolikrat, i kdyz jsem byla
14 mlad8i, tak i ted starsi s pfitelem jsme tam byli nékolikrat na vyleté.

Vyrazim dopoledne nebo rano, abych do obéda zvladla néjakou vétSi cestu nebo Cast a
po obédé mam pauzu a pak dalSich 4-5 hodin, svacinu si vezmu chleba, jablko a suSenku
15 asamozfejmé vodu, tak 25 km je idealni.

16 Vétdinou vlak, je nejjednodussi pro cestovani s kolem, nebo pak teda auto.

17 Na spodni pradlo na internetu.

Ano, na Facebooku tfeba ¢asto vidim na sportovni oble€eni, na Dedoles, nebo tfeba na
spotrfebice do kuchyné nebo tak, hlavné ten Facebook nebo internet, jinak reklamy
18 nevnimam.

19 Asijo, ale nevim co. Mozna néjaky vak (batoh).



Priloha ¢. 2

Respondent 8

1 Poli¢ka, obchodni zastupce

2 Tak v priméru 2x tydné.

Podle toho na €em, jaky typ jizdy zvolim, jel jsem na hrad Svojanov, ktery je tady kousek
3 od nas to jsem jel na kole, taky jsem jel do Kralik na kole.

Do Svojanova jsem jel, protoze to je kousek a je to takovy ¢asoveé i vzdalené dostupny.
4 Do Kralik jsme jeli na teambuilding od prace.

5 Ano.

VétSinou vylet neplanuiji, prosté jedu tam kam mé to zavede, rizné kolem nas (okolo
6  Policky).

Kdyz vyjedu tfeba odpoledne tak na ty 2-3 hodiny, tak nemusim pfemyslet a kdyz mam
7  né&jaky problém, tfeba s kolem, tak nejsem daleko od domova.

Pokud jedu dal, tak to je planovany, vétSinou kde jsem nebyl a kam bych se chtél jet
8  podivat.

Rad objevuji nova mista, tfeba na doporu€eni od znamych, ti mi feknou, Ze je to pékné a
stoji to za vylet, anebo z internetu, ¢lovék néco vidi, koukne na mapu pak pomoci Google
9 najde a naplanuje, kam pojede a pak jede.

10 Ano, obc&as tam zavitam.

11 Jesté v prosinci jsem byl kousek od Brna, byl jsem tam na zavodech.

Téch by bylo hodné. Ten hrad Svojanov bych doporucil je to takova historicka legenda,

pro ty, co se zajimaji o historii tak to ma co nabidnout, maji zajimavé prohlidkové okruhy,

kostymy z historie, je tam kastelan s hodné kli¢i a &lovék z toho ma zazitek. Posledni

dobou bych doporucil ty Kraliky — Horu matky bozi nad Kralikami, tam je skvéla pfiroda a
12 atmosféra.

13 Myslim si tak 65 km na Suchy Vrch.

Napadnou mé Kraliky, ale nevim, jestli jsou jesté Orlicky hory, pak jesté Vesmir u
14 Destného v Orlickych horach.

Vyrazim z domu, vétSinou odpoledne, rano to je malokdy, na dvé az tfi hodinky, v
15 prdméru tak 35 kilometra.

Vyuziji vlak, nebo cyklobus ale to je jenom spi$ regionalni, hlavné kvili transportu,
16 protoze tam mam kam dat kolo.
17 Na radio Kiss jsem vidél reklamu v televizi.

18 Z Facebooku matcha tea — reklama na &aje.

Urcité ano, ale nevim co, potraviny, a tak co je novinka a co musim vyzkouset, tfeba
19 cokoladu.



Priloha ¢. 2

Respondent 9

1  Student, Kvasiny

2  Jednou za dva tydny.
Do pfirody, v Rychnové nad Knéznou, kde jsem pak u studanky a u rybnika, dale v Solnici
3 av Hradci Kralové.
4  Protoze jsem tam nikdy pfedtim nebyla a nékdo mé tam pozval.
5 Anojezdim.

To zalezi, naposledy jsem byla na deseti kilometrovy, po okolnich vesnicich. Jeli jsme se
6  podivat kolem Kvasin.

Protoze, i kdyz tady bydlim, tak je tam spousta mist, kde jsem nikdy nebyla, tak jsme
udélali poznavaci vylet na kole po okoli a diky tomu, Ze jsme to jeli na kole tak si to lépe
7  pamatuiji.

Podle vzdalenosti, ¢im bliz tim lip, podle zajimavosti, kdyz nékdo fekne, Ze tam bylo
8 nadherné, také podle recenzi a jestli tam jsou v okoli mista, kde se da obcCerstuvit.

Protoze jsem lina, nechci jezdit daleko. Rozhoduiji se pro tu lokalitu, podle recenzi,
9  protoze vim, Ze budu mit Zizef nebo hlad — proto to obCerstveni.

10 SpiSe ne, byla jsem tam asi jenom jednou nebo dvakrat.

11 Naposledy jsme na vyleté byla v Solnickym parku, coz bylo tak pfed tydnem.

Asi k té studance u Rychnova nad Knéznou, je tam krasny vyhled, jde se lesem, takze
12 tam je pékné.
13 Rekla bych 80 km, ale zalezi, do jaké &asti.

Napadnou mé sjezdovky a taky chata radost, protoZze jsme tam méli adaptacni kurz na
14 stfedni Skole, nebo mé jesté napadne Destné v Orlickych horach.

Tak spi$ vyrazim odpoledne, vzala bych si sebou vodu a néjaky rohlik s maslem, jela
15 bych tak 10-15 km, rada jezdim s kamaradami, sama nejezdim.

16 Nijak se nepfiblizuji.
17 Reklama na pojistovnu Mutumutu v televizi.
18 Z billboardu si pamatuji na bélici zubni pastu, byla na déalnici do Prahy.

19 Ne.



Priloha ¢. 2

Respondent 10

1 Materska dovolena, Jamné nad Orlici

2 Docela ¢asto, nékdy i dvakrat tydné.

Dneska jsme jeli do Letohradu, jezdime po navstévach kamaradu, naposledy jsme se byli
3 podivat u Brna na solo dim (tiny house), jsou to vétsinou vylety spojené s navstévou.

Vylet jako vylet tak jednou za mésic. Za pfirodou, jezdime, protoze nas to bavi, a
nechceme byt stale zaviené s détmi doma, nic jiného se délat kvali COVIDu neda, kino
4  nebo divadlo nebo bazén, vdechno je zavieny.

5  Ted spi$ ne, protoZze mame maly déti, ale dfive jsme jezdili hodné.

Naposledy jsme na cyklovylet jeli do Neratova s nasim psem, pak na Vrchni Orlice a
6  zpatky do Letohradu.

7 ProtoZze mame malé déti, ale t&€Sim se az vyrostou, tak budeme jezdit vSichni.

Podle aktualni nalady, kdyz vidime na internetu, Ze se tam néco déje, (hlavné skupiny
jako maminky na Orlickoustecku a tak), pak vétSinou to, co zname, Cloveék vi, ze tam je
8 hezky, naposledy jsme takhle nasli vylet do babi¢&ina udoli, tak jsme jeli.

Hlavné podle referenci, Ze kolegové néco feknou, tak si o tom povidame a pak kdyz to
9 vim, tak tam jedeme a nékdy i vickrat.

Ano, tfeba na Zemskou branu, do Riek, tam hlavné kdyz tam pracoval manzel, tak jsem
se tam pak s détmi $li projit, na Anensky vrch, kde je rozhledna a na bunkry se jezdime
10 koukat, pak okoli Destného v Orlickych horach.

11 Kralicko a Hede¢ a Polsko, pak jsme byli u Ceskych Petrovic, ale z polské strany.

Cyklostezka Letohrad — Usti nad Orlici, p&3ky na Suchy Vrch, nebo na b&zky, z

Téchonina nebo z Jablonného nad Orlici, pak bukova hora, bouda a ten Suchy vrch,

protoZe to je lehka cyklostezka hodné zajimavosti. tvrz, hrad, nebo to jde i na ¢lunech to

bych taky doporudcila tichou a divokou orlici, dale bych doporucila Neratov, je tam dobra

silnice i na motorkach nejen na kole. Jet po jedné strané na horu a pak po polské strané
12 dold.

Rekla bych, Ze tam bydlime, kdyZ bych bydlela vic u Usti nad Orlici, tak jezdim na kole
vic, ale v Jamném nad Orlici jsou ty kola naro€ny, proto se musi jezdit vic tim autem. A
13 kvuli détem to také nejde.

Napadne mé domov, krasa, pfiroda a posledni dobou spousta lidi, protoze je vSechno
14 zaviené, proto tam ted moc nejezdime — je tam pino.

Zalezi, jestli to bude celodenni nebo odpoledni, nebudeme kvili tomu vstavat brzo rano.
15 RA&di vylet spojime s jidlem, ob&d nebo vecefe, nebo nakup a svadina.

Nejvice auto a pak vlak, protoze to je nejpohodIngjSi a nejlevnéjsi vyjedu kdy chci a jak
16 chci k tomu ty déti.
17 Reklamu na tiskarnu a tonery, byla na YouTube.

Pamatuiji si z radia na uhli nebo na vrata, z Facebooku mé to pfijde hodné cileny na to, co
18 zrovna hledam, naposledy na svafecké helmy, nebo reklamy Lidl a Jysk.

Myslim Ze ne, ale asi ur€ité ano, bez reklamy bych si tfeba ani nevSimla, ze néco
19 takového existuje.



Priloha ¢. 3

9.3 Puavodni graficky navrh

Cony  Schrsnky

Tady Jsou schrénky.

Poznej hory, ittt
najdi schrank

Tady jsou schrinky.
1

Poznej hory,
najdi schr

Soutéz Soutéz

Jak soutszit Jak soutezit

1 Zaregistrujte se 1 Zaregistrujte se

2 Vyraite na vylet 2 Vyraite na vylet

3 Nejdéte schrénku 3 Najdéte schrinku

4 Pfihlaste se 4 Prihlaste se

5 Zapiite schranku 5 Zapite schrdnku

6 Vyhrajle ceny & Vyhrajte ceny
Ceny soutéze Ceny soutéze
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Mapa schranek Mapa schranek
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Vitejte zpét

Emal

Chei zistat prihlaseny

Prihlasit se

Zpét

Vytvorit Gcet

Abyste si mohli nalezené schranky zapsat

Iméno

Prijmeni
Emal
Heslo
Heslo znovu &
Souhlasim se zpracovénim osobnich udaji

Zaregistrovat se
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Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy 2, Adam Nototny

ZAZIINAS

Adam NOVOtny ‘ Nalezenych schranek: 34

g Zbyva nalézt: 16

Seznam schranek

Adam, Coské Petrovice

Pridat nalezenou schranku

Cesky Hobitin, Kounov

o

Délostrelecka tvrz Bouda, Techonin
VYBERTE SCHRANKU Destné v Orlickych horach kostel sv. Mati Magdalény
O Domek Na Sboru. Kunvald
Grulichova skalka, Sedlofiov
© Homole, Orlické Zahof
Orlici

ZADEITE KOD ZE SCHRANKY

Kostel sv. Jana Nepomuckého, Bartosovice v Orlickych horéch
Kostel sv. Matouse, Jedlova
Kunstatska kaple
PRIDEJTE FOTKU Ledfrickova skdla, Klasterec nad Orlici
Lu
O Malé Destnd

ino udol

ky vodopéd, Skuhrov nad Bélou
O Muzeum Lokalky, Rokytnice v Orlickych hordch

Muzeum femesel, Letohrad
Péchotni srub R-S 67 Ohrada_
S 87 Prusek
S 88 Mudzl

Paticesti

nooo

Pridat schranku

Pivovar Neratov
Pl

skala, Libe
Rokol
Prirodni pamdtka Sfinga

O Rozhledna Amalka

Anna-Anensky vrch
O Rozhledna Feistiiv kopec

Rozhledna Su
dna Velks Destna
O Rozhledna Vrchmezi

hy vrch

Rozhl

Rybnik Broumar
Singletrek Su
Skanzen Villa Nova, Uhfinov

Stonehenge Ricky v Orlickych

rch

Studenecke skaly, Studené
Tvrz Orlice, Letohrad
Rozalka)

o

Tyrova rozhledn:
Vodni elektrarna Pastviny

Vyhlidka zidle, Mistrovice
Zaklety, Ricky v Orlickych harach
Zamek

O Zdmek Letohrad.

Zémek Opocno
O Zamek Rokytnice v Orlickych hordch

Zamek Zamberk

O Zicenina hradu Skuhrov
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Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy 2, Adam Nototny

ZAZIINAS

Adam NOVOtny Nalezenych schranek: 34
n il 1

Zbyva nalézt: 16

Seznam schranek
Adam, Ceské Petrovice
Cesky Hobitin, Kounov
Destné v Orlickych hordach kostel sv. Mari Magdalény
O Dom Na Sboru, Kunvald
Grulichava skalka, Sedlonov

o

Schranka byla pfidana

© Homole, Orlické Zahof
Orlici

Pridat dalsi schranku

Kostel sv. Jana Nepomuckého, Bartosovice v Orlickych horéch

Kostel sv. Matouse, Jedlova

Kunstatska kaple

Ledfrickova skdla, Klasterec nad Orlici

Lu
O Malé Destnd

ino udol

ky vodopéd, Skuhrov nad Bélou
O Muzeum Lokalky, Rokytnice v Orlickych hordch

Muzeum femesel, Letohrad
Péchotni srub R-S 67 Ohrada_
S 87 Prusek
S 88 Mudzl

Paticesti

nooo

Pivovar Neratov
Pl skala. Libe
Rokol

Prirodni pamitka Sfinga
O Rozhledna Amélka

Anna-Anensky vrch

O Rozhledna Feistiiv kopec
Rozhledna Suchy vrch

dna Velks Destna

O Rozhledna Vrchmezi

Rozhl

Rybnik Broumar
Singletrek Su:
Skanzen Villa Nova, Uhfinov
Stonehenge Ricky v Orlickych
Studenecke skaly, Studené
Tvrz Orlice, Letohrad

rch

o

Rozélka)
Vodni elektrdrna Pastviny

Tyrova rozhledn:

Vyhlidka zidle, Mistrovice
Zaklety, Ricky v Orlickych harach
Zamek

O Zdmek Letohrad.

Zémek Opocno
O Zamek Rokytnice v Orlickych hordch

Zamek Zamberk

O Zicenina hradu Skuhrov
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9.4 Grafické navrhy bannert

a zazij nés...
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Prozkoumej s nami krasy.
Orlickych hor
a vyhraj krasné ceny

Priloha ¢. 4



Priloha ¢. 5

9.5 Uzivatelské testovani webu

Participant 1

Co vas napadlo jako prvni, kdyz jste uvidél
web? O ¢em podle vas je?

Projdéte si stranku a stru¢né popiste, co
vidite, ale na nic zatim neklikejte.

K &emu podle vas slouzi toto? (Otazka,
kdyz bude u mapy se schrankami.)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,Zaregistrovat se do soutéze“?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se*?

Klikriete na tladitko ,Zaregistrovat se do
soutéze”, stalo se to, co jste ocekaval?

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka registrace)

Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Nyni kliknéte na tlacitko ,Pfihlasit se”.

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka pfihlaSeni)

Co se podle vas stane, kdyZ kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se“?

Nyni kliknéte na tlagitko ,PFihlasit se“.
Stalo se to, co jste oCekaval?

Co tady vidite? Popiste, co je na strance.

K &emu podle vas tahle stranka slouzi? Co
tady muzete délat?

Ukol: Zkuste pfidat schranku.
Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Co je na této strance jiné, nez na té prvni?

Co se podle vas stane, kdyZ kliknete na
tlagitko ,NaSe tipy“?

Ze je to 0 horach, asi v pardubickym a hradeckym
kraji, a v Orlickych horach, kdyz je tam napsané
-poznej hory, najdi schranku®.

Asi néco soutézi, asi s koly, néjaka trasa a budu
hledat schranky, bude jich dost, tady je, co mohu
vyhrat, pokud je nasbiram.

Mapa, kde jsou umisténé schranky, ktery mam
navstivit.

Vyplnim dotaznik nebo néjaky formular a
zaregistruji se.

Kdyz uz budu zaregistrovana, tak se pfihlasim,
budou tam pfihlaSovaci udaje, které vyplnim.

Ano, je tady formular.

Chce to, abych vyplnila Udaje a ze souhlasim
s jejich zpracovanim.

Spinéno. (klikla na tlacitko zpét)

Chce to, abych zadala email a heslo. A mdzu
zaskrtnout, jestli chci zUstat pfihlasena.
Myslim, Ze mi to napi8e, Ze se musim nejdfive
zaregistrovat. Anebo Zze musim nejdfive vyplnit
Udaje. Pokud do bude i tak fungovat, tak se
dostanu na néjaky svUj ucet.

Ano, néco podobného.

Pocita to schranky a ukazuje mi to kolik jich jesté
zbyva. A pak tady je jesté formular na pfidani
schranky.

Muzu tady pfidat schranky. Musim ji vybrat, pak
zadat kéd, ktery asi najdu u schranky a pak
nahrat néjakou fotku, asi aby bylo vidét, ze jsem
tam opravdu byla a nepodvadim.

Spinéno.
Splnéno. (klikla na logo)

Nevim, neni tady pfihlasit se, misto toho je tady
prihlaSeny Adam Novotny.

Myslim, Ze mé to pfesune na ty tipy na cestu, jak
jsou dole ty &tyfi odstavce.



Participant 2

Co vas napadlo jako prvni, kdyZ jste uvidél
web? O ¢em podle vas je?

Projdéte si stranku a stru¢né popiste, co
vidite, ale na nic zatim neklikejte.

K ¢emu podle vas slouzi toto? (Otazka,
kdyz bude u mapy se schrankami.)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,Zaregistrovat se do soutéze®?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se“?

Klikriete na tlagitko ,Zaregistrovat se do

soutéze”, stalo se to, co jste ocekaval?

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka registrace)

Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Nyni kliknéte na tlacitko ,Pfihlasit se”.

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka pfihlaSeni)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se*?

Nyni kliknéte na tlacitko ,PFihlasit se.
Stalo se to, co jste oCekaval?

Co tady vidite? Popiste, co je na strance.
K ¢emu podle vas tahle stranka slouzi? Co
tady mizete délat?

Ukol: Zkuste pfidat schranku.

Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Co je na této strance jiné, nez na té prvni?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlaCitko ,NasSe tipy“?

Priloha ¢. 5

Pfedpokladam, Ze to bude néco jako turisticky
pravodce. Aha tady se néco hleda, je to
organizace néjaky soutéze, hadam ze v lese a

v horach. Kdyz je tady na fotce les a poznej hory.

Jsou tu body, jak mam soutéZit, je to jako
Geocaching a mGzu vyhrat kolo.
Abych védél, kam mam jit, pro tu schranku.

Posle mé to na stranku, kde bude formula¥, a
budu tam vypisovat mail a dalSi véci.

Posle mé to na podobnou stranku, kde to bude
chtit email a heslo a budu pfihlaseny.

Ano.

Chce to jméno, pfijmeni, mail, heslo a znovu
heslo.

Splnéno. (klikl na tlacitko zpét)

Ze mam zadat mail a heslo.

Asi se dostanu na néjakou stranku mého profilu.

Ano, jsem na svém profilu.

Nahofe vidim Ze jsem pfihlaSeny, a vidim néjaky
svuj profil na této schrance.

Muzu zjistit, Ze jsem naSel uz néjaké schranky,
sem zadam néjaky kod a potom mi to asi pfida
Jfajfku” k dalSi schrance.

Splnéno.
Spinéno. (klikl na logo)
Jsem pfihlaSeny a uz to po mé nechce registraci.

Mozna tam bude podrobné popsané, kde pfesné
mam jakou schranku hledat. (Napf. schranka je
ukryta pod velkym balvanem.)



Participant 3

Co vas napadlo jako prvni, kdyZ jste uvidél
web? O ¢em podle vas je?

Projdéte si stranku a stru¢né popiste, co
vidite, ale na nic zatim neklikejte.

K ¢emu podle vas slouzi toto? (Otazka,
kdyz bude u mapy se schrankami.)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlagitko ,Zaregistrovat se do soutéze®?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se“?

Klikriete na tlagitko ,Zaregistrovat se do

soutéze”, stalo se to, co jste ocekaval?

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka registrace)

Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Nyni kliknéte na tlacitko ,PFihlasit se*.

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka pfihlaSeni)

Co se podle vas stane, kdyZ kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se*?

Nyni kliknéte na tlacitko ,Pfihlasit se”.
Stalo se to, co jste oCekaval?

Co tady vidite? Popiste, co je na strance.

K ¢emu podle vas tahle stranka slouzi? Co
tady muzete délat?

Ukol: Zkuste pfidat schranku.
Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Co je na této strance jiné, nez na té prvni?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlaCitko ,NasSe tipy“?

Priloha ¢. 5

Prvni, co vidim je mapa republiky, a ¢tu tady
nadpis, pfijde mi to jako né&jaka hra, kdyz vidim to
logo, tak mi to asociuje horskou sluzbu, po
precteni toho textu mi to je jasné.

M0zu se tady zaregistrovat, vidim, co mizu
vyhrat, néjakych 10 cen, kdyZ budu jedenacty tak
asi uz nic nedostanu.

Je to mapa, na které jsou ukazané schranky kde
je mam hledat, asi si je mGzu rozkliknout, jsou
tam néjaky soufadnice, asi bych chtél védét kde
ta stranka je, mozna néjak vidét jak tak schranka
vypada.

Pravdépodobné to po mé bude chtit vyplnit néjaky
jméno, néjaky mail, heslo.

nevim, jestli nedélaji to samé — vypadaji stejné,
anebo mé to pfihlasi do mého soutéziciho uctu.

Ano.

Tady je jméno, pfijmeni, heslo, prosté registrace
do soutéze.

Splnéno. (klikl na tlacitko zpét)

Tady se muzu prihlasit do toho svého profilu.

Tak se mi asi nacte néjaky muj profil.

Ano.

Vidim tady jméno, mail, Ze jsem asi pfihlaseny,
vidim, kolik jsem na$el schranek a kolik mi jich
zbyva najit, a seznam téch schranek.

K tomu, abych tam pfidaval schranky, které jsem
nasel.

Spinéno.
Spinéno. (klikl na logo)
Ted jsem pfihlaSeny a chybi tady registrace.

Asi tipy, jak hledat, nevim.



Participant 4

Co vas napadlo jako prvni, kdyZ jste uvidél
web? O ¢em podle vas je?

Projdéte si stranku a stru¢né popiste, co
vidite, ale na nic zatim neklikejte.

K ¢emu podle vas slouzi toto? (Otazka,
kdyz bude u mapy se schrankami.)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,Zaregistrovat se do soutéze“?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlagitko ,Prihlasit se“?

Kliknete na tlac¢itko ,Zaregistrovat se do

soutéze”, stalo se to, co jste oCekaval?
Co na této strance vidite? Co se po vas

chce? (Stranka registrace)
Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Nyni kliknéte na tla¢itko ,Prihlasit se“.

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka pfihlaseni)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se*?

Nyni kliknéte na tlagitko ,Pfihlasit se“.

Stalo se to, co jste o¢ekaval?

Co tady vidite? Popiste, co je na strance.

K &emu podle vas tahle stranka slouzi? Co
tady muzete délat?

Ukol: Zkuste pfidat schranku.
Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Co je na této strance jiné, nez na té prvni?

Co se podle vas stane, kdyZ kliknete na
tlagitko ,NaSe tipy“?

Priloha ¢. 5

Myslim, Ze to je n&jaka soutéz néco jako
geocaching, Ze to bude néjaka aplikace, a pak
pljdu do hor, kde se zapisu.

Tady jsou ceny, co asi pak mohu vyhrat. Mapa
schranek. Tady néjakeé tipy, jak jezdit na kole.

Je to mapa schranek, kde jsou rozmisténé.
Vyskoc€i formulaf, kde budu vyplfiovat Udaje.

Ted asi nic, protoZe nejsem zaregistrovany, ale
kdyz se zaregistruji tak tam bude jméno a heslo.

Ano.

Vidim tady jméno, pfijmeni, mail, zadani hesla a
muzu souhlasit se zpracovanim udajd, coz byva
vSude.

Splnéno. (klikl na tlagitko zpét)

Jak jsem fikal, je tu mail a heslo a Ze chci byt
pfihlaseny stale.

Otevie se néjaka dalSi stranka tohoto webu, kde
budou dalsi informace.

Ne, myslel jsem, Ze mé to nepusti dal, kdyZ jsem
tam nezadal pfihlaSovaci udaje.

Asi to jsem ja, kolik zbyva schranek nalézt, takze
to je asi trochu jiné, jak geocaching, ¢im jich vic
najdu, tak tim to je asi lepsi.

MuUZzu zaregistrovat schranku, co jesté
zaregistrovanou nemam.

Spinéno.
Splnéno. (klikl na logo)
Jsem pfihldSeny a neni tady zaregistrovat se.

Asi by tam byly rady, kde bude pfesné schranka
uloZena, nebo to, co jsem tam uz vidél dole.



Participant 5

Co vas napadlo jako prvni, kdyZ jste uvidél
web? O ¢em podle vas je?

Projdéte si stranku a stru¢né popiste, co
vidite, ale na nic zatim neklikejte.

K &emu podle vas slouzi toto? (Otazka,
kdyz bude u mapy se schrankami.)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,Zaregistrovat se do soutéze“?

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tla€itko ,Prihlasit se*?

Kliknete na tlac¢itko ,Zaregistrovat se do

soutéze®, stalo se to, co jste oCekaval?

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka registrace)

Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Nyni kliknéte na tlac¢itko ,PFihlasit se.

Co na této strance vidite? Co se po vas
chce? (Stranka pfihlaseni)

Co se podle vas stane, kdyz kliknete na
tlacitko ,PFihlasit se*?

Nyni kliknéte na tlacitko ,Pfihlasit se”.
Stalo se to, co jste oCekaval?

Co tady vidite? Popiste, co je na strance.

K ¢emu podle vas tahle stranka slouzi? Co
tady mizete délat?

Ukol: Zkuste pFidat schranku.
Ukol: Jdéte zpatky na domovskou stranku.
Co je na této strance jiné, nez na té prvni?

Co se podle vas stane, kdyZ kliknete na
tlagitko ,NaSe tipy“?

Priloha ¢. 5

Ze je to o prirod&, horach, cyklistech, asi
pozvanka na né&jaky vylet.

Je to soutéz, protoze tady jsou ceny, ktery
muazeme vyhrat.

Je to mapa, budeme lovit n&jaky kesky. A
budeme objizdét celou republiku.

Bude tam né&jaky formulaf o vyplfiovani, v jakym
kraji se chci zucastnit.

To uz v té soutézi zaregistrovana jsem a budou
tam néjaké pokyny k soutézi napf. kde se to bude
konat.

Ano.
Abych se zaregistrovala a udélala si ucet.

Splnéno. (klikla na tlagitko zpét)

Muzu se tady pfihlasit na ten Ucet, ktery jsem si
zalozila pfi registraci.

Posle mé to do né&jakych zprav, nebo mail, kde se
dozvim vice informaci.

Spis ne.

Seznam kesSek, tady si vyberu, kde ji chci
navstivit. Potom co ji navstivim pfidam fotku,
Zz mista, kde jsem ji navstivil.

K tomu, abych mohla pfidat nalezenou keSku.
Splnéno.

Splnéno. (Klikla 3x na Sipku zpét v prohlizeci)

Stejna schranka (proklik pres tlacitko zpét

v prohlizeci).

Asi tam bude doporu&eni né&jakych krasnych mist,
kde mohu ty kesky hledat.



9.6 Novy graficky navrh webu

Soutéz

Jak soutézit

1 Zaregistrujte se
2 Vyrazte na vylet
3 Najdéte schranku
4  Prihlaste se

5 Zapiste schranku
6 Vyhrajte ceny

Podrobna pravidla soutéze



Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy Prihlasit se
ZAZIJNAS

Podrobna pravidla soutéze

Po prihlageni do svého tétu vidite, jaké schranky jste jiz nalezli a jaké
vém jesté zbyvaji nalézt. Staci si jednu vybrat a na mapé zjistit, kde se
nachazi. Poté uz vam nebrani nic v tom, abyste nasedli na kolo a vyrazili
na vylet hledat schranky. Schrénka je v podobé malé vodotésné
krabicky, jakd je zobrazena na obrazku.

\‘-’.—.

Poté co schranku najdete, oteviete ji a vyndejte jednu karticku. Karticku
si sebou odvezte nebo si ji pouze vyfotte. Na karticce je napsany
identifikaéni kéd. Ale dfive néz misto opustite pofidte jesté svoji fotku s
dominantou mista. (Pokud je schranka u rozhledny, tak s rozhlednou,
pokud je schranka u bunkru, tak s bunkrem.) Na obrazku je priklad
karti¢ky, kterd vds mize éekat.

Tvrz Hanicka

Twrz Hanicka patfila do systému predvaleéného

Stavebni prace byly hotovy ze 22 mésicu a
néklady na vystavbu doshly castky 28 miliond
predvslecnych korun. Planovans posddka byla
wypocitana na 426 muzi.

Z47Z1IN45

Potom co se vrétite z vyletu, prihlaste se do svého Uétu a zapiste si
schrénku. Vyberte ze seznamu, jakou schrénku jste navétivili, zadejte
identifikacni kod z karticky a nahrajte vasi fotku, abychom vedéli, ze
jste misto opravdu navativili vy. Na obrazku vidite piiklad fotky, na které
se od vas budeme t8sit.

 Danisa Moravcova. 2021
. hou g -




ZAZIINAS

Pridat nalezenou schranku

VYBERTE SCHRANKU

ZADEITE KOD ZE SCHRANKY

PRIDEJTE FOTKU

Pridat schranku

Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy 2 Adam Novotny

@ Dent

(oravcowd. 2021

Nalezenych schranek: 34
Zbyva nalézt: 16

Seznam schranek

Adam, Ceské Petrovice

Cesky Hobitin, Kounov

Délostrelecka tvrz Bouda, Téchonin

Destné v Orlickych horéch kostel sv. Méi Magdalény
Domek Na Sboru, Kunvald
Grulichova skalka, Sedlonov
Homole, Orlické Zahor
Jablonné nad Orlici namésti
Komafivrch

Kostel sv. Jana

Kostel sv. Matouge, Jedlova
Kunstatska kaple
Ledrickova skala, Klasterec nad Orlici
Luisino d

Malé Destn
M

o

o

o

Bartos$ovice v Orlickych horéch

o

o

Muzeum femesel, Letohrad
ub R-S 67 Ohrada.
Péchotni srub R-S 87 Prusek
Péchotni srub R-S 88 Mlazi

P 2
Pivovar Neratov

Plactiv: ala, Liberk - Béla
Poutni misto Rokole

Pirodni pamatka Sfinga
Rozhledna Amélka

Rozhledna Anna - Anensky vrch

nooo

o

o

Rozhledna Suchy vrch
Rozhledna Velka Destn4

o

Rozhledna Vrchmezi

Rybnik Broumar

Singletrek Suchy vrch

Skanzen Villa Nova, Uhfinov
Stonehenge Riéky v Orlickych horéch
Studen: 6 ska tudené

O Synagoga Dobruska

Tvrz Orlice, Letohrad

Tyr$ova rozhledna (Rozélka)

Vodn P:

o

Vodni nadrz Pastviny.

Vojenskeé muzeum Lichkov
Vyhlidka zidle, Mistrovice
Zaklety, Ricky v Orlickych horéch
Zamek Kvasiny

0 Zamek Letoh
Zamek Opoc¢no
Zémek Rokytnice v Orlickych hordch
Zdobnicky vodopad

Zemska bréna -kamenny most
Zficenina hradu Pé&in

0 Zficenina hradu Skuhrov

o

o



Pravidla soutéze Ceny Schranky Nase tipy 2, Adam Nototny
ZAZIJNAS

Nalezenych schranek: 34
Zbyva nalézt: 16

Seznam schranek

Adam, Ceské Petrovice

Cesky Hobitin, Kounov

Délostrelecka tvrz Bouda, Téchonin

Destné v Orlickych horéch kostel sv. Méi Magdalény

Domek Na Sboru, Kunvald

Grulichova skalka, Sedlonov

Homole, Orlické Zahor

Jablonné nad Orlici namésti

Komafivrch

Kostel sv. Jana Bartosovice v Orlickych horéch
Kostel sv. Matouge, Jedlova

Kunstatska kaple

Ledrickova skala, Klasterec nad Orlici

Luisino d

Malé Destn
M

o

Schranka byla pfidana

o

o

Pridat dalsi schranku

o

o

Muzeum femesel, Letohrad
ub R-S 67 Ohrada.
Péchotni srub R-S 87 Prusek
Péchotni srub R-S 88 Mlazi

P 2
Pivovar Neratov

Plactiv: ala, Liberk - Béla
Poutni misto Rokole

Pirodni pamatka Sfinga
Rozhledna Amélka

Rozhledna Anna - Anensky vrch

nooo

o

o

Rozhledna Suchy vrch
Rozhledna Velka Destn4

o

Rozhledna Vrchmezi

Rybnik Broumar

Singletrek Suchy vrch

Skanzen Villa Nova, Uhfinov
Stonehenge Riéky v Orlickych horéch
Studen: 6 ska tudené

O Synagoga Dobruska

Tvrz Orlice, Letohrad

Tyr$ova rozhledna (Rozélka)
Vodn P:

o

Vodni nadrz Pastviny.

Vojenskeé muzeum Lichkov
Vyhlidka zidle, Mistrovice
Zaklety, Ricky v Orlickych horéch
Zamek Kvasiny

0 Zamek Letoh
Zamek Opoc¢no
Zémek Rokytnice v Orlickych hordch
Zdobnicky vodopad

Zemska bréna -kamenny most
Zficenina hradu Pé&in

0 Zficenina hradu Skuhrov

o

o

© Denisa Moravcovs. 2021
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