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ABSTRAKT

Predkladand bakalafskéd prace analyzuje a srovnava dva predni ceské spoleCenské tydeniky
Respekt a Reflex z hlediska jejich tematického zaméteni. Vychodiskem prace je predpoklad,
ze média jsou institucemi, které ovliviiuji kulturni prostfedi prostfednictvim obsahti a témat
medidlnich sdéleni, kterd produkuji. Prvni ¢ast prace tvoii argumentace zakladnich tezi a
vymezeni uzitych pojmu a teoreticky vod k nastolovani témat prostfednictvim medidlnich
sd€leni. Druhou c¢ast prace tvoii vyzkum, v némz je analyzovano tematické zameéieni
medialnich sdéleni produkovanych zkoumanymi tydeniky v letech 2010 a 2011. Zavér prace
prezentuje zjiSténd data, kterd jsou podkladem pro vytvoreni kratkodobych tematickych
profild obou periodik, a na zdkladé srovnani téchto shrnuti vyvodime zavéry ohledné

kulturniho vlivu tydenikii.

klicova slova: masova média, komunikace, kultura, instituce, kvantitativni obsahova analyza,

spolecnost, Reflex, Respekt
ABSTRACT

This bachelor thesis analyzes and comperes two of the leading Czech weekly social
magazines Respekt and Reflex with regard to their thematic focus. Starting point is the
assumption that the media are institutions that affect the cultural environment through content
and themes of media messages that they produce. The first part of this work consist of the
argumentation of the basic theses and definition of used concepts and a theoretical
introductions of agend a given through the media messages. The second part consists of a
research, which analyzes the thematic focus of media messages produced by the two
discussed weeklies in the years 2010 and 2011. The conclusion of the thesis presents the
observed data, which are the basis for the creation of short thematic profiles of both
periodicals, and by comparing these summaries we will be able to draw conclusions about the

cultural impact of discussed weeklies.

keywords: mass media, communication, culture, institution, quantitative content analysis,

society, Reflex, Respekt
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1. Cile a postup prace

1.1. Predmét a cil prace

Cilem ptedkladané prace je na zakladé¢ konceptualizace uzitych pojml a vybranych
paradigmat z oblasti medialnich a socialnich studii pfiblizit vyznam nami provedeného
vyzkumu tydeniki Respekt a Reflex. Nase prace se tedy skladd ze dvou casti — teoretické a
vyzkumné. Soucasti vyzkumné €asti prace neni pouze shrnuti vysledkii vyzkumu samotného,

ale také zasazeni téchto vysledkl do teoretického ramce ptipraveného v prvni ¢asti prace.

Hned v tivodu préace je nutno zdUraznit, ze na§ vyzkum bude pomérné tzce zacilen na
tematickou agendu vybranych periodik. Tato skutecnost miize plisobit jako zna¢né¢ limitujici
s ohledem na zakladni tezi nasi prdce — médium jako kulturni instituce, kterou teoreticky
ukotvime, a z niz budeme vychazet. Nechceme chybné¢ omezovat kulturni vliv masovych
médii na pouh¢ nastolovani vybranych témat v sociokulturnim prostiedi, ale na§ vyzkum bude

analyzou zvolenych periodik v této oblasti.

V teoretické Casti nasi prace se vSak budeme zabyvat roli masovych médii v kultuie
v Sirsi perspektivé. Teoretickd ¢ast nasi prace bude spocivat predevSim v jasném vymezeni
uzitych pojmti a v selekci teoretickych piistupti (paradigmat) vhodnych pro potvrzeni
zakladni teze naSi prace, tedy role masovych médii jakozto kulturnich instituci. ACc
povazujeme precizaci, a predev§im konceptualizaci, teoretickych vychodisek naSi prace za
velmi dulezitou, a v zaddném piipadé nebudeme zamérné redukovat nezpochybnitelnou
multidisciplinaritu medialni teorie, ptesto si pfedevsim z pragmatického hlediska neklademe
za cil seznamit Ctendie se vSemi koncepcemi, které se zabyvaji roli masovych médii ve
spolecnosti, a které zohlediuji vyznam kvantitativnich vyzkumu v této oblasti. Vymezime roli
jazyka pii konstruovani subjektivniho chapéani vyznama a skutecnosti. Také piiblizime
podstatu a povahu vlivu masovych médii na Sifeni, modifikaci a konstrukci jednotlivych
vyznamil a vzorcli chovani jak ve spolecnosti, tak v zivoté jednotliveli. Vymezeni vsech
dalezitych pojmt je zakladnim ptfedpokladem srozumitelnosti a soudrznosti ptedkladané

préace.

Komparaci vybranych teoretickych pfistupii vytvotime koncepci, kterd bude mit oporu
v odborné literatuie, ktera teoreticky ukotvi vychodiska naSi prace a ozfejmi vyznam
kvantitativni obsahové analyzy tydeniki Respekt a Reflex ve vztahu k nastolovani

konkrétnich tematickych ramct ve spole¢nosti potazmo v kultufe.
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Zakladem vyzkumné casti nasi prace bude kvantitativni obsahova analyza tydenikt
Respekt a Reflex. Tento vyzkum nadm poskytne data, na jejichz zdkladé budeme moci vyvodit
zéaveéry v oblasti nastolovani tematické agendy ve spolecnosti vybranymi tydeniky. Vyzkum
bude Cisté kvantitativni, nebude tedy reflektovat obsahovou kvalitou analyzovanych jednotek,
tj. jednotlivych medialnich sdé€leni, ale jejich frekvenci ve zkoumanych tydenicich v letech
2010-2011. Na zaklad¢ dat ziskanych naSim vyzkumem vytvofime tematicky profil obou
periodik, ktery bude vyjadfovat miru angazovanosti konkrétniho periodika v dané kulturni
oblasti. Na zaklad¢ tohoto tematického profilu, ktery zasadime do teoretické koncepce
vytvofené v prvni Casti prace, vyvodime zavéry ohledné role zkoumanych tydenika ve
spolecnosti jakozto kulturnich instituci. Je vSak tfeba upozornit na fakt, Ze na§ vyzkum
umozni vyhodnocovat ¢i srovnavat miru vlivu tydenikii Respekt a Reflex na kulturu jen
v ramci uzit¢ metodologie. Nejedna se tedy zavery, které by vymezily absolutni pozici

zkoumanych periodik v kultuie ze v§ech moznych pohledi.

Vyzkum se bude skladat z n¢kolika ¢asti. Primarnim vyzkumem bude analyza obsahu
periodik, sekundarnimi vyzkumy pak analyza tematického zaméfeni titulnich stran a inzerce.
Pfedmétem primarniho vyzkumu budou pouze uzaviené tematické celky.! A& se nazvy
nekterych rubrik mohou shodovat s oznaCenim nami vybranych tematickych kategorii, nelze
z tohoto redakcniho uspofadani ziskavat data univerzalné vhodna pro nads vyzkum.
Podrobnéjsi vymezeni charakteristik sledovanych texti a ptipadné vyjimky uvedeme v

piislusném oddilu nasi prace.

Sekundérni ¢ast vyzkumu pak bude tvofit kvantitativni analyza hlavnich témat, ktera si
zvolend periodika vybrala v jednotlivych Eislech na titulni stranu. V kazdém cisle se bude
jednat o jedno téma, se kterym souvisi grafika na obdalce. Tuto ¢ast vyzkumu jsme zafadili do
nasi prace z toho divodu, ze povazujeme za relevantni zabyvat se vizualné nejvyrazngjsi a
z pohledu recipientii nedostupnéjsi ¢asti zkoumanych periodik, kterou vSak netvoii primarné

text, ale obrazové komponenty.

Druhym sekundarnim vyzkumem bude analyza inzerce obou periodik. Vzhledem ke
specifické loze inzerce, ktera souvisi piedev§im s roli médii jako ekonomickych subjekti,

jejichz cilem je vykazovat zisk, budou mit data ziskana timto vyzkumem marginalni vyznam

! Dale jen texty, pficemz ucelenym tematickym celkem chapeme také tematicky jednotny soubor kratsich textd
a obrazovy material spliujici pozadavky naseho vyzkumu (viz nize).



pro nas vyzkum médii coby kulturnich instituci. Vyzkum vSak povazujeme za piinosny

pfedevsim z hlediska mozné korelace tematického zaméteni obsahu a inzerce uvniti periodik.

1.2. Uzita metoda a postup

Metodologicky se nas vyzkum opira o kvantitativni obsahovou analyzu, pfesnéji o jeji
konceptualni variantu. Stanovime soubory signifikantnich znakii pro kazdou sledovanou
kategorii. Na zaklad¢ ptitomnosti téchto specifickych znakl poté roziadime jednotlivé texty
piipadné jiné materialy do piislusnych kategorii, které¢ budou odpovidat struktufe nami
sledovanych oblasti kultury. Zékladni zkoumanou jednotkou hlavniho vyzkumu jsou texty
s dostatecnym rozsahem, soubory kratkych textii tvofici jeden tematicky celek ¢i specifické
obrazové materialy. Zakladnimi tematickymi rdmci prace jsou: Politika a vefejna témata,
Infotainment, Vybrand kulturni témata. Tyto kategorie dale délime do uzsich tematickych

celkt. Dil¢imi vyzkumy nasi prace jsou vyzkumy titulnich stran a inzerce.

Kvantitativni obsahové analyza ma nckteré nedostatky, které ovliviiuji povahu
danosti vyslednych dat, pficemz tato data jsou kategorizovanou konstrukci skutecnosti na
zéklad¢ parametrii nastavenych vyzkumnikem. Z toho vyplyva, ze kategorizace je redukci
reality na pocitatelné¢ jevy skrze zprimérovani jednotlivych reprezentantl skutecnosti.
Kvantitativni analyza poskytuje moznost kvantifikace a vzajemné komparace zkoumanych
jevl, ale nevysvétluje piivod naméfenych hodnot (Trampota, Vojtéchovskd 2010; s. 110).
Dochazi tak kredukci komplexity a unikatnosti zkoumanych jednotek, které mohou
odkazovat ke skrytym vyznamim, které tato vyzkumnd metoda neni schopna reflektovat
(Skodova, Negas 2009: 14). Specifickym nedostatkem naseho kvantitativniho vyzkumu je
fakt, ze byl proveden pouze jednim kédovacem (pozn. autorem této prace) a nebylo tedy
mozno ovefit spolehlivost kodovani. Nicméné snaha o podrobné vymezeni a clenéni
zkoumanych kategorii umoziiuje dodatecné ovéteni replikovatelnosti naseho vyzkumu

(Trampota, Vojtéchovska 2010; s. 18).



2. Teoreticka vychodiska prace
2.1. Zakladni fakta o tydenicich Respekt a Reflex

Pfedmétem nasSeho vyzkumu jsou tydeniky Respekt a Reflex v letech 2010 a 2011.
Vzhledem k jejich periodicité je tfeba zminit specifické charakteristiky tematické agendy
tydenikl oproti denikiim (Trampota, Vojtéchovska 2010; s. 101). Tematickéd agenda tydenikl
je mnohem mén¢ podminéna kratkodobymi tématy. Diraz neni primarné kladen na
aktualnost, ale na exkluzivitu informaci. Kritériem tematické selekce jsou tedy predevsim
dlouhodobé¢ cile redakce, které stabilizuji periodikum jak tematicky, tak v ramci socialniho

systému a trhu.

Tydeniky Reflex a Respekt jsou tisténymi periodiky, ktera vznikla v navaznosti na
politické a spolecenské zmény roku 1989, resp. 1990. Oba se od svého vzniku profiluji jako
nezavislé tydeniky zastavajici liberalni principy, piedevsim svobodu slova (www.respekt.cz a

www.reflex.cz)

Casopis Respekt vychazi od roku 1989 (www.periodik.cz) a jeho prvnim
Séfredaktorem byl Jan Ruml. Do roku 2007 vychazel casopis v novinovém formatu.
Vydavatelem Casopisu je od roku 1994 vydavatelstvi Respekt Publishing a.s., které je soucasti
medialni skupiny Economia a.s. Je mozné si jej predplatit i ve Slovenské republice. Respekt
spolupracuje v oblasti publicistiky s renomovanym anglickym tydenikem The Economist. Ve
zkoumaném obdobi (pozn. od ledna 2010 do prosince 2011) byl Erik Tabery, ktery ziistal
$éfredaktorem dodnes. Casopis ziskal mnoh4 Zurnalistickd ocenéni v oblasti zpravodajstvi a
ekonomie. Mnozi jeho redaktofi byli ocenéni individudlnimi novinaifskymi a literarnimi
cenami. Za vSechny jmenujme Erika Taberyho, Jaroslava Spurného a Jana Machécka.

(www.respekt.ihned.cz/o-respektu/)

Casopis Reflex vychazi od roku 1990. Prvnim $§éfredaktorem byl Petr Hajek. Ve
zkoumaném obdobi byli $éfredaktory Pavel Safr (pozn. do ¢ervna 2011) a Ivan Hamsik (pozn.
od &ervence 2011). Dnes je §éfredaktorem opét Pavel Safr. Vydavatelem je Ringier Axel
Springer CZ. Casopis je mozno predplatit i ve Slovenské republice. Casopis byl nékolikrat
ocenén unii vydavateli jako Casopis roku (2005-2008 véetné) v kategorii spoledensky
Casopis. Velmi popularni je komiks Zeleny Raoul, jehoZ autory jsou: Stépan Mare§, Dan
Hruby, Milan Tesaf a Toma$ Baldynsky. Zeleny Raoul je vydavan od roku 1995.

(www.retlex.cz)
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Vyzkumy sledujici stav a vyvoj ¢tenosti a prodané¢ho nakladu tydeniku Respekt v nami
zkoumaném obdobi vykazuji zhruba polovi¢ni hodnoty v porovnani s ¢asopisem Reflex (viz
tabulka €. 1). Pfes urcity nepomér prodané¢ho nékladu obou periodik povazujeme nés vyzkum
za vhodny, nebot” zkouméme tematickou agendu obou periodik jako kulturnich instituci,
nesnazime se ur¢it miru jejich vlivu na spolec¢nost. Kategorizace obou periodik se rozchézi dle
pouzitych zdrojii (viz unie vydavateldi, periodik.cz), proto povazujeme za smérodatné
redak¢ni profily obou periodik, které¢ jsou srovnatelné (viz vyse). Srovnatelny je i rozsah
periodik, ktery se ve zkoumaném obdobi pohybuje standardné mezi 74-82 stranami. Vyzkum
obsahuje 1 nékolik atypickych ¢isel, ktera maji v disledku specifickych redakéni udélosti vice

stran.

2.2. Vymezeni kli¢ovych pojmi
2.2.1. Kultura

Pojem kultura pochazi z latinského cultura, coz znamena ,,zemédeélstvi, péci o pudu.*
(Valcek 2011, s. 183) V dneSnim chépani je dulezitd predevsim Casova slozka — péce, tedy
systematicky proces v case. Dle McQuaila mezi zdkladni rysy kultury patii: kolektivni
podstata a sdileni; pevné uspotadani (systematizace — pozn. autora), z néhoz vychazi
hodnotici rozmér kultury (hodnotova hierarchie — pozn. autora); dynamicka kontinuita v case
(kultura je proces, vyviji se); moznost jeji lokalizace a moznost jejiho symbolického
vyjadieni. Kultura by nebyla myslitelnd bez komunikace (McQuail 1999, s. 119). Obecné
tedy pojem kultura oznafuje vysoce homogenni sdileni skutecnosti Sirokymi vrstvami

spole¢nosti na zéklad¢ institucionalizovanych norem a hodnot v ¢ase a prostoru.

Dulezité je zminit, Zze pojmy kultura a spolecnost jsou vzajemné neoddélitelné.
Zatimco spolecnost je orientovana k ekonomicko-politickym zdrojim a matérii, kultura je
orientovana predev§im na vyznamy, spoleCenské déni (normy, zvyky) a jedince (zplsoby
prozivani, chovani). (Tamtéz, s. 84) Zaroven je tfeba brat na védomi, ze sdilena (osvojena)
muze byt pouze skutecnost, kterd je komunikovatelnd, tj. je zvyznamnéna v ramci kultury.
Zvyznamnéni skute¢nosti je mozné skrze komunikacni systémy, z nichZ je v nasem kulturnim
prostiedi nejbeéznéjsi jazyk. Kazdy komunikaéni systém je tvofen zmaky, potazmo kédem,
ktery umoznuje naplnéni zékladni komunikacni funkce — pfenosu vyznami od piivodce
k pfijemci sdé€leni. Jazyk je prostfedkem k zvyznamnéni skuteCnosti v ramci mezilidské
komunikace, tj. plni konvenéni sémiotickou funkci (Eco 2009, s. 76-77). Existuje spor, ktery

ma své pocatky jiz ve stfedovéku (viz Spor o univerzalie), zda znak skute¢né¢ svym
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vyznamem odpovida realité, respektive nakolik ,, vyznam znakového prostredku néjak souvisi
s jemu odpovidajicim objektem.* (tamtéz, s. 81) Vztah znaku ke skutecnosti a jejich roli ve
vztahu ke kultufe interpretuje profesor Eco v rdmci teorie kodl takto: ,, V ramci systému teorie
kodit ... (vynechano autorem) kody, pokud jsou akceptovany spolecnosti, zakladaji "kulturni
svet’, ktery neni ani skutecny, ani mozny v ontologickém smyslu; jeho existence je spojena
s kulturnim radem, coz je zpiisob, jakym spolecnost mysli, mluvi, a kdyz mluvi, vysvétluje sve
myslenky prostrednictvim jinych myslenek. “ (tamtéz, s. 80). Jinymi slovy vyznam je arbitrarni

spolecenskou konstrukeci, ktera je zac¢lenéna do hodnotovych struktur dané kultury.

Pro potfeby naSi prace kulturu vymezime jako historicky kontinudlni hodnotovy
zpusob existence rozsahlych spoleCenstev, které jej reflektuji, tj. dokazi vyuzivat,
zdokonalovat a dale predavat dosazené schopnosti ve spoleCenskych, humanitnich a
uméleckych oblastech zivota. Tedy ve vSech -civilizanich aktivitach, které jsou
zvyznamnovanim praktickych aktivit a dovednosti spojenych s osvojenim si skutecnosti
(Valcek 2011: 183). Jednim ze zadkladnich kulturnich statka je jazyk, ktery je zdkladem

komunikace.

Jazyk umoznuje zvyznamnovani skutecnosti, a také obnovu a stabilitu vztahii ve
spolecnosti (Thompson 2004: 16). Z hlediska konstituovani vyznamt symbolickych sdéleni je
zcela nepostradatelnym systémem pravidel vramci kazdé vyspélé lidské kultury. Tento
systtm ma institucionadlni povahu, nebot jeho wvnitini uspotaddni se sklada ze z
automatizovanych znakt, postupti a pravidel, které jej stabilizuji a poskytuji moznost cilené
konstruovat a modifikovat vyznamy. (Valcek 2011, s. 152) Kultura mé replika¢ni povahu,
kterd je zajiSténa zdkladni sémiotickou jednotkou, ktera ptendsi aktualizovany vyznam
v meénicich se smyslové-sémantickych prostiedich. Tuto jednotku kulturni dédi¢nosti

nazyvame mém (Valcek 2007, s. 32).
2.2.2. Komunikace

Komunikace ma pro nasi praci vyznam jako prostiedek pfenosu informace mezi
zdrojem a adresatem sdéleni. Sd€leni je nosicem informace (Valcek 2011, s. 168). Teorie
komunikace je samoziejmé obsahly obor, ktery by s pfehledem vydal na nékolik takovychto
praci. Musime tedy v oblasti komunikace pracovat se zjednoduSenym modelem, ktery ndm
umozni dostate¢né popsat komunikacni proces pro potieby nasSi prace. Budeme se tedy

povazujeme jeji trvalost v Case (jednd se vzdy o proces), moznost jejiho vymezeni
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spolecenskou situovanosti a pfenos sdéleni — informace na zéklad¢ technicko-komunikacénich

prostiedki v daném kulturnim prostiedi.

I kdyz to z téchto faktorli nemusi byt patrné, je ustfednim bodem komunikace jedinec.
Nezalezi na tom, zda se jedna o komunikaci intrapersonalni ¢i masovou, z hlediska vlivu a
dasledkti v ontologické rovin€ spolecnosti a kultury ma vzdy priméarni vyznam chovani a
postoje jednotlivei. Jinymi slovy: ,,Pravidla 1ze porusit, mize nasledovat trest, ale €in se uz
stal.“ Komunikace tedy pouze zprostiedkovava skutenost skrze sdilené vyznamy dané
kultury (DeFleur, Rokeachova, s. 259) Zadnd komunikace vSak neprobihd mimo vn&jsi
kulturni ramec, mimo aktudlni déni, a az na specifické ptipady neprobiha osamoceng, ale je
soucasti vice ¢i méné¢ homogenniho souboru dil¢ich komunikaci, je tedy nemozné predem
urcit vliv komunikace (souboru téchto vlivll) na chovani a postoje jedince. A to i v ptipad¢, ze
bychom bez vyhrad pfijali doslova laboratorni podminky, Ze vzhledem k biologickym
danostem, stejnym piijimanym spolecCenskym a kulturnim normam a stejnym jazykovym i
smyslovym kompetencim, kterymi ucastnici komunikace disponuji, maji sklon reagovat na
stejné podnéty z okoli stejné. Stdle zde ziistdvd nepoznatelny subjekt, jehoz kognitivni
procesy nam zustavaji skryty. Z tohoto divodu medialni teorie nedokaze urcit miru vlivu
masovych médii na jedince, spole¢nost a kulturu, ale dokaze urcit, Ze né¢jaky vliv média maji.
(McQuail 1999: 57-58). Vyzkumy v této oblasti tedy maji vyznam a lze na jejich zaklad¢

vytvaret obecné zavery.

Zakladem pro poznani (zvyznamnéni) reality jsou bezesporu lidské smysly a
empirickd zkuSenost kazdého jedince, nicméné slozit¢ komunikacni procesy, kterych se
jedinec ucastni, zpisoby poznani skutecnosti znaénym zptisobem modifikuji (Tamtéz, s. 259-
260). Jedinci se stavaji Cleny rozsahlych socidlnich skupin, ziji v ur¢itém socialnim a
kulturnim prostiedi. Tyto skupiny pak v komunika¢nim procesu opé€t uplatiiuji sviij vliv na
jedince. Mame tedy komunikaéni rdmec, do néjz zahrnujeme jak podminky (napf.
ekonomické, technologické, jazykova kompetence odesilatele/piijemce) pro tvorbu, pienos a
prijem sdé€leni, tak intence a vnéjsi vlivy (cile odesilatele, informacni Sum — emise, hodnotovy
zebticek a postoje ptijemce) pii kédovani, prenosu a dekédovani sdéleni. V1iv komunikace je
samoziejm¢ také determinovéan jak kulturnimi a spolecenskymi kontexty komunikace, tak
kontexty vztahovymi a biologickymi. Jednotlivé slozky komunika¢niho procesu, kontexty a
informacni Sumy ménici vyznam pienasené informace spolecné vytvaii urcitou komunikacni

situaci (Valcek 2011, s. 168-173).
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Kazdd komunikace obsahuje ur€itou miru entropie, tj. neurcitosti pii dekodovani
sdéleni v komunika¢nim procesu. Jedna se neurcitost komunikacniho obsahu, ktera musi byt
nahrazena korelaci s jinymi formami dekddovani, tj. chapani. (Valc¢ek 2007, s. 36) V ramci
kognitivnich procest tedy casto dochazi k aktualizaci vyznamt slov na urovni subjektu.
Stejn¢ tak mohou byt vyznamy aktualizovany v rdmci celé spolec¢nosti ¢i kultury médii. Dle
definice U. Eca se jedna o superznak, v némz nenese vyznam pouze obsahova jednotka, ale
cela promluva, ktera obsahuje také instrukci, jak hodnotit a chapat denotat a kontexty s ni
spojené. (Valcek 2011, s. 13-14) Zvyznamnéni skuteCnosti, at’ uz skrze vlastni zkusSenost ¢i
symboly distribuované masovymi médii, je zpiisob jakym jedinec identifikuje sdim sebe ve
svété, spolecnosti, kultufe a skupinich, v nichz Zije. Identifikace by nemohla byt tplna
(poruchy osobnosti), pokud by jedinec nereflektoval skute¢nost komplexné (tfeba i mimo
obsah své vlastni zkuSenosti skrze média ¢i dedukci vyznamu na zdklad¢ korelace
s vyznamem jinych pojmil), byt’ by o n¢kterych skute¢nostech ve svém védomi nemél zadné
informace. Je to pravé subjektivni zvyznamnéni svéta, které umoznuje jedinci napliovat jeho
cile, urovat postoje a hodnoty. (Val¢ek 2007, s. 25-26) Z tohoto pohledu hraje vyznamnou
roli také mediace, tedy zprostiedkovani chybéjici zkuSenosti a ovliviiovani postojti individua

skrze média. (Valcek 2011, s. 198)

Je zteymé, ze kultura pro svou existenci potiebuje vice nez jen komunikaci. Ta je pro
kulturu sice zcela nepostradatelna, nebot’ jsou skrze ni generovany vyznamy, hodnoty a
pravidla, ale nemén¢ dulezité je zajisténi trvani téchto kulturnich urceni v ¢ase a prostoru
(jejich kontinuita, replikovatelnost, aktualizace, selekce). Jejich Casoprostorovd danost je

zajisténa institucionalné.
2.2.3. Instituce

Z hlediska kultury mtizeme instituce definovat takto: ,,... (vymechdano autorem)
Soubory pravidel, prostredkit a vztahii, které se vyznacuji jistou mirou stalosti v case a
rozsirenim v prostoru, a které jsou vzajemné provazany proto, aby mohly naplnovat néjake
obecné cile. Instituce davaji konecnou podobu existujicim polim vzdjemného piisobeni a
soucasné vytvareji uvniti téchto poli nové pozice. (Thompson 2004, s. 17) Ponékud obecna
definice zapadne jasnéji do naSeho konceptu, pokud upifesnime, co je mysleno poli
vzajemného puisobeni. Spolecnost je tvofena snahou jedincii o dosazeni vlastnich cilii a
zamért. Tato snaha je vZdy limitovadna souborem okolnosti, které urcuji rdmec moznosti

(sklonti a ptilezitosti) jedince pro dosazeni jeho cilt (Tamtéz, s. 16).
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Moc ménit Ci vytvaret (avSak také udrzovat a stabilizovat v ¢ase) sociokulturni ramce
maji spoleCenské instituce, které kumuluji moc ekonomickou, politickou, donucovaci a
symbolickou. Jejim uplatiiovanim instituce udrzuji chod spole¢nosti a konkrétni kulturni
prostiedi (Tamtéz, s. 17-20). Z hlediska nasi prace je dilezita pfedevSim moc symbolicka.
Symbolicka moc je urCena predevSim roli jazyka a komunikace pii zvyznammnovani
skuteCnosti (viz vyse). Touto moci oplyvaji jak ndbozenské a vzd€lavaci instituce, tak
medialni instituce, nebot’ pravé tyto instituce si ,,déjinnym vyvojem ziskaly v akumulaci
informacnich a komunikacnich prostredkii zvlast vyznamné postaveni. Navic ovliviuji
zpusoby produkce a sireni informacnich a symbolickych obsahii ve spolecenském prostredi.

(Tamtéz, s. 20)
2.2.4. Médium

Médium je komunikacni prostfedek, ktery ma symbolicky rozmér — vyuziva ke své
¢innosti koédu — jazyka. (Valcek 2011, s. 201). Média spolecensky piisobi skrze medialni
instituce (dale jen média), coz jsou vysoce organizované jednotky zabezpecujici tvorbu,
kumulaci a masové Sifeni informaci a medidlnich sdé€leni. Interni funkce medialnich instituci
ma dvé¢ dimenze — ekonomickou, jejimz cilem je zisk, a kulturni, skrze niz média uplatiuji
svou moc na vefejné minéni. (Tamtéz, s. 199) , Medialni instituce, které se orientuji na
velkovyrobu a vseobecné dostupné Sireni symbolickych sdeéleni v prostoru a case... (upraveno

autorem) ovliviuji zpisoby produkce a Sireni informacnich a symbolickych obsahii ve

spolecenském prostredi. “ (Thompson, s. 20)

Vyznamné postaveni medidlnich instituci ve strukturach spolecnosti, a¢ neni jejich
moc zaddnym zplUsobem legislativné vymezena (ba naopak je snaha média regulovat),
proptjcuje témto institucim v zavislosti na cinnosti, kterou vykonavaji, také rozmér
ekonomickych a politickych veli¢in (Tamtéz, s. 20-26). SpoleCensky vyznam medidlnich
instituci tedy ustavuje reciprocni vztah médii a zbylymi slozkami spolecnosti — politikou a
vefejnosti. S odkazem na trzni potencial lze vztah medialnich instituci a vefejnosti vymezit
také jako vztah mezi distributorem a konzumentem, ktery vSak nejen spotfebovava
distribuované produkty, tj. ,,znalosti* (informace, ideje, kulturu), ale také vytvaii individualni,
potazmo kolektivni poptavku. Nelze vSak opomijet ani roli médii coby producentii sdéleni, pfi
niz medidlni instituce uplatiuji, at’ uz védome ¢i nevédome, svou moc na vetejnost. Napsano
v ramci medialni teorie: ,, Média se zabyvaji verejnymi zadlezitostmi za verejnym ucelem —

zvlasté zalezitostmi, u nichz lze predpokladat, zZe se od nich bude odvijet formovani veiejného
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minéni. (McQuail 1999, s. 32) Vetfejné minéni pro potfeby nasi prace definujeme jako
aktivni, hodnotov¢é zaujaty, postoj rozsahlé spolecenské skupiny (zalozeny na socidlné
psychologické bazi), ktera se formuje kolem urcitého tématu s cilem prosazovat urCity zajem
¢1 nazor nebo dosahnout spoleCensky vyznamné zmény (Valcek 2011, s. 342-343). Recipro¢ni
vztah médii a publika, ktery je v zdkladu trzniho charakteru (nabidka-poptavka), je
potencidlem, skrze néjz mize publikum plsobit svou poptavkou na tematickou agendu
danych médii.

déleni (viz Eco 2006: s. 60-65), musime masova média povazovat za primarni prostiedek
k Siteni nizsi kultury, tj. kultury s nulovou estetickou hodnotou (tamtéz: s. 41). Masova
kultura v8ak neni produktem médii samych, ale vznika v kazdé industridlni spolecnosti, kde
se masa obCanl rovnopravn¢ Ucastni vetejn¢ho zivota, konzumovani a uzivani sdélovacich
prostiedkti (Tamtéz 2006: 48-49). Fakt, ze obsah masovych médii je intelektuadlné nizsi
(reklamy, reality show, sport ad.) a zacilen pfevazné zacilen na zébavu, neni divodem
bagatelizovat vliv masovych médii. Rozhodujici je ptimy vliv na zvyznamnovani skute¢nosti
pro velkou skupinu piijemct, skrze n&jz lze ovliviiovat chovani recipientti. (DeFleur,
Rokeachova, s. 236-238) Teoretické ptistupy, které¢ urcuji povahu vlivu médii na mysleni a

chovani jedincti, jsou zpracovany v nasledujici kapitole.
2.3. Teoretické ramce vyzkumu médii

Abychom mohli zkoumat zvolena periodika jako kulturni instituce, musime stanovit
soubor paradigmat, skrze kterd budeme pfistupovat k masovym médiim ve vztahu ke
spolecnosti i1 jednotlivci. Z tohoto urCeni je jasné, Ze se v oblasti teorie budeme pohybovat
pfedevsim na poli sociologickych a psychologickych koncepci. Tato skutecnost neni dana
ni¢im jinym nez multidisciplinaritou medidlni teorie. ,,Zkoumdni médii a komunikace je
interdisciplinarni oblast vychazejici ze sociologie, psychologie, lingvistiky, praktické teorie
zurnalistiky a v Sirsim kontextu také z filosofie, estetiky, etnografie, filmové védy, prava a
ekonomie (Tamtéz: 9-10). V nasi praci se nebudeme vénovat v§em témto extenzim medidlni
teorie, krom¢& psychologie a sociologie zohlednime také ekonomické faktory. Skrze tato
vychodiska vytvoiime teoreticky rdmec pro naS vyzkum. Vzhledem k obsédhlosti celé
problematiky povazujeme za zadouci zvolit zékladni literaturu, kterd ndm poskytne uceleny

piehled a moznosti déleni dostupnych teoretickych vychodisek. Pro tento ucel jsme zvolili
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publikace Teorie masové komunikace od autori Melvina DeFleura a Sandry Rokeachové a

Uvod do teorie masové komunikace od Denise McQuaila.
2.4. Vychozi paradigmata a teorie

Zakladnimi otazkami, které si musime ohledn¢ vlivu médii polozit, byly formulovany
takto: ,,Jak vypada masova komunikace? Jaky vliv ma spolecnost na sva viastni média? Jaky
vliv ma na lidi to, Ze jsou masové komunikaci (médiim pozn. autora) vystaveni? Jak je to
ovliviiuje psychologicky, socialne a kulturne? “ (DeFleur, Rokeachova, s. 42) V nasi praci se
budeme zabyvat predevSim druhou a tfeti otazkou, ale bez zdkladniho vymezeni masové
komunikace se neobejdeme. Teorii je mnoho, proto povazujeme za velmi dulezitou
McQuailovu tezi: ,,Zatimco vyklady vlivu masovych médii se znacné rozchazeji (od
negativnich po pozitivni), nejtrvalejsim prvkem obecného hodnoceni médii je prosta shoda, ze
masova média maji velky viiv.“ (McQuail, s. 57-58). Prostfednictvim medidlnich sdéleni se
dostavaji do vefejného prostoru vyznamy, které jej deformuji. Je samoziejmé otazkou,
nakolik jsou tyto vlivy silné, nicméné jako prizma skrze které lze pfistupovat k zakladnimu
vyzkumu médii, maji tyto predikaty sviij vyznam. Média maji vliv na snizovani vkusu, nartst
kriminality, moralni rozklad spoleCnosti, potlaceni kreativity a invence vetfejnosti a narust
politické pasivity. (DeFleur, s. 40-41). Eco piidava do vyc¢tu negativnich vlivli: homogenizaci
vkusu, hodnot, publika i jeho postojii; konzervativni postoj médii k dané ideologii; percepce
sdéleni je silné ovlivnéna emocni slozkou; publikum je vedeno ke konformité a pasivité.
Média maji snahu dezorientovat jedince obrovskym mnozstvim informaci, tak aby mohla
vyznamy nahradit univerzalnimi a zjednoduSenymi myty a symboly (Eco, s. 44-47). Eco se
ale stavi proti krajné skeptickému pohledu na masova média, stejné jako nema pochopeni pro
nekritické optimisty, ktefi se spoléhaji na viru v masovd média. Eco upozorfiuje na
nevyhnutelnost masovych médii v industridlnich spolecnostech (Tamtéz, s. 48-49). Masova
kultura nevytlacila vyssi kulturu, je jen pokracovanim diivéjsich forem lidové kultury v jiném
typu civilizace. Zaroven poskytla kulturu mnoha lidem, kteti ke kultuie diive neméli pfistup
vibec (Tamtéz, s. 49). Obdobny piedpoklad plati i u informovanosti mas. Masovd média se
neobjevila ve vzduchoprazdnu, tudiz i jejich potencialni vliv vychazi z podstaty vSech médii.
Potencial k otupéni receptivnich schopnosti maji vSechna média. Masova média se odliSuji
predevsim svym dosahem (Tamtéz, s. 52-53). Problémem je také komodifikace médii,
potazmo informaci, kterd ma za diisledek poruchu recepce informaci, které nejsou vnimany a

reflektovany, ale konzumovany a pfijimany na zaklad¢ instrukci (Tamtéz, s. 53). Masova
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kultura ma tedy komplementarni funkci ve vztahu k oficidlni kultufe, ale to neznamena, ze

neni mozna a potiebna jeji ¢aste¢na kultivace.

Jak jsme uvedli vySe, vtéto Casti se budeme zabyvat teoretickymi vychodisky
pfedevsim z oblasti psychologie a sociologie, které nam pomohou vytvofit ucelenou koncepci
medialnich vlivli na jedince, a to at’ uz pfimym piisobenim medialnich sdéleni ¢i plisobenim
skrze spolecenské struktury, jichz jsou medialni instituce vyznamnou a nedilnou soucasti.
Nasim cilem je vytvofit teoreticky zéklad, ktery ndm umozni potvrdit tezi, Ze média jsou
kulturnimi institucemi a lze tedy zkoumat prostfedky, kterymi plisobi na kulturu. Vzhledem
ke skutecnosti, ze velka ¢ast koncepci medialni teorie vychdzi v otazce pisobeni medialnich
obsahi z teoretickych vychodisek jinych socidlnich véd, jejichz primarni cile nejsou totozné
s cili teorie médii, neni nutné vénovat se vybranym koncepcim v plném rozsahu, ale pouze
v mezich souvisejicich s vychodisky nasi prace. Nami vytvofeny rdmec by vSak mél byt
ucelenou koncepci respektive smysluplnou selekci dil¢ich teoretickych vychodisek uzitych

paradigmat.

N¢ékolikrat jsme zminili, Ze kulturni role médii spociva v jejich schopnosti ovlivnit
chovani jedince. Nebot je jedinec prvni a zaroven posledni ontologickou instanci v jakékoliv
spoleCenské struktufe, je nutno i pfi zkoumani vysSich spoleCenskych celkii — socidlnich
konstruktli — vymezenych pouze arbitrarnimi normami, vztahy mezi jedinci a institucemi,
zamg¢fit pozornost na jedince. Nejlépe 1ze vyznam individua vyjadtit takto: ,, Ideje jakéhokoliv
druhu, vsugerované davu, mohou ziskat prevahu jen tehdy, jak maji velmi jednoduchou formu
a lide si jich dokadzi obrazné predstavit. “(Le Bon in Valcek 2007, s. 10). Zakladni motivaci v
chovani jedince je snaha naplnit své osobni cile, at’ uz maji efekt ¢isté individualni, socidlni ¢i
kulturni. Skrze komunikaci jedinec ziskava pfistup k informacim (informace chapeme jako
dynamicky potencial plsobici uvniti systému viz Valcek 2011, s. 146), na zaklad¢ nichz
reviduje, pfipadné ustavuje, svlj vztah k realité. Hodnoty, postoje a motivy chovani individua
jsou prvky ustavujici vztah jedince k realité, a pravé skrze tyto prvky lze plisobit na mysleni a
jednani jedince. Masova média samoziejmé nejsou jedinou slozkou spolecnosti, kterd ma vliv
na sebeutvareni jedince ve vztahu k redlnému svétu, ale prave jejich vliv je pfedmétem nasi
prace. Jedinec zvyznamnuje svét skrze obrazy, coz jsou smyslové ¢i kulturni danosti svéta,

které se nachazeji v aktualni personalni ¢i interpersonalni situaci. (Valcek 2007, s. 18)
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2.4.1. Kognitivni paradigma

Tento teoreticky ramec z oblasti psychologie mé vyznam ptedev§im pii zkoumani
okamzitych vlivli mediovanych obrazl na pfijemce (DeFleur, Rokeachova, s. 212). Sklada se
z nékolika dil¢ich teorii, které¢ DeFleur a Rokeachovd shrnuji do nékolika zakladnich
podnétu, jehoz reakce na prislusny podnét je urcovana vnitinimi mentalnimi (kognitivnimi)
procesy.”“ (Tamtéz, s. 53) Kognitivni procesy jsou hlavni slozkou pii formovéani chovani
individua, patii sem napiiklad vnimani, pfedstavivost, postoje, hodnoty, uceni ad. Individuum
muze samoziejm¢ skrze své mySleni modifikovat své chovani. Kognitivni slozky zivota
individua jsou prvotné konstituovany prostfednictvim zazitkti a zkuSenosti jednotlivce,
nicméné tyto zkusenosti mohli mit zdmérnou, ndhodnou, spolecenskou ¢i personalni povahu.

(Tamtéz, s. 53-54)

Velky vyznam ma v ramci tohoto paradigmatu teorie uceni, ktera na zakladé teorie
individualnich diferenci, vychazi zrozdilného biologického vybaveni individui, které
nasledné determinuji jejich schopnosti ziskdvani informaci (uceni) v dané spolecnosti a
kultufe. Tyto rozdily v kognitivnich schopnostech jedinci, ovliviiuji také jejich citlivost na
medidlni obsahy. Neexistuje tedy zptisob jak zajistit homogenni vnimani médii ze strany
publika. Dilezity je rovnéz poznatek, Ze individuum nemusi vzdy jednat v souladu se svym
presvédcenim, coz je dano vlivem emoci a vnéjsich faktort pii tvorbé dlouhodobych hodnot a
okamzité reakce. (Tamtéz, s. 184-189) Stejné tak ale nelze zajistit permanentné konstantni
vliv masovych médii v kultuie a spolecnosti. Oba socialni konstrukty se neustadle méni a spolu

se zménami se méni 1 vliv a postaveni jednotlivych instituci. (Tamtéz, s. 158)

Dalsi teorii v rdmci psychologického pfistupu je teorie vzoru, podle niz jedinec
reaguje na podnéty ve svém okoli ustalenymi vzorci jednani. Tyto vzorce nazyvame zvyky,
jsou pomérné stalé a opakovatelné, avSak vyzaduji obCasné posileni ve formé uspokojeni
dosazené¢ho na zaklad¢ jejich platnosti. Pravé toto jsou divody, pro¢ je teorie vzori
povazovana za vhodnou ke zkoumani vlivu masovych médii na publikum. Média jsou taktéz
stabilni, a navic periodicky zobrazuji jak ryzi osobnosti, tak ptibéhy ze spolecenského zivota.
(Tamtéz, s. 221-222) Obdobny princip plati i teorie modelii. 1 zde média poskytuji nepieberné
mnozstvi modelii chovani, s nimz se mohou jedinci ztotoznit. Cely proces probihéd z pohledu
jedince na ose: pozorovani modelu — ztotoZznéni se s modelem — poznani funk¢nosti modelu —

vybaveni a napodoba chovani — upevnéni spojeni — opakovani. Tato teorie spojuje jak pfimé
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kratkodobé vlivy, tak nepfimé dlouhodobé vlivy. Nelze ji povazovat samoziejmé za absolutné

platnou, ale rozsifuje moznosti vlivu médii na chovani jedince. (Tamtéz, s. 224-227)
2.4.2. Sociologické paradigma

Pokud psychologické paradigmata skytaji obtiZ nepoznatelné kompetence jedince, ale
um¢ji definovat podstatu a zplsob vlivu medidlnich sd€leni na jedince, pak uskalim
sociologickych paradigmat je heterogenni publikum, které je tfeba zkoumat z hlediska
shodnych znakl dlouhodobé¢ v konkrétnim kulturnim kontextu, a teprve potom se dostdvame
na urovenl nezndmého jedince. Tato skeptickd poznamka obsahuje podstatu vztahu medidlni

komunikace a spole¢nosti.

Pro ptesnou definici uzijeme paradigma Strukturniho funkcionalismu. Zékladnim
predpokladem této koncepce je teze, ,,Ze organizace ¢i struktura spolecnosti je zdrojem jeji
stability.“ (DeFleur, Rokeachova, s. 44) Stabilita je symbolického systému zdsadnim
ptedpokladem uspésné komunikace. V piipadé masovych médii je jejich stabilizacni funkce
naplnovana skrze neustale se opakujici ¢innosti, jez tvoii systém ustalenych vyznami, pomoci
nichZ je zvyznamnovana skutecnost. AZ jsou vyznamy zakladnim pilifem kazdého funkcniho
systému, spolecenska, resp. kulturni stabilita musi byt zajisténa organizaci veskeré moci. Tato
organizace je zajisténa skrze instituce. Funk¢énost tohoto paradigmatu predpoklada obrovskou
miru provazanosti (Tamtéz, s. 45). Instituce také svym sociokulturnim piisobenim vytvaieji
spolecensky normativ, ve vztahu k masovému publiku kulturni ramec. Neustalou duplicitou a
redundanci konformnich vyznamii se samoziejmé zajist'uje stabilita spolecnosti, kterd souvisi
se souhlasem, nicméné v soucasném hypertextu spiSe s instruovanou pasivitou, tj. némym
souhlasem, vefejnosti (Tamtéz, s. 291). Tlak konformni vétSiny a instituci na jedince je
nezmérny, nebot’ jakakoliv odchylka miize znamenat ,,desocializaci®, ktera stavi jedince Ci

skupinu zcela mimo fungujici strukturu spolecnosti na jeji okraj.

Za dilezité povazujeme také zminit model socialniho konfliktu, ktery do stabilniho
systému (neustdle se tocici kaci) uvadi konkrétni elitatské zajmy spoleCenskych entit, které
maji za disledek konflikt (Tamtéz, s. 49). My vSak tento model nebereme jako konkurencni
k paradigmatu strukturniho funkcionalismu, nybrz jej povazujeme za jeho soucast. Pokud se
vratime k metafofe s kdcou, model socidlniho konfliktu je ruka, ktera stadle dokola roztaci
kacu, které jiz dochazi kinetickd energie. Opétovné uvedeni do pohybu kacou otfese, ale
veskeré funkcni ndlezitosti 1 matérie zlstanou totozné. Nicméné konflikt jako takovy je

jednim ze zpusobil ,sociativné-komunikacniho kontaktu® (ValCek 2007, s. 68-69).
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Obdobnymi zptsoby jsou hra a utopie. VSechny tyto zpisoby ,.epistemizaci oznacovani
manipuluji  se spolehlivosti (socialné-kulturni prozivanim miry spolehlivosti) etického
presvédcent, oficialniho a osobniho minéni ¢i ideologie a na nich zaloZenych dominantnich

spolecenskych cilii lidskych aktivit. “ (Tamtéz, s. 69)

Relevantni je také paradigma symbolickeho interakcionalismu, které za zékladni
konstituujici prosttedek systémii povazuje jazyk (DeFleur, Rokeachova; s. 49). S timto
nazorem se ztotoziujeme, ale je dilezité upozornit na fakt, Ze masovd média nejsou jedinou
instituci, kterd disponuje symbolickou moci, dalS§imi jsou napf. vzdélavaci a nabozenské
instituce. Zvyznamnovani skutecnosti probiha individualné, ale v ramci sdilenych vyznami.
které vSak mohou byt ovlivnény konstruovanim vyznamu fyzikalni a socialni skute¢nosti, ze
kterych jedinci Cerpaji informace, postoje a zprostfedkovanou zkuSenost. Zaroven je tento
masovy diskurz ptistupny obrovskému publiku a plni nespocet funkci — informacni,

normativni, smyslovou, emocni ad. (DeFleur, Rokeachova, s 50-51).
2.5. Masova média jako kulturni instituce

Vzhledem k dtlezité roli symbolickych sd€leni ve zvyznamiiovani skute¢nosti a roli
médii ve spolecnosti, mizeme medialni instituce, které determinuji svymi cili povahu jimi
produkovanych masové Sifenych symbolickych sdéleni oznacit za kulturni instituce. ,,Obraz
sveta v myslich celych masivnich lidskych spolecenstvi utvari dnes kulturné vlivne,
technologicky a funkcné vysoce sofistikované komunikacni média.” (Valéek 2007, s. 8)
Institucionalni povaha masovych médii z hlediska kultury je tedy déna pfedevSim jejich
symbolickou a stabilizujici funkci. Masova média kazdodenné uzivaji standardizované a
sdilené vyznamy slov, ale také produkuji vyznamy nové. V tomto smyslu je pisobeni a vliv
médii na chovani publika dlouhodoby a postupny. Masova média nelze vyc€lenit
z komunikacnich (spoleCenskych) struktur, nebot’ jsou nejen provazany s ostatnimi typy
komunikace a ostatnimi institucemi v nasi spolecnosti, ale také jejich vliv je soucasti mnohem
masovych médii ma celospolecensky potencial, tedy generovat pravidla a vyznamy napfic
vSemi slozkami spolecnosti. Média tedy maji zcela zasadni vyznam jako generatory
specifického sémantického prostiedi — reflektovaného Casoprostfedi druhého tadu (Valcek
2007, s. 2). Kazdé vniméani udélosti skrze masova média je zalozeno na separovani pfirozené

zkuSenosti od dané udalosti, tato imitace zkuSenosti generovana medidlni instituci spolu
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s dalSimi instruovanymi zptisoby vnimani reality (adaptivni, adjustované, figura Soku ad.), je
zéakladem pro ovliviiovani psychiky jedince i ke konstruovani masy (Valcek 2007, s 79-80).
Jak publikum, tak média existuji/pisobi v urcitém referencnim ramci slovesnych struktur (tj.
vztah formulace Ci zobrazeni svéta ke konsenzualni skutec¢nosti), ktery urcuje, jakym
zpusobem pristupuji ke skuteCnosti (Tamtéz, s. 18). Rozdil je v postaveni medialnich instituci
a jedince (pro Ucely nasi prace elementdrni jednotka publika) v tomto referen¢nim ramci.
Zatimco média jakoZzto instituce ,,rdmovanim obrazii reality predvidatelnym a typickym
zpusobem konstruuji socidlni procesy a historii ... (vynechdano autorem) Lidé v publiku sami
pro sebe konstruuji svuj viastni pohled na socialni realitu a své misto v ni ve spolupraci se

symbolickymi konstrukcemi nabizenymi médii. “ (McQualil, s. 363)
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3.Kvantitativni obsahova analyza témat tydeniku

Respekt a Reflex v letech 2010-2011

3.1. Vymezeni cilii vyzkumu

Pfedmétem naSeho vyzkumu jsou tematické agendy tydenikii Respekt a Reflex
v letech 2010-2011. Hlavnim cilem na$i prace je vytvofit ucelené tematické profily obou
periodik, zalozené na datech kvantitativni obsahové analyzy, které budeme moci statisticky
srovnat a vyvodit z nich konkrétni zavéry. Dil¢im cilem nasSi prace je vytvotfeni vyvojové osy
nami sledovanych tematickych kategorii (viz nize) v ¢ase v obou periodicich. Naplnéni
tohoto cile by nam mélo umoznit vyvozovat dil¢i zavéry, které dodaji naSemu vyzkumu
plasticitu, nebot’ do n¢j zaCleni prvek cCasovosti. Za dil¢i vyzkumy v ramci naSi prace
povazujeme kvantitativni obsahové analyzy témat titulnich stran a tematického slozeni
inzerce obou periodik. Cilem analyzy témat titulnich stran je potvrzeni ¢i vyvraceni naseho
ptedpokladu, Zze dlouhodoba tematickd struktura titulnich stran odpovida struktufe nami
vymezenych tii tematickych ramcu (viz nize) periodik. Vyzkum inzerce ma vzhledem
k parametrim naseho primarniho vyzkumu pro tuto praci nizkou dtlezitost. Jeho cilem je
sledovat a kvantifikovat vztah mezi tematickou strukturou inzerce a strukturou sledovanych

tematickych kategorii.
3.1.1. Definice a vybér vyzkumného vzorku

Pfedmétem nasi analyzy budou jednotlivé texty a obrazové materidly s ohledem na
jejich téma ve vybranych roc¢nicich a Cislech tydenik Respekt a Reflex. Jako reprezentativni
vzorek vyzkumu jsme zvolili celkem osmdesat z celkového poctu dveé st€ osmi Cisel obou
tydenikt, ktera vySla v ndmi zkoumaném obdobi. Zkoumali jsme tedy Ctyficet Cisel Casopisu
Respekt a stejny pocet Cisel Casopisu Reflex, vzdy dvacet ¢isel v jednotlivém roce. Abychom
rovnomérné pokryli celé zkoumané obdobi, rozdélili jsme analyzovany vzorek na deset ¢asti
po Ctyfech po sob¢ jdoucich ¢islech pro kazdé z periodik, piicemz pét ¢asti spada do roku
2010 a pet ¢asti do roku 2011. Jednotlivé ¢asti jsou shodné u obou periodik. Toto déleni bylo
vytvofeno jednak z divodu systematizace vyzkumu, ale také z divodu omezeni statistické
chyby, kterd by vznikla rozdilnymi vnéj$imi skute¢nostmi, v nichz by vychazela jednotliva
nahodné zvolena ¢isla. Diivodem pro zkoumani ¢tyf po sobé jdoucich cCisel v kazdé z deseti
Casti je snaha omezit rozdily ve volbé témat v disledku vnéjSich vlivii a minimalizovat
statistickou chybu, zplsobenou riznymi dny vydéani (Respekt vychazi v pondé€li, Reflex
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vychazi ve Ctvrtek) a tedy 1 uzévérek stejnych Cisel obou periodik. NaSim cilem bylo nejen
nastavit vyzkum tak, aby byla analyzovana c¢isla shodnd obou periodik, ale také aby
existovala shoda v Casovém urceni vybranych obdobi v rdmci obou zkoumanych let. Tato
snaha nebyla zcela uspésnd, nebot’ jsme byli nuceni v nékterych ptipadech eliminovat
kratkodobé, ale zasadni rozdily v periodicité obou tydenikd. Tyto jednostranné anomalie
v podobé dvojcéisel by deformovaly nd§ vyzkum, nebot tematické slozeni specidlniho
dvojcisla u tydenikl akcentuje udalosti jediného tydne. Nésledujici tyden je zpracovan pouze
okrajové v ramci dalSiho cisla, které vSak jiz standardné zohlednuje predevSim udalosti
posledniho tydne. Proto byl nas vybér vytvoren tak, aby se vném tyto anomadlie
nevyskytovaly. Vyjimku tvofi patd ¢ast vyzkumu, v niz jsou piitomna dvojcisla u obou
tydenik. Do vyzkumu také nebylo zatazeno specialni 53. ¢islo tydeniku Respekt vydané
vroce 2011 ke vzpomince na Viaclava Havla. Divodem byla jednak jeho tematicka
homogenita, kterou vnimame jako anomadlii, a také absence rozsahové odpovidajiciho

materidlu pfi zkoumani tydeniku Reflex.

Pro kvantitativni vyzkum tematické struktury obou periodik jsme vybrali osmdesat
¢isel rozdélenych po ctytech Cislech do deseti asovych obdobi vymezenych datem vydéani
prvniho a ¢tvrtého Cisla. Tydenik Respekt: 1-4/2010 (4.1. — 25.1. 2010); 12-15/2010 (22.3. —
12.4.2010); 22-25/2010 (31.5. — 21.6.); 37-40/2010 (13.9. — 4.10.); 49-52/2010 (6.12. —
20.12., dvojcislo 51-52); 1-4/2011 (3.1. — 24.1.); 12-15/2011 (21.3. — 11.4.); 28-31/2011
(11.7. — 1.8.); 40-43/2011 (3.10. — 24.10.); 47-50/2011 (21.11. — 12.12.). Tydenik Reflex: 1-
4/2010 (7.1. — 28.1. 2010); 12-15/2010 (25.3. — 15.4.2010); 22-25/2010 (3.6. — 24.6.); 37-
40/2010 (16.9. — 7.10.); 49-52/2010 (9.12. — 30.12., dvojcislo 50-51); 1-4/2011 (6.1. — 27.1.);
12-15/2011 (24.3. — 14.4.); 28-31/2011 (14.7. — 4.8.); 40-43/2011 (6.10. — 27.10.); 47-50/2011
(24.11. — 15.12.). Stejny reprezentativni vzorek jsme urcili i pro vyzkum inzerce. Pro vyzkum

témat titulnich stran jsme zvolili za vyzkumny vzorek vSech dvé sté osm ¢isel.
3.1.2. Urceni jednotky vyzkumu

Zéakladni jednotkou vyzkumu je jednotlivy ¢lanek, obrazovy materidl ¢i soubor
kratkych, tematicky homogennich a vizualné ucelenych texti. Z vyzkumu jsme vyiadili
nevhodné texty, které nesplnovaly kritérium minimalniho rozsahu, ktery jsme vymezili
hodnotou 1200 znaki, respektive 40 fadkli pro texty umisténé na stran¢ délené do Ctyt
sloupcti a 25 tadkd pro texty umisténé na strané délené do tifi sloupci. Tyto texty

nepovazujeme z hlediska vyzkumu za dulezité. Za vhodny obrazovy materidl pro vyzkum
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jsme povazovali: malbu, fotografii, soubor maleb nebo fotografii ¢i smiSeny obrazovy
materidl s minimalni velikosti dvé strany a opatfeny informa¢nim popiskem. Dal§imi kritérii
pro urCeni relevance textl, respektive obrazovych materiali pro nds vyzkum, byly: nosné
téma prostupujici celou zkoumanou jednotkou; vlastni titulek, ktery jasné¢ oddéluje
zkoumanou jednotku od pifedchozi; a vizualni celistvost zkoumané jednotky. Specificka
kritéria jsme stanovili pro soubor kratkych texti, ktery musi také spliiovat minimalni rozsah
dvanact set znakli a musi byt vizualné celistvy, nemusi vSak spliovat kritérium vlastniho
titulku, které je nahrazeno pozadavky, aby byl soubor kratkych texti jako celek soucasti jedné
rubriky daného periodika a bylo mozné jej zaradit do jedné tematické kategorie. Kazdou
analyzovanou jednotku vyzkumu jsme zaznamenali do zdznamového archu. Kazda jednotka
je zatazena pouze do jedné tematické kategorie, respektive jednoho tematického okruhu a

jednoho tematického ramce.

Za zakladni jednotku analyzy titulnich stran povazujeme dominantni obrazovy
materidl a k nému se vztahujici titulek. V tomto ptipadé¢ budeme titulni stranu dvojcisla
jakozto tematickou jednotku zapocitavat dvakrat. Jednotkou vyzkumu inzerce je kazda oblast
uvnitf periodika oznacena jako ,,inzerce”. Vyjimku tvoii né€kolikastrankové inzertni ptilohy,
které jsou fyzicky soucésti daného Cisla, v nichz pfevazuje (nad 50% rozsahu) souvisly text
nad obrazovym materidlem a lze urCit jednu konkrétni tématikou kategorii, do niz dany
materidl spadd. Texty téchto rozsahlych inzertnich ptiloh jsou pak hodnoceny na zakladé
stejnych kritérii jako jednotka vyzkumu tematické agendy tydeniki. Dlvodem k tomuto
opatfeni je nd$ zdjem o médium jakoZto tematicky celek a inzerci této povahy povazujeme za
relevantni soucast vnitini tematické agendy periodik. I kdyz totiz neni produktem redak¢ni
tvorby periodika, je rozsahlym materidlem, ktery periodikum jakozto medialni instituce

zaradila do své tematické agendy.
3.1.3. Vymezeni tematickych kategorii a ramcii uzitych pro vyzkum

Prestoze zvolena periodika zkouméame jako kulturni instituce, neni naSim cilem
kvalitativni hodnoceni texti a ur€eni miry jejich vlivu na spole¢nost, nybrz jejich kvantita v
nami zvolenych tematickych kategoriich. Ve vyzkumu jsme vychézeli z nasledujici tematické
posloupnosti: ramec, kategorie a podkategorie. Tematické kategorie stézejni pro nas priazkum
jsme zvolili takto: Domaéci politika; Domadaci udalosti; Zahrani¢ni politika; Infotainment;
Umeéni; Ekonomika; Sport; Environment; Valka, terorismus a socialni nepokoje; Véda,

humanitni védy, technologie; Inzerce. Tyto kategorie jsme rozd¢lili pro potfeby vyzkumu,
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predevs§im pro jejich preciznéj§i vymezeni, na uzsi tematické okruhy (tj. podkategorie, viz
nize). Také jsme vytvofili zakladni tematické ramce, které nam maji pomoci urcit oblast
kultury, v niz jsou dana periodika nejangazovanéjsi dle poctu tematickych jednotek, které do
ni spadaji. Prvnim z téchto ramca je Politika a verejna témata, ktery zahrnuje tematické
kategorie: Domaci politika, Domaci udélosti, Zahrani¢ni politika, Environment, Terorismus a
socialni nepokoje, a Ekonomika. Tento ramec se zabyva politickymi a vefejnymi tématy,
které blize vymezuji a urcuji vztah mezi statem, jedincem, obCanskou spolecnosti, narodem,
kulturou a ptirodou. Druhym ramcem je Infotainment, ktery zpracovava apolitickd odlehc¢ena
a zabavna témata tykajici se celebrit, cestovani, vztahii, zivotniho stylu atp. Tietim
tematickym ramcem jsou Vybrana kulturni témata, ktera spojuji tematické kategorie Sportu;
Umeéni a teorie uméni; Védy, humanitnich véd, technologie. Tuto kategorii lze chéapat jako
kulturu v uz§im slova smyslu, zahrnujici v sobé socializované hodnoty zalozené na tvirci
intenci jedince ¢i malé skupiny a jejich estetickém citéni a touze po poznani. Zakladem

vyzkumu jsou vSak vySe zminéné tematické kategorie.

V tematické kategorii Domaci politika sledujeme okruhy tykajici se vyraznych
politickych individualit, politickych uskupeni, vybranych témat tuzemské politiky a vladni
agendy. Zasadnim paradigmatem této kategorie je politologicky pohled, zkoumajici a
zabyvajici se konkrétni politickou praxi, procesy a subjekty. Nejedna se o agendu zabyvajici
se politikou a jejim fungovanim v SirSim obecném kontextu. Do tematické podkategorie
Politické subjekty tadime texty tykajici se osoby nebo politické ¢i mimopolitické, ale
spoleCensky a pravné ptipustné, ¢innosti konkrétnich aktivnich ceskych politiki ¢i politickych
stran. Dal$i dil¢i kategorii je Korupce a kauzy, ktera obsahuje texty tykajici se mimopolitické
spolecCensky a pravné neptipustné ¢innosti konkrétnich Ceskych politika, politickych stran ¢i
vyznamnych ekonomickych subjektdi uvedenych ve spojitosti s nékterym politickym
subjektem. Zaroven se v téchto analyzovanych materidlech jedné pouze o predpoklad pravné
nepfipustného jednani, ktery je ve stadiu odiivodnéného podezieni, shromazd’ovani dikazniho
materidlu, podani trestniho ozndmeni ¢i nepravomocného rozsudku. Osoby, nad nimiz byl
vynesen pravomocny rozsudek, spadaji automaticky do tematické kategorie Vdlka, zlocin a
terorismus. Okruh Osobnosti obsahuje materidly zaméfené na politickou ¢innost vyraznych
osob ¢eské, potazmo Eeskoslovenské politiky, které se narodili na uzemi CR a jiZ nejsou
politicky aktivni. Jednd se pfedevSim o tematické materidly o byvalych prezidentech a
premiérech, pouze zcela vyjimecné o politika vjiné funkci. Kritériem vyznamnosti, je

prokazatelny vliv na utvafeni politického prostiedi v CR & Ceskoslovensku. Tematické
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podkategorie Rozpocet zahrnuje materialy tykajici se problematiky rozpoctu a jeho planovani.
Ustiednim tématem materialt zatazenych do okruhu Volby jsou jakékoliv volby do statnich,
krajskych ¢i obecnich zastupitelstev, ale také vypsana referenda, prizkumy vefejného minéni
v oblasti volebnich preferenci, financovani volebnich kampani politickych stran na uzemi CR
a dalsi Cinnosti bezprostiedné spojené a souvisejici s volbami a konkrétnimi politickymi
subjekty. Posledni dil¢i kategorii je Vidda a prezident, do niz jsou fazeny texty o
navrhovanych ¢i schvéalenych zdkonech, planovanych ¢i uskutecnénych reformach v rezortech
jednotlivych ministerstev, postoje CR v zahraniéni politice, a také reakce &i aktivni ucast

Ceského prezidenta na téchto skute¢nostech.

Do tematické kategorie Domdci udalosti jsme zaradili texty, které souviseji
s problematikou Zivotni tirovné, socialnich skupin a mensin, s problémy v ¢eském vzdélavani
a zdravotnictvi. Zkoumané materialy vSak nesm¢ji danou problematiku reflektovat z pohledu
politickych subjekti, ale skrze pohled obcanské spolecnosti, odborné vetejnosti ¢i redakce
konkrétniho tydeniku. Spadaji sem tedy také materidly pojednavajici o politice a jeji funkci
v §irSim  spolecenském kontextu. Piikladem témat spadajicich do této kategorie jsou:
demonstrace odborl, protesty studentli, stdvka l€kaiti, diskriminace mensin, hodnoceni
statnich maturit, vliv farmaceutickych spolecnosti a pojiStoven na zdravotnictvi ad.
Tematicky okruh Socialni problematika zahrnuje materidly, jejichz predmétem je
problematika Zivotni urovné a konfliktd mezi riznymi socialnimi skupinami. Pfi¢emz tyto
konflikty dlouhodobé (tj. v fadu mésicli) neovlivituji fungovani statni spravy ¢i regionalni (v
ptipadé CR krajské) samospravy, nevyzaduji zasahy bezpeénostnich slozek statu a p¥itomnost
ozbrojenych sil. Okruh Vzdeélani shromazd’uje materidly tykajici se zmén a potieb v Ceském
vzdélavacim systému a postoji k nim z pohledu redakce, odborné vetejnosti nebo obcanské
spole¢nosti. Okruh Zdravotnictvi shromazd'uje materidly zabyvajici se zménami a potfebami
¢eského zdravotnictvi a postoji k nim z pohledu redakce, odborné vetejnosti nebo obcanské
spolecnosti. Velmi abstraktné pojmenovana dil¢i kategorie Ostatni verejna témata zahrnuje
texty, jejichz pfedmétem jsou vefejné zndma témata, kterd jsou analyzovana z pohledu
zéastupct obcanské spolecnosti, odborné verejnosti nebo redakce, zaroven vsak maji potencial
¢i jsou také politickym problémem. Jejich znakem je také to, Ze mohou byt feSeny jen skrze
zménu legislativy, a ze se vztahuji k Siroké skupiné zainteresovanych osob (tj. obc¢ant, volici,

studentt, pfisluSnikd narodnostnich mensin atd.).

V tematické kategorii Zahranicni udalosti jsou shromazdény materiadly zabyvajici se

politickou situaci, politickymi subjekty, vefejnymi tématy a kauzami mimo tuzemi Ceské
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republiky. Podminkou je, Ze se tyto udalosti tykaji sou¢asného ¢i budouciho déni a nejedna se
o nepodlozené spekulace. Prvni tematickou podkategorii je Evropska unie obsahujici
materidly s tématy unijni politiky, véetné dil¢ich mezindrodnich umluv, v nichz figuruje jako
inicidtor EU, unijnich nafizeni, politickych subjekti EU, vefejnych témat nastolenych
v disledku jednani instituci EU, ale také témat nastolenych vetejnosti s moznym piesahem do
politiky a dotykajicich se Sirokych skupin obyvatelstva EU. Analogicky jsou koncipovany
také tematické oblasti USA, Rusko, Cina. V podkategorii Ostatni stdty, svét analyzujeme
materidl tykajici se udalosti v jednotlivych zemich svéta, ale také v urCitych geografickych ¢i
geopolitickych oblastech a také udalosti celosvétového vyznamu, které neni mozno vymezit
geograficky, pfesto jsou vyznamnym politickym ¢i vefejnym tématem, které se bezprostiedné
tyka Sirokych skupin obyvatelstva (tj. ndrodd, etnik, kultur atd.). Tematické oblast Vyznamné
osobnosti zahrnuje predevSim materidl tykajici se vyznamnych politickych osobnosti
pusobicich mimo CR a jejich politické ¢innosti, kterd méla prokazatelny vliv na svétové déni.
Jedna se o osobnosti, které jiz nejsou politicky aktivni, ale které se coby vrcholni politicti
predstavitelé nékterého z vyspélych stath podileli na formovani vyznamného statu (staty
skupiny G20 a EU) ¢i nadnarodniho politického utvaru (napi. EU, CELAC ad.). Déle do této
skupiny spadaji osobnosti, které svou angazovanosti, nikoliv nutné politickou, v nékterém
z vefejnych témat ziskaly nadndrodni vyznam (napf. Martin Luther King. Mahatma Gandhi
ad.). Podminkou pro zatazeni materidlu do této podkategorie je jeho vécnost, fakticnost a
zaméieni se na politickou ¢i vefejnou ¢innost tematizované osoby. Spekulace a subjektivni
dojmy tietich osob netykajici se politické ¢i vefejné angazovanosti tematizované vyznamné
osobnosti nejsou povazovany za materidl vhodny k zafazeni do této tematické oblasti.
Tematickd podkategorie Kauzy zpracovava material zabyvajici se spolecensky a pravné
nepfijatelnou Cinnosti politickych subjektti, ale také vefejné¢ angazovanych osob (nikoliv
celebrit), piisobicich mimo uzemi CR. Tyto materialy se netykaji osob, nad nimiZ byl vynesen

-----

spolecenskou plisobnosti.

Dalsi tematickd kategorie Environment se zabyva problematikou ekologie z pohledu
politiky i vefejného minéni. Je to tedy kategorie uzce vymezena a vy€lenéna mimo agendu
doméci 1 zahrani¢ni politiky a vefejného minéni. Téma zivotniho prostfedi jsme pro vyzkum
vefejny prostor vétsiny vyspélych stati svéta. Tento na§ predpoklad pro Ceskou republiku,

respektive tematickou agendu tydenikli Respekt a Reflex, se budeme snazit potvrdit v ramci
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naSeho vyzkumu. Tematickymi podkategoriemi, které jsme vytvofili pro potfeby vyzkumu,
jsou: Zivotni prostiedi CR, Zivotni prostiedi svét, které slouzi k minimalnimu geografickému
rozdéleni zkoumanych materialt a tykaji se akci ekologickych skupin, konferenci o Zivotnim
prostedi, informaci o stavu Zivotniho prostiedi v CR nebo v celosvétovém méfitku, a také
ekologickych havarii. Dalsi dil¢i kategorie Osobnosti zahrnuje materidly zabyvajici se
¢innosti vyznamnych osob v oblasti zivotniho prostiedi, pfi¢emz podminkou je, Ze se nejedna
o politiky, ale o osobnosti z odborné vetejnosti. Posledni tematickéd podkategorie Obnovitelné
zdroje energie zahrnuje materialy, které se tykaji problematiky ziskavani energii z jinych nez
fosilnich zdroji ¢i atomového jadra. Zahrnuje jak informativni materialy, tak nejraznéjsi

kauzy a nazory odborné vetejnosti.

Specifickou tematickou kategorii je také Ekonomika zaStitujici témata tykajici se
predevsim svétové hospodaiské krize, nazori ekonomil, obecnych ekonomickych témat a
hospodatfeni konkrétnich podnikti. Tato kategorie spadd do tematického ramce Politika a
verejna témata, coz determinuje formu zpracovavané tematické agendy. Jednotlivé dil¢i
kategorie sleduji tematické déleni na materidly o svétové hospodaiské krizi, ostatnich
ekonomickych udalostech a vyznamnych odbornicich v oblasti ekonomie, a také geografické
déleni na témata tykajici se CR, EU a zbytku svéta. Jedna se o podkategorie: Hospoddrska
krize CR, Hospodarska krize EU, Hospodarska krize svét, Vyznamné osobnosti, Ostatni

ekonomicka témata.

Posledni specifickou kategorii spadajici do tematického ramce Politika a verejnd
téemata je Valka, terorismus, socidalni nepokoje. Materiadly spadajici do této kategorie maji
obsahové negativni charakter, nebot’ zpracovavaji témata, kterd narusuji obecné predstavy o
funk¢nich, bezpecnych a stabilnich socidlnich a statnich strukturach. Tematickd podkategorie
Valka, zpracovava materidly o udalostech, pfi nichz dochéazi k dlouhodobému omezeni
funkcnosti statni spravy a vojenskym operacim alespoit dvou armdd na urcitém Uzemi.
Podkategorie Terorismus zahrnuje materidly s tématikou ozbrojenych akci nabozenskych,
nacionalnich, rasistickych ¢i politickych skupin nebo obdobné motivovanych jedinct, jejichz
dasledkem je usmrceni, Gnos ¢i poSkozeni majetku jinych osob. Jedna se také o utoky na
statni instituce, které vSak nemaji dlouhodoby (tj. vramci mésicl) a intenzivni (tj.
kazdodenni) charakter. Podkategorie Zlocin zpracovava materidly tykajici se konkrétnich
pravnich kauz, v nichz byl poruSen zdkon a vynesen pravomocny rozsudek, pfiCemz je
podminkou, aby byl spachany ¢in trestnym ¢inem a ne pouze piestupkem. Zaroven se nejedna

o c¢iny nabozenskych, naciondlnich, rasistickych ¢i politickych skupin nebo obdobné
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motivovanych jedincti. Ptestupky spadaji dle své povahy, spoleCenské zavaznosti a
geografické situovanosti konkrétnich kauz bud’ do tematické kategorie Domdci uddlosti nebo
Zahranicni uddlosti ¢i Infotainment. Dil¢i tematickd oblast Katastrofy, se zabyva tématy
prirodnich jevil, které maji zavazné nasledky pro lidska spoleCenstvi, at’ uz se jedna o ztraty
na zivotech ¢i vyrazné Skody na majetku. V podkategorii Osobnosti jsou shromdzdény
materidly o medidlné znamych zlocincich, ktefi jsou pravomocné odsouzeni nebo o jejichz
vin€ neni pochyb (tj. provedli doznani ¢i existuji nezvratné dikazy o jejich vin¢). Tematicka
oblast Epidemie je zaméfena na udalosti tykajici se Sifeni zavaznych onemocnéni
v rozsahlych geografickych celcich. Téma Socidlni nepokoje zahrnuje materialy tykajici se
udalosti, které maji dlouhodoby vliv na funk¢nost statni spravy v daném regionu a vyzaduji

dlouhodobou pfitomnost bezpecnostnich slozek, pfipadné ojedinély zasah ozbrojenych sil.

Tematicky ramec Vybrana kulturni témata zahrnuje kategorie Umeni; Véda, humanitni
vedy, technologie; Sport. Jednd se o materialy tykajici se produktl, které jsou vysledkem
vlivu kulturnich hodnot a tvir¢i intence specializovanych socialnich skupin obyvatelstva
s vysokou mirou exkluzivity, popularity ¢i spoleenského uznani. Tyto charakteristiky se
prenasi také na jimi vytvofené produkty ¢i tvirci ¢innost samotnou, které zpétné ovliviiuji a
vytvareji kulturni hodnoty. Pokud materialy pojednavaji o vyznamnych osobnostech, jsou
fazeny do dané kulturni oblasti a oboru. Je podminkou, aby se tyto materialy tykaly tvorby
téchto vyznamnych osobnosti, nikoliv jejich osobniho Zivota ¢i nazorti na problematiku mimo
danou kulturni oblast. Pokud je v materidlech akcentovan zivot vyznamnych osobnosti jsou
zafazeny do tematické kategorie [Infotainment. Vyjimku tvofi materidly o zesnulych
osobnostech, které¢ jsou ve vSech ptipadech povazovany za popularizaci dané kulturni oblasti
a spadaji tedy do tohoto tematického ramce. Materidly o vyznamnych vyzkumnych a
védeckych pracovnicich jsou fazeny ve specidlni tematické podkategorii. Druhou skupinou
materiali spadajicich do tohoto tematického rdmce jsou odborné a populariza¢ni materidly
tykajici jednotlivych oblasti uméni a védy. Kategorie Sport zahrnuje materialy, které se svym
obsahem jakkoliv souviseji se sportovni tématikou. Jedinou vyjimku tvoii materidly
zaméfujici se na osobni Zivot sportovcil €i jejich subjektivni nazory, které se netykaji oblasti
sportu. Jednotlivé tematické kategorie jsme pro potfeby vyzkumu rozdélily na dil¢i tematické
oblasti. V kategorii Uméni rozliSujeme materialy tykajici se: Hudby, Vytvarného umeéni,
Architektury, Kinematografie, Fotografie, Literatury, Divadla a Ostatnich umeni. Pti¢emz do
kategorie Ostatni uméni fadime napf. tanec, komiks a moderni formy uméni, ale také soubory

kratkych textd, které neni mozné zaradit do jediné umélecké oblasti. V nasi praci si
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neklademe za cil vymezit oblasti ,,vyssiho“ a ,, nizsiho” uméni. Do tematické kategorie
Umeéni zahmujeme i produkty tzv. popkultury, které maji predevsim zdbavni funkci a jsou
uréeny pro Siroké masy obyvatelstva, zaroven vSak nelze vyloucit také estetickou funkci
danych produkti. Kategorii Véda, humanitni védy, technologie dé€lime na uzSi tematické
celky: Prirodni vedy a technologie, Vesmir, Humanitni vedy, Historie, Ostatni védy
(analogicky k Ostatni umeni), Vyznamné osobnosti. Podkategoriemi v kategorii Sport jsou:
Sportovni akce, Fotbal, Hokej, Ostatni sporty. Materialy zatazené do podkategorie Sportovni
akce se tykaji celosvétové vyznamnych akci, jako jsou: mistrovstvi svéta, olympijské hry,
sveétovy pohdr ad. Oblast Ostatni sporty zahrnuje materialy o sportech mimo fotbal a hokej, a

také texty tykajici se teorie sportu a vSeobecnych sportovnich témat.

Tematicka kategorie Infotainment je zaroven samostatnym tematickym rdmcem, ktery
zahrnuje veskeré zabavné a odleh¢ené materialy, jejichz pfedmétem jsou osobni piibchy
Ctenafi a celebrit, Ctendiské ankety, kazdodenni témata s univerzalni casovou platnosti
tykajici se zivotniho stylu, cestovani, mody, nakupovani, internetovych udalosti, partnerskych
vztahll a rozhovory na tato témata. Pficemz do podkategorie Celebrity fadime materidly o
jakychkoliv medidlné znamych a ¢innych osobnostech, v¢etné politikti, umélct a sportovet,
které se tykaji jejich osobniho Zivota ¢i nazorti na témata mimo oblast jejich plisobnosti.
Podkategorie Drogy zahrnuje materialy tykajici se specifické oblasti Zivotniho stylu, pficemz
se nejedna o materidly, které se zabyvaji drogami a jinymi navykovymi latkami ze
zdravotniho ¢i legislativniho pohledu, ale z pohledu ¢tenarti ¢i Clend redakce. V tematické
podkategorii Sex a partnerské vztahy zkoumame materidly se sexudlni a partnerskou
tématikou, které vSak neobsahuji kvalifikovany Iékaisky pohled. Podkategorie Cestopis
obsahuje texty nebo fotografie ¢tenait Ci ¢lenti redakce ve formé reportazi z jejich cest. Tyto
reportdze maji populdrné nau¢ny charakter a jejich predmétem nejsou primarné aktudlni
politické udélosti v dané zemi, ale spiSe zivotni styl a kultura jejich obyvatel. Podkategorie
Zivotni styl zahrnuje tematické materialy tykajici se Zivota jednotlivych ¢tenait a témat, ktera
svou dulezitosti a aktudlnosti nejsou predmétem Sirsi vefejné diskuze, nemaji potencial stat se

politickym tématem a jsou zalezitosti pouze specifickych spolecenskych ¢i zajmovych skupin.
3.2. Analyza shromazdénych dat

Vysledky nasi analyzy jsou piesné, nicméné vzhledem k mozné statistické chybé a
piehlednosti, povazujeme za vhodné interpretovat namétfend data zaokrouhlit. Nejmensi

sledovanou c¢asti bude ctvrtina jednotky a polovina procenta. Vysledna data vyzkumu jsou
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uvedena v ptilozenych tabulkach a grafech. Budeme sledovat vyvojové tendence tematickych
ramcu a kategorii. Pfi¢emZ pro nasi analyzu povazujeme za dlouhodobou tendenci jednotnou
charakteristiku (tj. rostouci/klesajici/stagnujici), kterd se neméni alesponn ve tfech po sobé
nasledujicich obdobich. Z tohoto pohledu hodnotime mezirocni zmény v tematické agendé
daného média. Vysledky vyzkumu samoziejmé vyuzijeme také ke srovnani tematické agendy

obou periodik.
3.2.1. Obecna data vyzkumu

Vzhledem k uzité metodé¢ naSeho vyzkumu se budeme v této Casti prace zabyvat
ptedevsim korelaci ¢iselnych hodnot namétenych pro jednotlivé tematické ramce, kategorie, a
pfipadné podkategorie. Zkoumdnim zvolené¢ho vzorku obou tydenikdi pomoci kvantitativni
obsahové analyzy jsme ziskali soubor 3604 tematickych jednotek, z nichz 1856 ptipada na
tydenik Respekt a 1748 na tydenik Reflex (viz Tabulka €. 2). Z porovnani dat je zfejmé, zZe na
jedno ¢islo tydeniku Respekt ptipadéd priimérné o Ctyfi procenta vice relevantnich tematickych
jednotek nez na Cislo tydeniku Reflex, coz vSak nemda sohledem na rozdilny rozsah
relevantnich materidli a inzerce ¢i mnozstvi nezatfazenych materidli prokazatelny vliv na
celkovy pocet stran jednotlivych Cisel obou periodik. Ze zjisténych dat je patrny mirny narast
primérného mnozstvi relevantnich jednotek na jedno ¢islo u obou periodik v pribéhu
zkoumaného obdobi. U tydeniku Respekt je navySeni o jednu tematickou jednotku, u tydeniku

Reflex jde o polovinu tematické jednotky.
3.2.2. Analyza tematické struktury titulnich stran periodik

Z celkového pohledu vysledky kvantitativni analyzy tematické agendy obou periodik
ukazuji na spojitost mezi tématy titulnich stran a nejfrekventovanéjSim tematickym ramcem
obsahu tydenikti. Pii dil¢im zkoumdéni v jednotlivych letech je vSak zfejmé, ze u obou
tydeniki ve sledovaném obdobi wvzrostl podil titulnich stran s tématem z kategorie
Infotainment (Tabulka €. 3). Zatimco u tydenikli Reflex vzrostl podil mezirocné o sedm az
osm procent, u tydeniku Respekt byla tato zména vyrazngj$i. Podil témat z oblasti
infotainmentu se ve sledovaném obdobi u tohoto tydeniku zdvojnasobil ze sedmnacti na
pétatficet procent a stal se tak nejcastéjsi tematikou titulni strany. U tydeniku Reflex byla
kategorie [Infotainment nejfrekventovanéjSi po oba sledované roky. Velky rozdil mezi
tydeniky je v tematickych podkategoriich. Zatimco casopis Reflex se snazi na titulnich
stranach zaujmout v oblasti infotainmentu piedevsim celebritami, Respekt vyuziva vylucné

témat zivotniho stylu (Soubor graft ¢. 1).
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Opacnou tendenci prokazal na§ vyzkum u tematické kategorie Domaci politika, jejiz
podil u obou tydenikii ve sledovaném obdobi klesal (viz Soubor grafi ¢. 2). U tydeniku
Reflex byl tento pokles mezirocné zhruba o deset procent na troven sedmndcti procent.
Jednalo se tedy o druhou nejcetnéjsi kategorii tematické agendy titulnich stran Casopisu
Reflex. Kategorie Domaci politika byla vroce 2010 v tematické agendé titulnich stran
tydeniku Respekt nejcetnéjsi, avSak v roce 2011 jeji podil klesl o sedmnéct procent na troven

devatenact procent.

DalSimi frekventovanymi tematickymi kategoriemi titulnich stran tydeniku Reflex
jsou Domdaci uddlosti a v roce 2011 také Valka, terorismus, socidlni nepokoje. Druha zminéna
kategorie méa rostouci podil i u tydeniku Respekt v roce 2011. Coz prokazuje vliv dlouhodobé
vyznamnych udélosti, predev§im tzv. ,arabského jara®, které tematicky spada do této
kategorie. Vyznamné tematické kategorie v tydeniku Respekt tvoti také Domadci udalosti a
Veda, humanitni védy, technologie, kazda z nich tvoii zhruba deset az dvacet procent
tematické agendy titulnich stran periodika. Vyhodnocenim dat ziskanych z vyzkumu
celkového podilu jednotlivych tematickych rdmcii na agend¢ titulnich stran v obou letech
vyplyva, ze nejcastéjsi témata titulnich stran v tydeniku Reflex jsou z oblasti infotainmentu,
zatimco titulni strany tydeniku Respekt Cerpaji predevsim z oblasti politiky a vetejnych témat

(Soubor grafii €. 3).
3.2.3. Analyza tematické struktury inzerce

Abychom mohli vyuzit data ziskana timto vyzkumem pro vyvozeni zavéra ohledné
mozné korelace tematické struktury inzerce a obsahu tydenikii Respekt a Reflex, je nutno
nastavit kritéria, kterd ndm umozni srovnani téchto dat. Zakladnim kritériem je kategorizace.
Vzhledem k faktu, Ze inzertni obsahy maji specificky ucel, jsou pomérn¢ kulturné uzce
vymezené. Neni tedy mozné zkoumat inzerci z hlediska vSech tematickych kategorii, které
jsme stanovili pro nas hlavni vyzkum. Proto tematické kategorie vytvorené pro ucely tohoto
vyzkumu zac¢lenime do tematickych ramcii, které budou totozné s tematickymi ramci hlavniho

vyzkumu.

Tematickymi kategoriemi urenymi pro tento vyzkum jsou: technologie, vzdélani,
umeéni, financnictvi a pojistovnictvi, média, charita, ostatni inzerce. Do tematického ramce
Politika, verejnd témata zatadime pii vyzkumu inzerce kategorie: Vzdelani, Financnictvi a
pojistovnictvi a Charita. Tématicky ramec Infotainment obsahuje kategorie: Média a Ostatni

inzerce. Média jsou do této kategorie zaclenéna proto, ze vétSina inzerce tohoto typu je
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sebepropagaci zkoumaného média ¢i jeho vydavatelstvi. Nelze tedy wurcit povahu
inzerovanych tituld, tudiz ptredpokladame jejich vyznam jen jako produkty konkrétniho

zivotniho stylu. Zbyvajici kategorie tvofi tematicky ramec Vybrana kulturni témata.

Tematicka struktura inzerce u obou tydenikil je velmi rozdilnd. Zatimco tfetina inzerce
v Casopisu Reflex se tykd technologii, Respekt Ctvrtinu inzertniho prostoru vyuzivd pro
média, tedy predevSim pro propagaci své firmy a pres dvacet procent inzerce tvoii
pohledavky uméleckych instituci. Reflex tfiadvacet procent inzerce vyuziva k vlastni
propagaci, avSak na rozdil od ¢asopisu Respekt, také minimalnég i k inzerci jinych medialnich
instituci, prfedevsim rozhlasovych. Dalsi velkou inzertni skupinou Reflexu je inzerce z jinych
zdroji, ktera tvofi dvacet procent (Soubor grafii ¢. 15-1). Z hlediska inzerce je ale Casopis
Respekt mnohem rtiznorodéjsi, predevSim co se tyce spoluprace s neziskovym sektorem a
vzdélavacimi institucemi. U tydeniku Reflex inzerce téchto dvou skupin tvofi dohromady jen
jeden a pul procenta. Obé média se vyznacuji stabilnim podilem tematickych kategorii 1

ramct v Case (Soubor grafa €. 15-2,3).

Ze ziskanych dat nelze usuzovat na pfimou souvislost mezi tematickou agendou
obsahu zkoumanych periodik a tematickou strukturou inzerce. I kdyZ u casopisu Reflex
muzeme poukazat na to, ze tematicky profil inzerce odpovida profilu obsahu, nepovazujeme
tuto podobnost za dostate¢nou, abychom casopis Reflex profilovali také jako inzertni
periodikum. Tento zavér vychazi ze zjisténych dat. Je evidentni, Ze pomér tematické struktury
inzerce je u Reflexu obdobny jako u Respektu. Podobnost agend u Casopisu Reflex je tedy
spiSe disledkem ekonomického vyznamu inzerce pro dand periodika, nezZ moznou profilaci
Reflexu jako inzertniho média. Druhym divodem k pochybnostem je fakt, ze vysledné
hodnoty ve vyzkumu inzerce vyrazné zkresluje kategorie Média, kterd je vyznamnou slozkou
inzerce obou periodik, pfitom se jedna ve vétSing€ pripada o inzerci téchto médii samotnych.
Zcela jisté maji redakce nastaveny urCity marketingovy plan, na zakladé naseho vyzkumu
vSak lze odmitnout pfedpoklad, Ze by tematickd agenda obsahu média, byla vyrazné

ovlivilovana tematizaci inzerce.
3.2.4. Analyza tematické struktury obsahu periodik

Z analyzy vyvoje tematické agendy obou tydeniki je zfejmé, ze v roce 2011 ziskal na
vyznamu v tydeniku Reflex tematicky ramec tykajici se politiky a vefejnych témat na ukor

zbyvajicich dvou tematickych rdmct, pfedevSim kulturnich témat (Soubor grafa ¢. 4-1,2). U
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tydeniku Respekt jsou meziro¢ni zmény mnohem mensi. Zde naopak ramec Vybrana kulturni

témata rostl o vice nez jedno procento.

Pokles podilu témat ve zbyvajicich ramcich u ¢asopisu Reflex je v rdmci Vybranych
kulturnich témata t¢émé&f dvé a pul procenta a témét jedno procento v oblasti infotainmentu. I
piesto ma tematicky ramec Infotainment na slozeni agendy tydeniku Reflex v roce 2011,
stejné jako v roce 2010, nejvyssi podil — pétatiicet a pal procenta (v roce 2010 Sestatficet
procent). Tematické ramce tykajici se vybranych oblasti kultury, resp. politiky a vefejnych
témat maji v roce 2011 obdobny podil na sloZeni agendy — mezi tfiatficet resp. jednatiiceti
procent. V roce 2011 je celkové tematickd agenda Casopisu Reflex mnohem vyvazengjsi nez

v roce 2010, nicmén¢ mezirocni zmény jsou pomeérne vyrazné.

Zmény v tematické agend¢ u tydeniku Respekt z hlediska tematickych ramca jsou
mnohem mensi. V obou sledovanych letech jsou vSak vyrazné akcentovana témata z oblasti
politiky a vefejnych otdzek, které jsou v obou letech dominantnim tematickym rdmcem
tydeniku. Jejich podil na agend¢ je kolem osmactyficeti procent (Soubor grafl €. 4-3,4). V
roce 2011 podil téchto témat klesl o necelé jedno procento, coz vSak nelze bez hlubsi analyzy
povazovat za vyraznou zménu v agendé periodika. Zména v tematickém ramci Infotainment je
zanedbatelnd, nebot’ jeho podil mezirocné klesl o necelé piil procento na osmndact procent.
Navyseni podilu témat v oblasti Vybrana kulturni témata byla umérna poklesu ostatnich
ramct a celkové tvofil pres Ctyfiatiicet procent agendy. Tematickou agendu ¢asopisu Respekt

vvvvv

tematickych ramct.

Abychom na§ vyzkum zpfesnili a ziskand data ziskana konkretizovali, musime se
vénovat analyze uzSich tematickych kategorii. Budeme vychazet zprimérné cetnosti
materidlti spadajicich do sledovanych tematickych kategorii a podkategorii na jedno Ccislo

v prub¢hu deseti obdobi, do kterych jsme nas vyzkum rozdé¢lili.
3.2.5. Analyza struktury tematickych kategorii v tematickém ramci Politika,
veiejnd témata

Agenda domaci politiky mé v Casopisu Respekt dle vysledkii naseho vyzkumu
nestabilni charakter, nelze potvrdit Zzadné dlouhodobé&jsi tendence (viz Soubor grafii €. 5). Ve
sledovanych obdobich byla minimdlni primérna cetnost dva a pill tematické jednotky na

Cislo, a to vpatém obdobi vyzkumu. Ve druhém obdobi byla cetnost materiali z této
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kategorie na maximu a dosahovala hodnoty osm tematickych jednotek na jedno ¢islo tydeniku
pfi¢emz minimalni a maximalni primérna ¢etnost ve sledovanych obdobich je v rozmezi mezi
jedna a tii ¢tvrté az pét a pul tematickymi jednotkami (Soubor grafti ¢. 5-2). Ve sledovaném
obdobi meziroéné¢ podil této kategorie u obou tydenikidi vzrostl, a byl jednou
z nejfrekventovanéjSich kategorii v tematickém ramci Politika, verejna témata. Na vliv
zasadnich vnitropolitickych udalosti, které by ovliviiovaly agendu obou periodik, 1ze usuzovat
ve druhém az ¢tvrtém obdobi, kdy méa priméma Cetnost u obou periodik nejvyssi hodnoty.
Naopak nizka Cetnost témat domaci politiky u obou tydenika v patém sledovaném obdobi
muze naznacovat absenci dalezitych udalosti a kauz v tuzemské politice, pravdépodobnéji se
vSak jedna o deformaci vyzkumu zpisobenou analyzou dvojc¢isel obou periodik (viz graf 5-3).
Vroce 2011 se tato kategorie vyvijela u obou periodik obdobné, i kdyz si nebyla rovna
Cetnosti. Z téchto vyvojovych tendenci, které I1ze sledovat po cely rok 2011, mizeme usuzovat
na podobnost konkrétnich témat zpracovavanych v rdmci tematické agendy obou Casopisi.
Data ziskand z naSeho vyzkumu to vSak vyvraceji a ukazuji na vysoce selektivni utvareni
tematické agendy obou instituci (viz Soubor grafii ¢. 6). Tydenik Respekt se zaméiuje
v kategorii Domdci politika ptredev§im na politické kauzy, tedy na mimopolitické jednani
aktivnich politikl a nejriznéjsich zajmovych skupin ovliviiujicich politiku. Vyraznou soucasti
agendy této kategorie jsou také vladni reformy a politické postoje prezidenta CR. Naproti
tomu ustfednim tématem tydeniku Reflex jsou v oblasti domaci politiky politické subjekty.

Dal§im vyznamnym tématem jsou pak politické kauzy.

Témata z oblasti domacich udalosti jsou nejfrekventovanéjSich agendou tematického
ramce Politika, verejna témata u ¢asopisu Reflex v roce 2011. Domaéci udalosti jsou tématem,
jehoz Cetnost mezirocné v rdmci Casopisu Reflex vzrostla o téméf o dvé procenta, coz
znamend, ze ma znacny podil na nartstu frekvence celého tematického ramce (viz Soubor
grafi ¢. 7-2). Frekvence tematickych jednotek v této oblasti se ve sledovaném obdobi
pohybuje v rozmezi dvou az péti jednotek na Cislo (Soubor grafti ¢. 5-2). V agend¢ Casopisu
Respekt je meziro¢ni narast kategorie Domdci uddlosti ptes dvé procenta (Soubor grafii €. 7-
1). Rozmezi ¢etnosti tematickych jednotek ve sledovaném obdobi u ¢asopisu Respekt je tfi az
devét jednotek na Cislo (Soubor grafii €. 5-1). Vyvojové tendence jsou, mimo patého a
desatého sledovaného obdobi, podobné u obou cCasopisi. Vyrazny nartist Cetnosti témat
z oblasti domacich udélosti v Sestém obdobi je spojen se texty, které se vénuji oblasti

zdravotnictvi (viz Soubor grafii ¢. 6-3) Zajimavé je, ze zatimco tydenik Respekt se vénuje

36



v tomto obdobi tématim tykajicich se vzdélani a zcela pomiji socidlni problematiku, tydenik
Reflex vénuje zhruba stejnou Cast agendy socidlni problematice a naopak tématu vzdélani
nevénuje zadnou pozornost (Soubor grafii ¢. 6-3). U tydeniku Reflex je to vSak dlouhodoba
tendence, nebot’ ani v roce 2010 se téma vzdélani v jeho agendé neobjevuje (Soubor graft €.
8-3). Tydenik Respekt stejné jako Reflex nevénuji uzce vymezenym podkategoriim domacich
udélosti vroce 2010 piili§ prostoru oproti podkategorii Verejnd témata, kterd v obou
ptipadech tvoii dominantni (pfes osmdesat procent) ¢ast agendy. Respekt ale zadné z témat
zcela neopomiji (Soubor graft ¢. 8-4). Obdobné tendence lze vypozorovat i v roce 2011, kdy
je také podil tématu vzdélani u tydeniku Reflex minimalni a v obou periodicich dominuji

vetejnd témata (Soubor grafii ¢. 8-5).

Kategorie Zahranicni udalosti je v ptipadé Reflexu stabilni, a¢ je mu celkové
vénovana oproti tydeniku Respekt zhruba poloviéni pozornost. U tydeniku Respekt lze
vypozorovat mezirocni pokles zhruba o tii procenta (Soubor grafii ¢. 7-1), piesto se jedna
spolu s kategorii Domdci udalosti o nejfrekventovanéjs$i tematickou oblast, ktera tvofi vice
nez Sestnact, resp. tfinact procent tematické agendy tydeniku Respekt. Pti pohledu na podil v
daném ramci se jednd dokonce o nejfrekventovanéjsi kategorii (Soubor grafu &. 7-3).
Meziro¢ni zména agendy tydeniku Reflex v této oblasti je zcela zanedbatelna (Soubor grafii €.
7-2), ale z celkového pohledu predstavuje sedm a ptl procenta tematické agendy periodika
(Soubor grafit ¢. 7-3). Zhlediska tematickych podkategorii je mezi tydeniky rozdil
v preferovanych tématech. Vyznamny podil (nadpolovi¢ni) agendy casopisu Respekt
v tematické kategorii Zahranicni politika je tvotfen udéalostmi ze zahrani¢nich oblasti mimo
USA, EU, Cinu a Rusko (Soubor grafii &. 9). Tato podkategorie je dilezita i v agendé
Casopisu Reflex, kde mé osmatficeti procentni podil v materidlech tykajicich se zahrani¢ni
politiky. Vyznamnou tematickou oblasti Reflexu v kategorii zahrani¢ni politiky jsou kauzy
tykajici se vyznamnych zahrani¢nich subjektli a mocenskych struktur. Tvoii sedmadvacet
procent proti Sestnacti procentim u tydeniku Respekt. Zahrani¢ni udalosti tvoii stabilni
soucast agendy tydeniku Respekt, pfiCemz primérny pocet tematickych jednotek na jedno
¢islo se pohybuje v rozmezi péti az osmi a pil po celé sledované obdobi. Od sedmého po
desaté sledované obdobi je patrné rostouci tendence Cetnosti témat tykajicich se zahrani¢nich
udalosti (Soubor grafi ¢. 5-1). U tydeniku Reflex nelze vysledovat v této oblasti zadné
trvalej$i tendence a rozmezi tematickych jednotek na jedno ¢islo tydeniku se pohybuje mezi

jeden a pul az péti (Soubor graft €. 5-2).
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Z ostatnich kategorii spadajicich do tematického ramce Politika, verejna témata je
nejvyznamnéjsi kategorii Ekonomika. U tydeniku Respekt je podil této kategorie na celkové
agend¢ zhruba Sest procent a je meziroén¢é stabilni (Soubor grafii ¢. 7-1,3). Podil
ekonomickych témat na agend¢ casopisu Reflex je polovi¢ni, pficemz vroce 2011 doslo
k navySeni celkového podilu této kategorie na tematické agend¢ Reflexu o jeden a pil
procenta (Soubor grafti ¢. 7-2,3). U obou tydenikil pfevazuji v této kategorii témata tykajici se
hospodarské krize v EU. U tydeniku Respekt tvofi tato podkategorie sedmactyficet procent
agendy periodika v dané kategorii, u Reflexu je to dvaactyficet procent. DalSi vyznamnou
podkategorii u obou periodik jsou ostatni témata, zahrnujici pfedevsim obecna ekonomicka
doporuceni odbornikti (Soubor grafi ¢. 10-1). Ekonomika jako samostatna kategorie v roce
2011 ma u casopisu Respekt rostouci tendenci od Sestého do devatého obdobi, coz lze
povazovat za vliv vnéjSich udalosti tykajicich se tzv. evropské dluhové krize, ktera vSak tvori
dlouhodobé¢ celoevropsky problém, tudiz jej Ize chéapat jako univerzalni téma. Coz spolu
s profilaci Respektu vysvétluje, pro¢ ve stejném useku nepozorujeme stejné tendence u
tydeniku Reflex. Primérna Cetnost tematickych jednotek na jedno ¢islo v tomto obdobi se
pohybuje od jedné do Ctyt v ptipadé Casopisu Respekt (Souhrn grafi €. 5-1) a od jedné do
dvou a pul v Reflexu (Souhrn grafii €. 5-2).

Minimalni podil na agendé obou periodik ma kategorie Valka, terorismus, socialni
nepokoje. U obou tydenikil se jeji celkovy podil na zkoumané tematické agendé pohybuje
okolo tii procent (Soubor grafi ¢. 7-3). Meziro¢né podil této kategorie na celkové agendé
vzrostl u Reflexu témét dvojnasobné. U Respektu dokonce témér trojnasobné. Reflex vénuje
nejvetsi prostor podkategoriim Valka a Katastrofy (obéma dvaadvacet procent). Respekt se
zam¢efuje pievazné na socidlni nepokoje, které tvoii Ctvrtinu tematické agendy v dané
kategorii. U Casopisu Respekt jsou vyznamné i podkategorie Vilka a Terorismus. Tydenik
Reflex vénuje velkou pozornost také zlo¢inim. Kazda ztéchto podkategorii méa podil
minimalné patnact procent na agend¢ dané tematické kategorie (Soubor grafi ¢. 10-3).
Minimalni podil kategorie Valka, terorismus, socidalni nepokoje na celkové agend¢ periodik
potvrzuje i primérna ¢etnost jednotky na Cislo, kterd dosahuje maxima Ctyt u obou Casopisi,
pficemz celkovy primér za celé zkoumané obdobi je mirn¢€ nad jednou jednotkou na ¢islo. U
tydeniku Respekt 1ze pozorovat stiidajici se tendence, nicméné vzhledem k minimalni ¢etnosti
danych tematickych jednotek, nepovazujeme tento vykyv, ktery osciluje v rozmezi jednotky,
za relevantni (Soubor grafu ¢. 10-4). Tento prumér je obdobny i u tydeniku Reflex, ale zde

nelze pozorovat ani ndznaky dlouhodobéjsi tendence. (Soubor grafii ¢. 10-4). Obrovsky
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vykyv, ktery je patrny u obou periodik v sedmém zkoumaném obdobi, je zptisoben valecnymi
konflikty a katastrofami (Soubor grafi ¢. 10-5). Z historie mizeme usuzovat, ze se jednalo o

obdobi vyvoje konfliktu v Lybii a katastrofy v jaderné elektrarn¢ Fukusima.

Posledni kategorii z tematického ramce Politika, verejnd témata je kategorie
Environment, ktery ma na celkové agend¢ periodik maly podil v ramci jednotek procent
v ptipadé¢ Respektu, a zcela zanedbatelny podil do jednoho procenta v ptipadé Reflexu
(Soubor grafii €. 7-3). Mezirocn¢ se podil této kategorie na agendé obou periodik snizil
zhruba o polovinu. (Soubor grafu ¢. 7-1,2). Vzhledem k nizkému vyznamu této kategorie
v agend¢ tydeniku Reflex nepovazujeme za nutné zaobirat se blize strukturou jejich
podkategorii. Pouze zminime fakt, ze tento tydenik nevénuje dle zjiSténych dat zadnou
pozornost tématiim tykajicich se vyznamnych osobnosti ekologie a stavu zivotniho prostiedi
z globalniho hlediska. Tydenik Respekt vénuje pozornost vSem podkategoriim, avSak stézejni
podil na agend¢ této kategorie maji témata o zivotnim prostiedi z globalniho hlediska a
energetiky (Soubor grafii ¢. 10-2). Primérna Cetnost tematickych jednotek v jednotlivych
¢islech Respektu je vrozmezi pll az jeden a pil jednotky. U tydeniku Reflex primeérna
Cetnost tematické jednotky na jedno Ccislo nedosdhla v zadném sledovaném obdobi
relevantnich hodnot pro nas vyzkum (maximum tii ¢tvrté jednotky, celkovy primér mirné

pies Ctvrtinu jednotky).

3.2.6. Analyza struktury tematickych podkategorii v tematickém ramci

Infotainment

Vzhledem k tomu, Ze tematickd oblast infotainmentu je rdamcem 1 kategorii zaroven,

budeme se vice zabyvat pii vyhodnocovani ziskanych dat jejimi podkategoriemi.

Obecné lze kategorii Infotainmentu Casopisu Reflex povazovat za vysoce stabilni. Jen
v druhém a devatém sledovaném obdobi lze vypozorovat anomadlie v podobé znacného
navyseni prumérné Cetnosti tematickych jednotek na jedno ¢islo. Primérny pocet tematickych
jednotek na jedno Cislo se pohybuje Ctrnacti az dvaceti jednotek. (Soubor graft ¢. 11-2).
Vzhledem k povaze kategorie Infotainmentu a k vyvoji této tematické kategorie v Casopisu
Respekt, kterd nevykazuje zdsadni podobnosti (Soubor grafu ¢. 11-3), nelze uvazovat o
néjakych zasadnich vnéjsich vlivech na povahu agendy v oblasti infotainmentu. Odpovida to
teorii, ktera predpoklada, ze infotainment nenapliiuje zpravodajsky ucel, tj. ,, Sireni faktického,
veécneho obrazu o skutecnych aktualnich udalostech. “ (Valcek 2011, s. 147). Jedna se spiSe o

vyuziti univerzalniho charakteru primarné zabavnych materialti spadajicich do této kategorie
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ze strany redakce tydeniku Reflex. Lze pozorovat rostouci tendenci v patém az devatém
obdobi vyzkumu. Vzhledem k vySe napsanému povazujeme tuto tendenci za soucast interni
marketingové koncepce vedeni Casopisu Respekt. Samoziejmé i tento redakéni zamér
v disledku ovlivituje povahu vyznam, které jsou distribuovany do veiejného prostoru, a tim

ovliviiuje kulturni prostiedi.

Kategorie Infotainment ma v agend¢ Casopisu Respekt mnohem mensi podil, nez je
tomu u Casopisu Reflex, coz se odrazi v nizsi primérné Cetnosti materialii z této oblasti. Jejich
rozmezi je mezi Sesti az dvandcti tematickymi jednotkami na ¢islo (Soubor grafa ¢. 11-1).
Podil kategorie infotainmentu na tematické agendé tydeniku Respekt se mezirocné mirné
snizil, ale toto sniZeni je marginalni. Podil se stale pohybuje kolem osmnéacti procent (Soubor
grafii ¢. 7-1). Kategorie infotainmentu se stejné jako u Reflexu vyjadiuje stabilitou ve

zkoumanych periodéach.

Podkategorie Zivotni styl je dominantni tematickou oblasti obou tydenikil. V Easopisu
Respekt tvofi téméf sedmaosmdesat procent vSech témat z kategorie Infotainment. Podil této
podkategorie se mezirocné snizil téméer o tii procenta, ale stdle se jedna o zcela zasadni
podkategorii (Souhrn grafti ¢. 11-4). U tydeniku Reflex je podil této podkategorie nizsi a
mezirocn¢ klesl o dvé procenta na dvaasedesat procent (Souhrn grafii ¢. 11-5). Tematickeé
jednotky zatfazené do této podkategorie se Casto tykaji spotfebniho zbozi a sluzeb, maji tedy

zcela jisté potencidl ovliviiovat konzumni chovani obyvatel.

Druhou nejvyznamnéjsi tematickou podkategorii u obou tydenik jsou Celebrity.
V Casopisu Respekt ma tato podkategorie pouze osmiprocentni podil na agend¢ kategorie
Infotainment. Mezironé tento podil jesté klesl zhruba o pll procenta, z cehoz opét nelze
vyvozovat zavéry (Souhrn grafii €. 11-4). U Reflexu je podil této podkategorie mnohem vyssi
a tvofi v priméru c¢tvrtinu agendy daného tematického ramce. Meziro¢né vSak jeho podil
poklesl o jedno procento na troven dvaadvaceti procent (Souhrn grafi €. 11-5). Celebrity jsou
spoleCensky a kulturné aktivni subjekty, které mohou vyrazné ovliviiovat nazory publika

z pozice autority, kterd je schopna poskytovat vzory jednani (Valcek 2011, s. 46).

Podkategorie Cestopis tvoii zhruba tif procentni podil na sloZeni agendy tematického
ramce Infotainment u tydeniku Respekt. Meziro¢ni narist podilu této podkategorie je vice nez
jedno procento, ale jeho vyznam je pfesto minimalni (Souhrn grafa ¢. 11-4). U tydeniku

Reflex ma tato podkategorie mnohem vétSi vyznam a tvoii celkové pies sedm procent
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tematické agendy (Soubor grafii €. 11-3). Mezirocn¢é podil cestopisnych materidlii na slozeni

tematické agendy vzrostl o dvé procenta z Sesti na osm (Souhrn graft €. 11-5).

Jedina podkategorie z oblasti infotainmentu, u niz mizeme pozorovat relevantni nartist
podilu na tematické agendé Casopisu Respekt, je Sex a partnerské vztahy. Tento narGst je
zhruba dvouprocentni na hodnotu tii a pal procenta v roce 2011 (Souhrn grafii ¢. 11-4). Ve
vztahu k celkové agend¢ tydeniku se jednd o minimalni podil pfes dvé procenta. Tydenik
Reflex vénuje této podkategorii v kazdém ze zkoumanych let pfiblizné dvojnasobny prostor
oproti tydeniku Respekt. V roce 2010 byl jeho podil tfi procenta a meziro¢né vzrostl o dalsi

Ctyfi procenta na uroven sedmi procent (Souhrn grafii €. 11-5).

Posledni tematickou podkategorii jsou drogy, které se v agend¢ cCasopisu Respekt
nevyskytuji ani v jednom ze zkoumanych let (Souhrn grafii ¢. 11-4). Také v tydeniku Reflex
ma tato podkategorie nejmensi podil na agendé. Meziro¢né jeho podil klesl o polovinu na

urovein necelého jednoho procenta (Souhrn graft €. 11-5).

3.2.7. Analyza struktury tematickych kategorii v tematickém ramci Vybrana

kulturni témata

Kategorie Uméni ma u obou tydenikli nejvyssi podil na agendé tematického ramce
Vybrana kulturni témata. Jeji primérnéa Cetnost ve sledovaném obdobi je u obou Casopist
srovnatelna. V ptipad¢ Casopisu Respekt se jedna o kategorii s nejvyssim podilem na celkové
agend¢ periodika (Soubor grafti €. 7-3) a Cetnost tematickych jednotek na Cislo se pohybuje
v rozmezi sedmi az ¢trnacti (Soubor grafti €. 12-1). U tydeniku Reflex je to rozmezi Sesti az
tfinacti jednotek (Soubor grafii ¢. 12-2) a podil pétadvacet procent na celkové tematické
agend¢ je stejny jako v ptipadé tydeniku Respekt (Soubor grafii €.7-3). Meziro¢né vzrostl
podil této kategorie na celkové agendé Respektu o tfi a pul procenta (Soubor grafti ¢. 7-1). U

Reflexu naopak sledujeme minimalni meziro¢ni pokles (Soubor graft ¢. 7-2).

Nejfrekventovanéjsi tematickou podkategorii v tydeniku Respekt je Literatura, ktera
v roce 2010 tvofila tfiatficet a ptil procenta agendy tematické kategorie Umeni. V roce 2011
klesl podil této podkategorie o Sest procent na sedmadvacet a piil procenta (Soubor grafu €.
13-1). Tydenik Reflex naopak navysil mezirocné podil této podkategorie o tfi a piil procenta
na uroven téméf Sestnacti procent (Soubor grafii €. 13-2). Tématem s nejvétSim podilem na
agend¢ kategorie Umeni v roce 2011 v Casopisu Reflex jsou ostatni uméni se sedmadvaceti

procenty, coz je Ctyfprocentni narist podilu tohoto tématu oproti piedchozimu roku. Tato
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podkategorie je vyznamnou soucasti tematické agendy také v tydeniku Respekt, pfi¢emz jeji
podil tvofil vroce 2011 Sestnact procent, coz znamenalo meziro¢ni nartist o Ctyfi a pul
procenta. Z dalSich podkategorii jsou v piipadé casopisu Respekt nejcetnéjsi z pohledu
celkové agendy dané kategorie tato témata (v tomto potadi): Hudba, Kinematografie,
Vytvarné umeni a Divadlo. VSechny tyto kategorie maji podil na celkové agend¢ v rozmezi
deseti az patnact procent. Naopak témata tykajici se architektury a fotografii dosahuji podilu
na agend¢ pouze do dvou respektive jednoho procenta (Soubor graft ¢. 13-3). Struktura
agendy Casopisu Reflex je odlisna. Kazda z podkategorii Kinematografie a Hudba mé celkovy
podil na tematické agendé kategorie Umeni vysSi nez patnact procent. Podil ostatnich
kategorii je vyrazn€ niz$i. Materidly tykajici se divadla a vytvarného uméni maji kazdy
zhruba desetiprocentni podil, materidly zaméfené na fotografii pétiprocentni podil a téma
architektury se tykd dvou a pil procenta zkoumanych materialii z dané kategorie (Tamtéz).
Zajimava je korelace podilu podkategorii Vytvarné umeni a Fotografie v tematické agende
obou periodik. Zatimco tydenik Respekt vénuje pomérné velkou pozornost — jedenact procent
agendy Umeni — vytvarnému uméni a tématu fotografie se témer nevénuje (méné nez jedno
procento), agenda tydeniku Reflex je v tomto ohledu mnohem vyvazengjsi. Témata z oblasti
vytvarného umeéni sice maji vyssi podil na agend€ nez témata z oblasti fotografie, avsak tento

rozdil je ¢tyfprocentni, v poméru devét ku péti procentiim (Soubor grafii 13-3).

Kategorie Véda, humanitni veédy, technologie ma ve zkoumanych periodicich
osmiprocentni podil na celkové tematické agendé (Soubor grafii ¢. 7-3). Tydenik Respekt
z hlediska primérné Cetnosti tematickych jednotek na jedno ¢islo ve sledovanych obdobich
vykazuje vys§i miru stability. Primérnd C¢etnost tematickych jednotek je v rozmezi dvou a pil
az péti (Soubor grafii ¢. 12-1). Tematicka agenda védy a technologii v tydeniku Reflex je
mén¢ stabilni a jeji primérnd Cetnost se pohybuje v rozmezi jedné a pul az Sesti tematickych
jednotek (Soubor grafti ¢. 12-2). U obou sledovanych periodik klesl mezirocné podil této
tematické kategorie na celkové agend¢ o jeden a pil, resp. dvé procenta (Soubor grafa ¢. 7-
1,2). Vyvojové tendence ve dvou sledovanych rocnicich obou periodik vykazuji urcitou
podobnost. Patrny je pfedev§im meziro¢ni pokles podilu témat z humanitnich véd, ktery je u
obou periodik velmi vyrazny (Respekt patnéct procent, Reflex osmndact procent) (Soubor
grafti ¢. 14-1,2). Coz pokladame za vyraznou zménu tematické agendy obou médii. Podil
podkategorie Humanitni védy na tematické agend¢ zabyvajici se védou a technologiemi je v
tydeniku Respekt v roce 2011 zhruba osmnéct procent. U tydeniku Reflex je podil této

podkategorie v roce 2011 patnéct procent. Stejné vyrazny jako pokles podilu humanitnich véd
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je vsak 1 meziro¢ni narast podil témat z oblasti pfirodnich véd, technologii a u Reflexu také
ostatnich véd. U tydeniku Respekt jde o dvacetiprocentni narGst podilu tematické
podkategorie Prirodni vedy a technologie (Soubor grafti ¢. 14-1). Nartst podilu na agendé
tematické kategorie véd a technologii tydeniku Reflex se tykal pfedevSim podkategorie
Ostatni vedy, kterd vzrostla o osm a pil procenta, a také podkategorie Prirodni védy a
technologie, kterd vzrostla o Sest a ptl procenta (Soubor grafii ¢. 14-2). Podkategorie Vesmir
agend¢ kategorie véd a technologii v priabéhu celého sledovaného obdobi je u Respektu pét

procent u Reflexu tfi a ptl procenta (Soubor grafa ¢. 14-3).

Tematicka kategorie Sport méa na celkovych agendach obou zkoumanych periodik
minimalni podil. U €asopisu Respekt ma podil necelé jedno procento, pficemz v roce 2011
jeho podil meziro¢né klesl o polovinu (Soubor grafii ¢. 7-1,3). Podil sportovni tematiky na
agend¢ tydeniku Reflex byl zhruba jeden a ptl procenta, pficemz jeho podil byl po celé
sledované obdobi stabilni (Soubor grafa €. 7-2,3).
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4.7Zavéry prace
4.1. Tematicky profil tydeniku Respekt

Tydenik Respekt se ve své tematické agendé zabyva predevSim tématy zramce
Politika, verejna témata. Jeho podil na celkové agend¢ je téméi padesat procent. Zakladni
charakteristikou tydeniku Respekt je tedy fakt, Ze se jedna predevsim o politické periodikum.
Pro blizsi vymezeni tematické agendy povazujeme za vhodné v této charakteristice akcentovat
také sekundarni tematicky ramec, kterym jsou Vybrana kulturni témata, jehoz agendu
povazujeme za kulturu vuz$im slova smyslu, tj. za tvir¢i Cinnost s urcitou estetickou
hodnotou ¢i vzniklou na zakladé vyznamného talentu. Tydenik Respekt se dle analyzy dat
ziskanych nasim vyzkumem profiluje jako politicko-kulturni tydenik. Z hlediska
samostatnych tematickych kategorii maji na sloZzeni tematické agendy tohoto periodika
zéasadni vliv kategorie: Umeni, Infotainment a Zahranicni politika (pozn. v tomto potradi od
nejvyznamnéjsi po nejméné vyznamnou). Vzhledem ke stabilité tematické agendy u tydeniku
Respekt ve sledovaném obdobi jsou tyto zavéry platné v obou sledovanych letech. Jedinou
zmeénou v hlavni tematické agendé Casopisu je nariist podilu témat tykajicich se domacich

udalosti v roce 2011 (Soubor grafa €. 7-1).
4.2. Tematicky profil tydeniku Reflex

Nejfrekventovanéj$im tematickym ramcem v agendé Casopisu Reflex je Infotainment,
jehoz podil tvoii pétatiicet a pul procenta. Nejvetsi cast tematické agendy casopisu Reflex
tedy tvofi zdbavna a odlehcena témata. Zakladni charakteristikou tydeniku Reflex tedy je, ze
se jedna o lifestylovy ¢i spoleCensky tydenik. Sekundarnim tematickym ramcem jsou Vybrand
kulturni témata, nicméné v roce 2011 doslo k vyraznému vyrovnani podili mezi vSemi
zkoumanymi ramci. [ kdyZz je tedy druhym nejfrekventovanéjSim tematickym ramcem
vybrana kulturni témata, nelze Casopis Reflex rozhodn€ oznacit za nepolitické médium. Ac je
namétfeny rozdil minimalni a nelze potvrdit jeho bezchybnost, pro zavéry naseho vyzkumu
jsou stézejni naméfena data. Casopis Reflex je tedy spoletensko-politicky tydenik. V roce
2010 byly kategoriemi s nejvyssim podilem: Infotainment, Uméni a Domaci politika. V roce
2011 nahrazuje tfeti nejfrekventovanéjsi tematickou kategorii z piedeslého roku kategorie

Domacit udalosti (Soubor grafu ¢. 7-2).
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4.3. Tydeniky Reflex a Respekt v kulture

Jak jsme uvedli vySe, Reflex ma z hlediska naseho vyzkumu, resp. nami nastavenych
teoretickych ramcti, velmi vyrovnanou tematickou agendu. Nicméné pokud odhlédneme od
nejobecnéjsi kategorizace a zaméefime se na dil¢i kategorie ¢i dokonce podkategorie, zjistime,
ze tematicky zabér Reflexu neni pfili§ Siroky. Pouze kategorie Infotainment a Uméni maji
podil na obsahu vyssi nez deset procent. V obou sledovanych letech tvoti dohromady vice nez
padesat procent obsahu. Pokud se vyhodnotime data tykajici se podkategorii téchto dvou
oblasti, zjistime, Ze i zde nalezneme siln¢ akcentovana témata na ukor tematické diverzity.
V oblasti infotainmentu jsou to podkategorie Zivotni styl a Celebrity. Jak jsme napsali vyse,
tyto kategorie umoziuji prendSeni vyznamil, které nemuseji poskytovat vysvétleni c¢i
argumenty pro dané jednani, piesto skrze skrytou instrukci implicitné vedou recipienta
k ur¢itému jednani. Manipulativni potencial takovychto vyznamu je ziejmy. V oblasti uméni
jsou nejcetnéjsi podkategorie Ostatni umeni a Kinematografie. Ob¢ tyto oblasti se tykaji
popkultury. V oblasti politiky je dilezité zminit, ze Casopis Reflex vénuje oproti Respektu
malou pozornost zahranicnim udalostem. V agendé¢ domaéci politiky a udélosti sice takeé
nedosahuje takového mnozstvi textli jako Respekt, ale o to vice se zamé&fuje na podkategorii
politickych stran a politikii. Takto tematicky zamétené texty umoziuji vice nez kterékoliv jiné
ovlivitovat politické preference Ctenaii, nebot' je zde obrovsky selektivni potencial jak
predmétu sdé€leni, tak povahy sdéleni. V piipadé tydeniku Reflex mizeme obecné odkazat
k editorialim, které maji Casto nepokryté glorifikacni charakter konkrétniho politického
subjektu. Nicméné to uz se dostdvame do roviny kvalitativniho vyzkumu, ktery nebyl

predmétem nasi prace.

Tydenik Respekt se nevyznacuje vyrovnanou tematickou agendou, jako tomu je u
Casopisu Reflex. Presto je vSak tematickd diverzita Respektu vétsi nez u Reflexu a to nejen
z toho duvodu, ze obsahuje v obou sledovanych letech hned pét kategorii, které maji vice nez
desetiprocentni podil na tematické agendé¢, ale také rozmanitost podkategorii je vEétsi. Vysoka
mira angazovanosti v oblasti zahrani¢nich udalosti poukazuje na snahu periodika plsobit na
publikum v SirSim kulturnim kontextu. V oblasti uméni je periodikum siln€¢ akcentovano na
oblast literatury, coz evokuje snahu o vyssi kulturni standard. V oblasti domaci politiky se
Respekt kromé oblasti politickych subjektd profiluje predev§im jako investigativni
periodikum, které se zabyva politickymi kauzami a vztahem politickych a ekonomickych elit.

Z hlediska vlivu ma nejspiSe tato agenda vétSi efekt na publikum, nez plsobeni skrze
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nazorovou publicistiku, ale jeji selektivni potencial neni tak velky. Nabizi se samoziejmé
moznost redakéni selekce distribuovanych informaci, nicméné je zde otazka prestize, ktera

op¢t zpétné€ ovliviluje ndzorovy piistup publika k médiu.
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5.Seznam zkratek

ad. —a dalsi

aj. —ajiné

atd. — a tak dale
resp. — respektive
tj. — to jest
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6.

1))
2)
3)
4)
5)

Prameny

6.1. Internetové zdroje

www.unievydavatelu.cz
www.abccr.cz
www.periodik.cz
www.respekt.cz

www.reflex.cz
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9.Prilohy
9.1. Tabulky

Tabulka €. 1 (Primérné nédklady a ¢tenost tydenik Respekt a Reflex v letech 2010 a 2011)

(zdroj http://www.unievydavatelu.cz/Upload/875.pdf)

“ , Prodany naklad/tyden . , " Prodany naklad/tyden

Ctenost/tyden 2010 2010 Ctenost/tyden 2011 201 1%*
Respekt 90 000 28 624 117 000 34771
Reflex 277 000 63 585 297 000 63 165

* \idaje pouze za 3. - 4. &tvrtleti 2011 (http://www.unievydavatelu.cz/Upload/978.pdf)

**  udaje

za  prosinec

(Respekt -

1/?filterMonth=12&filterYear=201 1 &filterNamePublisher=&filterType=periodicky-tisk-
casopis&filterNameTitle=Respekt&filterGenre=zpravodajske-tydeniky-celostatni,

Reflex -

1/?filterMonth=12&filterYear=201 1 &filterNamePublisher=&filterType=periodicky-tisk-
casopis&filterNameTitle=Reflex&filterGenre=spolecenske-casopisy)

Tabulka ¢.2 (Celkové pocty texti)

http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-

http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-

2010 | podil v roce 2010 2011 | podil v roce 2011 | celkem podil celkem
Respekt 910 51,12% 946 51,86% 1856 51,50%
Reflex 870 48,88% 878 48,14% 1748 48,50%
celkem 1780 1824 3604
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Tabulka €. 3 (Tematické sloZeni titulnich stran)

témata Reflex 2010 | Podil témat | Reflex 2011 | Podil témat | Respekt Podil témat | Respekt Podil témat
Reflex 2010 Reflex 2011 | 2010 Respekt 2011 Respekt
2010 2011

Domaci 14| 26,92% 91 17,31% 19 | 36,54% 10 | 19,23%
politika

Doméci 5 9,62% 4 7,69% 10| 19,23% 6| 11,54%
udalosti

Zahranicni 1 1,92% 1 1,92% 3 5,77% 0 0,00%
politika

Environment 0 0,00% 1 1,92% 0 0,00% 0 0,00%
Infotainment 25| 48,08% 29 | 55,77% 9| 17,31% 18 | 34,62%
Uméni 41 7,69% 0] 0,00% 1] 1,92% 1] 1,92%
Veda* 0 0,00% 2 3,85% 71 13,46% 81 15,38%
Ekonomika 1 1,92% 1 1,92% 2 3,85% 3 5,77%
Vilka™ 2 3.85% 51 9.62% 1] 1,92% 41 7,69%
Sport 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 1 1,92%

*Véda, humanitnivédy, technologie

** Valka, terorismus, socialni nepokoje

Tabulka ¢. 4 (Vyvoj slozeni tematické struktury tydeniku Respekt ve sledovaném obdobi —
prumérny pocet tematickych jednotek na jedno ¢islo)

1/2010 2/2010 | 3/2010 | 4/2010 5/2010 12011 2/2011 3/2011 4/2011 5/2011
domaci politika 3,75 8 6 7 2,5 6 5,25 3,75 5,5 3,5
domaci udalosti 4,5 5,25 6 5,75 3,25 9,25 4,25 4 6 7,25
zahrani¢ni udalosti 7,25 8,5 6,75 8,5 5,75 7,5 5,25 5,25 6 7,5
Environment 1 1,5 1,25 1,5 0,5 0,75 0,5 0,5 1,25 1,25
Infotainment 10,5 6,25 8,5 8,75 8 9,25 7,75 12,25 5,75 7,5
uméni, teorie uméni 7,25 9,75 12,75 11,25 11,25 11,75 13,5 11,5 13,75 12,25
véda, humanitni védy,
technologie 4,5 5 4,25 3,75 3,25 3,25 4,5 3 3,75 2,5
ekonomika 3,5 2,5 3,25 1,5 1,75 1 1,5 3,25 3,75 3
valka, terorismus, socialni
nepokoje 1,25| 0,75 0,5 0,25 0,5 1 4 3 1,25 0,5
sport 0,25 0 1,75 0 0,25 0 0,25 0,5 0,25 0,5
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Tabulka ¢. 5 (Vyvoj sloZeni tematické struktury tydeniku Reflex ve sledovaném obdobi —

pramérny pocet tematickych jednotek na jedno ¢islo)

1/2010 | 2/2010 | 3/2010 | 4/2010 | 5/2010 | 1/2011 | 2/2011 | 3/2011 | 4/2011 | 5/2011
domaci politika 2,75 | 4,75 5,5 5,5 1,75 3,5 4,25 3,25 3,75 2,25
domaci udalosti 2 2,5 4 2,25 3,5 5,25 2,5 3 4 3,75
zahrani¢ni udalosti 1,75 2,5 4,75 3,25 4,5 4,75 2,5 4,25 3,25 1,5
environment 0,25 0,75 0,33 0,5 0,5 0 0,5 0,25 0 0,5
infotainment 15,5| 19,75 14,75 | 14,75 13,75 14 14,5 15 18,75 | 15,25
uméni, teorie uméni 11,5| 11,75 12,75 12,5 5,75 11,25 11,75 10,75 11 9,25
véda, humanitni védy, technologie 4| 5,25 4 4,75 1,75 3 6 1,5 4,25 1,5
ekonomika 1,5 1,5 0 0,75 0,25 1 0,25 2,5 1,75 1,75
valka, terorismus, sociidlni nepokoje 1,5 2 0,25 0,5 0 0,5 4,25 1,25 1,75 0,5
sport 0,25 1 1,25 0,75 0,25 0,75 0,25 0 1,25 1
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9.2. Grafy

Soubor grafii €. 1 (Tematicka struktura kategorie Infotainment na titulnich stranéch)

Struktura tematické kategorie Infotainment
na titulnich stranach v casopisu Reflex v roce
2010

M celebrity ®drogy Msexa partnerské vztahy M cestopis M Zivotnistyl

0,00%

Struktura tematické kategorie Infotainment
na titulnich stranach v ¢asopisu Reflex v roce
2011

M celebrity Mmdrogy M sexa partnerské vztahy M cestopis M Zivotni styl

*Strukturatematickékategorie/nfotainmenmatitulnichstranachc¢asopisuRespekt je v
obousledovanychletechtvofenapouzetematikouzivotnihostylu, proto zdetytografyneumist'ujeme.
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Soubor grafii ¢. 3 (Tematicka agenda titulnich stran — tematické ramce)

1) Respekt

Struktura tematické agendy titulnich stran v
casopisu Respekt v roce 2010 a 2011

M politika, vefejnd témata Hminfotainment  ®vybrana kulturni témata

2) Reflex

Struktura tematické agendy titulnich stran v
Casopisu Reflex v roce 2010 a 2011

M politika, vefejna témata M infotainment  vybrand kulturni témata

5,77%
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Soubor grafti ¢. 4 (Struktura tematické agendy tydeniki Reflex a Respekt v letech 2010 a
2011)

1) Reflex v roce 2010

Struktura tematickych ramci casopisu Reflex v
roce 2010

H politika, vefejnd témata  Minfotainment M vybrand kulturni témata

2) Reflex v roce 2011

Struktura tematickych ramci casopisu Reflex v
roce 2011

H politika, vefejnd témata  Minfotainment M vybrand kulturni témata
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3) Respekt v roce 2010

Struktura tematickych ramcu ¢asopisu
Respekt v roce 2010

m politika, vefejnd témata Hinfotainment ™ vybrana kulturni témata

4) Respekt v roce 2011

Struktura tematickych ramcu ¢asopisu Respekt
v roce 2011

M politika, vefejna témata minfotainment  ®vybrana kulturni témata

59




5) Primérny pocet tematickych jednotek vdanych Kkategoriich ve

sledovanych obdobich

Cetnost jednotlivych tematickych kategorii
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6) Celkovy pomér tematické agendy tydenikii Respekt a Reflex ve
sledovaném obdobi

Srovnani tematické agendy tydenikl Respekt a Reflex v
letech 2010-2011 (tematické ramce)

B Respekt W Reflex

48,06%

34,55%

33,73%

18,21%

politika, verejna témata infotainment vybrana kulturni témata
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Soubor grafii €. 5 (Vyvoj agendy v ramci politiky a vefejnych témat ve sledovanych obdobich
— prumérnych pocet relevantnich materialti/Cislo)

1) Respekt
Vyvoj agendy v tématickém ramci
Politika, verejna témata v Casopisu Respekt
(x = sledované obdobi; y = primérna ¢etnost)
10
9 m doméci politika
8
7 B domdci udalosti
6
i B zahrani¢ni udalosti
3
2 H environment
1
0 W ekonomika
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
2) Reflex
Vyvoj agendy v tématickém ramci
Politika, verejna témata v Casopisu Reflex
(x = sledované obdobi; y = primérna cetnost)
6
B domaci politika
5
4 B domaci udalosti
3 ® zahraniéni udalosti
2 H environment
1
W ekonomika
0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Soubor grafii ¢. 6 (Struktura tematické kategorie Domaci politika v roce 2011)

1) Respekt

Tematicka struktura kategorie Domadci politika
tydeniku Respekt v roce 2011

M politici a politické strany ® politické kauzy B vyznamni statnici

M rozpocet m volby m vlada, prezident

0,00%
2,08%

2) Reflex

Tematicka struktura kategorie Domadci politika
tydeniku Reflex v roce 2011

M politici a politické strany ® politické kauzy B vyznamni statnici

M rozpocet m volby m vlada, prezident

1,47%
4,41%
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3) Podil tematickych jednotek v kategorii Domaci udalosti (6. obdobi)

Podil tématickych jednotek v kategorii Domadci
uddlostiv 6. obdobi vyzkumu k celkovému
poctu jednotek v roce 2011

B Respekt M Reflex

66,67%

57,14% 60,00%

37,50%

0,00% . 0,00%

0,
29,70% 25,00%

socialni vzdélani zdravotnictvi verejna témata
problematika
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Soubor grafii ¢. 8 (Struktura tematické kategorie Domdci udalosti)

1) Respekt (Sesté sledované obdobi)

Tematicka struktura kategorie Domadci uddlosti
tydeniku Respekt (Cisla 1.-4./2011)

M socialni problematika  mvzdélani  mzdravotnictvi  ® vefejna témata

0,00%

2) Reflex (Sesté sledované obdobi)

Tematicka struktura kategorie Domadci uddlosti
tydeniku Reflex (¢isla 1.-4./2011)

M socialni problematika  mvzdélani  mzdravotnictvi M vefejna témata
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3) Reflex (v roce 2010)

Tematicka struktura kategorie Domadci uddlosti
tydeniku Reflex 2010

M socialni problematika  mvzdélani  mzdravotnictvi  ® vefejna témata

0,00%
3,51%

4) Respekt (v roce 2010)

Tematicka struktura kategorie Domadci udadlosti
tydeniku Respekt 2010

M socidlni problematika  Wvzdélani  ®zdravotnictvi B verejnd témata
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5) Srovnani tematické struktury obou tydeniku v kategorii Domaci udalosti

v roce 2011

Tematicka struktura kategorie Domadci udalosti
tydenikli Respekt a Reflex v roce 2011

B Respekt ® Reflex

86,49%

X
-
—
o
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© 0 n, ) © ~
~ < © ~ "~ ©
Al ~
socialni problematika vzdélani zdravotnictvi verejna témata
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Soubor grafti €. 9 (Struktura tematické kategorie Zahranicni udalosti)

Tematicka struktura kategorie Zahranicni
politika tydenikl Respekt a Reflex v letech 2010
-2011

B Respekt M Reflex

54,58%

38,64%
27,27%

11,36%
16,12%

8,42%
7,58%
7,33%

4,76%
6,06%
6,96%

4,55%

4,55%

1,83%

Evropska unie USA Rusko Cina svét vyznamné zahranicni
(EV) osobnosti kauzy
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Soubor grafi ¢. 10 (Struktura tematickych kategorii Environment;, Ekonomika, Valka,
terorismus, socidlni nepokoje)

1) Kategorie Ekonomika

Tematicka struktura kategorie Ekonomika
tydenikt Respekt a Reflex v letech 2010 - 2011

M Respekt m Reflex

47,00%

X
~N
N
I
<

hospodarska krize CR hospodarska krize  hospodarska krize  vyznamné osobnosti  ostatni témata
EU svét

2) Kategorie Environment

Tematicka struktura kategorie Environment
tydenikl Respekt a Reflex v letech 2010 - 2011

M Respekt ® Reflex

61,54%

38,46%

0,00%

Fivotni prostiedi v CR vyznamné osobnosti obnovitelné zdroje Zivotni prostredi svét
energie
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3) Kategorie Vilka, terorismus, socialni nepokoje

Tematicka struktura kategorie
Vdlka, terorismus, socidlni nepokoje tydeniku
Respekt a Reflex v letech 2010 - 2011

B Respekt ® Reflex

1/2010 2/2010 3/2010 4/2010 5/2010 1/2011 2/2011 3/2011 4/2011 5/2011
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vélka terorismus zlo¢in katastrofy  znamizloCinci  epidemie socialni
nepokoje
4) Vyvoj ve sledovanych obdobich
Srovnani vyvoje tématické kategorie
Valka, terorismus, socidlni nepokoje ve sledovanych obdobich
4,5
4
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5) Podil tematickych jednotek

77,78%

valka

X
S
Q
o
o

Podil tématickych jednotek v kategorii

Valka, terorismus, socidlni nepokoje v 7. obdobi
vyzkumu k celkovému poctu jednotek v roce 2011

M Respekt M Reflex

100,00%

o
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3 et
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® 0

X
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©
©

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
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37,50%

0,00%
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socialni
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Soubor grafii €. 11 (Struktura tematického ramce Infotainment v letech 2010-2011)

1) Vyvoj ¢asopisu Respekt
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Vyvoj agendy v tématickém ramci Infotainment
v Casopisu Respekt
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2) Vyvaoj ¢asopisu Reflex
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Vyvoj agendy v tématickém ramci Infotainment
v casopisu Reflex
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3) Celkova tematicka struktura casopisi Respekt a Reflex v tematickém ramci

Infotainment

Tematicka struktura kategorie Infotainment
tydenikti Respekt a Reflex v letech 2010 - 2011

B Respekt M Reflex

86,69%

X
(o]
S
<
o

7,99%
22,44%
0,00%
0,96%
2,37%
4,81%
2,96%
7,37%

celebrity drogy sex a erotika cestopis Zivotni styl, story

4) Vyvoj kategorie Infotainment v ¢asopisu Respekt

Vyvoj kategorie Infotainment tydeniku Respekt
v letech 2010 - 2011

M Respekt 2010 Respekt 2011
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5) Vyvoj kategorie Infotainment v ¢asopisu Reflex

Vyvoj kategorie Infotainment tydeniku Reflex v
letech 2010 - 2011
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Soubor grafii ¢. 12 (Struktura tematického ramce Vybrand kulturni témata v letech 2010-
2011)

1) Respekt (Cetnost tematickych jednotek na &islo ve sledovanych obdobich)

Vyvoj agendy v tématickém ramci Vybrand
kulturni témata v Casopisu Respekt
15
14
13
12
11
10 B uméni, teorie uméni
9
8 B véda, humanitni
Z; védy, technologie
5 M sport
4
3
2
1
0
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
2) Reflex (Cetnost tematickych jednotek na &islo ve sledovanych obdobich)
Vyvoj agendy v tématickém ramci Vybrand
kulturni témata v Casopisu Reflex
14
13
12
11
10
9 B uméni, teorie uméni
8
7 W véda, humanitni
6 védy, technologie
5 M sport
4
3
2
1
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Soubor grafa ¢. 13 (Tematicka struktura jednotlivych kategorii tematického ramce Vybrana

kulturni téemata)

1) Respekt

Vyvoj kategorie Uméni v tydeniku Respekt v
letech 2010 - 2011

M Respekt 2010 m Respekt 2011
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2) Reflex

Vyvoj kategorie Umeéni v tydeniku Reflex v
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Soubor grafti ¢. 14 (Tematicka struktura jednotlivych kategorii tematického ramce Veda,
humanitni védy, technologie)

1) Respekt
Vyvoj kategorie Véda, humanitni védy, technologie tydeniku
Respekt v letech 2010 - 2011
§ Respekt 2010 ™ Respekt 2011
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irodni védy a technologie vesmir humanitni védy historie ostatni védy vyznamné osobnosti
2) Reflex

Vyvoj kategorie Véda, humanitni védy, technologie tydeniku
Reflex v letech 2010 - 2011

m Beflex 2010 W Reflex 2011
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N
o

pfirodni védy a vesmir humanitni védy historie ostatni védy vyznamné
technologie osobnosti
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3) Srovnani Respekt a Reflex

Tematicka struktura kategorie Véda, humanitni
védy, technologie tydenik( Respekt a Reflex v letech 2010 -
2011

B Respekt M Reflex

28,48%

25,83%
25,00%
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pfirodni védy a vesmir humanitni védy historie ostatni védy vyznamné
technologie osobnosti
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Soubor grafii ¢. 15 (Tematicka struktura inzerce)

1) Srovnani podilu jednotlivych témat inzerce v tydenicich Respekt a Reflex

Srovnani inzerce tydenik( Respekt a Reflex v letech 2010-
2011
H Respekt  [IReflex
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2) Porovnani tematickych podilii inzerce a obsahu (tydenik Reflex)

Srovnani obsahovych a inzertnich tematickych ramct v
tydeniku Reflex

M Inzerce M Obsah

43,48%

41,03%

35,70% 34,55%

15,48%

politika, verejna témata infotainment vybrana kulturni témata
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3) Porovnani tematickych podili inzerce a obsahu (tydenik Respekt)

Srovnani obsahovych a inzertnich tematickych ramct v
tydeniku Respekt

M Inzerce M Obsah

48,06%

41,05%

politika, vefejna témata infotainment vybrana kulturni témata
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