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Anotace prace

Nazev: ,Netradic¢ni produkt turismu jako prostiedek zvyraznéni atraktivity
destinace*

Bakalarska prace na téma ,Netradi¢ni produkt turismu jako prostfedek zvyraznéni
atraktivity destinace“ byla vypracovana jako analyza a zhodnoceni vlivu destina¢niho
produktu Slatinan na rozvoj regionu z hlediska cestovniho ruchu. Teoreticka
vychodiska a tematické aplikace v prvni ¢asti prace slouzi k pribliZeni a vymezeni
problematiky cestovniho ruchu a jezdectvi. Hlavni predmét Setieni je zaméren
k problematice vymezené podtitulem prace, k némuz se vztahuji jednotlivé, autorkou
sledované, objekty. Vysledkem je zhodnoceni vlivu danych produktli izemi Slatifian
na cestovni ruch v dané oblasti. Vyusténi prace je zobecnénim zhodnoceni zjiSténych

vysledkd.

Annotation

Title: "Non-traditional tourism product as a means of highlighting the
attractiveness of destination”

The aim of the thesis "Non-traditional tourism product as a means of highlighting the
attractiveness of destination" is to analyze and evaluate the impact of the destination
of the product Slatinany on the development of the region in terms of tourism.
Theoretical backgrounds and thematic applications in the first part serve the reader
to approach the issue of riding a horse and tourism. The main subtopic of this work is
riding a horse and breeding, it refers to the individual, the author of the monitored
objects. The result of this work is to evaluate the influence of these products on the

territory Slatinany on tourism in this area. The conclusion is to evaluate the results.
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1 Uvod

Mésto Slatinany se rozklada na obou brezich reky Chrudimky, asi 4 km od okresniho
mésta Chrudim a 15 km od Pardubic. Samotné meésto, ale i jeho Siroké okoli se pySni
nabidkou mnoha atraktivit a produkti cestovniho ruchu. Najdou si zde misto
milovnici kultury a historie, ale také sportovni nadSenci, a to predevsim pési turisté ¢i
cyklisté. VySe uvedené skuteCnosti jsou hlavnim motivem zpracovani zvolené
problematiky.

Pozornost si zaslouzi ale predevsim slatiiansky hreblin a nové rekonstruované
interaktivni muzeum Svycarna. Hiebéin Slatiiany je soucasti Narodniho hiebéina
Kladruby nad Labem, ktery je nejstar$im hiebéinem v Ceské republice. Chova se zde
nejstarsi ceské plemeno starokladrubského vranika. Rozvoj cestovniho ruchu v tomto
regionu je jedineCnym procesem, nebot se nejedna pouze o objekt hrebcina, ale
predevsim o Zivého tvora, jehoZ potreby je nutné turisty naleZité respektovat.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu mésta Slatinan a pro zvySeni povédomi
o starokladrubském vranikovi bylo nové vybudovano interaktivni muzeum s nazvem

§V}'Icérna, které turistim nabizi specialni nabidku sluzeb.



2 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je analyza a zhodnoceni vlivu destinacniho produktu
Slatinan na rozvoj regionu z hlediska cestovniho ruchu a dale zjiStovani zvySovani
atraktivity destinace a s nim stoupajici navstévnost souvisejici s vystavbou interaktiv-

niho muzea Svycarna.



3 Metodika zpracovani

Bakalarska prace je rozdélena na dvé casti.

Prvni ¢ast se zabyva teoretickymi vychodisky. Teoreticka vychodiska jsou aplikovana
jako tematicky zaklad praktické ¢asti. Ve druhé ¢asti jsou k dosazeni vymezenych cili
zvoleny metody fizenych rozhovori, dale dotaznikova Setreni, analyzy a zhodnoceni
dostupnych materialli poskytnutych subjekty zarizeni cestovniho ruchu. Dotazniky
byly rozesilany pomoci emailové komunikace a socialnich siti, dale rozdavany
predem zvolenému segmentu navstévnikt destinace. Na zakladé tohoto Setfeni byla
zjiStovana atraktivita turistické destinace Slatilany a nazory na propagaci urcitého
objektu cestovniho ruchu.

Pomoci poskytnutych uzavérek za jednotlivé mésice a roky byly zjisStovany pocty
platicich navstévnikli, prodanych upominkovych predméti a tim i trzeb od roku
2012, tedy od otevieni objektu interaktivniho muzea Svycarna, do roku 2014.
Nasledné byla data zpracovana a vyhodnocena.

Zpracovani bylo provedeno s vyuZitim osobnich konzultaci pri zajisténi veSkerych

dostupnych materiall potiebnych ke zpracovani.



4 Literarni reSerse

K vypracovani bakalarské prace byly pouZity jak monografické, tak i elektronické
zdroje, zabyvajici se  problematikou cestovniho ruchu, marketingem

a managementem cestovniho ruchu.

[1] JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci
i svétové konkurenci. 2., aktualiz. a rozs. vyd. Praha: Grada, 2012.

ISBN 978-80-247-4209-0.

Publikace reaguje na vyvoj marketingu ve spolecnosti a ekonomice. Toto druhé
aktualizované a rozSirené vydani je upraveno a doplnéno o aktualni poznatky
z oblasti teorie a praxe v cestovnim ruchu.

Pro zpracovani zavérecné prace byla vyuzita predevsim kapitola ¢. 1, ktera pojednava
o volném case jako o predpokladu cestovani a dale kapitola ¢. 13, ktera se zabyva

jednotlivymi marketingovymi nastroji v cestovnim ruchu.

[2] PALATKOVA, Monika. Marketingovy management destinaci: strategicky
a takticky marketing destinace turismu, systém marketingového rizeni destinace
a jeho financovani, rizeni kvality v destinaci a informacni systém destinace.

1. vyd. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-3749-2.

Autorka se v publikaci zabyva marketingovou strategii destinace a systémem jejiho
fizeni. Predmétem posledni casti publikace je ftizeni kvality destinace, tvorba
a udrzovani informacnich systémi a rizeni udrzitelného cestovniho ruchu v destinaci.
Pro zpracovani zavérecné prace byla vyuzita predevSim kapitola ¢. 1 a kapitola ¢. 2,
které pojednavaji o marketingovém managementu destinace a strategickém

marketingu.



[3] ZELENKA, Josef. Cestovni ruch - Marketing. 3., preprac. vyd. Hradec Kralové:
Gaudeamus, 2015. ISBN 978-80-7435-543-1.

Tato skripta se zabyvaji problematikou moderniho marketingu a jeho specifiky.
Pro zpracovani zavérecné prace byla vyuzita predevsim kapitola ¢. 8, ktera vystihuje

zakladni charakteristiky produktu.

[4] ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu.
Kompletné preprac. a dopl. 2. vyd. Praha: Linde Praha, 2012.
ISBN 978-80-7201-880-2.

Jedna se o kompletné prepracované a doplnéné vydani slovniku ze stejného pojeti
vykladu problematiky cestovniho ruchu. Ve slovniku jsou vysvétleny terminy z oblasti
kulturologie, déjin uméni, uzemniho planovani, geografie, ekonomie, filosofie,
sociologie, psychologie, ekologie, environmentalistiky a samoziejmé také terminy ze
samotné techniky a metodiky cestovniho ruchu.

Autorce bakalarské prace slouzila tato publikace predevsim k vysvétleni pojmi

Z oblasti cestovniho ruchu.

Pro zpracovani tematické ¢asti byla vyuzita predevsim tato publikace:

[5] GREGOR, Dalibor a Milan VITEK. Ndrodni hi'eb¢in Kladruby nad Labem. 1. vyd.
Opava: Ing. Dalibor Gregor, 2012. ISBN 978-80-904692-6-6.

Autofi v odborné publikaci poukazuji jak na historii Narodniho hrebc¢ina Kladruby
nad Labem, tak i na pritomnost. Je zde pribliZeno starokladrubské plemeno
a podminky pro jeho chov. Ddle je v publikaci poukazovano na jednotlivé akce, které

se v hrebc¢iné poradaji.



5 Teoreticka vychodiska

5.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Presné vymezeni pojmu cestovni ruch je velice obtiZné, coz dokazuje velké mnoZstvi
variant vymezeni. VétSina autort se ale v zakladnich charakteristikach shoduje. Jedna
se predevsim o tvrzeni, Ze jde o migracni pohyb osob z mista trvalého bydlisté, kdy je
tato migrace spojena s doCasnym pobytem v dané lokalité. Dale dochazi pri navstévé
dané lokality k uspokojeni urcitych specifickych potreb.

,Cestovni ruch je komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo
jejich obvyklé prostredi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle neZ jeden rok za
ucelem zdbavy, rekreace, vzdéldvdni, pracovné Ci jinym ucelem, i aktivity subjektii
poskytujicich sluzby a produkty témto cestujicim osobdm.” [32, s. 83] Je to tedy
komplexni proces, tykajici se nejen jeho ucastnikdi, ale také poskytovateld
jednotlivych sluzeb cestovniho ruchu.

Oficialni definice, jejimZ autorem je organizace UNWTO1, zni takto: ,Cestovni ruch je
cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po
dobu kratsi neZ jeden uceleny rok, za ticelem trdveni volného ¢asu a sluZebnich cest.” [1]
Tato definice tedy nezahrnuje druhou, velmi diilezitou a nedilnou soucast cestovniho
ruchu, a to primo poskytovatele sluzeb a produktt.

Podle Oriesky [20] ¢lovék ucasti na cestovnim ruchu uspokojuje své urcité potreby.
Jsou to predevSim potreby poznavani, odpocinku, sportovniho ¢i kulturniho vyziti.
Tyto potieby jsou u kazdého ¢lovéka individualni.

Dle Jakubikové [3, s. 16] je zakladnim predpokladem rozvoje cestovniho ruchu
svoboda clovéka cestovat, volny cas, dostatek volnych financ¢nich prostredki

a priznivé politické klima.

1 United Nations World Tourism Organization - Svétova organizace cestovniho ruchu



5.2 Produkt turismu

5.2.1 Vymezeni pojmu produkt turismu

Dle Zelenky [32, s. 442,443] lze produkt turismu definovat jako souhrn vesSkeré
nabidky soukromého ¢i verejného subjektu podnikajicitho v cestovnim ruchu, nebo
cestovni ruch koordinujicitho subjektu. Jednd se o zboZi ¢i sluzby, pro které je
specifické osobni poskytovani a omezena Zivotnost produktu. Kazdy produkt
cestovniho ruchu mtze dosahovat riizné irovné komplexnosti.

Zelenka [31, s. 93] dale uvadi, Ze produktem neni jenom vlastni zboZi nebo sluzba, ale
také aspekty spojené s poskytovatelem nebo distributorem produktu a sluzby
spojené se spotrebou, dodavkou a likvidaci produktu. , Pro produkt cestovniho ruchu je
typickd mimo jiné komplexnost, snadnd kopirovatelnost, subjektivita ,proZivdani“
spotieby produktu, snadnd substitovatelnost produktu, vysoky podil lidské prdce
a dotvdrenti lidskym faktorem.”[31, s. 98]

Podle Palatkové [21, s. 48,49] pojeti pojmu produkt turismu ¢i destinace neni
jednoznacné a zalezi na tom, v jakém smyslu je o ném hovoreno. Uvadi priklady
raznych produktd turismu, a to napriklad prohlidku hradu, ubytovani se snidani,
koupani v mori, vikendovy zdjezd do Prahy a dalsi. To vSe miize byt v urcitém
kontextu povazZovano za produkt. ,Produkt destinace Ize pak vymezit jako to, co je
subjekty na trhu nabizeno a co ndvstévnici destinace poptdvaji, nakupuji,

spotrebovdvaji a co uspokojuje jejich prdni a potieby.” [21, s. 49]

5.2.2 Vlastnosti produktu

Mezi zakladni vlastnosti produktu turismu patti podle Jakubikové [3]:

e Nehmatatelnost: Sluzby, které vstupuji do produktu, byvaji
nehmotného charakteru.

e Neskladovatelnost: Produkt neni mozZné uchovavat. Zakaznik
musi za produktem pftijet. Dochazi tedy k situaci, kdy si zdkaznik

kupuje produkt, ktery jeSté nebyl vyprodukovan. Produkt je



vyroben a spotrebovavan soucasné v jednom okamZiku, a to
teprve tehdy, jakmile zakaznik destinaci navstivi.

e Neoddélitelnost: Produkt nelze prevaZet, je existencné spojen
s mistem, kde byl vyroben. Je tomu tak proto, Ze soucasti
produktu je i mistni prostredi, dale kulturni a prirodni pamatky
apod.

e Heterogennost: Produkt je vytvaren za velkého mnozstvi osob,
které maji odlisné preference. Rizni poskytovatelé nabizi sluzby
rizného rozsahu a rtzné kvality. Zde vznika zpravidla problém

se standardizaci kvality sluZeb.

Produkt turismu Jakubikova [3, s. 194] vymezuje jako zakladni stavebni jednotku
marketingovych aktivit. Produkt by mél Kkonkretizovat potieby, poZadavky
aocekavani  zdkaznikdi, odpovidat svymi charakteristickymi vlastnostmi

poZadovanému uzitku a ucelu vyuZiti.

5.2.3 SloZeni produktu

Dle Palatkové [21, s. 136] mizeme sloZzeni produktu rozdélit do dvou rovin, kdy

vysledna podoba produktu vznikne jejich kombinaci:

e rovina fyzicka

e rovina symbolicka.

Do roviny fyzické lze zaradit veSkery souhrn predpokladl destinace, ubytovaci
kapacity v destinaci, ¢i jeji infrastrukturu. Symbolickd rovina vyjadfuje souhrn
predstav a fantazii o dané destinaci.

Podle Jakubikové [3, s. 194] lze produkt rozdélit do tii vrstev:

e Jddro produktu (formadlni produkt, zdkladni produkt): To, co
zakaznik skute¢né nakupuje, nebo co si mysli, Ze nakupuje.
Nemusi vsak jit o skutecny dlivod, pro¢ pravé tento produkt

kupuje. Jadro tedy predstavuje splnéni prani zakaznika, naplnéni



jeho ocekavani, ¢i reSeni jeho problému. Vyjadiuje zakladni
uzitek, ktery mu pravé tento produkt prinasi.

e Vlastni produkt (skutecny, redlny): Produkt je souborem realnych
vlastnosti, které zakaznik od produktu ocekava. Zahrnuje
nékolik charakteristickych znakili: provedeni, droven kvality,
styl, obal, atd.

e Rozsireny produkt: Obsahuje dal$i dodate¢né sluzby a uzitné
hodnoty, které zakaznik jeho nakupem ziskava. Do této kategorie
lze zatadit naptiklad zaruc¢ni lhiity zboZi, poradenstvi, moZnost

storna zajezdu.

5.2.4 Specifika produktu cestovniho ruchu

Podle vySe uvedenych informaci Ize tedy rici, Ze produkt cestovniho ruchu se znac¢né
odliSuje od béznych spotiebitelskych produkti. Pro cenu produktu cestovniho ruchu
je specifické primé zapocitavani atraktivit, které nejsou vytvareny samotnymi

poskytovateli, a to napriklad okolni krajina ¢i klimatické podminky destinace.

5.2.5 Produkt na drovni destinace

Nedilnou soucasti produktu je prislusna komunita s jejim Zivotnim stylem. V pripadé
tohoto produktu je jeho tviircem destina¢ni management, ktery musi mit pro zajisténi
vSech aspekti jeho kvality zpétnou vazbu od mistnich obyvatel. Pro ucastnika
cestovniho ruchu je produktem kompletni zazitek od okamziku, kdy opusti domov, az

po dobu jeho navratu. [32, s. 442,443]



5.3 Destinace v cestovnim ruchu

Podle Zelenky [32, s. 105] je termin destinace vyuzivan pomérné volné a nemusi
souviset pouze s cestovnim ruchem. V praxi je presny termin ,destinace cestovniho
ruchu“ zkracovan na termin ,destinace”. V uzs$im smyslu se jedna o cilovou oblast
v daném regionu se specifickou nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastruktury
cestovniho ruchu. V SirSim smyslu piSe Zelenka [32] o zemich, regionech, lidskych
sidlech a dalsich oblastech, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit
cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dal$i infrastrukturou cestovniho ruchu.
Vysledkem je velka dlouhodoba koncentrace navstévniki.

,Destinace je chdpdna jako geograficky prostor (stdt, misto, region), ktery si klient
(segment) vybird jako svij cil cesty.” [32, s. 105] Destinace jsou vzdjemné si
konkurujici jednotky, které plni radu funkci, jejichZ spoleCnym cilem je prodej.

Do funkci, které destinace plni, se radi:

e funkce marketingova (destina¢ni marketing)
¢ funkce nabidkova
e funkce zastoupeni riznych zajmovych skupin

e funkce planovaci.

Jak uvadi Palatkova [21], jsou pristupy k vymezeni destinace riizné a neexistuje Zadny
jednotny pristup vymezeni. Nejednda se o vymezeni jedné destinace, ale o urceni
navaznosti na vyssi a nizsi stupen hierarchie destinace.

Hierarchii destinace Ize dle Palatkové [21, s. 13] vymezit takto:

e destinace nadnarodni
e destinace narodni

e destinace regionalni
e destinace mistni

e resort.
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Déle Palatkova [21, s. 13] vymezuje destinaci na regionalni trovni pomoci kombinace

nasledujicich pristupi:

e Podle administrativnich hranic: Jednd se o technicky
nejjednodussi zpusob.

e Podle soustredeni poptdvky: Zavisi na motivaci navstévnika
k cesté do destinace a na vzdalenosti mezi vychozim mistem
a destinaci.

e Podle miry zdsahu verejného sektoru do tvorby a fungovdni
systému: Vznik destinace mtiZe byt zaloZen na prirozeném vyvoji
nebo na jednostranném rozhodnuti verejného sektoru.

e Podle strategie indukce?, dedukce? ¢i centralizace*.

e Podle vybranych indikdtorti rozvoje turismu: Jedna se napf.

o pocet piijezdl, pocet prenocovani, celkovou navstévnost, atd.

Paskova [23, s. 36] vymezuje destinaci cestovniho ruchu jako uzemni celek, ktery je
typicky spole¢nym postupem pfi vyuZzivani potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu,
sdilenou kapacitou dzemi pro tento rozvoj, spole¢nym Zivotnim cyklem cestovniho
ruchu a spole¢nymi procesy cestovniho ruchu. ,Destinaci je ddle moZno ztotoZnit
surcitou administrativné vymezenou uzemni jednotkou (obci, krajem), tucelové
zamérenou tzemni jednotkou (sdruZeni obci, mikroregion), zdkonné ci dobrovolné
chrdnénym uzemim (NP, CHKO, biosférické rezervace UNESCO, pamdtky svétového
dédictvi UNESCO, geoparky UNESCO atd.), nebo kulturné historicky vymezenou tizemni
jednotkou (etnografické oblasti).” [23,s. 37, 38]

2 Strategie indukce - rozsSireni populdrniho a dobfe prodejného mista nebo regionu s vlastni
mezindrodné zndmou znackou na Sirsi region

3 Strategie dedukce - rozdéleni destinace na jednotlivé regionalni destinace na zakladé geografickych
parametrl nebo politickych hranic

4 Strategie centralizace - vytvoreni jednoho spole¢ného centra pro celou destinaci

11



5.4 Atraktivita destinace v teoretickeé roviné

Podle Kovarika [8] je atraktivita turistické destinace dana predevsim jeji nabidkou
a cenové urovné poskytovanych sluZeb. Kazda destinace by méla generovat urcité
nezaménitelné image, které je vlastné otiskem jeji atraktivity v oc¢ich prislusné cilové
skupiny. Atraktivita destinace stanovuje jeji postaveni na trhu cestovniho ruchu. Pro
srovnani urovné atraktivity a nabidky turistickych regiont dle vybranych ukazateld
miiZe slouZit tzv. benchmarking5 turistickych regiont v Ceské republice.

Vysi celkové atraktivity destinace lze tedy do jisté miry ovliviiovat, a to predevSim
kvalitou a charakterem poskytovanych sluzeb. DilezZitou roli zde hraje marketingova

strategie, vytvarena pravé na zakladé hodnoceni atraktivity destinace.

5 Benchmarking - nepretrzity a systematicky proces porovnavani a méreni produktd, procesti a metod
vlastni organizace s témi, kdo byli uznani jako vhodni pro toto méreni, za ucCelem definovat cile
zlepSovani vlastnich aktivit
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5.5 Marketing turistické destinace

Dle Kotlera [7, s. 42] zavisi finan¢ni Uspéch ¢asto na marketingovych schopnostech.
Podnikatelské funkce, ucetnictvi, provoz podniku a dalSi Cinnosti ztraceji funkci,
jakmile neexistuje dostatetna poptavka po zboZi ¢i sluzbach, diky niZ by spolecnost
dosahla zisku. Marketing se tedy zabyva zjiStovanim a naplinovanim lidskych
a spolecenskych potieb.

Marketing chapeme jako uméni a védu vybéru cilovych trhii a ziskavani, udrzovani si
a rozsirovani poctu zakaznikl vytvarenim, poskytovanim a sdélovanim lepsi hodnoty
pro zakaznika. [7, s. 43]

Jakubikova [3] vymezuje marketing cestovniho ruchu jako koordinaci veSkerych
zucCastnénych subjektli cestovniho ruchu, zejména oblasti stravovani, dopravy,
atraktivit cestovniho ruchu, ubytovani, zabavy a sportovniho vyziti, jejichZ cilem je
uspokojeni pottreb navstévniki destinace a dosaZeni zisku.

Dle Jakubikové [4, s. 60] je marketing délen do tii irovni:

e marketing strategicky
e marketing takticky

e marketing operativni.

5.5.1 Pilife marketingu

Dle Zelenky [31, s. 16] se do pilifd marketingu fadi marketingovd komunikace,
marketingova strategie, segmentace trhu, marketingové nastroje a jejich vhodna
kombinace v marketingovém mixu. V marketingovych strategiich dochazi ke vhodné

kombinaci téchto piliia.
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5.5.2 Marketingové nastroje

Zelenka [31, s. 22] vymezuje marketingové nastroje jako vSechny kontrolovatelné
faktory interniho a externiho piisobeni v ramci marketingu. V literatuie byva casto
vyuzivano definice, Ze marketingové nastroje jsou soucasti marketingového mixu.
Marketingové nastroje jsou vyuzivany individualné. Jak uvadi Zelenka [31, s. 22],
mohou byt nékteré marketingové nastroje pri realizaci konkrétni strategie vyuzivany
v mnohem vétsi mire neZ nastroje ostatni. Jako priklad je uvedeno vyuzZivani ceny -

poskytovanti slev. Strategicky marketing je autorkou vymezen niZe.

5.5.3 Strategicky marketing

Dle Zelenky [32, s. 17] se jednd o uceleny zpiisob jednani organizace viic¢i zakaznikim.
Tento zplsob jednani zahrnuje orientaci na urcité segmenty zakaznikli, vybér
marketingovych ndastrojii, marketingového mixu a zplsobu marketingové
komunikace.

Jak uvadi Palatkova [21, s. 26] je zakladem marketingu destinace volba strategie.
Strategie destinace znamena postup, jak dosdhnout urcitych cilt a vizi, které si dana
destinace vymezila. Teprve po volbé urcité strategie destinace je moZné se zabyvat
taktickym marketingem. ,JestliZe cile destinace vymezuji, kam destinace ve stanoveném
casovém horizontu sméruje, pak strategie uddvd zptisob, jakym zpilisobem md byt cilti
dosazeno.” [21,s. 26]

Palatkova dale vymezuje strategicky marketing destinace jako vychodisko a ramec
veskerych marketingovych aktivit, zejména marketingového mixu, smétujicich
ke splnéni cilt destinace i rezidentd.

Vymezeni pojmu strategické planovani dle Kotlera [7] zni takto: ,...ridici proces
rozvijeni a udrZovdni Zivotaschopné shody mezi cili a zdroji organizace a jejimi
ménicimi se trznimi prileZitostmi. Cilem strategického pldnovdni je vytvdret a pretvdret
obchody a vyrobky firmy tak, aby jejich kombinace zabezpecovala uspokojivé zisky
arist.“[7,s.35]
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5.5.4 Marketingovy mix

Jakubikova [3, s. 186] vymezuje marketingovy mix jako soubor nastroji, kterych je
vyuzivano k tomu, aby bylo dosazeno marketingovych cilii na cilovém trhu. Dale
predstavuje operativni a praktickou konkretizaci procesu marketingového rizeni.
JJednd se o soubor kontrolovatelnych marketingovych promeénnych, které vhodné
zvolenou kombinaci umozZnuji firmé a organizaci dosdhnout svych cilti prostiednictvim
uspokojeni potieb, prdni i reseni problémii cilového trhu.” [3, s. 186] Marketingovy mix
tedy tvori nékolik prvka, které jsou vzajemné propojeny. Jedna se o Ctyri prvky, tzv.

»4P“, kam patfi:

e product - produkt
e price - cena
e place - misto

e promotion - marketingova komunikace.

Jakubikova [3, s. 187] prirazuje v oblasti cestovniho ruchu ke c¢tyrem zakladnim

prvkiim marketingového mixu prvky dalsi, a to:

e people -lidé

e packaging - balicky sluzeb

e programming - tvorba programu

e partnership - spoluprace, partnerstvi a koordinace
® processes — procesy

e physical evidence - fyzické charakteristiky

e public opinium - verejné minéni.
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5.5.5 Propagace turistické destinace

Dle Zelenky [32, s. 447] se jedna o jeden z marketingovych ndastroji pro podporu
prodeje a marketingovou komunikaci se zakazniky, a to jak se stavajicimi, tak
i s potencionalnimi. V cestovnim ruchu se k propagaci vyuZivaji predevsim prospekty,
reklama a ¢lanky v ¢asopisech, webové stranky, filmy a videofilmy, reklama v televizi
av rozhlase a rdzné propagacni materidly. V soucasné dobé roste propagace
destinace na socialnich sitich. Dale je vyuZivano tzv. interni reklamy destinace, kam
lze zaradit chovani mistnich obyvatel. Zelenka [31, s. 115] uvadi, Ze v propagaci
cestovnim ruchu je kladen diiraz na zazitek a emociondlni stranku, bezpecnost
a spolehlivost poskytovanych sluZeb, jejich neobvyklost a odliSnost nabidky.
Jakubikova [3, s. 253] radi také do hlavnich prostfedkl propagace inzerci v tisku,
rozhlasové a televizni vysilani, vnéjsi reklamu a reklamu na internetu. Spolu
s vyvojem technologii a zménou hodnotovych systémi zakaznikii se dle Jakubikové
[3, s. 253] méni pouziti reklamnich prostiredka.

Dle Zelenky [31, s. 115] je propagace, zejména reklama, nejvice viditelnou a jednou

z nejduilezitéjSich soucasti marketingu. Nevhodné propagovany produkt se

samozi'ejmé hilire prodava a vytvari si pomaleji pozici na trhu.
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5.6 Destinaéni management

Zelenka [32] vymezuje destina¢ni management jako soubor technik, ndastroji
a opatreni pouzivanych pri planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu
aregulaci cestovniho ruchu v destinaci.

Dle Kiral'ové [6] 1ze do soucasti managementu destinace radit:

e Ndvstévnicky management: Jedna se o soubor technik a nastroji
vyuzivanych k usmérnovani toku navstévnika cestovniho ruchu
a ovliviiovanti jejich chovani.

e Model limitii prijatelné zmény: Stanoveni Unosného zatiZeni
uzemi a vyuziti indikatort udrzitelného rozvoje cestovniho
ruchu.

o Spektrum rekreacnich prileZitosti: Jednd se o lokalizacni,
realizacni a selektivni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

v destinaci.
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6 Tematicka aplikace

6.1 Jezdectvi a cestovni ruch

6.1.1 Integrace cestovniho ruchu a jezdectvi

Podle Kejklickové [5] jsou jezdecké farmy a hrebciny zavislé na pravidelném prichodu
turistli, a proto se snazi nejen o udrzeni svych stalych klientd, ale také samoziejmé
prilakani novych navstévnikd. Za timto ucelem poradaji jezdecké farmy a hitebciny
rizné sportovné-kulturni akce pro verejnost a koiiské zavody s doprovodnym
programem.

Paskova [23, s. 221] radi jizdu na koni k ekologicky Setrnému turismu. Pri této
ekologicky Setrné aktivité ziistavaji prirodni i kulturni hodnoty tizemi zachovany pro
dalSi generace a jejich rozvoj. Paskova [23, s. 220] dale uvadi, Ze pfimé ekonomickeé

i ekologické dopady na dané izemi jsou minimalni.

6.2 Chov koni v Pardubickém kraji

6.2.1 Narodni hireb¢in Kladruby nad Labem

Nedaleko mésta Pardubic se rozklada obec Kladruby nad Labem, kde se nachazi jeden
z nejvétSich a nejstarsich hrebcinti na svété, ktery jako jeden z mala pretrval vice jak
430 let od svého zaloZent. [2, s. 5]

Ukolem hieb¢ina je zachovat starokladrubské plemeno s jeho typickymi znaky, proto
je kladen diiraz na genetiku i prisné sledovani vlastnosti souvisejicich s jejich
vykonnosti a vyuZzitim. Narodni hreb¢in ma& na starosti také dodrzovani
$lechtitelského programu. Slechtitelsky program zahrnuje veskera opatieni k plnéni
chovného cile. Nedilnou soucasti je kvalitni vycvik, odborné vedené tréninky a ucast
na vyznamnych soutéZich ve spiezeni a dalSich disciplinach.

Narodni hrebéin organizuje jezdecké, chovatelské a vzdélavaci akce. Za zminku stoji

tradi¢ni Jezdecké dny, které prezentuji Cinnost samotného hiebcina a jsou spojeny
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s vystoupenim zastupctl i jinych zahrani¢nich plemen. Tyto akce jsou vZdy provazeny
velkym poctem navstévnika. [2, s. 59-61]

HrebCin nabizi spoustu sluzeb, které mohou navstévnici vyuzit. Chovatelim koni
nabizi naptiklad ustajeni, vycvik, ¢i odborné konzultace a seminare. Zacate¢niklim
i pokrocilym jsou nabizeny vyuky jizdy na koni.

Mezi dalsi nabizené sluzby pro navstévniky patii pronajem zameckych prostor,
obcerstveni, prodej upominkovych predméti a jezdeckych potireb. Nedilnou soucasti
jsou pravidelné prohlidky staji a celého hrebc¢ina vcCetné zamku a kocarovny

s privodcem. [2, s. 91]

V soucasné dobé je Narodni hiebcin Kladruby nad Labem uzavien z dlivodu

probihajici rekonstrukce, na kterou byla poskytnuta dotace z EU.

6.2.2 Vyuziti starokladrubskych koni

Plivodné byli starokladrubsti koné chovani v riznych barevnych variantach, od konce
18. stoleti v barvé bilé a cerné. Bélousi byli vyuzivani pro ceremonialni ucely dvora,
vranici slouzili vysokym cirkevnim hodnostariim. Bélous byl chovan v kladrubském
hiteb¢iné bez preruSeni. Stddo vranika ale bylo ve tricatych letech zlikvidovano
arozprodano. V dalSich letech dochazelo k pokuslim plemeno vranika regenerovat.
Tento proces regenerace byl zakonc¢en v roce 1973 a nyni probiha faze udrzovaciho
Slechténi. [17]

Zasady chovu starokladrubského vranika, chovny cil a Slechtitelsky program
populace, uréuje dne$ni Rad plemenné knihy (vybrané vymezeni viz ptiloha &. 1).

Je tfeba dodat, Ze starokladrubsky kin je inteligentni a ucenlivy, a proto se vyuziva
v raznych sportovnich odvétvich. Je vyuzivan nejen v ukazkovych a ceremonialnich
zaprezich, ale i v zavodnich soutéZich spreZzeni.

Pro svou klidnou povahu jsou tyto koné vyuZivany v hipoterapii®, zakladnim

jezdeckém vycviku a rekreacnim jezdéni. [2, s. 63]

vvvvvv
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6.2.3 Hrebcin Slatinany

Hreb¢in Slatinany je od roku 1992 soucasti Narodniho hirebc¢ina Kladruby nad Labem.
Stal se strediskem Ustfedni evidence koni, stiediskem chovu koni, obchodu, vycviku,

rostlinné vyroby a strediskem spravy budov. [19]

.....

V hrebciné se chova jiz vySe zminované nejstarsi ceské plemeno starokladrubského
vranika, ktery se radi mezi barokni rasy. Tento chov byl primo zde ve Slatinanech
zachrdnén v roce 1945 a navracen k Zivotu. Hrebcin Slatinany nabizi turistim

prohlidku jednotlivych stdji s vykladem, projizd’ku na koni a v kocare. [25]

.....

V aredlu hiebCina a zadmeckého parku je kazdoro¢né poradano nékolik akci pro
verejnost. Mezi vétsi akce patii napriklad Jezdecké ¢i Damské dny ve Slatinanech. Jak
je uvedeno v Turistickych novinach (2014), byly navStévnikim v roce 2014
nabidnuty prohlidky v hiebc¢ing, kde byly mimotradné k vidéni starokladrubsti bili
koné. Prohlidkova trasa se skladala z historické casti, prohlidky staje plemennych
hiebcti, porodni staje, kocarovny a staje vycviku mladych koni. To vSe bylo spojeno
s prohlidkou interaktivniho muzea Svycarna. [24]

[ na hlavni sezénu roku 2015 je jiz naplanovana spousta akci pro verejnost. Aktualni

program je k nahlédnuti v priloze zavérecné prace (viz priloha ¢. 2).
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6.3 Muzeum Svycdrna jako hlavni produkt rozvoje turismu

v oblasti

6.3.1 Historie

Svycarna vznikla jako sala$ v poloviné 19. stoleti ptrestavbou myslivny nedaleko
ptivodni hajenky jizné od zameckého parku. Po prvni svétové valce slouzila
k ubytovani auerspergskych zameéstnancii a pozdéji zaméstnancl statniho hiebcina.
[27]

Dale byla vyuZivana pro zasobovani zamecké kuchyné a v priibéhu dalsich let pro jiné

hospodarské ucely. Poté ale objekt nenalezl vyuziti a postupné chatral. [29]

6.3.2 Posledni rekonstrukce

V roce 2006 ziskava mésto Slatifiany Svycarnu do svého majetku a za¢ina ptiprava
rekonstrukce. V roce 2010 schvalila Regionalni rada regionu soudrZnosti
Severovychod finan¢ni dotaci potiebnou pro realizaci. Cela rekonstrukce trvala vice
nez rok a probéhla za pomoci zastupcli mésta Slatifiany, Ministerstva pro mistni
rozvoj, Ministerstva zemédélstvi, Pardubického kraje a spolec¢nosti VCES. Interaktivni

muzeum Svycarna bylo slavnostné otevi‘eno 26. ¢ervna roku 2012. [29]

Pro historicky vyznam Svycarny byly v priibéhu celé vystavby kladeny vysoké naroky
na provadéni veSkerych praci a jejich priibéh byl pod trvalym dohledem pracovniki

Pamatkového uradu. [29]

Fotografie z posledni rekonstrukce jsou k nahlédnuti v ptiloze ¢. 3.
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6.3.3 Interaktivita muzea a nabidka sluzeb

Tato stavba jako produkt cestovniho ruchu byla autorkou vybrana pro svou
interaktivitu a rozdilnost od ostatnich muzei a produktti v okoli.

Dle informacni broZury mésta Slatinan se ve vystavnim prostoru interaktivniho
muzea starokladrubského koné navstévnik seznami s historii starokladrubskych koni
a jejich Zivotem ve Slatinanech. Déti si vyzkousi rizeni kocaru - trenazéru a maji
moznost vidét spreZeni z pohledu koc¢iho. Mohou si vyzkouSet nasedani na koné. Na
hrani maji k dispozici hratky na téma ,koné“. V muzeu se nachazi i projeké¢ni
mistnost, kde se promitaji filmy s tématy koni (napft. Zivot koné, kovani, zapiahani,
porod a dalsi). [15]

Navstévnik tedy ziskd novy pohled na problematiku chovu koni. Pripraven je zde
i interaktivni priivodce pres dotykovy PC s doplnujicimi komentati. Pro déti jsou na
PC k dispozici hry - puzzle, pexeso a sklddacka obrazkl. To vSe je zaméreno na
problematiku chovu koni a spojuje tedy zabavnou formou hru a ziskavani novych
védomosti nejen pro dospélé, jak tomu byva v ostatnich muzeich, ale i pro nejmensi
navstévniky. [15]

Muzeum Svycarna je zapsano v Ceské knize rekordd, a to za nejvétsiho plySového
koné a nejrozsirenéjsi sbirku bicistat. [28]

Vybrany certifikat o zapisu v knize rekordi je k nahlédnuti niZe (viz ptiloha ¢. 4).

6.3.4 Propagace interaktivniho muzea Svycarna Slatifiany

Dilezitou soucasti marketingu daného produktu ¢i destinace je propagace, jak je jiz
zminovano v kapitole ,Marketing turistické destinace".

Muzeum Svycarna je umisténo na klidném misté na okraji slatifianskych lesti a neni
tedy primo ze silnice viditelné. K propagaci pfimo v obci jsou pouZity informacni
cedule, které slouzi i jako navigace, vedouci navstévnika aZ na cilové misto. Na
vylepovych plochach v Chrudimi a okoli jsou pravidelné vyvéSovany plakaty
s pozvankami do muzea a s konkrétnimi akcemi. Dale jsou k propagaci vyuZivany
webové stranky muzea a nové zrizeny profil na socialnich sitich, konkrétné na

facebooku.
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Dal$i ¢asti propagace jsou informacni broZury, které mohou navstévnici obdrzet
v informacnich centrech v regionu.

Pozvanky do muzea jsou rozdavany a rozesildny e-mailem do zakladnich
a mateiskych Skol s nabidkou sniZené ceny pro skupinové navstévy.

V turistickych novinach oblasti Chrudimsko-Hlinecko vychazeji ¢lanky a pozvanky na
jednotlivé akce, které lze zaroven nalézt v Chrudimském deniku a o kterych informuje
také regiondlni rozhlas. Za zminku stoji také nékolik ¢lanki, které vysly v Casopisu
Jezdectvi.

Tyto informace byly poskytnuty vedouci interaktivniho muzea Svycarna pii f{zeném

rozhovoru.
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6.4 Dalsi atraktivity mésta Slatinany a jeho okoli

6.4.1 Statni zamek Slatinany a zamecky park

Zamek Slatinany prosel po II. svétové valce zasadni proménou. Zamecké vybaveni
bylo odvezeno pry¢ do depozitari jinych instituci a naopak do interiéru zamku byly
svezeny predmeéty s hipologickou tématikou. [26]

0d roku 1950 do soucasnosti je jednim z prohlidkovych okruhti hipologické muzeum,
kde mohou navstévnici obdivovat stovky obrazli s konimi, ¢i si prohlédnout ukazky
riznych sedel, postroji a dal$ich historickych doplikt na koné. [26]

Od roku 2011 se postupné do zamku navraci zamecka expozice, jejimZ cilem je zamek
prezentovat tak, jak byl doposud navstévnikiim skryt. [26]

Slatinansky zamek nabizi nékolik mist ke kratkodobym pronajmim. Jedna se
predevSim o zamecky park, nddvori, prostory zamecké galerie a zdmecké kuchyné.
Tato netradicni mista jsou vyuZivdna pro poradani oslav, vecirkGi ¢i rautl
a samoziejmé také svateb. [30]

Zamecky park je nedilnou soucasti zamku Slatinany. Vznikl jiZ na konci 18. stoleti
a pozdéji byl rozsifen, oplocen a vybaven mnoha drobnymi stavbami, z nichZ do
dneSnich dnl stoji kaplicka, balustrdda u jezirka a predevSim soubor malych
roubenych domi - détské hospodarstvi. [30]

V roce 2012 vznikl novy privodce slatinanskym parkem, kterého je moZno si
zakoupit na pokladné zamku. Na vytvoreném prohlidkovém okruhu se navstévnici
dovédi o zajimavostech slatinanského parku vcetné jeho historie a dendrologickych?

zvlastnosti. [30]

7 Dendrologie - nauka o stromech a dievinach
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6.4.2 Kocici hradek

Ve slatinanskych lesich nelze opomenout na miniaturu gotického hradku, ktery
dodnes Cini radost stovkam déti jako oblibena prolézacka. Nachazi se nedaleko
zameckého parku. Ke stavbé této miniatury hradu se navstévnici mohou dostat po
naucné stezce, ktera je asi 2 km dlouhda. Na stezce je instalovano devét informacnich
tabuli, ze kterych se navstévnici dovédi o krasach a zajimavostech okolni piirody

a o historii zdejSiho regionu. [14]

6.4.3 Projekt ,Rekreacnilesy Podhtira“

V piimé blizkosti obce Slatinan vznikl projekt ,Rekreacni lesy Podhiira“. Tento
projekt je svou komplexnosti (vzdélavani, rekreace, sportovni aktivity, cyklostezky,
hipostezky, navrat k piirozenému prvku krajiny) vyjimeény jak v ramci Ceské
republiky, tak i v ramci EU. Hlavnim zdmérem tohoto projektu je ptrizptisobeni celého
arealu rekreacnich lesti potfebam navstévnikd. [11]

Pro turisty je zde nové vybudovan lanovy okruh, ktery je rozdélen dle naroc¢nosti na
okruh ¢erveny a modry. Vyuzit ho tedy mohou jak aktivni sportovci, tak i zacatecnici
a déti. [9]

Dale je zde turistickou zajimavosti rozhledna Bara. Méf{ asi 30 metrii a je vybudovana
do tvaru zuzZujiciho se jehlanu. Pravé diky tomuto neobvyklému tvaru se stala
svétovym unikatem. Rozhledna je pro navstévniky volné pristupna. [12]

Pro pési turisty je zde vedena ,Lesni stezka Podhtira“, kdy navstévnici mohou po
cesté vyuZzit bezplatné nouzové nocovisté. [10]

Pro sportovni nadSence zde byla nové vybudovana bezplatna venkovni télocvi¢na
a,Cyklopark Podhiira“, ur¢eny pro horskd kola a vybudovany podle specidlni

metodiky, ktera poskytuje maximalni zazitek z , bajkovani®. Cyklisté zde mohou vyuZit

»singltrek“® ¢i ,pumtrek. [13]

8 ,Singltrek” - jednosmérna trasa pro mirné pokrocilé jezdce, kterd vede lesnim terénem a vyuziva
prirodnich prekazek

9 ,Pumtrek” - typ drahy, ktery se vyuZziva pro nacvik rovnovahy a ziskani dovednosti na jizdnich
kolech, tzv. ,pumpovani“ (pohyb nahoru a dolu)
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7 Prakticka cast

7.1 Cile Setreni

Cilem celého Setreni je odpovédét vhodnymi metodami na odborné otazky a nasledné

vysledky vyhodnotit.

7.1.1 Odborné otazky Setreni

e Je tizemi mésta Slatirian pro ndvstévniky atraktivnim z hlediska
nabizenych sluZeb jednotlivych objektii cestovniho ruchu?
e Zvysila se ndvstévnost regionu s vystavbou interaktivniho muzea

Svycdrna?

7.1.2 Charakteristika sledovanych produktii

Jako hlavni produkt pro zkoumani rozvoje navstévnosti obce Slatifian a jejiho okoli
bylo zvoleno interaktivni muzeum Svycarna, muzeum starokladrubského vranika.
Tento produkt cestovniho ruchu byl autorkou zvolen z diivodu jeho interaktivity
a tudiz nabidkou zajimavych sluzeb navstévnikiim. Jednotlivé sluzby jiz byly popsany
v kapitole ,Muzeum Svycarna jako hlavni produkt rozvoje turismu v oblasti*.

S timto muzeem je Uzce spojen slatinansky zamek a hieb¢in, ktery nabizi také nékolik
sluZeb pro navstévniky a poradd mnoho akci, predevsim v hlavni sez6né.

V posledni kapitole praktické ¢asti prace autorka oslovila vedouci vySe zminénych
objektli a dale provozni restaurace U Zamku ve Slatinanech, ktera se nachazi, jak jiz
vypovida nazev, pfimo pod zdmkem. Restaurace poskytuje stravovani po cely den

a moZnost ubytovani pro navstévniky.
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7.2 Prubéh a vysledky Setreni

7.2.1 Sbér informaci

Informace byly ziskavany nékolika zplisoby. Do dotaznikového Setieni byly zapojeny
rodiny s détmi (déti do trinacti let véku) z obce Slatinany a blizkého okoli (mésto
Chrudim), a to predevsim kviili moZnosti zapojeni déti do prohlidek riznymi
nabidkami sluZeb v zabavné a vzdélavaci formé. Skupina tvorila 12 vybranych rodin.
Druha skupina dotazovanych osob byli mladi lidé ve véku od 19 do 26 let. Osloveno
v této skupiné bylo 20 respondentd.

Dale byli osloveni lidé rtznych vékovych skupin, a to kvili zjiStovani hloubky
povédomi o interaktivnim muzeu, nazorid na propagaci produktu cestovniho ruchu
avyuZzivani uzemi obce a regionu k dalSim aktivitam. V této oteviené skupiné se
dotaznikového Setfeni tucastnilo 160 respondentii. Celkem se tedy jednotlivych
dotaznikovych Setieni ucastnilo 192 respondenti.

Ke sledovani navstévnosti interaktivniho muzea, zvySovani povédomi o ném a celém
regionu obce Slatitan pomoci prodeje upominkovych predmétli, byla zpracovana
data z uzavérek za jednotlivé mésice a roky.

Setfeni probéhlo také formou strukturovanych rozhovor®, kdy byli dotazovani
vedouci danych objektl na uzemi turistické destinace Slatifian (respondent €. 1,

respondent ¢. 2, respondent ¢. 3 a respondent ¢. 4).

27



7.2.2 Vysledky dotaznikového Setireni

e Respondenti riiznych vékovych skupin

Graf 1: Rozdéleni respondentii podle pohlavi

40%

B Muzi

m Zeny

60%

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu ¢. 1 vidime, Ze zastoupeni respondenti podle pohlavi je procentualné

srovnatelné.

Graf 2: Rozdéleni respondentii dle vékovych skupin

4% 6%

13%

m10-18let
m19-26let
27 -40 let

21% 41 - 55 let

56% M55 avice let

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak miizeme vidét na grafu €. 2, je pomérna c¢ast respondentd ve véku od 19 do 26 let,
proto byla tato skupina dale vybrana jako samostatné dotazovana. Nejméné odpovédi
se autorce dostalo od lidi ve véku 55 a vice let. Toto tvrzeni Ize odGvodnit nizkym

poctem osob tohoto véku vyuZzivajicich socidlnich siti a emailové komunikace.
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Otazky pro skupiny respondentii riznych vékovych skupin byly v prvni casti
dotazniku zvoleny tak, aby vysledky dokazaly, zda se jiz zrekonstruované interaktivni
muzeum dostalo do jejich povédomi, a aby bylo zjiSténo, kolik z dotazovanych
respondentd jiZ muzeum navstivilo.

Bylo zjistovano i procento dotazovanych, ktefi navstivili Statni zamek Slatinany,
slatinansky hiebcin a nékterou akci poradanou pro verejnost.

Jednotlivé otazky a odpovédi jsou uvedeny v tabulce ¢. 1.
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Tabulka 1: NavsStévnost jednotlivych produktii cestovniho ruchu na izemi obce Slatinany

) . Pocet respondentii
Tvrzeni respondenti L
(vyjadieni v %)
vi o tom, Ze bylo zrekonstruovano a zprovoznéno
interaktivni muzeum Svycérna ve Slatitianech 139 (86,9 %)

navstivili jiZ muzeum Svycarna ve Slatifianech
121 (75,6 %)

navstivili jiz Statni zamek Slatinany 145 (90,6 %)

planuji navStévu muzea Svycarna ve Slatinanech 29 (18,1 %)

navstivili jiZ v minulosti slatinansky hrebcin 158 (98,8 %)

navstivili jiZ v minulosti akci poradanou hieb¢inem 72 (45 %)

Zdroj: vlastni zpracovani

Z vyse uvedenych poctl respondentii v tabulce €. 1 Ize Fici, Ze vétSina dotazovanych
jiZ o nové zrekonstruovaném interaktivnim muzeu starokladrubského vranika vi
avétSina z nich jiZ tento objekt navStivila. DalSich 29 dotazovanych se v blizké
budoucnosti chysta toto muzeum navstivit.

Celych 90 % a necelych 99 % jsou cisla, ktera poukazuji na to, ze vétSina navstévnikd,

kteri jiz ve Slatinanech byli, zavitala do mistniho hirebcina a Statniho zdmku Slatinany.
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Dalsi cast dotazniku se skladala z uzavienych i otevienych otazek a tykala se
propagace muzea Svycarna. Tvrzeni a pocty respondentli uzavienych otazek jsou

znazornény v tabulce €. 2.

Tabulka 2: Propagace interaktivniho muzea Svycarna

) . Pocet respondentii
Tvrzeni respondentti v
(vyjadieni v %)

v minulosti jsem jiZ navstivil/a webové
. 139 (86,9 %)
stranky muzea Svycarna

v minulosti jsem jiZ navstivila nové vytvoreny
5 123 (76,9 %)
profil muzea Svycarna na facebooku

Zdroj: vlastni zpracovani

Do povédomi respondentti se tedy dle tabulky €. 2 dostava i nové vytvoreny profil na
socialni siti facebooku, coz bude diky stale se rozSifujicimu vyuZivani socialnich siti
pifinosem pro dany objekt i celé Uzemi. V oteviené otdzce se mohli dobrovolné
respondenti vyjadfit k soucasné propagaci muzea Svycarna a navrhnout dalsi
zplsoby propagace.

Autorka vybrala a do tabulky ¢. 3 uvedla nékolik nejzajimavéjSich odpovédi a navrhd.
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Tabulka 3: Navrhy propagace muzea vybranych dotazovanych respondentii

Dotazovany Navrh propagace

dotazovany ¢. 1 audioreklama v radiich, kratky spot pii
sportovnich akcich (hokej v Pardubicich,

v Chrudimi)

dotazovany ¢. 2 sdileni facebookové stranky na webovych

strdnkdch Chrudimi, potfadani akci pro rodiny

s détmi
dotazovany ¢C. 3 regionalni pomoc, Kudy z nudy a podobné weby
dotazovany ¢. 4 reportdZ o muzeu v TV, poradani vice akci,

sdileni na facebooku

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednotlivé navrhy propagace byly nasledné konzultovany s vedouci interaktivniho

muzea Svycarna v rizeném rozhovoru.
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e Respondenti ve veku 19 - 26 let, kteri jiZ jednotlivé objekty

navstivili

V této skupiné bylo osloveno 20 respondenti.

Graf 3: Rozdéleni respondentii dle pohlavi

u Muz

m Zena

Zdroj: vlastni zpracovani

U dotazovanych respondentli opét prevlddd Zenské pohlavi. V této skupiné
dotazovanych, stejné tak jako v posledni, se vyskytuji otazky zaméifené piimo na
interiéry objektli, na jednotlivé akce ve Slatinanech, vyuziti izemi obce a regionu
k dal$im aktivitAm a navstévnosti dalSich atraktivit, uvedenych a popsanych jiZ vyse
v teoretické casti prace.

Jednotliva tvrzeni jsou uvedena v tabulce ¢. 4.
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Tabulka 4: Vyuziti nabizenych sluzeb jednotlivych objektii respondenty ve véku 19-26 let

) . Pocet respondentii
Tvrzeni respondentu
(vyjadieni v %)

interiér objektu muzea Svycirna na mé
19 (95 %)
pusobi prijemnym dojmem

vyuzil/a jsem jednotlivé sluzby muzea
20 (100 %)

Svycarna
dozvédél/a jsem se nové a zajimavé véci,

18 (90 %)
které mi byly prinosem
vyuzil/a jsem organizované prohlidky muzea 19 (95 %)
vyuzil/a jsem organizované prohlidky

15 (75 %)
slatinanské hiebcina
vyuZil/a jsem jiZ nékteré z nabidek sluZeb

14 (70 %)
hiebéina (jizda na koni, jizda v kocare)
zucastnil/a jsem se nékteré z poradanych akci

11 (55 %)

v hiebéiné a okoli

Zdroj: vlastni zpracovani

VétsSina z dotazovanych ve véku od 19 do 26 let pti navstéveé jednotlivych objektl
a atraktivit na uzemi obce Slatinan vyuZila jejich nabizenych sluzeb a zhruba polovina
respondenti se zucastnila i rliznych akci pro verejnost, které objekty nabizeji v jejich
hlavni sezoné (duben - rijen).

NiZe v grafu ¢. 4 je zndzornéno, pro jaké aktivity je izemi obce Slatifan a celého
regionu vyuzivano respondenty ve véku od 19 do 26 let. VSech 20 respondentti zde jiz

provozovalo nékterou z niZe uvedenych aktivit.
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Graf 4: Dalsi aktivity respondentii ve véku od 19 do 26 let
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Zdroj: vlastni zpracovani

v

Vice neZ polovina dotazovanych respondentli jiZ okoli Slatifan vyuZila jak k pési
turistice, tak i k jizdé na kole. Dle hodnotové Skaly vytvorené autorkou nizZe, Ize

o tomto Uzemi fici, Ze jeho podminky pro provozovani jinych aktivit jsou prihodné.

Tabulka 5: Hodnotova skala

Celkové pocty respondenti
Prislusné hodnoceni izemi pro
vyuzivajicich izemi Slatinan pro
provozovani jinych aktivit
jiné aktivity

0-30 %

nedostacujici podminky

30-60 %

dostacujici podminky

60 % a vice

pifithodné podminky

Zdroj: vlastni zpracovani
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e Rodiny s détmi do trindcti let véku

Setfeni se Ucastnilo celkem 12 rodin s minimalné jednim ditétem ve véku do 13 let.
Tato skupina respondentii byla vybrana za ucelem zjiSténi poctu rodin, které pri
navstévé vyuzily nabidky sluzeb pro déti, tedy rizeni trenaZéru, zhlédnuti filmu
s tématem Koni, ¢i vyuziti her s koriskou tematikou. Jedna se tedy o rodiny s détmi ze
Slatinian a z blizkého okoli (mésto Chrudim), které jiZ navstivili interaktivni muzeum
Svycarna. Dotaznik byl vyplnén jednim z rodi¢d bez ohledu na pohlavi. Prvni ¢ast
dotazniku byla stejna jako u predchozi skupiny respondentt. Druha ¢ast se zamértila

pravé na otazky tykajici se tematiky détskych aktivit. Jednotliva tvrzeni druhé casti

dotazniku a pocty respondentii jsou uvedeny v tabulce ¢. 6.

Tabulka 6:Vyuziti aktivit pro déti v muzeu Svycarna a slatinanském hreb¢éiné

Tvrzeni respondenti

Pocet respondenti

(vyjadireni v %)

nase dité vyuzilo aktivit s kotiskou tematikou

12 (100 %)

jednotlivé aktivity dité hodnotilo kladné

11 (91,7 %)

chystame se muzeum navstivit znovu

10 (83,3 %)

jednotlivé aktivity byly piinosem pro nase dité

(rozsiteni jeho dosavadnich znalosti)

11 (91,7 %)

v mistnim htebciné jsme vyuZili moZnosti jizdy na

koni pro déti

7 (58,3 %)

Zdroj: vlastni zpracovani
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7.2.3 Celkové hodnoceni dotaznikovych Setreni

Diky vékové neomezené skupiné, u které bylo Setfeni zameéifeno na povédomi
respondentii o nové zrekonstruovaném muzeu starokladrubského vranika Svycarna,
bylo zjiSténo, Ze vétSina dotazovanych jiZ o muzeu vi a i ho osobné
navstivila. S navStévou muzea byla spojena navStéva slatinanského hrebcina
a mistniho zamku. Autorka zjistovala i nazory na propagaci jednotlivych objektt a dle
vlastniho vybéru jich nékolik vyse uvedla. Tyto nazory byly nasledné sdéleny vedouci
objektu muzea.

U ostatnich dvou skupin dotazovanych respondentii byly pouZity otazky uzsiho
okruhu, zamérené na urcité téma. Procentualni vétSina jiZ objekty na izemi Slatifian
navstivila a vyuZila jejich organizovanych prohlidek, nabizenych sluZeb a porddanych
akci. VSichni dotazovani z téchto dvou skupin vyuZili jiZ v minulosti tizemi obce
Slatinan a celého regionu k jinym aktivitam.

Z vysledka dotaznikového Setfeni znazornénych v grafech ¢. 1-4 a tabulek ¢. 1-6 lze
rici, Ze Uzemi mésta Slatinan je pro navstévniky atraktivnim z hlediska nabizenych

sluzeb jednotlivych objekti a z hlediska vyuziti prirodniho prostiedi pro jiné aktivity.
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7.2.4 Navstévnost interaktivniho muzea Svycarna

Dle poskytnutych dat byla zjitovana navstévnost interaktivniho muzea Svycarna

v mésicich od dubna do fijna v letech 2012-2014.

Graf 5: Pocet platicich navstévnikii v jednotlivych mésicich v roce 2012
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 5 jsou pocCty navstévnikd za rok 2012 v mésici dubnu a kvétnu nulové,
jelikoZ k otevieni po rekonstrukci doslo aZ v mésici ¢ervnu, kdy se Svycarna teprve
zacala dostavat postupné do povédomi navstévniki. Pocty navstévniki byly nejvyssi

v mésici ¢ervenci a v zari.

Graf 6: Pocet platicich navstévniki v jednotlivych mésicich roce 2013
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Zdroj: vlastni zpracovani
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V grafu €. 6 je zndzornéno zvySeni poCtu navstévniki jiz od mésice dubna. Nejvétsiho
poCtu bylo dosaZeno, stejné jako v grafu . 5, v mésici Cervenci a v srpnu.

V podzimnich mésicich opét navstévnost klesa.

Graf 7: Pocet platicich navstévnikii vr. 2014
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Zdroj: vlastni zpracovani

Jak ukazuje graf €. 7, navStévnost v roce 2014 byla nejvétsi. Nejvice turistli navstivilo
muzeum Svycarna opét v mésici cervenci a v srpnu. V Cervenci byl zaznamenan pocet

platicich navstévnikti 1568 a v srpnu dokonce 1887.
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7.2.5 Zhodnoceni navitévnosti interaktivniho muzea Svycarna

Celkové pocty navstévnikil za jednotlivé roky jsou uvedeny nize v grafu ¢. 8.

Graf 8: Celkovy pocet platicich navstévniki za jednotlivé roky
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Vysledkem Setteni je dle grafu ¢. 8 zvySujici se navstévnost interaktivniho muzea
Svycarna. Muzeum se tedy dostava do povédomi ¢im dal vétsiho poctu navstévnika.
Znamena to, Ze se stoupajici navsStévnosti muzea stoupd i navStévnost regionu

Slatinany jako celku. Tato hypotéza autorky je potvrzena nizZe v rizeném rozhovoru.

7.2.6 Prodej upominkovych predmétii jako prostiredek propagace

destinace

Na zakladé poskytnutych uzavérek za zbozi za jednotlivé mésice a roky byly autorkou
vybrany nejprodavanéjsi predméty ve dvou nejnavstévovanéjSich mésicich hlavni

sezony (dle grafu ¢. 5, grafu ¢. 6 a grafu €. 7).
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7.2.7 Zhodnoceni prodeje upominkovych piredméti

Nejprodavanéjsimi predmeéty, dle uzavérek za zbozi, jsou:

e turistickd znamka - Svycarna
e turisticka vizitka - Svycarna

e turisticka vizitka - Ko¢i¢i hradek

Graf 9: Pocet prodanych piredmétii v ¢ervenci a v srpnu v jednotlivych letech
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V grafu ¢. 9 je znazornén celkovy pocet vybranych prodanych predméti v mésici
cervenci a srpnu v jednotlivych letech. Zajimavosti je, Ze nejvice prodanych predméta
bylo v roce 2012, tedy ihned po otevieni nové zrekonstruovaného muzea. V roce
2013 je zaznamenan pokles prodanych upominkovych predmétd, ktery ale opét
vroce 2014 stoupa, a tim se zvySuje propagace nejen daného objektu, ale i celé
destinace. Toto tvrzeni lze potvrdit grafem ¢ 9, kde mezi tfi nejprodavané;jsi
predmeéty patri i turisticka znamka - Kocic¢i hradek. Také dalsi prodané upominkové

predmeéty se netykaji pouze muzea Svycarna.
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7.2.8 Rizené rozhovory

Pfi tizenych rozhovorech byli autorkou osloveni vedouci objektli cestovniho ruchu

uzemi obce Slatinany, a to:

e vedouci interaktivniho muzea Svycarna (dale jen respondent
¢.1)

e vedouci hieb¢ina Slatinany (dale jen respondent ¢. 2)

e zaméstnanec Statniho zamku Slatinany (dale jen respondent
¢. 3)

e provoznirestaurace U Zamku (dale jen respondent . 4)

Respondent ¢ 1 byl autorkou zvolen pro ziskani informaci o nabidce sluzeb
interaktivntho muzea Svycarna, o navstévnosti a o propagaci. Sdélené informace
o propagaci jsou uvedené v kapitole ,Propagace interaktivniho muzea Svycarna“.
Respondent ¢. 1 k této problematice uvedl, Ze celd rekonstrukce byla velice nakladna,
tudiZ nejsou dostatec¢né prostredky na propagaci, o niz si mysli, Ze je nedostatecna.
Autorka poskytla respondentovi ¢. 1 informace z tabulky ¢. 3, které by pro cely objekt
muzea mohly byt prinosné. Respondent ¢. 1 dale uved], Ze je v jejich zajmu postupné
propagaci zvy$ovat. Z grafu ¢. 8 je zi'ejmé, Ze navs$tévnost muzea Svycarna se kazdym
rokem zvySuje. CoZ mize byt tedy dlisledkem navysSeni propagace.

DalSi otazky pro respondenta ¢. 1, respondenta €. 2, respondenta €. 3 a respondenta C.
4 byly shodné aslouZily autorce k porovnani a zavérecnému hodnoceni rizenych
rozhovord.

Prvni ¢ast otazek, ktera byla pro autorku pouze doplnkova, se tykala nabidky sluzeb
pro navstévniky. V ¢asti druhé jiz otazky smérovaly k navStévnosti v jednotlivych
letech a vzdjemnému propojeni jednotlivych objekti cestovniho ruchu turistické
destinace Slatinan.

Jedna z otazek v rizeném rozhovoru byla, zda respondenti zaznamenali v poslednich
letech zvySeni navstévnosti. VSichni dotazovani odpovédéli kladné, tedy ze

navstévnost objektili rok od roku stoupa.
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V tabulce €. 7 jsou zndzornény odpovédi na otazku tykajici se propagace. Kazdy
respondent byl tdzan, zda dochazi k vzajemnému propojeni objektl cestovniho ruchu

na Uzemi turistické destinace Slatiian formou propagace.

Tabulka 7: Propagace ostatnich objektti CR na iizemi turistické destinace Slatinian

Propagace jinych Zpusob propagace
Respondent . ) }
objektu CR jinych objektu CR
informacni broZzury,
respondent ¢. 1 ano
upominkové predméty
informacni brozury,
upominkové predmeéty,
respondent ¢. 2 ano prohlidky smérujici do
interaktivniho muzea
Svycarna
informacni broZury,
respondent ¢. 3 ano
upominkové predméty
respondent ¢. 4 ano plakéaty akci

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky C. 7 je zfejmé, Ze respondenti zamérné propaguji ostatni objekty cestovniho
ruchu na dzemi turistické destinace Slatiian, a to zejména za ucelem zvySeni
navstévnosti v celém regionu.

Respondent €. 4 nabizi ostatnim respondentiim moznost vyvéseni letaki pii konani

raznych akci.
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7.2.9 Zhodnoceni rizenych rozhovort

Z tizenych rozhovort vyplyva, Ze navstévnost v turistické destinaci Slatinan nartsta.
Diivodem je cilené zvySovani propagace jednotlivych objektl cestovniho ruchu a také
propagace vzajemnd. DalSim diivodem je rekonstrukce interaktivniho muzea
Svycarna, ktera se stala soucasti vzdjemné propagace destinace a sméfovani
navstévnikl do ostatnich objektii cestovniho ruchu ve Slatinanech.

V hrebcing, jak uvedl respondent €. 2, se konaji organizované prohlidky, jejichz

soudasti je i navstéva interaktivniho muzea Svycarna.

44



8 Shrnuti a diskuze vysledkii

Cilem celého Setfeni bylo zodpovézeni autorkou predem zvolenych odbornych
otazek, ke kterym sbirala odpovédi postupné, pomoci nékolika metod.

Dotaznikové Setfeni ukazalo, Ze interaktivni muzeum Svycarna se jiz dostalo do
povédomi riiznych vékovych skupin. Dle tabulky ¢. 1 vétSina z dotazovanych jiz toto
muzeum navstivila a zaroven vyuzila nabizenych sluzeb. Dilezitou soucasti dotazniki
byla otazka propagace, kde se k tomuto problému mohli dotazovani vyjadrit formou
otevirené otazky (viz tabulka ¢. 3). Dotazovanym, ktefi se k této otazce vyjadrili, se zda
byt propagace muzea Svycarna nedostate¢nd, a v tabulce ¢ 3 je autorkou vybrano
nékolik navrhl na jeji zlepSeni. Dle grafu ¢ 4 dotazovani jiz v minulosti vyuzili
piirodni prostredni turistické destinace Slatifian i k jinym aktivitam, jako je jizda na
kole ¢i pési turistika. Tabulka €. 6 ukazuje, Ze zaméreni interaktivniho muzea
Svycarna i na aktivity pro déti je zajimavym zpestfenim celé navstévy a ptisobivou
formou vzdélavani.

Zpracovani dat z uzavérek za jednotlivé mésice a roky v grafu ¢. 8 potvrzuje zvySovani
poctu navstévnikl interaktivniho muzea od jeho otevieni po rekonstrukci do roku
2014. ZvysSovani propagace prodejem upominkovych predméti je potvrzeno v grafu
¢. 9.

V turistické destinaci Slatinany probiha mezi jednotlivymi objekty cestovniho ruchu
vzajemna propagace, coz je ziejmé z tabulky ¢. 7. Takovato propagace pozitivné
plisobi na pocty navstévnik, které se rok od roku zvysuji. Na zvySovani navstévnosti
ma vliv i rekonstrukce interaktivniho muzea Svycarna, které se ihned po otevieni
zapojilo do vzajemné propagace. Interaktivita muzea tedy znamena zvySeni

navstévnosti v turistické destinaci Slatinan.
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9 Zavéry a doporuceni

Na zakladé dosaZenych vysledki doSlo k potvrzeni shody teorie a vysledki
jednotlivych Setfeni. Turisticka destinace Slatinany je pro navsStévniky atraktivni.
Nabizi moZnosti prohlidek jednotlivych objektii cestovniho ruchu, i¢ast na akcich pro
verejnost a vyuziti prirodniho prostredi i pro dalsi aktivity.

Dle tabulky ¢. 1, tabulky €. 4 a tabulky ¢. 6 lze Tici, Ze navstévnici turistické destinace
Slatinan navstivili vice neZ jeden objekt cestovniho ruchu, coZz prispiva k rozvoji
destinace. Pfedevs$im interaktivita nové zrekonstruovaného muzea Svycarna piispiva
vyrazné k navstévnosti a rozvoji regionu. Na zdkladé tabulky ¢. 3 lze vedouci muzea
Svycarna doporudit navyseni propagace objektu.

Odpovéd na prvni odbornou otazku uvedenou v kapitole ¢. 7.1 je kladna. Dle vysledki
jednotlivych Setreni lze rici, Ze turisticka destinace Slatinan je pro navstévniky
atraktivni z divodu skupiny objektli cestovniho ruchu, které se na dzemi destinace
nachazeji. K atraktivité destinace prispivaji i jednotlivé sluzby, které dané objekty
cestovniho ruchu nabizeji, a také akce pro verejnost, kterych se dle tabulky ¢. 1
atabulky ¢ 4 zucastnilo urcité procento dotazovanych respondenti. Turisticka
destinace Slatian navstévniklim nabizi i prirodni prostiedi, které lze dle grafu ¢. 4
vyuzit i pro jiné aktivity. Celkové Ize tedy destinaci hodnotit jako atraktivni z hlediska
cestovniho ruchu.

Na druhou odbornou otazku je odpovéd také Kkladna. Dle grafu ¢. 8 stoupa
navstévnost interaktivniho muzea Svycarna. Dle tabulky ¢. 4 respondenti pii navstéve
muzea navstivi i dalsi objekty cestovniho ruchu destinace Slatifian. Pokud tedy stoupa
navstévnost muzea, stoupa tim i navstévnost celého regionu. Na zvySeni navstévnosti
plisobi interaktivita muzea, nabidka nevSednich sluzeb a uzké propojeni s dal$imi
objekty cestovniho ruchu. Dané objekty jsou Uzce propojeny tematikou. Pozitivné

plisobi vzajemna propagace, ktera mezi objekty probiha.
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Priloha¢. 1

11 Prilohy

,Mimo jiné popisuje exteriér, kde se klade diiraz na stredné velky az velky rdmec,
korektni stavbu téla, harmonické proporce, typickou klabonosou hlavu s vyraznym
velkym, tmavym okem, vysoko nasazenym, primérené dlouhym, klenutym a osvalenym
krkem, znatelnym kohoutkem, stiedné dlouhym hrbetem a dobie vdzanymi bedry.
Stredné hluboky a Siroky hrudnik, zauhlend lopatka umoZnujici typickou vysokou akci
hrudnich koncetin v klusu. Stredné Sirokd, ovdlnd, dobre osvalend zdd, koncetiny
s vyraznymi suchymi klouby, velkymi a pevnymi kopyty.

Pravidelné, kadencované chody, Zivy temperament, vyrovnany charakter, snadnd

ovladatelnost, ucenlivost a dobrda spoluprdace slidmi“ (Gregor, str. 63)

50



Priloha ¢. 2

Kalendar akci 2015

Leden 9.1. | Jezdecky ples NHK v Kladrubech nad Labem - POZVANKA

Unor 14.2. | Mezinarodni turnaj v pétanque trojic — hala Slatifiany

21.2. | SeminaF a setkani chovatel@l stkl. koni-Kladruby n.L.-POZVANKA
28.2. | Halové zavody spieZeni ve Slatifianech - ROZPIS, PLAKAT

28.2. | Gcast na galavederu Koné na Zofiné 2015 - Praha

Bfezen 20.3. | ucast na halovych zavodech sprezeni v Lysé nad Labem
28.3. | Pfehlidka koni uréenych k prodeji - Slatifiany - POZVANKA
Duben 11.4. | DAamsky den - halové zavody v damskych sedlech - Slatinany

ROZPIS, PLAKAT

16.-19.4. | Mezinarodni zavody spreZeni Rudolfiiv pohar - Kladruby n. L.
PROPOZICE, ESSA DRIVING CUP-EN, ESSA DRIVING CUP-DE,
PRIHLASKY, STRANKA_ZAvoDU

22.-24.4. | ESSA Assembly — Sierakéw (POL)

Kvéten 12.-13.5. | Zkousky vykonnosti starokladrubskych hiebcti ve Slatinanech
14.5. | Jarni tFidéni koni ve Slatinanech
15.5. | Jarni tfidéni koni v Kladrubech nad Labem

14.-17.5. | Gcast na Mezinarodnich zavodech sprezeni - Némcice
16.5. | Den koni ve Slatinanech

22.-25.5. | vystoupeni v ramci ,International Wiesbadener PfingstTurnier® (GER)

Cerven 13.-14.6. | Zavody spieZeni Memorial Jifiho Skodného - Hefmantiv Méstec
18.-21.6. | Ucast na Mezinarodnich zadvodech sprezeni - Altenfelden (AUS)
19.-21.6. | Ucast na Mezinarodnich zavodech spfezeni - Léhden (GER)

27.6. | Chovatelsky den ve Slatinanech - 70. vyroci hiebcina Slatinany

Cervenec 9.-12.7. | Ulast na Mezinarodnich zavodech sprezeni - Nebanice
30.7.-2.8. | Ucast na Mezinarodnich zadvodech sprezeni — Riesenbeck (DEU)
Srpen 8.8. | Damsky den - park - Slatinany

19.-22.8. | ucast na Mezindrodnich zavodech sprezeni - Aachen (GER)
27.8.-1.9. | Glast na vystavé Zemé zivitelka — Ceské Budéjovice

ZaFi 2.-6.9. | Ucast na Mezinarodnich zavodech sprezeni — Breda (NED)
5.-6.9. | Ucast na vystavé Koné v akci - Pardubice
15.-16.9. | Zkousky vykonnosti starokladrubskych klisen ve Slatinanech
18.-20.9. | Gcast na vystavé KGn 2015 - Lysa nad Labem
18.-20.9. | ucast na MCR spreZeni v Bolehosti - Lipinach
22.-23.9. | Vykonnostni zkousky starokladrubskych klisen v Kladrubech n.L.

Rijen 1.10. | Podzimni tFidéni koni v Kladrubech nad Labem
2.10. | Podzimni tFidéni koni ve Slatinanech

11.10. | Gcast na Velké pardubické steeplechase

17.10. | Hubertova jizda v Kladrubech nad Labem

Listopad 7.11. | Hubertova jizda v Hefmanové Méstci

Prosinec 4.12. | Gcast na Slavnostech Hradni straze na Prazském hradu
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http://www.nhkladruby.cz/prilohy/ples_2015.jpg
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/seminar15.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/jps2015.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/hzs_1502.jpg
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/prodej150328p.jpg
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/dd2015_04p.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/dd2015_04p.jpg
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/rp2015r.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/ESSA_Driving_Cup_EN.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/ESSA_Driving_Cup_DE.pdf
http://www.nhkladruby.cz/prilohy/rp2015s.pdf
http://www.nhkladruby.cz/rudolfuv-pohar-2015

Obrazek 1: Muzeum Svycarna pied rekonstrukei.
Zdroj: respondent ¢. 1

Obrazek 2: Muzeum Svycarna v pritbéhu rekonstrukce.
Zdroj: respondent ¢. 1
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Priloha ¢. 4

cmu‘mum'r

: O VYTVORENI CESKEHO REKORDU ;
Nejvétsi plySovy kan

Interaktivni muzeum starokladrubského koné =
ve Slatifianech, tzv. Svycarnu g

zdobi ojedinély exponat - kiin vysoky 177 cm, jehoz povrch tvoii potahova
tkanina 100% PES vérné piipominajici konské vzezfeni. Vranik ma
na délku 191 cm a dalsi 97 cm je dlouhd ohanka koné. Hlava, které o
nechybi typicky vystouply klabonos, nezaménitelné charakterizujici z
starokladrubského koné - nejstar$i ¢eské plemeno. Osmdesatikilova obfi %5
"hracka" predstavujici tohoto ceremonialniho koné navic poskytuje diky ¢

= uvniti umisténé kovové konstrukci a sedlu z plechu moZnost na néj -
usednout. Nosnost koné, kterého pro muzeum vytvorila :

Moravska ustfedna Brno, druzstvo umélecké vyroby.
je 100 kg Na V)"robu koné a to véetné u§iti‘ svareni kostry. vycpéni

prace.

Rekord byl oficialné zaregistrovan 30. zari 2013.

Lubos Rafaj Ing. Josef Vanék Miroslay Marek

Obrazek 3: Certifikat o vytvoieni ¢eského rekordu
Zdroj: Respondent ¢. 1
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Priloha ¢. 5

Dobry den, ahoj,

predem dékuji, Ze vénujete par minut svého ¢asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku.
1. VasSe pohlavi?

MUZ
ZENA

2. Vasveék?

10-18 let
19 - 25 let
26 -40 let
41-55let
55+

3. Ve Slatinanech je od roku 2012 otevieno noveé zrekonstruované muzeum

Svycarna. Slyseli jste o ném?

ANO
NE

4. Navstivili jste jiz toto muzeum?

ANO
NE

5. Pokud ne, chystate se toto muzeum v budoucnosti navstivit?

ANO
NE

6. Zavitali jste pti navstéveé Slatinian do mistniho zamku?

ANO
NE
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Priloha ¢. 5
7. Navstivili jste také slatinansky hiebcin?

ANO
NE

8. Slatinansky hieblin porada akce pro verejnost. Navstivili jste jiZ v minulosti

nékterou z nich?

ANO
NE

9. Muzeum Svycarna ma i své webové stranky. Navstivili jste je?

ANO
NE

10. Muzeum ma i nové vytvoreny profil na facebooku. Navstivili jste jiZ tento

profil?

ANO
NE

11. Napada Vas navrh zpiisobu rozsiteni propagace interaktivniho muzea

Svycarna?

Otevrend odpovéd’
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