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Redesign webové stranky poradenské firmy

Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva problematikou navrhu webovych stranek. Hlavnim
cilem prace je navrh nové podoby webové stranky pro poradenskou firmu. V teoretické casti
prace jsou nejdiive vysvétleny pojmy webdesign, Ul a UX. Dale jsou popsany veskeré druhy
navrhd, jenz jsou pti designu webovych stranek pouzivany. Nasleduji kapitoly zamétené na
podobu, obsah a responzivitu webové stranky. V dalSich kapitolach jsou pfiblizeny zdkladni
principy designu, teorie barev, barevné modely a formdty obrazkd. Na zavér je popsan

nastroj pro tvorbu wireframi a navrh uzivatelského rozhrani zvany Figma.

Na zakladé¢ teoretické Casti a predesSlych zkuSenosti autora je v praktické ¢asti prace
proveden redesign webové stranky firmy. Proces redesignu zacina analyzou soucasné
webové stranky. Zde byly zjistény veSkeré nedostatky webu a navrzena moznéd feSeni
a upravy. Druha faze je zaméfena na upravu struktury a obsahu webové stranky, po které
nasleduje tvorba wireframt. V posledni fazi byl na zdklad¢ wireframti vytvofen mockup

navrh, ktery ptedstavuje novou podobu webové stranky firmy.

Klicova slova: webdesign, graficky design, redesign, uzivatelské rozhrani



Advisory company website redesign

Abstract

This bachelor's thesis deals with the issue of website design The main goal of this
work is to design a new website for an advisory company. In the theoretical part of the work,
the terms web design, Ul and UX are first explained. Furthermore, all the types of drafts
used when designing a website are described. The following chapters focus on the
appearance, content and responsiveness of a website. In other chapters, the basic principles
of design, color theory, color models and image formats are explained. Finally, a tool for

creating wireframes and designing user interface called Figma is described.

Based on the theoretical part and the author's previous experience, the company's
website is redesigned in the practical part of the work. The redesign process begins with an
analysis of the current website. Here, all the areas in which the website was lacking were
identified. and possible solutions and modifications were proposed. The second phase is
focused on changing the structure and content of the website, followed by the creation of
wireframes. In the last phase, a mockup, which represents the new form of the company's

website, was created based on the wireframes.

Keywords: webdesign, graphic design, redesign, user interface
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1 Uvod

Webové stranky pro firmy piedstavuji zptsob, jakym o sobé mohou informovat své
potencialni klienty. Na webu firmy by se navstévnici méli byt schopni dozvédét o jaky druh
firmy se jednd a jaké sluzby ¢i produkty jim miize firma nabidnout. Pfi rozhodovani o tom,
zda danou firmu kontaktuji, se vSak navStévnici nemusi fidit pouze podle ziskanych
informaci, ale také podle toho, jaky dojem na né¢ webova stranka udélala. Webova stranka je
formou reprezentace firmu na internetu a méla by proto byt kvalitné zpracovana. Vzhled
webu by mél byt ptitazlivy a celkovy zazitek z prochazeni webu by mél byt pro navstévniky

prijemny. Veskeré potfebné informace by mély byt dostupné a prehledné uspotradané.

Prace je zamétena na téma webdesignu. Hlavnim cilem této prace je vytvoreni mockup
navrhu, ktery pfedstavuje novou podobu webové stranky poradenské firmy BRT Pro. Se
soucasnou podobou webu neni majitel firmy spokojen, a proto byla v ramci této bakalaiské
prace domluven spoluprace na redesignu webové stranky firmy. Prace se sklada ze dvou
Casti, které spole¢né piispivaji k splnéni vytceného cile. V teoretické ¢asti prace, ktera slouzi
jako podklad pro ¢ast praktickou, se Ize obeznamit se zadkladnimi pojmy a teorii souvisejici

S navrhem webovych stranek.

Prakticka cast prace popisuje cely proces redesignu. Jako prvni je provedena analyza
soucasn¢ webové stranky firmy, po které nasleduje tprava obsahu a struktury webu. Dale
jsou vytvoreny wireframy, a nakonec je popsan postup tvorby mockup navrhu, a to véetné

tvorby typografického systému, stylti a komponentt.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem praktické casti bakalaiské prace je vytvofit novy a atraktivni design webové
stranky pro poradenskou firmu. Cilem teoretické ¢asti prace je nastudovat zékladni teorii
a pravidla vyuzivana pti grafickém designu a webdesignu. Dil¢imi cili prace bude vysvétleni

pojmi UI, UX a wireframe.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace bude zpracovana podle odborné literatury zamétené
na webdesign a graficky design, a bude pochazet z kniznich nebo online zdroja. V praktické
¢asti prace bude na zaklad¢ znalosti ziskanych z teoretické ¢asti vytvoien novy design

webové stranky.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Webdesign

Webdesign je jeden z obort, ktery se podili na tvorbé webovych stranek. Jedna se
o proces navrhu webovych stranek, ktery se obecné zamétuje zejména na design vzhledu
a pouzitelnost webu. V rdmci webdesignu se designéfi zabyvaji v§Sim od obsahu, struktury
a layoutu webové stranky az po vzhled, kde fesi typografii, volbu barev a obrazkd, které se

na strance budou vyskytovat. [1][2][3][4]

Cilem webdesignu je vytvoreni takového webu, jenZ je nejenom atraktivni, ale také
pouzitelny. ZkuSenost, kterou si uzivatel odnese z navstévy dobie navrzené webové stranky,
by méla byt pfijemna. Mél by mit moznost se na webu bez problému orientovat, najit veSkeré
potiebné informace a dosahnout svych stanovenych cilti. Text na strdnce by m¢l byt itelny
s dostatecnym kontrastem a velikosti pisma. Je diileZité, aby web dobfe vypadal a fungoval

nejen na monitoru pocitace, ale také na malych zafizeni jako jsou mobilni telefony. [1][2][4]

Nedilnou soucasti webdesignu je user interface (UI) a user experience (UX).
V piekladu do Cestiny se jedna o uzivatelské rozhrani a uzivatelskou zkusenost. V souvislosti
s témito dvéma pojmy lze narazit na dva riizné obory, Ul design a UX design. Tyto obory
jsou si v mnoha ohledech velmi podobné a navzajem se ovliviiuji. UX design se pii tvorbé
webové stranky a uzivatelského rozhrani zajimé o zazitek, ktery vznika interakci uzivatele
s webovou strankou. Ul design se na tvorbu webu diva ptedevsim z vizualni perspektivy

a rozhoduje o vzhledu uzivatelského rozhrani. [1][6]

Pro vytvoteni kvalitni webové stranky, jenZ je nejenom atraktivni, ale také intuitivni
a efektivni, je zapotitebi dobrého uzivatelského rozhrani 1 dobré uzivatelské zkuSenosti.
Kvalitni UX design je totiz stejné tak dualezity jako kvalitni UI design. V piipadé€, ze bude
webova stranka postradat co se tyce Ul nebo UX designu, je mozné, ze se navstévnik

rozhodne stranku opustit a ptejit ke konkurenci. [7]

3.1.1 User interface

User interface je oznaCenim pro prostfedi, s jehoz pomoci jsou lidé schopni
komunikovat s poc¢itatem, aplikaci ¢i webovou strankou. V kontextu webdesignu se jedna

predevsim o grafické uzivatelské rozhranim (GUI), které uzivateli umoznuje komunikovat



se zafizenim skrze vizudlni ovladaci prvky reprezentujici urCité funkce. Mezi nckteré
z ovladacich prvkl obsazenych v GUI patii tladitko, ikona, posuvnik, pfepina¢, menu nebo

textové pole. [7][8][9]

S uzivatelskym rozhranim ¢lovék komunikuje pomoci vstupnich zatizeni, jako je mys,
klavesnice nebo dotykova obrazovka. Odezvy se mu poté dostava skrze vystupni zatizeni,

jako je naptiklad monitor pocitace ¢i reproduktory. [10]

Obor, ktery se zabyva navrhem uzivatelského rozhrani, a to pfedevsim z hlediska
vizualniho designu a interaktivity, se nazyva user interface design. Ul design si klade za cil
to, aby uzivatelské rozhrani nejen dobfe vypadalo, ale aby bylo také pfistupné a aby byla
interakce pro uZivatele pfijemnd a intuitivni. Pfi rozhodovani o vzhledu uzivatelského
rozhrani UI designer peclivé zvazuje, jaké barvy jsou nejvhodnéjs$i, zda jsou barvy
v harmonii a je mezi nimi dostate¢ny kontrast, jaky font a velikost pisma je vhodné pouZit

nebo jaky tvar, velikost a umisténi by méli mit jednotlivé prvky uzivatelského rozhrani.

[51[7][6]

3.1.2 User experience

User experience je oznacenim pro zazitek nebo zkusenost, které se lidem dostava
z pouzivani urcitého produktu nebo sluzby. Tato zkuSenost vznikd z interakce, ktera se
nemusi nutné vztahovat pouze k digitalnim produktiim jako jsou webové stranky. V kontextu
této prace je vSak UX popsano piedevsim z hlediska webdesignu, kde se fesi to, jaka je

interakce mezi uzivatelem a uzivatelskym rozhranim. [7]

User experience design je obor, jehoz bodem zajmu je praveé uzivatelskd zkuSenost.
UX designer zkouma, jakym zptisobem lidé urcity produkt pouZzivaji, jaké pocity to v nich
vyvolava a jaké je jejich chovani. Zkouma4, zda je interakce s uzivatelskym rozhranim pro
uzivatele jednoducha, intuitivni a uspokojujici nebo zda ji uzivatelé povazuji za obtiznou ¢i
nepfijemnou. Zajima se také napiiklad o ocekavani a pozadavky uzivatelii, aby tak mohl
ptizpusobit dany produkt jejich potiebam. Cilem UX designu je vytvofit kvalitni a pfijemny
uzivatelsky zazitek. [5][7]
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3.2 Druhy navrhu

Existuje nékolik druhli navrhi, které pomahaji utvéaret koneény vzhled webovych
stranek. Jednotlivé navrhy se vzajemné lisi, co se tyCe jejich ¢asové narocnosti, urovné
detailu, v jaké fazi projektu jsou vyuzity a také ucelem, za kterym jsou tvoreny. Mezi navrhy
pouzivané webdesignéry patii nacrt, wireframe a mockup, na zaklad¢, kterych mutze poté
vznikat prototyp. Projekt obvykle za¢ind naértem nebo wireframem, kde je tfeba stanovit
strukturu stranky. Wireframe je praci predevsim UX designéra. Vytvoteny wireframe je poté

piedan UI designérovi, ktery zane pracovat na vizualnim designu stranky. [11][12][13]

3.2.1 Fidelity

Fidelity, cesky vérnost, je termin pouzivany pro oznaceni trovné¢ detailu neboli toho,
jak moc se nacért, wireframe, mockup nebo prototyp podobaji koneénému produktu. Uroven

detailu je posuzovana z hlediska vzhledu, obsahu a interaktivity. [13][14]

Fidelity neni rozdé€lena do dvou urcitych kategorii, ale jedna se spiSe o spektrum. Na
jedné strané se nachazi low fidelity, také oznaCovano pouze jako lo-fi, a na druhém konci
spektra se nachazi high fidelity, pro které se pouziva zkratka hi-fi. Nékdy se pro oznaceni

navrhd pouziva také pojem medium fidelity. [13][14]

Obecné lze povazovat nart a wireframe za lo-fi navrhy, zatimco mockup, ktery ma
vysokou uroven detailu a velmi se podoba kone¢nému produktu, je povazovan za hi-fi navrh.
Prototypy maji rizné stupné vérnosti, protoZe mohou vznikat jak z nacrtu nebo wireframu,

tak 1 z mockup navrha. [13][14]

3.2.2 Nacrt na papiru

Jednoduchym a rychlym zptisobem, jak zah4jit proces navrhu webové stranky je nacrt,
k jehoz vzniku sta¢i pouze tuzka a papir. Nacrt je zndzornénim zékladni predstavy o tom,
jak by mohl vypadat layout stranky. Lze ho vyuZit k zahajeni diskuse v tymu a k predstaveni
riznych napadi béhem faze brainstormingu. [13][16]

3.2.3 Wireframe

Wireframe je ozna¢enim pro schéma, které znazornuje zakladni strukturu navrhované
webové stranky. Poskytuje predstavu o tom, jak ma webova stranka vypadat a jaké je

usporadani jejiho obsahu. Wireframe zobrazuje zékladni informace o rozmisténi prvkl
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uzivatelského rozhrani, informace o funkcionalité nebo také o vztazich mezi jednotlivymi

prvky ¢i strankami. [17][18][15][21]

Ve wireframu se zatim neobjevuji konkrétni designova rozhodnuti o vzhledu prvk
webové stranky. To znamend, ze nefesi detaily jako je naptiklad barva, stylovani pisma nebo
obrazky. Vse, co se vztahuje k vizualnimu designu a vzhledu stranky je zalezitosti az mockup

navrhu. [13][14][17][18]

Wireframe je obvykle monochromni navrh, ktery se vytvaii na zacatku projektu. Jeho
tvorba je rychld a provedeni pfipadnych zmén jednoduché. Pro zastoupeni skute¢ného
obsahu se mohou pouzivat jednoduché tvary nebo symboly, které poméhaji utvaret zakladni

predstavu o umisténi a velikost riznych sekci ¢i prvki na strance. [14][17]

slab

€ S O fy e ibon Your team’s long
term memory.

Find, build, and manage you
arganizational knawledge, ef m

Colaborating, sharing, and finding
informmation youe beoking for i3 nef
simple a1 & sheuld be

Stiang berslievnue propesition oo e
messaging staement,
+ Cananical arganizabion
+ Sealabiny

Sirong benefitsivalue propa;
messaging statement, .
e [
racted 1 focus on * Realtime sync
valuiier et 3 ik RO
i —
I Search 1 ™ ‘

Obrazek 1 - Priklad wireframii o riiznych stupnich vérnosti [19]

Wireframe designérim nabizi zptisob, jak sdélit jejich piedstavu o rozlozeni webu
s ostatnimi lidmi, at’ uz se jedna o zbytek tymu, ktery na projektu pracuje, nebo klienta, pro

kterého je webova stranka navrhovédna. V piipad¢ potieby je poté mozné ve wireframu
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provést zmény. Zmény provedené ve fazi tvorby wireframu jsou mnohem rychlejsi a levnéjsi

v porovnani s tim, kolik ¢asu a penéz by staly v pozd¢jsich fazich projektu. [12][14][18]

3.2.4 Mockup

Mockup je druh navrhu, ktery se obvykle objevuje v posledni fazi designu. Pfi jeho
tvorbé se designér snazi co nejpiesnéji napodobit to, jaky vzhled bude mit vysledna webova
stranka. Mockup se zabyva vizualnim designem stranky a obsahuje detaily jako je barva,
typografie, obrazky a finalni vzhled jednotlivych prvkl v uzivatelském rozhrani. Zobrazuje

skuteny obsah a pracuje s pfesnymi rozméry a umisténim prvkd. V porovnani s wireframem

wewr

WIREFRAME MOCKUP

Q Search..

Q Scarch... =

CATEGORIES
Title text
box
) EXHIBITION
Lorem Ipsum Lorem ipsum dolor sit
Lorem ipsum dolor The art of amet, conscctetur
sit amet stealing always adipisicing clit, sed do
. . ciusmod tempor
Lorem ipsum dolor sil

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipisicing elit, sed amet, consectetur

. ; adipisicing clit, sed do
do eiusmod tempor incididunt adipisicing elit, sed d

Link

Obrazek 2 - Priklad wireframu a mockup navrhu [20]
3.2.5 Prototyp

Prototyp pfinasi to, co staticky wireframe a mockup postradaji, interaktivitu. S jeho
pomoci je mozné otestovat rizné¢ napady, funkcionalitu a provadét testy pouzitelnosti.
Prototyp lidem nabizi moznost interagovat s navrhovanym uzivatelskym rozhranim. Pokud

v prototypu kliknou na ur¢ity interaktivni prvek, dostane se jim odezvy. [11][12][13]
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Prototypovat je mozné v jakékoliv fazi designu. Prototypy mohou mit mnoho podob,
od velmi jednoduchych lo-fi prototyptd, az po velmi slozité a realistické hi-fi prototypy.
Nejjednodussi formou prototypu je papirovy prototyp, ktery je velmi levny a cCasové
nenaro¢ny. Dal$im druhem prototypu je interaktivni wireframe zaméteny piedev§im na
testovani funkcionality webu. Posledni skupinou jsou realistické hi-fi prototypy, mezi které

patfi interaktivni mockup a prototypy vytvofené¢ pomoci HTML, CSS a JavaScript.
[12][13][16]

3.3 Podoba webové stranky

Pti ndvrhu webovych stranek je zapottebi mit znalosti toho, jak webova stranka vypada
a z jakych Casti se sklada. Jednotlivé ¢asti webu maji totiz svou typickou podobu a umisténi,
na které jsou uzivatelé zvykli. Mezi zakladni ¢asti webové stranky patii hlavicka, navigace,

hero sekce, obsah a paticka. [1][21]

Hlavicka iw
* —
Hero sekce
|
Obsah

Paticka

I ] “

Obrazek 3 - Zjednodusena podoba webové stranky

Hlavicka je umisténa v horni Casti webové stranky. Jeji soucasti byva napiiklad logo
firmy, navigace, odkazy na socialni sit¢ nebo vyhledavaci pole. Paticka webu se naopak
nachazi na uplném konci webové stranky. V pati¢ce byvaji umistény napiiklad kontaktni
informace, odkazy na sociélni sité, mapa webu (sitemap) nebo se zde miize znovu objevit

logo firmy. Obsahova ¢ast stranky se sklada z textu, obrazki, tlacitek a mnoho dalsiho.

14



Navigace uzivateli pomaha s orientaci po webové strance a odkazuje na jednotlivé
stranky webu. Mize mit podobu horizontalniho, vertikalniho nebo rozbalovaciho menu.
Dalsim typem navigace je drobeckova navigace, jenz zobrazuje cestu, kterou se uZivatel
dostal na aktudlni stranku. Na malych zafizeni je z diivodu nedostatku volného mista

navigace Casto schovana pod ikonou hamburger menu. [23]

Hero sekce je oblast umisténa ihned pod hlavickou webu a utvéii prvni dojem
z webové stranky. Obsahem hero sekce je typicky nadpis, kratky popis webu, CTA
a obrazek. CTA je zkratkou pro Call To Action, které ma typicky podobu tlacitka nebo

odkazu a vyzyva uzivatele k provedeni urcité akce. [24]

3.4 Obsah a skenovani webové stranky

Zakladem kazdé webové stranky je jeji obsah. Je to divod pro¢ lidé web navstévuji.

Obsah webu by proto mél byt spravné strukturovan a vizualné podporovat ¢teni.

Lidé ve vétSiné€ ptipad obsah webovych stranek nectou, ale pouze jej skenuji o€ima,
dokud nenarazi na to, co hledaji. Skrze skenovani se snazi rychle vyhledat slova nebo fraze,
které je dovedou k tomu, co je pro n¢ podstatné a vztahuje se k jejich cilim. Spravna
struktura napomaha skenovani. Obsah webu by mél byt rozdélen do sekci a kazda sekce by
méla mit své vlastni oznaceni. Dulezita je spravna hierarchie obsahu, kterou lze zndzornit

pomoci rizné velikosti, barvy, nebo umisténi a zarovnani textu. [25][26]

Text by obecné nemél byt zbytecné dlouhy a nemél by obsahovat nic, co by mohlo na
Ctenaie pusobit rusive. Mezi ruSivé elementy v textu patii naptiklad neobvykla ¢i neznama

slova, mala velikost pisma nebo nedostate¢ny kontrast mezi textem a pozadim. [25][26]

3.5 Responzivita webové stranky

V dnesni dobé& existuje kromé pocitacli i mnoho dalSich zatizeni, jako jsou naptiklad
mobilni telefony nebo tablety, na kterych je mozné si webové stranky prohlizet. Vzhledem
k tomu, Ze lidé pouzivaji své mobilni telefony stale Castéji, je vic nez kdy diive dilezité, aby
byla webova stranka dostupna a bylo mozné si ji pohodIné prohliZzet i na menSich zatizeni.
Podle prizkumu totiz pochazi vice nez polovina webového provozu z mobilnich telefonti
a ocekava se, ze se pocet lidi navstévujicich internet skrze své mobilni telefony bude dale

zvySovat. [21][27]
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3.5.1 Prtistup mobile-first

Oblibenym a osvédcenym piistupem k designu webu a aplikaci, pii kterém se zacina
s navrhem pro tu nejmensi moznou obrazovku, tedy pro mobilni telefon, se nazyva mobile-
first. Timto pfistupem je zajiSténo piedevsim to, Ze navrh webové stranky bude vypadat
dobfe a bude pfistupny i na malych zatizenich. Ptistup mobile-first nuti designéry, aby se
v navrhu zaméfili nejdiive na to, co je opravdu podstatné. To znamena, ze kvili omezenim,
jako je naptiklad velikost dostupného prostoru na mobilnich telefonech, se v navrhu budou
jako prvni zabyvat pouze nezbytnymi informacemi, funkcemi a prvky navrhované¢ webové
stranky. Po dokonceni nadvrhu pro mobilni telefony mohou zacit 1 s nadvrhem pro vétsi
zafizeni, jako jsou tablety a monitory pocitact. U designu pro vétsi zafizeni lze postupné

obohacovat obsah stranky i 0 méné¢ podstatné prvky. [21][28][29]

3.5.2 Responzivni design

Mezi jednu z podstatnych vlastnosti webovych stranek 1ze zaradit jejich responzivitu.
Responzivni design je jednim z dalSich moznych pfistupt k designu webové stranky.
Spociva v tom, ze se obsah a layout stranky plynule méni a ptizptisobuje v zavislosti na
velikosti zafizeni ¢i okna prohlizece. Pii zméné velikosti webu se tak jednotlivé prvky
stranky mohou zvétSovat ¢i zmenSovat podle velikosti dostupného mista a zdroven se muze
meénit jejich uskupeni na strance. Takto vznikla flexibilita obsahu umoZznuje jeho pohodlné
zobrazeni na zafizeni o jakékoliv velikosti. K dosazeni responzivniho layoutu se vyuzivaji
CSS media queries a definuji se kategorie pro jednotlivé viewporty (mobil, tablet, pocitac)
pomoci takzvanych breakpointii. Pro responzivni design staci mit pouze jediny layout, ktery

1ze poté podle potieby upravit pro kazdy ze stanovenych breakpointt. [21][30][31]

Responsive Web Design

1024+ 1023 - 768 767 - 320

Obrazek 4 - Responzivni design zobrazen na riznych zarizenich [32]
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3.6 Zakladni pravidla designu

Zakladni pravidla designu, také oznacovana jako principy designu, jsou ovéfend
pravidla vyuzivana designéry pii tvorbé navrhii. Dodrzovani téchto principi pii designu
uzivatelského rozhrani webové stranky napomaha k tomu, aby byla webova stranka pro
uzivatele esteticky piijemnd a zaroven aby byla pouzitelnd. V této kapitole jsou zminéna

pouze néktera z mnoha pravidel. [33][34]

Jedna se o principy:
e Blizkosti a prazdného prostoru
e Kontrastu a diirazu
e Hierarchie
e Zarovnani

e Opakovani

3.6.1 Blizkost a prazdny prostor

Princip blizkosti je vyuzivan k zndzornéni vztahu nebo souvislosti mezi riiznymi prvky
a prispiva k organizaci a ptehlednosti obsahu stranky. Prvky, které spolu uréitym zptisobem
souvisi, jsou k sob€ v prostoru umistény blize, aby tak vizualné tvofili ucelenou jednotku
nebo skupinu. Pokud k sob¢ prvky nemaji vztah, mélo by byt jiz na prvni pohled ziejmé, ze

mezi nimi vztah neexistuje a budou proto od sebe umistény s vétsi vzdalenosti. [21][33]

Prazdny prostor neboli white space je oznaceni pro prazdny prostor mezi jednotlivymi

prvky a zajistuje prehlednost obsahu. [34]

3.6.2 Kontrast a diraz

Kontrast je zalozen na odlisnosti prvki a je jednou z metod pro vytvareni dirazu. Lze
jej dosdhnout naptiklad pomoci rozdilu barev, velikosti, tvaru nebo tloustky. Kontrast
vytvaii na strance urcity bod zdjmu, kterym upoutdva pozornost a mimo jiné také pomaha
s organizaci a hierarchii obsahu. Pfi spravném pouziti principu kontrastu by mél byt rozdil

mezi prvky vyrazny. [21][33][35]

Dtraz se snazi predevS§im upoutat pozornost uzivatele na to, co je dilezité. Zajist'uje,

aby si uzivatelé v§imli jako prvni urcitého prvku ¢i informace tim, Ze je zvyrazni. [34][35]
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3.6.3 Hierarchie

Princip hierarchie umistuje a zdlraziiuje prvky na strance v zavislosti na jejich
dilezitosti. S pomoci kontrastu a dirazu poté vede oko uzivatele od nejdilezitéjSich
informacim k méné diilezitym informacim. To znamenad, Ze to, co je nejvice dilezité, bude

zdtiraznéno a umisténo tak, aby si toho uzivatel v§iml jako prvni. [34][35]

3.6.4 Zarovnani

Prvky jsou na strance zarovnany podél pomyslnych car, které tyto prvky vizualné
spojuji. Zarovnany mohou byt vlevo, vpravo, na stfed nebo ptipadné i do bloku. Zarovnani
prvkl v designu vpravo nebo vlevo podél pomysinych ¢ar obecné plisobi 1épe nez zarovnani
do stfedu. Umisténi a zarovnani prvki na strance by mélo byt konzistentni a nemélo by byt

nahodné, jinak by v§e mohlo puisobit chaoticky a neuspofadané. [33]

3.6.5 Opakovani

Princip opakovani zajiStuje konzistenci designu a spojuje jednotlivé prvky
dohromady. Jedna se o opakovani vizualnich aspektd designu, jako je naptiklad barva, font,
velikost pisma nebo obrazky. Opakovani v uzivateli napoméha vzbudit pocit zndmosti. Pfi

navstévovani riznych webovych stranek by tedy mélo byt naptiklad zfejmé, zda jsem stale

3.7 Teorie barev

Pro vytvofeni atraktivni webové stranky se nelze obejit bez zakladnich znalosti teorie
barev. Teorie barev je védni disciplina a uméni zaloZené na préci s barvami. Soucasti teorie
barev je souhrn pravidel, kterd pomahaji designerim s vybérem barev a jejich spravnou
kombinaci tak, aby byly vybrané barvy v harmonii. Pro dosazeni harmonie barev je zapotiebi

znat, jaké barvy se k sobé hodi a jaké by se naopak kombinovat neméli. [21][36][37]

3.7.1 Barevny kruh

Jako jeden z nastrojt, ktery poméaha s vybérem barevnych kombinaci, je povazovan
barevny kruh. Tradi¢ni barevny kruh se sklada celkem ze 12 barev, které 1ze rozdélit do tii
skupin na primarni, sekundarni a terciarni barvy. Primarni barvy jsou povazovany za
zakladni barvy, protoze je nelze utvofit kombinaci jinych barev, a patii mezi n¢ Cervena,

zlutd a modra. Sekundarni barvy jsou umistény mezi primarnimi barvami a vznikaji jejich
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kombinaci. V posledni skupiné se nachazeji barvy tercidrni, kterych lze dosdhnout

smichanim sousedicich primarnich a sekundarnich barev. [21][33][36][37]

3.7.2 Barevné schéma

Barevné schéma je oznaCenim pro barevné kombinace. Kazdé barevné schéma se
skladd z nékolika barev, které jsou vybrany v zavislosti na jejich umisténi na barevném
kruhu. Mezi zakladni barevna schémata patii monochromatické barvy, komplementarni

barvy, analogické barvy a barevna triada. [21][33][36][37]

Color Schemes 707
= &
g

Monochromatic Analogous Complementary

the Triad Split-Complementary Tetradic
spruce

Obrdazek 5 - Barevnad schémata [39]
3.8 Barevné modely

Existuji rizné barevné modely, se kterymi lze pracovat. Za dva nejpouzivanéjsi lze
povazovat RGB a CMYK. Aditivni barevny model RGB se pouziva piedev§im pfi
zobrazovani barev na obrazovce, zatimco subtraktivni barevny model CMYK je vyuZivan

za Ucelem tisku. [21][33]

3.8.1 RGB barevny model

Barevny model RGB je zaloZen na tfech zdkladnich barvach svétla, tedy barvé

cervené, zelené a modré. S pomoci téchto tii zdkladnich barev Ize poté jejich kombinaci
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vytvofit mnoho dalSich barev. Zobrazenim vSech tii barev na maximdlni intenzitu vznika
barva bild. Cerna barva naopak vznika v piipadé, Ze na obrazovce nebude zobrazena ani
jedna z barev. Tento model je pouzivan predevsim v digitalnim svéte a elektronicka zatizenti,
jako jsou monitory, tablety, mobilni telefony nebo televize, zobrazuji barvy v RGB

barevném modelu. [21][33][37]

V pfipadé webdesignu pouzivaji navrhafi a vyvojafi pro vyjadieni barev
hexadecimalni kod, ktery predstavuje kombinaci Cervené, zelené a modré barvy RGB
barevného modelu. HEX je Sestimistny kod, ktery se sklada celkem ze 3 dvojic Cisel
v hexadecimalni soustavé, kdy prvni dvojice Cisel predstavuje barvu Cervenou, druhd je
vyhrazena pro zelenou a posledni dvojice patii barvé modré. Vysledny hexadecimalni kod
ma formu zapisu: #RRGGBB. Kazda z barev ma celkem 256 rovni a lze je vyjadfit ¢islem

od 0 do 255.

3.8.2 CMYK barevny model

Barevny model CMYK slouzi pfedevsim pro tisk. Riizné barevné odstiny vznikaji tak,
ze tiskarna na papir nandsi malé teCky azurové, purpurové nebo zluté barvy. Prestoze
kombinaci vSech tii barev vznika barva podobnd ¢erné, nejednd se o dokonalou ¢ernou.
Soucasti CMYK modelu je proto jesté cerna barva, kterd kromé toho, ze vypadd mnohem

1épe, také vyzaduje mensi spotiebu inkoustu nez kombinace CMY barev. [21][33][38]

3.9 Obrazky pro webové stranky

Obrazky jsou jedna z prvnich véci, kterych si uzivatel pii navstéveé webové stranky
vS§imne, a slouzi pro obohaceni obsahu stranky. Pii vybéru toho spravného obrazku je
zapottebi vzit v ivahu hned nékolik véci. Za prvé je nutné zvolit obrazek, ktery se k dané
webové strance hodi a je relevantni pro zbytek jejiho obsahu. Za druhé je tieba vybrat ten
spravny format, velikost a kvalitu obrazku. Na webovych strankach se nejcastéji nachazeji
formaty JPEG, PNG a GIF, které jsou soucasti rastrové grafiky, a ptipadné i format SVG,
ktery patii do grafiky vektorové. [21][40]

3.9.1 Rastrova a vektorova grafika

Obrazky v rastrové grafice jsou zobrazeny pomoci pixeld umisténych ve statické
miizce. Pixely jsou malé body ¢tvercového tvaru a kazdému z nich je pfifazena urcitd barva.

Kvalita rastrového obrazku zavisi na rozliSeni, tedy mnozstvi pixelti na jeden palec (pixel
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vice rozmazané bude obrazek plisobit. Rastrové obrazky se pouzivaji pro fotografie, ilustrace

nebo webovou grafiku. [21][41][42]

Rastrové formaty obrazku lze dale podle zptisobu komprese rozdélit do dvou kategorii
na ztratové a bezztratové. Kdyz jsou obrazky ztratové komprimovany tak, aby se zmensila
velikost souboru, jsou néktera jejich data odstranéna, zatimco pfi bezztratové komprimaci

puvodni data zastavaji. [42]

Obrazky zpracované pomoci vektorové grafiky jsou tvofeny vektory, které jsou
sloZzeny z bodd, Car a polygont. Vektorova grafika je na rozdil od rastrové nezavisla na
rozliSeni, protoZe jsou vektory matematicky vypocteny pocitacem a obrazky tak pii zméné
velikosti neztraceji na kvalité. Vektorové obrazky se skvéle hodi pro loga a ikony, ale lze je
pouzit i pro ilustrace. V piipadé potfeby je mozny prevod vektord na rastrovou grafiku.
[21][41][42]

pixels vectors Q

Obrazek 6 - Rozdil mezi rastrovou a vektorovou grafikou [43]
3.10 Figma

Figma je jednim z mnoha ndstroji pouzivanych pii webdesignu, Ul designu a UX
designu. Jedna se o vektorovy graficky editor, jehoz soucasti jsou také néstroje pro potteby
prototypovani. Figmu je mozné pouzivat zcela zdarma nebo za mésicni poplatek a je mozné
Ji spustit ptimo z prohlizece ¢i z aplikace pro Windows, Linux a MacOS. Veskera data jsou
uklddana na cloud. Projekty jsou proto pfistupné z kteréhokoli zatizeni a odpada nutnost
priabézného uklddani dat. Figma je dostupna pouze v anglickém a japonském jazyce.

[44][45]
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Nejvétsi vyhodou a diitvodem, pro€ je Figma oblibena, je to, ze umoznuje kolaboraci
vice lidi v redlném case. V navrhu je tak mozné vidét, kdo na Cem zrovna pracuje. Navrhy
1ze s jinymi lidmi sdilet pomoci odkazi, ve kterych je mozné doty¢né osobé stanovit prava

urcujici, zda mize v navrhu provadét apravy nebo jej pouze zobrazit. [44][45]

Figma nabizi tfi druhy panelt, které umoznuji rizné zplsoby interakce s navrhem.
Panel design obsahuje v ptipadé€, Ze nebylo vybran zadny prvek stranky, prehled veskerych
vytvoienych stylli ndvrhu. Po kliknuti na urcity prvek se zobrazi moznosti jeho Upravy. Zde
1ze prvku nastavit specifickou velikost, barvy a mnoho dal$iho. Panel prototype umoziiuje
do navrhu pfidavat interakce a spoustét prototypy. Inspect nabizi ptehled vlastnosti

specifického prvku stranky a moznost zkopirovat dané vlastnosti v podobé CSS kodu.

Komponent je oznacenim pro opakované pouzitelny prvek v navrhu. Rodi¢ovskym
komponentiim je mozné stanovit urity vzhled a chovani, které poté dédi 1 jejich déti
umisténé v jednotlivych wireframech. Komponenty mohou mit rizné vlastnosti (properties).
Velmi uzitecnou vlastnosti komponentu je varianta (variant). Pokud ma urcity prvek webové
stranky riizné podoby, lze mu pfifadit rizné varianty. Tlacitka tak mohou mit naptiklad
nékolik variant: default, hover, clicked. Mezi dal§i mozné vlastnosti komponentii patii

Boolean, Instance swap a Text.

& Button (mobile) &y <{> Button (mobile) G e
Default

Properties —

# State Default, Pressed
Mase sluzby

& lIcon False, True

[ Text

Obrazek 7 - Vlastnosti rodicovského (vievo) a détského (vpravo) komponentu
Styly piedstavuji urcitou pfedem danou podobu pro prvky navrhu. Lze je vytvofit pro

v

barvy, text a miizku (grid) stranky. Vytvotené styly je mozné nasledné aplikovat na prvky

navrhu, pro které byly vytvofeny. Pfi zméné€ stylu jsou veskeré zmény provedeny i na
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jednotlivych prvcich. Timto zplisobem je uSetfen Cas v ptipad¢, Ze je za potiebi napiiklad

zménit barvu ¢i podobu textu napiic¢ celym navrhem.

Frame je mozné oznacit jako uréity druh kontejneru (container), ktery obsahuje
vytvotreny navrh uzivatelského rozhrani a seskupuje prvky navrhu. V radmci jednoho framu

lze vytvaret dalsi framy a seskupovat rizné prvky dohromady.

Responzivity je mozné v ndvrhu dosédhnout prostiednictvim takzvaného Auto layout
a Constraints. Constraints uréuji, ke které strané framu se prvky navrhu piichyti v ptipadé,
ze bude zménéna vyska nebo Sitka framu. Pokud je framu piidana vlastnost auto layout,
zobrazi se v postrannim panelu nové moznosti Upravy framu a obsah framu bude
automaticky uskupen bud’ horizontalné nebo vertikalné¢. Vzdalenost mezi prvky, vzdalenost
prvki od okraji framu (padding) a zarovnani lze také stanovit v postrannim panelu. Framiim

a prvkum framu je mozné v ramci auto layout prifadit vlastnost fixed width, fixed height,

hug contents nebo fill container.

Auto layout - Constraints
—=

— ' E W] I
¢ - i Left and right
= g -+
= I I Top
| 32 T 0 1|

[] Fix position when scrolling

o| 56 oo

Obrazek 8 - Vlastnosti auto layout a constraints
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4 Vlastni prace

4.1 Analyza soucasné webové stranky firmy

BRT Pro je poradenské firma sdruzujici nezavislé konzultanty a specialisty. Nabizené
sluzby se vztahuji pfedevsim k fizeni a zvySovani vykonnosti firem. Sluzby jsou uréeny pro
vlastniky firem a management. Webova stranka firmy BRT Pro obsahuje zakladni informace
o firmé a nabizenych sluzbach. Uéelem webu je pfiblizit potencialnim klientim to, s &im se

na firmu mohou obratit.

Analyza souc¢asného webu firmy BRT Pro slouZi jako podklad pro praci na novém
designu a je zamétena na vzhled, pouzitelnost, funkcionalitu a obsah webové stranky firmy.
Jejim cilem je odhaleni nedostatkii sou¢asného webové stranky a nasledny navrh moznych

uprav a zlepseni, které budou soucasti nového designu.

Webova stranka firmy byla vytvofena ve Wordpressu a pouziva jednu z dostupnych
Sablon, na které byli provedeny pouze minimdlni upravy. Vzhled webu je konzistentni
a Cisty. Obsah je ptehledny s dostatek prazdného prostoru. Text je Citelny a dostatecné
kontrastuje s bilym pozadim. Web je responzivni s funkénimi odkazy. Po webové strance se

1ze orientovat bez problému a vSechny potiebné informace 1ze dohledat.

Stranka vsak pusobi velmi nezajimavé a do urcité miry 1 neprofesionalné. Vizualni
identita firmy je velmi nepatrna. V textu je pfehnané pouzivano tu¢né zvyraznéni. Web je

dostupny pouze v ¢eském jazyce.

4.1.1 Hlavicka a pati¢ka webu

Hlavicka obsahuje horizontdlni navigaci, kde se nachazeji odkazy na jednotlivé
stranky webu vcetné odkazu na domovskou stranku (home). Soucasti hlavicky je mimo jiné
také logo firmy a nadpis, ktery je umistén nad navigaci. Logo firmy i nadpis odkazuji na
domovskou stranku. Na pravé strané hlavicky je umisténa ikona Sipky, ktera poukazuje na
to, Ze obsah stranky pokra¢uje dale. Sipka je p¥itomna pouze na domovské strance, kde je
obrazek zobrazen v plné velikosti a obsah stranky je schovan pod nim. Kliknutim na ikonu

Sipky Ize obsah stranky posunut dolti k ivodnimu textu.
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Piejetim mys$i na ,NaSe sluzby” se rozbali dal§i navigacni menu s jednotlivymi
sluzbami, které firma nabizi. Vyskyt rozbalovaciho menu je naznacen pomoci malé Sipky.
Na mobilnim telefonu je navigace schovana pod ikonou hamburger menu. Stranka, na které
se uzivatel aktualn¢ nachézi, je v navigaci zndzornéna zménou barvy textu na svétlejsi odstin

cerné. Takeé pfti prejeti mysi na néktery z odkazli navigace zméni text svou barvu na svétlejsi

odstin.
Home O firmé Nase sluzby - Reference Blog Kontakt \L
Tvorba firemni strategie
Tvorba marketingové
strategie
ovop Vitejte na strankach firmy BRT Pro - poradenské firmy, ktera

Nastaveni prodejniho
sdruzuje nezavislé specialisty a konzultanty, ktefi se zabyvaji

restrukturalizaci firem a obchodem.

procesu

Analyza kalkulacia cen
vyrobkil a sluzeb V zivoté jednotlivee i firem ¢as od asu dojde k situaci, kdy je

Obrazek 9 - Navigace a rozbalovaci menu soucasné webové stranky

Paticka je velmi jednoduché. Spole¢né s ikonou obalky pro odeslani zpravy na firemni
email obsahuje také vyhledavaci pole s ikonou lupy a informaci o tom, ze webova stranka

pouziva Wordpress. Ikona obalky i lupy reaguje na piejeti mysi zmeénou barvy.

SEARCH

@ Pouzivame WordPress (v Cesting)

Obrazek 10 - Paticka soucasné webové stranky
4.1.2 Domovska stranka

Domovské stranka je rozdélena do nékolika sekci. Kromé tvodu koresponduji
jednotlivé sekce se strankami, na které odkazuje navigace, a to jak z hlediska nadpisu, tak
1z hlediska jejich obsahu. Sekce jsou od sebe oddéleny pomoci tenkych ¢ar. Kazda obsahuje
nadpis umistény na levé stran¢ a text umistény na pravé strang stranky. Pfi zobrazeni webu

na mobilnim telefonu je nadpis umistén tésné€ nad textem.

Uvodni sekce domovské stranky obsahuje kratky popis toho, o jaky druh firmy se

jedna, s ¢im je firma schopna pomoci a jaké nabizi zkuSenosti. Sekce je ukoncena odkazem
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na stranku ,,NasSe sluzby”. Zbyly obsah domovské stranky, do kterého spadaji sekce ,,Nase

sluzby”, ,,0O firmé¢” a ,,Kontakt”, se opakuje na dalSich strankdch webu a je popsén niZe.

BR&T

Poradenstvi pro viastniky firem a jejich management

PROFESSIONALS o
BUSINESS RESTRUCTURING & TRADING SS I

Home O firme Nase sluzby v Reference Blog Kontakt J,
ovop Vitejte na strankach firmy BRT Pro - poradenskeé firmy, ktera
sdruzuje islé ialisty a k ktefi se zabyvaji

restrukturalizaci firem a obchodem.

V zZivoté jednotlivce i firem ¢as od ¢asu dojde k situaci, kdy je
prospésné si o dalSim sméFovani svého Zivota, at uz osobniho nebo
profesniho promluvit s nékym, kdo ma zkusenosti a je na feSeni dané
situace nezavisly.

Pro pomoc pfi FeSeni véci, souvisejicich s chodem firmy, jejim dalSim
F im azv im jeji vk i, je tu BRT Pro.

Nabizime mnohaleté zkuSenosti s Fizenim firem, a to at uz s tvorbou
jejich strategii ¢i kazdodennim Fizenim. TéZime z toho, Ze vétsinu
svého profesniho Zivota, jsme stravili v managementu firem riiznych
velikosti a obor(i podnikani.

Vice informaci o tom jakeé sluzby nabizime naleznete zde ,Nase

sluzby,.

Obrazek 11 - Domovska stranka s uvodni sekci soucasné webové stranky

4.1.3 O firmé

Stranka ,,O firme&” obsahuje kratky popis firmy a odkazuje uzivatele na polozku

v navigaci ,,NaSe sluzby”, kde nalezne piehled vSech nabizenych sluzeb.

BR&T

PROFESSIONALS

BUSINESS RESTRUCTURING & TRADING

Poradenstvi pro viastniky firem a jejich management

Home O firme Nase sluzby v Reference Blog Kontakt

O FIRME BRT Pro funguje jako platforma nezavislych specialistii a
konzultant.

Prehled vSech nabizenych sluzeb najdete v menu ,Nase sluzby,,.

Obrazek 12 - Stranka ,, O firmé" soucasné webové stranky
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4.1.4 NaSe sluzby

Stranka ,,Nase sluzby” popisuje ¢im se firma zabyva a o jaky typ sluzeb se zhruba
jedna. Na konci je véta vybizejici uzivatele k zobrazeni konkrétnich sluzeb skrze rozbalovaci
menu Vv navigaci. Na jednotlivych strankach nabizenych sluzeb je poté podrobné&jsi popis

zvolené sluzby.

415 Reference

Stranka ,,Reference” obsahuje kratky popis firmy. Namisto piikladi s referenénimi
projekty je zde pouze informace o tom, jakym zpusobem se Ize o referen¢nich projektech

firmy dozvédeét.

416 Blog

Na blogu firmy se vyskytuji rizné ¢lanky napsané majitelem. Jednotlivé ¢lanky jsou
umistény na pravé strané stranky, zatimco na levé stran¢ je umisténo vyhledavaci pole
a informace o blogu. V pfipadé zobrazeni webu na mobilnim telefonu jsou informace o blogu
i vyhledavaci pole umistény pod clanky upln€ na konci stranky. Kliknutim na datum nebo
nazev ¢lanku se dany c¢lanek zobrazi. Na konec zobrazeného ¢lanku piibudou odkazy na
pfedchozi a nasledujici ¢lanek. Prehled vSech zvefejnénych clankl je zobrazen na jediné

strance a noveé ¢lanky jsou vzdy zobrazeny pii posunu obsahu stranky smérem doli.

4.1.7 Kontakt

Na strance ,,Kontakt” jsou umistény kontaktni informace, adresa firmy a zakladni
udaje o firmé. Kontaktni informace obsahuji emailovou adresu, telefonni ¢islo a adresu

webovée stranky.
4.1.8 Google Analytics
Na zéklad¢ dostupnych dat ze sluzby Google analytics byl ziskan lepsi prehled

o uzivatelich webov¢ stranky a jejich chovani.

Vétsina uzivatel navstévuje web firmy skrze své pocitace. Presnéji se jedna o 75,5 %
veskerych uzivatel. Pouze 24,2% uzivatel se na webové stranky podivala skrze své mobilni
telefony a pouhych 0,3 % pouZilo tablet. Ze ziskanych dat je tedy ziejmé, Ze uzivatelé pro

navstévu webu voli spiSe své pocitate nez mobilni telefony nebo tablety.
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Vice nez 60 % navitévnikia ma uvedené Cesko jako lokalitu, ze které tento web
navstivili. Vzhledem k tomu, Ze je web dostupny pouze v ¢eském jazyce, neni tento udaj
nijak ptekvapivy. Druhou nejpocetné;si skupinu tvoii Spojené staty, na které ptipada celkem
13 % navstévniki. Treti nejpocetnéjsi skupina, kterd je tvorena 4 % vSech ndvstévnikl, nema
stanovenou zadnou lokalitu. Dalsi pocetnéjsi skupiny tvoii navstévnici z Kanady, Francie

a Ruska.

Ziskana data poukazuji také na to, Ze nejnavstévovanéjSim mistem na webu firmy je
domovska stranka. Bohuzel zde ve vétSin¢ ptipadl uzivatelé také web opoustéji a jiz

nepokracuji na n¢které z dalSich dostupnych stranek na webu.

419 Zavér

Na zéklad€¢ analyzy byly vystizeny hlavni problémy soucasné webové stranky

a nasledn¢ byla navrzena mozna feseni téchto problému.

Soucasna webova stranka firmy je po vizualni strance velmi oby¢ejna a nezajimava.
V novém designu bude vylepSen vzhled a uspofadani obsahu webové stranky tak, aby
stranka ptisobila lépe a atraktivnéji. Obsah stranky bude pfetvoien tak, aby 1épe zapadal do

nového designu a aby byli veskeré dulezité informace dostupné a piehledné.

Dalsim problémem soucasné webové stranky je duplicita jejiho obsahu. Na domovské
strance nalezneme tfi sekce, jejichz obsah je zcela totozny s obsahem jinych stranek webu.
Jedna se o sekce ,,0 firm¢”, ,,Nase sluzby” a ,,Kontakt”. Otazkou je, zda je viibec za potiebi
mit pro tyto sekce vlastni stranky, kdyz je veSkery jejich obsah dostupny jiz na domovské
strance. Kromé¢ toho jsou tyto sekce pomérné kratké a samostatné stranky tak ptisobi velmi
prazdné. Z tohoto divodu bylo navrzeno odstranéni stranek s duplicitnim obsahem
a ponechani veskerého jejich obsahu pouze na domovské strance. Odkazy navigace budou

namisto novych stranek odkazovat pouze na urcité sekce domovské stranky.

Domovské stranka je pro firmu velmi dilezitym mistem. Navstévnici webu se ve
vétSin€ pripadil zajimaji pouze o jeji obsah a na zbylé stranky webu jiz nechodi. Na
domovské strance by se proto méli nachazet veskeré dulezité informace, které chce firma
lidem sd¢lit a informace, které ji pomohou ziskat zakazniky. V novém navrhu domovské
stranky bude pfidana hero sekce, reference a prehled vSech nabizenych sluzeb firmy.

Reference, které buduji diveéryhodnost firmy, budou dale obohaceny o par ptikladi projekti,
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na kterych firma BRT Pro v minulosti pracovala. Ptrehled nabizenych sluzeb byl na
domovskou stranku piidan proto, aby navstévnici mohli rovnou ziskali pfedstavu o tom, jaké
konkrétni sluzby spole¢nost nabizi. Zobrazenim ptehledu dostupnych sluzeb piimo na

strance se eliminuje nutnost, hledat tyto informace v rozbalovacim menu navigace.

Pii rozhovoru s majitelem firmy bylo zjisténo, Ze mé firma klienty i v zahrani¢i. Pro
tyto klienty jsou v8ak informace poskytované webovou strankou firmy nedostupné, protoze
nerozumi eskému jazyku. ReSenim tohoto problému by bylo pielozeni veskerého obsahu
do anglického jazyka a ptidani moznosti volby mezi ¢eskou a anglickou verzi stranky. Sam
majitel naznacil zdjem o prizpisobeni webu i pro zahrani¢ni klienty, a proto bude soucasti

nového designu také piepinac jazyka, umistény v hlavicce stranky.

4.2 Prace na nové struktuie a obsahu

Prace na tpravé obsahu webové stranky navazuje na poznatky ziskané z analyzy
z predeslé kapitoly a vychazi z informaci dostupnych na soucasném webu. Z velké ¢asti byl
puvodni text webové stanky zachovan. VétSina tprav obsahu se vztahuje ke zméné

uspofadani a umisténi informaci na strance ¢i drobnym zménam v jednotlivych vétach.

Cilem prace na nové struktufe a obsahu je vytvofit obsah, jenz 1épe zapadal do
autorovy nové predstavy o podobé webové stranky. Novy obsah je v této kapitole popsan
pouze obecné, ptesnou podobu a umisténi obsahu lze nalézt v mockup navrhu jednotlivych
stranek. Kromé& zmény obsahu byla také zménéna struktura webu a stranky s duplicitnim

obsahem byly odstranény.

Nekteré noveé vytvorené nadpisy domovské stranky obsahuji fraze, jenz maji za cil
upoutat pozornost navstévnika pii skenovani webu. Piikladem takovych nadpist je

,.S ¢im se na nas mizete obratit” nebo ,,Nabizime mnohaleté zkusenosti” ze sekce ,,0 firme*.

4.2.1 Hlavicka, paticka a navigace

Do hlavicky webové stranky bylo umisténo logo firmy, navigace a piepinac¢ pro zménu
jazyka, kde je mozné zvolit bud’ jazyk Cesky (cz) nebo jazyk anglicky (en). V ptipadé
wireframu pro mobil a tablet jsou navigace i pfepina¢ nahrazeny hamburger menu. Paticka
obsahuje ikonu obalky skryvajici email firmy, ikonu slogem LinkedIn odkazujici na

LinkedlIn profil firmy a ikonu Sipky ktera uzivatele vrati zpatky na zacatek stranky.
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Nova podoba navigace obsahuje nasledujici odkazy v tomto potfadi: O firmé¢, NaSe sluzby,
Blog, Kontakt. Pod odkazem ,,Nase sluzby* se dale skrze rozbalovaci menu skryvaji odkazy

na veskeré sluzby, které firma nabizi.

4.2.2 Domovska stranka

Na zacatek domovské stranky byla pod hlavicku webu piidana hero sekce. Zde je
umistén nadpis a podnadpis z hlavicky soucasného webu firmy. Hero sekce byla déle
obohacena o dvé CTA tlacitka. Prvni tlacitko ,,Nase sluzby” odkazuje uzivatele na sekci
o sluzbach, které firma nabizi. Druh¢ tlacitko ,,Kontakt” odkazuje na kontaktni informace

umisténé na konci domovskeé stranky.

Dalsi sekce domovské stranky vzdy zacinaji nadpisy, které koresponduji s odkazy
navigace. V sekci ,,O firme&” je umistén popis firmy, ktery se z velké ¢asti sklada z pavodni
verze Uvodniho textu na domovské strance firmy Obsahem jsou informace o tom, o jaky
druh firmy se jednd, s ¢im je firma schopna pomoci a jaké mé zkuSenosti. Nové zde byly

ptidany také reference.

Nasleduje sekce ,,Nase sluzby”. Zde je objasnéno, s jakymi zalezitostmi je firma
schopna pomoci. Soucasti sekce je noveé piehled veskerych nabizenych sluzeb, skrze ktery
se lze dostat na jednotlivé stranky sluzeb a ziskat tak lepsi pfedstavu o tom, o co se v ramci

dané sluzby konktrétné jedna.
Ptedposledni sekce ,,Blog” ptinasi piehled o nejnovéjsich ptispéveich na blogu firmy.

Do sekce ,,Kontakt” bylo pifidano tladitko ,,Napiste nam” a text, ktery informuje
navstévniky webu o tom, Ze je spole¢nost ochotna jim pomoci. Soucasti sekce ztistava email,
adresa firmy a tdaje o spolecnosti. Adresa webové stranky byla odstranéna a na zadost

mayjitele firmy bylo ze sekce odstranéno také telefonni Cislo.

4.2.3 Sluzby

Textovy obsah stranek jednotlivych sluzeb byl ponechdan beze zmény. Na konec
stranek byl pfidan seznam nabizenych sluzeb. Ugelem pfidaného seznamu je zpiijemnit
a zjednodusit navstévnikovy prochdzeni webu a ziskavani informaci o jednotlivych

sluzbach. Poté co navstévnik docte informace na soucasné strance muze rovnou vybirat

30



nékterou z dalSich sluzeb, o které se chce dozveédét vice. Pod seznamem sluzeb byl ptfidan

také text vyzivajici navstévnika, aby firmu kontaktoval, a CTA tlacitko ,,Napiste nam*.

4.2.4 Blog

Na blogu firmy byl ponechan Gvodni text blogu a vyhledavaci pole. U jednotlivych
¢lank stale zistava odkaz na nasledujici ¢i predchozi ¢lanek blogu. Na konec ¢lankl byla

piidana moznost zobrazeny ¢lanek sdilet.

4.3 Tvorba wireframu

Wireframy webové stranky byly vytvoreny v programu Figma. Pfi navrhu bylo
postupovano podle piistupu mobile-first. Jako prvni byly navrzeny wireframy pro mobilni
telefony a poté bylo postupné dopracovano az k navrhu wirefram pro vétsi zatizeni. Obsah
webové stranky, se kterym je pfi ndvrhu wireframii pracovano, byl stanoven v ptfedchozi

kapitole.

4.3.1 Rozméry wireframi

Pro kazdé zafizeni (mobil, tablet, pocitac) byl zvolen jeden zakladni rozmér
wireframu. Zvolené rozméry pochazi ze seznamu dostupného v programu Figma. Tento
seznam obsahuje rozméry pro riizné modely mobilnich telefond, tablettl a po¢itadt. Siika
wireframa pti navrhu zistava stale stejna, méni se pouze jejich vyska v zavislosti na tom,

kolik mista zabere obsah stranky. Tyto zvolené rozméry jsou pouzity i pro mockup navrh.

Zvolené¢ zékladni rozméry wireframi jsou pro jednotliva zatizeni nasledujici:
e Android Large - 360x800
e iPad mni 8.3 - 744x1133
e Desktop - 1440x1024

4.3.2 Komponenty

Pro prvky, které se v navrhu opakuji, byly vytvoreny komponenty. Piesnéji se jedna
o komponenty pro hlavicku, pati¢ku a tla¢itko. Hlavicka a paticka byla vytvotena zv1ast’ pro
maléd a velka zatizeni. Vytvofené komponenty byly nasledné¢ vklddany do wireframt na

jejich ur¢ena mista.
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4.3.3 Prace na wireframech

Wireframy byly vytvofeny pro kazdou ze stranek webu, kazdé ze tii stanovenych

zatizeni a slouzi jako podklad pro praci na mockup navrhu.

Business
restructuring
& trading

Poradenstvi pro viastniky
firem a jejich management

Nase sluzby

O firmé

Jsme poradenska firma, ktera
sdruzuje nezavislé konzultanty
a specialisty

V zivoté jednotlivce i firem ¢as od ¢asu
dojde k situaci, kdy je prospésné si o
dal&im smeéfovani svého Zivota, at uz

bniho nebo p 10 promluvit s
nékym, kdo md zkusenosti a je na feseni
dané situace nezavisly.

Firma BRT Pro funguje jako platforma
nezavislych specialistll a konzultantd,
kterd poskytuje poradenské sluzby pro
vlastniky firem a jejich management

S &im se na nas mlzete

Dok&zeme vam pomaci se vim, co
souvisi s fizenim firmy, po¢inaje
strategii, pfes nastaveni internich
procesi a systému fizeni, tvorby pland
(marketingové, finan&ni ... ) nastaveni
systému odménovani aZ po nastaveni
kontrolnich mechanismd tak, aby firma
byla efektivnéjsi, resp. dosdhla
stanovenych cild.

Samotné nastaveni funkéniho systému
ale automaticky neznamend, Zze mé
firma vyhrano KliGovym faktorem
dspéchu jsou lidé, které je potieba
spravné vybrat, zaskolit, motivovat,
odmeénovat a zaroven zajistit, aby
spolupracovali jako tym. S tim v&im vam
dokazeme také pomoci, a to véetné
pfipadného interim managementu.

Pfehled nabizenych sluzeb

obratit

Dokazeme vam pomaci pii feseni zalezitosti,
které souviseji s chodem firmy, jejim dalSim
azv jeil vy

Podrobnéjgi informace o jednotlivych sluzbach
ziskate kliknutim na nékterou ze sluZeb nize.

Procesni fizen(

Pokracovat

r———— Projektové fizeni

Nabizime mnohaleté
zkudenosti Jak spravné fidit firmu

Vétsinu svého profesniho Zivota, jsme stravili Cheete koupit firmu

O firmé v managementu firem rliznych velikosti a

Jeme poradenské firma, kterd oborli podnikani. Nabizime mnohaleté
i

zkudenosti s Fizenim firem, af uZ se jednd o
sdruzuje nezavislé konzultanty tvorbu jejich strategi & kazdodenni fizeni.
a specialisty

Chcete prodat firmu
Generacéni vyména ve firmé

Tvorba firemni strategie

Obrazek 13 — Priklad wireframe domovské stranky pro mobilni telefony
4.4 Tvorba mockup navrhu

Mockup navrh navazuje na vytvotrené wireframy. Jako prvni byly vytvoieny styly pro
grid layout stranky. Dale byl vytvotfen typograficky systém a zvolena paleta barev. Na
zakladé typografického systému a zvolenych barev byly vytvofeny styly pro text a barvy
navrhu. Nasledné byly vytvofeny komponenty a stanoven vzhled a chovani tla¢itek, odkazt
navigace a dalSich prvkl webové stranky. Jako posledni byly navrzeny jednotlivé stranky

webu a vytvofen jednoduchy prototyp s mockup navrhem pro pocitace.

Mockup navrh stranky byl vytvoien v programu Figma a pfistupem mobile-first. Pro
oznaceni stylt,, komponentli a vrstev navrhu jsou pouzivany anglické vyrazy. V navrhu je
vyuzivan 8point grid systém, ktery spociva v tom, ze jsou veskeré velikosti i vzdalenost

prvkii nasobkem osmi. Systém byl pouzit pfedevsim z diivodu konzistence a je dodrzovan
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v celém ndvrhu. V ptipade, ze je pozadovana vyssi tiroven detailu nebo se zda velikost osmi

pixela ptilis velka, je pouzit 4point grid systém.

Jako ptiklad mockup navrhu je v praci uveden pouze navrh pro pocitace. Zbylé navrhy,

které byly v ramci této prace vytvoteny, lze nalézt v ptiloze prace.

441 Grid layout

Pro dodrzeni konzistence pfi umistovani prvki v navrhu bylo vytvoteno nékolik styli
miizky (grid styles). Kazdy z vytvorenych stylt se sklada ze sloupct a radki, ke kterym se
prvky stranky v navrhu pfichycuji. Jednotlivé styly byly vytvofen v souladu se standardy

a doporuc¢ovanymi velikostmi pro dana zatizeni.

Podoba sloupcti se 1isi v zavislosti na zafizeni. Pro mobilni telefony byly stanoveny
4 sloupce se vzdalenosti od okraje framu (margin) o hodnoté 24px a s mezerami mezi sloupci
(gutter) o velikosti 16px. U tabletli byl pocet sloupcti zvySen na 8, vzdalenost od okraji na
72px a velikost mezer na 24px. Vzdalenost od okraje byla v ptfipad€ pocitaci stanovena na
zaklad¢ velikosti kontejneru, ve kterém je umistén obsah stranky. Frame pro pocitac ma Sitku
1440px a pro kontejner byla zvolena Sitka 1120px. Vyslednéa vzdalenost sloupcti od okraje

framu byla stanovena na 160px. Pro vzdalenost mezi sloupci bylo zvoleno 32px.

Radky byly do styld pfidany pro pomoc pii vertikalnim umistovani prvki na strance
a ovéfeni toho, zda je dodrzovan 8point grid systém. Kazdy fadek ma vysku 8px a je od

vedlejsich fadkti umistén s rozestupem také 8px.

Obrazek 14 - Ukazka vytvorenych grid layout stylit
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4.4.2 Typograficky systém

V této kapitole je popsan vytvoieny typograficky systém mockup navrhu. Pro novou
podobu webové stranku byl zvolen novy font, dale byla stanovena zakladni velikost pisma

a velikost pisma pro rizné trovné nadpist, tlacitek a navigace.

Novy font ,,Hind*“ pochazi z knihovny Google Fonts, kde jsou veSkeré nabizené fonty
dostupné zdarma. Tento font je v ndvrhu pouzit jak pro nadpisy, tak i pro obycCejny text
v odstavcich, navigaci a tlacitkach. Rtiznych stupiiti hierarchie je v textu dosazeno zménou

velikosti, tloustky a barvy pisma.

Jako zakladni velikost textu (base size) byla zvolena hodnota 16 pixelt. Na zakladé¢

této hodnoty byla s pomoci nastroje Typescale dostupného na https://typescale.com/

vypoctena velikost pro nadpisy a dalsi text, ktery se na webové strance vyskytuje. Hodnota
Scale byla nastavena na 1.200 - Minor Third. Kromé¢ velikosti pisma, byla stanovena také
vyska fadku (line height) a tlouStkou pisma (weight). Vyska fadku byla volena v souladu

s 4point grid systémem.

Na zakladé vzniklého typografického systému byly vytvoifeny styly textu (text styles),
které byly nasledné aplikovany na text jednotlivych stranek mockup navrhu. Styly vytvoiené
pro nadpisy webu jsou rozdéleny do tii skupin na nadpisy pro mobilni telefon (mobile), tablet
a pocitac (desktop). Kazdé zatizeni poskytuje jiné mnozstvi dostupného prostoru, a proto se
velikosti nadpisi mezi zafizenimi 1isi. Text navigace byl rozdélen do dvou skupin na
navigaci pro pocita¢ (desktop) a navigaci pro mobilni telefony a tablety (mobile, tablet). Text
navigace pro mobilni telefony a tablety je vétsi, aby na odkazy navigace bylo mozné

pohodlné poklepnout prstem.
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https://typescale.com/

Paragraph (regular ) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. In Button
in dolor sodales, dictum dui non, pharetra nulla. Proin commodo, ligula sed Service
pharetra ultrices, justo dolor cursus diam, et efficitur sem velit id orci

Navigation (mobile)

Hind
Navigation (desktop)
]
Hero heading Hero headin
.
9 Hero headin
Hero text g
Page title oo reoter
g Page title Page title
Heading 1 Heading 1 Heading 1
Headlng 2 Heading 2 Heading 2
Heading 3 Heading 3 Heading 3
Paragraph (semibold) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Paragraph (bold) Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. In in dolor sodales, dictum dui non, pharetra nulla. adipiscing elit. In in dolor sodales, dictum dui non, pharetra nulla.
Proin commodo, ligula sed pharetra ultrices, justo dolor cursus diam,  Proin commedo, ligula sed pharetra ultrices, juste delor cursus
et efficitur sem velit id orci. diam, et efficitur sem velit id orci.

Obrazek 15 - Typograficky systém mockup navrhu

NiZe je uveden piiklad stylii vytvofenych pro pocitac. Na levé stran€ je uveden nézev

stylu a na pravé strané je v pixelech uvedena velikost pisma a vyska fadku.

AQ Hero heading (des... - 68.8/8¢ Ag H1 (desktop) - 23/24
Ag Hero text {desktop) - 33.2/36 Ag H2 (desktop) - 33.2/3€
AQ Page title (desktop) - 47.8/4¢8 AQ H3 (desktop) - 2/6/32

Obrazek 16 - Priklad stylii textu pro pocitac
4.43 Volba barev
Barvy webové stranky byly inspirovany barvami loga firmy. Originalni podoba loga
se skladd z barev modré a Cervené. Barvy jsou do ndvrhu zakomponovéany v upravené
podobé€. V navrhu pfevazuje barva tmavé modra, ktera se vyskytuje v pozadi hero sekce a je
pouzita také pro vétSinu nadpisi a hlavni text stranky. Pro nékteré nadpisy a prvky stranky

byla naopak pouZita barva Cervena.

Pro text byly zvoleny odstiny barev, které¢ jsou v dostatecném kontrastu s pozadim.

Pomoci nastroje Colour Contrast Checker dostupného na strance https://colourcontrast.cc/

byly zkontrolovany podminky kontrastu textu a pozadi. Kontrast textu na strance by m¢l

splnovat alespon AA stupei pfistupnosti.
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https://colourcontrast.cc/

Aaq45

AA Large AAA Large AA Normal AAA Normal

#404158 o #9f9fc

Obrazek 17 - Test kontrastu pro nadpis hero sekce

Zvolené barvy slouzili jako podklad pro tvorbu styll. Styly barev byly vytvofeny
predevsim pro textovy obsah stranky, tlacitka a odkazy.

Hero heading Heading 1 Heading 2 Heading 3 Background
Hero text Page title Body text Body light Section
Button default  Hover Click Service default Hover Click

00 OO

Obrazek 18 - Prehled vytvorenych stylit pro barvy navrhu
4.4.4 Komponenty

Prvnim vytvofenym komponentem navrhu jsou tlacitka, ktera byla vytvotena zv1ast
pro zaiizeni s dotykovou obrazovkou (mobil, tablet) a zvlast’ pro pocitace, kde jsou interakce
s uzivatelskym rozhranim provadény pomoci kurzoru mysi. Tlacitkim bylo pomoci variant
piitazeno né€kolik stavt: default, hover, clicked, pressed. Hover a clicked stav tlacitek je
ptitomny pouze u tlacitek pro pocitac. Pressed je obdobou stavu clicked a je soucasti tlacitek
pro dotykova zafizeni. Kromé¢ stavl byla tla¢itkiim piifazena také moznost zobrazeni ikony.
Varianta tlacitek s ikonou mé hodnotu ,, True”, zatimco tlacitka bez ikony maji tuto hodnotu

nastavenou jako ,,False”.

Ptehled stavu tlacitek a jejich vyznam:
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e Default - vychozi stav tla¢itka v pfipad¢€, Ze s nim neprobéhla zadna interakce
e Hover - stav tlacitka v ptipadé, Ze pies néj bylo piejeto mysi

e Clicked, Pressed - stav tlac¢itka poté, co na n¢j bylo kliknuto, poklepnuto

Komponenty pro odkazy navigace a odkazy na nabizené sluzeb byly také vytvoreny
zvlast’ pro pocita¢ a zvlast pro mobilni telefon a tablet. Stejné tak jako u tladitek i zde jsou
komponentim pfidéleny varianty pro stav default, hover, clicked a pressed. Pro odkazy
navigace, které pod sebou skryvaji rozbalovaci menu, byla vytvofena varianta s ikonou
Sipky. Ikona sméfuje dolli a naznacuje, ze se jedna o rozbalovaci menu. Odkazy na nabizené
sluzby obsahuji ikonu Sipky vzdy. Spole¢né se Sipkou byla odkazim na sluzby ptidélena
také podoba tlacitka. Sipka a vzhled piipominajici tla¢itko naznacuji, Ze se nejedna pouze
o obycCejny seznam sluzeb, ale Ze se pod jednotlivymi polozkami seznamu skryvaji dalsi

informace.

Mezi dalsi vzniklé komponenty patii ikony umisténé v pati¢ce stranky a na konci
¢lankt blogu, logo firmy, komponenty pro nazvy ¢lanki blogu a odkazy na ¢lanky,

vyhledavaci pole a ikona Sipky pro hero sekci a pati¢ku stranky.

445 Hlavicka a paticka

Hlavicce i paticce webu byla ptidélena tmavé modra barva. Vzdalenost prvka hlavicky
a pati¢ky stranky od okraje framu odpovida hodnoté stanovené grid systémem. Pokud je tedy
tato hodnota v gridu stranky nastavena napiiklad na 24px, logo nebo navigace jsou od okraje
také vzdaleny 24px. Na levé stran¢ hlavicky je umisténo logo firmy. Aby bylo logo firmy
dobfe vidét na tmavém pozadi hlavicky, byla mu zvolena bila barva. Odkazy navigace
a prepina¢ pro volbu jazyka je umistén na strané pravé a také jsou bilé barvy. Navigace
reaguje pii prejetim mysSi zménou barvy. Pokud je na pocita¢i kliknuto na odkaz
s rozbalovacim menu, je sekundarni naviga¢ni menu zobrazeno ptimo pod timto odkazem.
V piipadé¢ mobilniho telefonu a tabletu je navigace reprezentovana hamburger menu.

Kliknutim na logo firmy se l1ze dostat na domovskou stranku.

Paticka obsahuje v piipad¢ pocitae na pravé stran¢ ikonu poStovni obalky a ikonu
s logem LinkedIn. Soucasti je také Sipka odkazujici na zacatek stranky, ktera je umisténa na
stran¢ pravé. Na mobilnich telefonech a tabletech jsou ikony i Sipka zarovnany doprostied

stranky. Ikony i Sipka maji bilou barvu.
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Ofrmé  Nadesluby ~  Blog  Kentakt

Obrazek 19 - Prehled vytvorenych hlavicek a paticek navrhu

446 Domovska stranka

vvvvvv

je umisténa vétsina obsahu webu firmy. Na zacatku stranky je hero sekce obsahujici nadpis
,,Business Restructuring & Trading“, ze kterého je odvozeno logo firmy, a podnadpis
informujici o jaky druh firmy jedna. Znak ,,&* byl podle loga obarven na barvu modrou. Pod
nadpisem se nachazi dvé tlacitka. Tlacitko ,,Nase sluzby* odkazuje na stejnojmennou sekci,
kterd se nachdzi uprostied domovské stranky. Druhé tlacitko ,,Kontakt* odkazuje opét na
stejnojmennou sekci tentokrat umisténou na aplném konci stranky. Do pozadi hero sekce
byl vloZen svétle modry kruh se vzorem a anglickymi pojmy, které se tematicky vztahuji

k zaméfeni firmy.

Dalsi sekce stranky maji vzdy jeden maly obecny nadpis odvozeny z odkazu navigace

cwwr

stranky.

Sekce ,,0 firmé* obsahuje zakladni informace o firmé¢ BRT Pro a je rozdélena do
nékolika mensich &asti. Castem popisujici podstatu sluzeb a zkusenosti firmy byly piifazeny
nadpisy, které maji navstévniky pii skenovani domovské stranky zaujmou. Reference jsou
oddéleny od zbytku sekce tmavsim pozadim a obsahuji zatim pouze zastupujici obsah s logy
firem. Tmavsi pozadi bylo pouzito pro zvyraznéni referenci a jako zpusob, kterym byla

odd¢lena sekce ,,0 firmé* od sekce, kterd po ni nasleduje.
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Dalsi dulezitd sekce stranky je pojmenovana ,,NaSe sluzby*. Zde jsou blize popsany
sluzby, které¢ firma nabizi. Soucasti této sekce je prehled veskerych nabizenych sluzeb
na odkazy na stranky sluzeb, kde je moZné ziskat jesté¢ vice informaci. Prehled sluZeb je

stejné tak jako reference oddélen od zbytku sekce tmavs§im pozadim.

Predposledni sekce domovské stranky ,,Blog™ obsahuje tfi nejnovéjsi clanky
zvetejnéné na blogu firmy. Kazdy ¢lanek obsahuje nadpis, datum publikace a kratky piiklad
textu ze samotného ¢lanku. Na konci ptikladového textu ¢lanku je umistén odkaz na stranku
daného ¢lanku. Napravo od nadpisu celé sekce je také umistén odkaz, ktery odkazuje piimo

na stranku blogu, kde 1ze nalézt ptehled veskerych zvefejnénych ¢lankd.

Posledni sekce domovské stranky pojmenovana ,,Kontakt“ obsahuje text a tlacitko
vyzivajici navstévnika, aby firmu kontaktoval. Soucasti této sekce je emailové adresa firmy

a zakonem povinné informace, do kterych spada adresa firma a udaje o spole¢nosti.

O firmé
Jsme poradenska firma, ktera sdruZuje
nezavislé konzultanty a specialisty

Firma BRT Pro funguje jako

poskytuje poradenské slugl

Reference

Padrol

LOGO LOGO LOGO LOGO

Nizev a in
projekty projektu projekty projextu

Nade sluZby
Poskytujeme poradenské sluZby pro
vlastniky firem a jejich management

Nage sl W)l k porade Které /2 Business Restructuring’

Obrdazek 20 - Sekce ,, O firme" z domovské stranky
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4.4.7 Sluzby

Stranky jednotlivych sluzeb jsou, co se tyce jejich vzhledu, zcela totozné. Méni se
pouze textovy obsah stranek. Z tohoto divody byla vytvofena pouze jedina stranka pro
sluzbu ,,Tvorba firemni strategie”, ktera slouzi jako ptiklad toho, jak budou stranky
nabizenych sluzeb vypadat. Kazda stranka obsahuje v horni ¢4sti maly ¢erveny nadpis ,,NaSe
sluzby*, pod kterym je umistén vétsi tmavé modry nadpis s nazvem sluzby, 0 které stranka
navstévnika webu informuje. Kliknutim na nadpis ,,Nase sluzby* se lze vratit zpét na
domovskou stranku. Horni ¢ast stranky je od zbytku obsahu oddélena pomoci tmavsiho
pozadi. Dalsi cast stranky tvofi popis zvolené sluzby, ktery je zarovnany na levé strané
stranky. Pod popisem sluzby je umistén piehled nabizenych sluzeb z domovské stranky. Na
pocitaci je z divodu velkého mnozstvi prazdného prostoru prehled sluzeb rozdélen do dvou
sloupcti. Na tabletu a mobilnim telefonu jsou veskeré sluzby zobrazeny v jediném sloupci a
ptes celou obrazovku. Na Uiplném konci stranky je umisténa sekce s CTA tlacitkem ,,Napiste

nam*, kterd ma stejn¢ jako sekce s nadpisem tmavsi barvu pozadi.

Ofimé  Mafeslufby “~  Blog  Kontakt

Nase sluZby

Tvorba firemni strategie

it v tyma, ktery strat

seaktickymi, Jaho |

Pfehled nabizenych sluZeb

Podrobnéjil Informace o jednatlivich slutbach ziskdte kiknutim na nékterou ze slufeb nize,

Procesnf fizenl bl Tvorba firemni strategie »

Projektové fizeni > Tvorba marketingové strategie >
Jak spravné fidit firmu > Nastaveni prodejniho pracesu >
Cheete koupit firmu > Analyza kalkulacl a cen vyrobk( nebo slufeb >
Cheete predat firmu > Vytvofenl Corporate Governance systému bl

Generacni vyména ve firmé b SluZby spojené s personalistikou >

Obrazek 21 - Zacatek stranky jedné z nabizenych sluzeb

40



4.4.8 Blog

Nadpis ,,Blog“ a tvodni text je od zbytku stranky oddélen pomoci pozadi o tmavsi
barvé. Pod tvodni sekci je umisténo vyhledavaci pole. Clanky jsou umistény do malych
boxu také s tmavs$im pozadim. Timto zplisobem jsou Clanky od sebe a zbytku stranky
vizualn¢ odd¢€leny. Na pocitaci jsou clanky zobrazeny ve dvou sloupcich, zatimco na mobilu
a tabletu jsou zobrazeny Vv jediném sloupci. Kliknutim na box se ¢lankem je zobrazena
stranka zvoleného ¢lanku. Clanky v navrhu obsahuji text, ktery skuteény obsah stranky
pouze zastupuje. Na konci stranky je tlacitko, pomoci néhoz jsou nacteny dalsi zvefejnéné

¢lanky.

O firmé Nase sluzby Vv Blog Kontakt

Blog

Zdravim véechny. Tuto sekci jsem se rozhod! vénovat zajimavym ¢lénkam, na které jsem na netu
narazil, a to zejména z pohledu fizen firem. Dale tady budu publikovat nékteré svoje komentdfe a
poznatky. V&fim Ze pro vds budou piinosné,

Radovan Putna - zakladatel firmy

Q | Vyhledat &ldnek
Leden 2, 2023 stopad 7,2022
Nazev €lanku bude umistén zde Nazev ¢lanku bude umistén zde
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec
interdum placerat purus, placerat tincidunt tortor facilisis in. interdum placerat purus, placerat tincidunt tortor facilisis in.
Etiam volutpat tempor felis, ut dapibus quam tempor ac. Donec Etiam volutpat tempor felis, ut dapibus quam tempor ac. Donec
id velit nisi. Nulla nec lectus dolor. Fusce semper lectus at id velit nisi. Nulla nec lectus dolor. Fusce semper lectus at
elementum tristique. Proin quis eleifend eros .. elementum tristique. Proin quis eleifend eros ...
Pokratovat ve &teni > Pokratovat ve &teni >
Zafi 4, 2022 Srpen 9, 2022
Nazev ¢lanku bude umistén zde Nazev ¢lanku bude umistén zde
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec

Obrazek 22 - Zacatek stranky ,, Blog" navrzené pro pocitac
449 Clanky

Stranky se clanky maji podobny vzhled jako stranky sluzeb. Na zacatku stranky je opé€t
sekce s nadpisem oddélena od zbytku stranky pomoci tmavsi barvy pozadi . Jako prvni je na
strance umistén maly ¢erveny nadpis ,,Blog™ po kterém ihned nasleduje nadpis s nazvem
¢lanku. Kliknutim na nadpis ,,Blog* se Ize dostat zpét na stranku blogu. Pod uvodni sekci je
umisténo jméno autora a datum publikace ¢lanku. Pod témito informacemi je umistén text

¢lanku zarovnany na levé strané stranky. Na jeho konci jsou umistény ikony pro sdileni
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¢lanku. Prvni ikona umoziiuje zkopirovat odkaz na ¢lanek, zbylé moznosti slouZi pro sdileni
¢lanku na LinkedIn, Twitter a Facebook. Posledni ¢ésti stranky se ¢lanky je odkaz na
predchozi a nasledujici ¢lanek. Odkazy pouzivaji vzhled podobny boxim se ¢lanky ze
stranky ,,Blog*“. Jsou odd¢leny od zbytku stranky pozadim o jiné barvé, nad boxy je text
nasledujici nebo predesly clanek. Na pocitaci jsou z divodu velkého mnozstvi prazdného
prostoru tyto odkazy umistény na pravé strané od textu ¢lanku. Na mobilu a tabletu jsou

umistény pod clankem.

1440px

0 firmé Nase sluiby Blog Kontakt CZ |EN

Blog

Nazev ¢lanku bude umistén zde

Jméno Piijmeni

Leden 2, 2023

Nunc a tincidunt tellus, Sed porta est ut purus scelerisque, at semper ligula mattis, Maecenas Nésledujici Zlanek

aliquet nunc ac finibus luctus. Nullam quis rhoncus metus. Nullam quis [aculis lacus. Cras non

commado ipsum. Phasellus quis felis fermentum, ullamcorper nibh non, sodales ante. Aenean Leden 2, 2023

cursus rhoncus eros vel blandit. Nam mattis bibendum ligula, id rhoncus neque condimentum

e st ! faths ou que ca ! Nazev &ldnku bude umistén zde

sit amet. Nulla id malesuada elit, Fusce id viverra felis, vitae condimentum quam, Donec vitae
dictum ex.

Cras id leo sed tellus varius pharetra in vitae risus. Maurls condimentum at lea eget congue. Predchozi Zlének

Donec dapibus tellus sit amet purus facilisis, ac convallis diam rutrum, Nunc nulla ante, sodales
parttitor rutrum nec, semper at purus. Nunc ornare leo feugiat urna commodo, mattis
scelerisque dui aliquet, Quisque commodo auctor turpis, Cras vitae consequat tortor, Vivamus Nézev €ldnku bude umistén zde
ac turpis at mauris dictum scelerisque et non magna. Phasellus non scelerisque velit. Sed

ullamcorper condimentum magna, at fringllla adio condimentum dapibus. Mauris lobortis ante

a tristique venenatis, Quisque susciplt arcu sit amet pharetra tristique, Proin vel odio

pellentesque, tempus elit quis, maximus lorem. Ut et ullamcorper odio, nec tincidunt urna,

Aenean efficitur sodales metus efficitur interdum, Nullam imperdiet accumsan mattis,

241114,2022

Sdilet

anoa

Obrazek 23 - Stranka clanku navrzena pro pocitac
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5 Zavér

Hlavnim cilem této bakalaiské prace byl ndvrh nové podoby webové stranky pro
poradenskou firmu BRT Pro. K dosazeni vytéeného cile vyznamné piispély znalosti ziskané
ze zpracovani teoretické Casti prace V ramci nadvrhu je pouzit nastroj Figma, ktery byl stru¢né

popsan na konci teoretické ¢asti prace.

Teoreticka ¢ast prace se zabyva popisem webdesignu a riznych druhii ndvrht, jako je
wireframe nebo mockup. Obsahuje vysvétleni pojmt UI, UX, responzivita webu a skenovani
obsahu. Dale byla popsana podoba webové stranky. Soucasti teoretické ¢asti bylo také
shrnuti zakladnich principt designu, byla vysvétlena teorie barev, barevné modely a popsany

formaty obrazku.

Praktick4 ¢ast byla vénovana redesignu webové stranky a skladala se z nékolika dil¢ich
casti. V prvni Casti byla na zakladé analyzy soucasné webové stranky navrhnuta feseni
nalezenych problémi a zmény, které bylo zapotiebi na webové strance provést. Uprava
webové stranky se tykaly nejen jejiho vzhledu ale také obsahu a zlepseni zazitku z pouzivani

webu. Pro kazdou stranku webu byl stanoven jeji obsah a navrhnuta nova podoba.

Vysledkem prace je mockup ndvrh, ktery predstavuje zéklad pro Gpravu skute¢né
webové stranky. Prace autorovy pfinesla mnoho novych zkuSenosti a znalosti z oblasti

webdesignu, Ul designu a UX designu.
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Piilohy

7.2 Vytvorené wireframy a mockup navrh

Prilozeny datovy nosi¢ obsahuje n¢kolik soubort typu PDF a soubor typu FIG, na kterych
1ze nalézt veskeré vytvotrené wireframy a mockup navrh webové stranky pro vSechna zatizeni.

Pro spusténi souboru typu FIG je zapotiebi nastroje Figma.
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