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Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorsky systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 14% shodu. Se
znalosti detaild o podobnostech v textu, 1ze konstatovat, Ze prace je v téchto detailech
fadné opatiena citacemi zejména odborné literatury a odpovida proto béZnym postuptim
publikaéni ¢&innosti, citaéni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani
vysokoSkolskych kvalifika¢nich praci.

Dil¢i pFipominky a naméty:
Po formalni strance je prace piehledné zpracovana a vyhovujici. Nedostatkem je vétsi
mnozstvi pfeklepti a pravopisnych chyb.



Teoreticka ¢ast prace je sice vhodné zaméfena na sportovni marketing, a vénuje se jeho
specifikim prarezové, ve vSech oblastech. Opomiji vSak fakt, Ze v pripadé sportovniho
marketingu je vice neZ vhodné se nevénovat jen 4 zdkladnim P marketingu, ale rozsitit
o daldi prvky. Stejné tak student opomiji dtileZitou oblast marketingového vyzkumu
a jeho vyhodnoceni, pfestoZe jej sdm v praktické ¢asti prace vyuziva. Celkové je teorie ve
vztahu k praktické ¢asti méné, nez by bylo potrebné.

Prakticka aplikace je postavena velmi kvalitné, téma je zpracovano obsahle a podrobné.
Nékteré ¢asti by zadaly vyuziti analytickych metod, aby byly poznatky objektivné ovéieny
a pripadné, aby byly i zobecnitelné. Jako jediné negativum jsem identifikoval malo
ambici6zné polozené vyzkumné otazky, které v porovnani s celkovym vyznénim celé
prace jsou velmi jednoduché. Vytknout lze také nadbyteéné vypisovani riznych soupist,
které nijak neposouvaji obsahovou stranku prace a slouzi v podstaté pouze jako textova

vypli.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana v nedostateéném rozsahu, protoZe zpracovana

wrve

vychodiska nepokryvaji dostatecné celou §ifi praktické aplikace.

Praktickd ¢ast vychazi ze studentem zpracované analyzy pusobeni AC Sparta Praha
v oblastech sportu, tvorby produktu a celkového marketingového piisobeni klubu. Dtiraz
je kladen na dasti vénované plsobeni klubu ve vztahu k fanous$kim. Vénuje se také
sponzoringu klubu a zapojeni reklamy do zdrojt financovani klubu, coz je zcela spravné
pojeti s ohledem na zpracovavané téma prace. Za timto uclelem zpracoval student
ivlastni on-line vyzkum mezi fanousky fotbalu i AC Sparta Praha.

Souhrnné vyhodnoceni zjisténych zavéri predstavuje podani odpovédi na vytyCené
vyzkumné otazky. Pravé z porovnani vSech dalSich poznatkt, které student pii
zpracovani prace zminuje vede k dojmu, Ze vytyCené otazky jsou ve vztahu k tématu
znacné zjednoduSené a dalo se gzjistit vyznamné vice, navic skuteéné piinosnych
poznatkd.

Celkové student cile prace nepochybné naplnil.
Otazky k obhajobé:
1. Je néjaka ze skutecnosti, které jste o fungovani AC Sparta Praha zjistil pfi zpracovani

prace pro Vas skutecné prekvapiva, predné v marketingové oblasti?

2. Mize existovat souvislost mezi ekonomickou situaci klubu a zptisobem i nastroji jeho
prezentace ve vztahu k fanouSkidim, nebo se jedna o zcela nezavislé oblasti?



Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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