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Dil¢i pfipominky a naméty:
Vlozte pfipominky k praci
Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Autorka se zabyva formou, zpUsoby a v uréitém smyslu efektivitou propagace nového trendu
cestovniho ruchu, gastroturistiky, a to prostrednictvim analyzy vybranych specifickych akci,
podporou gastroturistiky na turistickych portalech a vybranych cestovnich kancelafi. Vychazi

z hypotéz, ze gastroturismus je dnes nejoblibenéjSim segmentem cestovniho ruchu, ale potencialni
ucastniky gastroturismu lakaji predevsim exotické destinace.

Teoreticka ¢ast spociva v resersi zdrojové literatury (publikace k ekonomice CR: Horner,
Swarbrooke, Beranek, Orieska), ve studiu propagace dvou ¢eskych vyznamnych gastronomickych
akci, internetového portalu Kudy z nudy a webovych stranek CK, nabizejicich gastroturistiku do
Ceskeé republiky a zahrani¢i. Jakymsi dodatkem prace je posouzeni regionalniho znaéeni
gastronomickych vyrobkd v Ceské republice, jako sou¢asti propagace. Prace je zavréena vlastnim
dotaznikovym Setrenim, které bylo soucasti zpracovani hypotéz.

Teoreticka ¢ast se vénuje historii cr a jeho vlivu na ekonomiku, historii stravovani, sluzbami tohoto
druhu a pojmem gastroturismus, dalsi ¢ast je vénovana marketingu cr a predevsim propagaci.



Pomérné rozsahla kapitola 4. je v podstaté kompilaci informaci ze zdrojové literatury, k niz autorka
nezaujima osobni stanovisko, tato ¢ast ma ovsem velmi sluSnou informativni Uroven, pfinosna je

v komparaci trend a podob gastroturismu (multikulturalismus, slow food). Autorka se dale vénuje
marketingu a marketingové komunikaci, ale opét spise citacni formou.

V praktické ¢asti najdeme informace o poradani dvou gastronomickych akci (Prag Food festival a
Pisner fest), které autorka povaZuje mj. za vyznamnou podporu propagace gastroturismu v Ceské
republice (Skoda, Ze se nepokusila o srovnani s dalSimi podobnymi festivaly v zahranici, napr.
mnichovsky Octoberfest nebo v Ceské republice Beer fest Ostrava), autorka festivaly stru¢né
popisuje, k propagaci se vsak vyjadfuje pouze okrajové (resp. az v zavérech prace). Portal Kudy

z nudy a webové stranky CK pouze komentuje, resp. stru¢né hodnoti jejich obsahovou napln ve
vztahu k nabidce jejich kulinafskych témat (podrobnéji u Culinaria Trave, exotické zemé, ale i Jizni
Morava).

Zavérecné dotaznikové Setfeni obsahuje fadu vyzkumnych otazek (100 respondentd), odpovédi
slouzi autorce k formulaci feseni hypotéz. Ve shrnuti vysledkd autorka potvrzuje, ze gastroturismus
je oblibenou formou cr, hypotézu, ze klienty zajimaji jen exotické destinace vyvraci.

Prace je spiSe popisného charakteru, posouzeni Ulohy a kvality propagace gastroturismu se
postupné vytraci, vice je obsazeno v teoretické Casti, v praktické castecné. V zavérech autorka
konstatuje, Ze gastroturismus sam o sobé je dobrym propagacnim nastrojem pro rozvoj turismu

v Ceské republice, kriticky se vyslovuje ke stavu internetovych portald, k efektivnosti regionélnich
znacek, obecné poukazuje na dosud ne zcela Uspésnou propagaci gastronomickych akci.

Otazky k obhajobé
1. Pivoje napojem Cechl i Némc0. Jsou néjaké rozdily v povédomi pivnich slavnosti v obou
zemich

2. Znate néjaké gastronomické ¢&i kulinafské akce (kromé pivnich slavnosti), které jsou v Ceské
republice zaloZeny na krajovych specialitach?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D - velmi dobre-dobie

V Hradci Kralové, dne 8. kvétna2016
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