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VyuZzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Celkova podobnost je 2 %.

Diléi pFipominky a naméty:

Studie je zaméfena na aktualni problematiku marketingového $etieni, konkrétné ve
spole¢nosti Skoda Auto. Autor zde navazuje na stejnojmennou bakalafskou praci.
Bakalant nejdfive uvadi teoretické poznatky z oblasti marketingu, marketingového
vyzkumu a reklamniho asili. Ocenuji, Ze se zde vénuje také aktualni problematice na trhu
s elektronikou, nedostatkem ¢ipd a vale¢né situaci na Ukrajiné.

V praktické ¢asti autor vyuziva metodu dotaznikového Setfeni s 18 polozkami a ziskava
data od 245 respondentt. Zjistuje, jaka je spokojenost zakazniki s nabidkou vozi, jaka je
uc¢innost propagace jednotlivych modelt aut a jaké jsou nazory na zavadéni
elektromobility v automobilovém primyslu.



Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Je tfeba pochvilit, ze student prehledné zpracoval problematiku postoje zakaznikt ke
spole¢nosti Skoda Auto, zjistil miru spokojenosti s nabidkou voz1 a také, jaké jsou ve
spole¢nosti moznosti volby pfiplatkovych vybav.

Student dospiva k hlavnimu zavéru, ze zdakaznici dle dotaznikového Setreni jsou z velké
casti spokojeni s nabidkou vozii. Svou spokojenost respondenti uvadi, prestoZe na deském
trhu chybi nabidka nékterych kategorii vozidel, napriklad kabriolet, dodavka i pickup.
Obecné jsou zdkaznici spokojeni jak s nabizenymi pohonnymi jednotkami, tak
moZnostmi volby priplatkové vybavy.

Prace je doplnéna grafy, obrazky a fotodokumentaci.

Veskeré pouzité prameny jsou patfi¢né citovany

Prace spliiuje po formalni i obsahové strance pozadovana kritéria.
Cil prace je tak naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Prosim, aby autor pfi své obhajobé prehledné porovnal G¢innost reklamniho tsili
podniku Skoda Auto s vybranymi konkurenénimi zahrani¢nimi reklamami
v oblasti automobilového pramyslu. (dle str. 38 - 40)

2. Mohl by student zodpovédét otazku, z jakého d@ivodu jsou osloveni respondenti
nejvice spokojeni s modely Skoda Octavia a Skoda Fabia? (dle grafu na str. 51)

3. Prosim o vysvétleni, jaké jsou p¥i¢iny situace, Ze v nabidce vozii na trhu v Ceské
republice chybi model v podobé dostupného plné elektrického vozu pro bézné
rodiny, napfiklad o velikosti verzi Octavie. (dle str. 61)

Praci doporuduji k obhajobé.
Navrzena vysledna znamka: B
V Hradci Kralové, dne 23. kvétna 2022

PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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