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1 Uvod

V soucasné dobé je jednou z hlavnich c¢asti odvétvi cestovniho ruchu stravovani hostu.
V prubéhu exkurze po navstiveném mésté lidé vzdy chtéji védét vice o jeho narodni
kuchyni, tradi¢nich pokrmech a specialitich. Proto se gastronomie stala vyznamnou

soucasti kultury kazdé zemé a zdrojem jeji identity.

Hledani novych zplsobl stravovani je zalozeno na studiu kulinarského obsahu produktu
cestovniho ruchu, na zakladnich principech brandingu tuzemi, které tvoti turistickou image
Krajiny, na procesu vytvareni dojmu o produktu v povédomi spotiebitele. Mistni kuchyni
lze povaZzovat za soucdst potencidlu Uzemi, umoznujici tvorbu novych turistickych
produktii a otevirani novych tvafi turistickych destinaci. Tradi¢ni kulinarské speciality
mohou byt také pouzity k pochopeni spolecenského a ekonomického Zivotniho stylu
destinaci.

Stravovani v cestovnim ruchu je zasadnim odvétvim, které ma vyznamny dopad na socialni
a ekonomicky rozvoj zemé. Je dulezité udrzovat a podporovat rizné moznosti Stravovani,
atim izachovavat regionalni identitu Gzemi a zvySovat jeji turistickou pfitazlivost.
Cestovni ruch ve spojeni s restaura¢ni spravou podporuje mistni vyrobce. Mistni kuchyt
pomaha turistim vytvofit sprdvny dojem z navS$tivené destinace a poznat blize jeji

historickou kulturu.

Objektem vyzkumu piedkladané prace je gastronomicky turismus a piedmétem studia

gastronomicky cestovni ruch v Evropé.
Cile bakalatské prace jsou:

e Definovat pojem ,,gastronomicky turismus*.
e Charakterizovat stav souc¢asného gastroturismu.
e Popsat gastronomicky cestovni ruch v Evropé, se zaméfenim na

gastroturismus v Ceské republice a na Ukrajing.



e Identifikovat perspektivy rozvoje gastronomického cestovniho ruchu.
e Stanovit, zda je Ukrajina pfitazliva z hlediska gastronomie pro obyvatele

Ceské republiky.

Vyzkumné otdzky prace jsou:

Institucionalni podpora gastronomie na Ukrajiné neni na tak vysoké urovni jako v

Ceské republice.

Ukrajina se miize stat atraktivnim objektem z hlediska gastronomie pro zahranicni

turisty.

Keywords: gastrotourism, Ukraine, StoryMap, gastronomic tour.
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2 Definice pojmu cestovniho ruchu

Podle UNWTO (United Nations World Tourism Organization — Svétova organizace
cestovniho ruchu) je cestovni ruch ¢innost osob cestujicich na pirechodnou dobu do mista
mimo jejich obvyklé prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, a pobyvajicich
V mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu krats$i nez jeden uceleny rok, za ucelem
traveni volného Casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdroji

navitiveného mista) (Kotikova, 2013). Ugastnici cestovniho ruchu jsou:

e Turista — navstévnik, ktery navstivi vybranou zemi alespoit na 24 hodin,
maximalni délka pobytu je vsak jeden rok.

e Vyletnik — nav§tévuje vybranou zemi pouze na jeden den.

e Rezident — osoba, jejiz pobyt na daném Gzemi piesahuje jeden rok (Heskova,
2011, s. 12).

2.1 Druhy a formy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu podle realizace:
e Vnitini.
e Narodni.
e Mezinarodni (Heskova, 2011, s. 25).

Druhy cestovniho ruchu podle délky trvani:

o Kratkodoby cestovni ruch — pobyty do 3 dni.
e Dlouhodoby cestovni ruch — pobyty delsi nez 3 dny.

Dale cestovni ruch miZzeme rozdélit na:

e Aktivni (incoming) — ptijezdy cizinct do vybraného tizemi.

e Pasivni (outcoming) — vyjezdy ob¢and daného uzemi do zahranici.
Tradi¢ni formy cestovniho ruchu:

e Rekreaéni cestovni ruch.

e Sportovni cestovni ruch.
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e Dobrodruzny cestovni ruch.

e Myslivecky a rybaisky cestovni ruch.
e Nabozensky cestovni ruch.

e Lazensky cestovni ruch.

e Zdravotni cestovni ruch.

e Obchodni cestovni ruch.

e Kongresovy cestovni ruch.

e Stimula¢ni cestovni ruch (Heskov4, 2011, s. 19-20).
Kotikovéa (2013) definuje nové produkty v oblasti cestovniho ruchu:

e Gastronomicky/kulinatsky.

e Temny.

e Event turismus.

e Dobrovolnicky cestovni ruch.
e Svatebni cestovni ruch.

e Filmovy turismus.

e Vesmirny cestovni ruch.
V této bakalaiské praci se zaméfime hlavné na gastronomicky cestovni ruch.

Gastronomicky cestovni ruch predstavuje takovou formu cestovniho ruchu, u kterého je
hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zazitky. Mize se jednat o tncast na
specializovanych gastronomickych akcich nebo o zazitky spojené s konzumaci, ptipravou,

prezentaci jidla anebo seznamenim se s gastronomickymi tradicemi dané destinace.
2.2 Koncepce gastronomického turismu

Obvykle lidé vyuzivaji kulinaiské zdjezdy k ochutndvani mistnich specialit s tim, ze
hlavnim cilem neni vyzkouseni vzacnych, exotickych jidel nebo ochutnavani neséetnych
pokrma — je dualezité si uzit chut’ mistnich delikates, které za sebou maji stoletou tradici

a zvyky mistnich obyvatel.

Gastronomicka turistika je cestovani zemémi a kontinenty s cilem dozvédét se vice o mistni

kuchyni, kulinaiskych tradicich, ochutnat jedine¢né pokrmy nebo vyrobky. Gastronomicky
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zajezd jako sluzba je nicméné vice nez jen cesta, protoze se sklada z dobte koncipovaného
souboru aktivit pro ochutnavky tradi¢nich jidel v urcité oblasti a také jednotlivych

ingredienci, které se nevyskytuji nikde jinde nez v dané zemi.
Specifické rysy gastronomického cestovniho ruchu:

1. Podminky pro rozvoj kulinaiského cestovniho ruchu maji absolutné vSechny
zem¢, to je unikatnim rysem tohoto typu cestovniho ruchu.

2. Gastronomicka turistika nema charakter sezénni dovolené, je k dispozici pro
kazdé ro¢ni obdobi.

3. Kulinafsky turismus je v rizné mife soucasti vSech zajezda. Ale na rozdil od
jinych forem cestovniho ruchu se seznameni s narodni kuchyni stava hlavnim
motivem, cilem a prvkem gurmanské cesty.

4. Podpora domacnosti a vyrobct potravin je nedilnou soucasti gastronomického

cestovniho ruchu (Voskresenskij, 2015).
2.3 Clenéni gastronomického cestovniho ruchu

Gastronomicky turismus je ve svété stale popularnéjsi. Lidé si kupuji speciélni
gastronomické vylety, aby se seznamili s kuchyni dané zemé. Spojeni mezi gastronomii
a cestovnim ruchem pfispiva k nardstu a zlepSeni turistickych pfijezdi a zvySeni ziski

z cestovniho ruchu.
1.

1. Gastronomické destinace je druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje docasny
pobyt turistd v krajin€ za ucelem ochutnavky mistni kuchyné a vyrobku, které
se vyrabi v regionu. Vedle toho sem muzeme zafadit gastronomické vylety,
které nabizeji pouze jeden pokrm v celé lokalité. V poslednich letech jsou
aktivné rozvijeny modni exkurze s vinem a gastronomii. Nejvetsimi
organizatory této zabavy byli Némci, Britové, Ameri¢ané a Japonci. Jako
ptiklad mizeme uvést nabidku vinaiského zjezdu do francouzského kraje

Loire Valley. Tento zajezd zahrnuje:
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e Navstévu Chateau de Chenonceau a Chateau de Chambord v ddoli
feky Loiry.

e Degustace vina na vinicich Nitray.

e Gurmansky francouzsky obéd pfipravovany z Cerstvych mistnich
surovin.

e Informace o historii kazdého zamku ze 16. stoleti od mistniho

pravodce.

Skupiny jsou omezeny na 25 osob na jednoho privodce. Doprava z Patize je
zajisténa autobusem s kontrolovanym klimatem. Cena exkurze ¢ini 4000 K¢
(Trip Advisor, 2019).

Veiejné stravovani je nejstarSi a nejrozsitenéjsi formou spolecného
stravovani.

Podniky vefejného stravovani mizeme rozdélit podle jednotlivych kategorii
na historické, tradi¢ni, zazitkové a gurmanskeé.

Déle se podniky vetejného stravovani lisi podle forem:

e Restaurace — podnik, ktery zajistuje stravovaci sluzby. Nabizi
klientim prodej pokrmi a napojt spolu s moznosti riznych forem
zabavy. Muze byt zaméfena na uréitou kuchyni nebo kombinace
kuchyni: asijskou, mexickou, francouzskou, stfedomoiskou aj.
Rozlisuji se nasledujici kategorie:

o Restaurace.

o Jidelny — stravovani je zajisténo samoobsluznym zptisobem.

o Bistra.

o Motoresty — obvykle se nachazi vedle dalnic nebo velkych silnic.

o Street food — jedna se o kiosek nebo stanek, ktery nabizi zakaznikiim
drobné obcerstveni a napoje.

o Pohostinstvi — nabizi stravovaci sluzby, obvykle se nachazi na
venkove.

e Bar — podnik, ktery m& barovy pult. Nabizi klientim drobné

obcerstveni a ndpoje. Bary mtizeme ¢lenit na:
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o Bar.

o Noc¢ni klub — méa oteviraci dobu ve vecernich hodindch. Slouzi pro
zabavu hosta a obvykle poskytuje siroky vybér alkoholickych napoju.

o Kavarna — poskytuje hostim Siroky vybér kdvy, drobnych pokrmu
a dezertq.

o Vinarna — ma siroky sortiment vina. Také mize poskytovat drobné
obcerstveni, napt. syrove talife, pastiky, ofisky, chipsy.

o Pivnice — podnik, ktery podava pivo a pokrmy. Tato forma vefejného

stravovani je vhodnd pro velké skupiny hostu.

3. Kurzy vafeni jsou zaméfeny na vyuku ve specialnich vzdélavacich zatizenich
s kulindfskou specializaci a kurzy S mistrovskymi tfidami. Naptiklad slavna
francouzska Skola vafeni Le Cordon Bleu spole¢né s hotelem Four Seasons
nabizi program s nézvem ,oteviend francouzskd kuchyné“ — 5 noci
V patizském paléci s kurzy vafeni ve $kole (Le Cordon Bleu, 2019). V Cesku
je taky predstavena Siroka nabidka kurzt vatreni. Na webovych strankach Fine
Food Academy muizeme najit nejen kurzy ptipravy kavy, smazeni steaki
apeCeni dezertl, ale i kurzy zaméfené na urcitou kuchyni — evropskou

i asijskou (Krob, 2019).

4. Farmafiské trhy jsou trhy, kde mistni zemédélci a péstitelé prodavaji svou
produkci piimo vetejnosti. Vyhodou takovych potravin je, ze rostou
v biologicky ¢istém prostiedi a zaroven nakup zbozi na mistnim trhu
podporuje doméaciho vyrobce. V mnoha méstech existuji takové zemédélské
trhy, kde se nabizi cerstvé ovoce, zelenina, ryby nebo maso. Nejvyznamng;jsi
evropské farmaiské trhy jsou poradany v Marche Forville (Cannes), Time Out
Market Lisboa (Lisabon), Central Market Hall (Budapest’), Mercado Bom
Sucesso (Porto), Mercado Municipal de Loulé (Loule) (Inspirock, 2019).

5. ,,Gastronomické akce maji nejvétsi vyznam podle dopadu na cestovni ruch.
Mohou mit charakter velkych, spise kulturnich akci. Ale existuji i mensi akce,
které jsou zaméfené na prezentace urCitych regiondlnich gastronomickych

produktia* (Kotikova, 2013, s. 45).
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Napiiklad v zafi se porada ustficovy festival v Irsku a Oktoberfest
V Mnichové, v dervenci se kona festival melount Cavaillon ve Francii

a v srpnu festival ,, Tomatina“ ve Spanélsku (Thorpe, 2018).

Gastronomické provozy a vyrobny — exkurze do provozovny nebo vyroby
s moznosti ochutnavky a zakoupeni originalni produkce. Ceskobudg&jovicky
Budvar nabizi vefejnosti prohlidky pivovaru S moznosti ochutnavani svétlého
lezdku Budweiser Budvar piimo Vv lezackém sklepé. Cena prohlidky je 180 K¢
(Budgjovicky Budvar, 2019).

Gastronomickd muzea maji ruznorodé zaméfeni. Mohou byt U(zce
specializovand, napiiklad Bruselské muzeum ¢okolady. Na zacatku exkurze je
kazdému hostu nabizen piehrava¢ se sluchatky, aby si v prubéhu navstévy
mohli turisté poslechnout o historii a vzniku &okolady. ,,Cokoladovy
odbornik v tovarn¢ také ukaze, jak se pfipravuje ta prava ¢okolada. Pokud
maji hosté zajem, mohou ochutnat i cerstvé vyrobené bonbony (Brussels,
2019). Také existuji obecné gastronomicka muzea, napt. Muzeum

gastronomie v Praze (Muzeum Gastronomie, 2019).
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3 Souéasny stav gastronomického cestovniho ruchu

3.1 Kulturni dédictvi UNESCO

UNESCO je mezinarodni odborna organizace OSN pro vychovu, védu a kulturu.
Cile organizace jsou:

e Piispivani k posileni miru a bezpecnosti rozsifovanim spoluprace mezi staty
a narody v oblasti vzdélavani, védy a kultury.

e Zajisténi spravedlnosti a pravniho statu.

e VSeobecné dodrzovani lidskych prav a zdkladnich svobod vyhlaSenych
v Charté Spojenych narodi, pro vSechny lidi bez rozdilu rasy, pohlavi, jazyka,

orientace nebo nabozenstvi.

Organizace byla zalozena 16. listopadu 1945 a jeji sidlo se nachazi v Pafizi ve Francii.

V soucasné dob¢é ma organizace 195 ¢lenskych statt (Unesco, 2019).
3.1.1 Nehmotné kulturni dédictvi

Nehmotné kulturni dédictvi, nazyvané také ,zivé dédictvi®, zahrnuje zvyky, znalosti
a dovednosti, které jsou prenaSené po generace. Nehmotné kulturni dédictvi vytvaii pocit
identity a kontinuity mezi komunitami, podporuje tvofivost a socidlni blaho, pfispiva
k fizeni pfirodniho a spolecenského prostiedi a vytvafeni piijmi. VétSina takzvanych
tradi€nich znalosti nebo domorodych znalosti se uplatiiuje nebo muize byt pouZita

Vv oblastech, jako je zdravi, vzdélavani a fizeni systému piirodnich zdroju.

Cinnosti UNESCO v této oblasti maji za cil podporovat &lenské staty na celém svéts,
podporovat mezinarodni spolupraci pii ochrané zivého dédictvi a vytvaret institucionalni

a profesionalni prostfedi vedouci k ochrané tohoto nehmotného dédictvi.
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Stredomorska strava

»Stiedomoiska strava“ je typicka pro oblast Stfedomoii. Je Siroce znama jako jedna
z moznosti zdravé vyzivy. Byla zatazena do svétového nehmotného kulturniho dédictvi

organizace UNESCO v Baku 7. prosince v roce 2013.

V 50. letech 20. stoleti byl pojem ,,stfedomoiska strava“ pfedstaven Anselem a Margaretou
Keys. Sttedomotska strava neni zadnym specifickym systémem nebo instrukci, ale sbirkou
potravinovych navyku a zasad, které tradicné dodrzuji lidé od Stfedozemniho mote. Dieta
se stala populérni v souvislosti s tzv. francouzskym paradoxem: navzdory tomu, Ze
obyvatelé jihu Francie konzumuji relativné velké mnozstvi tuku, maji mnohem nizsi vyskyt

kardiovaskularnich onemocnéni nez lidé v zemich, jako jsou Spojené staty.

Stiedozemni mofe je obklopeno nejméné 16 zemémi (napi. Recko, Italie, Maroko,
Spanélsko, Chorvatsko, Kypr a Portugalsko) a tradice jidla se mezi témito zem&mi lisi
v dusledku kultury, etnického ptivodu a nabozenstvi. Existuje vS§ak mnoho vlastnosti, které

jsou stejné u vsech vyse uvedenych stati:

e Vysoky podil ¢erstvého ovoce, zeleniny, brambor, fazole, ofechti, semen.

e Chléb, téstoviny a jiné produkty zaloZené na obilovinach.

e Ovoce je denni dezert.

e Olivovy olej a jiné zdroje tuku, které nejsou mastnymi kyselinami, jsou
hlavnim zdrojem energie a poskytuji 25-35 v§ech kalorii.

e Vejce nejsou konzumovéana viibec nebo ne vice nez 4 vejce tydné.

e Ryby a driibez se pouzivaji v malych az sttednich mnozstvich.

e Maso zvifat se pouziva v malych mnozstvich.

e Mirnd konzumace ¢erveného vina, obvykle s jidlem (s vyjimkou muslimskych
zemi).

Dieta je neodd¢litelné spojena s aktivnim zivotnim stylem (Zajicova, 2010).
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Neapolska pizza

Seznam kulturniho nehmotného dédictvi byl doplnén o technologii pfipravy neapolské
pizzy 7.prosince roku 2017. Petici na podporu zafazeni pizzy na seznam svétového

dédictvi podepsaly zhruba dva miliony lidi, kampan pfitom byla vedena uz od roku 2014.

Pizzova mouka se pouziva pouze z odrud mékké pSenice. V neapolské pizze Margarita jsou
pouzivana rajCata, Cerstva bazalka, syr mozzarella a olivovy olej, tedy takova klasicka
verze. Kromé¢ tii hlavnich sloZek je mozné piidat jesté jednu nebo dvé. Neapolska pizza se
velmi li8i od ostatnich druhti, protoze musi byt pecena v peci na dievo, kde teplota dosahuje
450-500 stupni. Pizza se pece velmi rychle, ptiblizn¢ 60 vtefin. Béhem této doby se tésto

stdva kiehkym, ale uvniti zistava jemnym (Agence France-Presse in Naples, 2017).
Pernikarské remeslo

Chorvatsky pernik je barevné zdobena cukrovinka povazovana za tradi¢ni symbol Zahiebu,
hlavniho mésta Chorvatska. Obvykle je pouzivan jako darek pro svatky lasky, naptiklad na

svatbu nebo Valentyna. Na VVanoce zdobi tisice pernika ve formé srdce hlavni strom zemé.

V roce 2010 piidalo UNESCO ,,pernik ze severniho Chorvatska“ do seznamu nehmotného

kulturniho dédictvi chorvatské kultury.

Tradice tvorby a darovani pernikti pochazi z 16. stoleti. Jejich vyrobci, zndmi jako Medicari,
byli ctihodni lidé a jejich vyrobky byly velmi popularni. Chorvatsky pernik se stal znamym
diky tomu, Ze byl prodavan vedle kostela Panny Marie v Maria Bistrica pobliz Zahiebu,
ktery navstévovali turisté v den Nanebevzeti Panny Marie a v den sv. Margarety. Ackoli
srdce nebylo nabozenskym symbolem, lidé ho kupovali jako pfipominku jejich dlouhé

a n€kdy obtizné cesty.

Pernik se skladd z medu, mouky, vajec, vody a piirodnich barviv. Vyroba perniku trva
dlouhou dobu. Tésto dozrava nékolik dni, pak se pece ve specidlni formé a po peceni
zasycha dal$i dva tydny. Poté se pernik zbarvi a necha se uschnout dal$i dva tydny. Pak se

pernik dostane do finalniho tvaru a necha se susit po dobu dal$iho tydne.

Tradi¢ni chorvatsky pernik se vyrabi kompletné ru¢né. Je zdoben vinitymi ¢arami a malymi

kvétinami. VSechny ptisady jsou jedlé (Pryanik, 2014).
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Francouzska kuchyné

Francouzska kuchyné byla piidana na svétovy seznam nematerialniho kulturniho dédictvi
UNESCO v listopadu roku 2010. Dnes je francouzska kuchyné standardem kultivovanosti
a dobrého vkusu, ale v 15. stoleti bylo francouzské jidlo mastné, pievarené a nemélo
vyraznou chut. Zmény na francouzském jidelnim stole se objevily, kdyz se Katefina
Medicejska stala kralovnou ve Francii. Prvni véc, kterou Katefina zavedla, je zvyk myti
rukou pied jidlem nebo pouzitim jidelnich ptibort. Kralovna si s sebou vzala celou brigadu
nejlepsich kuchait z Florencie, protoze nevéfila uméni Francouzi. Diky tomu francouzska
Slechta zacala prejimat zvyky a zptisoby vaieni od italskych kuchait. P#i zapojeni fantazie
zacali Francouzi vytvaret sviyj vlastni kulinafsky styl. Tento pocin se pozdéji stal zakladem

francouzské skoly gastronomie (K#izek & Neufus, 2014, s. 65).

Z gastronomického hlediska Ize Francii rozdélit podle toho, jaky tuk se kde pouziva. Pro
kuchyni severni Francie je nezbytné maslo, zatimco na jihu nemtze chybét olivovy olej.
Obyvatelstvo jihozapadu dava piednost husimu a kachnimu sadlu. Kazdy kraj je velmi
py$ny na svou kuchyni. Nejlepsi lahtidky pochazeji ze tiech oblasti Francie: Alsaska, kde je
oblibenou specialitou cassoulet, hutny duseny pokrm z bilych fazoli, rajc¢at, uzenin
a kachny, Alpy jsou znamé vynalezenim receptu fondue, a v Provence se z ryby Marseille
vaii vydatna polévka bujabéza (Svobodova & Koval, 1999, s. 567).

Déale se ve francouzske kuchyni objevil pojem ,,vysoka kuchyné“, zaloZzeny na komplexni
ptipravé neobvyklych produkti a specialni prezentaci. Nejslavnéj$im a nejuznavanéjSim

restaura¢nim hodnocenim je ,,Red Michelin Guide*, také francouzského pivodu.
3.2 MichelinGQv pravodce

Rik4 se, ze Francie vynalezla gastronomii a Michelin ji oficidlng zaregistroval. Myslenka
pruvodce se zrodila v roce 1900. Bratii Michelinové, zakladatelé stejnojmenného vyrobce
automobild, si mysleli, Ze by bylo zajimavé vytvorit katalog s praktickymi informacemi
o tom, kde jist a spat pfi cestovani. Od té doby se privodce stal neuvéfitelné popularnim
a jednim z nejvlivnéjSich na svéteé.

V roce 1926 se bratii Michelinove rozhodli zménit smér svého pruvodce, v disledku ¢ehoz

privodce Michelin ziskal Gisté gastronomicky charakter. Rika se, Ze odbornici hodnoti
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restaurace podle 14 kritérii a vSechny jsou obchodnim tajemstvim. Hlavni véci je vSak
kuchyné. Atmosféra, servis, prostfedi a cena jsou druhotné faktory. Pouhd skutecnost, ze
byla restaurace v ¢erveném privodci zminéna, aniz by byla ud€lena hvézda, je uznanim

dovednosti séfkuchafe a mize slouzit jako silny impuls k obchodnimu tspéchu.

Michelin ocefiuje spiSe kuchafe nez restaurace. Proto se mize hvézda posunout z jedné

restaurace do druhé, pokud se $¢f rozhodne odejit.

Michelin ocefniuje nejlepsi restaurace pomoci specialnich anonymnich navstévniku, ktefi
cestuji po celém svété a posuzuji ruzné instituce ze v§ech moznych stran, napiiklad jestli
jsou na stole vazy s kvétinami, piitomnost vinného sklepa a moznost zaparkovat auto. Pak

tyto udaje sbiraji a tvofi zpravu, kterd uréuje, zda restaurace ziska ocenéni nebo ne.

Maximalni pocet hvézdicek, ktery restaurace mlize ziskat, je tfi. Pfed ziskdnim své prvni
hvézdy se ocekava, ze kandidat bude mit alesponi Ctyfi ndvstévy mezinarodnich inspektora.
Druhé hvézda je ocenéna za 10 navstév. Tieti hvézda se udéluje po dikladné prohlidce

restaurace delegaci mezindrodnich odbornika (Zuelow, 2016).

Priivodci Michelin jsou k dispozici ve dvou typech: zelena a Cervend. Prvni je vénovéana
pamatkam zemi a mést a druha obsahuje ,,hvézdn&“ hodnocené restaurace. V ¢erveném
pruvodci v8ak je mozné najit nejen hvézdy, ale i spoustu uzite¢nych informaci pro turisty.

Vsechna mésta jsou oznacend specidlnimi symboly:

e V zafizenich oznacenych ,,minci se da najist za velmi nizkou cenu.

e Zkiizeny nuz s vidlickou znamena troven kvality restaurace od 1 do 5.

e Logo,Bib Gourmand“ upozoriiuje na mista, kde je mozné za piijatelnou cenu
ochutnat vyjimecna jidla.

e Dalsi specialni symboly slouzi k oznaCeni kvality vinného listku a dalsich

aspektt, véetné vyhledu z okna restaurace.
Samotny pocet hvézd Michelin znamena:

e Jedna hvézda — restaurace je vynikajici ve své kategorii.
e Dv¢ hvézdy — podnik, ke kterému se vyplati zajet si n¢jaky ten Kilometr.

e Tii hvézdy — vyjime¢na kuchyné, pro kterou si muzete udélat samostatny

vylet (McConnell, 2014).
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Nejvyznamnéjsi parizské restaurace s ocenénim Michelin

Le Meurice

Adresa: Rue de Rivoli, 228, 75001

Oficialni internetové stranky: www.lemeurice.com/restaurants-bars

Kuchyni této hotelové restaurace provozuje talentovany kuchai Yannick Alléno. Jidlo se
muize zdat extravagantni, napiiklad jedna z polozek jidelniho listku je teleci brzlik
s beSamelovou omackou s houbami vatenymi podle specialni technologie. Nicméné proto
je Alléno znamy jako experimentator. Interiér této restaurace se podoba vyzdob¢ Versailles.
Objevuji se zde kiistalové lustry, starozitna zrcadla a nadherny vyhled na zahrady Tuilerie.

Obéd v této restauraci stoji pfiblizné 75 eur (,,Le Meurice®).
L'Ambroisie
Adresa: Place des VVosges, 7, 75004

Oficialni webové stranky: www.ambroisie-paris.com

Restaurace se nachazi v budové postavené v 17. stoleti, coz se odrazi v interiéru a naladé
zafizeni. L'Ambroisie ziskala tfi hvézdy Michelin jiz v roce 1986. Mistni kuchyni vede
Bernard Pacaud, ktery vyrabi lahodnou rajskou polévku a stejné vynikajici jehnéci
s nugatem. Nazvy jidel v této restauraci mohou byt klamavé jednoduché, ale recept bude

zahrnovat techniky vys§iho kulinafského uméni.

Obéd v této pafizské restauraci bude stat 125-200 eur a je lepsi rezervovat stlil alespoii

jeden mésic pied navstévou (L'Ambroisie, 2019).
Arpege
Adresa: Rue de Varenne, 8, 75007

Oficialni webové stranky: www.alain-passard.com

Vynikajici jednoduchost je hlavnim motivem vyzdoby této restaurace. Nicméné, slovo
,jednoduchy* neplati, pokud jde o mistni kuchyni. Séfkuchai Alain Pasar vnasi do kazdého
pokrmu vSechny své zkuSenosti ziskané za 30 let praxe a ma v nabidce vSechny druhy

lany 71, thajské kari kraby, kuskus ze Skeble, moiského d’asa s hoi¢i¢nou omackou.
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Obéd v této patizské restauraci bude stat od 50 do 180 eur (Arpége Restaurant, 2019).
3.3 Perspektivy vyvoje

V kazdé zemi existuji regionalni rozdily v mistni kuchyni, jedinecnd sada pokrmu
a technologie pro jejich ptipravu. Obvykle se turisté snazi spojit navstévy farmy, kuchyné,
cukrarny a vinice s kulinatskymi workshopy a ochutnavkami. Gastronomicka turistika je
nejen prilezitosti vyzkouSet nové zajimavé pokrmy, ale také navstivit tovarny, vinice
a farmy. Diky gastronomickému zajezdu je mozné vidét vyrobu od polotovaru do hotového
vyrobku, a dokonce se i podilet na vyrobé, bude to zajimavé nejen pro gurmany, ale i pro

vSechny, kteti chtéji lahodné jist.

Na vznik a rozvoj gastronomického cestovniho ruchu mé v poslednich letech vliv 7ada

faktoru, jako jsou:

e Rostouci popularita gastronomickych televiznich programii po celém svéte.

e Ziskani svétového uznani séfkuchaii vyznamnych restauraci.

e Faktor modniho pohostinstvi: navs§tévou maodnich restauraci a bara si lidé
udrzuji image a postaveni ve spole¢nosti.

e Dostupnost navstév restauraci pro obyvatelstvo.

e Znepokojeni s problémy ekologické slucitelnosti a kvality potravinaiskych
vyrobki.

¢ Rostouci ptijmy obyvatelstva a zvyseni nakladu na stravu a odpocinek.

¢ Rust popularity zdravého zplisobu Zivota.

e Uveédoméni vyrobcu potravin a podniki cestovniho ruchu ohledné obrovského

potencialu a ziskovosti kulinaiské turistiky ve svété (Voskresenskij, 2015).

Povaha a struktura cestovniho ruchu se rok od roku méni. Nové technologie umoziuji
flexibilni a segmentované uspofadani dovolené. Hromadné, standardni a komplexni

cestovni nabidky se méni na nestandardni a individualni zajezdy.

Praxe nového cestovniho ruchu je ovlivnéna takovymi faktory, jako jsou demografické
zmény (starnuti populace), Zivotni styl, charakter prace, ¢etnost a délka dovolené. Lidé se

snazi cestovat nové a nestandardné. Jejich rostouci potieby stimuluji cestovni ruch,
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podporuji inovace. Diky tomu vznikaji nové formy cestovniho ruchu (naptiklad ekologicka,

dobrodruznd, extrémni turistika).
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4 Specifika gastronomie a gastronomického cestovniho

ruchu v Ceské republice a na Ukrajiné

4.1 Rozvoj ¢eské a ukrajinské kuchyné

Ve vzdalené minulosti ovliviiovaly keltské a slovanské kmeny ceskou kuchyni.
V 17. stoleti se zacaly objevovat vyrazné rozdily mezi ¢eskou kuchyni ,,na hrad¢ a v okoli
hradu“. Chudi lidé ve vesnicich konzumovali pfedev§im zeleninu, maso bylo podavano jen
ve vyjimecnych piipadech. Bohati Slechtici v zdmeckych panstvich a ve méstech naproti

tomu napodobovali tradice zahrani¢ni kuchyné.

Diky teplému podnebi, hojnosti ryb v fekach, zvéti v lesich, houbach, bobulich a irodnym

polim vzkvétal chov zvitat, jidlo bylo pestré a vyrazné, doplnéné pivem a vinem.

Ceska republika byla po dvé staleti (do roku 1918) soucasti Rakousko-uherské monarchie.
V madarské, némecké a ceské kuchyni tak existuje nékolik spolecnych (ndrodni pro

kazdou zemi) jidel, naptiklad gulas, fizek ve videniském stylu a knedliky.

Dnes je ¢eska kuchyné popisovana jako typické sttedoevropska kuchyné, charakterizovana
specifickymi ¢eskymi prvky, jako jsou pekaiské a ovocné knedliky, n€které druhy polévek,

omacek a mnoho bramborovych pokrmu (Faktor et al., 2007).

Tradice ukrajinské kuchyné se také vyvijela po mnoho staleti. Jidlo se vyznacuje vysokymi
vyZzivovymi a chutovymi vlastnostmi, komplexni recepturou a kombinovanymi metodami
zpracovani potravin. Obrovské uzemi, rizné piirodni podminky a historicky vyvoj riznych

regiond ovlivnily formovani narodni kuchyné.

NejvyraznéjSim rysem technologie ukrajinské kuchyné je kombinovand tepelnd uprava:
surové potraviny jsou nejprve vystaveny lehkému prazeni a teprve pak delsi tepelné uprave
— vafeni, peeni a dusSeni. Klimatickd a zemé&pisna stanovis$té ukrajinského lidu vedla
Vv kuchyni k pouziti jak rostlinnych potravin (zelenina, ovoce, pSenice, jeCmen, proso,
pozdé€jsi zito), tak zivociSnych produktl (chov skotu, rybolov a lov). Nejcastéj$imi
produkty v ukrajinské kuchyni jsou vepirové maso, sadlo, fepa, pSenicna mouka a dalsi.
Tradi¢ni kofeni v ukrajinské kuchyni bylo to, které se jednoduse péstovalo: kien, cibule,

kopr, kmin, mata, anyz, pepf. Ze semen se vyrabé€l slune¢nicovy a kukufi¢ny olej. Ocet byl
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vyroben z jablecného dzusu. Od starovéku jsou hlavnimi ukrajinskymi napoji med, kvas,

pivo, hroznové vino a vodka (Kulinaiska encyklopedie, 2017).

Na zaklad¢ vSech vySe uvedenych skuteCnosti mizeme tvrdit, Ze Ceskd a ukrajinska
kuchyné maji mnoho podobnosti. Divodem je pfedev§im podobné mirné klima ptiznivé

pro péstovani zeleniny a dobré podminky pro chov hospodarskych zvitat.

Na zvlastnost jednotlivych narodnich kuchyni mé viak vliv i sousedstvi. Ceska kuchyné
piijala nékteré recepty z rakouské, némecké a slovenské narodni kuchyné a Ukrajina si
naopak zapujcila své recepty z Ruska, Béloruska a Polska. Ukrajinskd kuchyné je také

z velkeé ¢asti regiondlni kvili velkym plocham.
4.1.1 CzechSpecials

Projekt Ochutnejte Ceskou republiku — s mezinarodnim nazvem CzechSpecials — vznikl
jako reakce na ve svété se zvysujici zajem o gastronomicky cestovni ruch ve spolupraci
agentury CzechTourism a dvou profesnich asociaci — Asociace hoteli a restauraci

a Asociace kuchafu a cukraiu.

Ugastnici projektu jsou prezentovani na akcich, které podporuje agentura CzechTourism.
Informace o GcCastnicich projektu (véetné fotografie, kontaktu, odkazi na webové stranky
a aktudlni akce) muZzeme najit na webovych strankach CzechSpecials. Projekt uskutecéiiuje
svou reklamni kampati ve dvou vinach, a to v Ceské Republice a na dalsich evropskych
trzich jako Némecko, Francie, Rakousko a Polsko. Na webovych strankdch CzechSpecials
jsou predstaveny rtizné recepty tradi¢nich Ceskych jidel, naptiklad bramborak, babiccin

miizkovy kola¢, domaci sekana, krkonosské zelniky, mrkvance a dalsi.
Pro ziskani certifikatu CzechSpecials musi podnik spliiovat urcité pozadavky:

1. Provozovatel musi mit povoleni k provozovani pohostinstvi.

2. Mit minimalné dvojjazy¢ny jidelni a napojovy listek s uvedenim cen, obsluha
je na pozadani schopna podat zdkaznikovi informace o jakémkoli pokrmu
v nabidce.

3. Restaurace musi byt vybavena ¢istym a nepoSkozenym inventafem a mistnost

musi byt dostate¢né odvétrana.
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4. Pracovnici museji mit Cisté pracovni obleceni a védét zakladni informace 0
projektu.

5. V restauraci se musi pfipravovat Ceska jidla, pred udélenim certifikace je
nutno uskutecnit odbornou degustaci. Provozovatel musi hléasit zménu
$éfkuchate na AHRCR (Asociace hoteli a restauraci Ceské republiky).

6. Pokrmy, za které restaurace obdrzela znacku CzechSpecials, museji byt
oznacené v jidelnim listku, provozovna musi umistit logo CzechSpecials na
viditelné misto, nejlépe na dvete do restaurace.

7. Certifikace se udéluje na 3 roky, po uplynuti této doby musi restaurace projit
recertifikaci nebo odstranit znak CzechSpecials z provozovny (CzechSpecials,
2019).

Zadost pro ziskani certifikitu najdeme na webovych strankach http://www.czech

specials.cz/certification/zadost-o-certifikaci.

Obrézek 1: Restaurace Czech Specials.
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4.1.2 Gastronomicky turismus v Ceské republice

Pro podrobngj§i popis cestovniho ruchu v Ceské republice byl zvolen vyzkum Ivety
Hamarneh (Gastronomicky/kulinaisky cestovni ruch), ktery byl proveden mezi obéany CR.
Dotaznikové Setfeni bylo provedeno s cilem zjistit, zda se CeSti turisté zajimaji
0 gastronomicky cestovni ruch a zda gastronomii pii svém cestovani povazuji za dualezity
motiv. Z vysledktl vyzkumu mizeme konstatovat, e Cesi pomérné maji povédomi, co
znamena gastronomicky cestovni ruch (obrazek 2), a maji zajem o gastronomii (obrazek 3).
VétSina respondentli povazuje stravovani a poznavani kulinaiskych specialit béhem své
dovolené za dilezité (obrazek 4). Uroveii gastronomickych sluzeb na dovolené ovliviiuje
celkovou spokojenost s odpoé¢inkem u témét 94 % Cechd (obrazek 5) a nejoblibengjsi
formy stravovani jsou v mistnich restauracich a forma all-inclusive v hotelech (obrazek 6).
Mezi nejatraktivnéj$i destinace cestovniho ruchu patii Italie, Francie, Mexiko, Recko
a Spanélsko (obrazek 7). Vétsina Cechii tak pro svou dovolenou voli evropské zems.
Takova volba mize byt spojena s mensimi cestovnimi naklady a celkovou dostupnosti
levnych zajezda po celé Evropé. Na 6.—8. misté v pofadi se nachazeji asijské zemée, mezi
nimi Thajsko, Cina a Indie. Toto umisténi je dano skuteénosti, ze se v posledni dobé
zvysuje popularita rekreace v zemich vychodni Asie. Lidé se snazi poznat zcela novou,
odliSnou kulturu a objevit nové chuté v jidle. Cestovani do asijskych zemi je vSak mnohem
draz8i nez cestovani po Evropé, proto si takovy odpocinek mliZze dovolit mensi pocet lidi.
Mezi nejméné preferované zemé patii Egypt, Turecko a Maroko. Tato volba miize byt
zpusobena velkym rozdilem mezi klimatem CR a klimatem danych zemi. P¥i¢inou mohou

byt i vojenské akce a politicky faktor.
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Obrézek 2: Vite, co znamena gastronomicky/kulinatsky cestovni ruch?

Vite co znamena gastronomicky/kulinarsky cestovni ruch?

Eano: 126 (85,14 %)
Bnevim: 15 (10,14 %)
Ene: 7(4,73 %)

zdroj hitps: //gastronomidoy-kulinarsky-ces vyplnto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh

Obrazek 3: Zajimate se o gastronomii?

Zajimate se o gastronomii?

Bano: 125 (84,46 %)
Ene: 23 (15,54 %)
zdroj: https: //gastronomicky-kulinarsky-ces. vy plnto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh
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Obrézek 4: Povazujete stravovani a poznavani kulinarskych specialit behem své dovolené

za dulezite?

PovaZujete stravovani a poznavani kulinafskych specialit b&hem své
dovolené za dileZité?

Burcité ano: 54 (36,49 %)
Ospl&e ano: 83 (56,08 %)
OsplSe ne: 11 (7,43 %)
zdroj. hitps: Ngastronomicky-kulinarsky-cas.vyplnto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh

Obrézek 5: Ovliviuje uroven gastronomickych sluzeb na dovolené vasi celkovou

spokojenost?

Owliviiuje drovef gastronomickych sluZeb na dovolené vasi celkovou
spokojenost?

Burcité ano: 71 (48,63 %)
Osplée ano: 66 (45,21 %)
Bsplse ne: 9 (6,16 %)

zdroj. https:/gastronomidiy -kulinarsky-ces vy plnto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh
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Obrézek 6: Jaké formé stravovani na dovolené davate prednost?

Jaké formé stravovani na dovolené davate prednost?

— w mistnich podnicich 47, 3% (70]

I 7 all inclusive 35,14 % (52)

polopenae 21 52 % (32)

Ensndané G76% (10)

jak kdy 1,35 % (2)

snidané na hotelu, pdno tepl jidlo v mistnich pod nicich 088 % (1)

jak kdy, ale kdyby to bylo pouze na mné, tak byeh &ajen do snidané a ostatni zhkoudela kde == da 0,628 % (1
zdlefi na destinaci 062 % (1)

jak kde 062 % (1)

dle typu dovole ng 052 % (1)

zdleZi na destinaci (bezpedénost konzumace jinde nez v hotelu) 058 % (1)
samostravosani 0,68 % (1)

zéleii na konkrétni destinaci0 568 % (1)

all inzlusive + 1-2¢ misini restauraze 0 68 % (1)

0E2% (1)

podle druhudowolens 0,62% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% Y0% 80% S90% 100%

B v mistnich podnicich: 70 (47,3 %)

Oall inclusive: 52 (35,14 %)

B polopenze: 32 (21,62 %)

Bjen snidané& 10 (6,76 %)

B jak kdy: 2 (1,35 %)

B snldané na hotelu, jedno teple j[dlo v mistnich podniclich: 1 (0,68 %)

Ojak kdy,ale kdyby to bylo pouze na mné&, tak bych §la jen do snidané a
ostatnl zkouSela kde se da: 1 (0,68 %)

B zaleZl na destinaci: 1 (0,68 %)

Hjak kde: 1 (0,68 %)

Bde typu dovolené: 1 (0,68 %)

B zaleZl na destinad (bezpefnost konzumace jinde neZ v hotelu) 1 (0,68 %)

Osamostravovani: 1 (0,68 %)

O zaleZl na konkretnl destinaci: 1 (0,68 %)

Oall inclusive + 1-2x mistnl restaurace: 1 (0,68 %)

B v&tSinou je to all inclusive coZ souvisl splSe s celkovym pohodlim ana
veder rizné podnik pod e doporudenl mistnich: 1 (0,68 %)

B podle druhu dovoleng: 1 (0,68 %)

zdroj https:/gastronomidoy-kulinarsky-ces vy pinto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh
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Obréazek 7: Jaké zemé jsou pro vas gastronomicky lakavé?

Jaké zemé& jsou pro vas gastronomicky lakavé?

_ lkalie 58,24 % (101)

I 1 Francie 53,32 % (79)
exiko 40,54 % [ G0)
Rechko 32 51 % (57)

Spanglsko 33,11 % (49)
Thajsko 32,11 % (49)

I P Cina 2558% (38)

Indie 24,32 % | 35)

Swycarsko 1,35% (2)

Lowisiana i Dregon ) 0,62 % (1)

wviachmy: ) jen ty finance jou probEmem.. 0,628% (1)

vEachmy 058 % (1)

Morsko 058 % (1)

Japonshko, Koma, Amgentina 0,52 % (1)

Japonsko 068 B (1)

prakticky vEschmy 052 % (1)

Egypt022 % (1)

Portug alsko 082 % (1)

Turecko 052 % (1)

Turecko, Manokao 0,68 % (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 7O0% B0% 90% 100%

Hitalie: 101 (68,24 %)

OFrancie: 79 (53,38 %)

B Mexiko: 60 (40,54 %)

B Recko: 57 (38,51 %)

lépanélska: 49 (33,11 %)

B Thajsko: 49 (33,11 %)

OCIna 38 (25,68 %)

Bindie 36 (24,32 %)

B Svycarsko: 2 (1,35 %)

OLouisianai Cregon :): 1 (0,68 %)
Bwviechny:) jen ty finance jsou problemem..: 1 (0,68 %)
Owsechny 1 (0,68 %)

OMorsko: 1 (0,68 %)

O Japeonsko, Korea, Argentina 1 (0,688 %)
B Japonsko: 1 (0,68 %)

W prakticky vEechny: 1 (0,688 %)

B Egypt: 1 (0,68 %)

B Portugalsko: 1 (0,68 %)

B Turecko: 1 (0,68 %)

B Turecko, Marcko: 1 (0,68 %)

zdroj: hitps://gastronomidky-kulinarsky-ces vy pinto.cz

Zdroj: vyzkum Ivety Hamarneh
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4.2 Specifika cestovniho ruchu na Ukrajiné

Zajem zahrani¢nich turistti navstivit Ukrajinu maze hrat vyznamnou roli pii tvorbé hrubého
domaciho produktu, vytvareni dodatecnych pracovnich mist a zintenzivnéni zahrani¢ni
obchodni bilance. Cestovni ruch ma obrovsky dopad na kli¢ové sektory hospodaistvi, jako
je doprava a komunikace, stavebnictvi, zeméd¢lstvi, vyroba spotiebniho zbozi a dalsi,
tj. pusobi jako katalyzator socialné-ekonomického rozvoje. Na druhou stranu je rozvoj
cestovniho ruchu ovlivnén riznymi faktory: demografickymi, piirodovédné geografickymi,

socioekonomickymi, historickymi, nabozenskymi a politicky-legalnimi.

Soucasné lze tvrdit, Ze Ukrajina je pfipravena piijmout zahrani¢ni hosty, nebot’ se na Uzemi

Ukrajiny jiz pofadaly zndmé mezinarodni soutéze, jako jsou Eurovize a Euro 2012.

Velké turistické a rekreacni oblasti se na Ukrajin€ jiz dlouho utvarely. Nejatraktivnéjsi

a nejrozsahlejsi je Karpatsky region a oblast Cerného mofe.
Druhy turistického ruchu na Ukrajin¢:

1. Zdravotni a rekreaéni cestovni ruch: oblast Cerného mote, Karpaty.

2. Sportovni turistika: horske stezky v Karpatech.

3. Venkovska turistika: v obcich a farmach v Karpatech, Poltavska, Cerkasy.

4. Ekologicka turistika: jaderna elektrarna v Cernobylu, jedinedny pfirodni
rezervni fond, krajina Polesi, Karpaty.

5. Poznavaci cestovni ruch: Ukrajina ma velké kulturni dédictvi z dob Kyjevske
Rusi, nejvétsimi kulturnimi centry jsou Kyjev, Lvov, Charkov, Poltava,
Kamenec Podolsky atd.

6. NaboZensky cestovni ruch: na Ukrajiné je mnoho svatych mist, které kazdy
rok pfitahuji miliony poutnikid z celého svéta — Kyjev je jednim z center
ortodoxie, pravé v ném Vladimir v 8. stoleti pokitil Rusko, nachazi se zde
napt. Kyjevskopecerska lavra, Chrdm svatého Vladimira, Chram svatého
Michala.

7. Narodopisnd turistika: velkou a jedine¢nou lokalitu Ukrajiny v bouflivé

historii tvofily rizné etnické skupiny, které maji svlij vlastni zpiisob Zivota,
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kulturu, styl komunikace: Slabozhanschina, Nadnepryavshina, Hutsulech,
Besarabie, Bukavina, Galitchina, Volyni, (Zruchno.travel, 2017).

Ukrajina mize nabidnout svym turistim spoustu zajimavych zazitkl, pro zvyseni zdjmu je

velmi dilezité §ifit informace v ramci turistické atraktivity Ukrajiny.

Pro lepsi zobrazeni z hlediska cestovniho ruchu a gastronomie nejrozvinutéjSich zon
Ukrajiny budou slouzit mapy ArcGisPro. Data ziskana z vefejné piistupné databaze budov
na Ukrajiné byla analyzovana a vyfiltrovana. Vysledkem se staly tfi mapy: prvni
(obrazek 8) zobrazuje pocet a umisténi hoteld, moteli a ubytoven v Ukrajiné. Dal§i mapa
(obrézek 9) je ukazkou mist pro vetejné stravovani. Pti piekryti obou map je viditelné,

které regiony UKrajiny jsou nejrozvinutéjsi z hlediska gastronomického cestovniho ruchu.

Kyjev se stal nejbohatsi zonou z hlediska hustoty umisténi objektt. Na mapé je mozné
rozli$it i zony jako zapadni Ukrajina a Krym. Krym ma tolik body, protoze od vzniku SSSR

byl hlavnim mistem odpo¢inku ob¢ani Sovétského svazu, to prezilo dodnes.

Je tfeba poznamenat, Ze zapadni Ukrajina je znama pro nékolik sméri cestovniho ruchu:
rekreaéni, zdravotni, kulinatsky, kulturni a vzdélavaci. Také je v té€sné blizkosti Polska
a Mad’arska, takZe turisté z t€chto zemi nemaji problémy s vyjezdem na zapadni Ukrajinu

na par dni.
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Obrézek 8: Body, ubytovani na Ukrajiné
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Zdroj: Geofabrik Download Server

Obrézek 9: Body, stravovani na Ukrajiné

Zdroj: Geofabrik Download Server
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Obrézek 10: Body, stravovani a ubytovani na Ukrajine
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4.2.1 Ukrajinské projekty zaméfené na rozvoj cestovniho ruchu

a gastronomického cestovniho ruchu

Ukrajinska iniciativa v Ceské republice

Ve vyvoji kulturni vychovy byla vytvofena webova stranka ukrajinskych aktivisti:

http://www.ukrajinci.cz/. Tato iniciativa mize byt kli¢ova pro ptilakani zahrani¢nich turist

k navstéveé Ukrajiny.

Ukrajinska iniciativa v Ceské republice (UICR) je diasporni organizace, ktera pracuje dle
narodnostné-ob¢anského principu. Aktivity organizace se zamétuji na podporu a rozvoj
ukrajinské kultury v ramci &eského a evropského spoletenstvi. UICR je &lenem
Evropského a Svétového kongresu Ukrajinct, spolupracuje s Radou vlady pro narodnostni
mensiny, Magistratem hl. m. Prahy, Velvyslanectvim Ukrajiny v CR, s ukrajinskymi
spolky, organizacemi narodnostnich mensin v CR a s &eskymi neziskovymi organizacemi.
UICR od roku 1992 vydava &asopis pro Ukrajince v CR snazvem ,,Porohy“. UICR
spoluvytvafi atraktivni image Ukrajiny a Ceské republiky, rozviji spolupréaci a partnerstvi
mezi ukrajinskou a ceskou vefejnosti, zajiStuje informacni servis vSem zdjemcim

v otazkach ukrajinskych. Na seznamu udalosti této organizace naleznete takové akce jako
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http://www.ukrajinci.cz/

ukrajinské kulturni vedery a koncerty ukrajinskych umélcti (Ukrajinska iniciativa v CR,

2019).
Vystava UITT 2018 (Ukraine International Travel and Tourism)

UITT je vystava, kterd je mistem setkani mezindrodnich organizaci cestovniho ruchu,
narodnich a regionalnich turistickych komisi, cestovnich kancelafi, vladnich agentur,
leteckych spole¢nosti, hoteli, dopravcti a médii. Vystavy roku 2018 se zhcastnilo

366 spolecnosti Z 24 zemi svéta.

Jednou z akci této vystavy byla prezentace o vyvoji ukrajinské gastronomie. Zvlastni
pozornost bude v budoucnu vénovana rozvoji znacky mistnich ukrajinskych produktt
a také rozvoji farmaiského sméru gastronomického cestovniho ruchu. Cilem do budoucna
je piiprava map pro cizince, které by zahrnovaly trasy, exkurze a produkty s doporu¢enim
nejlepsich odborniki Ukrajiny v oblasti kulinatstvi (UITT, 2019).

FONTEGRO UKRAINE

Informacni a vzdélavaci projekt o svétové a ukrajinské gastronomii, kuchafich, vyzkumu
avyvoji kulinatského svéta. Kazdorocné zve tato organizace kuchatfe a vidce svétové
gastronomie do Kyjeva, aby vystoupili na mezinarodnim kongresu kuchait FONTEGRO
UKRAJINA. Na podzim poiada organizace FONTEGRO EXPO pro vedouci ukrajinské
kuchate. Poslanim tohoto projektu je gastronomickd modernizace Ukrajiny a vytvofeni
budouci gastronomie na Ukrajiné spolu s ukrajinskymi kuchafi. Projekt také pomaha
ukrajinskym kuchaiim odhalit jejich kulinaiské schopnosti, naplnit je inspiraci S cilem

modernizovat ukrajinskou kuchyni (Fontegro, 2018).
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5 Metodika prace

Teoreticka cast

Pro dikladné studium tohoto problému jsem Eerpala z védecké literatury jak v ¢esting, tak
I v anglicting, rustiné a ukrajinStin¢, abych mohla sestavit rozsahly popis gastroturismu.
Také jsem vyuzila raznych internetovych zdroji ke shromazd’ovani aktualnich informaci
o0 stavu, vyvoji a trendech kulinarského cestovniho ruchu. Pro lepsi vizualizaci soucasného

stavu gastroturismu jsem pouzila mapy ArcGis PRO a GoogleMaps.
Prakticka cast

V praktické ¢asti byl pouzit dotaznik. Pro jeho kompilaci byl zvolen internetovy nastroj
Survio. Pro spravné srovnani a analyzu byl zpracovan dotaznik ve dvou jazycich, ¢estiné
a rusting, aby bylo mozné shromazdit odpovédi zastupct riznych narodi o tom, jak je jim
koncept gastronomického cestovniho ruchu znamy a zda by se obyvatelé CR chtéli vydat
na kulinafskou cestu do Ukrajiny a Ukrajinci do Ceské republiky. Diky této diferenciaci je

mozné sledovat rozdily v preferencich a mentalité riiznych narodi.

Prizkumu se ztcastnilo celkem 212 osob, z nichZ 93 odpovédelo na ¢esky dotaznik a 119
na ukrajinsky. Dotaznik byl distribuovan prostfednictvim socialnich siti, jako je Facebook
a Vkontakté (ruskd analogie Facebooku), také byl zasl&n mym ukrajinskym a Ceskym
spoluzakiim a koleglim z prace. Zvetejnéni dotazniku trvalo 45 dni. Shromazdéné odpoveédi

byly nasledné analyzovany pomoci Excelu.

S cilem ur¢it, jak je Ukrajina konkurenceschopna na trhu cestovniho ruchu, jsem provedla
SWOT analyzu. Data pro analyzu byla pievzata z riznych relevantnich internetovych

zdrojt, které popisuji soucasnou politickou a ekonomickou situaci v zemi.

Vysledkem mé prace stal gastronomicky zajezd do Ukrajiny, ktery byl sestaven pomoci

online sluzby ArcGIS StoryMaps.
Déle byly stanoveny vyzkumné otazky prace:

Institucionalni podpora gastronomie na Ukrajiné neni na tak vysoké urovni jako v Ceské

republice.
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Ukrajina se miiZe stdt atraktivnim objektem z hlediska gastronomie pro zahranicni turisty.

Pro potvrzeni nebo popieni stanovenych hypotéz budou pouzity vysledky dotazniku a také
SWOT analyza konkurenceschopnosti Ukrajiny. Zohlednény budou také informace, které
byly shroméazdény v praktické Casti.

S ohledem na skutecnost, ze je pfevazna vétsina udaji ziskanych dotaznikovym Setfenim
kategorialni povahy, byly pro statistické hodnoceni zvoleny adekvatni metody. Statistick&
analyza vysledku Setfeni byla uskute¢néna v programu SPSS. V prvni fazi hodnoceni byla

provadéna piredevsim analyza zavislosti v kontingencnich tabulkach.

Zavislost sledovana u dvou proménnych mutze byt bud symetrickd (vzdjemnd) nebo
asymetrickd (jednostrannd). Zakladnim testem pouzivanym ke zjiStovani vzijemné
zavislosti dvou kategorialnich znaki je chi-kvadrat test o nezavislosti. Pti ném vychazime
Z nasledujiciho ptredpokladu. Jsou-li dva znaky nezavislé, pak je rozdéleni Cetnostni v

kontingen¢ni tabulce imérné fadkovym a sloupcovym marginalnim cetnostem n,, , resp.
n,;. Testujeme shodu zjist€nych a ocekdvanych cetnosti. Pro sledovani intenzity (sily)
zavislosti jsou pouzivany rizné koeficienty, které obvykle nabyvaji hodnot z intervalu <O,1> ,
piipadné <—1,1>, pficemz hodnota 0 znamena nezavislost. DalSimi testy jsou testy o

nulovosti t&chto koeficientt.

Neni-li splnén ptedpoklad pro pouziti chi-kvadrat testu v kontingenéni tabulce, pak jsou

pouzivany tzv. exaktni testy. Napt. Fishertiv exaktni test (viz napf. Landau, Everitt, 2004).

Zavislost dvou nominalnich proménnych se nazyva kontingence. Zakladem pro zjistovani

této zavislosti je vySe zminény chi-kvadrat test nezavislosti. Oznacime-li relativni Cetnosti

v zékladnim souboru jako 7; (jejich bodovymi odhady jsou cetnosti p;), pak nulovou
hypotézu Ize zapsat ve tvaru H,:7z; =7;,, kde 7, je relativni Cetnosti oCekavand v
pfipad€ nezavislosti, vyjadiena ze vztahu 7, = p;, p,;. Tuto nulovou Cetnost testujeme

proti alternativni hypotéze H,. Jako testové kritérium lze pouzit Pearsonovu statistiku

chi-kvadrat, kterou lze vyjadfit vztahem
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Tato nahodna veli¢ina mé za piedpokladu nulové hypotézy ptiblizné chi-kvadrat rozdéleni
S (R —1)(8 —1) stupni volnosti. Pfedpokladem pro pouziti tohoto testu je, aby ocekavané

¢etnosti v jednotlivych buiikkach kontingen¢ni tabulky neklesly pod hodnotu 5 v alespoii
80 % bunék a ve zbylych buiikach se vyskytovaly nenulové hodnoty (Rezankova, 2007).
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6 Vysledky dotaznikového Setreni

Pro analyzu a rozvoj gastronomického cestovniho ruchu v Ceské republice a na Ukrajiné

byl vytvofen dotaznik ve 2 jazycich, jehoZ cilem je zhodnotit a porovnat povédomi

cestujicich a pochopit jejich preference.

Vyzkumny soubor tvoftilo z celkového poctu 212 (100 %) respondentii 90 (42,6 %) muzi a

122 (57,4 %) Zen.

Tabulka 1: Otazka 17: Vase pohlavi? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik | Celkem
Muz 52.7 32.5 42.6
Zena 47.3 67.5 57.4

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z celkového pocétu zkoumaného souboru 212 (100 %) respondenti je 68 (32.08 %)
respondenti ve véku do 25 let, 54 (25.47 %) respondentd od 26 do 35 let, 66 (31.13 %)
respondenti od 36 do 50 let, 23 (10.85 %) respondentli od 51 do 65 let a 1 (0.47 %)

respondent od 65 a vice let.

Tabulka 2: Otazka 16: Vas vek?

Odpovéd Cesky dotaznik | Ukrajinsky dotaznik | Celkem | Procent %
Do 25 32 36 68 32,08
26-35 26 28 54 25,47
36-50 46 20 66 31,13
51-65 16 7 23 10,85
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65 a vic 1 0 1 0,47

Zdroj: Vlastni vyzkum

Obrézek 11: Vzdelani podle genderu

80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00
0,00 . . . - . =
Mufi Zeny Mufi Zeny MufZi Zeny
Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik Celkem
Vysokogkolské vzdalani 33,33 29,03 21,95 52,03 27,64 40,53
Stfedni vzdélani 19,35 15,05 9,76 14,63 14,56 14,84
Zakladni vzdélani 0,00 3,23 0,81 0,81 0,41 2,02
W Bez vzdélani 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Zdroj: Vlastni vyzkum

Jak je vidét z Grafu 1, v priméru ma vice nez 65 % respondenti vysokoskolské vzdélani. A

jenom 3.23 % dotazanych Ukrajinct a 1.62 % dotazovanych Cechli ma stiedni vzdélani.

Tabulka 3: Otazka 1: Vite, co znamend gastronomicky/kulinarsky cestovni ruch? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Ano 20,4 37

Spise ano 30,1 23,5

Nevim 17,2 8,4

Spise ne 22,6 16,8

Ne 9,7 14,3

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Pomoci chi-kvadrat testu byl zjistén statisticky signifikantni rozdil v povédomi o
gastroturismu mezi Cechy a Ukrajinci (chi-kvadrat = 109, 221, p-value=0,000).

Vétsina ukrajinskych i ¢eskych respondentli je obeznamend s konceptem gastronomického
cestovniho ruchu. Ve véku informacnich technologii nartistd povédomi lidi o cestovnim
ruchu. Jednim z nejvice informativnich zdroji v oblasti sdélovacich prostiedki jsou
socialni sité. Nejslavnéj$i a nejoblibenéjsi z nich jsou Facebook, Instagram a YouTube.
Na téchto socilnich sitich se ¢asto mizeme setkat s reklamnimi zpravami o turistickych
zajezdech ¢i reklamami jednotlivych cestovnich kancelaii. V tomto ohledu narista

povédomi lidi o novych produktech a trendech v cestovnim ruchu.

Pokud v hodnoceni odpovédi na tuto otazku budeme zahrnovat i odpovéd’ ,,Nevim®, zhruba
49 ¢eskych respondentt a 38 ukrajinskych respondentt nevi, co pojem gastronomicky
cestovni ruch znamend. Navzdory rostouci popularit¢ se stile jednd o novy smér

v cestovani, ktery jesté nedosahl rozsahlého povédomi.

Tabulka 4: Otazka 2: Zucastnil/a jste se nékdy kulinarského/gastronomického zdajezdu? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Ano 31,2 18,5
Spise Ano 0 9,2
Nevim 0 3,4
Spise ne 0 10,9
Ne 68,8 58,0

Zdroj: Vlastni vyzkum

Zde nebyly splnény podminky pro pouziti chi-kvadrat testu, proto byl pouzit exaktni test. |

zde jsou signifikantni rozdily mezi narodnostmi. (chi-kvadrat = 26,357, p-value=0,000)

Tabulka 5: Otazka 3: Mél/a byste zdjem o zdjezd, jehoZ soucdsti je prezentace tvorby

kulindrskych specialit v misté pobytu s mistnimi kuchari? (%)

Odpovéd’

Cesky dotaznik

Ukrajinsky dotaznik

Ano

21,5

40,3
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Spise Ano 34,4 31,9
Nevim 20,4 12,6
Spise ne 16,1 9,2
Ne 7,5 5,9

Zdroj: Vlastni vyzkum

U této otazky p-value = 0,000, tj. existuje statisticky signifikantni rozdil (chi-kvadrat =
106,412a)

Ackoli dle odpovédi na druhou otazku (tabulka 4) vétSina respondentii nezazila vylety
zaméfené na gastronomii, téeti otazka (tabulka 5) ziskala prevladajici pocet kladnych
odpovédi. Lidé maji vzdy zdjem zkouSet néco nového a neobvyklého. Cestovni kancelare
se snazi pfilakat zédkazniky autentickymi udalostmi, které se vyznacuji jedineCnosti. A
podle hodnoceni respondentti Se tento atribut cestovani mtize stat klicovym pii vybéru dalsi
dovolené. Pokud odpovédi porovname, jsou zastupci Ukrajiny vice zainteresovani nez
zastupci Ceské republiky. Nyni je tento typ cestovniho ruchu na Ukrajiné stale popularngjsi,
nabidka autentického cestovani je Casto inzerovana a nabizena, proto se zvySuje povédomi

obyvatel v této oblasti i zajem o takovou turistickou formu.

Tabulka 6: Otazka 4: Znate ukrajinskou kuchyni/ceskou? (%)

Odpovéd Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Ano 16,1 28,6
Spise Ano 23,7 21,0
Nevim 12,9 6,7
Spise ne 32,3 18,5
Ne 151 25,2

Zdroj: Vlastni vyzkum

Mira informovanosti Cechii o ukrajinské kuchyni se signifikantng 1i§i od miry

informovanosti Ukrajinci o ¢eské kuchyni. (chi-kvadrat = 111,474, p-value=0,000)

Tabulka 7: Otéazka 5: Meél/a byste zajem dozvédét se vice o ukrajinské kuchyni v ramci
kulindiského zajezdu do Ukrajiny/CR? (%)
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Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Ano 21,5 38,7
Spise Ano 29,0 31,9
Nevim 15,1 10,9
Spise ne 21,5 8,4
Ne 12,9 10,1

Zdroj: Vlastni vyzkum

U této otazky p-value = 0,000, tj. existuje statisticky signifikantni rozdil (chi-kvadrat =
103,650a).

Otazky ¢. 4 a 5 (tabulka 6, 7) byly zafazeny proto, aby bylo zjisténo, zda ukrajinsti
respondenti znaji ¢eskou kuchyni, a naopak a zda by se chtéli zuc¢astnit kulinarského
zajezdu do dané zemé. Na zakladé téchto a niZze uvedenych odpovédi bude stanoven
konkrétni navrh na gastronomicky vylet, ktery bude v budoucnosti nabidnut turistGm.
Pifedmétem navrhovanych zajezdt budou udaje, na jejichz zakladé budou vylety sestaveny.

V Uvahu jsou vzaty i preference turistd ohledné ceny, doby trvani a naplné dovolené.

Vétsina respondentl z Ukrajiny (70 %) by chtéla jet na gastronomicky vylet do Ceské
republiky, ze strany Cechii je viak zajem navstivit Ukrajinu o néco mensi (50 %). To miize
byt zpisobeno faktem, ze Ukrajina je v souCasné dobé pro turisty méné atraktivni nez
Ceska republika. Nestabilita politické situace mize odradit turisty, ktefi si pieji navstivit
zemi. Dilezitou roli hraje i povédomi, Ze je Ceska republika na Ukrajiné dostate¢n& znama
nejen diky kuchyni, ale i pro kulturu a vzdélavani, zatimco vétsing Cechi je Ukrajina méng
znama. Pokud budeme vénovat pozornost odpovédim na otdzku ¢&. 3, zastupci Ceské
republiky méli mensi zajem o kulinafsky zajezd, coZ se projevilo i v odpovédi na tuto

otazku.

Tabulka 8: Otdzka 6: Jakou délku kulinarského zdjezdu byste preferoval/a? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Méné nez 4 dny 40,7 25,5
4-7 dni 43,0 61,7
8-14 dni 14,0 9,6
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15 dni a vice

2,3

3,2

Zdroj: Vlastni vyzkum

U této otazky p-value = 0,000, tj. existuje statisticky signifikantni rozdil (chi-kvadrat =

16,1864).

Tabulka 9: Otdzka 7: Kolik jste ochotni utratit za gastronomicky zdjezd? (na osobu béhem

1 tydne)? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Méné nez 10 tisic K¢ 47,7 39,8
10-20 tisic K¢ 33,7 46,2
20-30 tisic K¢ 15,1 9,7
30 tisic K¢ a vice 3,5 4.3

Zdroj: Vlastni vyzkum

U této otazky p-value = 0,000, tj. existuje statisticky signifikantni rozdil (chi-kvadrat =
16,913a).

Nejvice upfednostiiované trvani kulinaiské cesty pro obyvatele Ukrajiny bylo 4-7 dni
(62 % dotazanych), viz tab. 6. Odpovédi ¢eskych obyvatel se trochu lisi — pro dobu trvani
cesty 1-4 dny a 4-7 dni hlasoval skoro stejny pocet respondenti (40,7 % pro 1-4 dny a
43 % pro 4-7 dni) (tabulka 8). Tento rozdil mize byt zpisoben odliSnou mentalitou
obyvatel — na Ukrajing lidé preferuji delsi vylety se vzacnou &etnosti, v Ceské republice
jsou naopak lidé zvykli jezdit na kratkou dovolenou o néco Gastéji. Divodem je také
umisténi zemi — Cesi se mohou rychle dostat autem do nedalekych evropskych zemi,
zatimco pro Ukrajince bude cesta trvat alespon jeden den, pokud zvoli motorovou dopravu.
Pokud uptednostni dopravu letadlem, cesta bude trvat jenom 2-3 hodiny, ale naklady na

dopravu se vyrazné zvysi.

Pokud jde o vydaje, lidé vzdy upiednostiiuji usporu, proto chce 47 % ceskych respondentt

utracet do 10 tisic korun na vylet a 33 % je ochotno utratit 1020 tisic korun (tabulka 9).

Pii odpovédi na tuto otazku se ukrajin$ti respondenti rozdélili jinak, 39,6 %

upiednostiiovalo cestu do 10 tisic korun a 46 % preferovalo vylet pies 10-20 tisic korun.
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Takovy vybér mizeme odivodnit tim, ze V predchozi otdzce vétSina ukrajinskych

respondenta zvolila delsi dobu trvani zajezdu a nasledné pocita i s vétsimi vydaji.

Vétsina dotazovanych by se také rada zOcCastnila dalSich akci v ramci své cesty.

V dotazniku byly navrzeny nasledujici moznosti:

Tabulka 10: Jake aktivity byste preferoval/a? (%)

Odpovéd’ Cesky dotaznik Ukrajinsky dotaznik
Navstéva prirodnich pamatek 28,9 60,6
Navstéva historickych pamatek 28,9 94,1
Navstéva muzea 22,2 38,5
Navstéva festivalu 42,2 42,2
Navstéva koncertu 1,1 0,90

Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejbéznéjsi bylo navstivit historické a piirodni pamatky. Nejmensi pocet hlasu byl vénovan

navstéveé koncertu.

Cestovni ruch jako oblast hospodaiské ¢innosti mé velky vyznam a fadu charakteristickych
rysti. | kdyz je Ceska republika pro Ukrajince jiz dlouho oblibena nejen z hlediska bézného
cestovniho ruchu, ale také pro kulinaiské zajezdy, pro Cechy se nabidky na vylet na
Ukrajinu teprve zacinaji objevovat na trhu cestovniho ruchu zatim v obecnéjsi podobg, jako
je naptiklad seznameni s ukrajinskou kulturou, mésty, tradicemi a kulinafska ¢ast téchto

zajezdd upada do pozadi.

K dnesnimu dni je vyznamnym faktorem ovliviiujicim atraktivitu Ukrajiny politicka
nestabilita. Podle oficidlnich udajii ze Statniho statistického ufadu Ukrajiny ¢inil pocet
cizincd, ktefi navstivili zemi na konci roku 2017, 14,2 mil. Lidi, coZ je 0 74 % méné nez v
roce 2013 (24,7 mil. lidi). Data se stala hlavnim potvrzenim poklesu urovné turistické

atraktivity Ukrajiny na mezindrodni scéné a poklesu turistického potencidlu obecné

(Interfax, 2019).

Za téchto podminek Ukrajina potiebuje zasadni nové mechanismy a nastroje pro formovani,
rozvoj a realizaci svého turistického potencidlu. Soucasné¢ vedouci mezinarodni a mistni

odbornici zdaraznuji, Ze rostouci trend globalizace a nadnarodni politiky vyzaduje hledani
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novych forem, metod a zpusobii, jak uspokojit neustale se ménici a rostouci potieby turistu.
Pro praktickou realizaci inovaci je vSak nutné zajistit dostatecné mnozstvi investic do

inovac¢niho rozvoje cestovniho ruchu na Ukrajing.

Podle vysledki dotazniku se Cesi navzdory politické situaci stile zajimaji o navitévu
Ukrajiny. Po prozkoumani nabidky ukrajinskych i Ceskych cestovnich spole¢nosti se
nicméné ukazalo, ze neexistuji zadné plnohodnotné zajezdy (se zajisténou dopravou,

ubytovanim a kulinafskym zazitkem) na Ukrajinu.
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7 Gastronomicky zajezd do Ukrajiny

Tato nabidka gastronomického zajezdu byla zalozena na odpovédich ziskanych
Z publikovaného dotazniku. Zajezd trva 7 dnl a zahrnuje navstévy dvou velkych
ukrajinskych mést Kyjev a Lvov, taky navstévu kraje Zakarpatska, znamého pro svou
gastronomii. Udelem této nabidky gastronomického zajezdu je seznamit zahraniéni turisty
nejen s ukrajinskou kulturou, ale také s rozsahlou ukrajinskou gastronomii. Mista nabidnuta
k navstévé byla shromdzdéna z riznych seznami nejoblibenéjSich a nejlepSich mist pro
poznavani kultury Ukrajiny. Program také zahrnuje nejlepsi turistickou trasu pro
nejoptimalngj§i exkurze po celém mésté. Moc doporucuji prohlizet tuto nabidku ptes

uvedeny odkaz na webovou stranku ArcMap: https://arcg.is/OXTbr4.

Den 1 - Kyjev

Obrazek 12: Story Map Kyjev
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Zdroj: Vlastni zpracovani

49


https://arcg.is/0XTbr4

(Délka trasy je cca 5 km.)

Mapa ukazuje optimalni trasu pro dvoudenni prohlidku Kyjeva. Trasa prvniho dne je

oznacena cervené, trasa druhého dne je oznacena oranzovou barvou:

e Nocni piijezd do Kyjeva, ubytovani v hotelu.
e Snidané.
e Prohlidka mésta, nav§téva pamatek:
o Opera.
o Zlata brana.
o Katedrala sv. Sofie.
o Katedrala svatého Michala (Zlaté klenba).
o Deséatkovy kostel.
e Obed.
o Kaostel sv. Ondieje a sestup sv. Ondfeje.
e Volny Cas.

e Veclefe.

Snidane. Restaurace ,,BARVY “ je kombinaci kultury a gastronomie v nejlep§im okoli.

Restaurace nabizi moderni ukrajinskou kuchyni a molekularni kuchyni.

Obéd. Restaurace , Kanapa“ je vitézem ocenéni National Restaurant Award SALT®
v ,,Nejlepsi restaurace ukrajinské kuchyné* v roce 2016. Menu vychazi z ptedrevolu¢nich
receptil ukrajinské kuchyné. Jidelni listek tohoto podniku zahrnuje tradicni narodni jidla
a moderni interpretace popularnich recepti zalozenych na technologiich molekularni

kuchyné.
Doporuceni k ochutnani — peceny teleci mozek.

Vecere. Restaurace ,,Chutorets na Dnipri* je jiz dlouho milovanou restauraci obyvatel
a hostd Kyjevu. Podavaji se zde oblibené knedliky, bramboraky, bor$¢ a banosh.

Samoziejmé nechybi ani ,.kyjevské kotlety“ a ,.kyjevsky dort*.

Doporuceni k ochutnani — nakladand zelenina, forshmak, nakladany sled’, sadlo.
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Den 2 — Kyjev
(Délka chiize bez navstévy Kyjevskopecerské lavry je 5 km.)

e Snidané.
e Prohlidka mésta, ktera zahrnuje navstévu:
o Ulice Khreshchatyk.
o Pamatnik Arc.
o Muzeum vody (je zvlasteé zajimavé pro déti).
o Prochazka parkem Marininky.
e Obed:
o Kyjevskopecerska lavra.
o Muzeum druhé svétové valky.
e Vecere.

e Volny cas.

Snidané. Restaurace ,,Ostannya barikada“ je vitézem ocenéni National Award SALT®
vV nominaci ,,Objev roku“ 2016. Restaurace nabizi moderni ukrajinska jidla — nova,

vvvvvv

zajimava, a co je nejdulezitéjsi, chutna.
Doporuceni k ochutnani — kava na galicky zpiisob a tvarohové koldce.

Obed. Restaurace ,, Kureni “ je restaurace s nddhernym venkovnim rekrea¢nim komplexem
pod Sirym nebem s détskym hfiStém, otevienym ohniStém, tandoorem a vyhledem na Dnépr
a levy bieh hlavniho mésta. Jidelni listek zahrnuje pokrmy ukrajinské kuchyné a popularni

gruzinské pozice.
Doporuceni k ochutnani — zeleny borsc.

Vecere. Restaurace ,, Tsarskoye Selo“ ma interiér ukrajinské vesnice 18. stoleti, ktery byl
vytvofen s vyuzitim skuteCnych prvki té doby. Nabidka restaurace obsahuje vSechny
oblibené pokrmy ukrajinské kuchyné, které se pfipravuji podle starych recepti po nékolik

stoleti.

Doporuceni k ochutnani — ,, kyjevska kotleta
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Den 3 — Kyjev—-Lvov

e Snidané.

e Volny cas.

e 12:00 odjezd do Lvovu.
e 18:00 piijezd.

e Ubytovani v hotelu.

e Veclefe.

Snidane. ,,Varenichnaya Baluvana Galya“ je skromné misto s opravdovou ukrajinskou
kuchyni bez jakychkoliv dalsich dekoraci. Nabizi klasickou ukrajinskou kuchyni z riznych

oblasti zemé.
Doporuceni k ochutnani — vareniki se svestkou.

Vecere. Nazev restaurace-muzea ,, Gasova Lampa* je vénovan historii petrolejové lampy.
V interiéru se nachazi vice nez 200 lamp z riznych let a taky jejich reprodukce. Restaurace

ma velky vybér likért a piva. Cisnici tady potadaji pyrotechnickou show.

Doporuceni k ochutnani — tresnovy likeér.
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Den 4 — Lvov

Obrazek 13: Story Map Lvov

Gasova lampa

Restaurace Bachevskych Y
Kryjivka

8
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Masoch

Zdroj: Vlastni zpracovani

e Snidané,
e Prohlidka mésta, ktera zahrnuje navstévu nasledujicich mist:
o Trzni nameésti.
o Radnice.
o Dum Kornyaku (historické muzeum).
o Cerny kamenny diim (Muzeum osvobozeneckého hnuti).
o Lékéarna-muzeum.
o Latinska katedréla.
o Arménska katedréla.
o Dominikansky kostel.
o Kralovsky Arsenal.
e Obed.
o Glinyanska brana.

o Prospekt svobody.
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o Opera.
e Volny ¢as.

e Vecere.

Snidané. Lvovska cokoladova dilna byla zaloZena v roce 2009 ve Lvové a od té doby se
stala nedilnou soucasti moderni znacky Lvov, protoze je jiz dlouho zndma svymi ,,dobrymi
sladkostmi“. Cokolada je z Lvova exportovana do Evropy od 19. stoleti. Po vice neZ pét let

je ¢okolada této restaurace nabizena K prodeji jako tradi¢ni suvenyr.
Doporuceni k ochutnani — kdava a cokoladovy dezert.

Obed. Interiér restaurace ,,Maso a Spravedlivost” je zasvécen postu stiedoveékého
popravciho. Podnik je kompletné vybaven néstroji na muceni a zafizeni k jejich provadéni.

Ponuré¢ a veselé prostiedi tohoto mista ve Lvové 1dka mnoho navstévniki.
Doporuceni k ochutnani — mix gril.

Vecere. Nazev ,,Restaurace Bachevsky“ je vénovan zakladatelim tovarny na vodku, ktera
byla oficidlné prvni na svété. Restaurace se specializuje na tradiéni galicijskou kuchyni
s moderni obsluhou, podavaji se zde polska a zidovska jidla, zaroven s velkym vybérem
likér a vodek. V restauraci je obchod, kde si miizete koupit napoje, suvenyry a dozvédét se

o zivoté starovékého Lvova.
Doporuceni k ochutnani — salat s kachnou.

Alternativni vecefe. Restaurace ,, Mazoch“ byla oteviena ve Lvové v roce 2008. Tato
skuteénost byla aktem Ucty k rakouskému spisovateli Leopoldu von Sacher-Mazochovi,
jehoz socha vita navstévniky u vchodu do restaurace. Leopold se stal znamym diky roméanu
»VenuSe vkozichu“. Po jeho publikaci v psychiatrii a sexopatologii vzniklo pojeti
,,masochismus*. Atmosféra restaurace, kterd nese jméno spisovatele, odpovida duchu jeho
dél. Erotické fotky Mazochovych c¢asti jsou zavéSeny po celém podniku. Stény jsou
zdobeny ¢etnymi kozenymi bici, okovy, pouty a fetézy, vSe Ize vyzkouset na vlastni kizi,

s ¢imZ vam pomohou ¢i$nice oblecené v ,,mazoch* stylu.

Doporuceni — koupé tematickych suvenyru, napr. pout, bicu, hrotii na ruce.
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Den 5 - Zakarpatsko

Obrazek 14: Story Map Zakarpatsko
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Zdroj: Vlastni zpracovani

e Snidané v hotelu.

e QOdjezd z Lvova.

o Cynadijovo, prohlidka hradu.

e Mukacevo, obéd slozeny z originalnich pokrmui ze Zakarpatska.
e Z&mek Schenborn.

e Ubytovani na rekrea¢ni farm¢.

e Masterclass na vafeni mad’arskych narodnich jidel, ochutnévka, vecete.
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Den 6 — Zakarpatsko

e Snidané.

e Navstéva farmy ,,Dolni Selishche®, ochutnavka syru.

e lza, navstéva jeleni farmy.

e Mezhyhirya, masterclass na vafeni karpatskych jidel, ochutnévka, obéd.
e Kelechin, ochutndvka mineralni vody.

e Navrat do Lvovu.

Den 7

e Snidané v hotelu.

e QOdjezd do Kyjevu.

e Obed.

e Volny ¢as.

e Odjezd do Ceské republiky.

Doporu€ena mista na obéd

Restaurace ukrajinské kuchyne ,, Petrus“ se nachazi v centru Kyjeva a funguje nepfetrzite.
V restaura¢nim menu najdeme knedliky, bramboréky, zrazy, doméaci klobasy, zelné rolky,
okurky, bor§¢ s koblihami, tvarohové kolac¢e a mnoho dal$iho. Pro upevnéni efektu narodni
kuchyné restaurace doporucuje vyzkouset zna¢kové likéry s ptichuti medu, brusinek, tiesni

a rakytniku.
Doporuceni k ochutnani — bramboraky s masem.

Interiér restaurace ,, Pervak“ vas zavede do Kyjeva pielomu 19. a 20. stoleti. Pervak je
podnik s vlastni charakteristickou atmosférou, nachazi se v historickém centru, nedaleko
slavného Besarabského trhu. Hlavnim rysem je opravdu chutnd, tradi¢ni, ukrajinska

kuchyné.

Doporuceni k ochutnani — t7i druhy domaci klobasy.
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8 SWOT analyza cestovniho ruchu na Ukrajiné

V pribéhu studia nabidek zajezd a gastronomickych zajezdt v Ukrajing bylo jasné, Ze
tento smér nebyl pfili§ rozvinuty. Nestabilita politické situace v zemi vede k poklesu poctu
hlediska tuto koncepci zvazime a provedeme urcité akce, které piitahuji zahrani¢ni turisty,
ma tento smér piilezitost K vétsi popularité. Ziskani viza pro vstup do zemé neni nutne, ve
srovnani s evropskymi cenami jsou ty ukrajinské nizké a heterogenita a jedine¢nost narodni

kuchyné a kultury d¢ld Ukrajinu atraktivni v oblasti gastronomickeé turistiky.

Pro zékladni analyzu turistického obrazu zemé existuji vaznd hodnoceni mezinarodnich
organizaci, kterd umoznuji stanovit pozitivni body hodnoceni podle mezinarodnich norem,
jez mohou byt vyznamné v procesu formovani a pieorientovani mezinarodniho a zejména

turistického obrazu statu.

Globalni index konkurenceschopnosti je globalni studie a doprovodné hodnoceni zemi
Z hlediska ekonomické konkurenceschopnosti. Vypocitano je dle metodiky Svétového
ekonomického féra azalozeno na kombinaci vefejné dostupnych statistickych udaji

a vysledki globalniho prizkumu vedoucich pracovniki firem.

Podle hodnoceni Svétového ekonomickeho fora je konkurenceschopnost Ukrajiny na trhu
cestovniho ruchu 3,89 bodi (na sedmibodovém méfitku), coz znamena 78. misto mezi

124 zemémi svéta (Global Competitiveness Report, 2017-2018).

Hlavnim ukazatelem vyvoje cestovniho ruchu je podle odborniki jeho maly podil na HDP
(1 467 000 USD za rok 2006), pouhych 1,6 %.

Silné stranky

e Pfizniva zemé&pisna poloha.

e Vysoky dopravni potencial.

e Bohata historie a kultura.

e Vysoka troven vzdélani obyvatelstva.
e 30 % svetoveé Cerné pudy.

e Etnicky a kulturné homogenni populace.
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Slabé stranky

e Nestabilita a nepfedvidatelnost politiky a ekonomiky.
e Nedostatek jasné strategie rozvoje zeme.

e Problém dodavky energie.

e Nizka uroven hospodaiského rozvoje.

e Socialni struktura obyvatelstva.

e Pravni nejistota obyvatelstva.

e Korupce ve vsech organech.

e Investorska nejistota.
Prilezitosti

o Velké zemédélské prilezitosti.

e Regionalni vedeni.

e Kulturni kapital.

e Vyroba a prodej vojenského vybaveni.

o Clenstvi v evropském spole¢enstvi.
Hrozby

e Neexistujici zaruky Gzemni celistvosti — nedoslo k vymezeni hranic s Ruskem,
Béloruskem, Moldavskem.

e Vyvolani separatismu na Krymu.

e Vojenska zakladna ruského namotnictva v Sevastopolu.

e Vysoka umrtnost populace.

e Energeticka zavislost na Rusku (plyn, ropa).

e Slaba bezpecnost dalnic.

e ZhorSeni infrastruktury a komunikace.
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Body ziskané Ukrajinou v riznych oblastech ekonomiky a politiky:

Tabulka 11: Hodnoceni konkurenceschopnosti Ukrajiny v riznych oblastech

Oblast

Regulaéni zakladna cestovniho ruchu
Regulac¢ni politika

Legislativa v oblasti zivotniho prostfedi
Bezpecnost

Zdravotni a hygienické pozadavky

Priorita strategii cestovniho ruchu (naléhava potieba zménit postoj statu

k politice cestovniho ruchu)

Podnikatelské prostiedi

Infrastruktura letecké dopravy

Infrastruktura pozemni dopravy

Infrastruktura cestovniho ruchu

Informacni a komunikacéni infrastruktura na trhu cestovniho ruchu
Cenova konkurenceschopnost v cestovnim ruchu
Vetejné, kulturni a pfirodni zdroje cestovniho ruchu
Vzdélavani a odborna piiprava

Dostupnost kvalifikovaného personalu

Nérodni turistické vnimani

Ptirodni a kulturni zdroje

Zdroj: weforum.org
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Misto

76

88

109

73

39

90

73

87

67

75

64

37

89

73

53

46

118

Body
39
4,0
3,0
4,2

5,5

3,3

3,2
2,6
3,4
2,7
2,6
4,9
4.4
5,0
4,5
5,2

3,1



Shrnuti SWOT analyzy prostiedi cestovniho ruchu v zemi umoziuje urcit konkurenéni

vyhody a nevyhody Ukrajiny.

Tabulka 12: SWOT analyza konkurenceschopnosti Ukrajiny

Konkuren¢ni vyhody

Konkuren¢ni nevyhody

pfiznivy vizovy rezim,

vysoka uroven bezpecnosti (zejména v boji
proti terorismu),

poskytovani pitné vody a sanitarni
infrastruktury,

postupné zvySovani statnich vydaji na
rozvoj cestovniho ruchu,

dynamika rozvoje infrastruktury letecké
dopravy (pocet provozujicich leteckych
spole¢nosti, hustota sit¢ letist’),

dostatek pfilezitosti k pouzivani karet Visa,
ptiznivé trendy parity kupni sily,

relativné nizka Groven cen pohonnych hmot
(tendence ztrécet tuto vyhodu),

podminky zaméstnani,

vysoka uroven stfedniho vzdélani,

kvalita vzdélavaciho systému,

otevienost turistim,

nizké riziko nebezpecnych onemocnéni

(maldrie, horecka).

nepiiznivé regulacni politiky tykajici se
zahranic¢nich investic,
zanedbatelné usili statu o udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu,
nedokonalost, nejasnost a nestabilita
pravnich pfedpist v oblasti zivotniho
prostiedi,
nizké mzdy,
zvySeni kriminality,
nizka mira ucasti a ¢innosti na veletrzich
a vystavach,
nedokonalost mezindrodni sité letecké
dopravy,
nedokonali silni¢ni infrastruktura,
nevyvinuta mistni dopravni sit,
nepfiznivy danovy rezim,
snizena délka Zivota,
piehodnocenti ptilezitosti pro rozvoj
podnikatelského turismu,
extrémné vysoka troven znecisténi COz,

nizky podil chranénych uzemi.

Zdroj: vlastni zpracovani
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9 Hodnoceni vyzkumnych otazek

9.1 Ukrajina se muze stat atraktivhim objektem 2z hlediska

gastronomie pro zahranic¢ni turisty.

Ukrajina md velmi dobré predpoklady stit se konkurentem mnoha evropskych zemi
Z hlediska gastronomie. Nizké ceny, mirné klima, poloha v centru Evropy a zvlastni

kulturni a gastronomické rysy ¢ini z UKrajiny atraktivni misto pro zahrani¢ni hosty.

V pribéhu vyzkumu vsak bylo zjisténo, ze je tfeba predevsim odstranit konfliktni politické
situace. Vzhledem k politické krizi se nartst cestovniho ruchu v zemi oproti roku 2013

snizil dvakrat.

Vldda by také meéla investovat do rozvoje cestovniho ruchu, vytvafet nové projekty
zamétené piedevsim na informovani cizinct o Ukrajing, jeji kultufe, tradicich, potravinach.
Nizka poptavka po povolenich vycestovani na Ukrajinu mize byt zptisobena nedostatkem
informaci 0 zemi. Zpravy o Ukrajiné naopak vétSinou vyc¢nivaji titulky: krize, vélka

a protest, coz vytvaii negativni obraz 0 politické scéné.

Vyzkumni otdzka je potvrzena jak SWOT analyzou, tak reakcemi Ceskych respondentti na
dotaznik (50 % Ceskych respondentt by mélo zajem o gastronomicky zajezd do Ukrajiny).
Ukrajina ma piedpoklady, proto ptedevs§im organy vlady musi pfemyslet o podpote obrazu

Ukrajiny na svétovém trhu cestovniho ruchu.

9.2 Institucionalni podpora gastronomie na Ukrajiné neni na tak

vysoké urovni jako v Ceské republice.

Ze soucasnych zdrojii na internetu je patrné, Ze rozvoj cestovniho ruchu a zejména
gastronomie neni v soucasné dobé na Ukrajiné prioritou. Pokles turismu na Ukrajin¢ je také
ovlivnén politickym konfliktem a nestabilni politickou situaci. V tomto ohledu neni
Vv oblasti cestovniho ruchu investovano dost penéz a stat na své urovni podporuje jen
nékolik projekth zaméfenych na cestovni ruch. Jednim z nich je kazdoro¢ni vystava
Ukrajiné International Travel and Tourism. Podporovat vlastni znacku jako atraktivni

v zemi cestovniho ruchu ale nestadi.
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Pokud situaci porovname s Ceskou republikou, zde ptisobi organizace CzechTourism, ktera
silné podporuje rozvoj cestovniho ruchu v zemi. Tak vznikl projekt CzechSpecials, ktery je
zcela zaméfen na Ceskou gastronomii a propagaci narodni kuchyné. Ukrajina by si mohla
puj¢it napady z rozvinutéjSich zemi a zacit také pracovat timto smérem. Z rozhovoru
z Ukrinform 2019 prezident Ukrajiny Petro Poroshenko potvrdil, ze v poslednich letech
nebyla politika zaméfena na rozvoj cestovniho ruchu, vzhledem k obavam utfadd z ohrozeni
zivota turist. Nyni je vSak situace viceméné stabilizovand (i kdyz konflikt na vychod¢
zustava nevyieSen) a muzeme ocekavat zménu ve smérech politickych reforem pro rozvoj

cestovniho ruchu.

Chtéla bych také dodat, ze ackoliv na institucionalni trovni na Ukrajiné gastronomicky
rozvoj prakticky nepostupuje, v posledni dobé bylo vytvofeno mnoho soukromych projektii

zamétenych na jeho rozvoj. Piikladem je FONTEGRO UKRAINE 2018.

Vyzkumni otédzka je potvrzena, na instituciondlni Urovni je podpora gastroturismu na

se mizeme domnivat, Ze se tato situace zméni.
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10 Zaver

Cestovni ruch je velmi dulezitym odvétvim hospodarstvi kazdé zemé. V priméru Cini
kazdoro¢ni piijmy z cestovniho ruchu 10 % HDP. V Ukrajiné je tento ukazatel 1,5 % HDP,

coz jasn¢ ukazuje nizkou troven rozvoje cestovniho ruchu.

Na zavér bych rada navrhla n¢kolik krokt, které by mohly pfispét k rozvoji jak

gastronomickych, tak turistickych destinaci na Ukrajin¢€ jako celku.

Pro zavedeni takovych strategii je nejprve nutné odstranit konflikty v zemi a hrozbu

nepratelstvi, protoze bezpecnost je pro turisty dilezitym bodem.

Nejprve je nutné vytvofit organizaci, jejiz cile by byly podobné cilim CzechTourism,

k ¢emuz je tieba spravné politické vedeni a investice do rozvoje cestovniho ruchu.

Dale by mély byt Sifeny informace o atraktivit¢ na Ukrajiné jako celku, socidlni sit¢ se
mohou stat mistem propagace, protoze v soucasné dobé patii mezi nejsilngjsi prostiedky

reklamy.

Takeé je tieba ptizptisobit nabidky cestovniho ruchu zahrani¢nim turistiim, vytvotit webové
stranky prelozené do né&kolika cizich jazykl s nabidkami cestovani po Ukrajiné. V tomto
sméru muze hrat vyznamnou roli gastronomicka turistika, protoze vSichni zdaleka nejsou
s ukrajinskou kuchyni obeznameni a pro cizince mize byt zajimava. Za timto tcelem jsem
vytvorila gastronomickou nabidku pfizptisobenou pro Cechy a nahrala ji pro vieobecnou
dostupnost online. Méla by také slouzit ke zvy3eni znalosti Cechii o Ukrajiné a ukrajinské
kuchyni a vyvolat jejich zajem o navstévu této zemé. Je také nutné rozvijet vlastni znacky,
na Ukrajiné se vyrabi prakticky vSechno — od vodky, pfes rizné klobasy az po Syrové

vyrobky, které nejsou zndmé v evropskych zemich.

Vezmeme-li v uvahu vSechny vySe uvedené skuteCnosti, v&fim, Ze v dlouhodobém
horizontu se Ukrajina muze stat turisticky atraktivni zemi. Jednim z hlavnich prosttedkd,
ktery by méla vyuzivat, jsou nové rozvijené oblasti cestovniho ruchu, jako je
gastronomicky cestovni ruch. Rostouci popularita gastroturismu je schopna pozitivné
ovlivnit pfijmy a konkurenceschopnost zemé na trhu cestovniho ruchu a atraktivitu zemé

pro navstévniky.
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. Summary

Tourism is a very important sector in the economy of each country. On average, globally,
the increase in tourism income is 10 percent of GDP. In Ukraine, it is 1.5 percent, which
makes it clear about the level of development of tourism.

As a result, in conclusion, | would like to suggest several actions that could contribute to

the development of both the gastrotourism and tourist destinations in Ukraine as a whole.

Of course, for the introduction of such strategies, it is necessary first to eliminate conflicts
in the country and the threat of hostilities, since security is a relying point for tourists.

First, it is necessary to create an organization whose goals would be like the goals of Czech
Tourism, for this it is necessary to take the right political direction and start investing

money in the development of tourism

Further, information about attractiveness in Ukraine should be disseminated; soc. networks,

as now they are one of the most powerful sources of advertising.

Next, Ukraine need to adapt travel offers for foreign tourists, create websites translated into
several foreign languages with travel offers in Ukraine. In this direction, gastronomic
tourism can play a significant role, since not everyone is familiar with Ukrainian cuisine,
and this direction seems interesting to foreigners. For this, | created a gastronomic offer
adapted for the Czechs and uploaded it for general accessibility online. It should also serve
to increase the knowledge of the Czechs about Ukraine and Ukrainian cuisine and provoke
their interest in visiting this country. It is also necessary to develop our own brands, as in
Ukraine practically everything is produced, from vodka, to various sausage and cheese

products that are not inferior to the delicacies of European countries.

Taking all the above into account, | believe that in the long run Ukraine can become an
attractive country for tourists. And one of the main devices that it should use is new
developing areas of tourism, such as gastronomic tourism. This is a new direction and not
all travelers who have already been on various tours became members of a gastronomic
tour. Gaining increasing popularity gastrotourism can positively influence the country's

income and competitiveness in the tourism market and attractiveness for visitors.
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IV. PFilohy

Dotaznik

Dobry den,

Cilem uvedeného prazkumu je zjistit, zda ob&ané Ukrajiny a Ceské republiky znaji
gastronomicky cestovni ruch a zda by se chtéli stat ucastniky gastronomického cestovniho
ruchu. Dotaznik se sklada ze dvou ¢asti. V prvni ¢asti dotazniku jsou zjistovany turistické
a gastronomické preference Cechti, v druhé &asti Ukrajinci. Na zakladé ziskanych
informaci bude vytvofena nabidka poznavaciho kulinafského zajezdu do Ukrajiny a do

Ceské republiky.

Touto cestou bych Vas rada pozadala o vyplnéni nasledujiciho kratkého dotazniku.
Dotaznik je anonymni a vyplnéni Vam zabere nejvyse 10 minut. VSechny udaje budou
slouzit vyhradné ke zpracovani Setfeni. Pfedem Vam dékuji, Ze vénujete sviyj ¢as vyplnéni

tohoto dotazniku a pteju Vam piijemny zbytek dne.

1) Vite, co znamena gastronomicky/kulinafsky cestovni ruch?
o Ano

o SpiSe ano

o Nevim
o SpiSe ne
o Ne

2) Zucastnil/a jste se nékdy kulinaiského/gastronomického zajezdu?
o Ano
o Ne
3) Me¢l/a byste zajem o zajezd, jehoZz soucasti je prezentace tvorby kulinafskych
specialit v mist¢ pobytu mistnimi kuchaii?
o Ano
o SpiSe ano
o Nevim
o SpiSe ne

o Ne



4)

5)

6)

7)

8)

9)

Znéte ukrajinskou kuchyni?

O

©)

©)

O

O

Ano
Spise ano
Nevim
SpiSe ne

Ne

M¢l/a byste zajem dozvédét se vice o ukrajinské kuchyni v ramci kulinaiského

zajezdu na Ukrajinu? (Pokud jste nezaskrtl/a mozZnost ano/spiSe ano, piejdéte k

otazce ¢islo 12.)

o

o

o

o

o

Ano
Spise ano
Nevim
SpiSe ne

Ne

Jakou délku kulinatského zajezdu byste preferoval/a?

o

o

o

o

Mén¢ nez 4 dny
4-7 dni
8-14 dni

15 dni a vice

Kolik jste ochotni utratit za gastronomicky zajezd? (Na osobu béhem 1 tydne.)

o

o

o

o

Méneé nez 10 tisic K¢
1020 tisic
20-30 tisic K¢

30 tisic K¢ a vice

Kolik mést byste chtél/a navstivit v ramci kulinafského zéjezdu?

o

o

o

1
2

3 avice

Jakou formu stravovani byste zvolil/a v ramci kulinafského zajezdu?

o

o

Stravovani v hotelu

Restaurace



o Bary
o Samostravovani
o Jiné (uvedte)................
10) Mél/a byste zajem poznat i dal$i atraktivni destinace v ramci Vaseho kulinaiského
zajezdu? (Pokud jste nezaSkrtl/a moznost ano/spise ano, piejdéte k otazce Cislo 12.)
o Ano
o SpiSe ano
o Nevim
o Spise ne
o Ne
11) Jake aktivity byste preferoval/a? (Mozno zaskrtnout vice odpovédi.)
o Navstéva ptirodnich pamatek
o Navstéva historickych pamatek
o Navstéva muzea
o Navstéva festivalu
o Navstéva koncertu
o Jiné (uvedte)...

12) Jakou ¢eskou specialitu byste doporucil/a turistiim k ochutnani?

vvvvvv

o Veptove koleno
o Gulas
o Knedliky
o Bramborak
o Jiné (uvedte).......
o Pivo
o Vino
o Becherovka
o Jiny (uvedte).................
15) Ktera ze svétovych kuchyni je podle Vas nejchutnéjsi?



o Ceska
o ltalska
o Francouzska
o Spanélska
o Japonska
o Jina (uvedte)............ooiiiiiini
16) Vas vek?
o Do 25
o 26-35
o 36-50
o 51-65
o 65avice
17) Pohlavi?
o Muz
o Zena
18) Nejvyssi dosazené vzdélani?
o bez vzdélani
o zakladni vzdélani
o stfedni vzdélani

o vysokoskolské vzdélani



