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Anotace

Tato diplomova prace analyzuje intertextudlni odkazy v komercni reklamée spole¢nosti
Volvo Trucks a v souboru videi, které se kolem této reklamy vytvofily. Tato videa jsou
odkazuji. Cilem této prace je tedy realizace intertextudlni analyzy audivizudlniho textu
spole€nosti Volvo Trucks, ktery je na socialni siti zndmy pod ndzvem The Epic Split feat. Van
Damme. Skrze intertextualni analyzu jsou vtomto textu odhaleny explicitni 1 implicitni
projevy intertextuality. Tato intertextudlni analyza navic poskytuje vycet sémiotickych prvkii,
se kterymi pracuji navazujici parodie. Zaroven piedstavuje, k cemu obecné intertextualita

slouzi a jaké funkce muze zastdvat.

Annotation

This thesis analyzes the intertextual references in advertising of the company Volvo
Trucks and in the existing video files relating to this ad. These videos are characterized as
parodies because they deride the original text to which they intertextually refer. The aim
of this thesis is to perform the intertextual analysis of the Volvo Trucks audiovisual text
known on the social network as The Epic Split feat. Van Damme. Through the intertextual
analysis, both explicit and implicit manifestations of intertextuality are herein identified. This
intertextual analysis additionally provides a list of semiotic elements, with which the
follow-up parodies operate. It also represents what purpose and what functions the

intertextuality generally can serve.
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1. Uvod

V dnesni dobé, kdy jsme zahlceni textem, at’ uz v bézné ¢i v masmedalni komunikaci,
je tfeba se mu také potfebné vénovat. Mnohdy je v ném ukryto mnohem vice informaci nez je
na prvni pohled ziejmé, a to s sebou nese 1 mnoZzstvi rizik. Jednim z agresivnich druhii texta,
jez na nas pusobi, je 1 reklama. Reklama pracuje s psychologii, vi jak spravné na nasi mysl
zautoCit. K tomu pouziva techniku intertextuality. Do svych reklamnich textl vklada jiné
texty, ke kterym mame jiz z minulosti vytvofeny néjaky vztah. Jedna se naptiklad o tryvky
z filmu, literarni pfedlohy, vyroky slavnych apod. Pfi navazovani na rtzné ptedlohy autor
reklamy cituje, rozsifuje €1 redukuje titul dila nebo jeho ¢ast, zaménuje podobné znéjici slova,
uziva aluze, odkazuje pomoci obrazu, vyuziva zndmou hudbu atd. Autofi reklam se snazi
navazat na texty a zanry, jejichz znalost je masov¢ rozsifena. To v pfijemcich mize vyvolat
pocit, Ze je jim nabizeny produkt ¢i sluzba zndma. Navazanim na nékteré zanry se tvirce
reklamy snazi vzbudit v recipientovi pifijemné pocity a vzpominky, které ho naladi
na pozitivni vstiebavani informaci o propagovaném vyrobku.

Tato prace slouzi jako vhodny ndastroj, jak na konkrétnim textu ukazat silu
intertextuality. Pro tyto ucely byla zvolena reklama, kterd se stala velice GspéSnou mezi svymi
recipienty po celém svété. Podstatné je, ze prave intertextudlni postupy, s nimiz tvirci
reklamy pracovali, jsou nositelé uspéSné sledovanosti. Pritomnd intertextualita pracuje
s recipientovou znalosti ustfedni postavy, v podani amerického herce Jeana — Clauda Van
Damma. Tato reklama vsak byla zvolena jesté z jednoho diivodu, nejen pro oblibu u divaki.
Na tuto reklamu navazuji dalsi texty, které ji paroduji. Vytvareji tak dalsi textualni utvar,
ktery vyuziva intertextualni odkazy. Na celkovém mnozstvi parodii v ¢ele s hlavnim textem je
pak zajimavé nahlizet, k jakym ucellim lze intertextualitu vyuZit.

Pro upfesnéni tato prace analyzuje intertextové odkazy v komercéni reklamé
spolecnosti Volvo Trucks nesouci ndzev The Epic Split, ve které hlavni roli hraje americky
herec Jean - Claude Van Damme. Tato reklama rozpoutala vlnu zajmu a vzniklo tak velké
mnozstvi videi, které ji paroduji. Tyto parodie vyuzivaji vyroky, které presahuji uz sviij ramec
textu, jsou vynaty z jiného textu, at’ uz z piivodniho, ktery paroduji, tak z jinych texti, a tento
jev je oznacovan jako intertextualita.

Prace je rozdélena do tti zdkladnich oddili: teoreticky, metodologicky a analyticky,
piicemz v teoretické Casti jsou charakterizovany jednotlivé pfistupy k intertextualité¢ a
k reklamnimu komunikéatu. V metodologické ¢asti jsou uvedeny hlavni body intertextudlni

analyzy a je zde pfedstaven 1 vyzkumny vzorek. V analytické Casti je uz piedstavena



intertextudlni analyza reklamniho spotu v ¢ele s Jeanem - Claudem Van Dammem a parodii,
které vznikly v reakci na tuto reklamu. Prostfednictvim intertextudlni analyzy je pfedstaveno,

jaky ma reklamni text vztah k ostatnim medidlnim texttm.

1.1 Hlavni cile prace

Cilem této prace je realizace intertextualni analyzy audivizudlniho textu spole¢nosti
Volvo Trucks (v tomto ptipad¢ spadajiciho do Zanru reklamy) a souboru videi, které se kolem
puvodniho textu vytvofily. Nejprve bude provedena intertextudlni analyza originalniho textu,
ktera je na socidlni siti znama pod nazvem The Epic Split feat. Van Damme, nebot’ i toto video
v sob&¢ obsahuje intertextualni prvky jinych textii (napf. z filmil), kde je urcitad obsahova ¢i
tematicka implicitni podobnost. Nasledn¢ budou analyzovany parodujici texty, které se vici
tomuto plivodnimu textu vymezuji.

Hlavni vyzkumné otazky této prace tak jsou:

o Jakym zpiisobem je v reklamnim textu The Epic Split spolecnosti Volvo Trucks

zapojena intertextualita?
o S jakymi sémiotickymi prvky pracuji navazujici parodie na tuto reklamu?
o Jaké funkce miize intertextualita zastavat?

Cilem je tedy identifikovat a analyzovat explicitni 1 implicitni intertextudlni odkazy
na jiné textualni obsahy, které se staly soucasti obsahu analyzovanych audivizualnich textt.
Nasledné tak predstavit rizné vyznamy, které jsou skryty v kontextu vychézejiciho z jinych
textli. Hlavnim cilem prace je také predstavit, k cemu obecné intertextualita slouzi a jaké

funkce mutze zastavat.



2. Teoreticky ramec prace

Pro pottebu této prace, kterd se pohybuje na poli medialnich studii, jsou pfedstaveny
zékladni koncepty intertextuality, jez se zaCaly tematizovat v oblasti literarni védy. Jelikoz
vSak tato prace neni charakteru literarniho, budou zde nasledné uvedeny koncepty
intertextuality vyuzivajici se v medidlnich studiich. Jako naptiklad koncept vertikalni
a horizontalni intertextuality Johna Fiska (Television culture) €1 intertextualni odkaz celebrity
Richarda Dyera (Stars).

Pro uvedeni do problematiky intertextuality, ktera je bezpochyby ustfednim tématem
prace, je nutné zde predstavit teoreticky ramec jejiho vyvoje. PocCatky intertextuality jsou
zaznamenany jiz z 60. let 20. stoleti, kdy se intertextualitou zabyvala pfevazné literarni véda
(napt. G. Genette), paralelnd ale taktéZ postrukturalismus (napf. Kristeva, Barthes').
Postupem casu se vSak tento termin etabloval 1 mezi fadu dalSich teoretickych oblasti
(medidlni studia, filmovéa véda, uménovédna studia apod.). Teorie intertextuality vSak nema
jen jedno vychodisko, ma né€kolik raznych ptistupt a definic, které se mnohdy ktizi. Tato
terminologicka roztfisténost pak mnohdy zplsobuje nedorozuméni, nezli usnadnéni
pochopeni jejiho vyznamu. Prostudovat vSechny teoretické koncepty intertextuality je vSak
casové narocné a neefektivni, nebot’ fada intertextualistii opakuje nebo navazuje na dosud
vybadané poznatky. Zmapovat celou teorii intertextuality neni ani v rdmci této prace nutné.
Jak bylo uvedeno jiz na pocatku této podkapitoly, zde ptedstavené koncepty intertextuality jen
obecné predstavuji problematiku intertextuality, a slouzi pro uvedeni do kontextu hlavniho

tématu prace.

1 Kristeva i Barthes odkazuji na teze, s nimiz do literarni védy vstoupil Bachtin. Ten sice pojem intertextualita
nepouziva (zavedl pojem heteroglosie neboli dialogi¢nost), ale je ziejmé, Ze popisuje stejnou problematiku.



2.1 Intertextualita

Intertextualita ,, oznacuje viastnost zvl. liter. textii vztahovat se k jinym textiim.

V praxi to znamend, Ze v textu (at’ uz ve form¢ psané ¢i mluvené) se nachazi odkaz, ktery jiz
byl v minulosti souc¢asti jiného textového utvaru. Tento odkaz je vSak povétSinou v textu
novém ukryt (ne vzdy proto, aby nebyl nalezen). Textovy uryvek mé n€kolik zplsobt, které
muzeme urcit jako jeho divod pouziti. Tzv. primérni text, tedy text, ktery byl do nové
vzniklého zatazen, mize byt vyuzit se zcela nezdmérnym, ale také zdmérnym Ucelem. Zcela
nezamérné se muze autorovi stat, Zze do svého textu umisti i takova textudlni spojeni, ktera
byla v minulém Case jiz zvetejnéna. Samotny autor si toho vSak nemusi byt védom, protoze se
mu tento obsah dostal do jeho podvédomi, aniz by tusil, odkud pochazi. Stejného mysleni
ovSem nemusi byt ¢tenafr, ke kterému se dostal nové vznikly text. V tomto ptipad¢ pak mize
dojit dokonce k nezddoucimu dekodovani, kdy si ¢tenat uvédomi souvislosti mezi texty, které
ale autor ani nem¢l v umyslu. Pokud je primarni text do sekundarniho textu (tedy do textu
nové vzniklého) pouzit védomé za ur€itého ucelu, je tfeba k rozpoznani intertextualniho
odkazu &tenafova kulturni znalost, tzv. kulturni encyklopedie.’ Intertextualita se totiz objevuje
jak explicitn€, tak 1 implicitné a ne vzdy tak musi byt odhalena. V tom piipadé¢ dochazi
k nepochopeni textu vedouci mnohdy k naprosto jinym zavéreCnym interpretacim. Co je
ovSem na intertextualité krasné je to, ze pokud je odhalena, tak ¢tenatri pomutize pochopit cely
vyznam textu. Odhali vSe to, co bylo doposud skryté a objasni tak spoustu véci, které se do té
doby mohly jevit jako nepochopitelné. OvSem nemusi to tak byt vzdy, u né€kterych textl
nevadi, Ze nejsou Ctenafem vnimany vSechny intertextualni znaky. Takovyto typ textl pracuje
s intertextualitou pouze jako s tzv. vyznamovou ,,nadstavbou®.

V oblasti intertextového badani existuji dvé zakladni pojeti mezitextovych vztahtl. Petr
Bilek jej oznaduje jako $ir$i a uz§i piistup k chapéni intertextuality.® Intertextualitu v §ir§im
slova smyslu uptednostiiuje celd angloamericka literarni tradice v Cele s Bachtinem
a Kristevou. Intertextualita v Sir§im slova smyslu se vyznacuje tim, ze je usouvztaznéna

ke viech textim’, a jak poznamenava Zachova ,,souvisi s reaktivizaci smyslu zapojenim textu

2 Lexikon teorie literatury a kultury: koncepce / osobnosti / zakladni pojmy 2006: 351.

3 Eco pod pojem kulturni encyklopedie zahrnuje veskeré ¢tenarovy znalosti o svété. ECO, Umberto. Teorie
sémiotiky. 1976.

4 Srov. BILEK 2003: 250.

5 Srov. BILEK 2003: 250.



nebo textovych fragmentii do nového kontextu v ramci Znru nebo dokonce celé kultury.

Sirsi pohled na intertextualni dilo vSak znesnadiiuje praci stextem, ale dle Bilka ,takto
chapané pole intertextovosti je mnohem méné zretelné a nenabizi uz typologii mechanismii
vztahovani, zaroven ovSem jde o pole, jehoz eliminaci bychom se ziikali néceho, co zpiisoby
ctent a déni smyslu obohacuje.*’

Intertextualita v uz§im slova smyslu pracuje ptfevazné se stylistikou, kdy pouziva
takova hodnotici kritéria jako je Zanr, styl, ¢i druh kédu. Na zakladé téchto praktik je
odhaleno, jak intenzivné konkrétni text prolind s jinym. Jak uvadi Zachova, SirS$i pfistup
Luznavd intertextualitu pouze v pripadech, v nichz dochazi k primé citaci ¢i vyuZiti jiného

14 {(8
dila.

2.1.1 Sir3i pojeti intertextuality

Intertextualita v §ir8im slova smyslu je zohledfiovana vii¢i viem textim.” Autofi, ktefi
jsou dnes tfazeni do této vétve intertextuality, vnimali kazdy text jako intertextovy. Vyznam
textu tedy vychazi ze vztaht, ktery leZi mezi texty.

V pocateCnich ptedstavach o intertextualité, ackoliv se jeSt€ nepouzivala tato
terminologie (termin intertextualita zavedla az Kristeva), stoji poststrukturalistické koncepty
Michaila Bachtina uz ze 30. let minulého stoleti. Zavedl pojmy jako je heteroglosie neboli
dialogi¢nost, pod niz si neptedstavuje ,pevny a stabilni bod ¢i predmét (nadobu, v niz je
vznam obsazen), ale (vnimé ji) jako néco, co funguje aZ ve vztahu k nécemu jinému. "’
V dilech spattoval 1 jiné mluvici subjekty, neZli jen ty, jez byli oficialn€ ptitomni. Tvrdil,
ze se vtextu vzdy objevuji nejen vypovédi autora, ale 1 vypovédi cizi, které si autor
piivlastnil, at’ uz védomé ¢i nevédomé. Diky obsazenym citacim, citditim a parafrdzim
vznikaji tak zcela nové konotace. Z tohoto divodu oznacil Bachtin roman jako dialogicky
(problematiku popsal ve studii Problémy tvorby F. M. Dostojevského) a dialog textl na rozdil

od intertextualisti chape jako dialog mezi autory.

6 ZACHOVA 2007: 13.

7 BILEK 2003: 250.

8 ZACHOVA 2007: 13.

9 Srov. BILEK 2003: 250.
10 BILEK 2006: 18.



Na Bachtinovy teze navazuje svou praci Julia Kristeva, kterd celému Zapadu jeho
koncept heteroglosie predstavila. ZIi jazykové dokonce tvrdi, ze Kristeva nepiinesla nic
nového, pouze prevyklddala jinym slovem Bachtinovu teorii, kterou oznalila jako
intertextualitu. Je tedy pravdou, ze od konce 60. let 20. stoleti se systematicky rozviji badani
o podstaté intertextextuality. Kristeva, a nasledné¢ 1 Roland Barthes, chape de facto kazdy
text jako text intertextualni, jako ,universum textii” ¢i ,jmozaiku citdtii“”, vV niz se texty
spole¢né stykaji a tvofi mezi sebou vazby.”” Uzvtomto sdéleni je implicitng autor
upozadiiovan pted Ctenafovou interpretaci. V medidlnich textech (kam patii praveé 1 reklama)
je to znatelné jesté vice, nebot’ na konecném dilu se podili povétSinou celd skupina lidi, které

spiSe nez autory oznacime jako realizaénim tym.

2.1.2 UZSi pojeti intertextuality

Intertextualita v uz8§im slova smyslu, umoziuje ,lokalizovat* a pojmenovat jednotlivé
vztahy mezi texty — tj. vztah mezi textem A a textem B na mnoha urovnich — od prostého
odkazovani jednoho textu k druhému (horizontalni intertextualita) az po vertikdlni (odkaz ke
koédim, k zanrim). Zpravidla se jedna o dva typy textli, kdy jeden je vniman jako plvodni
originalni text a druhy jako jeho replika. Originalni text (tzv. pretext) je tak zdmérné soucasti
nov¢ vzniklého textu (tzv. posttextu). V anglictiné a v némc¢iné se pouZzivaji pro tyto typy
textl terminy pretext a posttext.'

Zcela rozhodujici smySleni o intertextualité pfinesl francouzsky literarni teoretik
Gérard Genette. Genette zavadi koncept transtextuality — pod timto pojmem rozumi souhrn
vSech vztahli mezi texty. Je to tedy =zastfeSujici pojem pro ostatni typy textualit.

Transtextualitu ve své praci Palimpsestes (1982) rozdélil na pét kategorii:

1. intertextualita = explicitni pfitomnost textu v jiném textu
2. paratextualita = vztah literarniho textu s doliikovymi texty jako je napt. doslov,

prolog apod.

11 PECHLIVANOS 1999: 357.
12 Srov. tvamtéi.
13 Srov. ZILKA 1995: 9.



3. metatextualita = vztah mezi texty, kdy jeden text komentuje jiny a nemusi jej
nutng citovat ani jmenovat
4. hypertextualita = vztah mezi textem a starS§im textem, na néjz nové€ vznikajici
text navazuje, aniz by jej néjak komentoval

5. architextualita = implicitni vztah textu k jednotlivym Z&nriim a druhiim

I sam autor si uvédomoval, zZe se jednotlivé typy textualit prolinaji. Dllezité je také
zminit, ze Genette povaZoval za intertext pouze text, ktery byl fakticky ptitomen. To
znamend, e za intertextualni projev povazoval pouze citace, aluze a parafraze.'*

Na Genetta navazal polsky literarni teoretik Michal Glowinski ve své studii
O intertekstualnoséi (1986). PiedevSim se snazil upfesnit jednotlivé druhy intertextuality.
Reagoval tak na klasifikaci vytvofenou Genettem. Na rozdil od Genetta, ktery povazoval
plagiat za formu intertextuality, Glowinski jej za intertextualni projev nepovazuje."”> Oviem
transtextovost chape stejn¢ jako Genette, tedy jako nadiazenost nad vSemi vztahy v textu.
Rozchazi se vSak v kategorizaci, kdy Glowinski trastextovost déli na architextovost,
metatextovost a intertextovost (viz obr. €. 1). Glowinski se vraci také ke konceptu Riffaterra,
jenz upozornil na to, Ze je nutné brat ohled na to, Ze ten, kdo text vnima, je ¢tenaf. Ten musi

totiz , fragment ciziho textu v dile rozpoznat. “'°

4 Srov. HOMOLAQ 1996: 14.
15 Srov. HOMOLAC 1996: 21.

16 ZACHOVA 2007: 19.



Transtextovost
(vsechny vztahy mezi texty)

Vztahy zaloZzené na sdileni:

vnétextovych faktora
Architextovost

Mezitextove navazovani -
Vztahy zavislé

na éase
reflekty ici
architextove
vztahy
Intertextovost | Metatextovost [Plagidt | [ Vv ]
Cizi element

se v navaz. texm
chova jako element?

soucast pretextu

Obr. ¢. 1 — Rozdéleni transtextovosti podle Glowinského

S Barthesovou teorii, ze intertextovost je vlastnosti kazdého textu se ztotoziuji
1 Harold Bloom a Michael Riffaterre. OvSem jistym zplisobem se vraci k pocatkiim, které se
povazuji pravem za zastaralé. Bloom se piiklani k tomu, ze by intertextové vztahy byly
povazovany za interpersonalni, ¢imz se vraci k tezim Bachtina. Rozdil je v tom, Ze Bloom
nenahlizi na intertextudlni vztahy jako na dialog subjektl, ale spatifuje v ném Freudiv tzv.
Oidipovsky komplex. Minéno vtom smyslu, Ze se autor textu nechdva inspirovat svym
vzorem, boji se jeho vlivu, a proto ho chce za kazdou cenu piekonat.

Riffaterre naopak prenasi duleZitost od autora ke ctenafi, ktery musi vhodné
interpretovat text. Riffaterre vSe aplikuje na Fregeho sémioticky trojihelnik (obr. ¢. 2).
V tomto trojihelniku pracuje s ctenym textem, jenZ je umistén na misté znaku, misto
vyznamu je dosazen intertext a na vrcholu trojuhelniku je interpretant. Podle Riffaterra

funguje interpretant jakoZto ,znak zprostiedkujici mezi znakem a jeho objektem*."”

17 RIFFATERRE 1988, cit. dle HOMOLAC 1996: 16



Interpretant

Cteny text Intertext

Obr. €. 2

V Ceském prostiedi se intertextualitou a jeji pozici v transtextualnich modelech
zabyval Jiri Homola¢. Tento autor navazal na Glowinského a ve svém dile Intertextovost a
utvareni smyslu v textu S§ifeji vymezuje architextovost, metatextovost a intertextovost.
Architextovost chape jako ,,viastnost textu odkazovat jiz pouhou existenci k obecnym

I3

pravidliim, podle kterych byl vytvoren.“'* Nemini tim, e by mél text aktivng odkazovat
k obecnym pravidliim, ale Ze text je ndm k dispozici jen diky nim a diky tomu, ze my jako
Ctenafi jej vnimame a sdilime. Architextovost je vlastnost vSech textii, kdy vSechny texty jsou
vytvoteny dle néjakych pravidel (napf. romén, kritika apod.). Kazdy typ textu ma néjaké
zéasady, jak byl mé¢l vypadat, s ¢imZ Ctenaf uz pracuje, nebot’ to bere jako obecné platné. Co je
dalezité jeSté v souvislosti s architextem uvést je, Ze to ,neni text v obvyklém smyslu slova:
neni totiz vyjadienim znakového systému, ale systémem samym. " Architextovost umoZiuje
mezi texty vytvaret dal§i mnozstvi vztahi, které Homola¢ oznacuje jako mezitextové. Teprve
pod touto terminologii jsou zafazeny pojmy jako je metatextovost a pro nds dulezitd
intertextovost.

Termin metatextovost definuje stejné jako Glowinski, ktery timto terminem oznacuje
pretext, jenZ je v navazujicim textu zvolen jako hlavni téma. Nejcastéji se tak setkavame

s kritikou, recenzi ¢i literarni historii.

18 HOMOLAC 1996: 41.
19 HOLANOVA 2012: 25.



A konecné intertextualita: opét se shoduje s konceptem Glowinského. Intertextualita je
tak pro n¢j vztah, jehoz ,podstatou neni to, Ze v navazujicim textu je pritomna cdst, rovina
nejakého jiného textu, ale to, Ze se vztah k jinému textu (in concreto, resp. in abstracto) podili
na konstituovani smyslu textu. (...) Podstatnéjsi nez to, na co se navazuje, je tedy to, Ze se
(tireba i fiktivné) navazuje.“*’Jako deskriptivni nastroj pro naslednou analyzu texti, jsme

zvolili pro nasi praci uzsi ptistup vyuzivany v teorii intertextuality.

2.1.3 Intertextualita na poli medialnich studii

Dosavadni predstavené teoretické modely byly vytvofeny na poli literarni védy a byly
aplikovany na literarni texty. Aplikovat je na nami zvoleny problém by do jisté miry
samoziejm¢ bylo mozné, je vSak nutné nektera vychodiska jistym smérem pretransformovat.
Jelikoz analyzovana videa byla zvefejnéna prostfednictvim médii, na socialni siti YouTube,
ana této siti vzbudila fadu reakci, stal se predmét nasi prace komplexnéjSim fenoménem.
Z tohoto diivodu je vhodnéjsi pouzit jiné koncepty, vychéazejici z mediadlnich studii. Idealni
piistup pro naSi praci je tak koncept intertextuality amerického teoretika televize Johna
Fiska. Ackoliv reklama na Volvo Trucks a parodie na ni vzniklé, nebyly zvetejnény
na televizni obrazovce, jsou pro nds jeho poznatky uzitecné, nebot’ reklama je stejné jako
televizni potad (€1 film) vizualni sdéleni.

Jesté nez zde bude predstavena teorie intertextuality, tak jak na ni nahlizi John Fiske,
bylo by vhodné uvést, Ze se jako teoretik intertextualniho pristupu zamétil nejenom na fiktivni
tvorbu, ale pfedevsim na faktickou povahu televizni produkce. Je vSak dulezité vzit v tvahu,
ze televizni zobrazovani skutecnosti nelze brat za redlné, nebot’ je slozeno ze znakt, které
realitu pouze zastupuji. Kazdé sd€leni (at’ uz mame na mysli text, obraz ¢i jazykovy
komunikat) je tedy znakové. Z tohoto diivodu tedy neni mezi utvary fiktivnimi a faktickymi
markantni rozdil, a mizeme tak na né¢ aplikovat jak intertextualni ptistupy vychdzejici
z lingvistiky, tak z filmové, potazmo televizni védy.

Nejzasadnéjsi Fiskav ptinos do teorie intertextuality spociva v jeho kategorizaci
intertextuality na vertikalni a horizontalni Groven. V knize Television culture (1987) mezi

horizontalni reference stavi takové vztahy, které jsou na stejné trovni (napiiklad literarni text

20 HOMOLAC 1996: 108.
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odkazujici na jiny literarni text). Obvykle je spojitost mezi nimi explicitné vyjadiena, a to
nejcasteji zanrove, popiipadé skrze obsah Ci postavy. Horizontalni intertextualita se vyskytuje
mezi texty primarniho typu, pfiCemz primarnim textem muze byt naptiklad postava. Jeji
momentalni filmové Ci televizni zobrazeni sledujeme a vnimame v kontextu s veSkerymi
texty, ve kterych se jiz tato postava n&kdy objevila (napf. komiks).?' Vertikalni reference
probiha jak mezi texty primarnimi, tak i sekundarnimi, dokonce i terciarnimi. Na urovni
primarnich textli dochdzi k explicitnim odkazim. Fiske uvadi piiklad mezi televiznim
programem a jinym textem (napiiklad kniZznim). Jako druhotné texty uvadi studiovou
propagaci, novinadiské clanky, kritiky. Pro na$i analyzu je pak nejzajimavéjsi vertikdlni
intertextualita probihajici mezi primarnimi a terciarnimi texty. Fiske pod terciarnimi texty
vnima naptiklad divacké dopisy, ale také nase kaZzdodenni rozhovory, kdy se do konverzace
dostavaji objekty z medilni produkce.”” To bude koneckonct ptedstaveno v praktické &asti,
kdy wvzniklo na zakladé¢ zhlédnuti reklamniho spotu s Van Dammem velké mnoZstvi
divackych reakci. Recipienti patrali po tom, zda je Van Dammuv trik skutecny a v jakém
filmu tuto legendarni roznozku poprvé pouzil. Nasledné vzniklo v divacké produkci 1 nékolik
parodujicich videi na tuto reklamu.

S podobnym pohledem na hlavni postavy ptispél v teorii intertextuality i Richard
Dyer v publikaci Stars. Richard Dyer na hlavni postavy, v jeho piipadé¢ hlavné populdrni
osobnosti (stars), nahlizi jako na spoleCensky jev, ale také piredevs§im jako na obrazy a znaky.
Obraz hvézdy nasledné definuje jako tzv. strukturovanou polysémii (structured polysemy),
kterd ma mnoho vyznami. Ty se nasledné¢ podporuji nebo jsou v urcité opozici. Obraz hvézdy
je pak dle Dyera utvaren nékolika typy texti, a to skrze publicitu, ktera je podminéna ¢lanky
v dennim tisku a skrze propagaci filmového studia. Obraz hvézdy také dopliiuji samotné filmy
a kritiky hodnotici herecky vykon. Texty, které pracuji s postavou celebrity odkazuji
na medialni obraz hlavniho hrdiny cerpajici zjeho popularity. Postava tak intertextove
odkazuje na dal3i texty, které pro Gtenafe vytvaieji specificka vldkna konotaci.*®

V medialnich studiich se vyuziva i model intertextuality britského sémiologa Daniela
Chandlera. V jeho publikaci Semiotics for Beginners se krom¢ sémiotické analyzy vénuje
1 podstaté¢ intertextuality, nebot ji vniméd jako nedilnou soucast sémiotické¢ analyzy.

Dle Chandlera je podstatné se zamé&fit predev§Sim na vnitini strukturu textu, na samostatné

21 Srov. FISKE 1997: 109.
22 Srov. FISKE 1997: 108.
23 Srov. DYER 1998: 63-64.
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jazykové kody, které prekracuji ramec textu. Mnohdy se na text nahlizi az ptili§ ohranicen¢ a
unikd tak implicitni vyznam textu, ktery vyplouva na povrch az diky kontextu s jinymi
textualnimi obsahy.

Je tedy dilezité zohlednovat, Ze kazdy text a nasledné Cteni je zavislé na pfedchozich
kodech. Dochazi se tak k poznatku, ze Z4dny text neni piivodni, vzdy z néjakého jiného textu
vychazi, a tyto kody se pak stretdvaji a sméSuji. Chandler zde zminuje Barthesovu tezi, Ze
autor neni schopen jiz pfednést original, jeho praci je pouze ,,smichat spisy*, s kterymi ptisel
do styku. Podstatné je i brat na védomi Barthesovu smrt autora a zrozeni ctendie.”
Podle téchto barthesovych konceptli tedy vyznam textu nespociva v jeho plvodu, ale
v nasledném uréeni vyznamu samotnym &tenafem.” Pojem intertextuality nam iikd, Ze kazdy
text existuje ve vztahu k ostatnim textiim, ne vSak k autorm.

Texty Cerpaji z kodil jak textovych, tak i socidlnich. A tim se opé€t potvrzuje, zZe texty
musime vnimat jako znaky zastupujici skuteCnost. Vyznam téchto znak nadm vSak nckdy
znesnadiuje praveé rtznost koda, z kterych se mnohdy textualni sdéleni skldda (obrazek,
fotografie, karikatura, video, zvukova slozka apod.). OvSem mnohdy nas tak autor textu
jJistym zpisobem nabada, abychom dany text vnimali v konkrétnim kontextu. Stuart Hall
uvedl jako bézny ptiklad novinové Clanky, které jsou doplnény o obrazky ¢i fotografie.
Po ptecteni titulku nebo popisku u obrazku tak ¢lanek nabyva zcela jiného vyznamu. Novinafi
nam fotografii popiSou pfesné tak, jak by chtéli, abychom ji chapali.*®

Texty jsou potifebné nejen pii stavbé jinych textl, ale také v konstrukci zkuSenosti. To,
co o sveté vime, je predevSim odvozeno z knih, které jsme ptecetli, z filmt, které jsme vidéli
a z toho, co jsme slyseli v radiu. Zivot tak prozivame skrze texty a jsme jimi ordmovani vice,
nez si jsme schopni uvédomit. Intertextovost tak stird hranice nejen mezi texty, ale 1 mezi

N 2
svetem. 7

24 Barthes za podstatou textu nevnimal tvaréi subjekt, ale ,,fe¢”, ktera ke ¢tenari promlouva. Hlavni slovo tak
nema autor, ale Ctenaf, na kterém visi celkové rozkodovani vyznami, které je do textu vneseno. Zrusil tak
naprosto hranice mezi tvir¢im psanim a ¢tenim. BARTHES, Roland. Smrt autora. Aluze: ¢asopis pro literaturu,
filosofii a jiné. Olomouc: Univerzita Palackého, 2006, ro¢. 10, ¢. 3.

25 Srov. BARTHES, Roland. Smrt autora. Aluze: ¢asopis pro literaturu, filosofii a jiné. Olomouc: Univerzita
Palackého, 2006, ro¢. 10, ¢. 3. s. 75-77.

26 Srov. HALL 1981: 229.

27 Srov. CHANDLER, Daniel. Semiotics for Beginners. Dostupné na:
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/S4B/
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2.2 Reklama

Stredem zajmu této prace se stal audiovizudlni text, jenz je definovan jako reklama,
nebot’ jeho primarnim cilem je upoutat divakovu pozornost a piedstavit mu nabizeny produkt
Volvo FMX.

Na reklamu narazime pti kazdodennim shonu prakticky kdykoliv, at” uz v tiskoveé,
televizni ¢i rozhlasové podobé¢. Stala se soucasti kultury, a to konkrétné masové a spotiebni.
Slovnik medialni komunikace se o reklamé vyjadiuje takto: Reklama je zpusob ,, persvazivni
komunikace, béhem niz jeden subjekt (komercni ¢i neziskova organizace; popr. soukromd
osoba) nabizi sviij produkt, sluzbu nebo ideu verejnosti s cilem primét ji ke zméné postojii Ci
nakupniho chovani. Tato nabidka se odehrava predevsim prostrednictvim masovych médii a
Jeji zadavatel za zvldst oznacené misto v medidlnim obsahu vétsinou plati“.*® Hlavnim
davodem, pro€ reklama vznika, je zvySeni trzby (mysleno u reklamy komercniho charakteru),
popiipad¢ prestize.

Primarni funkce reklamniho sd€leni je charakterizovana jako apelova, Ccastéji
oznacovand jako persvazivni, konativni ¢i manipulativni. Cilem je tedy respondenta oslovit a
piesveédcCit. ,,Reklama ale plni i dalsi spolecenské funkce: je zdrojem (Casto inovativnich)
informaci, zdrojem pobaveni a rozptyleni, prostredkem prenaseni a utuzovani (previladajicich)
kulturnich hodnot a mordlnich norem a jednim z mnoha ndstrojii socializace.“** Neméli
bychom tak na reklamu nahlizet pouze jako na konstrukt marketingového trhu, ale jako
na produkt soucasné kultury. Neni tedy divu, Ze se pak stavd predmétem zajmu pro mnoho
odlisnych védnich obort (naptiklad sociologie, lingvistika, psychologie, medialni studia,
sémiotika apod.).

JelikoZ je reklamni sdéleni klasifikovano jako druh komunikace, zajimaji se o ni
z velké Casti lingvisté, kteti studuji vyuziti jazykovych prostfedkli. Lingvisté v tomto ohledu
definuji reklamu jako ,,(a) verejné neosobni sdelovani (b) slouzici firmé jako ndstroj
marketingu a (c) zamérené na Sireni informaci o predmétu marketingového piisobeni (d)
s cilem dosahnout dlouhodobé nebo trvalé zmény povédomi adresatii o tomto predmétu nebo
ovlivnit dlouhodobé jejich postoje a chovani vuci néemu, a to s vyuzitim kanalii (predevsim

r ger roe vy v \ v rec 30
médii), které si prislusnd firma zjevné plati“.

28 REIFOVA 2004: 209.
29 REIFOVA 2004: 210.
30 SEBESTA 1998: 194,
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Na poli medidlnich studii je na reklamu pohlizeno optikou kritické socidlni teorie jako
na soucast masové kultury, ktera je kritizovana pro neautenticnost, povrchnost,
manipulativnost a komer&nost.”' Je ji vytykano, Ze je podiizena zisku, a tak pfedani informaci
stavi az na druhé misto. Masova kultura navic podnécuje ve svych piijemcich intelektové
schopnosti, recipient nemusi vynalozit Zzadnou snahu k dekodovani obsahti. K pochopeni mu
stac¢i pouze povrchni znalost. Pfijemce tak sdéleni pfijima, tak jak tviirce masového obsahu
mé&l v planu. Z tohoto divodu je pak na masovou kulturu nahliZeno jako na ,,hrob kultury*.>?

Sémiotika vniméd reklamu jako ,sémioticky komplexni proces, na némz se
prostrednictvim ruznych kanalti a médii podileji riuzné komunikacni systémy, jako je jazyk,
grafika, obraz, hudba, inscenace. > Zobrazované piedméty v reklamach zastupuji fyzické
predméty ,redlné¢ho svéta“ a stavaji se tak oznacujicimi. Pfijemce musi ndsledné¢ vyznam
sdéleni dekodovat na zakladé kulturnich systémt a odhalit tak vztahy reklamnich pfedmétt
s ostatnimi kulturnimi produkty.**

Na reklamu je také tieba nahlizet jako na ,.spolecensky instrument, ktery do jisté miry
stanovuje normy a manifestuje hodnoty. > Ukolem reklamy tak neni jen prodat zboZi, ale
1 zprostiedkovat pohled na svét. ,,Reklama je svého druhu soudobym obrazem a odrazem
stavu spolecnosti. Je obrazem toho, jaky mad komunita systém hodnot, moralni zdasady, zdajmy,
starosti, predstavy a predsudky (...). >

Reklama, kterd se stala sttedem zajmu této prace, je specificka a patii do kategorie
virdlniho marketingu. Viralni marketing je definovan jako ,vytvdreni sdéleni o produktu
za ucelem jejich Sireni ustné nebo elektronicky. Elektronicka cesta poskytuje tomuto sdéleni
moznost mnohem rychlejsiho rozsirovani a také proto je tato forma charakteristickad
pro marketing na internetu. Formou miuiZe jit o text, obrdzek, prezentaci a zejména o video.
Sdéleni je Sireno e-mailem a prostrednictvim dalSich mist, jako jsou socialni sité, blogy
diskuze.

Reklama spole€nosti Volvo pro samovolné Sifeni vyuzila socidlni sit’ YouTube.

Zamérem tvlrcii bylo vytvorit v pifjemcich senzacechtivost a nasledné sdileni obsahu

31 MCQUAIL 2007: 123.

32 Eco ale zaroven masovou kulturu branil. Jeho argumenty spocivaly v tom, Ze ji vymezil proti vysoké kultufe.
Ta je mnohym pfijemcim nedostupnd. Diky masové kultufe doslo i ke sjednoceni spole¢nosti a smazani
hierarchickych rozdilt.. A nepochybné dala podnét ke vzniku novych zanrd, situaci ¢i percepénich schémat.

33 JILKOVA 2005: 113.

34 Srov. BARKER 2006: 171.

35 JILKOVA 2005: 113.

36 SRPOVA 2008: 7.

37 SEDLACEK 2006: 243.
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s dalSimi uZivateli socidlni sit€ a internetu. V reakci na neuvéfitelny obsah videa vzniklo velké
mnozstvi parodii, které¢ podpofily tspéSnost této virdlni reklamy. Parodujici videa by vSak
nemohla vzniknout, pokud by spole¢nost Volvo nedala k této Cinnosti souhlas. V opacném
ptipadé by mohli byt tviirci parodii napadeni za poruSeni autorskych prav. Tato reklama vSak
tvorbu parodii podpoftila, jelikoz se tak umocnil efekt Sifeni reklamniho spotu. Parodie
na reklamu The Epic Split se staly zabavnym fenoménem, ktery umociioval silu hlavni

reklamy.
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2.3 Parodie

Existuje né€kolik zpiisobti a forem, skrze néz je zprostiedkovavdna intertextualni
vazba. Mimo parodii, které bude tato podkapitola vénovana, se mezi intertextudlni formy radi
aluze, citat, parafraze, plagiat, imitace, variace (neboli varianta), pasti§ nebo cento. Do oblasti
badani béhem této prace se vSak dostala pouze parodie, respektive cely soubor parodii, at’ uz
na sob¢ vzajemn¢ zavislych nebo nezavislych. Proto zde bude definovéana pouze parodie.

Podle Encyklopedie estetiky je parodie ,,dilem druhotnym, vytvorenym podle
priznacného modelu. Je jeho deformovanou imitaci a predpoklada vSeobecnou znamost vzoru,
znéhoz pochazi, nebo alespon spolecné kulturni zazemi autora parodie a jeho publika:
parodované dilo, byt je nepritomné, musi byt postirehnutelné, musi svou parodii prosvitat, aby
se dostavilo pobaveni, specificky zdaZitek z této dvoji cetby.*

Dle Lexikonu teorie literatury a kultury je parodie “ndpodoba, ktera imituje originalni
text a pFitom se dilu, autorovi nebo jeho ndzoru vysmiva“.”’ Lexikon teorie literatury a
kultury navic uvadi, Ze v soucasnosti je parodie Gizce spjata s teorii intertextuality. Parodie je
nasledn¢ predstavena jako forma intertextuality, jako odliSny text, ktery vychdzi
z originalniho textu, ale ktery vii¢i origindlu (pretextu) nemusi byt nutné protikladny ¢i

posmé&sny. Text v parodii je uveden do jiného kontextu, a tak ziskava zcela jiny vyznam.*

38 RIOUT 1994: 650.
39 Lexikon teorie literatury a kultury: koncepce / osobnosti / zakladni pojmy 2006: 584.
40 Lexikon teorie literatury a kultury: koncepce / osobnosti / zakladni pojmy 2006: 584-585.
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2.4 Intertextualni analyza reklam

Podrobné studii intertextuality v reklamnich textech se v ¢eském prostiedi vénovala
Radka Holanova*'. Autorka nejprve ve své studii hledala jednotlivé projevy intertextuality,
kterou pouzivaji tvlrci reklam. Ti se snaZzi zaujmout recipienty, a intertextualni projevy jim
tento ohled nesmirné ulehcuji. Tim, ze tvirci navazuji na jiz znamy d¢j, znamé postavy apod.
predkladaji pfijemciim néco, co jiz znaji a vytvaii vnich pocit davery. Jde nejCastéji
o pohadky, filmy, pisné, lidova réeni, myty, apod., kdy se tviirci snazi dostat do lidského
podvédomi skrze ptijemné vzpominky. Vyzkum, kterému se Holanova vénovala, predklada
celistvy pohled na vyuziti intertextuality v ¢eském reklamnim odvétvi. Jelikoz vychdzi
z intertextualniho pfistupu Jittho Homolafe, objevily se tak v publikaci 1 kapitoly
o metatextualité a architextualité. A v neposledni Casti zde ptredklada 1 moZnosti ndvaznosti
na jeji vyzkum. Naptiklad: Pteji si lidé, aby byla v reklamach vyuZivéna intertextovost? Jak
na n¢ intertextovost pisobi? Umi ji lidé odhalit? apod.

Podobné se k vyzkumu intertextuality postavila i Hana Jilkova*’, kterd nejprve
vymezila koncept intertextuality a ndsledné podotkla, Ze v sou€asnosti se intertextualnost stale
vice vtird do reklamniho odvétvi. Autofi reklam si vypljcuji zejména slogany z filmovych ¢i
literarnich piedloh. Déle v reklamach nachdzime zndmky ptislovi, idioma, frazi ¢i umyslné
narazky na citdty. Ve veétSi mife se jeji prace skldda zkonkrétnich ptiklada reklam
s intertextualnimi prvky z némeckého, ale 1 ¢eského prostiedi. Da se fici, ze se prace v postaté
podoba vyzkumu Holanové, ovSem neni ani zdaleka tak propracovany. O tom ostatné
vypovida i rozsah. Jilkova tuto problematiku zachytila pouze na n€kolika stranach védeckého
¢lanku.

Jako priklad vyzkumu intertextuality v socidlnich védach zde uvadime vyzkum
reklamni kampan¢ Vodafone, ktery realizovali védci z National Institute of Technology,
Kurukshetra, Haryana, zIndie. Jejich vyzkum Reflexivity and Intertextuality
in Contemporary Indian Television Advertising: An Analysis of Vodafone ZooZoo

Campaign® piedstavuje analyzu reflexivity a intertextuality, kterou pouzili indicti tviirci
paign - p ] y y y p

41 HOLANOVA, Radka. Intertextualita v reklamé. Praha: Univerzita Karlova v Praze, Pedagogicka fakulta,
2012.

42 JILKOVA, Hana. Pretext As Language Device Supporting Saleability. In Linguistica Pragensia. Volume 18,
Issue 2, ISSN (Online) 0862-8432, ISSN (Print), DOI: 10.2478/v10017-007-0016-x, November 2008, s.67—80.
43 SHARMA, M., PHILIP, P. J. Reflexivity and Intertextuality in Contemporary Indian Television Advertising:
An Analysis of Vodafone ZooZoo Campaign. In International Journal of Interdisciplinary Social Sciences. 2010,
Vol. 51Issue 6,s. 111-116.
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spolecnosti Ogilvy pro Vodafone. V roce 2009 se v indickych televizich poprvé objevila
kampan zalozend na fiktivnich ZooZoo charakteristickych znacich, kterd se stala pro taméjsi
obyvatele nesmirn¢ popularni. Autofi analyzuji strukturu reklamy tzv. ,,zoozoo Utopia“
atvrdi, Ze tento druh reklamy signalizuje novou podobu televizni reklamy. Béhem své
analyzy oznacili intertextualitu jako jeden ze zakladnich prvka epizodické reklamy, ¢imz
indickd kampan byla. Intertextualita je vnimana jako referencni systém, nebot’ odvolava
divdky na znalost predchozich reklam. V zoozoo epizodach se intertextualita spolu
s reflexivitou podili na roz$itovani divacké paméti. Dodéavaji fragmenty, které jsou naptiklad 1
soucasti spolecenské konverzace. Jakmile divaci znaji kod, ktery je pouzivan v reklamnich
spotech, je jim odhalena i1 podstata reklamy. Intertextualita v zoozoo reklamach tak
vynikajicim zpisobem vytvofila jakési tlozisté kulturnich vyznami, a je tak nezbytna znalost
celého kontextu pro spravnou interpretaci nasledujicich zoozoo reklamnich epizod.
Kombinace intertextuality a reflexivity tak vytvari komplexni samostatny referencni cyklus
reklamy.

Dalsi vyzkum obracejici se na intertextualitu v reklamé snazvem Allegorically
speaking: Intertextuality of the postmodern culture and its impact on print and television
advertising zvetejnény v Communication Studies se vyjadfuje o intertextualité jako
o postmodernim prvku bé&zné vyuzivaném v reklamé. Autofi na ni nahlizi jako na jednu
z variant soucasné konvergence médii. Jde tedy o splynuti dvou médii, naptiklad televizniho
potadu, serialu, filmu, hudby ¢i literarni ptedlohy s nové vzniklym médiem (tedy reklamou).
Autofti tak v souvislosti s intertextualnosti mluvi o tzv. ,postmoderni alegorii, kdy alegorii
chapeme jako jinotaj se skrytym vyznamem textu. V pfipad¢é reklamnich tvircil jde o text,
ktery ma hlub$i vyznam neZ je na prvni pohled patrné. Autor reklamy do textu zakddoval
1prvky z jinych texta, které je tfeba rozkodovat, aby tak text nabyl pravého a zamysleného
vyznamu. Zatimco star§i texty obcas pouzivaji konkrétni odkazy na jiné texty,
v intertextovych vystavénych textech se pracuje se znalostmi ¢tenare na pivodni texty, na néz
je odkazovano. Autofi dale piedstavuji konkrétni typy reklam, v nichz se intertextualita
vyskytuje. Cilem vyzkumu tak bylo provést systematickou identifikaci zdroji, z kterych

intertextudlni reklamni prvky vychézeji a odkryt 1 reakci spotiebitelil.

44 HITCHON J. C., JURA J. O. Allegorically speaking: Intertextuality of the postmodern culture and its impact
on print and television advertising. In Communication Studies 01/1997; 48(2). S. 142-158.
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3. Metodologicky ramec prace

Pro uclely této prace byla zvolena intertextudlni analyza podle Daniela Chandlera,

ktery ji zahrnuje do sémiotické analyzy.

3.1 Intertextualni analyza

Intertextudlni analyza je dle Daniela Chandlera jedna z metod, kterou je potieba
aplikovat v ptipad¢ realizace sémiotické analyzy. Ta je vhodna pro pouziti jakéhokoliv
medialniho textu, v€etné reklamy. Ma nespornou vyhodu v tom, Ze lze aplikovat na texty,
které se skladaji z vice nez jednoho znakového systému a také na znaky, na které nelze pouzit
74dna gramatika ¢&i slovnik.*> Pravé reklama je zaloZeni na vzajemné kombinaci viech
moznych znakd, at’ uz jde o psany text, obraz ¢i zvuk.

Daniel Chandler svou sémiotickou analyzu stavi z osmi charakteristickych ¢asti:

1. Identifikace textu - pro uvod je podstatné shrnout obsah, umisténi a piivod
analyzovaného sdé¢leni

2. Modalita — jaky je vztah textu k realité a jakym zpiisobem je prezentovan

3. Paradigmaticka analyza — definice celé¢ho textu a ndsledn€ i jednotlivych
znaktli na zéklad¢ paradigmat (médium; zanr; téma)

4. Analyza syntagmatické struktury textu — identifikace syntagmatické
struktury textu (narace, argument, montaz) a vztaht klicovych oznacujicich

5. Rétorické tropy — identifikace rétorickych tropli v textu (metafory a
metonymie) a jejich vliv na preferované ¢teni (preferred reading)

6. Intertextualni analyza — odkaz textu na dalsi texty, zanry

7. Kody — jaké typy kodu jsou v textu pfitomny a v jakém vztahu jsou mezi sebou

8. Zpusob osloveni — jaky typ vztahu vytvari text s pfijemcem, jemuz je

;4
adresovéan *°

45 Srov. McQUAIL 2007: 279.
46 Srov. CHANDLER, Daniel. Semiotics for Beginners. Dostupné na:
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/S4B/
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Ackoliv je tato prace zalozena na detailni intertextudlni analyze, nelze se ostatnim
sedmi skupinam, které Chandler do sémiotické analyzy ftadi, zcela vyhnout. Ostatné
bez identifikace ustfednich postav, hlavni narativni struktury sdé€leni, typt koédia €1 vztahu
k ,redlnému svétu® analyzovaného textu se neobejdeme. Pokud nevnimame reklamni obsah
jako sdéleni skladajici se ze znakl, nemiZeme ani vnimat intertextudlni vazby, které jsou
praveé ukryty pod jednotlivymi kédy.

Diilezité je zminit, Ze intertextualita stira hranice textu, a tak je podstatné si jako prvni
krok u intertextudlni analyzy vymezit hranice sledovaného textu. V nasem ptipadé reklamy
The Epic Split s Van Dammem jsme mohli zvolit jako hranici celou reklamni kampan
sloZzenou ze Sesti testll na vlastnosti nového modelu vozu Volvo. Zvolili jsme vSak pouze
jeden ztestl, a to v cele sJeanem - Claudem Van Dammem, a tento reklamni text jsme
ohranicili texty vzniklymi zavisle jako parodie na tuto reklamu. Pro¢ byla zvolena pravé tato
hranice textu, je objasnéno podrobné v podkapitole 3.2 Vyzkumny vzorek.

Charakteristické znaky intertextuality mohou podle Chandlera obsahovat prvky:

o reflexivity: do jaké miry je zapojeni intertextuality tzv. reflexivni (tj. doslova
sebevédom¢) — do jaké miry se s intertextualitou pracuje védomé (autor ji
zakomponovavd do textu, Ctenaf je schopen ji identifikovat sjasnym odkazem
na pfedchozi text)

e uprava/adaptace: zmeéna/adaptace  pavodniho  textu  (vyrazngj§i  zména
pravdépodobné mnohem vice zdiraziuje intertextualitu textu): tzn. zjevnéjsi
(viditelnd/explicitni) zména ptivodniho textu je automaticky vice reflexivni, tj. védomé
intertextualni)

e explicitnost: urcitost a explicitnost referenci k jinym textim (reference k jinému
textu)

e Kkriticky prFistup Kk porozuméni (vyznamu textu): do jaké miry je dualezité
pro Ctendfe, aby rozpoznal v textu zabudovanou intertextualitu (tj. na identifikaci
puvodniho textu stoji celé porozuméni textu)

e mira adaptace textu: celkovy rozsah aluze zakomponovani do textu
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e strukturalni neohranicenost: do jaké miry je text chapan jako soucast n¢jaké veétsi
struktury, nebo do jaké miry je propojeny s néjakou vétsi strukturou (jako ¢ast zanru,

serialu, atd.)

Intertextualni analyza bude nejprve provedena na originalu, tedy na pretextu s ndzvem
The Epic Split. Toto video, a¢ na prvni pohled neni zfejmé, rovnéz pracuje s intertextualnimi
prvky. Analyza se tak zamétila na jednotlivé ¢asti, z nichZ je video vytvoreno. Konkrétné se
budeme vénovat hlavni postavé, odkaziim na jeji filmovy 1 osobni Zivot, dile se zamétime
na prostredi, v némz se d¢j odehrava, typ dopravniho prostfedku, pohyb a na celkovy kontext.
Tyto jednotlivé ¢asti budou detailné popsany, a béhem analyzy budeme odkryvat i mozné
explicitni a implicitni odkazy na jiné texty. Timto zplisobem bude tak na video nahliZzeno
jinym zpusobem nez o¢ima bézné¢ho divaka. Video tak pravdépodobné zméni i svlij vyznam,
ktery bez jakychkoliv intertextualnich spojitosti piivodné¢ mélo. NasSe intertextualni analyza se
vS8ak nesoustfedi pouze na toto reklamni video, ale druhd Cast analyzy se bude vénovat
parodiim, které vznikly bezprosttedné po uvedeni této reklamy na socidlni sit YouTube.
Parodii se objevilo skute¢né nepieberné mnozstvi. Jako vhodny vzorek bylo vybrano nékolik
ukazkovych videi, na nichz budou demonstrovany zpusoby vyuziti intertextuality.

V poslednim bod¢ bychom chtéli pfipomenout, Ze intertextualni analyza je metodou
interpretativni a neni pro ni vymezen jednozna¢ny a vzdy uplatnitelny postup. Tak je 1 tfeba

piistupovat k jednotlivym intertextualnim ptipadiim, jez zde budou piedstaveny.

47 Srov. CHANDLER, Daniel. Semiotics for Beginners. Dostupné na:
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/S4B/
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3.2 Vyzkumny vzorek

Pfedmétem vyzkumu se pro tuto praci stala reklama spolecnosti Volvo Trucks
snazvem The Epic Split. Tento reklamni spot byl zvolen zamérné za icelem piedstaveni
intertextudlnich postupi, s kterymi se v reklamé pracuje. Reklama je navic zajimava svou
specificnosti, nebot’ je to viralni reklama, a navazala na sebe velké mnozstvi parodii.

Pro realizaci intertextudlni analyzy byly nejprve urCeny hranice tohoto textu.
Na reklamu v ¢ele s Van Dammem mohlo byt nahlizeno jako na soucast reklamni kampang,
kterou spole¢nost Volvo Trucks realizovala vroce 2013. Reklamni tviirci ze spolecnosti
Volvo Truck vytvofili celkem Sest reklam, které byly prezentovany jako testy vlastnosti vozu
Volvo. V ostatnich péti testovacich reklamach se vSak pracuje jen velice minimalné
s intertextualnimi odkazy, proto by takovato ohranicenost nebyla pro intertextualni analyzu
relevantni. Navic, teprve reklama The Epic Split, kde Uc¢inkuje slavny americky herec a
karatista Jean - Claude Van Damme, se stala divacky tspéSnou. Se svymi dnes jiz téméf
sedmdesati miliony zhlédnutimi na serveru YouTube se stala velice uspéSnou virdlni
reklamou. Na reklamu tak vramci analyzy bude nahliZzeno jako na samostatny a zcela
nezavisly celek, ktery se stal pretextem pro dals$i audiovizualni dila. Pfijemci, jenz na socialni
siti YouTube reklamu The Epic Split zhlédli, se ji nechali inspirovat ke vzniku mnoha parodii.
Jednd se tak o tieti uroven intertextuality®™, kdy na text, jenz se skladd z jinych texti,
reagovali samotni divaci. A to nejen prostfednictvim bézné konverzace, ale i vlastni tvorbou
textii. Jelikoz divackych reakci bylo nékolik, které vzdjemné reagovaly 1 mezi sebou,
vytvoftila tato videa dialogickou sit’. Z diivodu zprostiedkovani téchto reakci skrze masmédia
ji miizeme oznatit jako medialni dialogickou sit’.*’

Jako vyzkumny vzorek se tak stala nejen reklama The Epic Split, ale 1 parodicka videa,
ktera vznikla jako divacké reakce na tuto reklamu. Vybirali jsme vyhradné videa, kterd jsme
klasifikovali jako parodie (seznam parodii je uveden v Ptiloze ¢. 2). Vybrana videa budou
nasledné véetné hlavni reklamy s Van Dammem podrobena diikladné intertextualni analyze,

tak jak na ni nahliZi sémiotik Daniel Chandler.

48 Fiske pod témito texty vnima napiiklad divacké dopisy, ale také nase kazdodenni rozhovory, kdy se do
konverzace dostavaji objekty z medialni produkce. Vice v kapitole 2.1.3 Intertextualita na poli medialnich studii.
49 Koncept medialnich dialogickych siti rozpracoval Jifi Nekvapil s Ivanem Leudarem b&éhem vyzkumu
masmedialni komunikace. Jejich vyzkum pouzil jako vychodisko etnometodologickou konverzacni analyzu.
Z tohoto divodu je na dialogickou sit’ probihajici v médiich nahlizeno jako na skute¢ny dialog a zaroven jsou
nani uplatiovany praktiky bézného rozhovoru. (NEKVAPIL, Jiti, LEUDAR, Ivan. Sekvencni struktury
v medidlnich dialogickych sitich. In. Sociologicky Casopis, 2002, 38, 483-499.)
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Reklamni video pojmenované The Epic Split™° (v piekladu ,Impozantni roznozka®)
v ¢ele s hercem Jeanem - Claudem Van Dammem bylo zvefejnéno 14. listopadu 2013
na socialni siti YouTube. Video se thned po uvedeni stalo velice oblibené a divaci ho mezi
sebou vzajemné sdileli. To nasledné zarucilo, Ze se sledovanost dostala témét na 70 miliont
zhlédnuti.”"

The Epic Split je soudasti reklamni kampand oznatenych jako tzv. Live Tests™
propagujici nové vozy spole¢nosti Volvo. The Epic Split demonstruje prostfednictvim Van
Dammmovy roznozky inovativni technologii fizeni Volvo Dynamic Steering. Dynamické
tizeni zlepSuje ovladatelnost a stabilitu vozu.

V reklamnim spotu figuruje jako hlavni postava Jean - Claude Van Damme. Herec
podstupuje béhem testovani dynamiky vozu tézky kaskadérsky kousek. Za hudebniho
doprovodu v podani Enyi provede svou legendarni roznozku mezi dvéma couvajicimi
kamiony, zapfen pouze za bolni zrcatka vozi, a to bez jakéhokoliv jisténi pfed padem
do vozovky. Divdk je fascinovan nejen samotnym akrobatickym trikem Van Damma, ale
piedevs§im jeho ledové klidnou tvari, s niz zédkrok realizuje. VSe dopliuje navic mysteriézni
komentat:

,I've had my ups and downs. My fair share of bumpy roads and heavy winds.
That's what made me what I am today. Now I stand here before you. What you see is a body
crafted to perfection. A pair of legs engineered to defy the laws of physics, and a mind-set to
master the most epic of splits.“™

Detailni scénat k reklamnimu spotu je uveden v Ptiloze €. 1.

50 Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test 6). In: Youtube [online]. 13. 11. 2013 [vid. 2014 -
02 - 11]. Kanal uzivatele Volvo Trucks. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10

51 Ke dni 11. 2. 2014 bylo zaznamenano na serveru YouTube 69 407 457 zhlédnuti. Nasledné se bude
pravdépodobné ¢islo zvySovat uz jen diky mému nékolikanasobnému zhlédnuti, které bude b&hem prace
vyzadovano.

52 Live Tests je kampan spole¢nosti Volvo Trucks, kterd se sklada z Sesti na sobé nezavislych reklam (The
Ballerina Stunt, The Hamster Stunt, The Chase, The Hook, The Technician a The Epic Split). Spojujicim
znakem je pouze testovani konkrétni vlastnosti vozii Volvo. Ve vSech piipadech se jedna o nebezpecnou
zatézovou zkousku, ktera prokazuje unikatni technologii vozu.

53 Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test 6). In: Youtube [online]. 13. 11. 2013 [vid. 2014 -
02 - 11]. Kanal uzivatele Volvo Trucks. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10
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4. Analyticka ¢ast

V analytické Casti prace bude piedstavena intertextudlni analyza reklamniho spotu
spolecnosti Volvo Trucks s nazvem The Epic Split. Zaroven zde bude uvedena 1 intertextualni
analyza vybranych typil parodii, které se kolem této reklamy vytvofily. U vychoziho textu
The Epic Split 1 u vSech parodii bude sledovana mira intertextuality podle Daniela Chandlera.
Kromé¢ nezbytné deskripce textu, tak budou hodnoceny intertextudlni projevy mirou

reflexivity, adaptace textu, explicitnosti a strukturalni ohranienosti.

4.1 Intertextualni analyza vychoziho textu

Text s ndzvem The Epic Split, je umistén na socialni siti YouTube, kterd umoznuje
bezplatné sdileni videi mezi uZzivateli internetu. Server YouTube je hojné navstévovanym a
oblibenym internetovym kanalem a da se povazovat, Ze nema konkurenci, co se tyc¢e sdileni
audiovizudlnich obsaht, které mohou uzivatelé po piihlaSeni zvetfejnit. YouTube je navic
propojen se socidlnimi sitémi jako je Facebook ¢i Twitter. D4 se tedy fici, ze veskera videa,
ktera jsou na internetu k vidéni, a to zcela zadarmo, jsou umisténa praveé na serveru YouTube.
I analyzovany text, jenZ spliiuje charakteristiky reklamy, nebot’ jeho zamérem je predstavit
potencialnim zékaznikiim sviij produkt, byl vetfejnosti predstaven na této socidlni siti.
Dokonce tato reklama ani nebyla zvefejnéna klasickym zplsobem na televiznich
obrazovkach. Stopaz reklamniho spotu odpovidad standartni délce do 3 minut (piesné 1:16).
The Epic Split je viralni reklama, jejimz cilem je, aby reklamu vidé€lo co nejvétsi mnozstvi lidi
a to pokud mozno, co nejlevnéjSim zplisobem. Jelikoz YouTube nezpoplatiiuje ani inzerci
komer¢nich reklam, pak byl jeden z hlavnich cili splnén. To, Ze se pak reklama Sifila
samovolné po celém svété, za to je zodpovédny predev§im neuvétitelny obsah reklamy a
jednozna¢né také znama tvar herce Jeana - Clauda Van Damma. Virdlni reklamu navic
podpotilo velké mnoZstvi vzniklych parodii.

Definovat jaky reklama zaujima vztah k realité je v tomto ptipad¢ duleZité vice nez
u jinych textl. Vzdyt pravé tato reklama rozpoutala mnoho otidzek na téma, zda se jedna
o filmaisky trik nebo skutecny kaskadérsky vykon. Zda Jean - Claude Van Damme a jeho
roznozka mezi jedoucimi kamiony je skutecnosti nebo neni, na to pravdépodobné odpoveédét
nemuzeme. MlZeme se vSak zaméfit na to, jak se tento reklamni text prezentuje. Pro¢ jeho

divaci pochybuji o realistiCnosti, a kdo mliZze tento text vnimat jako realisticky. V prvni fadé
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je nutno zminit, ze tvirci reklamy rozhodné usilovali o to, aby reklama vypadala jako realna.
Byla oznacena jako test, ktery ma dokazat vyjimecné vlastnosti pfedvadéného vozu. V zavéru
reklamy nas o tom presvédcuje i text: ,,/lt was carried out by Professional in a closed-off
area‘. Pokud by tvilrci reklamy pouZili na prvni pohled fiktivni zabéry, divaci reklamy by
pravdépodobné nebrali vazné schopnosti vozu, stejné tak jako cely obsah. Proto, aby byl
reklamni spot jesté realistictéjsi, byl zvolen za hlavniho ptedstavitele tzv. zastupce z realného
svéta v podani Jeana — Clauda Van Damma, jehoz vétSina divakll zn4. A protoZe tkon, ktery
v reklamé podstupuje, nepatii mezi jednoduché, musel byt zvolen né€kdo, kdo symbolizuje
hrdinstvi. MZeme tedy jednoznacné fici, ze text funguje v realistickém kodu. Nejen, ze to byl
zamér tvurcu, ale skrze realistické kody ho vnimaji 1 divaci. RealistiCnost vSak zatemiiuje
pravé nebezpeCny akrobaticky kousek, ktery se stal znaCkou reklamy. Van Dammovu
roznozku jako takovou divaci nezpochybniuji, ovSem nedlGvéra je vrzena na okolnosti
za jakych herec roznozku vykonava. Na zdklad¢ tohoto podezieni z klaméni divakti vzniklo
nejen nékolik divackych reakei, které se nachazeji ptimo pod videem na serveru YouTube, ale
vzniklo 1 nesCetné mnozstvi ¢lankt a predevSim samotnych videi, kde se divaci pokousi
vtipnym zpusobem o totéz. Parodujici videa tak improvizuji naptiklad mezi dvéma
rozjizd¢jicimi se Zidlemi, skutry, voziky apod. misto nakladnich vozl z origindlu. Tato
roznozka, kterou Van Damme vykonava v okamziku, kdy dva kamiony couvaji a vzajemn¢ se
od sebe oddaluji, povazuje valna vétsina divaki za tolik nebezpecnou, ze neni realizovatelna.
Tvarci reklamy pravdépodobné s divackou nedivérou pocitali, proto jesté nez byla zvetejnéna
reklama The Epic Split, byl o tti dny diive zvefejnén dokument z nataceni — Teaser Live Test
6 **. V dokumentu je zaznamenan samotny Van Damme pted akci, kdy vyjadfuje své obavy a
nasledné ho fidi¢ vozu ubezpecuje a poucuje o bezpecnost triku.

Text zanrové odpovida reklamnimu sdéleni, jehoz zdmérem je dle bézné uzivaného
konceptu AIDA: Attention - upoutat divakovu pozornost, Interest — vyvolat tak v ném zajem
o pfedstavovany produkt, Desire — podnitit v ném ptani produkt vlastnit a Action — uvést
divaka k ¢innosti, aby dany produkt ziskal. Pokud tedy aplikujeme tento model na video 7The
Epic Split a pokud ptihlédneme k tomu, kdo video vytvofil, neni divod pochybovat, Ze
analyzované video neni reklamou. PodrobnéjSim pohledem lze fici, ze hlavnim tématem
audiovizuadlniho textu se stala prezentace nakladniho vozu Volvo FMX, ktery se vyznacuje

dynamickym fizenim. Jako médium, které mélo text reprezentovat, zvolili autofi reklamy

54 Volvo Trucks - Teaser Live Test 6. In: Youtube [online]. 11. 11. 2013 [vid. 2014 — 02 - 11]. Kanal uzivatele
Volvo Trucks. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=Yatg89giOnM
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internet, konkrétné socidlni sit’. Divody byly jiz uvadény. Je to nejsnazsi zptisob, jak vytvotit
levnou viralni reklamu. Otazkou je, co by se zménilo, v ptipad€ volby jiného média. Tist€na
verze reklamy ve formé& plakdtu by rozhodné neméla takovy efekt. Byl by na ném
pravdépodobné zobrazen Van Damme pii roznozce mezi kamiony. Ztratila by se vSak
davéryhodnost, protoze v ptfipadé videa mohl divak sledovat Van Dammovo pocinani
od samotného zacatku, kdeZto u tisku to mozné neni. Divaci tak mohli sledovat, jak stoji na
zpétnych zrcatkach nakladnich vozi, a jak néasledné postupné roznozuje a béhem toho se
nakladni vozy nejen, Ze pohybuji smérem vzad, ale i od sebe. Chybél by zvukovy kéd
v podobé Enyi a text, jenz Van Damme tikd, by neplnil takovy efekt, pokud by byl pouze
napsan. Ctenaf by nevédél, Ze je to fed pravé Van Damma a nespojil by si tak text do spravné
konotace. Video tak lze v lepSim piipadé jesté zvetejnit klasicky v televizi. Pokud bychom se
zamétili pouze na vyznam obsahu textu, tak by byl vysledek de facto stejny. I z hlediska
medialni dialogické sité, by nedoslo k nijak zésadni zméng. Parodujici videa by vznikala 1
v tomto pfipadé€, jen by zde doslo k vzajemné reakci mezi dvéma médii. Divaci by se opét
uchylovali ke konverzaci a naslednému sdileni videi na internetu, a to pravdépodobné
na Facebooku a na socialni YouTube.

Text se také opird o logiku ostrého kontrastu, a to v podobé skuteCnosti a fikce.
Skutecnost v tomto piipad¢ reprezentuji dva jedouci vozy, kdezto jako fikce se jevi paradoxné
postava zredlného svéta Van Damme. Jeho pozice pisobi neredlnym dojmem, kdy se
vystavuje Zivotnimu nebezpedi. Jak se také v mnoha diskuzich & v parodujicich videich®
ukazalo, divaci videa se domnivaji, Zze je Van Damme k zrcatktim pfipevnén lanem, ktera je
upevnéno k jeho opasku a k zrcatktim. Lano je ukryto v nohavicich kalhot. OvSem pokud by
byl tento kontrast odstranén, znamenalo by to, Ze by zmizel sporny postoj herce. A vyznam
reklamniho sdéleni by tak byl naprosto odliSny. Pokud by reklamé nefigurovala Zadna
nebezpe€na a atraktivni scéna, nevynikly by tak prednosti vozu, nebot’ ten by byl pfedstaven
jako zcela obyc¢ejny nakladni automobil, srovnatelny s konkurencnimi vozy.

Syntagmaticka struktura textu ma formu narace, kdy je d¢j odehravajici se ve videu
viceméné popisovan slovy hlavniho aktéra. Neni to vSak typicky prib&h narace, protoze
déjova linka se odehrava v jediném zabéru, bez jakéhokoliv sttihu. Van Dammuv doprovodny

projev zarovenl neni uplné kliCovym. Navic je text spiSe metaforicky. Klicovou vahu maji

55 Napi. MAKING OF ( SECRET ) - EPIC SPLIT Van Damme Volvo Ad Behind the scenes.
In: Youtube [online]. 23. 11. 2013 [vid. 2014 — 02 - 11]. Kanal uzivatele Amazing Awesome. Dostupné z:
http://www.youtube.com/watch?v=MyuDkTuwws4
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v celém videu prfedev§im dva oznacujici, a to roznozka a hlavni (zéroven jediny) hrdina.
Bez kontextu hercovy osobnosti a vykonané roznozky by byl hlavni vyznam videa zcela
potlacen.

Ackoliv se jednd o reklamni komunikat, neni zde pfimé osloveni divaka, tak jak je
u béznych reklam zvykem. VétSina reklam promlouva skrze médium k divakovi pfimo tak,
jako by s nim chtéla navazat konverzaci. Oslovuje ho tak, aby divdk byl pfesvédCen, ze
nabizeny produkt potfebuje a musi si jej zakoupit. Tato reklama vSak divéky oslovuje
nepiimo. Zvolila k tomu netradi¢ni formu reklamy, kterd nema typické znaky reklamy a
pii prvotnim zhlédnuti videa n€¢kdo ani nezaznamena, Ze video vlastné piedstavuje sviij
vyrobek pro potencidlni zdkazniky. Reklama je béZnymi spotiebiteli neoblibend, proto tvirci
zvolili reklamu, kterd na prvni pohled vypada spiSe jako dokumentarni video. Aby divdka
video zaujalo, muselo byt né¢im neobycejné, piekvapujici az Sokujici. Tyto kategorie se
tvlrcim spotu podafilo splnit pravé diky neuvéfitelnému fyzickému vykonu slavného herce.
Video se tak snazi s publikem vytvofit zcela nenuceny vztah. Tomu nasvédcuje i1 volba média,
kde byla reklama zvefejnéna. Reklama se neobjevila na televiznich obrazovkach, kde je
vtirava a publikem nendvidéna. Byla umisténa pouze na socialni sit’ YouTube, kde si ji
recipienti musi vyloZzené dohledat sami. Béhem nasi prace jsme ani nenarazili na dnes jiz
bézny zplsob prezentace reklam na YouTubu. Tim je na mysli okamzik, kdy po nacteni
zvoleného videa, se uZivateli zobrazi reklama, kterou lze vypnout aZ po nékolikavtefinovém
intervalu.

Reklama je primarné urcena pro fidice ndkladnich vozl. Pracuje tak s ptedpoklady,
které jsou spjaty stypem fidi¢d, jimiz jsou predevSim osoby muzského pohlavi. Tvirci
reklamy tak spoléhaji na muzské stereotypni zdjmy, mezi néZ tadi 1 oblibu akénich filma.
Tvilrei tudiZz spoléhaji na recipientovu znalost hlavniho hrdiny, ktery v devadesatych letech
dvacatého stoleti patfil mezi populdrni akéni hrdiny. Zptisob osloveni piijemct — fidict
kamiont je rovnéz specificky v tom, ze reklama se predstavuje jako dokument, ktery nejen, ze
podtrhuje statecnost hlavniho hrdiny, ale zaroven by mohl byt zaméfen 1 na zruénost fidica. Ti
nemaji snadny ukol, nebot’ predev§im na jejich technice jizdy zavisi Van Dammuiv zivot.
[ tato skutecnost by se mohla povazovat za potencidlni zpisob, jakym chtéji tvlrci divaky
zaujmout.

Ptestoze je reklama primdrné urcena fidicim, presnéji firmam, jez potiebuji ke své
praci nakladni vozy, zaujala obrovské mnozstvi divaka. Pro celistvéj$i pochopeni vyznamu

videa je vhodnd znalost ostatnich videi ze série Live Tests, ovSem neni to podminkou.
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Reklamni video bude ale jisté srozumitelnéjsi pro ty divaky, kteti znaji kult osobnosti Jeana —
Clauda Van Damma.

V ramci intertextudlni analyzy originalu jsme si vS§imali pfedev$im hlavni postavy,
prostiedi a celkového kontextu déje. V prvni fad¢ je podstatné uvést, ze reklamni text pracuje
s intertextualnimi vazbami zcela védomé. Jeho tspésnost je zaloZena na obsazeni hlavni role,
na popularnim belgickém herci Jeanu - Claudu Van Dammovi. Projevuje se zde uroven
intertextuality, ktera pracuje s jeho postoji a idejemi. To, ze se ve videu objevil pravé Van
Damme, neni nahodné. Autofi pracuji s ideologii, kterou postava Jeana - Clauda Van Damma
oprada. To znamend, Ze vychazeji z jeho kultu osobnosti, kdy tento herec ve vétsing pripadt
zastupuje ve fikénim (filmovém) svété akéni hrdiny. Jak uvadi Fiske, hlavni postava Van
Damma s sebou nese vyznamy z filmd, v nichz ucinkoval, ale také samoziejme z textu, které
o herci vysly v lifestylovych &asopisech ¢&i ve filmovych kritikach.*® Jak je patrné, postavy
hrdin (tzv. heroes) jsou pro divaky velice atraktivni, ¢imz je ptiklad i Van Dammovy
osobnosti. Jean Claude - Van Damme je jiz ve filmovém svéte prosluly, a tak maloktery divak
by mohl mit problém s identifikaci hlavni postavy. Z tohoto predpokladu tviirci vychazeji a
mohou tak pracovat s predpokladem, ze kladné konotace ve spojitosti s timto akénim hrdinou,
se dostavi u vétSiny recipientll. Naopak jsme nenalezli zminky intertextuality, kterd by se
textu dostala omylem, nebo neplanované. Veskeré odkazy na kult osobnosti Van Damma jsou

tak zcela reflexivni.

Obr. ¢. 3

56 Srov. FISKE 1997: 109.
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Pro spravné pochopeni celého vyznamu textu je vSak nutnosti mit né¢jaké povédomi
o tom, kdo Jean — Claude Van Damme je. Jean - Claude Van Damme je belgicky herec, ktery
se fadi k nejpopularnéjSim hercim americkych akénich filmti z 80. a 90. let 20. stoleti. Stal se
tak symbolem hrdiny z akénich filmu, stejné jako napiiklad Arnold Schwarzeneger nebo
Silvester Stelone. Tato kategorie herct piedstavuje neohrozené¢ a predevSim neporazitelné
Lrvace®, ktefi ustoji jakykoliv boj. VizaZ neohroZzeného hrdiny umociuje 1 jejich svalnata
postava, drsnd tvar a hluboky hlas. Jean - Claude Van Damme navic vynika svou fyzickou
zdatnosti. Jako karatista, jimz byl jiz od utlého véku, se skvé€lym zpiisobem zapsal
do filmovych ak¢nich scén. Své fanousky si ziskal svymi povéstnymi karatistickymi vykopy.
Poprvé se tak mohl se svymi karatistickymi schopnostmi vefejnosti predstavit ve dnes jiz
kultovnim filmu Krvavy sport (1988). Poté, co si prosel drobnymi rolemi v ,,béckovych*
filmech, sklidil slavu v akénich filmech, jako je napf. Dvojity zdsah (1991) & Zivy terc
(1993).°" Pravé jeho legendarni roznozka se objevila ve valné vét§ing filmé, v nichz
uc¢inkoval. Na socidlni siti YouTube se také objevilo nc€kolik videi, které dokazuji, Ze se
pro Van Damma stala tato roznozka jakousi osobni znakou.”® D4 se tedy klasifikovat, Ze
1toto video pracuje s intertextualitou, z jiz vzniklych filmovych d¢€l. Jak je vidét na obrazcich
¢. 4 — 9 Van Dammova roznozka v podani, kdy herec vytvaii roznozku mezi dvéma predméty,
je jiz n€kolikrat filmové zpracovana. Zajimavy je rovnéz obrazek ¢. 10, ktery nas zavadi

k myslence, Ze reklamni text The Epic Split mize nést znaky 1 z indického filmu.

57 VESELY, Pavel “upson”. Csfd.cz. Cesko-Slovenska filmové databaze. [online]. [2012] [cit. 2014 — 11 - 03].
Dostupné z: http://www.csfd.cz/tvurce/35-jean-claude-van-damme/

58 Pro predstavu popularni Van Dammovy roznozky muze poslouzit toto video: Most Epic Van Damme Splits
Ever. In: Youtube [online]. 9. 8. 2012 [vid. 2014 — 11 - 11]. Kanal uzivatele Screen Junkies. Dostupné z:
http://www.youtube.com/watch?v=2vw_-uylxNE. Video se skladd z filmovych scén, vnichz Van Damme
vykonal tuto roznozku.
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Obr. ¢. 10

Reklama The Epic Split je souéasti vétsi struktury, a to reklamni kampan¢, ktera se
sklada ze Sesti na sobé nezavislych epizod. Divéci tak nemusi béhem dekdédovani obsahu
pracovat se znalosti ostatnich reklamnich textd. Tato kampan, nesouci ndzev Live Tests,
zahrnuje jednotlivé epizody, ve kterych jsou testovany vzdy odlisné vlastnosti vozu Volvo.
Pro celkovy background prace je pochopitelné znalost vSech epizod nutni. Diky tomu jsme
mohli vyhodnotit, Ze skute¢né neni zapotiebi znalost ostatnich reklam a intertextualni analyza
bude dale probihat na tirovni mensi samostatné jednotky.

Pokud tedy shrneme intertextualni vazby mezi hlavni postavou reklamy The Epic Split
a hercem Jeanem - Claudem Van Dammem, ,,éteme* ndsledné text odliSnym zptisobem. Muz,
ktery provadi roznozku na zpétnych zrcatkdch dvou jedoucich kamiont, reprezentuje hrdinu,
kterému nechybi odvaha, a ktery se zpravidla ocitd na prahu smrti. Na filmovych platnech
bojuje na Zivot a na smrt se zapornymi postavami, v reklamé se vystavuje nebezpecnému
kaskadérskému kousku. V obou ptipadech vSak vSe zvlada s ledovym klidem a v divacich tak
nevzbuzuje pocit, ze by nemél byt Gspésny.

Analyzované video vyuZilo postaveni Van Damma jako tzv. zdroj textudlni
reprezentace. To znamend, ze herec ucinkujici v reklamé je intertextudlné propojen se svou

popularitou, kterd vjeho ptipadé¢ odkazuje k akénim typim filmi. Této problematice se
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podrobng vénoval Richard Dyer”, ktery se zaméfil na pusobeni celebrit v textu, které
vytvareji intertextudlni referenci. Celebrita, kterd je v textu vyuzita, odkazuje na texty
vykazujici dals$i konotace o jeji postavé. At uz je to v podobé ¢lankl v tisku, u€inkovani
v televiznim pofadu ¢1 filmového zpracovani. Van Damme tak odkazuje na svou publicitu,
kterd je zaloZena na akCnich scénéch, kterymi vynika. V tomto piipad¢ je tak intertextualita
zcela explicitni, nebot’ Van Damme je typ herce, ktery je takiikajic ,,zaSkatulkovan®. Béhem
své filmové kariéry se stal akénim hrdinou. Tato kategorizace mu jiZ neumoZnila ziskat jinou
roli, nebot’ byl vzdy kontextove spjat s filmy akéniho razu. Nejinak se tak objevil 1 v reklamé
na Volvo FMX. Pfi prvnim zobrazeni jeho tvafe jiz obeznameny divak od reklamniho spotu
néco oCekava. Ocekava od herce vykon, jenZ intertextové odkazuje na zanr film, v nichz
pusobi. Od videa se tak predpoklada, ze nasledny d&j bude akéniho charakteru, v némz bude
Van Damme vystupovat jako hrdina, a predvede né&jaky fyzicky vykon hodny divdkova
obdivu.

K tomu, abychom mohli pln€¢ vnimat vyznam slov, jenZ Van Damme klidnym hlasem
behem testu fika, je vhodné znat 1 jeho zivotni cestu. Ke své filmové kariéfe se nedostal tplné
snadno, musel si projit nékolika podfadnymi pracemi, nez se viibec dostal k filmu. A ani
nékolik prvotnich roli mu neodpéralo hanlivou pfezdivku ,Muscles from Brussels“.” Van
Dammova promluva obsahuje hned nckolik metafor, které 1ze vztdhnout jak na Zivot Van
Damma, tak na objekty v reklamé. ,,/'ve had my ups and downs. My fair share of bumpy roads
and heavy winds. ““ Toto tvrzeni mizeme chapat, tak jak jej Van Damme tika, tedy ze mluvi
o sob&, ale mizeme jej vnimat taktéz jako metaforu na viiz Volvo FMX. Miizeme to tak
vnimat, protoze nékladni viiz je pfedurCen na cesty na dlouhé vzdalenosti a nadkladni vozy
musi také cCelit silnému odporu vétru. Nasledujici vétna spojeni opét explicitné sméiuje
na Van Damma, kdy divédky nabadd, aby si prohlédli jeho dokonalé¢ télo a nohy, které mu
nedovoli uklouznout.: ,, What you see is a body crafted to perfection. A pair of legs that defied
the laws of Physics. And a mind set to master the most epic of splits. “ Nic nam vSak nebrani,
abychom tento text Cetli metaforicky a vnimali tak pfenesené vyraz body crafted to perfection
jako ,télo“ nakladniho vozu, ktery profesiondlové ve firmé Volvo Trucks dovedli
do dokonalosti. Jako nohy pak lze metaforicky vnimat kola a jako ,, mind-set* pravé systém

Volvo Dynamic Steering, ktery si umi poradit se sebezaludnéj$imi druhy silni¢niho povrchu.

59 DYER, Richard. Stars .
60 VESELY, Pavel "upson”. Csfd.cz. Cesko-Slovenska filmova databaze. [online]. [2012] [cit. 2014 — 11 - 03].
Dostupné z: http://www.csfd.cz/tvurce/35-jean-claude-van-damme/
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Autofi reklamniho spotu spolecnosti Volvo Trucks vyuzivaji jako dal$i z moZznosti
intertextualnich vazeb odkaz na audialni kod, konkrétné na hudebni skladbu. Hudebni singl
snazvem Only Time, jejimz interpretem je Enya, v reklamnim textu plsobi jako pozadi.
Hudba zde zcela jednozna¢né plni dramatizani funkci videa. Zarovenn vSak asociuje klid,
harmonii a vyrovnanost. Tato hudba v divacich rozpoutava takovéto pocity, nebot’ Enya je
spojovana s relaxacni hudbou, ktera tzv. ,laska po dusi“. Intertextova spojitost je zde zcela
explicitni. Po dikladné analyze, kdy jsme se zamétili 1 na text pisné Only time, je vyznam celé

reklamy jesté umocnén:

., Who can say where the road goes,
Where the day flows, only time?
And who can say if your love grows,

As your hearth chose, only time? “

Poeticky text pisné se vziajemné dopliuje se slovy Van Damma. V pozadi vse
dokresluje zapadajici slunce. Tato intertextova spojitost vyvolava v divakovi pocit klidu a
harmonie. Stejné tak jak zpiva Enya ,,Who can say where the road goes*“, nevime ani kam
ujizd¢ji kamiony s Van Dammem.

Ve shrnuti lze tedy konstatovat, ze reklamni spot spole¢nosti Volvo Trucks pracuje
s intertextovymi odkazy v podani celebrity belgického herce Jeana - Clauda Van Damma a
pisné Only Time od irské zpévacky Enyi. Jednozna¢né pievazujici intertextualita skrze odkaz
celebrity vyuziva nejen samotnou postavu herce, ale i dalsi ,texty*, tedy filmy, v nichz
ucinkoval, a vyuziva také samotny zivotni ptibeh herce, ktery je znamy vefejnosti. Tato
reklama pracuje s intertextualnimi prvky zcela védomé a predevSim zamérné. Vyuziva
uspéSnost osobnosti herce k uspéSnosti videa. Mnohé intertextudlni odkazy jsou na prvni
pohled patrné, tedy prevazné opét v zastoupeni slavného herce. Mnohé intertextualni vazby,
ale mohou byt chapany 1 implicitn€, jako naptiklad hudba. To ovS§em nemé zadny vliv na
dekodovani vyznamu textu. V pochopeni vyznamu nebrani ani fakt, Ze reklama je soucasti
vétsiho celku (kampané Live Tests), nebot’ jednotlivé reklamy na sebe navzajem nenavazuji.
V ramci na$i analyzy jsme naopak reklamu zatadili do jiné pomyslné struktury, a to do

souboru, kde se stala pretextem a vzorem pro vznik novych textl, respektive parodii.
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4.2 Analyza navazujicich parodii

V zavislosti na reklamu spolecnosti Volvo Trucks vzniklo neptfeberné mnoZzstvi
parodii. Ty tak zaruc€ily a potvrdily uspés$nost virdlni reklamy, kterou reklama The Epic Split
nepochybné je. Tyto parodie se objevily rovnéz na socialni siti YouTube. Celkem bylo
zaznamenano 435 videi, kterd 1ze oznacit za parodii na originalni reklamni text. Kodovani
videi bylo uskute¢néno za obdobi 13. 11. 2013 — 13. 7. 2014. Tedy ode dne, kdy bylo
zvetejnéno originalni reklamni video, do doby, kdy téméf utichly veskeré reakce na uvedenou
reklamu. V Ptiloze €. 2 je nasledné uveden kompletni seznam videi.

JelikoZ byl originalni text umistén na socidlni siti, musela byt kodovana data omezena
nékolika podminkami. Socidlni sit’ je totiz opfedena mnoha problematickymi pftistupy.
O zaznamenanych videich v seznamu nelze s urcitosti mluvit jako o vyCerpavajicim vzorku,
jelikoZz socialni sit' probihd neustdlou revitalizaci. Néktera videa jsou svymi uZivateli
upravovana, piipadné i1 mazana. Dal$i problematikou je, ze data nelze zZadnym zplisobem
vygenerovat tak, abychom mohli s urcitosti tvrdit, Ze jsou vSechna. Nelze ziskat oficialni
seznam vSech parodujicich videi. Videa lze pouze vyhledavat bud’ ndhodné, nebo pomoci
klicovych slov. Videa, ktera vSak paroduji ptivodni text, mohou byt pojmenovéana i
bez zahrnuti poZzadovaného klicového slova The Epic Split. Ackoliv 1ze obecné predpokladat,
ze parodie ve svém nazvu obsahuji odkaz na piivodni text, nelze tuto skutec¢nost povazovat
za obecné platnou. Tyto omezujici prostfedky jsou nutné pii studovani predlozené¢ho seznamu
videi brat na védomi. Videa, jez jsou zahrnuta v seznamu, byla vyhleddvana na socialni siti
YouTube pod klicovym slovem The Epic Split. Toto klicové slovo bylo zvoleno zamérng,
nebot’ je to nazev reklamy, ktera se stala sttedem zajmu. Z nasledného seznamu videi, ktera
obsahovala kli¢ové slovo, byla pouzita pouze ta videa, kterd byla parodii na pivodni text.
Jako parodie tak bylo povazovano to video, které svym osobitym zptisobem parodovalo, tedy
zesmeSnovalo puvodni video The Epic Split v Cele s Van Dammem. Jako nevhodny material
pro intertextualni analyzu parodii na reklamu The Epic Split byla povazovana ta videa, ktera
nebyla parodii, ale originalni video pouze podrobila analyze. VéEtSinou se jednalo o videa,
kterd zkoumala pravdivost obsahu ptivodniho textu, tedy zda byla roznozka od Van Damma
skutetng realizovana tak, jak je divakim piedstavovana.®' Tato videa nebyla povazovana

za parodie, nebot’ jejich cilem neni zesmé$néni origindlu, ale zpochybnéni divéryhodnosti.

8! Jedna se napiiklad o analyzujici videa tohoto typu: Kids react To The Epic Split! In: Youtube [online]. 5. 1.
2014 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele TheFineBros.Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Pjb6sk51vGc.
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Podobné nebyla do seznamu zahrnuta ani videa, jez funguji jako tzv. dokument o vzniku a
pivodu originalu.®® Vynechana byla také videa, ktera sice kliGové slovo The Epic Split
obsahovala, ale neméla zadnou spojitost s origindlnim videem, tzn. ve videu nebyla pouzita
7zadna ukazka roznozky, ani Zadna jind reakce na reklamu od Volvo Trucks. Do seznamu
parodii nebyla zakddovana ani videa zaznamenavajici fyzicky vykon jedince v podani
roznoZzky. Tento typ videi byl od ostatnich parodii odliSen tim, Ze video s sebou neneslo zadné
dalsi slozky odkazujici na ptivodni text. Jednalo se tak vétSinou o fyzickou aktivitu v rdmci
télesné kondice, nikoliv vSak o parodii. Soucasti tohoto typu videa nebyla hudba od Enyi, ani
audialni ¢i textualni kod, ktery by explicitné (poptipad¢ implicitn€) odkazoval na origindlni
text. Dllezité je upozornit na to, Ze seznam parodii neslouzi jako ptedloha ke kompletni
intertextudlni analyze. SlouZzi pouze pro predstavu, jak rozsédhla medidlni dialogicka sit’ se
kolem ptivodniho textu vytvofila, jak se od sebe parodie vzajemné odliSuji, a v jakém
¢asovém horizontu se tato sit’ vyvijela.

Z tohoto seznamu bylo nasledné¢ vybrano nékolik parodii, na nichz je provedena
rovndZ intertextualni analyza jako na pivodnim dile, z n¢hoz parodie vychazeji.®> U viech
parodii je tak zkoumana mira reflexivity, adaptace, explicitnosti ¢i implicitnosti, porozuméni
vyznamu textu a strukturalni (ne)ohranicenosti. Jelikoz se jedna o parodie, je reflexivita
celého textu naprosto védomd, ba dokonce zamérnd. Z tohoto divodu jsme povazovali
za zbyteCné uvadét tento fakt u kazdé analyzované parodie. Stejné tak je na tom 1 mira
adaptace, nebot’ ta v ptipadé¢ parodii je prostoupena celym obsahem. U vSech téchto
parodujicich textli jsme zaroven zohlednovali veskeré intertextudlni projevy, které jsme
nasledné podrobili komparaci s origindlnim textem. Intertextudlni znaky jsme tak sledovali

na kategoriich:

e Hlavni postava
e Prosttedi

e Kontext / zanr

62 Napt.: The Making Of The Epic Split (Volvo Trucks Parody). In: Youtube [online]. 25. 11. 2013 [vid. 2014 -
10 - 11]. Kanal uzivatele eagerbeaverfilms. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=MpllihbKtrc
63 Nebylo nutné analyzovat v§echny vzniklé parodie, nebot’ se jejich provedeni mnohdy podobalo.
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4.2.1 Parodie podle typu hlavni postavy

VétSina text parodujici reklamni spot spolecnosti Volvo Trucks s nazvem The Epic
Split zalozila svlij obsah na osobnosti hlavni postavy, odkazujici na jeji plisobeni v jinych
textech (napt. ve filmech, televiznich potadech, zpravodajstvi, poc¢itacovych hrach apod.).
Nejcastéji byli do parodii obsazovani filmovi herci (Chuck Norris, Arnold Schwarzeneger,
Silvester Stelone), politici (Milo§ Zeman, Donald Tusk, Jaroslaw Kaczynski, Vladimir Putin),
celebrity (Miley Cyrus, Rob Ford) apod. Uplné nejéastéjsi zastoupeni viak méli b&Zni
uzivatelé socidlni sité. Vyjimecné se objevila 1 zvitata (pes, fretka).

At uz parodie zvolily filmovou postavu ¢i osobu politického zastoupeni, maji jeden
vyrazné spoleény znak. VSechny tyto parodie odkazuji na medialni obraz hlavniho hrdiny.
Vyuzivaji tak projev intertextuality, ktery se vaZe na slavné osobnosti. Tomuto typu
intertextuality se podrobné veénoval Richard Dyer ve své publikaci Stars. Richard Dyer
na popularni osobnosti nahlizi jako na spolecensky jev, ale také jako na obrazy a znaky.
Obraz hvézdy nasledné definuje jako tzv. strukturovanou polysémii (structured polysemy),
kterd ma mnoho vyznami. Ty se nasledné¢ podporuji nebo jsou v urcité opozici. Obraz hvézdy
je pak dle Dyera utvafen nckolika typy textli, a to skrze publicitu, kterd je podminéna
vydanymi rozhovory a ¢lanky v dennim tisku a skrze propagaci filmového studia. Obraz
hvézdy také dopliiovaly pravé samotné filmy a kritiky hodnotici herecky vykon.** Ostatng
takto nahliZi na pozici hlavni postavy 1 Fiske. Fiske upozorfiuje na intertextualni vazby, které
pojmenovava intertextualita vertikdlni. Tyto vazby vznikaji ptedev§im mezi filmy, v nichz
herec/ herecka v minulosti u€¢inkoval. Pfedkladand postava je tak kontextové spjata s urCitym
filmovym obrazem, které ndsledné Ctendi v textu zohlednuje pti dekddovani vyznamového
celku. Celkovy obraz postavy také dokresluji Clanky, které podéavaji ptredevsim bulvarni
média, ale také filmové recenze a kritiky (vice kapitola 2.1.3 Intertextualita na poli
medialnich studii).

Nejvetsi mnozstvi parodii pracuje s hlavni postavou v podani bézného uzivatele
socialni sit¢ YouTube. Z hlediska intertextudlnich vazeb vSak nejsou tolik zajimavé, nebot’
vyuzivaji pouze odkazy na ptivodni (originalni) text, vii¢i kterému se vymezuji. VSechna
videa jsou tak zaloZena na intertextualité¢ explicitni. Implicitni intertextudlni projevy se

v téchto parodiich vlibec nevyskytuji. Jedna se tak o videa béznych divaku, kteti maji potiebu

64 DYER 1998: 63-64.
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reagovat na video The Epic Split feat. Van Damme. Zpravidla se jedna o divaky, ktefi
zpochybiiuji pravdivost videa a zkousi, zda lze roznozku skutecné realizovat. PovétSinou se
Jjim to nepodafi, a tak alespont vznikne vtipné parodujici video, které mohou sdilet s ostatnimi
uZzivateli socialni sit€¢ YouTube. Tato videa jiz vyuZivaji tfeti Groven intertextuality, tak jak ji
charakterizoval Fiske, kdy se intertextualita dostdva 1 do béZné komunikace divakl. V tomto
piipad€ je to komunikace medialni, probihajici na socidlni siti YouTube prostfednictvim
parodujicich videi. Spole¢nym ukazatelem pro vSechna tato videa je originalni predloha
reklamniho spotu The Epic Split spolecnosti Volvo Trucks. VSechny tyto parodie pracuji
s intertextovymi odkazy z piivodniho textu, jimz je doprovazejici hudba Only Time od Enyi,
puvodni jazykovy projev Van Damma a hlavné roznozka mezi dv€éma pohybujicimi se
dopravnimi prostedky, poptipad€ jinymi pfedméty (napt. Zidle, stoly, ndkupni voziky, auta,
apod.) ¢i osobami. Textudlni sdéleni v zavéru se zpravidla podoba originalu, nebo je
vynechdno. Zasadni zmény na originale byly realizovany pfedevSim na hlavni postavé, kterou
se stal misto Van Damma pravé samotny uZivatel socidlni sit¢ a pfijemce, ktery zhlédl
originalni reklamni text spole¢nosti Volvo Trucks. Hlavni postava, kterou jsme oznacili
za bézného uzivatele, reaguje na piivodni text tim, ze ptejima postaveni Van Damma se vSemi
charakteristickymi znaky (vyraz tvére, piekiizené paze, piimy pohled do kamery). Vyrazna
zména na originale je provedena pfedevSim na prostiedi, v némz se dé¢j odehrava (uzaviena
mistnost v soukromi uzivatele, pracovisté, vefejné prostory jako je parkoviste, letisté, kluzisté
apod.). Zamérem téchto videi bylo vytvofeni textu, jenz individualnim zptisobem parodizuje
puvodni reklamni text spolecnosti Volvo Trucks. Zaroven videa poslouzila 1 jako prostiedek,
ktery se vyjadifuje k realisticnosti/nerealisticnosti Van Dammovy roznozky. Videa se
intertextualné vymezovala pouze vici origindlnimu textu, zadné dal$i texty jiz v obsahu
zapojeny nebyly. Pro pochopeni ustfedniho vyznamu parodujiciho textu je vSak znalost
pretextu nezbytnd. Celkové tato videa vytvoftila rozsdhlou medialni dialogickou sit’, kdy autofi
parodii usouvztaznili vii€i sobé objekty, které spolu vytvotily dialogické dvojice, ackoliv se

odehravaly na jiném misté a v jiny cas.
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4.2.1.1  Epic Split v podani Chucka Norrise

Obr. ¢. 11

Velkou uspésnost zaznamenala parodie v obsazeni amerického herce Chucka Norrise.
Jak je na prvni pohled zfejmé, videa s Norrisem v hlavni roli vyuzivaji opét intertextualitu
celebrity, tak jak ji popsal Richard Dyer. Ta v tomto pfipad¢ odkazuje na akéni filmy, diky
kterym se stal Chuck Norris po celém svété popularnim. Chucka Norrise jako hlavni postavu
do parodie videa The Epic Split si vybralo hned n€kolik uzivateli na serveru YouTube.
Na této socialni siti se tak da narazit na velké mnozstvi videi s ndzvem The Epic Split
s Chuckem Norrisem v hlavni roli. VétSina z nich je vSak sdilena uzivateli mezi sebou, a tak

se jedna o tataz videa. Béhem nasi prace jsme nalezli nékolik typi videi s Chuckem Norrisem:

1 Chuck Norris a roznozka mezi letadly®

2 Chuck Norris a roznozka mezi letadly - vano&ni edice®®

3. Chuck Norris a roznozka mezi letadly — reakce u televize na Van Damma®’
4

The Epic Split — Van Damme versus Chuck Norris®®

65 Epic Split - Chuck Norris Style (Van Damme Volvo Spot Parody). In: Youtube [online]. 21. 11. 2013 [vid.
2014 — 02 - 11]. Kanal uzivatele Amazing Awesome.

Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=bgky 3Xh8s8

66 Chuck Norris Vs Van Damme - Epic Split (Real or Fake?). In: Youtube [online]. 19. 12. 2013 [vid. 2014 - 02-
11]. Kanal uzivatele BeYourPotential. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=sdRnFw38 A2w

67 Greetings from Chuck Norris - The epic christmas s. In: Youtube [online]. 21. 12. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11].
Kanal uzivatele PempiHZ. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=Ir4C19eqcQA
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V ptipad¢ parodii jde o miru reflexivity zcela védomou, nebot” parodie zdmérné
zapojuje do svého obsahu odkazy na originalni text, jenz ho jistym zptisobem znevazuje ¢i
zesmeShuje. Mira adaptace textu, kde Jeana Clauda — Van Damma nahradil Chuck Norris, je
jednoznaéné vyrazna. Uz jen tato postava zménila celkovy vyznam textu, ktery se vlivem jeho
kultu odehrava ve vtipném tonu. Proto, aby byl tento vyznam vSak znatelny, pocitaji tviirci
s divackou znalosti. Pro pocatecni intertextudlni analyzu je tedy tfeba piedstavit medidlni
obraz Chucka Norrise a nasledné usouvztaznéni s Jeanem - Claudem Van Dammem. Zivotni
drdha Chucka Norrise se viad¢ veéci podobd pravé Van Dammoveé. Oba dva herci jsou
typickymi hrdiny ak¢nich karate filma. Chuck Norris je tak prosluly stejné jako Van Damme
akénimi bojovnymi scénami, ve kterych se projevuje jeho karatistické nadéni. Na rozdil
od Van Damma se Chuck Norris stal mnohem Uspés$néj$Sim. Zatimco Van Dammova slava
upadla na konci 90. let a divaklim se pfipomnél teprve az v reklamé na Volvo FMX (¢imzZ byl
filmovymi odborniky opét zkritizovan), publicita a oblibenost Chucka Norrise naopak
graduje. Fanousci ak¢nich karate filmti znaji Chucka Norrise ptedevsim z film Drak prichazi
(1972), Osameély vik McQuade (1983) ¢i ze seridlu Walker, Texas, Ranger (1998). Jeho
popularita vSak nestoupa kviili nové vzniklym filmim v jeho zastoupeni, ale skrze odkazy
na jeho osobu, které jsou aktivni diky internetu. Kolem Chucka Norrise vzniklo nékolik myta,
ve kterych je Chuck Norris zobrazovan jako neporazitelny hrdina. Pro Chucka Norrise neni
nic problém, neexistuje pro n¢ho zadna piekazka. Soucasti mytu o Chucku Norrisovi se staly i
vtipy, kterych vzniklo nepieberné mnoZstvi. VSechny jsou zaloZené na uctivani kultu jeho

osoby. Jen pro ukazku je zde o jeho osobé zatazeno nékolik vtipa®’:

e Lid¢ se modli k Bohu. Biih se modli k Chucku Norrisovi.
e Chuck Norris vyhral $estkrat soutéz Miss World. Ugastnil se ji pouze jednou.

e Buh chtél stvofit zemi. Chuck Norris fekl: "Muzes"!

Z téchto vtipt si lze udélat predstavu, v jakém svétle je kult Chucka Norrise mezi
svymi fanousky udrZzovan. Vtipy jsou zalozené na tom, Ze neexistuje vétsi hrdina nez samotny
Chuck Norris. I na zaklad¢ této charakteristiky vznikla parodie na reklamu The Epic Split.
Pokud Jean — Claude Van Damme dokaZe roznozku mezi dvéma jedoucimi nakladnimi vozy,

Chuck Norris musi zakonit¢ dokdzat néco mnohem nebezpecnéjsiho a divacky

68 Jean-Claude Van Damme vs Chuck Norris Splits. In: Youtube [online]. 21. 12. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11].
Kanal uzivatele Geoff Beattie. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=1Caofdy-1-c
69 Chuck Norris vtipy. [cit. 2012 — 10 - 11]. Dostupné z: http://www.chucknorris.cz/
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atraktivnéj$iho. Obecné o mytech s Chuckem Norrisem plati, ze ¢im vic neredlné, tim vic se
to stava znackou pro Chucka Norrise. Proto také vzniklo video, v némzZ provadi Chuck Norris
po vzoru Van Damma roznozku, ale v mnohem extrémnéjSich podminkach, mezi dvéma
letadly. To ovSem nestacilo. Aby byla parodie typicka pro zatazeni do kultu o Chucku
Norrisovi, bylo zapotiebi ptidat jesté dalsi absurdné;jsi slozku, ktera podtrhne jeho hrdinstvi.
Zkratka, aby vSe ptsobilo v podani Chucka Norrise ,,jako hracka®. Za téchto okolnosti tedy
Chuck Norris provadi roznozku s 11 dalSimi muzi, kteti mu stoji na hlavé a vytvareji utvar
v podobé vanoc¢niho osvétlen¢ho stromecku (parodie vznikla v pfedvanocnim obdobi). Tato
parodie se tak mohla sméle zaradit do kolekce vtipti o Chucku Norrisovi.

Je zde tedy patrna hra s intertextualitou, kterd odkazuje na jeho postaveni celebrity, ale
také na jeho kult osoby, ktery je prostoupen celym internetem. Zaroven se zde pracuje
s mnohem vétsi strukturou intertextualnich odkazii, nebot’ tato parodie je zatazena do série
vtipti 0 Chucku Norrisovi. Lze téméf s jistotou fici, Ze by vyznam videa nepochopila osoba,
kterda neznd Chucka Norrise a pfedevSim myty s nim spojené. A samoziejmé by video
nepochopila ani ta osoba, kterd by netusila, ze je toto video parodii na The Epic Split v Cele
s Van Dammem.

V cele s Chuckem Norrisem vzniklo mnoho verzi parodii, vétSinou ale pracuji
s podobnymi artefakty (roznozka, postava, text). Nektera videa se vSak odliSuji zvukovym
koédem, skrze ktery k divakim Chuck Norris promlouva. VétSina videi pracovala s Van
Dammovym origindlem, aZ na vanoc¢ni verzi. Ta si sice ponechala hudebni projev v podani
Only Time od Enyi, jen srozdilem, Ze jej nezpiva irskd zpévacka, ale jeji hlas je nahrazen
jinym Zenskym hlasem. Ten vSak na poli intertextuality nehraje zddnou vyznamnou roli,
nebot’ explicitné ani implicitné neodkazuje na jiné texty. Zasadni zména vSak jiz byla
provedena v fteci, kterou v origindle prondsi Van Damme. Jazykovy projev, jenz patii
v parodii Chucku Norrisovi, je kontextové vyjmut z Hamleta. Je zde tedy vyuzito dalSiho
textu, dal$i intertextualni vazby. Hamlet odkazuje na svou kniZzni, popiipad€¢ divadelni
ptedlohu.

Zde je tedy citace textu z Hamleta, jedndni prvni, vyjev prvni, v podani anglického
originalu, tak jak je pouzit 1 ve videu. V pravé Casti je pak uveden Cesky pieklad od Jitiho

Kolate™ pro ptipadné odkryti vyznami:

70 SHAKESPEARE, William. Pieklad: KOLAR, Josef Jifi. 1885. [vid. 2014 — 10 - 11]. Dostupné z:
http://www.phil.muni.cz/kapradi/hotove texty/Kolar Ham.pdf.
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Some say that ever, gainst that season comes ., Taktéz se di, Ze v prichod toho casu,

Wherein our Saviousr's birth is celebrated, Kdyz se slaviva narozeni Pane,

The bird of dawning singeth all night long, Ten ranni ptak po celou noc se hlasi.
And then, they say, no spirit can walk abroad, A tenkrat také, jak se viibec pravi,
The nights are wholesome, then no planets strike, Nesmi obchazet nikde zZadny duch.
No fairy takes, no witch hath power to charm, Zdravé pry noci jsou, neskodlive,

So hallow'd and so garcious in the time. Planet a vil a carodéjnic kouzlo

Neplatné, tak svaty, milostivy

Jest tento cas “.

Neda se vsak fici, ze by intertextudlni vazba na Shakespearova Hamleta, konkrétng
na monolog v podani Marcelluse (Cesky Marcela), méla hlubsi vyznam. Béhem analyzy textu,
ktery je ve videu pouzit, jsme neshledali zddné spojitosti s obsahem videa. SpiSe dospivame
ke konstatovani, ze uryvek z Hamleta, ktery si Chuck Norris v této parodii pfivlastnil, opét
odkazuje na mytus o jeho osob¢. Jak jiz bylo uvedeno v souvislosti s vtipy na Chucka Nortrise,
ktery je davan dokonce do opozice k Bohu, bude odkaz na dramaticky monolog stejného typu.
To, ze hrdina karatistickych scén cituje slova z Hamleta je zcela absurdni a spliuje tak
podminky kultu Chucka Norrise, pro kterého nic neni ,,cizi®.

O slozku navic je obohacena parodie, ktera explicitné divakiim odhaluje reakci
Chucka Norrise na reklamu The Epic Split. Video za¢ind zabérem na Chucka Norrise sledujici
televizi. Kamera vS8ak snima celé déni tak, Ze divak nevidi, co je na obrazovce. Pfijemce ma
ovSem moznost slySet to, co ztelevize vychazi. Je to hudba v podani Enyi s nazvem Only
Time, kterd jiz poucené divaky informuje, na co bude pravdépodobné Chuck Norris reagovat.
Only Time od Enyi se totiz stala jiz znaCkou reklamniho spotu The Epic Split. Je to tedy
explicitni intertextudlni odkaz na ptvodni text. Nasledné¢ Chuck Norris zareaguje svym
typickym vykopem, jimZ rozbije televizor. Poté nasleduje jiZz parodujici vano¢ni verze The
Epic Split s jeho osobou v hlavni roli.

Nektera videa jdou jesté dal, do celého parodujiciho videa zatadi obé verze. Nejprve
original s Van Dammem, nasledné jeji parodii s Chuckem Norrisem. Timto zpiisobem se chce
autor pravdépodobné vyhnout nezamysSlenému zplsobu cCteni, tedy Ze by ,.Ctenaf* nebyl
schopen video analyzovat. Autor se nechce spoléhat na kulturni znalost pfijemce a radé€ji mu

vSe predlozi pro spravné chapani 1 porovnani textu.
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Video’!, na kterém je zpo&atku zaznamenan Chuck Norris sledujici televizi, pracuje
jesté s dalSimi intertextualnimi vazbami. Pocatecni scéna s Chuckem Norrisem, ktery sleduje
televizi, je taktéz vynata zjiného textu. Jedna se o scénu z akéniho filmu s Chuckem
Norrisem v hlavni roli. Tato scéna s Chuckem Norrisem pochdzi z akéniho filmu Braddock:
Ztracen v boji (1988). Dulezité neni ani samotny film, s kterym tvlrci videa utvofili
intertextualni vazbu, avSak podstatné v naSi analyze je to, ze video, které je samo o sobé
intertextudlni a paroduje reklamni spot spolecnosti Volvo Trucks, vyuziva intertextualitu i
ve vice smérech. Fanaticti fanouSci Chucka Norrise, kteti zhlédli vSechny jeho filmy, jsou
jisté schopni rozkddovat plivod filmové scény. Nicméné vyznam celého videa se ménit touto
skutecnosti nebude. V tomto piipadé je dulezity obzvlasté jeho karatisticky vykop, ktery Ize
oznacit za stejn¢ tak prosluly jako Van Dammovu roznozku. Pokud tedy divak nerozpozna, ze
video odkazuje na konkrétni film s Chuckem Norrisem, jeho charakteristicky vykop ho
nasledn¢ intertextoveé odkaze na sérii akénich filmi, v nichz vystupoval.

Parodujici videa s hlavni postavou Chucka Norrise jsou na serveru YouTube ihned
po videich s béznymi uZivateli socialnich siti zastoupena v nejvy$Sim poctu. Parodie,
ve kterych se objevil Chuck Norris, se vymezuji vici ptivodnimu originalnimu textu
spole¢nosti Volvo Trucks hned nékolika zpiisoby. A to skrze odkaz celebrity v podani Chucka
Norrise, ktery se odvolava na kategorii ak¢nich filma a také naslednému kultu osobnosti,
kterd je snim spojena. Ddale tvlrci parodii pracuji s citacemi ze znamych textd (napf.
Shakespeariv Hamlet). 1 pifes mnohapocetné Upravy, které na originale vznikly, mizeme
parodujici videa oznaCit za smyslupnad a intertextudlni odkazy jsou povétSinou explicitni.
Pokud tomu tak neni (jako v ptipadé¢ filmové scény z Braddocka), pak neni tfeba
intertextualni odkaz podrobné znat pro pochopeni celkového obsahu. Se ¢tenafovou kulturni
znalosti je tfeba pocitat, ostatné jako u véEtSiny intertextudlnich védomé vzniklych dél.
Bez znalosti reklamniho spotu The Epic Split feat. Van Damme, Chucka Norrise a mytech
spojenych s jeho osobou by nejen, Ze nebyl pochopen obsah textu, ale byl by postradan i
vyznam vzniku parodie. Parodie vznikaji totiz za ucelem pobavenim, ovSem v piipadé, ze

,ctenar* zna pivodni zdroj, na ktery parodie reaguje.

71 Greetings from Chuck Norris - The epic christmas s. In: Youtube [online]. 21. 12. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11].
Kanal uzivatele PempiHD. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=1r4C19eqcQA
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4.2.1.2 Epic Split v podani Vaclava Zemana

Obr. ¢. 12

Reklamni spot The Epic Split zasahl miliony divakl po celém svété, nejinak tomu bylo
i na uzemi Ceské republiky. Autorem ¢eské parodujici verze je uZivatel, jenz na socialni siti
YouTube uziva jméno David Chvatal. Video bylo publikovano jen 12 dni po zvefejnéni
originalu od spole¢nosti Volvo Trucks a ke dni 27. 2. 2014 ma celkem 842 483 pocta
zhlédnuti. Béhem analyzy jsme vSak na YouTubu narazili i na nékolik stejnych verzi, které
byly pfivlastnény cizimi uzivateli na sviij kanal.

Ceska verze spotu The Epic Split” pracuje i sideou, kterd odkazuje na postavu
prezidenta Ceské republiky Milose Zemana. Divod, pro¢ je to pravé Milo§ Zeman, je vice
neZ jasny. Zna ho kazdy ob&an Ceské republiky. Pfitomnost explicitni intertextuality tak
odhali kazdy, a ¢tenafi se tak jednozna¢né nabidne autorem preferované Cteni. Jak tedy uvadi
Chandler, je zde viditelna pfitomnost jednoho prvku intertextuality, jimz je explicitnost.
Explicita intertextualniho odkazu v podani Milose Zemana, ktery je vyrazny svou publicitou.
Je vSak potfeba zminit, ze je tieba, aby ,,étenai* vyuzival svou kulturni znalost. Rozhodné
nebude video vnimat jako parodické, jestlize nejprve nezaznamenal reklamu The Epic Split
sJeanem - Claudem Van Dammem. Explicitnost intertextudlniho obsahu je tedy jen

do zna¢né miry.

72 Milos Zeman epic split van damme volvo. In: Youtube [online]. 26. 11. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal
uzivatele David Chvatal. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=3HiVYIAXMwY
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Pokud je vSak ,Ctendi* poucen o originalni verzi reklamy, neni pro ncho tézkeé
identifikovat projevy intertextuality. Ty se zde vyskytuji ve formé citaci (které vSak nejsou
tak na prvni pohled viditelné jako u psan¢ho textu), vyuziti konkrétni znamé osoby, zminéni
o jistém prohlaseni a konkrétni osobé a propojeni s dal§imi medialnimi texty.

Nejvyraznéjsi odkaz intertextuality v této verzi reklamy je pochopitelné vyuziti znamé
postavy, prezidenta MiloSe Zemana. Na zacatek analyzy je tak vhodné uvést na pravou miru,
jaké zaujima postaveni Milo§ Zeman u ¢eskych obcani. BéZzny obcan, ktery sleduje aktudlni
déni, alespoii na domaci scéné, si je védom, ze Milo§ Zeman neni ptili§ mezi Cechy obliben.
Na obranu Ceskych obcantl je za to zodpovédny sam prezident se svymi nevhodnymi vyroky.
I Ceskd verze The Epic Split zvolila Zemanova slova, jeZ jsou medidlné¢ zndma a pfevazné
nemluvi v jeho prospéch. Cesky narod je prosluly tim, e nelpi p#ili§ na vlastenectvi a tim se
vysvétluji 1 hanlivé nardzky na prezidenta, ¢i vtipy a parodujici videa. Jednim z citovanych
textil, které si autor Ceské parodie ,,vypljcil* je Cast prezidentova projevu, kterd zaznéla
pti jmenovani profesori v prazském Karolinu 11. &ervna 2013.”° Tento ceremonial byl viak
médii sledovan zejména kviili aféfe prezidenta s literarnim historikem Martinem C. Putnou.
Milo§ Zeman odmital udé€lit Putnovi titul profesora. Po vIn€ protestii vSak nakonec jeho
jmenovani podepsal, avS§ak odmitl mu jej osobné predat. Kauza Putna, jak zacali novinafi
tento spor oznacovat, doslova zaplavila ¢eska média a malokomu tedy tato udalost unikla.
Komentaft, ktery vSak byl v parodii pouzit, neni natolik zdsadni v této kauze, a rozhodné jej
valna vétSina divakd nema kam zatadit. Zdména za Van Dammiv projev je nicméné piihodna,
ma tak mnohem vétsi efekt. Intertextualitu tak nevnimame jen skrze prezidentliv oblicej, ktery
je nahrazen za Van Dammilv, ale i skrze jeho charakteristicky hlas. Zeman béhem roznozky
mezi dvéma kamiony s ledové klidnym hlasem divakovi tika: ,, Myslim si, Ze velka cast z nas
by tento traumatizujici Zivotni zaZitek pretavila do ukonceni své odborné a nékdy i lidské
drahy.“ Jak jiz bylo zminovéano, vyrok odkazuje na prohlaseni, jenZ zaznél pfi jmenovani
Ceskych profesor. Tato véta vyjmutd zkontextu byla tviircem parodie vyuzita
pravdépodobné z diivodu obsahové shody stextem originalu od Van Damma. A také
z divodu, ze ji Ize opétovné vnimat jako metaforu k pravé probihajici situaci, ktera se
na videu odehrava. Pravy piivod véty vSak patii k prezidentové vzpomince na profesora Pavla
Hrubého, ktery Zemana vyucoval. Ten byl Velkou trockistickou radou na ¢tyfi roky uvéznén.

Ale ani tato udalost ho neodradila od jeho akademické prace a v dobé Prazského jara byl

73 Ceska televize. iVysilani [online]. [cit. 2014 — 10 - 11]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani//10101491767-studio-ct24/213411058030611/
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jmenovan profesorem. Toto patrani po puvodu intertextového odkazu jiz tedy neni autorem
zaddouci. Nema zadnou spojitost s obsahem reklamy The Epic Split. Autor tedy zvolil vyrok
jen z dtvodu, protoze chtél, aby zaznél Zemanav hlas a také, aby byl vhodny pro obsah
videa. To se mu rozhodné upiit nedd. Ostatné prave intertextualni odkazy, zvlasté v tomto
piipadé€, slouzi 1 jako zdroj pobaveni. Nelze také nepostiehnout vtipny autortiv zamér, kdy
pouzil vyraz ,tento traumatizujici zivotni zazitek “, jimz nepochybné zesmésnuje prezidentovu
odvahu. Zeman oproti Van Dammovi totiz rozhodn¢é neni vniman jako hrdina. Hrdinou je
vniman pouze ironicky. VétSina Ceskych obCanli k nému nevzhlizi tak, jak tomu bylo
napiiklad u prezidenta Viaclava Havla ¢ T. G. Masaryka. V souCasné dob& se
o prezidentovych schopnostech spiSe pochybuje.

Na zavér je video doplnéno jesté o jeden piihodny Zemanlv vyrok, mnohem vice
medialné zndmy: ,,Na rozdil od Fidela Castra jsem neupadnul a neskoncil v nemocnici.
Tento citat probeéhl Ceskymi médii s vétSim ohlasem, nebot” byl spojen s prezidentovym
padem b&hem navitévy Ceské televize. Video, které odhalilo zemaniiv pad, se objevilo
na serveru YouTube a vyvolalo n¢kolik reakci. V ptipad¢ divackych §lo pochopitelné o zdroj
pobaveni, v piipadé Ceské televize se vsak jednalo o nezadouci unik videa, které mélo zistat
vefejnosti skryto. Udalost tak byla provdzena stithanim pachatele, jenz video publikoval.
Nepiijemny postih ¢ekal 1 ochranku prezidenta, kterd v€as nezakroc€ila. Samotny citdt MiloSe
Zemana pochazi ale z potadu Ceské televize, z interwiev s Vaclavem Moravecem’®, ktery
predstavuje nové zvoleného prezidenta Ceské republiky. B&hem interwiev se mimo jiné stane
1 zdrojem diskuze pravé prezidenttiv pad. V parodujicim videu je vSak vysttizeno osloveni
reportéra, které by se kontextove jiz do videa nehodilo.

Zajimavé na Zemanove vyroku je, ze 1 on pracuje s intertextualitou. Sviij pad zlehcuje
vtipnou narazkou na konkrétni osobu, na byvalého kubéanského prezidenta Fidela Castra,
u n¢hoz taktéz v€asné nezakrocCila ochranka a nezachytila ho pfed padem. On vSak skoncil
se zlomenou rukou a narazenym kolenem.”

Na zavér je jesté vyuzita jedna medidlné zndmé Zemanova citace, a to ,, Dékuji Vam za
pozornost. “, kterou rdd zakoncuje své projevy. Jen pro piiklad, touto vé€tou ukoncil novorocni

projev, projev v Afghéanistanu k ¢eskym vojaklim ¢1 navstévu Karlovarského kraje apod.

74 Rozhovor s nové zvolenym prezidentem Ceské republiky Milosem Zemanem. In: Youtube [online]. 28. 1.
2014 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele CT24. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=MibhAPItaSw
75 Caida Castro / Castro falls. In: Youtube [online]. 4. 11. 2007 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele
spaintrue. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=FixSd3DV¢jY
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Byly zde zminény intertextualni projevy ve formé citatli, predstavena hlavni postava, a
posledni, co je tteba uvést je odkaz na jiné medidlni texty. V tomto piipad¢ se jednd o hudebni
skladbu (Enya — Only Time), kterou je video doplnéno. Tato hudebni Cast byla v parodii
ponechdna. Dalsi propojeni s medialnimi texty se vSak projevuje i1 v ptipadé Zemanovych
vyrokl, které jsou sice ve stejném kodu, avSak vynaté z jiného média. Je zde tedy patrné
propojeni televizniho média, na kterém zaznély Zemanova slova, s internetem.

V zavéru se jesté¢ vratime ke klasifikaci intertextualnich vazeb, tak jak ji vymezil
Chandler.”® Po dikladné analyze, kdy jsme odhalili viechny zmény, které byly na originalu
The Epic Split vytvoreny, lze konstatovat, ze skutecné vyraznéjs$i zména puivodniho zdroje
v disledku mnohem vice zdlraznuje intertextualitu nov€ vzniklého textu. Celkovy rozsah
intertextualnich naradzek totiz v zésad€ prostupuje cely obsah textu. Intertextualita, ktera
se objevuje v parodii v Cele se Zemanem, je na prvni pohled explicitni, ovS§em jen do té miry,
kam saha Ctendfova kulturni znalost. Audidlni kod nelze tak jednoznacné vymezit jako
napiiklad text psany, ktery je oznaCen uvozovkami, a pfijjemce je tak o intertextualité
okamzit¢ informovan. Nicméné¢ pro pochopeni celého vyznamu textu je odhaleni
intertextudlnich vazeb zcela zésadni. Autor nabizi ,,Ctenafiim® text, tak jak by ho méli Cist.
Zvolil k tomu postavu Ceského prezidenta, kterého kazdy zna. Nezvolil vSak jiz zcela vhodné
veskeré prezidentovy mluvené texty, nebot’ vSechny nejsou tak medialn€é zndmé (predevSim
projev ,,Myslim si, Ze velka cast z nas by tento traumatizujici Zivotni zaZitek pretavila do
ukonceni své odborné a nékdy i lidské drahy. ). Kromé toho, Ze text navazuje na original The
Epic Split feat. Van Damme, autor jej nezatadil do zddné vétsi struktury. Neni tak tfeba, aby
piijemce sledoval 1 jiné audiovizudlni texty, které by teprve po jejich zhlédnuti utvotily

komplexni vyznam.

76 Vice v kapitole 3.1 Intertextualni analyza.
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4.2.1.3  Epic Split v podani Jaroslawa Kaczynského

Obr. ¢. 13

Polska verze'’ audiovizualniho textu The Epic Split se op&t pohybuje na intertextualni
urovni, kterd se vymezuje vici pavodnimu zdroji vyznamu The Epic Split feat Van Damme.
Stejnym zptisobem jak tomu bylo i v piipadé ¢eské verze, vyuziva konkrétni postavu, ktera je
polskému publiku znama. Jako hlavni postava se tak predstavil politik Jaroslaw Kaczynski.
Jaroslaw Kaczynski je ptedevsim predstavovan jako dvojée svého bratra Lecha Kaczynského,
byvalého polského prezidenta. Ten tragicky zahynul béhem letecké havarie u ruského
Smolenska v dubnu 2010. Po zficeni letadla nikdo nepfezil. Pro Polsko to znamenalo
obrovskou narodni katastrofu, nebot’ letadlem byli piepravovani vysoci polsti politicti a
vojen$ti predstavitelé, v cele sprezidentem Lechem Kaczynskim. Po jeho smrti se
spekulovalo, ze na post prezidenta tak usedne jeho bratr Jaroslaw. Tak se ale nestalo.
Bezprostifedné po havarii se stal zastupujicim prezidentem Bronislaw Komorowski, ktery byl
6. srpna 2010 oficialn¢ zvolen prezidentem republiky Polsko. Jaroslaw Kaczynski se se svou
stranou Pravo a spravedlnost pokusil dostat k moci béhem fijnovych parlamentnich voleb
v roce 2011. Zvitézila vSak strana Donalda Tuska Obc¢anska platforma. Z tehdejsi doby jsme

zaznamenali n¢kolik nazort, jenz lidé Zijici na izemi Polska maji k Jaroslawu Kaczynskému.

77 Volvo Van Damme Epic Splits Jarostaw Kaczynski Parodia Jarek Kaczynski Parody. In: Youtube [online].
22, 11. 2013 [vid. 2014 - 10 - 11]. Kanal wuzivatele Jan Internetowy. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=PkisoC4cBVU
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vvvvv

Jje stary a po tragédii ve Smolensku, kdy mu zemrel bratr, jakoby se jesté vic uzavrel do sebe.
Mluvi ted’ vic o Smolensku, nez o politice," doddva nedaleko sedici student historie a

. . 78
germanistiky.

,Staci se podivat na jeho soukromy zivot, je mu pres Sedesat, stile Zije s matkou, nema
manzelku, tu mu nahrazuji kocky, a nema ani bankovni ucet. Takovy clovek Ze by nam mél

, . o 79
viddnout a reprezentovat nas v zahranici? To snad ne."”

Radu polskych obdanti navic poboufilo obvinéni, jez Kaczynski sméroval
na Bronislawa Komorowského. Jeho vlada je dle ného zodpovédna za smrt jeho bratra Lecha.
Nejprve ji obvinil za nezodpovédné Setfeni penézi, které¢ mély byt ddvno investovany
do bezpecnéjsi letadlové piepravy, nasledné Kaczynski vytykal Tuskovi, ze mu z politickych
davodi zakazal dojet na misto nehody, a vystupiovalo se to az do podezieni z mozného
planovaného vybuchu letadla, v kterém zahynul byvaly prezident. ,,Rada lidi véetné polského
prezidenta Bronislawa Komorovského se domniva, Ze by se Kaczynski mel omluvit. Ten to
odmitd, podle polskych médii viak tento pocin jeho strané spise ublizil. “*’

Z téchto informaci se postava Jaroslawa Kaczynského jevi spiSe negativng, piestoze
fadu piiznivell ma, jak tomu nasvédcuji vysledky voleb 2011. VétSinou se vSak jedna o lidi
star§itho véku, pfevazné€ Zijicich na venkov€. OvSem na socidlni siti YouTube se pohybuji
zpravidla mladi lidé, ktefi stoji 1 za vznikem tohoto videa. A ti pravé ke Kaczynskému chovaji
znacné antipatie. Po téchto negativnich informaci je tak postava Jaroslawa Kaczynského
ve videu povazovana za ,anti-hrdinu“. V protikladu s origindlem v podani Van Damma
vnimanym jednozna¢n€ pozitivné, ktery je svymi fanousky obdivovan za své fyzické a
filmové vykony, je Kaczynski do spotu zafazen s velkou davkou ironie. To potvrzuji i
komentaie umisténé pod videem, které se tvari Kaczynského ptidaného k t€lu Van Damma,
vysmivaji. Polska parodie tak vyuZziva hlavni postavu stejnym zptisobem jako v parodii ¢eské.

Po desifrovani intertextudlnich vazeb je vniman cely vyznam textu ironicky.

78 KLEKNER, Radim. Polsko jde k volbam, vyhraje ziejm¢ liberal Tusk. In: Aktudlné.cz [online]. 7. 10.
2011[vid. 2014 — 10 - 11]. Dostupné z: http://zpravy.aktualne.cz/zahranici/polsko-jde-k-volbam-vyhraje-zrejme-
liberal-tusk/r~i:article: 716827/

79 tamtéz

80 SLEJCHRTOVA, Leona; CTK. Polaci zamiii k volbam, $anci ma i zastance potrati a marihuany.
In: Idnes.cz [online]. 7. 10. 2011[vid. 2014 — 10 - 11]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/polaci-zamiri-k-
volbam-sanci-ma-i-zastance-potratu-a-marihuany-pu7-/zahranicni.aspx?c=A111007 132437 zahranicni_btw
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Parodie v ¢ele s Kaczynskim zménila pouze tvar hlavni postavy, ostatni objekty
ve videu ponechala v originalni verzi. I audidlni kod nebyl pozménén. V tomto ohledu je tak
Ceska verze se Zemanem propracovanéj$i a mnohem vice vyuziva intertextualnich vazeb.
OvsSem pochopitelné¢ Van Dammuv projev se d& vztahnout 1 na Kaczynského, ktery rozhodné
taktéz jako politik nemd jednoduchou ,,zivotni cestu®.

Tato verze nijak zvIast’ oproti origindlu nepracuje s texty umisténymi na jiném médiu.
Opét je zde pritomnost hudebni slozky: Enya — Only Times. OvSem dals$i odkazy na jiné
meédia v textu pfitomny nejsou. Pii pohledu na celkovy obraz videa je intertextualita
explicitni. Polsky divdk na prvni pohled zaznamenava ptitomnost intertextuality v podani
politika Kaczynského. OvSem pochopitelné se zde opét musi pocitat sjeho znalosti
piedchozich textii (original The Epic Split, obraz osobnosti Jeana - Clauda Van Damma a
hlavn¢ Jaroslawa Kaczynského), jinak by video postradalo vyznam. Divak, jemuz tyto
podstaty unikaji, vnima video pouze jako reklamu na viiz Volvo FMX. Nevnima jiz vSak

ironicky podtext, ktery s sebou intertextualita nese.
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4.2.1.4  Jean - Claude Van Damme jako astronaut

Obr. ¢. 14

Dikazem, Ze viralni reklama na Volvo FMX byla uspésna a stale je, je vznik parodie
s Van Dammem ve vesmirném prostiedi, ktera byla zvefejnéna na serveru YouTube teprve
25. unora 2014 (tedy 3 mésice od zvetfejnéni originalu). Medialné¢ dialogické sit€ jsou tak
mezi uzivateli YouTube nepfetrzité rozvijeny a neomezuje je v tom ani ¢asovy odstup. Tento
druh parodie snizvem Van Damme - Zero Gravity Split'’ pracuje snékolika subjekty
z origindlniho textu. Stejné jako ve vétSin€ videi parodujici reklamni spot na Volvo FMX, tak
1 v této byla bez jakychkoliv zmén pouzita originalni hudba (Enya - Only Time) a pvodni
jazykovy projev Van Damma. Autor vSak vlastni iniciativu projevil na subjektech hlavnich,
bez kterych by se parodie na tuto reklamu neobeSla, tedy na roznoZce mezi dvéma
pohybujicimi se dopravnimi prostredky. Dlilezité vSak je nejen samotna roznozka a predméty,
mezi kterymi je vykondna, ale hlavné prostiedi, v némz se cely d&j odehrava. Cely obsah
parodie se totiz odehravd ve vesmiru. Toto prostfedi tak posouvd obsah do zcela jiného
kontextu. Van Damme zde figuruje jako astronaut, ktery svou filmové proslulou roznozku
realizuje mezi pohybujicimi se satelitnimi druzicemi.

Tato parodie nezaklada sviij vyznam na odbornych znalostech, ale na znacich, které
s sebou hlavni postava nese. Postava hlavniho hrdiny, jimz se v této verzi stal astronaut, je

ryze symbolickd. Je tak podstatné, aby ctendi zapojil své kulturni znalosti a ,,ptfecetl

81 Van Damme - Zero Gravity Split. In: Youtube [online]. 25. 2. 2014[vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uZivatele Linh
Mai. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=JMSbrFLBz64
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symboliku astronauta, tak jak je na né¢j obecné ve spole¢nosti nahlizeno. Astronaut je
spojovan s konotacemi, jimiZ je odvaha a hrdinstvi. V soucasné spolecnosti je povolani
astronauta vysoce uctivano. Obecné je na Cloveéka, jenz se stal astronautem, nahlizeno jako
na hrdinu a vyjimeéného ¢lovéka. Da se az fici, ze s touto profesni pozici vznikl mytus, ktery
z astronauta d¢€la typ ,,nad¢lovéka®. Ostatni povolani jsou v porovnani s astronautem vhiméana
jako povolani pro ,,obycejné lidi*“. To znamend, ze na astronauta se nahlizi jako na Clovéka
z nerealného svéta. Znamena to tedy, ze lidé maji neustalou potiebu se kategorizovat a
porovnavat. V tomto ohledu tak vznikd bindrni opozice: Cloveék a ,,nad¢lovék® — astronaut.
Toto vymezeni pravdépodobné vychazi i1 z védomi toho, ze je astronaut vypraven do vesmiru,
tedy do prostoru pro bézného Clovéka nedosazitelného. Astronautem se miize stat pouze osoba
fyzicky, psychicky 1 intelektualné schopnd. Do vesmiru se tak dostdva jen velice omezeny
pocet lidi a ti, ktefi mohou tuto cestu absolvovat, jsou povazovani ve spolecnosti za hrdiny.
Tento obdiv prameni jisté 1 z neznalosti vesmirného prostoru. Soucasny ¢loveék se spoléha
na své znalosti a vSe neprobadané a neznalé se tak stavd objektem jeho strachu. Tato
skuteCnost je umocnéna o to, Ze realizované cesty do vesmiru se stdvaji nebezpecnymi a
s touto okolnosti musi byt astronaut obeznamen a smifen. Tento obraz hrdiny astronauta je
zakotven jiz od utlého détstvi, kdy se vétSina chlapci pfeje stat pravé astronautem, a
pokracuje to 1 do pozdniho véku bez rozdilu pohlavi.

Po odkryti téchto implicitnich intertextudlnich znakl zohlednénych k celému obsahu
videa a usouvztaznéni se znalosti origindlniho textu, vic¢i kterému se vymezuje, je vyznam
videa zcela jiny. Autor parodie zesméSiuje Van Dammovo hrdinstvi, kdy riskuje sviij zivot
mezi jedoucimi kamiony. Tento €in se totiz pro mnoho ptfijemct stal nerealnym a nasledné
k nému ptihlizeli jako na podnét tviirct reklamy vytvofit z Van Damma vyjimecného hrdinu.
Z tohoto ditvodu vznikla pravé fada parodii, kter¢ Van Dammiiv vykon zleh¢uje a ironizuje.
Teézko uvétitelny Van Dammiiv Cin se tak v této parodii posunul jesté na tenci linii reality.
V pteneseném vyznamu parodie se tedy absurdni ¢in (z pretextu) stal jeSté absurdnéjSim. Co
dokazala pocitatova grafika tvlirct reklamy Volvo, dokazal 1 autor parodie.

To, ze je Van Damme v této verzi predstaven jako astronaut, tedy jako hrdina, mize
mit 1 jiny vyznam. Nelze primarné urcit, zda je toto video reakci pouze na originalni reklamni
text nebo zda reaguje 1 na jiné texty. Mohl by na n¢ho byt nahlizeno i z pohledu mnohem vétsi
strukturalni ohrani¢enosti. Video by tak reagovalo na jiz vzniklé parodie s Chuckem
Norrisem. Ten se jednoznacné stal skrze divacké reakce a videa Van Dammovym sokem.
Pro ty, ktefi vSak jsou fanousky Jeana - Clauda Van Damma, mohlo vzniknout pravé toto

parodujici video, které udélalo z Van Damma jesté vétSiho hrdinu, nez byl zobrazen Chuck
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Norris. Je tedy mozné, ze se parodie sekundarné¢ vymezuje i1 vici parodii, kde Chuck Norris
piedvadél roznozku na dvou letadlech, navic jesté s n€kolika muzi na ramenou. Ackoliv jsou
oba typy parodii fiktivni, pracuji s redlnym prosttedim. Vesmirné prostiedi, které bylo ale
pouzito v parodii s Van Dammem jako astronautem, nema vé&t§i hodnotu nezli verze
s Chuckem Norrisem v oblacich. Tuto parodii Ize tedy zafadit 1 do strukturalné mnohem
vétsiho celku, a to do tzv. souboje mezi Van Dammem a Chuckem Norrisem. V o¢ekavani
tedy je, zda vznikne parodie s Chuckem Norrisem, kterd by ptekonala vesmirné prostiedi
nejnovejsi parodie.

I zavére¢ny text, ktery se objevi po vzoru originalu na obrazovce, reaguje na typicka
slovni réeni ve spojitosti s Chuckem Norrisem. Pro ty je charakteristickd pouze jedna véta,
kterd podpofi kult Chucka Norrise jako tzv. ,superhrdinu. Text ,,One split for man, one
giant leap for mankind.“ neni sice vtipem zapadajicim do mytu o Chucku Norrisovi, ale
podoba se vyznamem, ktery text piinasi. Zamérem textu je taktéz poukézat na hrdinstvi a
odvahu.

Znalost pretextu je v pfipadé této parodie nezbytna. Recipient, ktery nezna ptivodni
text, na n¢jz video odkazuje, bude text vnimat podle svého vykladu. Bude na né¢j v zasad¢
nahliZet jako na ,reklamu‘ Jeana — Clauda Van Damma a nebude tomuto textu ptikladat nijak

vys$i zamer.
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4.2.2 Parodie podle typu prostredi

Dalsi skupina parodii si jako vyznamny objekt vybrala zménu prosttedi, které
nejCastéji koresponduje s odkazem na ndrodnostni typologii. Tato kategorie parodii se
vyznafuje intertextovou vazbou s ur€itym narodem, pracuje s myty a stereotypy, které jsou
s danym narodem spojeny (napi. Rusko, Moldavie, ale 1 ¢eska reklama na Vodafone). Timto
zpusobem dochazi k upeviiovani stereotypil, které jsou skrze videa Sifena mezi recipienty.

U tohoto druhu parodii je vSak kladen mnohem vétsi diiraz na Ctenafovu kulturni
znalost, nebot’ musi pracovat se svymi intelektovymi védomostmi. Parodie, které jsou zde
pfedstaveny a byly ndsledné podrobeny intertextualni analyze, zvolily nepfili§ medializované
narody. Ztoho divodu je zamySleny autorGv vyznam téZzko odhalitelny, ackoliv je

intertextualita zcela explicitni.
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4.2.2.1 Mongolska verze

Obr. ¢. 15

Mongolské parodujici video®?, které vzniklo v sérii parodii reagujicich na popularni
reklamu The Epic Split feat. Van Damme, veSkerou intertextudlni spojitost zalozila
na nevSednim druhu textu. Jako text lze skutecné¢ vnimat vSe, co nds obklopuje. Autor
mongolské verze tak zahrnul video do narodniho kontextu. V tomto videu tak neni tieba
odhalit identitu muze vystupujiciho jako hlavni postava. Je spiSe diilezité védét, kam ho
zatadit. Ke zjisténi narodnosti muze divakovi napovi jiz samotny nazev parodie: Van Damme
Volvo Moldova Parody, poptipadé¢ jeho typickd Cepice a hlavné jazyk, v némz k divakovi
promlouva. ,,Ctenaf nasledné text vnima ve spojitosti s typickymi znaky spojenymi
s Moldavskem. Pochopitelné¢ velkou Cast zde hraje jeho informovanost o zemi a o kulturnich
zvyklostech ¢i mytech, které jsou s ni spojeny.

Moldavskéd republika (nebo jen Moldavsko) je maly stat na vychodé¢ Evropy
mezi Rumunskem a Ukrajinou. Je to opravdu maly stat, co se tyce rozlohy, zaujima 33 846
km? (pro porovnani Ceska republika ma 78 866 km?), ve kterém Zije necelych 4 miliond
obyvatel. Ackoliv moldavska ekonomika mirn€ pokrocila, stile Moldavsko patii
mezi nejchudsi zem¢ Evropy. Tomu nasvédcuje predev§im pocet pracujicich za hranicemi

zemé, ktery v dne$ni dob¢ ¢ita az kolem 1 milionu lidi, pouze 900 000 Moldavanii pracuje

82 Van Damme Volvo Moldova Parody. In: Youtube [online]. 26. 11. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele
Baba Catalin. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=EFJjQ j49gQ
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na uzemi Moldavie. Moldavsti obyvatelé se zivi predev§im zemédé€lstvim, péstovanim obili,
ovoce a vina. Chudoba je vSak znatelna na kazdém koutu zemé. S padem Sovétského svazu se
vSe v Moldavii zastavilo a naslednd obCanskd valka zpiisobila hluboky upadek mistniho
ekonomického rozvoje. O Spatném stavu zemé vypovida chudoba ¢iSici z méstské
architektury, Spatné mistni komunikace a pifedevS§im z venkovského zpiisobu Zivota.
Obyvatelé pracuji jako zemédé€lci, silnice se podobaji ceskym polnim cestdm a jako dopravni
prostedek jsou vyuzivany koniské povozy.

Na tomto obraze Moldavské republiky je postavena 1 parodie na reklamni spot Volvo
Trucks. Je az paradoxni, ze témét kazdy Evropan si umi spojit s Moldavskem jeho Spatnou
zivotni situaci, prestoze malokdo uz vi, kde se pfesné zemé nachazi, kdo je jeji prezident a jak
se jmenuje hlavni mésto. Tvlrci videa pravdépodobné i s timto pracovali. Video tak zobrazuje
jen holé pole, na némz jsou dva koniské povozy a pravdépodobné muz moldavské narodnosti.
Video se tak intertextuadlné vymezuje vii¢i pavodnimu dilu, z kterého vSak zbyla pouze
roznozka mezi dvéma ,jedoucimi prostfedky* a origindlni hudba od Enyi. Diky témto
odkaziim tak maji recipienti moznost rozpoznat, k ¢emu parodie odkazuje.

Tato verze si tedy nevybrala jako ptedeslé parodie intertextualni odkaz celebrity, ale
intertextualni odkaz k mytu narodniho charakteru. Bézna predstava o Moldavii je zaloZena
na obrazu chudych lidi pracujicich na poli, vyuZzivajici k praci konské sily. Presné tyto
subjekty tak byly do videa zatazeny, podpofeny navic monologem v ptislusném jazyce.
Na konci videa je navic vlozen text v moldavstin€, o kterém nemiizeme s urcitosti fici, ze je
totozny s origindlem. Stejné je tomu tak 1 v pfipadé jazykové promluvy. NaSe jazykové
schopnosti neumoziuji provést analyzu v moldavsting.

V zévéru lze tici, ze video provedlo velké zmény na plvodni verzi videa The Epic
Split, ale 1 presto je intertextualita na prvni pohled zfejma a explicitni. K pochopeni celého
obsahu parodie je opét tfeba Ctenafova kulturni encyklopedie, ktera v tomto piipadé si
nevystaci jen s obeznamenosti s audiovizualnimi texty umisténymi na YouTubu, ale obzvlasté

se znalostmi geografického a politicko-ekonomického charakteru.
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4.2.2.2 Albanska verze

Obr. ¢. 16

Velmi podobného charakteru je i parodie albanského pivodu™. V tomto videu hraje
hlavni roli opét kontext zem&. Ta vykazuje podobné znamky jako Moldavsko. Patii taktéz
mezi nejchudsi staty Evropy. Albanie se nachazi na jihu Evropy, na Balkanském poloostrove.
Obecné jsou zemé, které lezi na Balkanském poloostroveé, ve vyvoji oproti ostatnim
evropskym statiim zaostalé. Prosly si nékolika valeénymi konflikty a ani v dnesni dob& neni
Balkansky poloostrov bezproblémovou oblasti. Odehravaji se zde pirevazné boje kvili riznym
typtim narodnosti a kultur, které vedle sebe Ziji.

Tato parodie rozhodné neni piikladem explicitni intertextuality, nebot odkaz
na narodnost je zavadéjici a nejednoznacny. Pfijemce nema dostatecny piisun intertextudlnich
znakl, které by nasledné mohl vyhodnotit kontextové spjaté pravé s Albanskou republikou.
Na zéaklad¢ predlozenych subjekti ve videu lze obecné¢ usoudit, ze parodie odkazuje
na jakoukoliv zchudlou zemi. Pro celkovy vyznam textu to vSak pfili§ nic neméni. Video bude
mit stejny vyznam, a¢ si prijemce predkladany text spoji s jinou zaostalou zemi (pokud to
tedy nebude pfimo recipient albanské narodnosti). Odhalit spojitost s Albanii je v textu velice
nesnadné, dokonce nemozné. Jediny odkaz, ktery smétuje s jistotou k albanskému ptivodu, je

nazev videa La Van Damme The Epic Split Albanian Version.

83 La Van Damme The Epic Split Albanian Version. In: Youtube [online]. 11. 12. 2013 [vid. 2014 — 10 - 11].
Kanal vuzivatele MaffyOZ'z Berisha. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=SJY OWgvyUY
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Intertextudlni odkaz na narodnost nelze zjistit ani podle hlavni postavy. Obyvatelé
Albanie nevynikaji Zadnymi charakteristickymi rysy vzhledu, kterymi by se odliSovali
od Evropanii. Ani obleceni neni typicky albanské. Muz na videu je odén do obvyklého odévu
starcii. Dokonce ani nepiisobi chudym dojmem. Tento pocit spiSe vyvolavaji déti tlacici
pied sebou starce v nakupnich vozicich. To, pro¢ autor parodujiciho videa pouzil jako
dopravni prostiedek, na némz bude vytvofena roznozka, taktéz neni zcela jasny. I pfes tyto
nesrovnalosti je zcela zietelné viici jakému textu se tato parodie primarné vymezuje. Hlavni
objekty, jako je pfimy pohled na hlavni postavu, roznozka mezi dvéma rozjizd€jicimi se
predméty a charakteristickd hudba od Enyi, text obsahuje. Nechybi ani audialni jazykovy kod,
ktery vSak nejsme schopni kviili svému jazykovému omezeni rozkddovat. Stejné tak je to 1
v piipadé textualniho sdéleni na konci videa.

Pokud tedy piijemce znd video, které paroduje, hlavni vyznam textu mu zadnym

zpusobem neunikd a neni ani potieba hlubsich znalosti.
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4.2.2.3 Ruska verze

Obr. ¢. 17

Parodujicich videi, kterda odkazuji na rusky narod, je hned nékolik. Nejcastéji se
na serveru YouTube vyskytuje verze s béloruskym kaskadérem, ktera kromé slovniho spojeni
v ndzvu videa (russian version, russian Van Damme nebo russian answer) neobsahuje zadné
vazby k ruskému narodu. Dalsi verze, kterd reaguje na reklamu The Epic Split, je video
s nazvem Volvo Trucks - The Epic Split feat. Russian guys (budget version). Toto video ale
taktéZ netvoii intertextudlni vztah s ruskym narodem. Pravdépodobné se nejednd o zadnou
ruskou zndmou osobnost, ale v hlavni roli se ocitd ¢lovek z fad divakl. Ostatné takovychto
videi vzniklo nepieberné mnozstvi.

Presto jsme béhem sbéru vhodného materidlu nalezli parodujici video, které odkazuje
na ruské narodni charakteristiky. Jsou to navic odkazy tak explicitni a svétu znamé, Ze je je
schopen rozpoznat Clovék jakékoliv narodnosti. Oproti piedchozim videim pracujici
s mongolskou a albanskou narodnostni typologii, tato ruska verze parodie® na The Epic Split
odkazuje na zemi, kterd ma mnohem vétsi ,,jméno ve svété”. Da se tedy predpokladat, ze
vétSina lidi zna typické znaky Ruska a umi i tyto intertextualni znaky ve videu rozpoznat.

Ruska parodujici verze vyuziva hned tii typické ruské indicie: beranice, vodka,

automobil zvany ,zigulik“ a hra Vydérzaj, pionér. Hned od pocatku se video snazi

84 Volvo Trucks PARODY - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test 6). In: Youtube [online]. 1. 12. 2013
[vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele Muxann Anexcanapoud. Dostupné z:
http://www.youtube.com/watch?v=vBJedKpInzY
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kontextudln€ navazat na odkaz Ruska. Tato skutecnost je realizovana ve chvili, kdy je pfimy
zabér kamery nastaven na obli¢ej hlavniho hrdiny, ktery ma na hlavé typicky ruskou zimni
pokryvku hlavy, kterd je v ¢eském prostiedi znama jako beranice.

Video vyuziva (a podporuje) stereotypy, jez jsou celosvétové spojeny s ruskou
narodnosti. VéEtSina lidi si pfedstavi postavu Rusa jako muze obleCené¢ho v kabaté s kozichem
a beranici na hlavé. Muz tak spliuje jednu podminku, kterd odkazuje na stereotypni obraz
muze jako Rusa. Aby byly konotace s ruskou zemi explicitnéjsi, je jeho vzhled doplnén
o dalsi typicky predmét, jenz dle fady lidi neodmyslitelné patfi k Rusku. Muz, jesté nez
vykona roznozku mezi dvéma jedoucimi vozy, se posilni ndpojem z lahve. Ackoliv na lahev
neni detailni zabér, staci to k tomu, aby si divak domyslel, co je jejim obsahem. Lahev je
z ¢irého skla a obsahuje bezbarvou tekutinu, pifipominajici alkoholicky napoj vodku. At uz se
jedna o vodku nebo nikoliv, je zcela zietelné, ze to byl autortiv zamér, aby Ctenaf tuto Cast

Nasleduje dalsi typicky rusky pfedmét, ktery spiS nez k samotnému Rusku odkazuje
na byvaly Sovétsky svaz. Ostatné, Sovétsky svaz se z prevdzné Casti rozkladal na ruském
uzemi, s hlavnim méstem dne$niho Ruska Moskvou. Neni se tedy ¢emu divit, Zze dneSni
konotace spojené¢ se Sovétskym svazem tak mifi 1 na Ruskou federaci. Predmét, ktery bere
muz do rukou, se nazyva Vyderzaj, pioner. Jednd se o détskou hru, kterd byla vyrobena
v Sovétském svazu. Podstatou hry je, Ze pfi jejim zapnuti dostane ,,hrac* neSkodny elektricky
Sok a je tak na ném, jak dlouho je schopen bolest vydrzet. Tuto hracku zna hlavné ptedchozi
generace, kterd vyrtstala v obdobi nejvétSiho piisobeni Sovétského svazu. S touto hrou se
vSak seznamila 1 pfevazna vétSina divaki taktéz z filmu Pelisky. Tento rusky odkaz nejen, Ze
upeviluje intertextualitu spojenou s ruskou narodnosti, ale také méni vyznam celého obsahu.
Hlavni hrdina se predstavuje jako muz, ktery se piipodobiiuje odvaze a hrdinstvi Van Damma,
ale zéaroven jej 1 ptfekonava. Tim, ze béhem vykonu navic odolavd drobnym elektrickym
Sokiim, zesmésiuje roznozku v podani Van Damma. Rusky muZz ukazuje, zZe na roznoZce neni
nic tak tézkého, jak se u Van Damma zda.

Cely odkaz Ruska je umocnén dopravnimi prosttedky, mezi kterymi hlavni
predstavitel mad udélat roznozku. Jsou to automobily znacky Lada, které byly v obdobi
Sovétského svazu hromadné vyvazeny po celém svété a znamé pod oznadenim Ziguli. Tento
typ automobilli vyrabéla spole¢nost VAZ (dnes AvtoVAZ) v ruském mésté Togliatti.

Tato parodie tak vyuziva zcela explicitni projevy intertextuality, které jsou na prvni
pohled zjevné, lehce odhalitelné a dd se fici, Ze 1 pro vétSinu Ctenafi znamé. Opét

pochopitelné¢ nemtize chybét kritika odkazl. Pokud pfijemce nezna néktery z téchto objektl
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vazicich se k ruskému narodu, pak mu 1 unikd vyznam celého videa. Bez znalosti originalniho
textu, ale znalosti ruskych intertextualnich odkazl, by bylo video taktéZ vnimano jinym
zpusobem. Bylo by pravdépodobné chapano pouze jako ironicky obraz Ruska. Avsak ptfijemci
by unikal vyznam audidlniho kodu v podani Enyi a Van Damma. Nebyl by schopen ani
rozkodovat vyznam textu umisténé¢ho na konci videa: Jean - Claude you are the best.

Greatings from Russia!
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4.2.2.4 Ceska verze

Obr. ¢. 18

Ceskd verze parodie®, kterou spustila spole¢nost Vodafone jako reklamu
na vysokorychlostni internet snazvem Turbo internet, se od pfedchozich parodii
narodnostniho charakteru mirné odliSuje. Nevytvaii intertextualni odkaz na celou zemi (cely
narod), ale pouze na Uzemni Cast, a to na Cesky venkov. Na rozdil od ptedchozich parodii,
které vyuzivaly svétu znamé narodni znaky, tato parodie zvolila znaky, které jsou explicitni
pro Ceské prijemce. Pro ostatni ndrodnosti je vSak tato intertextualita spiSe implicitni, jelikoz
nemaji vlastni zkuSenosti s ¢eskym venkovskym prostiedim. OvSem nepiislus$i nam zde
hodnotit, je mozné, Ze i pro ptijemce cizi narodnosti jsou tyto odkazy naprosto ¢itelné.

Tato parodie se odliSuje od vSech parodii zde analyzovanych taktéz tim, ze pouzila
stejny zanr jako originalni text, tedy zanr reklamy. Tento typ textuality by poststrukturalisté
oznaCili jako architextualitu. Tato reklama vSak neni virdlni reklamou, tak jak je tomu
u Volva, ale reklamou komeréniho charakteru. Nevyvolala jiz takovy zajem, s c¢imz
pravdépodobné pocitali i jeji tvirci. Reklamu totiz primarné umistili na televizni médium,
které sleduje mnohem vétsi mnozstvi recipientli nez je tomu u socialni sit¢ YouTube.
Reklama se ale mimo jiné objevila i v tisténych médiich a na venkovnich nosi¢ich. Reklamni

spot spolecnosti Vodafone se spoléhal na tspé$nost origindlniho textu spolecnosti Volvo

85 Turbo Internet: Ratméfice to rozjely. In: Youtube [online]. 21. 2. 2014[vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele
Vodafone CZ. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=c-fqj6 Uz0io
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Trucks, ktery mél pfinést uspéch 1 jejich parodizujici verzi. Zda se to stane skutecnosti, to
vS8ak jiz neni pfedmétem naSeho zajmu.

Intertextudlni analyza této parodie odhalila n¢kolik totoznych a podobnych znakt
z originalniho reklamniho textu. Reklama spole¢nosti Vodafone totiz stejné¢ jako pretext
pouzila hudebni kulisu od zpévacky Enyi (song Only Time). Tato hudebni slozka se v ¢eském
prostiedi diky spojitosti s iuspéchem virdlni reklamy na Volvo FMX stala znackou pro tuto
reklamu. To znamena, Ze jeji ptitomnost okamzité v ptijemci vyvolava subjektivni konotace,
které jsou spojeny prave s reklamou v Cele s Van Dammem. Reklamni text na Turbo internet
byl navic zvefejnén az v tnoru 2014 (tedy témét 3 mésice od zvetejnéni origindlu), kdy
puvodni reklamu na Volvo FMX znal jiz témét cely svét. Hudebni slozka od Enyi se tak stala
zcela explicitni slozkou intertextuality. Ukolem hudby je navézat asociace s pavodnim
textem, ktery ndsledné€ nove vznikly text prenese do zcela jiného kontextu.

Jazykovy projev se vSak razantné odliSuje od origindlu. Nepatii hlavnimu hrdinovi,
ktery déla roznozku, ale starsi zené (obyvatelce vesnice). Tato parodie nefiguruje jen jednou
hlavni postavou, ale hned né€kolika. Hlavnimi protagonisty parodujici reklamy jsou obyvatelé
ceského venkova. K pfijemcim tedy mluvi jedna z Zen. Oproti ostatnim parodiim, které
mnohdy ponechaly 1 piivodni projev Van Damma, tato reklama pouzila zcela vlastni obsah.
Piivodni jazykovy projev by se do tohoto audiovizualniho textu nehodil uz jen kviili jazykové
bariéfe. Reklama spolecnosti Vodafone je urCena pouze pro ¢eskou populaci, a tak by byl
jazykové projev v anglickém jazyce nevhodny. Navic by zde i1 naruSoval intertextovy odkaz
na obraz ceského venkova. Jelikoz tato reklama nepouzila jako hlavniho hrdinu herce Jeana -
Clauda Van Damma a nepropaguje dopravni prostiedek, nebyl vhodny ani obsah jazykového
projevu. Twviirci této reklamy tak zvolili text zcela vlastni, odpovidajici nabizenému produktu:
»Lidi tu mame Sikovny, ale moc se o nds nevi. Ted’ ale, kdyz mame mobilni internet, tak proc
toho nevyuzit?“ S timto jazykovym projevem vystupuje zena starSiho veéku (dichodkyné),
ktera je obyvatelkou vesnice Ratméfice. Ta hned zpocatku tedy piijemctim odhali, co reklama
propaguje. Z hlediska intertextuality je podstatné, Ze uz i tato jazykova promluva odkazuje
na typicky obraz c¢eského venkova. Stereotypni obraz ceského venkova je totiz ukotven v tom,
ze je vuci méstskému vyvoji pozadu. Upozoriiuje na to fakt, Ze Zzena zdlraziuje slovy ,,ted’
ale, kdyz uz mame mobilni internet (...)*“, se vesnice Ratméfice taktéz konen¢ dockala
moderniho vyvoje. V soucasné dobé¢ digitalniho veku, kde jiz neni dan prostor t€ém, kdo
nemaji pfistup na internet, se tato skutecnost jevi jako zpomaleny vyvoj typicky pro ceské
vesnice. Ackoliv tomu davno tak neni, kdy se venkované Zivili pouze zemédélstvim a

chovatelstvim, tento obrazek ceského venkova pretrvava. A jisté stereotypy (mimo jiné z ¢asti
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1 tato reklama) tento mytus neustdle udrzuje a upeviuje. Tato reklama tak zdmérné zvolila
jako hlavniho hrdinu zemédé€lce, typicky oble¢en¢ho do pracovnich ,,maskacovych* kalhot a
flanelové kostkované koSile. Jako dopravni prostiedek, na kterém déla roznozku, tak byl
zvolen traktor, ktery kontextové odpovidda zvolenému prostiedi. Obraz ceského venkova
ptedstavuje 1 prostfedi, v némz se d¢j odehrava.

Dalsi jazykova vypoveéd, kterou pronasi jina Zena: ,,Klobdsy délate bozsky (...)“, je
pravdépodobné reakci na vyrobky zemédélského druzstva. Nasledné je jiz zobrazen hlavni
hrdina, ktery vykonava roznozku mezi traktory. Tento vykon je zaznamenavan ptihlizejicimi
zenami na tablet a doplnén o komentat: ,, (...) ale tohle vas proslavi na celym internete!“ Tato
promluva odkazuje opét na origindlni text a na popularitu, kterou tviirci videa na Volvo FMX
vyvolali mezi uZivateli internetu. Ale taktéz miZe odkazovat na fadu parodii, které se kolem
puvodni verze vytvofily. Parodie vznikaly 1 mezi béznymi piijemci, kteti nasledné své dilo
sdilely s ostatnimi uzivateli socidlni sit¢ YouTube. Nasledn€ se tito uZivatelé stali de facto
»slavnymi®, nebot’ je skrze internet mohl spatfit cely své€t. Tento komentai tak odkazuje i
na medialné dialogickou sit’, kterd se vytvofila kolem pivodniho textu.

V zé&véru reklamniho spotu se neobjevi typicky textudlni kod, ktery byl v originalnim
textu a ve vétSin¢ parodii. Je vSak nahrazen opét jazykovou promluvou, tentokrat v podani
voice-overa. Tento audidlni text uZz zcela explicitné smétfuje pouze na obsah reklamy,
neodkazuje jiz na predlohu od spole¢nosti Volvo Trucks, ani na zadné dalsi texty. Upeviiuje
v8ak jiz zminéné stereotypy o venkovském zivoté: ,,Venkov Zije Turbo internetem! Na Vase
prani pokryvame internetem kazdy kout. Dnes v Ratméricich, zitra u Vas.* Vodafone se tak
postavil na misto tzv. kultivatora ¢eského venkova.

Na tplny zavér je reklama doplnéna o typické reklamni logo spolecnosti Vodafone a
jejich slogan: Vodafone — Power to you. Video spole¢nosti Vodafone, plni primarné funkci
reklamy, sekundarné parodie na reklamni spot The Epic Split. Komer¢ni reklama na Turbo
internet je zatazena do vétSiho strukturalniho celku, do reklamni kampané predstavujici
produkt spolecnosti Vodafone. Ostatni reklamy pracuji taktéz s intertextovymi odkazy, avSak
ne jiz odkazujicimi k reklamnimu textu na Volvo FMX. Pro pochopeni vyznamu zde
analyzované reklamy tak neni tieba znat ostatni reklamy zafazené do kampané. Neni nutna
ani znalost pretextu s Van Dammem, aby piijemce pochopil pfedkladany vyznam reklamniho
textu. Ten zcela explicitné predstavuje produkt s ndzvem Turbo internet. Piijemce tak bude

pouze ochuzen o sekundarni funkci reklamy, tedy o zabavnou funkeci.
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4.2.3 Parodie podle zmény Zanru / kontextu

Do této kategorie patii parodie, které¢ vyuzily jiného zanru textového sdéleni. Ze dvou
textil, tak vznikl tfeti zcela novy text. Byly to casto videa vyuzivajici animaci z jinych
popularnich texti. Jako ptiklad je zde uvedena parodie, kterd pracuje s hudebnim videoklipem
od zpévacky Miley Cyrus. Neékteré parodie pracovaly také s animovanymi filmy (Toy Story,
Batman). JelikoZ jsou tyto texty vefejnosti zndmé z médii a staly se populdrnimi, Ize tyto
odkazy oznacit za zcela explicitnich intertextualni projevy.

Zatadili jsme sem 1 parodie, které zménily celkovy kontext piivodniho videa. Jako
prevladajici prvek intertextuality jsme urcili odkaz na aktualni udalost. Tyto odkazy se daji
chapat bud’ jako symbolicky text, ktery s nadsdzkou zastupuje danou udalost, nebo jako
skute¢ny medializovany text. Jak je tedy patrné, parodie jsou mimo svou primarni zdbavnou
funkci vyuzivany 1 k vefejné reakci na aktualni déni, které se bud’ vztahuje k dané konkrétni
zemi, nebo ovlivituje globalné celou spolecnost (Krymské krize, referendum ve Varsave,
skandaly Roba Forda v Kanad¢, vanocni svatky apod.).

Jako vhodny material k nastinéni parodie se zménou kontextu vramci zmény
hlavniho tématu, jsme zvolili pravé probihajici udalosti (Varsavské referendum a Krymskou
krizi). Obé€ parodie vychdzejici zreklamy na Volvo Trucks, které jsou podrobeny
intertextudlni analyze, reaguji na téma, které bylo nebo stale je prezentovano skrze masova
média. To znamend, Ze udélosti, na které¢ videa reaguji, jsou zobrazeny v tisku, televiznim 1
rozhlasové zpravodajstvi a na internetu. V piipadé¢ VarSavského referenda (podkapitola
4.2.3.1 VarSavské referendum) se udalost tykd bezprostiedné pouze konkrétniho naroda.
Ovsem parodujici video s odkazem na Krymskou krizi (podkapitola 4.2.3.2 Krymska krize)
paroduje udalost, kterd je momentalné prezentovana ve vSech svétovych zpravodajskych

médiich.
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4.2.3.1 Varsavskeé referendum

Obr. ¢. 19

Polské video™ obsahuje n&kolik explicitnich intertextualnich odkazii. Diky svym
hlavnim politickym ptredstavitelim, jimiZ jsou Jaroslaw Kaczynski, Donalda Tusk a Piotr
Guzial, bychom mohli video zatfadit i do kategorie, kterd pracuje s intertextualni vazbou
celebrity. AvSak intertextualni analyza odhalila odkazy, které pro piijemce ¢eské narodnosti
na rozdil od Polaki, jsou implicitni. Video jako ustfedni motiv zvolilo aktualni udalost
probihajici na izemi Polska. Pro spravné uchopeni celkového kontextu videa je nutna znalost
1 hlavnich postav.

Jaroslaw Kaczynski byl jiz ptedstaven v podkapitole 4.2.1.3 Epic Split v podani
Jaroslawa Kaczynského, nebude zde tak jiz jeho osobnost znovu popsana. Dal$i postavou,
ktera se tedy ve videu objevuje je Donald Tusk. Donalda Tuska znaji Polaci piedevs§im jako
premiéra a zarovenl jako piedsedu Obcanské platformy. Jak jiz bylo 1 v ptredeslé analyze
uvedeno, Kaczynského strana Pravo a spravedlnost a Obcanskéd platforma jsou na polské
politické scéné zaptisahlymi ,,neptateli. To se pochopitelné nejvice projevilo v obdobi voleb,
které se konaly v roce 2011, kde Tuskova Obcanska platforma porazila Pravo a spravedlnost.
Postavy jako je Jaroslaw Kaczynski a Donald Tusk, tak zna v Polsku témét kazdy. Alespon

kazdy, kdo se zajimd o politické déni. Postava Piotra Guziala je vSak méné¢ medidlné

86 Volvo Van Damme Epic splits - Guzial, Kaczynski, Tusk — parodia. In: Youtube [online]. 26. 11. 2013 [vid.
2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele Jan Konkretny. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=zfGj_ y4h4HY
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prezentovana. Jeho jméno se v médiich objevilo hlavné ve spojitosti s referendem o odvolani
primatorky hlavniho mésta VarSavy Hanny Gronkiewicz - Waltzové. V podstaté se jednalo
o dlouhodobou nespokojenost obyvateli VarSavy s mistnim magistratem. VarSavané trpi
neustalym zvySovanim jizdného méstské hromadné dopravy, kritickym stavem mistnich
komunikaci a stalé absence obchvatu. Podpisovou akci referenda zahajil pravé Piotr Guzial,
ktery je starostou varSavské Ctvrti Ursinbw. Zaroven je také Séfem Sdruzeni varSavskych
meéstskych ¢asti. Podstatou ale celé této udalosti je (pfedevSim pro odkryti vyznamu parodie)
politicky boj, ktery byl referendem rozpoutan. Polsko ma dvé hlavni politické strany (Pravo a
spravedlnost a ObcCanska platforma), které mezi sebou neustale ,,bojuji*“. Primatorka VarSavy
Hanna Gronkiewicz - Waltzova je mimo jiné 1 mistopfedsedkyni Obcanské platformy. B€hem
referenda tedy neSlo pouze o sesazeni samotné primatorky, ale o to, ktera politickd strana
uspéje. A na to valna vétSina VarSavani zareagovala odmitavym zpiisobem. K referendu
nepiisli.

Podstatné na celé udalosti spojené s referendem o odvolani primatorky VarSavy je to,
7e probihala v fijnu 2013. To znamena v tom samém obdobi, kdy vznikla reklama The Epic
Split feat. Van Damme. Parodie tak vznikla bezprostiedné jako reakce na pravé probihajici
politické soupefeni, které bylo pro Poldky aktudlni. Po analyze hlavnich postav, které
intertextoveé odkazuji na jejich postaveni na politické scéné€, se odkryva pravy pivod parodie.
Trojuhelnik postav Guzial — Kadzynski — Tusk ptredstavuji politicky boj. Konkrétné tedy boj
probihajici mezi stranami, které reprezentuji Kadzynski a Tusk. Zieymé proto se jejich tvare
objevuji na pozici fidict nékladnich vozli. A Piotr Guzial, ktery byl dosazen na misto Van
Damma, ptsobi jako hrdina, jehoZ se tento boj zcela netykd. On ho pouze vyvolal tim, Ze
svym podpisem zahajil referendum. Pro nékteré piijemce se tak skutecné mize jevit jako
hrdina, zvIasté pro obyvatele hlavniho mésta VarSavy. Guzial se postavil za VarSavany a chtél
vyteSit problémy, s kterymi se mésto potykalo. Naopak Tusk a Kadzynski jsou ve videu
vnimani opét ironicky. Ackoliv maji v Polsku vysoké postaveni, autor videa je dosadil
na pozici obyc¢ejnych fidica. Politickou rivalitu navic zvyraznil 1 logy stran, jez byla umisténa
na pfednich ¢astech vozil. Rozjizdéni se vozil a vzajemné zvétSovani mezery mezi nimi lze 1
metaforicky zohlednit pravé probihajici politicky spor mezi stranami téchto politikii.

Video stejné jako ostatni parodie ponechalo hudebni sloZku v podani Enyi. Jeji song
snazvem Only Time se v soucasnosti navic stal 1 konotativnim prvkem, pod nimZ vétSina
pfijemcl vnimé video a parodie k nému vzniklé pod nazvem The Epic Split. Audialni kod,
ktery doprovazi video, byl ponechdn v origindlnim znéni, tedy stejné jako v parodii

s Jaroslawem Kaczynském v hlavni roli.
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Textualni kod, ktery se v origindle objevuje v samotném zavéru, byl v tomto piipadé
parodie naprosto vyfazen. Pravdépodobné kvili tomu, ze v celkovém kontextu videa
nesehrava zadnou roli.

V zévéru lze tedy shrnout, Ze znalost intertextudlnich kodh, které video vyuziva, je
naprosto zasadni. Jiz pro Ceské recipienty videa se tento polsky spot stdva necitelnym, nebot’
pro mnoh¢é z nich je identita hlavnich postav nezndma. Pokud tedy pfijemce zna alespon
originalni verzi, vnima toto video jako parodické, ale neni schopen rozpoznat jeho vyznam.
Pro polské obcany, jimz je toto video urceno, to jisté natolik problematické neni. Spor mezi
politickymi stranami, které¢ se staly soucasti této verze, je na polském Uzemi silné
medializovan. Navic video vzniklo okamzité v dob¢ probihajiciho referenda, které se netykalo
vyhradné VarSavant, ale zaznamenalo jej veskeré polské obyvatelstvo. Tento audiovizualni
text navic neni soucdsti vétsi strukturdlniho celku. Spojitost mezi podobné vzniklymi

parodiemi je pouze tematicka, ale ne zamérné propojena.
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4.2.3.2 Krymska krize

VKpanHa
Ukraine
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037

Obr. ¢. 20

Tato parodie® reaguje na aktudlni situaci, ktera v souasné dobé zajiméa cely svét.
Ustfednim motivem audiovizudlniho parodujictho textu neni samotnd roznozka jako
v ostatnich parodiich, ale krize odehravajici se na uzemi Krymského poloostrova. S touto
udalosti je obeznamen kazdy obcan, jenZ se zajima o aktualni déni ve svété. Od konce unora
2014 se takika vSechna média na svété vénovala (a v soucasnosti stale vénuji) prezentaci
nepokoji odehravajici se na Krymu. Pro pochopeni vyznamové stavby déje je nutné, aby byl
Ctenaf informovan o praveé probihajici situaci na Ukrajin€, konkrétné na poloostrové Krym.

Krymska krize byla vyvolana béhem tnora 2014, kdy doslo k n€kolika protestiim z fad
krymskych obc¢anti sklddajicich se z mnoha narodnosti (Rusové, Ukrajinci, krymsti Tatafi,
Arménci, apod.). Zamérem téchto protestli bylo prosazeni vét$i autonomie na Krymském
poloostrove, jez patii uzemné k Ukrajiné. Tyto obCanské nepokoje vyustily ve svrzeni
ukrajinské vlady v Cele s byvalym prezidentem Viktorem Janukovyéem. Ruské obyvatelstvo
na Krymu, které je na poloostrové v nejvy$Sim zastoupeni, se nesmifilo s prozatimni
ukrajinskou vladou a zadalo tak o pfipojeni k Rusku. Na to okamzité zareagovala ruska vlada
a pro bezpeci krymskych obCanti obsadila svymi vojaky tuto ¢ast Ukrajiny. V soucasné¢ dob¢

ukrajinsky poloostrov Krym okupuje n€kolik tisic ruskych vojakl. Rusky prezident obhajuje

87 Putin's epic split, Van Damme style / [Iytun B ctrmie Ban Jlamma. In: Youtube [online]. 3. 3. 2014 [vid. 2014
— 10 - 11]. Kanal uzivatele Ruben Archakian. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=etighrLDGkS8
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vpad ruskych vojdkt na Ukrajinu jako branéni zajml ruskych obyvatel Krymu. Vuci
Putinovym obhajobam se vSak vyhrazuje nejen soucasna ukrajinska vlada, ale i vétSina stath
Evropské unie a USA. Pro n¢ je rusky zdsah vniman jako naruSeni suverenity Ukrajiny a
ohroZeni evropského mirového stavu. V médiich je rusky prezident piipodobiiovan
k fasistickému viidei Adolfu Hitlerovi, jenz skryval své z4jmy za obranu menSin. Putin je tak
v médiich zapadni Evropy zobrazovan predev§im negativné. Média provade¢ji rizné analyzy,
které jeho umysly popisuji jako touhu po ovladnuti celého svéta. Tuto hypotézu navic
podpotily spekulace, kdyz se v médiich objevilo, ze Putin usiluje nejen o ptipojeni Krymu
k Ruské federaci, ale 1 o celou Ukrajinu.

Obsah parodie tak odkazuje na soucasné boje na uzemi Ukrajiny. Hlavni postavou se
stal rusky prezident Putin, ktery s vaznou tvaii a s rukama ptekiiZzenymi na prsou (stejné jako
Van Damme v origindle), vytvafi ,roznozku“ mezi vychodni Ukrajinou a Krymskym
poloostrovem. Jako tzv. ,dopravni prostiedek jsou pouzity tyto Casti Ukrajiny, které se
od sebe oddaluji pod natlakem Putinovych rozhodnuti. Rozjizd&jici se prosttedky jsou zde tak
zobrazeny prostiednictvim metafory.

Tato parodie vyuziva opét explicitni odkazy na origindlni reklamni text. Je pouzita
stejna hudebni slozka, jejimZ tkolem je okamZité navozeni asociaci spojenych s plivodnim
textem. Nasleduje jazykovy projev z originalu, tedy slovy Van Damma. V tomto ptipadé se da
text prostfednictvim metafory vztdhnout na osobnost Putina. Hlavni vyznam celé parodie je
vSak umistén do roznozky a ,,dopravnich prostfedki, které informuji pfijemce o soucasné
problematice. Na konci celého videa se objevi po vzoru originalu, textualni kéd, ktery se vSak
mirné 1i8i, a tim méni zcela jeho vyznam: ,,This test was set up to demonstrate the stability
and precision of Putin’s foreign policy.* Tento text tak opét odkazuje na aktualni udalost, jez
se stala ustfednim motivem parodie.

Pro pfijemce, jenz nenalezne pfimé spojitosti ivodni znélky parodie s reklamnim
spotem na Volvo FMX, je jiz intertextudlni odkaz téméf neodhalitelny. Vyznam textu lze vSak
vnimat 1 bez toho, Ze by si byl ¢tenaf védom odkazu na pretext. Informovany ¢tenat bude
nasledné text vnimat jako prostou reakci na soucasnou situaci mezi Ukrajinou a Ruskem.
Pro pfijemce, ktery naopak bude znat ptivodni verzi, avSak nebude informovan o aktudlnim

déni Krymské krize, bude vyznam celého obsahu skryt.
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4.2.3.3  Animace z hudebniho videoklipu

)
s

Obr. ¢. 21

S velice popularnimi texty je propojena parodie™, ve které je Jean - Claude Van
Damme razantnim zpisobem zesméSnén. Tato parodie pouzila zcela evidentni explicitni
odkaz vpodobé hudebniho videoklipu americké zpévacky Miley Cyrus. Kontroverzni
zpévacka je svym vystiednim vystupovanim prosluld nejen v USA, ale po celém svéteé. Jeji
hudebni videoklip s nazvem The Wrecking ball vyvolal spoustu reakei. Ustfednim motivem
videoklipu je demoli¢ni koule, na které se Miley Cyrus houpe nahé. Tento videoklip se stal
popularni nejen pro fanousky této zpévacky, ale stal se 1 soucasti dalSich textii, predevSim
parodujicich. V jistém smyslu se tak originalni text na Volvo FMX a hudebni videoklip 7The
Wrecking ball podobaji. Oba se staly vychozimi texty pro parodie, které¢ byly nasledné
zobrazeny na socialni siti YouTube.

Implicitni odkaz se vSak skryva za interpretem hudebni slozky, tedy za Miley Cyrus.
Tato zpévacka se proslavila jako hlavni hrdinka div¢iho serialu Hannah Montana, a stala se
tak pro mnohé divky po celém svété vzorem, tzv. idolem. Jeji divCi stylizace se vSak
v posledni dob¢ rapidné zménila. Z ,,malé hol¢icky* se stala Zena, kterd rada své okoli Sokuje,
a to nejen prostiednictvim textii svych pisni, ale 1 vystupovanim na koncertech ¢i praveé

erotickymi videoklipy. Jeji medidlni prezentace ji timto zpiisobem vynesla mezi nejlépe

88 Wrecking Ball - The Epic Fail of Splits feat. Van Damme ( Live Test 28 ). In: Youtube [online]. 26. 11. 2013
[vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele TrickyTwists. Dostupné z:
http://www.youtube.com/watch?v=rezpSgcqm_U
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placené celebrity. A bezpochyby také mezi nejpopuldrné;jsi celebrity. Pisen The Wrecking ball
se n¢kolik mésict drZzela mezi nejhranéjSimi hudebnimi skladbami radii po celém svété. Jesté
vetsi medidlni zajem se vSak objevil kolem videoklipu k této skladbé. Hudebni videoklip,
ktery byl umistén na serveru YouTube zhlédlo mnoho uzivatel a nasledné€ se na néj vytvarely
parodujici hudebni klipy. V tomto ptipadé se vSak parodie nevytvotila na hudebni videoklip
od Miley Cyrus, ale na reklamni spot spole¢nosti Volvo Trucks. Pisenn The Wrecking ball se
tentokrat stala ndstrojem pro vytvoteni parodujiciho textu.

Autor této verze ma 1 zcela odliSny obsah oproti ostatnim parodiim. Ty se vétSinou
drzely déjové linie originilu. Tato parodie vSak vytvofila video, ve kterém Van Damme
figuruje jako nelspéSny hrdina. V uvodu audiovizudlniho sdéleni se objevi text, ktery
piijemce seznamuje se situaci: ,,After the 27th failed attempt.” Tento vizudlni textovy kod
,ctenafe® informuje o tom, zZe se Van Damme jiz 27x pokusil o roznozku. Z nasledného
vyrazu jeho tvare a poté 1 zasahu Miley Cyrus na demoli¢ni kouli pfijemci vyplyne, ze vzdy
byla roznozka neuspé$na. V tomto sméru je tak obsah textu zcela odliSny, nebot’ ostatni
parodie dodrZely piivodni d&j a roznozku tak v podani samotného Van Damma ¢i jiné hlavni
osoby provedly (nebo se asponi o to pokusily). Tato verze nam vSak roznozku ani neukéze.
Ze kni ale mélo dojit je pijemci znamé pravé diky explicitnim intertextualnim odkazim,
které smétuji na piivodni text The Epic Split v Cele s Jeanem - Claudem Van Dammem.

Explicitné intertextudlni odkaz je zastoupen hned na zacatku videa prostfednictvim
hudebni sloZky (Enya — Only Time). Jak jiz bylo né€kolikrat uvedeno, tato hudba se stala
jakousi znaCkou reklamy na Volvo FMX. Po zaznéni hudebni slozky tak pouceny ctenaf vi,
k ¢emu hudba odkazuje, a bude tak 1 vnimat celkovy vyznam textu. Néasledné byly zachovany
puvodni zabéry z origindlniho textu, tedy hlavni postava i prostiedi. Tato parodie vSak urcité
¢asti videa pozménila diky zakomponovanym animacim. Van Dammovo télo je sice pouzito
z originalniho reklamniho textu, avSak obliCej, ktery je zkrvaveny, je vyjmut z jiné¢ho textu.
Samotny autor na serveru YouTube zvefejnil intertextové zdroje, z kterych parodii vytvofil.
Uvadi tak, ze obli¢ej Van Damma je vyjmut z filmu Bloodsport (1988). Tato implicitni
intertextualita neni az tak zasadni pro vyznam textu. Je pouze dulezité, aby si piijemce
uvédomil, ze tvaf Van Damma odkazuje na néktery z ak¢nich filmi, v némz piisobil. Diivod,
pro¢ je Van Dammiilv obli¢ej od krve, je vysvétlen hned v zapéti, kdy je hudba od Enyi
prerusena. Je nahrazena hudebni skladbou od Miley Cyrus s nazvem The Wrecking ball. V tu
chvili, kdy za¢ne hrat tato hudba, se objevi nahd Miley Cyrus na demoli¢ni kouli a srazi Van
Damma, ktery se praveé pokousi o roznozku mezi dvéma kamiony. Z parodie tedy vyplyva, ze

Van Damme byl svrZzen za trest, protoze mél sroznozkou problémy. Po nékolika
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opakovanych pokusech, kdy jiz tedy byl pravdépodobné fyzicky trestdn, nebo se zranil sam,
je svrzen kouli ur¢enou k demolici.

Po tomto zébéru se v dymu objevi text: ,,This test was set up to demonstrate the

stability and precision of the Wrecking Ball.*“ Toto textudlni sdéleni odkazuje opét na text
z originalu. Autor parodie vSak nahradil posledni jazykové spojeni, misto Dynamic Steering
tak byla testovana demoli¢ni koule (the Wrecking Ball). Timto video ale jesté nekonci. Misto
c¢erného snimku, ktery se po tomto textu zobrazi v origindlnim videu, se objevi opét Van
Damme, ktery vybuch piezije. Tento zabér je opét pouzit z filmu Bloodsport. Poté jiz
skutecné video kon¢i. Misto pavodni textu ,,/t was carried out by Professional in a closed-off
area.“ se vSak objevi pozménéna verze ,,It was carried out by professionals without the usage
of special effects. “.
V zavérecném shrnuti tak lze konstatovat, Ze parodie pouzila ryze explicitni intertextudlni
odkazy na medidlné znamé texty. V prvni fad¢ to byl origindlni text spolecnosti Volvo
Trucks, dale hudebni skladba od Miley Cyrus s ndzvem The Wrecking ball a nasledné 1
konkrétni film (Bloodsport) s Jeanem - Claudem Van Dammem, ktery ovSem nemusi byt pro
vSechny divaky jasné¢ explicitni. Tato parodie je zalozend na znalosti predchozich textt,
alespon tedy ptivodni reklamy a hudebni slozky. Tento druh parodie nejen, ze zakomponoval
jiny text do celkového d¢je, ale pfimo pouzil dva odlisné texty, které splynuly ve zcela novy.

Ptijemce si v ptipad¢ této parodie vystaci s vSeobecnou znalosti o Van Dammovi, tzn.
staci, aby veéd¢l, ze filmy v nichz Van Damme ptisobi, jsou akéniho Zanru. V ptipad¢ hudby
od Miley Cyrus neni podstatné ani znalost textu, o némz se zpiva. Je spiSe vhodné mit
vSeobecny piehled o tom, jaké reakce toto video rozpoutalo.

Vyznam celého parodujiciho textu nastinil jiz samotny autor na siti YouTube, pfimo
pod videem. ,,After numerous failed attempts, finally we have managed to carry out the real
epic split to demonstrate Volvo's Dynamic Steering abilities, without special effects. We were
forced to repeat the process due to unforseen outside influences, such as the Wrecking Ball
riding, ever twerking, self-humiliating crazy Miley Cyrus aka Disney Slave, Hanna Montana.
If you've seen the original commercial you must watch this epic fail parody. *

Hlavni hrdina Van Damme je tak dle autora zesméSiiovan ptitomnosti Miley Cyrus.
Opét se vychazi z intertextového odkazu celebrity (Van Damma), ktery figuruje v akénich
filmech jako hrdina, ktery si umi poradit s kazdou piekazkou. V tomto ptipadé ho vSak

porazila kirehkd zena na demoli¢ni kouli. PfestoZe incident piezije, je jeho postaveni oslabeno.
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4.2.3.4 Animace z videoher

pair of legs that'd
1e laws of PhySics.

""" *II:"'"II-

Obr. €. 22

Tato parodie® pouzila hlavniho hrdinu z nerealného svéta, konkrétng z arkadovych
videoher. Postava Maria je proslavena po celém svété, 1 kdyz soucasna détska generace se
s nim ptili§ neszila. Ve videohfe Super Mario figuruji dvé hlavni postavy instalatéri Mario a
Luigi. Podstatou hry je dostat Maria ptes vSechny piekdzky, které se mu stavi do cesty,
k princezné Peach a zachranit ji tak od zlého draka. Postava Maria se stala velice popularni.
Od roku 1985, kdy vysla prvni verze Super Maria, vznikla jesté spousta dalSich typti videoher
s Mariem v hlavnim obsazeni. Dokonce se o této postavé ze svéta videoher natocil 1 film
s nazvem Super Mario Bros (1993).

Tato postava ma své typické znaky, jimiz je na prvni pohled charakteristické
instalatérské obleceni: modré pracovni kalhoty tzv. ,,montérky*, Cervena koSile a Cervena
¢epice s kSiltem. Jeho oblicej je navic doplnén o typicky tmavy knir. Mario se pohybuje taktéz
ve svém typickém prostfedi arkddovych videoher, které se vyznacuji predevSim svym
jednoduchym vzhledem. Parodie The Epic Split v cele s Mariem tak zcela explicitnim
zpusobem odkazuje na videohru, at’ uz samotnou postavou Maria a jeho oblecenim, tak i

prosttedim pro tuto hru tak typickym (postavy z hry, kostkované grafika typicka pro videohry,

89 Volvo Karts - The Epic Split feat. Super Mario (Live Test 6) - Parody — GuizDP. In: Youtube [online]. 21. 11.
2013 [vid. 2014 — 10 - 11]. Kanal uzivatele guizdp. Dostupné z:
http://www.youtube.com/watch?v=Ac4Yn4400kQ
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hudba). Dalsim zcela explicitnim projevem intertextuality, ktery odkazuje na pivodni text, je
hudba. Ta vSak v této parodii neni v ptivodni verzi. Neni slySet hlas Enyi, naopak je hudba
naruSena zvukem, ktery ptipominad zvuk videohry Super Mario. Tato intertextualita je vSak
implicitni pro ten typ Ctenait, ktefi se s videohrou Super Mario nikdy blize nesezndmili.

Dalsi intertextualni odkaz pracuje s jazykovym projevem, ktery v ptipad¢ této parodie
nepatii Van Dammovi, ale Mariovi. Text, ktery je tak c¢tendii predkladan, nese spoustu
spoleénych znakidi vychazejicich z origindlniho Van Dammova projevu, avSak zcela
ptizplisobenych, aby kontextové odpovidal videohife Super Mario.

,I've had 1 ups and grown. My fair share of Goombas, Koopas and Bullet Bills.
That's what made the plumber, that I am today. Now I stand here before you. What you see is
a body that did everything. A pair of legs that defied the laws of Physics. And a mind set to
master the most epic of splits. “

Ctenat, ktery nezna piivod Maria, tak neni schopen odhalit vyznam textu a ten se mu
nasledné¢ bude jevit jako nesmyslny. Ke spravnému rozkédovani obsahu parodie je 1 nezbytna
znalost origindlniho jazykového projevu Van Damma.

Kli¢ovou roznozku realizuje Mario op€t mezi subjekty ze svéta videohry. Ty vSak neni
nutné znat. Jejich kosti¢kovany graficky vzhled vypovida o tom, odkud pochazeji. A neni ani
nutné, aby ¢tenar védél, ze se jedna o postavy, se kterymi Mario bojuje. Tato scéna je dilezita
jen pro utvofeni intertextualni vazby s originalnim textem prostfednictvim roznozky, kterou
musi hlavni hrdina vykonat mezi dvéma pohybujicimi se predméty.

Na zavér je, stejné jako v originale, umisténo textudlni vizualni sdéleni. To ma opét
podobny zaklad jako jazykova promluva na zacatku videa. Opét je téméf totoZznd s originalem,
az na drobné¢ detaily, které ovSem méni vyznam celého textu.

,»This test was set up to demonstrate the versatility of Mario, the dynamic plumber. “

It was carried out by Professional video games villains. *

Parodujici video vtipny zpiisobem propojuje pivodni text The Epic Split s postavou
Maria, ktery je vSak zatazen do vétsi celkové struktury, do videohry Super Mario. Autor této
parodie vhodnym zptisobem vybral hlavni postavu, kterd je zndma i mezi lidmi neznalych
videoher. Pokud by byla zvolena mén¢ znama postava, bylo by video vhodné jen pro omezené
mnozstvi lidi. Parodie by tak pravdépodobné neméla piili§ velky uspéch, protoze zbytek

ptijemct, ktefi by postavu neznali, by nevnimali pravy vyznam celého textu.
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5. Zavér

Zamérem této prace bylo pfedstavit intertextualni projevy audivizualniho textu
spolecnosti Volvo Trucks (v tomto ptipadé spadajiciho do zénru reklamy) a souboru videi,
které se kolem pavodniho textu wvytvofily. Na analyzované texty bylo nahlizeno
prostfednictvim intertextuality v uz$im slova smyslu. Tento pohled ndm tak umoZnil
analyzovat vztahy mezi jednotlivymi texty, tedy mezi pretextem a posttextem. Vychazeli jsme
predevsim z konceptti, které se vyuzivaji na poli medidlnich studii, nebot’ soubor videi, ktery
zde byl analyzovan, byl zvetejnén prostiednictvim médii (na socidlni siti YouTube). Byly tak
pouzity koncepty Johna Fiska, zejména jeho vertikdlni a horizontdlni intertextualita a
Richarda Dyera z jeho publikace Stars. K jednotlivym intertextudlnim projeviim jsme dospéli
za pomoci intertextualni analyzy podle Daniela Chandlera.

Analyzovana videa byla podrobena detailni intertextudlni analyze, ktera tak
identifikovala jednotlivé projevy intertextuality. VeSkera parodujici videa, ktera vznikla jako
reakce na puvodni text, byla podrobena i detailni komparaci s originalnim textem. Tato videa
byla oznacena za parodie, nebot’ se explicitné¢ vymezovala vii¢i ptivodnimu textu a primarni
funkci tak bylo zesméSnéni piivodniho obsahu. Tato parodujici videa jsme na zakladé
ustfedniho projevu intertextuality vygenerovali do specifickych kategorii (intertextualita dle
hlavni postavy, prosttedi, zdnru/kontextu). Na téchto kategoriich byly prezentovany mozné
projevy intertextuality v medialni oblasti.

Samotny origindlni text The Epic Split vyuzival spiSe implicitni projevy
intertextuality. Zcela explicitné se vSak pracovalo s odkazem na popularitu hlavniho hrdiny
Jeana — Clauda Van Damma, jenZ kontextové odkazoval na akéni filmy, v nichZ se mimo jiné
objevila 1 jeho karatistickd roznozka. Implicitni vSak byla hudebni sloZzka od Enyi, kterd zde
pusobila jen jako pozadi a neméla tak hlubsi zameér.

Intertextualita v parodiich na origindlni text byla jiz vyuZivana vSemoZnymi zplsoby.
Odhalili jsme napiiklad nejcastéji pouzivané intertextualni odkazy na filmové texty.
V ptipad¢ origindlniho textu, tak odkazovala Van Dammova roznozka na ak¢ni filmy, v nichz
byla fakticky pfitomna. Nasledné byly filmové odkazy nalezeny i1 u parodii s Chuckem
Norrisem. Dale byla odhalena intertextualni vazba na hudebni skladbu od Enyi s ndzvem
Only Time. Tento intertextualni projev spojoval de facto vSechny videa. Nechybéla ani
intertextualita odkazujici na literarni text, a to na Shakespearova Hamleta v parodii
s Chuckem Norrisem. Parodie vSak vyuZily 1 intertextualni projevy, které nejsou natolik

bézné. NejcCastéji se objevila intertextualita, kterd odkazuje k textualni reprezentaci
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celebrity. V piipad¢ Jeana — Clauda Van Damma ¢i Chucka Norrise tak bylo odkazovano
na filmy ak¢niho charakteru, v ptipad¢ politiki Vaclava Zemana a Jaroslawa Kaczynského
bylo intertextudlné¢ navazovdno na jejich medidlni obraz. To znamend, ze intertextualita
nesméfovala na jejich skuteCnou osobu, ale na jeji reprezentaci, tak jak ji nam predkladaji
média. Setkali jsme se i s intertextualitou, kterd vyuzivala urcité myty ¢i stereotypy. Ty se
objevovaly pfedevSim u parodii, které mély povahu narodnostniho charakteru a pracovaly
hlavné se zménou prostiedi. Texty vyuZzivajici téchto intertextudlnich vazeb tyto myty a
stereotypy podporuji. Prostfednictvim parodujicich videi, které zvetejnili samotni ,,Ctenari®
audiovizualnich textl, byla predstavena i intertextualita tieti arovné, tak jak ji definoval
John Fiske. Postatou tohoto typu intertextuality je, Ze se samotné intertextudlni dilo dostava
do bézné komunikace. V tomto pfipadé¢ se tak stala komunikaci na socidlnich sitich.
Podstatnym objevem prace se stala skutecnost, ze prostfednictvim intertextuality lze 1
reagovat na aktualni déni. Parodie tak neplnily jen funkci zabavnou, ale skrze n¢ bylo i
upozoriiovano na soucasné udalosti.

Na vSech zde predstavenych textech byla provedena intertextudlni analyza dle Daniela
Chandlera. Sledovali jsme tak miru reflexivity, kterd byla ve vSech ptipadech zcela védoma.
Veskera videa si uvédomovala vyuziti intertextudlnich odkazti. Tato skute¢nost odkazovala
k tomu, Ze vSechna videa byla parodujici (kromé originalu), tudiz zména ptivodniho dila byla
zamérna. Ne vzdy vSak byla intertextualita explicitni. Mnohdy pracovala 1 s implicitnimi
textualnimi znaky, jako naptiklad u intertextualniho odkazovani na narodni myty (hlavné
v ptipadé¢ mongolské a albanské verze). Z hlediska miry adaptace lze v piipadé parodii
obecné konstatovat, ze intertextualitou byl prostoupen cely obsah. VéEtSina videi nebyla
zakomponovana do vétSich strukturalnich celkii. Jen s vyjimkou reklamniho spotu
spolecnosti Vodafone, jenz patii do reklamni kampané skladajici se z vice audiovizualnich
text. Dulezité je vSak podotknout, Ze ostatni reklamni videa se nijak nepodili na vytvareni
vyznamu parodujiciho textu, tudiz je piijemce nemusi zndt. Kriticky jsme pfistupovali
k texttim, i1 co se tyCe celkového porozuméni, a dospéli jsme k zavéru, ze vétSinou se autor
spoléha na ctendfovu kulturni znalost plivodniho textu, bez néhoZ se parodie neobejde.
Mnohdy vSak bylo zapotiebi 1 znalosti rozsahlejSiho charakteru, jako v ptipadé
intertextudlnich videi odkazujicich na narodni stereotypy ¢i na aktudlni udalosti.

Pti sbéru dat jsme ziskali mnoho informaci, které vystihuji medialni dialogickou sit, jenz
videa mezi sebou vytvofila. Ne&které parodie totiz reagovaly 1 vziajemné mezi sebou.
Nevychazely pouze ze samotného originalu, ale staly se tak tzv. parodii parodie. To znamena,

ze doslo k prostoupenti tfeti irovné intertextuality. Pro medialni dialogickou sit” obecné plati,
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7e vzajemné reakce probihaji nezavisle na misté vzniku, typu média a ¢ase. Médium bylo
v tomto piipadé vzdy pouzito stejné, ale mista pivodu a ¢as vzniku byla skute¢né¢ rozmanita.
Videa tak vznikala na nejriznéjSich mistech svéta. Odkud parodie pochazi nelze pochopitelné
konstatovat s jasnou platnosti, ale 1ze tak soudit podle obecného tisudku. To znamena bud’ dle
jazyka, jimz ve videu ucastnici hovoti, nebo dle zemé¢, ktera je uvedena v ndzvu videa. Mohli
jsme tak zaznamenat napiiklad USA (nejéastdji), Polsko, Rusko, Italii, Spanélsko,
Portugalsko, Moldavii, Ukrajinu, Albanii, Bosnu a Hercegovinu, Kanadu, Indii, Thajsko
Malajsii, Saudskou Arabii, Ketu, atd. Parodie vzniklé nebo vazici se k Ceské republice jsme
zaznamenali pouze ve dvou ptipadech (reklama spole¢nosti Vodafone a ISC VUT Brno - The
Epic Split feat. Erasmus). Zajimavosti je, Ze reklamni video spole€nosti Volvo Trucks
vzbudilo v uzivatelich socidlni sit¢ YouTube takovy zdjem, Ze parodie vznikaly nepretrzité
po celou dobu naseho osmimési¢niho kddovani (13. 11. 2013 - 13. 7. 2014). Casova kiivka je
zaznamena v Pfiloze ¢. 3 a s asovym odstupem od prvniho zvetejnéni originalu (12. 11.
2013) klesa. Na vzniklé parodie, které reagovaly na video The Epic Split 1ze pohlizet jako
na skutecny dialog. Proto by bylo zajimavé na tuto praci navazat vyzkumem z pohledu
medialn¢ dialogickych siti.

Podstatou prace bylo ale predevsim zjistit, k cemu obecné intertextualita slouZzi, a jaké
funkce mtize zastavat. Intertextualni analyza ndm pomohla odhalit, Ze intertextualita mtize byt
vyuZzivana v negativnim, ale 1 pozitivnim smyslu. Pfevazné negativni se stava v ptipadé, kdy
upeviluje stereotypy, které nejsou vzdy spravné zakotvené. Konkrétnimi ptiklady jsou
parodie, které pracovaly s narodnostnimi stereotypy. Ty pfevazné vykreslovaly zemé jako
chudé a zaostalé (Albanie, Moldavsko, ale 1 ¢esky venkov). Vhodnym néstrojem se vSak
intertextualita stavd v ptipad¢ kritiky mainstreamu, ptikladem bylo prolnuti slavného
hudebniho klipu Miley Cyrus a (vté dob¢ jiz masov€ zndm¢) reklamy s Van Dammem.
Intertextualita je vyuzivdna 1 ke kritice osob, a to pfevazné medialné znamych. Podstatné je
také zminit, Ze lze vytvofit intertextudlni dilo, které mize pouze vtipny zpisobem kritizovat,
ale také lze vytvortit kritizujici intertextualni kompozici, kterd mize svou kritikou na néco
upozoriiovat a popiipadé 1 ménit. Timto sméfujeme k parodiim, které pouZily nejen texty
umeéle vytvoiené, ale 1 texty tzv. ,,skutecnosti®. Tedy pouzily piimo dé&j, ktery se odehraval
nebo odehrava kolem nas. To znamend, Ze skrze intertextualitu lze reagovat 1 na aktualni
udalosti (napt. Krymska krize) a poptipadé¢ tak jinym nezli komentujicim zplsobem
(vyuzivanym ve zpravodajstvi) upozornit na problémy doby. Tim je dolozeno, Ze nas
intertextualita opravdu provazi na kazdém kroku. VSe kolem nas je stvofeno z textll, a ty zase

z textl jinych.
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9. Prilohy
9.1 Priloha ¢C. 1 - Scénar

Detailni zabér na obli¢ej Jeana -
Clauda Van Damma, ktery ma zaviené oCi.
Tvari se klidné. Ruce ma zkiizené

na prsou.

Pomalu otevird o¢i. Jeho pohled je
uptimny, diva se ptimo do kamery/do oci

divéka.

Néahle se Jean - Claude Van
Damme vzdaluje. Stale se stejnym
vyrazem ve tvaiil. Stale stoji nehnuté
s prekiizenyma rukama. Pomalu se
ukazuje, ze stoji na bo¢nich zrcatkach dvou
kamiont. Oba vozy jsou na stejné Urovni,
déli je od sebe pouze rozpéti nohou Van
Damma. Niékladni vozy jsou neustéle
v pohybu vzad a postupné¢ kazdy uhyba
smérem od sebe. Takze Van Damme

s kazdou nohou na jiném kamionu vytvaii

roznozku.

Kamiony stale pokracuji v jizdé
vzad. Jean - Claude ma stale neménici se
vyraz naprostého soustiedéni. Zaroven se
tvari naprosto klidné. Ruce stale zkiiZzeny
na prsou. Jeho nohy jsou jiz v thlu 180

stupndi.

Hraje hudba Enya — Only Timea

VOICEOVER (hlasem Jeana -
Clauda Van Damma:

I've had my ups and downs.

My fair share of bumpy roads and
heavy winds.

That's what made me what Iam
today.

Now [ stand here before you.

What you see is a body crafted to
perfection.

A pair of legs engineered to defy
the laws of physics, and a mind-set to

master the most epic of splits.
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Kdyz by se nyni jen jeden kamion
o kousek vic ptiblizil krajnici, Van Damme
by se zfitil pfimo na vozovku. Zpoza
kamion je vidét =zapadajici slunce.
Kamiony se stadle vzdaluji. Kamera

piechéazi do pravé bocni strany.

Nad kamiony se objevi napis ,,This
test was set up to demonstrate the stability

and precision of Volvo Dynamic Steering*.

Zabér na Van Damma na jedoucich
vozech Volvo Trucks mizi. Na cerném
pozadi se objevi text: ,,/lt was carried out

by Professional in a closed-off area®.
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9.2 Priloha €. 2 — Seznam parodii

Datum Nazev URL
The Epic Split Van Damme Parody https://www.youtube.com/watch?v=4
1| 14. 11. 2013 | (Bodies in Motion) h31m5buml1U
https://www.youtube.com/watch?v=-
2| 14. 11. 2013 | Will Van Damme - Epic Splits 3UY2UGi88
BEHIND THE SCENES Volvo Trucks -
The Epic Split feat. Van Damme (Live https://www.youtube.com/watch?v=o0
3| 15.11. 2013 | Test 6) making off Chuck yZg3BUZHFs
https://www.youtube.com/watch?v=D
41| 15.11. 2013 | Epic Split at office nAJlnsX6Js
Fiat/Iveco Trucks - The Epic Split feat. | https://www.youtube.com/watch?v=Ei
5| 15.11. 2013 | Super Van Damme (Live Test 6 - Spoof) | FNuZeqLGQ
Jean Claude Van Damme - Volvo https://www.youtube.com/watch?v=L
6| 15.11.2013 | Commercial tribute K6Gp8I9Ksw
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=d
71 15.11. 2013 | Damme (GusarovBy cover) 9z3TLIPnpU
Volvo Trucks - The Epic Split PARODY | https://www.youtube.com/watch?v=1
8] 15.11.2013 | not feat. Van Damme BQVkRmepic
Volvo Van Damme Epic splits - Guziat, | http://www.youtube.com/watch?v=zf
9| 15. 11. 2013 | Kaczynski, Tusk - parodia Gj_y4hdHY
Spoof on Jean Claude van Damme Volvo | https://www.youtube.com/watch?v=r
10| 16. 11. 2013 | commercial TEFH6 QQPM
https://www.youtube.com/watch?v=3
11| 16. 11. 2013 | The Epic Split feat. Evan Lim M1Kx-FehQo
The Epic Split feat. Sean Claude Van https://www.youtube.com/watch?v=G
12| 16. 11. 2013 | Amodeo (Live Test 1) - Parody hfo0O9InNA
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Buzz | https://www.youtube.com/watch?v=H
13| 16. 11. 2013 | Light Year nOTOpFpGRO
Volvo Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=N
14| 16. 11. 2013 | Sh*tty Ninja (Live Test 5) mOL3tIUrNI
https://www.youtube.com/watch?v=C
15| 17.11. 2013 | Van Damme Volvo Parody. 06AcLg-dOw
https://www.youtube.com/watch?v=s
16| 17. 11.2013 | Volvo Trucks - The Epic Banana Split X290-2fmKU
Volvo Trucks - The Epic Split feat Van | https://www.youtube.com/watch?v=g
17| 17.11. 2013 | Damme PARODY YYRIZzxEn4
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=u
18] 17.11. 2013 | Damme qvuuhFoLEA
Volvo truck-The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=01
19| 17.11. 2013 | Damme coiJInNsO
Volvo Truck Advert Epic Split Parody https://www.youtube.com/watch?v=1
20| 18.11.2013 | Van Damme w5bDBCujoc
Volvo Trucks - The Epic Split feat. morsi | https://www.youtube.com/watch?v=tp
21| 18.11.2013 | (Live Test 6) ala b8 218 i o QOzjhRLws
Volvo Trucks - The Epic Split feat. not | https://www.youtube.com/watch?v=5]
22| 18.11.2013 | Van Damme Parody d EK4Kugo
"The Epic Split" featuring Master Ken https://www.youtube.com/watch?v=R
23| 19. 11. 2013 | (not Van Damme) xMAyETHSAY
https://www.youtube.com/watch?v=jc
241 19.11. 2013 | Epic split 9yh9d2hlk
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Guile vs Dhalsim: Volvo Van Damme

http://www.youtube.com/watch?v=z4

25| 19. 11. 2013 | Epic splits 4kbAAiIlVU
Making off (Volvo Trucks - The Epic https://www.youtube.com/watch?v=V
26| 19. 11. 2013 | Split feat. Van Damme (Live Test 6)) AU36ICufmE
Plastic Bikes - The Epic Split (Volvo https://www.youtube.com/watch?v=P
27| 19. 11. 2013 | Trucks Parody) PUpZEaGiOU
RE: Volvo Trucks - The Epic Split feat | http://www.youtube.com/watch?v=7m
28| 19. 11. 2013 | (Indian version) 9sNindtlg
reacdo de JJ a suspensdo da FPF por 30 | https://www.youtube.com/watch?v=K
29| 19.11. 2013 | dias - EPIC SPLIT Bf6IROdFOM
Toledo Rockets - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=o0
30| 19. 11. 2013 | Rocky the Rocket hvxUYebAdY
https://www.youtube.com/watch?v=1
31| 19.11. 2013 | Van Damme Volvo (Koli parody) U7sKc8-Scw
Volvo Trucks - The Epic Split feat Yaron | https://www.youtube.com/watch?v=4
32| 19.11.2013 | Pur Ei6tHK Sxrl
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Steve
Scuba as Jean-Claude Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=G
33| 19.11.2013 | (Parody) -UhrWzXTgA
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=0
341 19. 11. 2013 | Damme -- Venezuela Parody wkhNZHfKuY
Volvo Trucks Jean Claude Van Damme | http://www.youtube.com/watch?v=-
35| 19. 11. 2013 | Epic Splits on Scooters ONEOBKESI1g
Volvo Van Damme Epic Split Udettos http://www.youtube.com/watch?v=9u
36| 19. 11. 2013 | Parody IreEYm9PE
Big Momma Parody Volvo Trucks - The
Epic Split feat. Big Momma & Jean- https://www.youtube.com/watch?v=x
37| 20.11. 2013 | Claude Van Damme TKHxLOTRjU
https://www.youtube.com/watch?v=Y
38| 20. 11. 2013 | Doug Lane's Epic Split [1gUMimXOlI
Epic Splits Van Damme (A Tribute by https://www.youtube.com/watch?v=Z2
39| 20. 11. 2013 | Bikram Yoga Binghamton) nOFDIQkS5g
Fluid Yoga - Parody of Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=1
40| 20. 11. 2013 | Stil Studio & Kevan Gale XK3j1ENr-c
Jean-Claude Van Damme Epic Split http://www.youtube.com/watch?v=_8
41| 20. 11. 2013 | Parody - Hippo & Croc MUMIcQOwcE
Jean-Claude Van Damme PARODY- https://www.youtube.com/watch?v=6
421 20. 11.2013 | The Epic Split - Volvo Trucks HTGdLtRm2s
Kevin The ATM Epic Splits - Volvo Van | https://www.youtube.com/watch?v=g
43| 20. 11. 2013 | Damme Parody _SMPbdwud8
PARODIA - Spot Volvo Trucks con Van | https://www.youtube.com/watch?v=U
441 20. 11. 2013 | Damme — FERRAFILM iYT778B Ck
The Epic Split feat. Ben Roethlisberger | https://www.youtube.com/watch?v=7
451 20. 11. 2013 |[Van Damme / Volvo Parody] 8VUEQEbUAI
The Epic Split featuring Jean-Claude Van | https://www.youtube.com/watch?v=D
46| 20. 11. 2013 | Frogfish gNbVgtdxil
https://www.youtube.com/watch?v=ju
47| 20. 11. 2013 | The Epic Split Unseen — Parody D7jz ¢Sk
Van Damme - Volvo Trucks (Parody https://www.youtube.com/watch?v=R
48| 20. 11. 2013 | Portuguese Renault 4L) 3CRhiYzdlQ
Volvo Epic Split - Find The Trick (van | http://www.youtube.com/watch?v=3G
491 20. 11. 2013 | damme) mB2ZGvllg
Volvo Epic Split - Rajinikanth (Van https://www.youtube.com/watch?v=r8
50| 20. 11. 2013 | damme spoof) 6e0azThbe
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(PARODY) Volvo Trucks - The Epic

https://www.youtube.com/watch?v=j

51| 21. 11. 2013 | Split feat. Ahmad Yassin MdaeBeHhwc
Alexandru Lebedev vs Jean-Claude Van | https://www.youtube.com/watch?v=G
52| 21.11. 2013 | Damme (Volvo Parody) WGVFxHgh-Q
https://www.youtube.com/watch?v=e
53| 21. 11. 2013 | Batman Epic Split kfHY0X4ZHA
https://www.youtube.com/watch?v=0
541 21. 11. 2013 | Betsy's Epic Split EP42Yudwxo
https://www.youtube.com/watch?v=x
55| 21. 11. 2013 | Epic employee Epic Splits c9DAnhFeNQ
https://www.youtube.com/watch?v=Pr
56| 21. 11. 2013 | Epic Split - Our way sy6gS qys
Epic split parodies feature bacon, http://www.youtube.com/watch?v=w
57| 21. 11. 2013 | skateboards TwZlwbQHuE
FM104 Crossy Spoofs Jean Claude Van | https://www.youtube.com/watch?v=K
58| 21.11. 2013 | Damme's Volvo Truck Split vIB7ncCotQ
Jean Claude Van Damme's Epic Split http://www.youtube.com/watch?v=4¢
59| 21. 11. 2013 | Parody By Morning Glory Radio Nova | gSIPGWvqc
Jean-Claude Van Damme's Epic Split http://www.youtube.com/watch?v=bq
60| 21. 11. 2013 | Parody Compilation ky 3Xh8s8
https://www.youtube.com/watch?v=tT
61| 21.11. 2013 | Lebanese Epic Split teOOmbREU
https://www.youtube.com/watch?v=-
62| 21. 11. 2013 | MiGiArMu SPOT (volvo trucks parody) |vNBJAHfDYo
Parodia épica do Van Damme (Volvo - | https://www.youtube.com/watch?v=P
63| 21.11. 2013 | Novembro Azul). xuFXSu56qU
https://www.youtube.com/watch?v=K
64| 21. 11. 2013 | Split like a Van Damme MkSOIT libw
The Epic Split feat Van Damme - https://www.youtube.com/watch?v=Q
65| 21. 11. 2013 | Kenyan Version (ZILOJO Ltd) NuN8 2baic
https://www.youtube.com/watch?v=pj
66| 21. 11. 2013 | the epic split volvo trucks van dam BY76bXvIM
The Van Damme "Epic Split" - Shark http://www.youtube.com/watch?v=0Q
67| 21. 11. 2013 | Parody (Marketsmith Inc) W1VaVAaOoU
Van Damme Epic Splits - Ford Fusion https://www.youtube.com/watch?v=q
68| 21. 11. 2013 | Parody zoKJttLUBM
Van Damme Epic Splits Art Teacher https://www.youtube.com/watch?v=U
69| 21. 11. 2013 | Parody krsn67Flew
Volvo Karts - The Epic Split feat. Super | http://www.youtube.com/watch?v=Ac
70| 21. 11. 2013 | Mario (Live Test 6) - Parody 4Yn4400kQ
Volvo Teachers - The Epic Split http://www.youtube.com/watch?v=1K
71| 21.11. 2013 | feat.GIFLE Team (Live Test 6) w5PsZgdio
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=m
72| 21.11. 2013 | Damme (Arabic Version) Hbsgx7WM ¢
Volvo Trucks The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=w
73] 21.11. 2013 | Damme. Land Rover Experience Norway | BPsFwzCHKE
Wrecking Ball - The Epic Fail of Splits | http://www.youtube.com/watch?v=rez
74| 21.11. 2013 | feat. Van Damme ( Live Test 28 ) pSgeqm U
https://www.youtube.com/watch?v=F
75| 21. 11. 2013 | YETPIus - Warehouse Epic Split Parody |x2da0SWjjc
(Best) Volvo Trucks - The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=N
76| 22.11.2013 | (PARODY) k48VoMHAJA
https://www.youtube.com/watch?v=q
77| 22.11.2013 | [MMD] The Epic Split feat. Kaito ROUCy6CRWs
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https://www.youtube.com/watch?v=n

78| 22.11.2013 | [SFM] Epic Split - TF2 Parody 0396820WQg
Bukan Volvo Trucks - The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=-
79| 22.11. 2013 | feat. Van Damme (Parody) QkQzegEer8
Epic Split - Parody (Animation) https://www.youtube.com/watch?v=x
80| 22. 11. 2013 | Minecraft Edition mDY]j9sdxEk
EPIC SPLIT DENG VANDAMME https://www.youtube.com/watch?v=Z2
81| 22.11.2013 | VOLVO PARODY cI8TiLUhfl
https://www.youtube.com/watch?v=Y
82| 22. 11. 2013 | Grauziniene Epic Split vRFfxiJalU
Not Another Epic Split - Volvo Van https://www.youtube.com/watch?v=p
83| 22. 11. 2013 | Damme Parody d7NePCalro
https://www.youtube.com/watch?v=I_
84| 22.11. 2013 | Ponzi - Volvo commercial Parody DkstQnB-M
https://www.youtube.com/watch?v=-
85| 22. 11. 2013 | Pork Belly's Epic Split JBdaiY49U4
Ron Burgundy Epic Split Volvo Parody | https://www.youtube.com/watch?v=X
86| 22.11.2013|HD cUqay6uAKO
Se ci riesce Van Damme, posso farlo https://www.youtube.com/watch?v=iq
87| 22.11.2013 | anche io :D - spot volvo pT88ycnwU
https://www.youtube.com/watch?v=F
88| 22. 11.2013 | The Epic Split udq84XkESQ
https://www.youtube.com/watch?v=tT
89| 22.11.2013 | The Epic Split (Parody) Sa99ChQkKE
The Epic Split feat. Van Damme Miley
Cyrus Wrecking Ball Volvo Trucks https://www.youtube.com/watch?v=B
90| 22.11. 2013 | Commercial- Parody ql4XCEWxZc
https://www.youtube.com/watch?v=B
91| 22.11. 2013 | The Epic Split of Egyptian Revolution! |eddPHOTEGI
The Epic Split Parody surf addition,not | https://www.youtube.com/watch?v=a
921 22.11. 2013 | Volvo Van Damme Jenkos Q3vUVTegTc
http://www.youtube.com/watch?v=R
93| 22. 11. 2013 | The Epic Splits Parody (Fail Version) HvtQRig]7M
https://www.youtube.com/watch?v=g
941 22.11. 2013 | Trying Van Damme's Epic Split asJ5PVpor4
https://www.youtube.com/watch?v=c
95| 22.11. 2013 | UF Resident Assistant Epic Split 3Wx6wNTaDs
Valley Forge Fabrics - Jean Claude Van | http://www.youtube.com/watch?v=I101
96| 22.11.2013 | Damme - Epic Split - Spoof gTjclynd
Volvo Commercial Epic Split featuring | https://www.youtube.com/watch?v=U
97| 22.11. 2013 | Jad-Claude Van Damme (Spoof) eme9IN3Pzjl
Volvo Dynamic Steering Ad - Jean https://www.youtube.com/watch?v=n
98| 22. 11. 2013 | Claude Van Damme (Parody) XbhKSICh54
Volvo Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=Q
99| 22. 11. 2013 | Keegan Pereira (Engineer's Special) stjK5jmzkw
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme (Live Test 6) [OFFICIAL] - https://www.youtube.com/watch?v=x
100 | 22.11.2013 | Parody 3tfV1jHp00
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | http://www.youtube.com/watch?v=0
101 | 22.11. 2013 | Damme. Il Fenomeno Parody LZSTpkRkeg
Volvo Trucks " Walter White " The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=C
102 | 22. 11. 2013 | Split feat || Parody || Sd5xh 6zWw
Volvo Trucks Commercial Parody - (The | http://www.youtube.com/watch?v=14
103 | 22. 11. 2013 | Epic Split) PyLhADoBA
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Volvo Trucks PARODY - The Epic Split

http://www.youtube.com/watch?v=0h

104 | 22. 11. 2013 | feat. Van Damme (The Epic Sleep) sExjndarQ
Volvo Trucks: "The Epic Split " feat. not
Van Damme [Van Damme / Volvo https://www.youtube.com/watch?v=t
105| 22. 11. 2013 | Parody] s2o0qWUobo
http://www.youtube.com/watch?v=2U
106 | 22.11.2013 | Volvo Van Damme Epic Split (SPOOF!) |iIWh3VUIE
Volvo Van Damme Epic Split remake:
The Least Epic Split - featuring Jon- https://www.youtube.com/watch?v=w
107 22.11. 2013 | Claude Van Amman zkAsH4jRKk
Volvo Van Damme Epic Splits Jarostaw
Kaczynski Parodia Jarek Kaczynski http://www.youtube.com/watch?v=Pk
108 | 22. 11. 2013 | Parody isoC4cBVU
Volvo's Epic Split feat. Van Damme - https://www.youtube.com/watch?v=2
109 | 22. 11. 2013 | farmer style Se7Pf8W-9A
Ham otBer Ban lammy u Bonbso: Our
answer to Van Damme and Volvo https://www.youtube.com/watch?v=w
110 22. 11. 2013 | (romop/humor) 8sr9Pu6iQc
http://www.youtube.com/watch?v=9U
111 23. 11. 2013 | Best Epic Split 2013 - Jenko's Parody -LpQdP3P4
Circus Sideshow parody response to Jean | https://www.youtube.com/watch?v=k
112] 23.11. 2013 | Claude Van Damme Epic Split Volvo Ad | EVnnWdZPI
Egy lovat egy seggel (aka. Székely Van | https://www.youtube.com/watch?v=w
113] 23. 11. 2013 | Damme) EGK5I1j0So
Epic Split feat. Ajay Devgan (Parody https://www.youtube.com/watch?v=9
114 | 23.11. 2013 | Van Damme volvo truck) U-LpQdP3P4
https://www.youtube.com/watch?v=I
115| 23. 11. 2013 | Epic Splits LxYGcXgKdc
Epic Splits: Liz Stewart Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=G
116 | 23. 11. 2013 | Volvo parody 3nwe0Zqii0
Giuseppe Simone Volvo Commercial https://www.youtube.com/watch?v=A
117| 23.11.2013 | Parody - The Epic Split ! _pGYIrYIU
http://www.youtube.com/watch?v={B
118 23.11. 2013 | JCVD is a badass...but the Volvo trucks... | KTISuK414
Russian Response To Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=k-
119 23. 11. 2013 | Commercial I dHKUYIk
https://www.youtube.com/watch?v=J
120 | 23. 11. 2013 | Savisaare Epic Split FQ8iZSQ4y8
The epic split feat. Emily from Allesley | http://www.youtube.com/watch?v=nu
121] 23.11.2013 | dance MCHn1KgI0
THE MOST EPIC SPLIT (Volvo Van http://www.youtube.com/watch?v=8X
122 | 23.11. 2013 | Damme Parody) 0g35boulUw
Volvo 4 Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=Y
123 | 23. 11. 2013 | Szymon Majewski (Polish Test 1) fX1RiuBj-w
https://www.youtube.com/watch?v=6
124 | 23.11. 2013 | Volvo- Epic Split Boz-Man God Damme | X M42Ck8KE
https://www.youtube.com/watch?v=E
125] 23.11.2013 | volvo trucks - epic split spoof szV5CqYyvY
[Pachino Produzioni Hd - 2014] Peugeot | https://www.youtube.com/watch?v=_
126 | 24.11.2013 | Cars - The Epic Split (Parodia - Parody) |utuH10dbKw
https://www.youtube.com/watch?v=a
127| 24. 11. 2013 | Herobrine's Epic Splits Oea uWrZ4E
Raiden's Epic Split (Volvo Truck Van https://www.youtube.com/watch?v=r6
128 | 24. 11. 2013 | Damme Spoof) D1GOUU8yw
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Thanksgivukkah - The Epic Split

https://www.youtube.com/watch?v=B

129| 24. 11. 2013 | (Parody) t-90tZVSvY
https://www.youtube.com/watch?v=X
130| 24. 11. 2013 | The Epic Split - Feat Gabriel Hargrove | bYNcxVx3TU
https://www.youtube.com/watch?v=h-
131| 24. 11. 2013 | The Epic Split feat. Dom Silvester. Ugbs6WdOM
https://www.youtube.com/watch?v=_
132| 24. 11. 2013 | the Epic Split v.2 201z2FabfU
https://www.youtube.com/watch?v=-
133 | 24.11.2013 | The most EPIC split! - CrossFit style HEfooyAFyo
https://www.youtube.com/watch?v=d
134 | 24.11.2013 | Van Damme Volvo Ad Parody 1 X5L60kdFI
Van Damme Volvo The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=f6
135| 24. 11. 2013 | DONE by LOS VIVANCOS uoDwLInY4
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=J8
136 | 24.11.2013 | Damme (Live Test 6) ae8It9 3Y
Volvo Trucks - The Epic Split Ukraine https://www.youtube.com/watch?v=D
137| 24. 11. 2013 | Tprok ot SAnykoBH4a biCdlczJdA
Epic Banana Split - How to Eat a Banana | https://www.youtube.com/watch?v=E
138 | 25.11.2013 | Properly vglFhP1TMQ
https://www.youtube.com/watch?v=w
139| 25. 11. 2013 | Epic Split dwlekHfpjl
EPIC SPLIT - Inget dr omojligt, idrott https://www.youtube.com/watch?v=1
140| 25. 11. 2013 | och hélsa!! NsRM1Y8RaY
Epic split parody (Volvo Jean Claude https://www.youtube.com/watch?v=T
141] 25. 11. 2013 | Van Damme) 5Tag wP4rw
Funny Volvo Trucks - The Epic Slit https://www.youtube.com/watch?v=n
142| 25.11. 2013 | parddia aulDZ00qaY
https://www.youtube.com/watch?v=J
143 | 25.11.2013 | Italian Van Damme - Volvo Split Funrash1s0
Liu Kang Epic Split - Volvo Van Damme | https://www.youtube.com/watch?v=0
144 25. 11. 2013 | Commercial (SPOOF?!) BNzbC9SDx0
Prezes CupSell.pl - Odpowiedz na https://www.youtube.com/watch?v=kt
145 25.11. 2013 | komentarze (VOLVO parody) BcWFIMECs
Rob Ford: the Movie, Stripped Power off | https://www.youtube.com/watch?v=K
146| 25. 11. 2013 | - The Epic Split Feat wifWaUkXnwo
The Epic Split feat Z¢é Laustibia - TUGA | https://www.youtube.com/watch?v=E
147 25.11.2013 | Live Test 69 - Volvo Trucks COzIw8WaNY
https://www.youtube.com/watch?v=
148 | 25. 11. 2013 | The Epic Split feat. Orban Viktor WYf65 SIBUk
The Epic Split Van Damme (parody) - https://www.youtube.com/watch?v=qi
149 | 25.11.2013 | The Loolies c4Mly8DNQ
The Making Of The Epic Split (Volvo http://www.youtube.com/watch?v=M
150| 25.11.2013 | Trucks Parody) pllihbKtrc
https://www.youtube.com/watch?v=3J]
151 25.11. 2013 | Van Damme Volvo Epic Split Parody eKzse2-gk
https://www.youtube.com/watch?v=u
152| 25.11. 2013 | Volkswagen - The Epic Split Remake KAEx3Khwne
Volvo Trucks - The Epic Split Jean- https://www.youtube.com/watch?v=>5
153 | 25.11. 2013 | Claude Van Damme (parody) DSWdAWO 34w
Volvo Trucks The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=k
154| 25.11. 2013 | Damme - Horse Parody 0qEQnVyLIM
Volvo trucks vandamme epic split vs https://www.youtube.com/watch?v=st
155 25.11. 2013 | Wayne Gichie extra footage epic split MgQZnlv5M
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Volvo Van Damme Epic Splits -

https://www.youtube.com/watch?v=H

156 | 25.11.2013 | Merrick's Spoof 1HOAK20IUM
Volvo Van Damme version morocco https://www.youtube.com/watch?v=b
157 ] 25. 11. 2013 |4 ee 43 i ala vSbovTF-vg
#MMD The Epic Splits feat. Kaito -
Nissan Trucks / Van Damme Parody https://www.youtube.com/watch?v=X
158 | 26. 11.2013 | Volvo / DL Motiontwav dAAmgxn 81
https://www.youtube.com/watch?v=L
159| 26. 11. 2013 | Eash-Scott Epic Split L8-hJrTIRg
Epic Split - Action Dance Company (
Parody of Van Damme Volvo http://www.youtube.com/watch?v=17q
160| 26. 11. 2013 | commercial) VIn9y4Uo
Ksigzkowy The Epic Split feat. Darek
(parodia reklamy Volvo Trucks z Van https://www.youtube.com/watch?v=1
161 26. 11. 2013 | Dammem) nrPqIMNHYI
http://www.youtube.com/watch?v=3H
162 | 26. 11. 2013 | Milos Zeman epic split van damme volvo |iVYIAXMwY
The Epic Split feat. Collin Austin of https://www.youtube.com/watch?v=G
163 | 26. 11. 2013 | NS4L (Live Test 6) xbavcTrDLU
Volvo - Van Damme - Romania - http://www.youtube.com/watch?v=EF
164 | 26.11.2013 | Moldavia JiQ j49¢Q
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=U
165| 26.11.2013 | Yan ZPyDbh434E
Volvo Van Damme Epic Split (Nick http://www.youtube.com/watch?v=f8
166 | 26. 11. 2013 | Nicotera parody) gqlcj xWKe
https://www.youtube.com/watch?v=a
167 | 27.11.2013 | Greg Koch's Epic Splits U P2DSTsmM
Hogands kommuns version av The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=01
168 | 27. 11.2013 | Split BGVS811Dr8
Jean-claude Van Damme Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=S
169 | 27.11.2013 | Parody BMX dd22CMzzQo
https://www.youtube.com/watch?v=N
170| 27. 11. 2013 | LEGRANDIJD's Epic Split (Parody) ZpdWQImPIY
Parody Volvo Trucks - The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=R
171 27. 11. 2013 | feat. Van Damme in GTA: San Andreas | Ca3Bbc6jMQ
The Epic Split (Sprint) feat. VNGRS https://www.youtube.com/watch?v=x
172| 27.11.2013 | Team CTJosWMzKg
The Epic Split feat. Joe Vandal (Live https://www.youtube.com/watch?v=Ej
173 | 27.11. 2013 | Test 124) ejeubdx20
The Epic Split feat. Pierce - an homage to | https://www.youtube.com/watch?v=D
174 27.11.2013 | Van Damme's Volvo stunt n2WaFAAce0
The Soviet - The ALMOST Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=3
175| 27. 11. 2013 | feat. Our Bartender Yp-r9E65i0
Troma Entertainment: The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=b
176 | 27.11.2013 | feat. Pizza Boys. mrbOEXzyUg
Volvo Trucks - The Epic Split feat https://www.youtube.com/watch?v=-
177| 27. 11. 2013 | Buddy XmKa-G-KP0
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=g
178 | 27. 11. 2013 | Damme S4Ga3cDUig
Behind The Scenes - (Parody) The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=D
179 28. 11. 2013 | Split Van Damme wgntEbN871
https://www.youtube.com/watch?v=B
180 | 28. 11.2013 | BlackDynamite Epic Split 7vfodhSINA
181 28.11.2013 | Epic Split little Van Damm https://www.youtube.com/watch?v=k
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RmZ10js_28

https://www.youtube.com/watch?v=C

182 | 28. 11.2013 | Festini Epic Split 0E33uiKlIyk
GHASTS TRUCKS - Minecraft
Animacje (PARODIA Volvo Van https://www.youtube.com/watch?v=
183 | 28. 11. 2013 | Damme Epic Split) by MrHitmen90 W3HgBKCAOn8
Cheerleader Split On Ice - Van Damme | http://www.youtube.com/watch?v=H
184 | 28.11.2013 | Spoof 0O-eMeciiul
The most epic of splits - Tracy Little - https://www.youtube.com/watch?v=g
185] 28.11.2013 | Van Damme 6UgF3jtGBw
Volvo Heroes - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=h
186 | 28. 11.2013 | Necrophos (Live Test 7) MSwaBxEMY4
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=L
187 | 28.11.2013 | Damme (cover) 3w9wlob&jE
http://www.youtube.com/watch?v=_U
188 | 29. 11. 2013 | Thalaivar Epic Split taD6-Ns-8
http://www.youtube.com/watch?v=1C
189 29. 11.2013 | Van Damme vs Chuck Norris epic split | aofdy-I-c
http://www.youtube.com/watch?v=zU
190 | 29.11.2013 | Volvo - Van Damme - Russian version 9dsmqA7c4
Volvo Trucks The Epic Motors girls Split | https://www.youtube.com/watch?v=K
191 29.11.2013 | - Ukraine Van Damme ViTAxBoOQk
Adham Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=C
192 30. 11. 2013 | Muhammad Nagi (Live Test 2) WSH3 hPZog
https://www.youtube.com/watch?v=F-
193 | 30. 11. 2013 | Epic Split (Animated Parody) Zv93zG8vs
https://www.youtube.com/watch?v=g
194 | 30. 11. 2013 | Epic split...in the kitchen spoof ATodtAVIII
https://www.youtube.com/watch?v=o0
195 30. 11. 2013 | Jacuzzi Epic Split by #BassoCantonto gAns-p35m0
https://www.youtube.com/watch?v=q
196 | 30. 11.2013 | Jasmine's epic split asqpc-ReGw
Junior split-Jean Claude Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=0
197 30. 11. 2013 | Parody KpKR4-zV2g
The Arabic Epic Split feat As—.sl) https://www.youtube.com/watch?v=m
198 30. 11.2013 |A—ualll -4 aln & EqPMIl6nUpM
https://www.youtube.com/watch?v=L
199 30. 11. 2013 | The epic split feat - Ferret vision sOzkuOaulw
The Epic Split feat. Van Damme — https://www.youtube.com/watch?v=-
200| 30. 11.2013 | PARODY bobNDRGKmU
https://www.youtube.com/watch?v=9
201 | 30.11.2013 | Volvo Epic Split reklam parddia x5fMBhs078
Volvo Trucks - Rajnikanth style - The https://www.youtube.com/watch?v=C
202 | 30. 11. 2013 | Epic Split feat. (Live Test 6) aSQv2zk-K8
Volvo Trucks - The Epic Split feat Van | https://www.youtube.com/watch?v=H
203 | 30. 11. 2013 | Damme - minecraft parody 909DfPRUSE
Volvo Trucks - The Epic Split feat. not | https://www.youtube.com/watch?v=Sr
204 | 30. 11. 2013 | Van Damme Parody QIgMgZ9L8
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=6
205 30. 11. 2013 | Damme ( Parody ) Lf2rtEBsgc
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | http://www.youtube.com/watch?v=M
206| 30. 11. 2013 | Damme (Live Test 6) 7FIv{x5J10
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=T
207 | 30. 11. 2013 | Damme arabic hehehehe Egx VAuyAQ
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Volvo Van Damme Epic Split " Darth

https://www.youtube.com/watch?v=k

208 | 30. 11. 2013 | Vader" CkywNm-cgE
http://www.youtube.com/watch?v=al4
209 | 30. 11. 2013 | OtBer Ban [lammy u Yaky Hoppucy 04GPKILw
https://www.youtube.com/watch?v=H
210| 1.12.2013 | Captain's Epic Split Stunt zDGVIJIAgZk
Interactopus Split (Van Damme Volvo https://www.youtube.com/watch?v=9
211| 1.12.2013 | parody) gWd02ed3C0O
NEW! Volvo Van Damme Split FAIL - | https://www.youtube.com/watch?v=v
212| 1.12.2013 | Compilation Vg94Qz yAE
Prod Trucks - The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=m
213 | 1.12.2013 | Damien (Live Test 6) 24YZD9SgfY
The Epic Split , Steve Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=I
214| 1.12.2013 | MINECRAFT Volvo commercial ExafYiYxIM
https://www.youtube.com/watch?v=K
215| 1.12.2013 | The epic split by Bilal M8IWRI1QI74
the epic split feat van damme live test https://www.youtube.com/watch?v=1
216| 1.12.2013 | mpeglvideo y8tp66So-k
https://www.youtube.com/watch?v=Zt
217| 1.12.2013 | Van Damme Jeff parody 05sbMx-0c
Volvo - Epic Splits feat. Van Damme ||
Hardokorowy Koksu || Jaro || Szymon http://www.youtube.com/watch?v=jDi
218| 1.12.2013 | Majewski - [#109] rTHjCTIM
Volvo Trucks PARODY - The Epic Split | http://www.youtube.com/watch?v=vB
219| 1.12.2013 | feat. Van Damme (Live Test 6) JedKpInzY
Volvo Trucks Van Damme Moroccan https://www.youtube.com/watch?v=n
220| 1.12.2013]| Version 10¢gSjwrlbc
https://www.youtube.com/watch?v=m
221| 1.12.2013| Volvo Van Damme Epic Split (parody) | 7vvoPOFeiU
Epic Split with an Arabic Twist (Van https://www.youtube.com/watch?v=3
222| 2.12.2013 | Damme Volvo trucks video) xskjSpOduE
https://www.youtube.com/watch?v=us
223 | 2.12.2013 | most epic splits by gymnasts J5zqWaRJU
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme aka Cata Dum (adevaratul http://www.youtube.com/watch?v=G4
224 | 2.12.2013 | original) M901MwGdM
AceFit promo 2: The most epic split https://www.youtube.com/watch?v=_
225| 3.12.2013 | (Jean Claude Van Damme Volvo parody) | 3GJ3HQiZxU
Bancile scolii The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=k
226| 3.12.2013|Denis MKO9VjCSEZs
DreamBodyTV 38: Epic Splits Bahraini | https://www.youtube.com/watch?v=j
227| 3.12.2013 ]| Parody Df2 sfolyE
https://www.youtube.com/watch?v=B
228 | 3.12.2013 | Epic split Sunnerbogymnasiet FyVxnjys2o
https://www.youtube.com/watch?v=H
229| 3.12.2013 | Hardkorowy Koksu i EPIC SPLIT GTxZ QXVFw
https://www.youtube.com/watch?v=_r
230| 3.12.2013|Mike Collins Epic Split zKp6gYpSU
The Epic Split - Lansforsakring https://www.youtube.com/watch?v=f4
231| 3.12.2013 | Kronoberg version mo6Nzlxwsc
Toy Tuesday #36 - The Epic Split feat.
Buzz Lightyear (Volvo Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=5
232 | 3.12.2013 | Parody) pDYw-rJYzU
233| 3.12.2013| Toybox - The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=z
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Damme and Wrecks the Dinosuar (Live
Test 6) [Parody]

2xci8BjPCO

Valvo Pigs - The Epic Split feat. Steve

https://www.youtube.com/watch?v=-

234 . 12.2013 | (A MineCraft Parody Animation) cZW6XPWORc
https://www.youtube.com/watch?v=C
235 . 12. 2013 | Zekent's Epic Split rPpnfTZ-HM
Bangladeshi beats Van Damme's Epic https://www.youtube.com/watch?v=P
236 . 12.2013 | Split _m50pvqFqw
https://www.youtube.com/watch?v=A
237 . 12.2013 | The Epic Split Be5QushaOQ
The Epic Split feat. Teddy Parody Teddy | https://www.youtube.com/watch?v=h
238 . 12.2013 | Vs Van Damme TiTZAFO6b4
https://www.youtube.com/watch?v=b
239 . 12. 2013 | The Epic Split Parody RGIYQol1QI
Van Damme - the Epic Split Parody on | https://www.youtube.com/watch?v=0
240 . 12. 2013 | BMX Bikes NHQreLwne8
Volvo Commercial The Epic Split - GTA | https://www.youtube.com/watch?v=1
241 . 12,2013 |1V QbG2WcCAIE
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme (Live Test 6) FEAT Jerynko https://www.youtube.com/watch?v=_8
242 . 12. 2013 | (french subtitles) G tEj6y5T8
https://www.youtube.com/watch?v=_
243 . 12.2013 | Epic Split Josh AJJ9kPhG54
Gaza Cars - The Epic Split feat. http://www.youtube.com/watch?v=a5
244 . 12.2013 | Bsyazlma Mahmoud Zuiter (Live Test 6) | LuoVzZNCXM
https://www.youtube.com/watch?v=h
245 . 12. 2013 | The Epic Split funny boy NZJSEMXX9Y
Volvo Trucks - The Epic Split feat. TT https://www.youtube.com/watch?v=g-
246 . 12.2013 | Ball - TheTankers Parody oSHi6UKJE
Yolo Chairs - The Epic Splits feat. https://www.youtube.com/watch?v=x
247 . 12. 2013 | Vegetable Chai CmOBXekwe0
https://www.youtube.com/watch?v=X
248 . 12. 2013 | [MMD] Snake Van Damme xYMax9wVC0
No Comment - Indian politician Y.S http://www.youtube.com/watch?v=uh
249 . 12. 2013 | Jagan Epic Split Parody V89JoYdfE
https://www.youtube.com/watch?v=2
250 . 12.2013 | The Epic Split feat. Plan-Net / Philipp ynwPVLWaVk
https://www.youtube.com/watch?v=L
251 . 12.2013 | The Epic Split feat. Steve ZbJ1H6QITA
https://www.youtube.com/watch?v=d
252 . 12.2013 | The Epic Split feat. Tommy Kurowski 6¢z270tD4E
https://www.youtube.com/watch?v=k
253 . 12. 2013 | Van Damme Volvo - Deutschland Parody | XCOTyez2D4
https://www.youtube.com/watch?v=e
254 . 12.2013 | NZ Epic Split ~wpAW7ID2U
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Dog | https://www.youtube.com/watch?v=d
255 . 12.2013 | Damme - Parody qihM5QeTmk
https://www.youtube.com/watch?v=I
256 . 12. 2013 | The Epic Split drunk NULj4bliv0
https://www.youtube.com/watch?v=j
257 . 12.2013 | The Epic Split of Kareem CwOupFsQ2E
Volvo Trucks - The Epic Split Parody https://www.youtube.com/watch?v=B
258 . 12. 2013 | (Feat. Fat Van Damme) 000fWhHu6l
259| 9.12.2013 | The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=0
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gE9JAknTfY

https://www.youtube.com/watch?v=1

260| 9.12.2013 | The Epic Split Feat. Heavy [SFM] AD7rs1U-3k
Volvo Trucks - The Epic Split PARODY | https://www.youtube.com/watch?v=c
261 | 9.12.2013 | Romania vl6orBgDYI
Mindcrack Minecraft Server - The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=9
262 | 10. 12. 2013 | Split feat. Van Docm?77 hDv-8dStgw
RobotKant Epic Split | Robotkant https://www.youtube.com/watch?v=A
263 | 10. 12. 2013 | Animated Videos 4717 AgzyOM
The Epic Split feat. Mr. Fantastic (Live | https://www.youtube.com/watch?v=h
264 | 10. 12. 2013 | Test 6) drnGtImrx0
[Mapomus va Ban /lamma. Volvo Trucks
The Epic Split feat Jan Klas Van Damme | http://www.youtube.com/watch?v=sM
265| 10. 12. 2013 | Spoof PXwA-OnES8
https://www.youtube.com/watch?v=D
266 | 11.12.2013 | CEREC Milling - The Epic Split (Part 2) | WHyloREWoE
La Van Damme The Epic Split Albanian | http://www.youtube.com/watch?v=SJ
267| 11.12.2013| Version Y OWgvyUY
Parodia #2 Van Damme + video de 1000 | http://www.youtube.com/watch?v=H
268 | 11.12.2013 | views NKuOaUrOtU
Epic "Fail" Split (The Van Damme Epic | https://www.youtube.com/watch?v=cs
269 | 12.12.2013 | Split Parody) OQtrwgSve
https://www.youtube.com/watch?v=L1
270 13.12. 2013 | Rajnikant Epic split mMOteAKgw
https://www.youtube.com/watch?v=g
271 | 14.12.2013 | 1000m Epic Split Biceps Curl Row L9pkHXIWAw
Volvo Trucks - Van Damme Epic Split | https://www.youtube.com/watch?v=_8
272| 14.12.2013 | Archit kXO on6eww
Volvo Trucks PARODY #1 - (EPIC https://www.youtube.com/watch?v=H
273 | 15.12.2013 | JAR) - The Epic Split feat. Van Damme | J7nnZ-VN8Q
Volvo Trucks PARODY #2 - (Epic
Yellow Racing Split) - The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=H
274 | 15.12.2013 | feat. Van Damme 3hC5u71z8k
Carestream DRX-Revolution - The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=H
275| 16. 12.2013 | Split feat. Bones wdkIHtCFCQ
https://www.youtube.com/watch?v=w
276| 16.12.2013 | Epic Split tSsfSACDSQ
Parodie - The Epic Split Jean-Claude https://www.youtube.com/watch?v=q
277| 16.12. 2013 | Van Damme hHWxI1401dU
http://www.youtube.com/watch?v=0r
278 | 16.12. 2013 | The epic split from Lilleskog 2HrdTCjjl
https://www.youtube.com/watch?v=x
279 16. 12. 2013 | Volvo Trucks - The Epic Split - Parodia | cqgSR8HLx8
Jean-Claude Van Damme's Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=-
280| 17.12. 2013 | Baby-Parody. Volvo trucks ad napoaust. | UkQaoqzF7Y
Nakupné kosiky - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=1
281| 17.12.2013 | Filip Balazi DhDjvqj8qs
https://www.youtube.com/watch?v=2
282 | 18. 12.2013 | Gokart Epic Split yHcM2slaDM
ISC VUT Brno - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=o0
283 | 18.12.2013 | Erasmus NI1uPx t6A0
https://www.youtube.com/watch?v=M
284 | 18.12.2013 | Seasons Greetings The Epic Split OBLiPIH2Ec
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https://www.youtube.com/watch?v=I

285| 18. 12.2013 | Spanish Gaper Epic Split OWcw SFEWA
The Epic Split feat. GU Damme - A tu https://www.youtube.com/watch?v=M
286| 18.12.2013 | per Gu 9Na4LU41Yw
Van damme Palestinian parody epic split | https://www.youtube.com/watch?v=jT
287 18.12.2013 | | ddauldl) 4y yal) Aaially alaild PILTDIfzI
Epic office split VOLVO Chuck Norris | https://www.youtube.com/watch?v=n
288 | 19. 12. 2013 | parody YnZc-EcdKY
Chuck Norris - Merry Christmas (Van http://www.youtube.com/watch?v=sd
289 19. 12.2013 | Damme Volvo parody) RnFw38A2w
Chuck Norris Epic Leg Split Between
Airplanes - The Canadian Cash Cow https://www.youtube.com/watch?v=d-
290| 19. 12. 2013 | Edition hQADVqoK4
https://www.youtube.com/watch?v=C
291| 19. 12.2013 | Santa's Epic Split snna2FALUI
The Epic Split feat. Radzio Jr aka Van https://www.youtube.com/watch?v=L
292 19.12. 2013 | Damme NHPBrL7N-8
Van Damme Volvo Epic Split Portugal - | https://www.youtube.com/watch?v=Q
293 | 19. 12. 2013 | Bruno Salgueiro -pgRZSmhOA
https://www.youtube.com/watch?v=A
294 20. 12. 2013 | Epic Split tribute by Denis Soldatov CbONP6XdJ4
Epic split Van Dam by Aramik from https://www.youtube.com/watch?v=9
295] 20. 12. 2013 | Armenia 7f0XOfyHZw
https://www.youtube.com/watch?v=v
296 | 20. 12. 2013 | Harlequin Epic Split - AErena 2EEZi3UeF8
Liseberg - The Epic Split feat. Kaninen | https://www.youtube.com/watch?v=w
297] 20.12.2013 | (Live Test 7) OMsM dH5Ag
Rodeo Cutting & Coring Ltd. Epic Split | https://www.youtube.com/watch?v=n
298| 20. 12. 2013 | Christmas Card Ni92TPRx-c
https://www.youtube.com/watch?v=4
299 20. 12. 2013 | Spencer's Epic splits 4fLM7ByOhM
Van Damme (Maxim Makovets) https://www.youtube.com/watch?v=m
300| 20. 12. 2013 | cmoHTaHHAast TApOAXS Ha mape 1902Ccckis
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Evan | https://www.youtube.com/watch?v=B
301 | 20. 12. 2013 | Luxenberg F VNRY(q5rE
Will Ferrell: The Most Elfish of Splits https://www.youtube.com/watch?v=A
302 | 20. 12.2013 | (Elf Epic Splits parody) SmOa0Czj6¢
https://www.youtube.com/watch?v=R
303 | 21.12.2013 | EPIC SPLIT - CAT 47ZV3vxwpEk
Greetings From Chuck (The epic https://www.youtube.com/watch?v=1
304 | 21.12.2013 | christmas-split)Zana TD b4soaxth-g
Greetings from Chuck Norris - The epic | http://www.youtube.com/watch?v=Ir4
305| 21.12. 2013 | christmas s C19eqcQA
https://www.youtube.com/watch?v=v
306| 21.12. 2013 | Iron Man Epic Split Parody Zv2wWRKrpiY
https://www.youtube.com/watch?v=ct
307 | 21.12.2013 | Mario Epic Split LgxdbOJwWE
The Epic Split feat. #TEAMASN Craig | https://www.youtube.com/watch?v=C
308 | 21.12. 2013 | Durston fr7xfyMdaw
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme (Live Test 6) Spoof/Parody: A | https://www.youtube.com/watch?v=2
309| 21. 12. 2013 | Tennis Holiday Split OS3XCBpb Y
"CHIBBASTRAMUELLI"-Parodia Spot | https://www.youtube.com/watch?v=h
310| 22.12.2013 | Volvo-Van Damme-PARTY ROCK 3KEYG hEfc
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SALENTO

GTA Trucks - The Epic Split feat. Carl

https://www.youtube.com/watch?v=z

311| 22.12.2013 | Johnson (Live Test 6) FPRJPq2hCO
https://www.youtube.com/watch?v=x
312| 22.12. 2013 | Loteria Romana - The Epic Split LCaTvziYAI
The Epic Split feat - Greetings from https://www.youtube.com/watch?v=_t
313 22.12.2013 | Macrame Man! Kqg5bgfRwl
Two Buses - The Epic Split Stunt feat. https://www.youtube.com/watch?v=it
314| 22.12. 2013 | Sylvester Stallone in the GTA IV bysK4aO4w
https://www.youtube.com/watch?v=H
315 22.12.2013 | Van damme split greek edition DdatpzyLOI
https://www.youtube.com/watch?v=B
316| 22.12.2013 | Wolverine: The Epic Split XaV_E5Jqg6M
SCANIA Minitrucks, The Epic Split feat. | https://www.youtube.com/watch?v=U
317| 23.12. 2013 | Van Damme. (KTH Smart Mobility Lab) | ngklUx3rEQ
The epic split by 9 years old floorball https://www.youtube.com/watch?v=-
318 23.12.2013 | goalie _hWfQjTjuE
Volvo Trucks - The Epic Volvo Split https://www.youtube.com/watch?v=Q
319 23.12. 2013 | Parody PK3pP6Q Ro
https://www.youtube.com/watch?v=6
320| 23.12. 2013 | [Tapoaus Ha peknamy Van Damme Volvo | yMJiUyy6lY
https://www.youtube.com/watch?v=D
321| 24.12.2013 | EIf Epic Split -ehFvBi5Y4
F-22 Fighters - The Epic Split feat Jason | https://www.youtube.com/watch?v=br
322 | 24.12.2013 | Statham in the GTA 4 W3SVEadgw
https://www.youtube.com/watch?v=Iy
323 24.12. 2013 | kodambakkam The Epic Split 114tEWJs4
https://www.youtube.com/watch?v=Q
324| 24.12. 2013 | The epic split xmas edition 3 81V9ByMyok
Angry Birds Chuck Norris The Epic https://www.youtube.com/watch?v=3
3251 25.12.2013 | Christmas Split Greetings c9SD7hTLOM
https://www.youtube.com/watch?v=P
326| 25.12.2013 | AQW Daily: The Epic Split feat. Artix TKGOsSrIEY
https://www.youtube.com/watch?v=-
327| 25.12. 2013 | Butch Van Damme - The epic split 6ZNvYIYFjQ
https://www.youtube.com/watch?v=s
328 | 25.12.2013 | Epic split portuguese style ! N7bVBsstTk
Epic Splits - Jean Claude van Damme https://www.youtube.com/watch?v=m
329 25.12.2013 | Volvo Parody - Cowboy Swan Workman | rvkxwaXv8g
Shots epic split (The Epic Split Van https://www.youtube.com/watch?v=D
330| 25.12.2013 | Damme parody) pODAuvMIZE
Steve's Epic Split- minecraft parody on | https://www.youtube.com/watch?v=S
331 25.12.2013 | Van Damme's epic split G-UDBRO5yw
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=A
332 25.12.2013 | Damme yV3X0hW67E
(16 Bit) jjMario Bros Van Damme The | https://www.youtube.com/watch?v=w
333 | 26. 12. 2013 | Epic Split!! yyLVPDzF7A
Greetings from Carl Johnson - The Epic | https://www.youtube.com/watch?v=0
334 26.12.2013 | Split FiKwXMH6-c
https://www.youtube.com/watch?v=Y
335 26.12.2013 | The Epic Split ... NgLUBHvdYs
https://www.youtube.com/watch?v=Id
336| 26.12.2013 | Volvo - The Epic Split feat - Taiwan SutoyWdcw
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https://www.youtube.com/watch?v=B

337| 27.12.2013 | Epic Split Goes Dutch EJL '14 LZNj7RQ474
The Epic Split Goku ( Greatest warrior in | https://www.youtube.com/watch?v=>5
338 | 27.12. 2013 | the universe ) 8ycXq5Nyzg
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Alex | https://www.youtube.com/watch?v=B
339 28.12.2013 | (Live Test 6) Aok417QxcQ
LetsGoShift - The Minecraft Epic Split | https://www.youtube.com/watch?v=s
340| 29. 12. 2013 | feat. Shift TLYtaLwZw8
https://www.youtube.com/watch?v=N
341| 29.12. 2013 | Mindcrack: The Epic Split s6LtW4Fdi8
Boat Trucks - The Epic Split feat. ClJ. https://www.youtube.com/watch?v=X
342 30. 12. 2013 | Advance feat. x7z6FrhVyg
https://www.youtube.com/watch?v=s
343 | 30. 12. 2013 | Dota 2 The epic christmas split Cr_1S40Kgs
The Coder Epic Split - Volvo Van https://www.youtube.com/watch?v=u
344 30. 12. 2013 | Damme (Parody) d6FZFmwy30
The Epic Split feat. Lonyai Gegrely (Live | https://www.youtube.com/watch?v=Y
3451 30. 12. 2013 | Test) Lj-SR6GDec
The Epic Split made by rétzmatt film https://www.youtube.com/watch?v=rk
346 | 31.12.2013 | productions epBFQs4QA
[PARODY] Miku Hatsune does the epic | https://www.youtube.com/watch?v=7
347 . 1. 2014 | split feat! XZNefvRmpc
https://www.youtube.com/watch?v=u
348 . 1. 2014 | Epic Split - DDB Madrid zvz6pczi3Y
Hltler does the Volvo VanDamme Epic | https://www.youtube.com/watch?v=4t
349 . 1.2014 | Split gKK7WF2h4
https://www.youtube.com/watch?v=R
350 . 1. 2014 | The epic split The Artistic Version n2mnxBK3bQ
Van Damme Parody - Six year old https://www.youtube.com/watch?v=D
351 . 1. 2014 | Sidney. UQFd8AX9AM
https://www.youtube.com/watch?v=pj
352 . 1.2014 | Steve's Epic Split | Minecraft IRL RsiSMobb6g
Epic split - Minecraft - Tribute to https://www.youtube.com/watch?v=N
353 . 1. 2014 | YouTubers vshwAXjsBE
https://www.youtube.com/watch?v=m
354 . 1. 2014 | The epic iceskate-split 0gKhafhWP4
Volvo Trucks PARODY- The Epic Split | https://www.youtube.com/watch?v=K
355 . 1. 2014 | not feat. Van Damme (Live Test 1) Wc9OhLyhMI
https://www.youtube.com/watch?v=w
356 . 1. 2014 | Van LEGO's Epic Split yMIOPyht88
https://www.youtube.com/watch?v=X
357 . 1. 2014 | Epic Split r1zaO3wtbo
https://www.youtube.com/watch?v=7-
358 . 1. 2014 | EPIC SPLIT Peg Heads Parody 05nFUwtOg
The Epic Zimbabwean Split (Volvo https://www.youtube.com/watch?v=Q
359 . 1. 2014 | Parody) yMQ1009SIo
Greetings from Blazej, Poland! (The epic | https://www.youtube.com/watch?v=R
360 . 1. 2014 | backyard split) Van Damme kid Volvo 7PTNVBN4V8
Volvo Truck Commercial - The Epic https://www.youtube.com/watch?v=d
361 . 1. 2014 | Split Parody Bulgaria MfJxzudPES
https://www.youtube.com/watch?v=H
362 . 1. 2014 | Epic Split Baby 1fLdHsQks8
https://www.youtube.com/watch?v=m
363 . 1. 2014 | Epic Taylor Splits FAno7Pxab8

102




I WILL - Epic Split performed by

https://www.youtube.com/watch?v=N

364 9. 1. 2014 | Nicolas Fischer [The Fusion of Arts] UAqurGbiHM
Longboards - The Epic Split feat. Austen | https://www.youtube.com/watch?v=U
365 9. 1. 2014 | Browne (Video 1) alO0qc1kP0O
https://www.youtube.com/watch?v=i
366| 11.1.2014 | The Epic Split - Animation WydsXMLBwc
https://www.youtube.com/watch?v=_8
367| 12.1.2014| The Epic Glitch (The Epic Split Parody) |np 6bU6PFY
https://www.youtube.com/watch?v=71
368 | 13.1.2014 | Epic split spoof SLH3-k8Ss
Keanu Reeves 47 Ronin Epic Split - https://www.youtube.com/watch?v=jg
369| 13.1.2014| Volvo Van Damme Parody pEAZOolA4
Van Damme Epic Splits parody youtube
mix Ban Jlamm Dninyeckuii mmarat https://www.youtube.com/watch?v=L
370 14. 1. 2014 | mapomus Mukc v4IUtCvaNA
https://www.youtube.com/watch?v=9
371| 15.1.2014 | Patrick Van Damme Parody OgHMmF9x2M
https://www.youtube.com/watch?v=J
372 | 16.1.2014 | Star Citizen: Epic split attempt ww-hcZkNeU
https://www.youtube.com/watch?v=_
373| 16.1.2014| Van Damme volvo Parody By. TEM mA6D208kR4
https://www.youtube.com/watch?v=y
374| 17.1.2014 | Minecraft Epic Split (Animation) vjDn-SgkdY
https://www.youtube.com/watch?v=rj]
375] 17.1.2014 | Sasha Sanko Epic Split AE6Qrjagk
The Epic Split [WoW Machinima https://www.youtube.com/watch?v=5
376| 18.1.2014 | (commercial parody)] YgLBkCsUgs
Wild West epic split (parody of Van https://www.youtube.com/watch?v=Jr
377| 18.1.2014| Damme Volvo split) mwoX-Tyls
The Epic Split Test feat. Chief https://www.youtube.com/watch?v=_
378 | 19. 1.2014 | Conversionista FoT-oUcvfU
Epic Splits feat. Vol'Jin (Warcraft https://www.youtube.com/watch?v=4J]
379 | 22.1.2014 | Parody) cOhFtcJas
Bird Does Jean-Claude Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=T
380| 25.1.2014 | Volvo Split u Q1UFanH8
The Epic Split FAIL feat. Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=0
381| 26.1.2014 | (Mortal Test) - Parody 270mVO _kLQ
https://www.youtube.com/watch?v=w
382 | 27.1.2014 | Sanjay and Craig: "Epic Split" s8cbY2Wvok
https://www.youtube.com/watch?v=4
383 | 29.1.2014 | Epic Split ft Hitler # UDK 00qC9rkHZM
https://www.youtube.com/watch?v=nj
384| 29.1.2014| MMD - The epic split feat. Arnold fW26i0YkQ
St. John's Lifeteen - The Epic Trip (Van | https://www.youtube.com/watch?v=D
385| 29.1.2014 | Damme Epic Split Parody) 8FeKR-E4no
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van | https://www.youtube.com/watch?v=H
386| 30.1.2014 | Damme - Colombian Parody olCK24HS8-M
Jean Claude Van Damme's Epic Split in | https://www.youtube.com/watch?v=v
387| 31.1.2014 | Minecraft DUTHbtXJInw
The Epic Split feat Van Damme - http://www.youtube.com/watch?v=Fj
388 | 31.1.2014| McDonalds Edition (Parody) 8Q3NpINpY
https://www.youtube.com/watch?v=et
389| 31.1.2014| Volvo -The Epic Split - version argentina | X9q0ZIC2I
390 1. 2. 2014 | The Epic Split feat. Van Damme - arabic | https://www.youtube.com/watch?v=9
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style

HdOitqU6YM

Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van

https://www.youtube.com/watch?v=q

391 1. 2. 2014 | Damme (Pivot Parody) 0xT JOXwOw
https://www.youtube.com/watch?v=c
392 1. 2. 2014 | Volvo Trucks - The Epic Split Parody laxu--uKdM
https://www.youtube.com/watch?v=M
393 1. 2. 2014 | Volvo Van Damme parody gbFfu4uHNw
https://www.youtube.com/watch?v=i
394 2. 2. 2014 | Minecraft - The Epic Split feat. Steve U2Whm1zHEM
https://www.youtube.com/watch?v=-
395 2. 2.2014 | The Epic split (Ice skates SPOOF) AAqljAUhvk
https://www.youtube.com/watch?v=a
396 3. 2. 2014 | Epic split 3lIcTuPjaw
https://www.youtube.com/watch?v=_8
397 5. 2. 2014 | The epic split (Minecraft animation) QIPusJu8I8
https://www.youtube.com/watch?v=Y
398 6. 2. 2014 | SFM The Epic split Heavy 08 AgXIMOdo
https://www.youtube.com/watch?v=ul
399 7. 2. 2014 | Batman Epic Split tzLq73h11
https://www.youtube.com/watch?v=D
400 7.2.2014 | Frej Larsson Epic Spliff PjInXF3E4E
The Epic Split - Van Damme - (Parody | https://www.youtube.com/watch?v=r
401 7.2.2014 | Stickman) AAcXnN56Fw
The 24 Hour Challenge (Jaxon Jarvis) -
Volvo Trucks Epic Split: Van Damme https://www.youtube.com/watch?v=-
402 8.2.2014| PARODY bMPI-uBHCE
https://www.youtube.com/watch?v=U
403 9. 2. 2014 | Epic Splits Training - Thailand (Ch 27) |--108; T0Q
Volvo Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=Jf
404 9. 2. 2014 | Nathan Grassi u9dUp50PA
https://www.youtube.com/watch?v=-
405| 10.2.2014 | The epic split - Confetti Yeti ZLL6jnfFoo
https://www.youtube.com/watch?v=N
406| 20.2.2014 | Epic Split Parody By MalaysianLahTV | AySmdW6UMS
THE EPIC ROMANIAN BUS SPLIT
(Volvo Van Damme - The Epic Split https://www.youtube.com/watch?v=-
407| 21.2.2014 | Parody) skBT1izgXQ
http://www.youtube.com/watch?v=c-
408 | 21.2.2014 | Turbo Internet: Ratméfice to rozjely fqj6Uz0io
https://www.youtube.com/watch?v=Q
409| 24.2.2014 | Julito Epic Split Xc80wTGG2¢
http://www.youtube.com/watch?v=JM
410| 25.2.2014| Van Damme - Zero Gravity Split SbrFLBz64
https://www.youtube.com/watch?v=_8
411| 26.2.2014 | TeamAwesomel7 - Task#87 - Epic Split | EZnLylvIEY
https://www.youtube.com/watch?v=0
412 1. 3.2014 | GTA 4: Van Damme Epic Split GXaQqZWS86A
Jean Claude Van Damme Space 'Split' https://www.youtube.com/watch?v=hr
413 1.3.2014| YouTube NkgmnyZ {8
Epic Split feat. The Breaking Winds https://www.youtube.com/watch?v=J
414 4. 3. 2014 | Bassoon Quartet FgwMSO47EA
EPIC SPLIT IN SPACE - JEAN
CLAUDE VAN DAMME by Linh Mai | https://www.youtube.com/watch?v=b
415 4.3.2014 |HD QZrMoNvQ6k
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volvo van damme the epic split -

https://www.youtube.com/watch?v=L

416 4. 3. 2014 | mountain goat vision zLs8ATjYNO
https://www.youtube.com/watch?v=F
417 5. 3. 2014 | Epic Split by Jean-Claude Maun v8pR4kV53s
Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van
Damme - POLAND (Wojciech https://www.youtube.com/watch?v=b
418 | 19.3.2014 | Burdanowski) KA0aWOWDel
The Epic Split TheButterMinecart https://www.youtube.com/watch?v=V
419| 25.3.2014 |Eddion BW1tDjjHUjo
https://www.youtube.com/watch?v=g
420| 26.3.2014|Parody Van Damme Spot Volvo NdJhgH GLQ
https://www.youtube.com/watch?v=v
421| 28.3.2014 | Epic Split - Minecraft Animation LIL6JfOhSo
https://www.youtube.com/watch?v=u
422 | 29.3.2014 | The Epic Split of Minions 90M8i7yuC8
https://www.youtube.com/watch?v=B
423 3. 4.2014 | The Epic Split feat. Alan Robles NUiVHm7t6w
Volvo Trucks - The Epic Split Jean-
Claude Van Damme by SGmover https://www.youtube.com/watch?v=16
424 9. 4. 2014 | (parody) NIjCgMFIA
https://www.youtube.com/watch?v=G
425| 10.4.2014 | The Epic Split Fail - Turbo Dismount X97 ffK Bo
https://www.youtube.com/watch?v=
426 | 20.4.2014 | The MP69 Epic Split Training WVTJEUHKnEE
Volvo Van Damme Epic Split Bosnian https://www.youtube.com/watch?v=2
427| 21.4.2014| Version R5txijwmlw
Volvo Trucks - The Epic Split feat. https://www.youtube.com/watch?v=d
428 3.5.2014 | Heavy (Live Test 6) n9doedcelc
https://www.youtube.com/watch?v=p
429 4.5.2014 | The epic split - Van Damme x7jf Wippw
Bolbo Trucks The Epic Split ft. Jera https://www.youtube.com/watch?v=P
430| 15.5.2014| Agustin (Live Test 666) xmHtsTh7QY
The Epic Split Feat. Tim Beaver (Live https://www.youtube.com/watch?v=K
431| 23.5.2014 | Test 6.28) ~e5 ¢qzQKU
https://www.youtube.com/watch?v=7
432| 31.5.2014 | The Epic Split feat. Haruppi 3dc6eaRmKo
THE EPIC SPLIT - Reality vs.
Slowmotion 4 (feat. Andre von https://www.youtube.com/watch?v=t
433 | 16.6.2014 | Apecrime) QyyBzP9pM4
The Epic Split feat. Sean-Claude Van https://www.youtube.com/watch?v=d
434 2.7.2014 | Damme 97ZMzaU-6Qo
Volvo Trucks The Epic Split feat. Van https://www.youtube.com/watch?v=q
435 9.7.2014 | Damme Ha XKuso Tect 6 z3rz2H6tLw
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9.3 Priloha ¢. 3 — Grafy zobrazujici vyvoj parodii

Casova osa vzniku parodii
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listopad prosinec  leden anor bfezen duben kvéten cerven  Cervenec
Pocet parodii za jednotlivé mésice
209
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. SRR
[ — —
listopad  prosinec leden anor bfezen duben kvéten cerven  Cervenec
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