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Korejském poloostrové.
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In this bachelor's thesis, | focused on the description of coffee culture in South Korea. In
the theoretical part | focused on coffee and its history itself and then I focused on coffee on
the Korean peninsula.

The work also included a practical part, which also took place in South Korea, where
| observed and discovered new trends in the field of coffee shops that are currently popular in
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EDITACNI POZNAMKA

V praci bude pouzivana Ceskd védeckd transkripce a Vv zavorce bude korejsky nazev,
popiipadé nazev ve znacich handza (32} 7). Ceska védecka transkripce nebyla pouzZita
v tom piipadé, kdy se jednalo 0 bézné€ pouzivany oficidlni nazev. Dale je ujmen uveden

letopocet zobrazujici rok jejich narozeni a tmrti.



UvVOoD

Kava se stala nedilnou soucasti zivotniho stylu mnoha lidi po celém svéteé. Mnohdy se
jedna o soucast kazdodenniho Zivota. Kévova kultura se v kazdé zemi odvijela jinak. Zvyky
spojené s konzumaci kavy se béhem let staly tradicemi a daly za vznik unikatnimu pojeti
kavové kultury. V této bakalarské praci se zaméefim na kavovou kulturu v Jizni Koreji, kterd
se vyznacuje specifickymi charakteristikami.

Kévové napoje a samotna kava se poslednich letech u Jihokorejcti stala velmi oblibenou
a kavarensky business se neustale rozviji. Diky vlivu zapadni kultury se Jizni Korea stala
jednim z nejvétsich spotiebitelti kavy v Asii. Jednim z divodu, pro¢ jsem si zvolila kdvovou
kulturu Jizni Koreje byl i ten, Ze toto téma doposud v ¢estin€ nebylo zpracovano a zajimalo
mé, pro¢ se kdva v této zemi stala tak popularnim napojem. Méla jsem moznost si tuto
popularitu ovéfit i osobné béhem svého studijniho pobytu na univerzité Sogang (4] 7 ol & 1)
nachazejici se v hlavnim mésté Séulu (A =).

V praci se zaméfim na kévu, ato konkrétné na jeji historii. Jelikoz je kava spjata
I s Cajem a Cajovymi obfady, budu se strucné vénovat ijim. Poté se v praci zam&im na
historii a vyvoj kavy a kavové kultury na Korejském poloostrové a v Jizni Koreji samotné.
Prace se pokusi pfedstavit momentalni trendy spojené s konzumaci kavy.

Cilem této bakalaiské prace je tedy poskytnout uceleny pohled na kavovou kulturu
v Jizni Koreji a diky dotaznikovému Setfeni ovéfit informace, které jsem ziskala b&hem
studijniho pobytu a mého osobniho vyzkumu. Mymi hlavnimi vyzkumnymi otazkami tedy
jsou: Jak vypada kavova kultura v Jizni Koreji ajaka je jeji historie? Jak kavu a kavovou

kulturu vnimaji Korejci?
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1 KAVA

Prvni kapitola této prace bude vénovana kavé ajeji historii. Budu se vénovat jejim
pocatkiim az po vytvoreni prvnich kavaren a obchodu s kédvou. V podkapitolach se dotknu

I jinych kavovych kultur.

1.1 Historie

S presnosti nelze urcit, jak lidé konzumovali prvni kavu, ale koluje hned nékolik mytt,
jez se uzivaly napiiklad k ptesvédcovani pii obchodovani. Nejznaméjsi z nich pochazi z 9.
stoleti a je 0 etiopském pasacku koz, Kaldimu, ktery si vSiml, Zze se jeho kozy po poziti
¢ervenych bobuli chovaji rozrusené. To byl divod, pro¢ bobule ochutnal taktéz. Zacal byt
neklidny a ucinky konzultoval s pfedstavenym muslimské obce. Spolu pfisli na to, Ze bobule
je udrzi Cilymi pii vecernich modlitbach a také Ze pokud bobule vhodi do ohn¢, dostanou
nejen piijemnou vuni, ale i zaklad pro lahodny napoj. Ptibéh o Kaldim se v Evrop¢ vypravi od
roku 1671.1

1.11  Pocatky konzumace kavy

Prvni zaznamy 0 konzumaci kavy pochazi z let 1450-1650. S jistotou mizeme fict, ze
piti kavy béhem téchto let byla vysada hlavné musliml. Ti vybudovali ekonomii na jejim
prodeji kolem Rudého mote a polozili zaklady prototypiim kavéren.? O konzumaci kavy pired
16. stoletim existuji pouze dohady a nepodloZené teorie.

Hodné takovych zidznamti pojednava o Etiopii a kmenech Oromo.® Etiopie je sama
0 sob¢ kavovym rajem, a to konkrétné kavy arabica. Kmeny Oromo maji pro kavu vyraz buna
gala — ,,slzy nejvyssiho boha nebes Waga“. Ptib&éh 0 prvnim prazeni kavy vznikl diky tomu,
ze kdvova zrna zpisobila prasknuti hlinéné konvice a zrna se poté upraZila na ohni. Par se jich
dostalo do masla a vznikl tak pokrm se stejnym nazvem pro kavu.* Tento pokrm si ¢lenové
kmene Casto brali na vypravy, aby nabrali silu.

V feckych zaznamech se objevuje zahadny napoj, ktery popisuje Homér, a dal$i zminky
najdeme ive Starém zakon€. Zdroje ale nepotvrzuji, Ze se jednalo 0 kavu. Persky ucenec

Rhazes popisoval napoj zvany bunchum. Tento napoj charakterizoval jako: ,,Horky a trpky

1 MORRIS, Jonathan. Coffee: A Global History. Reaktion Books, 2018, str. 39.
2 Tamtéz.

3 Nejpocetné&jsi etnicka skupina Etiopie.

4 WILD, Antony. Coffee: A Dark History. London: Fourth Estate, 2004, str. 25.
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a dobry pro zaludek.“® I nazev bunchum mohl byt zavadéjici, jelikoz v periting slovo bun
znamena kavu. Popisy z této doby ale postradaly hlavni specifikum kavy — efekty kofeinu.
Kévu popisoval i persky filozof Avicenna.®

Konzumace kavy se objevuje zejména s piichodem stfismu’ do Jemenu na konci 15.
stoleti. Kava fungovala nejen jako prostiedek k tomu, aby sufi neusnuli pfi nocnich
modlitbach, ale fungovala i na duchovni roving, na které si sufismus zaklad4.® V Jemenu byl
Evropantim sdélen ptibéh o Kaldim, kdyz pfisli obchodovat s kdavou. Poté se odtud kava
dostala napiiklad do Ciny.® Prvni ovéfené zaznamy 0 konzumaci kavy se objevuji diky
ritualim dhikrs, které provozovali safi. Pfi ritudlech pili napoj qahwa. Ten byl puvodné
vyrabén z opiové rostliny khat (kata jedl4), nadez se zacal vyrabét z kavovych zrn.?® Kava se
poté Sifila dal do arabskych zemi, svatych mést Mekky a Dziddy nebo také do Kahiry. Kava
se uz neuzivala jen k nabozenskym ritualiim, ale stal se z ni spoleensky napoj. Jeji oblibenost
vyvolala prvni problémy. Vroce 1511 v Mekce doslo na jeji zdkaz z divodu mozné
intoxikace téla, a protoze bylo jeji uzivani v rozporu s islamem. Zakaz netrval dlouho a v roce
1512 byla znovu povolena, avsak s omezenim konzumace na vetejnosti. Kava se Sifila dal
av Turecku se objevily prvni kavarny, které byly uréeny pro elitni klientelu.'* Objevuji se
i prvni rozdily ve zpracovani a podavani kavy. Turci napiiklad nepili kavu na prazdny
zaludek. Kava totiz poskozuje zalude¢ni sliznici. Na prazdny zaludek pili jenom ti, ktefi na
kavé byli zavisli. Slo 0 bolestivy zpiisob zbaveni se zavislosti. V§ichni se ale shoduji na jedné

véci, a to ze kava dodava silu a energii.*?

1.1.2  Prvni kavarny

Prvni kavérny slouzily jako prostor pro socializaci mezi muslimskymi muzi. Kavarny
poskytovaly UtocCist€é za letnich vecerti. Zakaznici mohli sedét venku ve stinnych
a provonénych zahradach a poslouchat vypravéce z kavarny nebo hudebniky. Muzi se mohli

setkavat a interagovat. Kavarny V Istanbulu byly tak oblibené, ze jich bylo v roce 1564

5 WILD, 2004, str. 29.

6 Tamtéz, str. 26-30.

" Poznani Boha skrz spiritualitu @ mystiku. Jedna se 0 formu islamu.

8 WILD, 2004, str. 31.

9 Tamtéz, str. 43.

10 MORRIS, 2018, str. 40.

1 Tamtéz, str. 42.

2 MALECKA, Anna. How Turks and Persians Drank Coffee: A Little-known Document of Social History by
Father J. T. Krusinski, 2015, str. 187 [cit. 2023-04-04]. Dostupné z: https://doi.org/10.1163/18775462-00602006.
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otevieno asi pres padesat avroce 1595 se toto ¢&islo udajné zSestinasobilo.® Kavarny
umoznovaly nejen konzumaci kavy, ale byla zde i ptilezitost k hrani hazardnich her, zatimco
,krasni chlapci®, zaméstnani jako ¢isnici, Celili podezieni, ze uspokojuji jiné touhy nez ty po
kofeinu. Od roku 1565 dochazelo K restrikcim v kavarnach, které vedly K prvnim zékazim
kavy od sultand. V kavarnach totiz vznikla nova kultura alidé ze vsSech tiid spolu zacali
komunikovat. Tim zacal padat hierarchicky model spolecnosti, coz vyvolavalo znaéné
problémy. Doslo na odposlouchavani zdkaznik, kteti vyuzivali soukromi kavéren. Vladci

hledali riizné zaminky pro trvaly zakaz kavy a jeji konzumace.*

Obrazek 1: Muzi koutici v turecké kavarng, ilustrace z roku 1698 od nizozemského ilustratora Jana Luykena,

zdroj: Coffee: A Global History
Dalsi kavarny se objevily v Konstantinopoli, kde se schézeli 1idé vSech zaméstnani.
Komunikovali spolu abavili se. Kavarny byly mnohdy umistény u feky, aby do nich Sel
chladny vzduch, a mély terasu, Casto S vyhledem na méstské hradby. Cizinci, ktefi navstivili
tyto kavarny, zatouzili po néfem podobném i ve své zemi a napad mista, kde si lidé uziji

kofeinového néapoje, a pfitom si mohou popovidat, se zacal &ifit i za hranice arabskych zemi.'®

1.1.3 Kavav Evropé
V 17. stoleti se prvni kava dostala z Turecka do Benatek apoté se prodavala
v Iékarnach jako medicina. Zrna se rozsifila po celé Italii a dale do jinych evropskych zemi ¢i

monarchii. Benatky byly pravdépodobné prvnim evropskym méstem (rok 1575), kde se kava

13 MORRIS, 2018, str. 37.
14 Tamtéz, str. 44-46.
15 ELLIS, Markman. The Coffee House: A Cultural History. Phoenix, 2005, str. 27.
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vafila, ale prvni kavarna zde byla oteviena az 0 téméf sto let pozdgji.'® Jeji uvedeni do Evropy
vedlo k vytvoreni kavaren, které se rozsifily do velké ¢asti evropské spolecnosti. V 18. stoleti
staty jako Nizozemsko, Francie a Britanie zacaly péstovat kavu v asijskych a karibskych
koloniich. V obchodu hrala roli i Sjednocena vychodoindicka spole¢nost, ktera se castnila
obchodu nejen s kavou. Londyn byl domovem prvnich evropskych kavaren, ale Britové patfili
k poslednim a nejméné aktivnim evropskym producentim kavy. Francouzi dominovali jak
v produkci, tak i ve spotiebé. Kolonie se rozsifily i na africké uzemi, kde probihalo péstovani
a zpracovani kavy.!’

Lidé na vychodé nepili anepiji kavu s mlékem. Tato varianta se poprvé objevila
v Evropé€, pievazné U zen. Neni piesné znamo, zda k této kombinaci doslo v Nizozemsku
nebo v Italii.® Evropané také kladli velky diraz na muslimsky ptivod kavy. Méli za to, Ze piti
kavy udéla z kiestana Turka.'®

Polsky jezuita Jan Tadeusz Krusinski vydal v roce 1769 knihu Pragmatographia de
legitimo usu Ambrozyi Tureckiey (Cesky Zpusob spravné konzumace turecké kavy), ktera byla
sestavena tak, aby ¢tenaiim doporucila, jak kavu konzumovat. Ukazovala ten nejlepsi zptisob
ptipravy kavy. Krusinski byl historik orientujici se na Persii a nékolik let stravil v fi§i Osmanti
a Safiovcitl.?? Jelikoz se kdva v Polsko-litevské unii konzumovala jiz od 17. stoleti, Krusifiski
se domnival, ze se kdva podavala Spatnym zptusobem, kterému se ve své knize vysmival.
Narazel hlavné na piti kavy s mlékem. Osmanskou fi8i povaZzoval za kolébku kavy. Osmanskeé
zvyky spojené s jejim pitim, dle n&j, byly nejvice vhodné k napodobg.?

Se zvySenim konzumace kavy Evropany se objevovaly otazky, jaky vliv ma piti kavy na
lidské télo azdravi. |tomuto tématu se Krusinski vénoval. Popisoval jak pozitiva, tak
I negativa, mezi ktera patii naptiklad zaneSeni cév usazeninami z husté kavy. To pfipisoval
hlavné zplsobu tehdejsiho piti kavy. Doporucoval pockat, aZ se kava usadi na dn¢ hrnku. Lidé
se také domnivali, Ze zanaSeni cév ma za nasledek impotenci a sniZzené sexudlni libido. Tuto
teorii se pokusil vyvratit italsky zdravotnik v popisu své perské cesty De usu ambrosiae
Arabicae (¢esky Konzumace arabské kavy). Sam kazdy den pil kavu a mél osm synu a stejné

tolik dcer. Tvrdil, Zze Turci (ktefi tuto teorii podporovali) jsou impotentni kvili polygamii.??

18 MORRIS, 2018, str. 55.

17 Tamtéz, str. 53.

18 MALECKA, 2015, str. 193.

19 Tamtéz, str. 182.

2 Osmanska fise byla jednou z nejmocnéjsich a nejvétsich ¥isi rozpinajici se u Stfedozemniho mote. Sira Fige
Iranu sousedila s Osmanskou 1isi, ktera byla jejim rivalem. Vladli zde Safiovci, dynastie perskych $aht.

21 MALECKA, 2015, str. 176-183.

22 Tamtéz, str. 184-189.
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Kavarenska kultura byla vytvarena prevazné v Anglii. Prvni zdokumentovana evropska
kavarna byla oteviena mezi lety 1652-1654 v Londyné. Thomas Hodges a jeho zet' Daniel
Edwards tehdy povétili sluhu Pasqua Roseeho, aby oteviel kavarnu, kde by mohli pit kavu
nejen oni, ale ijejich pratelé, jelikoz se diive schazeli vdomé pana Hodgese a ¢im vic
piichazelo lidi, tim ubyvalo mista pro rodinny Zivot. Kavu piivezl Edwards z jeho cest do
Izmiru, kde také poznal Roseeho, ktery se vyznal v obchodé s kavou a umél ji pfipravovat.
Existuji také dohady, ze prvni kavarna byla oteviena jiz v roce 1650 v Oxfordu. Zaznamy
tvrdi, Ze §lo pouze 0 prvni vefejné piti kavy, nikoli 0 prvni kavarnu.?® Kavarna Rosee nebyla
stavbou, nybrz dfevénou ,,boudou®, kde dochazelo k prodeji kavy a zakaznici se schazeli pod
jeji markyzou. | piesto, ze se nejednalo o stalou budovu, byla kavarna Gspésna, a to i v dobg,
kdy dochézelo k nepokojim ze strany majiteld taveren. Domnivali se, ze jim Rosee bere zisky
a praci.?*

V roce 1663 bylo v Londyné registrovano pies osmdesat kavaren. Fungovaly jako mista
pro vyjadieni svobody projevu, setkavali se zde védci, umélci nebo businessmani. Ménily se
I interiéry kavaren, provozovatelé se chtéli lisit a kavarny zacaly nabizet také jiné napoje nez
kdvu — napiiklad horkou ¢okoladu, ktera byla dostupna jen pro bohaté zakazniky.?
Kuptikladu francouzska kavarna Café Procope byla vyzdobena pozlacenymi zrcadly,
mramorovymi stolky, malovanymi stropy a lustry. Kéva a napoje byly podavany za pouziti
porcelanového nadobi a pifborti ze stifbra.?® Kavarna pfitahovala bohaté navstévniky, ale
i cizince. To pozdgji vyvolavalo problémy. Kral musel byt informovan 0 kazdé nové kavarné
a majitelich. 27 Kavarna Caffé Aurora, ktera oteviela v Benatkach v roce 1723, se ubirala
podobnym smérem jako Café Procope. Interiér byl jasné osvétlen a kavarna byla vybavena
jemnym porcelanem a stéibrnymi talifi. Mnoho kavaren sidlilo na namésti sv. Marka, kde
sidlila i Caffé Aurora. Majitelé chapali, ze se jedna o velkou konkurenci, atak i oni zacali
pretvaret své kavarny. Ty nakonec spiSe pfipominaly restaurace, ale hostily slavné a bohaté
klienty.?8

V roce 1711 Amsterdam ziidil prvni evropskou burzu kavy. Devadesat procent dodavek
kavy pochazelo z Jemenu ataké z Javy. Poté, co Nizozemci ptivezli kavu do Surinamu,

vSechny dodavky pochazely =z Karibiku. | francouzské kolonie v Karibiku pievazné

Z ELLIS, 2005, str. 39-44.

2 Tamtéz, str. 47.

% MORRIS, 2018, str. 56-59.
2 Tamtéz, str. 61.

2T ELLIS, 2005, str. 97.

28 Tamtéz, str. 99.
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zasobovaly amsterdamskou burzu. Na vsech plantazich pracovali afriéti otroci.?® K péstovani
kavy a jeji vyrobé se pridalo i Spanélsko, které mélo teritoria v Mexiku, Peru a po celé Jizni
Americe.*

Koncem 18. stoleti nastalo osvobozovani otrokti a také kolonii. Mnoho plantazi bylo
zni¢eno a trh s kavou byl v Evropé oslaben. K obnoveni trhu znovu pomohla kava pfedevsim
z Asie — konkrétné z ostrova Java. Do poloviny 19. stoleti se trh zac¢al obnovovat a popularita
kavy znovu nartstala. K tomu pfispiva i fakt, ze dochazelo k modernizaci pfistroji na jeji
vyrobu a piipravu. Diky piekapavacim zafizenim se piekapavana kava stala v Evropé velmi
oblibenou. %

Britanie ovladala plantaze na Cejlonu av Indii. Produkce ztéchto plantazi se za
nedlouho vyrovnala té nizozemské. V roce 1869 v Asii doslo Kk epidemii rzi kavovnikovych
listti. Do deseti let byly skoro v§echny kavové plantaze nahrazeny ¢ajovymi plantazemi. Java
nebo Sumatra mély nejvéEtsi problémy, a proto byla zdejsi vyroba zni¢ena. Epidemie zasahla
i Indii. Cejlon se v roce 1913 stal jedinym dovozcem kavy. Epidemie zptsobila to, Ze se kava
primarn¢ péstovala v Americe a ostatni staty se zaméfily na obchod, ve kterém pozdéji
dominovaly.

Kava postupem casu lidi sblizovala, ale ioddalovala. Diive byla vysadou pouze
bohatych, ale pozdéji se stavala dostupnou stale vétSimu mnozstvi obycejnych lidi.
Francouzsky sociolog Pierre Bourdieu ve 20. stoleti provedl podrobny prizkum francouzské
populace scilem prozkoumat vztahy mezi vzdélanim, povolanim, kulturnimi znalostmi,
ekonomickymi zdroji, preferencemi achovanim. Jeho poznatky naznacuji, Ze vyznamy
a preference spojené s kavou, stejné jako znalosti apfistup K informacim okaveé, se

pravdépodobné budou lisit nap#i¢ riznymi spole¢enskymi tiidami v dané spolecnosti.333*

2 MORRIS, 2018, str. 63-65.

S0WILD, 2004, str. 121.

31 MORRIS, 2018, str. 67.

32 Tamtéz, str. 70.

3 TUCKER, Catherine M. Coffee Culture: Local Experiences, GlobalConnections. New York: Routledge, 2011,
str. 27.

3 Vyzkumné priizkumy ukazuji, Ze spotfebitelé s vys$imi pi{jmy piji specialni kavu (kvalitngjsi znacky kavy &i
kavu péstovanou specialni metodou) castéji nez spotiebitelé S niz§imi piijmy. Lidé, ktefi preferuji espresso
napoje, mohou byt také vnimani jako ambicioznéjsi nebo bohatsi nez ti, ktefi piji béznou kavu. TUCKER, 2011,
27-28.
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1.1.4 Kava v Severni Americe

Kéva v Americe rozhodné nebyla tak popularni jako v Evropé€. Prvni kdva se prodavala
od roku 1670, kdy Dorothy Jonesova ziskala licenci k jejimu prodeji v Bostonu.® Ze zacatku
nebyla moc populdrni kviili dostupnosti a oblibenosti alkoholu severoamerickymi osadniky.
nasli a zacali ji preferovat pied Cajem z Britanie. V roce 1773 jeji popularita vzrostla jeste
vice kvili udalostem v souvislosti stzv. Bostonskym pitim ¢&aje. 3 Konzumace kavy se
v pristich padesati letech neustale zvySovala. Diky vysoké poptavce bylo mozné snizit jeji
cenu. Béhem obc¢anské valky v letech 1860-1865 se spoticba kavy né€kolikanasobné zvysila,
jelikoz ucinky kofeinu byly pro vojaky pied bitvou stézejni. Nékteti z nich méli mlynky na
kavova zrna nasazena na palbé svych pusek.®” Casté piti kavy nutilo vojaky ji konzumovat
i po skonceni valky. Poptavka nartstala, vznikaly nové prazirny aobchod s kavou zacala
ovladat i newyorska burza. V priibéhu dalsich let se zaGaly objevovat stélé kivové znacky.*®

Béhem svétovych valek se spotieba navySovala. Kava opét fungovala jako stimulant pro
vojaky. Dokonce byly zavedeny nové prestavky na kavu i v tovarnach na vyrobu munice ¢i
zbrani pro armadu. V roce 1954 byl proveden prizkum, kdy bylo zjist€no, ze Ameri¢ané na
venkoveé vypiji 2,5 Salku a obyvatelé ve méstech 2,8 salku denné.® Obrat nastal v 60. letech,
kdy se kava ustalila a Ameri¢ané se ji snazili nahradit jinymi napoji. Ameri¢ané hledali
nahrazKy i v kavovych zrnech. Zacali smés michat, aby byla levnéjsi, coz ovlivnilo jeji chut’
atim vznikala men$i poptavka. Malé prazirny zacaly experimentovat s kdvovymi zrny
anabizely cCerstvé prazenou kavu. Vroce 1971 se oteviela prazirna s nazvem Starbucks,
kterou v roce 1987 koupil podnikatel Howard Schultz a oteviel prvni kavarnu Starbucks, jez
je dnes legendarni znackou znamou po celém svéts.*

Kava byla pfitomna u n€kolika historickych udélosti. | ptesto, ze se jeji kofeinovy obsah
muze jevit jako droga, stala se soucésti kultury hned nékolika zemi, které se pysSni svymi
znaCkami, zptisoby konzumace nebo zpisoby jeji vyroby a pfipravy. V prubéhu let se kava
dostala od pouhych ¢ervenych bobuli po instantni kavu, kterou si mizeme piipravit v pohodli

naseho domova nebo pii pracovni vytizenosti v kancelafi.

% MORRIS, 2018, str. 73.

% FRISKS, Jack. Coffee: Everything You Ever Wanted to Know about Coffee. CreateSpace Independent
Publishing Platform, 2016, str. 21.

3" MORRIS, 2018, str. 74.

3 Tamtéz, str. 75-78.

3 Tamtéz, str. 92.

“TUCKER, 2011, str. 40-41.
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2 CAJ A ROSIRENI KAVY V KOREJI

Nasledujici kapitola je zaméfena na ¢aj a jeho historii v Koreji. Predstavi také ¢ajové
ceremonialy, které v priabéhu let sméfovaly i K piti kdvy. Samostatna historie kavy v Koreji

bude piedstavena spolu S novymi trendy.

2.1 Caj v Koreji

Bé&hem obdobi kralovstvi Silla (212} i, 668-935) se na Korejském uzemi objevuje
nové nabozenstvi — buddhismus. Pravé buddhisti¢ti mniSi, ktefi se v 6.-7. stoleti vraceli
z Ciny, pravdépodobné péstovali Gajovniky a zavedli piti ¢aje ina tomto tizemi.*! Dalsi
zminky 0 &aji se objevuji od prvni poloviny 7. stoleti. V roce 828 tiednik Tarjom (U5 A BE,
768-?) na kraliv piikaz pfinesl ¢ajova seminka a zasadil je na hote Ciri (A 2]AF &L,
Tim se z této oblasti stalo centrum korejského Caje. Hora totiz poskytovala vhodné klimatické
podminky pro jeho péstovani. V tomto obdobi ¢aj pili také nékteti budhisticti mnisi
a hwarangové, ato zejména z diivodu pro¢isténi mysli.*? Mnisi z buddhistické sekty son (%1
i) pouzivali ¢aj jako obétinu pfi ritudlech vénovanych Buddhovi. Také byl soudasti jejich
asketického zptsobu Zivota.*3

Piti ¢aje se stalo obliben&jsim v obdobi Korjo (312 5 fEEd, 918-1392), kdy se ¢&aj
Zasto pil v kralovské roding, u vyssich vrstev obyvatelstva a v buddhistickych chramech. Caj
byl také pouzivan jako dar v rdmci mezindrodni diplomacie. Kralové ¢aj davali ministram,
mnichiim ¢i star§im lidem. VysSi vrstva si ¢aj kupovala od obchodnikl spole¢né s cajovymi
sety, které mé&li specialni glazuru. Bylo vytvofeno i oficialni misto pro piti ¢aje — tabang
(ChHF 4575). Také se praktikoval zvyk mjongson (Y81 #iif), pti kterém se sout&Zilo ve
vafeni aje.*

Tradice piti ¢aje pomalu upadala s nastupem obdobi Coson (=41 #ifif, 1392-1897).
Cajové ceremonialy se konaly hlavné v kralovské roding. Kvili piijeti konfucianismu jako
statni ideologie se snizil pocet buddhistickych chramil. Caj pili hlavng ti, ktefi ho milovali

a byl jejich konickem. V 19. stoleti se za¢ina objevovat termin ¢ajovy obfad. Buddhisticky

41 BROTHER, Anthony of Taizé. The Korean way of tea An introductory guide. Seoul Selection in English,
2007, str. 89.

“2 Elitni vojenskéa mlddeznicka skupina v obdobi kralovstvi Silla.

43 Hanguk mindZok munhwa téibikkwa sadz6n — Encyclopedia of Korean culture: ¢cha [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0055116.

4 Tamtéz.
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mnich Cchotii (2] %4, 1786-1866) napsal knihu o korejském ¢&aji Tongdasong (& th<:
A5 H), neboli Chvalozpév na Korejsky ¢aj. V ni usporadal teorii a praxi o ¢ajovém obiadu.
O ¢aji psalo mnoho basnikli tehdejsi doby. Vyroba c¢aje byla ale mald, jelikoz byla
kontrolovana. V roce 1883 byl zahajen dovoz novych sazenic ¢ajovnikit a na konci obdobi
Coson se ¢aj popijel jen mezi ufedniky pii Gajovych obfadech.*

Béhem kolonialniho obdobi chtéli Japonci vyrabét a distribuovat korejsky ¢aj. Jelikoz se
jednalo o japonskou nadvladu, byl pozménén zpusob piti ¢aje a Japonci chtéli zménit i jeho
péstovani. Vznikly nové ¢ajovnikové plantize jako Mudiing (75U 455 75[E) nebo
Soéchon (AT /NIT45E). Od 30. let 20. stoleti se na Zzenskych stiednich $kolach zacal

vyucovat ¢ajovy obiad v japonském stylu. VEtsi zajem 0 Caj zacal stoupat v 60. letech 20.
stoleti.*® Dnes je ¢aj v Koreji obecné povazovén za tradici. Tradiéni ¢ajové obfady se vyuéuji
v buddhistickych chramech, nebo dokonce v kurzech détské etikety. Nekteré klastery maji
i vlastni ¢ajové plantaze a ¢aj samy distribuuji.*’

Tabangy muzeme nalézt iv buddhistickych chramech, kde lidé nalézaji klid od
méstského Zivota a ocekavaji, ze se nauci ¢ajovym obfadiim. Mnoho mnicht se drzi moderni
doby a tyto ¢ajové obiady piepracovali tak, aby se daly pouzit s kavou, ktera je diky kofeinu
vhodnou nédhrazkou za ¢aj pfi meditaci. Zde je pouzivana rucné prekapavana kava
a neprodava se, pouze se distribuuje za dary. (Cajovy nebo spise) kivovy obiad probiha podle

stejnych pravidel, jako kdyby byl d&lan s ¢ajem. Pouziva se i stejné nadobi a nastroje.*®

2.1.1 Cajovy obiad

Cajovy obiad tado (T} 4%3i) nebo tarje (CF] Z4%7) Ize definovat jako trénink mysli
a t&la, ktery souvisi s pitim ¢aje. Caj se ptivodn& pouzival k 1ééebnym praktikam, diky vztahu
k ¢aji byl stvofen i ¢ajovy obfad. Ten ma sva pravidla a etiketu, ktera se nesmi porusit. Etiketa
vzdy odpovida atmosféte udalosti, pii které se obfad kona. Dfive se tedy cajové obiady
praktikovaly pii kralovskych pohtbech, poté u pfijimani vyslanci az se dostaly do
buddhistickych chrami.*®

45 Hanguk mindzok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: ¢cha [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0055116.

4 Tamté.

4 KAPLAN Uri: From the Tea to the Coffee Ceremony: Modernizing Buddhist Material Culture in
Contemporary Korea, Material Religion, 2017, str. 8. [cit. 2023-04-04]. Dostupné z: DOI:
10.1080/17432200.2016.1271969.

48 Tamtéz, str. 10-13.

4% Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: &cha [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0055116.
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U tradi¢niho Cajového obtadu lze Caj roztiidit podle stupné fermentace (zeleny ¢aj <Caj
oolong < cerny ¢aj), tvaru (sencha, matcha, ¢ajovy sacek), zplsobu zpracovani (pafeny caj,
duseny caj) a podle doby sbéru. Vateni ¢aje ma jednoducha pravidla, ktera se tykaji prevazné
teploty. K piipravé a k podavani &aje je pouzivano specialni nadobi. Cajova voda se také musi
prelit do posledni kapky, aby se zachovala dobra chut’ ¢aje i pfi pfevaieni. Je dobré mit v ¢aji
harmonii ti véci: barvy, viing a chuti.>

Ve srovnani S tradicnim ¢inskym cajovym obtadem, ktery zkoumd hloubku druhu
a chuti Caje, ajaponskym tradi¢nim cCajovym obfadem, ktery je formalni a pfisn¢ dodrzuje
urcitou teplotu a ¢as, spada korejsky tradi¢ni ¢ajovy obtfad nékde doprostied. Je dulezité vafit
¢aj neformalnim, klidnym a pfirozenym zptsobem, ale zdvofile a ohledupIng K hostim. Caj
uvafeny V korejském stylu je relativné méné citlivy na teplotu, a tak se pfirozena chut’ Caje
misi S chuti ohné. Voda se pfipravuje podle ro¢niho obdobi aV pfipadé potieby lze caj

louhovat velmi silné nebo mirné.>?

2.1.2 Tabang

Piestoze se v Koreji odedavna péstoval ¢aj, ve srovnani s Cinou aJaponskem zde
nebyla tak rozvinuta kultura ¢ajovych obfadi. Neptitomnost této kultury znamenala, ze
cajovny nebyly pro obycejné lidi. Slouzily pouze jako mista pro setkdvani na narodni Grovni.
V kralovstvi Silla se tomuto mistu prezdivalo Tajonwon (FF31 Z5#ibe), v Korju se poprvé
objevuje jiz zminovany termin tabang. Tyto ,,Cajovny* byly statnimi institucemi, které mély
na starosti nejen ¢aj, ale i alkohol a ovoce.*

Na konci Cosonu se do Koreje dostala kéva, ata vysttidala ¢aj i v Gajovnach. Poté se
tabangy zacaly modernizovat. V dne$ni dobé mizZeme nalézt tradi¢ni tabangy ve cCtvrti
Insadong (S1AHs {-3F) nachazejici se v Soulu. Historie tabangii bude popsana spole¢né

S historii kdvy v nésledujici kapitole.

2.2 Kava v Koreji

Neni zcela jasné, kdy presné se kava objevila na Korejském poloostrové. Zminky

nalezneme v souvislosti s otevienim Koreje zapadu, které probihalo v druhé poloviné 19.

%0 Namuwikchi: Ccha [online]. [cit. 2023-04-04]. Dostupné z
https://namu.wiki/w/%EB%8B%A4%EB%A1%80?from=%EB%8B%A4%EB%8F%84+#rfn-3.

51 Tamtéz.

52 Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

22



stoleti. V t¢ dobé kavu pili pouze cizinci, prevazné diplomaté zriznych zemi, ktefi si
nechavali kdvova zrna dovazet.>® Kdvu ve svych memoarech zaznamenal naptiklad Percival
Lowell (1855-1916), jenz v Koreji pobyval tii mésice, nebo tehdej$i americky velvyslanec
Horace Newton Allen (1897-1901).>* Statni hosté, stejné jako Lowell, byli asto zvani do
kralovského palace na ob&dy &i vedete, kde se podavalo zapadni jidlo a také kava s dezerty.>
Kéavé se tehdy ptezdivalo jangtchangguk (Y%= 1£¥; =), podle jeji hotké chuti a tmavé
barvy. Nazev lze volné pielozit jako ,,polévka zapadu.“®® Dalsi znazvii byl kabdiccha,
kabiccha (7FRR X} immEAs, 7FR)2F i kL 4R).S

Existuje mylna predstava, ze kavu v Koreji poprvé predstavil kral apozdéjsi cisaf
Kodzong (3% 5% 1852-1919), ato po incidentu Agwan pchacchon (oF33b3
AR E), ale tato predstava je podporovana pievazné diky tomu, Zze byl opravdovym
milovnikem kavy. Po svém navratu z ruského velvyslanectvi nechal v palaci Toksu (5 <3
2557 postavit budovu Conggwan (73 331 #HlHT), kde vital své hosty a asto podaval
kavu. On sam kavu pil kazdy den a $ifil 0 ni povédomi. Z ruského velvyslanectvi si pozval
Svagrovou ruského ambasadora Marie Antoinette Sontagovou. Pfi svém pobytu v exilu si
oblibil nejen jeji kuchyni, ale i jeji charakterové vlastnosti, a tak mu Sontagova piipravovala
kavu i v palaci a pracovala jako jeho piekladatelka a asistentka. Jeho zalibeni v kave vedlo az
k incidentu tokccha (5 *HAF1 B 3514). 11. zati 1898 si jako kazdy den cht&l vychutnat
Salek kavy i spole¢né se svym synem, budoucim cisafem Sundzongem (=& #fi%<, 1874-
1926). KodZong jiz podle viné poznal, ze s kavou neni néco v potradku, a proto ji nepil. Jeho
syn po vypiti zacal zvracet. Zjistilo se, ze kava byla otrdvena neddvno sesazenym Ufednikem
Kim Hongnjukem (7125 <6k, ?-1898). Ten byl za sviij ¢in pozdé&ji potrestdn trestem
smrti ob&Senim a viichni zapojeni v tomto incidentu byli také potrestani.*®

KodZong duvéioval pouze Sontagové. Ta mu slouzila i jako tlumocnice pifi banketech,

dokonce se stala diplomatkou. Byla obdarovana tradi¢nim korejskym domem, tzv. hanokem,

58 CCHO, Jodzin. Kiindi hanguk kchopchi munhwa konggan jongu. Magisterska diplomova prace, 2014, str 22.
54 Namuwikchi: Kchopchi [online]. [cit. 2023-04-04]. Dostupné z
https://namu.wiki/w/%EC%BB%A4%ED%94%BC.

55 CCHO, 2014, str. 22-23.

% Next Coffee Office: Hanguk kchopchiti joksa [online]. [cit. 2023-04-04]. Dostupné z:
http://officecafe.co.kr/korea-coffee-history/.

" Hanguk mindZok munhwa téibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-
04-04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

%8 Po zavrazdéni kralovny Min, 11.Gnora 1896, kral KodZong utekl na ruské velvyslanectvi v Soulu.

% CCHO, 2014, str. 24.
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kde v roce 1902 vytvotila Sontag Hotel (<=8 < € £2§% % fif) pro zapadni navitévniky. V té
dob¢ byl hanok uz prestavén a ptipominal spiSe moderni budovu. Kodzong véfil, Ze Sontag
Hotel je zékladnim kamenem pro kavovou kulturu v Koreji.®® Tento hotel byl mistem pro

setkavani diplomat.®

SONTAG HOTEL Seovl KorEA. J. BOHER PROPRIETOR.

Obrazek 2: Sontag Hotel, zdroj: Namuwikchi

Obrazek 3: Sontag Hotel — veranda, zdroj: Namuwikchi
Kava se zacCala dostavat i mezi obyc¢ejné lidi. S vystavbou tramvajovych koleji v Soulu
doslo na stavbu restauraci a hotelti v blizkosti zastavek. Kava zde byla podavana spolu s dalsi

zapadni kuchyni. Lidé mohli kavu naleznout také v obchodech, kde byla volné prodejna, ale

80 CCHO, 2014, str. 24-25.
61 Economytalk News: Hanmal &gjo pisatii hjondzang Sontchak hotchel'[online]. [cit. 2023-04-05]. Dostupné z:
http://www.econotalking.kr/news/articleView.html?idxno=59699.
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mohli si ji dovolit jen nekteré vrstvy. Kéva byla oznaCovana za moderni napoj a stavala se
¢im dal popularngjsi. S predstavenim moderniho napoje se modernizovala i zemé a kultura se
zacala ménit. K témto vymozenostem méla ptistup jen urcita vrstva lidi, ktefi si trendy mohli
finan¢né dovolit.%? Prostory byly zdobené spise do zapadniho stylu, aby vyhovovaly cizinctim,
zapadni byla ikuchyné, protoze byla povazovana za sofistikovanou.® Nové kavarny se
objevily ive mést¢ Inéchon (1 A] {2JII117) — konkrétné v hotelech Tébul (HH&E35 2

KABE ) a Sjutchiiwodii (FEH =5 =),

2.3 Kavarny pod japonskou okupaci

V roce 1910 doslo k anexi Koreje Japonskym cisafstvim. Doslo na mnoho zmén
a Korejci si museli zvykat na nova pravidla. Rozvoj korejské kultury byl pozastaven, stejné
tak i rozvoj uméni.% lhned po anexi v roce 1914 Japonci postavili kavarnu v ulici Cingogi
(K17 B /1), ktera méla dvé patra a nesla nazev Cchongmoktang (% 59 5 K1), Dale
v Séulu postavili hotel Coson (415 &), jenz fungoval jako prvottidni hotel akavéarna
b&hem japonského kolonidlniho obdobi.®® V prvnim patie kavarny Cchongmoktang byl spise
obchod se smiSenym zbozim zapadniho stylu jako vino, likéry a cigarety. Druhé patro slouZzilo

jako kavarna. Hotel Coson byl #izeny Zelezniénim ufadem generalniho guvernéra Cosonu.®’

Obrazek 4: Hotel Coson, zdroj: Naver Coson &chalto hotchel

62 CCHO, 2014, str. 27-33.

83 Tamtéz, str. 34.

% Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang[online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

8 CCHO, 2014, str. 27-28.

% Hanguk mindzok munhwa tébékkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.
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K uvolnéni piisnych pravidel doslo po tzv. Hnuti prvniho bfezna v roce 1919, coz bylo
hnuti odporu proti nésilné japanizaci. Ulice se zacaly ménit a doslo k modernizaci zivotniho
stylu. Byla vytvofena nova tfida tzv. ,,moderni divky a moderni chlapci,* (5 H.0] a =1 4)
mladi Korejci utraceli penize V kavarnach, divadlech arestauracich. Chtéli se piiblizit
zapadnimu stylu, coz vedlo kjejich kritice abyli oznacovani jako produkt metropolitni
modernizace. ® Moderni divky byly &asto diskriminovany aV patriarchdlni spole¢nosti se
s nimi zachézelo jako s prostitutkami kisdng (7148 I /1).%°

Representativni méstskou &asti pro Korejce byla tiida Congno (= §£l), pro
Japonce jiz zmifiovana ulice Cingogd na tfidé Cchungmuro (S5 % HRE). V této ulici
Japonci dominovali. Bylo zde mnoho obchodnich domt, restauraci a kavaren, kde si pro-
japonsti obyvatelé uZivali moderni trendy. "° Kolem roku 1923 se zadaly objevovat kavarny
v modernim stylu. Patfily mezi n& kavarny Futami (kor. Hutami, $E}V] —H)
a Kumgangsan (5 7dAF <MLL, které byly vlastnény Japonci.’* Tabangy byly v tomto
obdobi provozovany zejména Japonci. V roce 1927 byl postaven obchodni dam Mitsukoshi
(kor. Missiikosi, V|2~ A] Hilk %), kde se nachdzela stfe$ni kavarna, které se fikalo

,Kavarna pod $irym nebem* a byla velmi oblibena u mladych Korejct.”

88 CCHO, 2014, str. 27-28.

8 Soukromé zapisky z PANG, Hiigjong, pfedmét The Medium of Korean Cultural Modernity, Sogang
University, zimni semestr 2022/2023.

0 CCHO, 2014, str. 29.
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Obrazek 5: Stiesni kavarna obchodniho domu Mitsukoshi, zdroj: Facebook
Designersparty
Filmovy rezisér | Kjongson (©]7d <= 4=B££R, 1905-1977) v roce 1927 oteviel kavarnu
Kchakchadju (7}7F, anglicky piepis Kakadu), nachazejici se ve &tvrti Kwanhundong
(FF5 TLEN). Inspiraci pro jméno byl hostinec se stejnym nizvem, ktery za Velké
francouzské revoluce slouzil jako ukryt pro ty, kteti nechtéli byt vidéni policii. Jako
,,ukryt mé¢la kavarna slouzit i v Soulu. Slo 0 misto, kde se setkavali umélci, spisovatelé, herci
a novinafi. Kavarna na sebe upozoriiovala vnitinim i vné&j$im vzhledem. Zapalené svi¢ky na
stolech s ubrusy a tane¢ni masky pongsan (5-2Fe JELILE) slouzily jako dekorace a venku

namisto cedule byly namalovany tii Cervené ,,kapky“znacici, Zze se na tomto misté nachazi

Kchakchadju. Nicméné kavarna z provoznich diivodi musela brzy zaviit.”®

3 CCHO, 2014, str. 41-42.
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Obrazek 6: Kchakchadju, zdroj: Naver Kchopchihaust Jogiso

Kchakchadju byla prikopnici kavaren vlastnénych zndmymi osobnostmi, jelikoZ mnoho
Z nich oteviralo kavarny dle svého vkusu. Kavarna Miksikcho (B A] =, anglicky piepis
Mexiko) byla také jednou z nich. Kavarnu otevteli herci Kim Jonggju (kor. 71-8-7f, 1909-?)
a Sim Jong (A< %, 1910-1971) ve zmitované &tvrti Congno.” Tajné se zde setkavali
herci s prostitutkami, kolem hrala nejen japonska hudba, ale ikorejské lidové pisné
a panovala zde uvolnéna romantické atmosféra.™

Sochaf | Sunsok (©]s=2] 47, 1905-1986) provozoval kavarnu Nangnang pchara
(I3t iRk, kde mél i své umélecké studio. Styl této kavarny se hodné& podobal
tém v Pafizi a umélci se zde schazeli hlavné z davodu poslechu hudby a diskusi 0 uméni.
Kavarnu pozdé&ji prevzala here¢ka Kim Jonsil (714 &5, 1911-1997) a zkratila ndzev
na Nangnang. Spisovatelé zde zdokonalovali své poetické napady nebo spolu diskutovali.

Filmafi si vyménovali kritiku zapadnich filma a kazdy patek se zde konaly koncerty nové

4 Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.
5 CCHO, 2014, str. 43.
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hudby — folk, jazz a trot.”® Kavarna Pingsii (H] 4] 2, anglicky piepis Venus) byla znama tim,
Ze majitelka, herecka Pok Hjesuk (53l <5 b AU, 1904-1992), obsluhovala tehdejsi filmové
hvézdy, reziséry azpévaky zadarmo, jelikoz neméli na zaplaceni. To samé se fikalo
i 0 kavarng Miksikcho.”

Mnoho umélcu a spisovatelt vétilo, Ze i v Koreji vznikne ,kultura salonka®, stejna jako
na zapad¢. Nicméné politické podnebi toto neumoznovalo a kavarny slouzily jako mista pro
vyjadieni svobody a myslenek Korejci tehdejsi doby. Kavarny mély potize s financemi, a tak
mnoho z nich zkrachovalo kratce po otevieni. | ptesto se jich ve 30. letech oteviralo mnoho.

Basnik | Sang (©]% 45%4, 1910-1937) jich oteviel hned né&kolik. Se svoji Zenou oteviel
kavarnu s nazvem Cebi (#]H]), coz se da pielozit jako vlastovka, dale Ssiru (225, ve
znacich ), Mugi (kor. %71, ve znacich Z§) a 69 (2] 2=1}%1), kterou prodal po vystavbé
interiéru.’®7®

Kavarny byly spolecenskymi misty, kde se lidé setkavali naptiklad is rodinou, aby
mohli v pohodli konverzovat. Kavaren i lidi bylo mnoho, atak nékteré kavarny vyuzivaly
tabulovy systém, kde se navstévnici zapsali, a jejich spolecnici tak védéli, do které kavarny jit.
Dokonce se na tabulich nechavaly vzkazy, v kolik se navstévnici maji sejit. Napiiklad
v kavarné Miksikcho se poznamky nechévaly osobé, ktera za né nesla odpovédnost.®

S narustem mnozstvi kavaren se objevily i nahrazky kavy, aby se snizila spotieba té
zahrani¢ni. Misto kavovych bobuli se objevil naptiklad fik, arasidy nebo je¢men. Poté, co se
zrna zkaramelizovala, méla podobnou chut’ a lesk. Kavarny zacali navstévovat i jini lidé nez
umélci a znamé osobnosti. Ekonomicka situace zpusobila, Zze Zeny V této dob& nabizely
sexualni sluzby. Kavarny se tak staly mistem, kde se tyto sluzby mohly poskytovat
servirkami.8! B&hem kolonialni éry existovaly dva typy kavaren — ty K piti kdvy a ty k zabavé.
Muzi si zde najimali Zeny. Kavarny znamé touto sluzbou byly jiz zmitiovana Cebi a dalsi byla

Ponami (¥-°}1], anglicky prepis Bonami).® Kavarny nahle zadaly upadat kvili valce

76 CCHO, 2014, str. 44.

" Tamtéz, str. 44.

8 Tamtéz, str. 45.

9 Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
04]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

8 CCHO, 2014, str. 61.

81 Tamtéz, str. 46.
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v Tichomoti, jelikoz byl zablokovan dovoz cukru a kavy. Na konci druhé svétové valky témer

nefungovaly.®

2.4 Valeéné obdobi a industrializace

S koncem druhé svétové valky ptisel i konec japonské nadvlady nad Koreou. S nim
zmizela také japonska kultura a v§echny prostory, kde si Japonci a Korejci uzivali kavu. Lidé,
ktefi byli nuceni opustit zemi kvili okupaci, se zacali vracet a chtéli ochutnat nové nabytou
svobodu, atak se poptavka po kavarnach zadala zvysovat.®* Kavarny uz nefungovaly jako
mista pro vyjadieni svobody a ukryti, ale dochazelo k pferodu V jejich moderni pojeti. Slo
o filmové vecery, vystavy obrazl, vecirky ¢i vzpominkova setkdni. VSe se odehravalo
v kavarnach.®®

V roce 1950 vypukla Korejska véalka a vSechny kavarny naptiklad ve ¢tvrti Mjongdong
("8 & W) musely zaviit. Kava ze Zivota Korejcli nezmizela, ale s ptichodem americkych
sil na korejské uzemi pfisla instantni kava. Tu pouzivali i korejsti vojaci pii bitvach. V Pusanu
byla vytvofena kavarna Mildawon (A THY % 454i) ata se stala GtoCistém pro uprchliky.
Byla povazovéana za misto pro kulturni diskurz abyl zde napsan roméan Cas Mildawsnu
(B A g %A 56RER). V ném je ipopis této kavarny. Jihovychodni strana byla celd
prosklend, atak v kavarné bylo dost svétla. Vevnitt byla kamna a venku mnoho stromi.?®
Dodnes se vedou spory o tom, kde piesné se kavarna nachazela, ale diky romanu se podatilo
vytvofit kopii interiéru, ktera stoji v Pamétni sini prozatimniho hlavniho mésta v Pusanu
(A4 =719 3).87 Po vélce byla velmi znama a popularni kavarna Toléche (& ). Lidé
sem chodili poslouchat vaznou hudbu akonverzovali o valce aproblémech, které jim
zpiisobila.®8 Popularita instantni kdvy jen nariistala, a to nejen doma, ale pravé i v kavarnach.
Stacilo jen uvafit vodu a Salek kavy byl na svété. Nejpopularnéjsi byla u mladych lidi a déti

vafeni kavy braly jako formu zabavy.

8 Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
05]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

8 CCHO, 2014, str. 48.

8 Hanguk mindZok munhwa tibikkwa sadzon — Encyclopedia of Korean culture: Tabang [online]. [cit. 2023-04-
05]. Dostupné z: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0013452.

8 CCHO, 2014, str. 49.

87 JohangstikcheGchi: Kwon Tahjonii tuballo ingniin munhakjohéing — Colmangiil iirohan kchdpchi handzan,
so0sol ‘Mildawon sidati Pusan [online]. [cit. 2023-04-05]. Dostupné Z:
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V roce 1952 se v kavarnach objevuje nova sluzba — telefon. Mnoho lidi si ho nemohlo
dovolit, a tak se vSsechny obchody daly fidit z kavaren, coz hojné vyuzivali danovi podvodnici.
Bylo bézné ziidit si kavarnu jako kancelaf a vyuzivat ji kK platbam za obchodni transakce az
do desitek tisic wonu. Tehdy se proto fikal pozdrav: ,,Do které¢ kavarny posledni dobou casto
chodite?* (v origindle &% o] thdo] Z1}711}?).% Dale se v kavarnach daly koupit
vstupenky na promitani filmt nebo dokonce slouzily jako mista pro casting do filmu, jelikoz
se zde schazeli rizni filmafi, coz lidé dokazali vyuzit. Kavarny se zacaly délit podle toho, kdo
tam chodil. Kazdé umé&lecké zastoupeni naslo pro sebe specializovanou kavarnu.%*

Pak Conghui (73 3] kMERE, 1917-1979) se v 60. letech pokousel o rekonstrukci Jizni
Koreje. Nastalo obdobi industrializace a lidé, ktefi hledali praci, se uchylili zpét do kavaren,
aby hledali informace. V té dobé se kavarny za¢inaji poprvé komercionalizovat. Con Tchikpu
(A8 5 3, 1915-2008), predseda Korejské kiestanské asociace mladeze, tento prerod
popsal takto: ,Jak vSak v 60. letech zaval vitr industrializace, velikost kavaren rostla
a s pfichodem honosnych interiérovych dekoraci vynikl jejich komercni charakter. Kavarny,
které tidili hlavné muzi z intelektudlni tfidy, se zménily na systém provozovany krasnou
podnikatelkou s jasnou obchodni mysli za pokladnou a séfkuchatem. Um¢élci a spisovatelé
ptestali kavarny navstévovat. Namisto nich zde chodili businessmani a mladi lidé¢, ktefi se
chtéli seznamit. Kavarny se zacaly popularizovat a pro n&které lidi se z nich staly kancelafe.%?

V prubéhu let se funkce kavaren pfeménila z mista pro setkavani pied utlacovanim na
misto plné svobody. Kavarny za doby japonské kolonizace slouzily jako kulturni centra, kde
se Sifilo uméni vSeho druhu. Intelektualové byli nejrozsitenéjsi skupinou, ktera kavarny
pravidelné navstévovala, ale po komercionalizaci prostort sSem piestali chodit.

Jelikoz se kéava v Jizni Koreji nepéstovala, byla dovdzena nebo ji dodavala americka
armada. Dovoz znamenal vétsi zatéz na finance, a proto byl zakdzan. Kvuli zdkazu vzrostlo
pasovani, a tak se Jizni Korea chtéla pokusit 0 vlastni produkci a vyrobu kavy. V roce 1970
vlada udélila povoleni k vyrobé potravinaiské spolecnosti Tongsd (&A1) HPH £ ),

ktera zacala vyrabét instantni kavu a piedstavovala 99 % trhu s kavou v Jizni Koreji.%®

% CCHO, 2014, str. 61-62.
91 Tamtéz, str. 63.
92 CCHO, 2014, str. 50-51.
9 Tamtéz, str. 52.
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2.5 Nova éra kavaren

V 70. letech se objevil novy typ kavaren — hudebni kavarny. Tyto kavéarny lIze
povazovat za prvni tematické kavarny. Byl zde DJ, ktery hrél pisn¢ na ptani a byly oblibené
zejména U mladych Jihokorejct, protoze vysokoskolaci zde vyjadiovali své nazory. Kavaren
znovu pribyvalo a rostla mezi nimi konkurence. Diky konkurenci se kavarny zacaly navzajem
odliSovat, aby ptildkaly co nejvice zakazniki. Jejich atmosféra se kompletné zmeénila a také se
témto druhim kavaren ptestalo Fikat tabang.®* Instantni kdva byla nejen popularni, ale jeji piti
bylo pohodIngjsi. Nejvice se objevovala v automatech v kancelafich ¢i v budovach, kde
pracovalo mnoho lidi. Diky tomu, ze ji $lo sehnat rychle alevné, 1lidé ji pili ¢im dal vic.
Samotnd nabidka kavaren se rozSifila 0 dal$i polozky jako napiiklad sodovky. Také se
rozsitila nabidka samotné kavy.%

Revoluce v piti kavy pfisla v 90. letech, kdy se na trhu objevovaly rizné druhy
kvalitnich kav, ataké zakaznici zacali preferovat Cerstvou kavu. V roce 1999 se v Soulu
oteviela prvni fran$izova pobocka americké znacky Starbucks (Z~E}H 22). Ta Jihokorejctim
predstavila novou kulturu, ato v podobé systému ,kavy ssebou” akavarny bez servirek.

Zacaly se objevovat i jihokorejské fetézce kavaren jako Caffe Bene (7}¥| H|4]) nebo Ediya

Coffee (] t] ok # ), které jsou popularni i dnes. Pocet kavéren od té doby jen rostl.%

2.6 Trendy v oblasti kavaren a kavy

Kava je v Jizni Koreji tim nejoblibenéj$im nealkoholickym napojem. Dospély jedinec
nad 19 let primémé za den vypije jeden az dva Salky. Popularita kdvy neustale roste
a Jihokorejci navstévuji kavarny ikvali riznym trendim jak v piti kavy, tak ikvili
nejvétsi jihokorejsky kavovy fetézec Ediya Coffee, ktery se pySni nejvétsim poctem
pobodek.%” Starbucks se zde pfizpisobil natolik, Ze prodava limitované edice zbozi nebo se
nachazi na neobvyklych mistech. Design Starbucks kavaren se odviji iod korejské

architektury. Ve mésté¢ Pusan mizeme naleznout nejvyse umistény Starbucks na svété.

% JANG, JungHee. Korean Café Culture: What Korean Cafés Mean to Koreans. In: Global Studies Advanced
Seminar. 2012, str. 4.

% PALANZA, Fabio. Dragons drinking coffee: South Korean and Chinese coffee cultures. 2018, str. 8-10.

9% Tamtéz, str. 8-10.

9 Statista: Coffee market in South Korea — statistics & facts [online]. [cit. 2023-04-05]. Dostupné z:
https://www.statista.com/topics/4667/cafe-industry-and-coffee-drinkers-in-south-korea/#topicOverview.
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Kavarny v Jizni Koreji se nachdzi na kazdém rohu. Jsou zde jak fetézcové kavarny, tak
i velmi originalni koncepty soukromych podnikatelti. Mnoho z nich ma i objednavani pies
kiosky nebo také funguji bez obsluhy. Kromé kavy jsou na menu i vielijaké ovocné limonady
nebo dezerty. Dezertni kavarny patii mezi velmi oblibené aV poslednich letech
zaznamenavaji velky narGst ndvstévnikd. Pro Jihokorejce kava neni jenom obycejnym
napojem, ale mnohdy jim jde i o socializaci s ptateli ¢i kolegy. Prostory vyuzivaji ke studiu,

jelikoz vétsi kavarny maji delsi otviraci dobu.

Obrazek 8: Atmosféra kavarny, zdroj: osobni archiv Adély Zadrobilkové
Korejci také vyhledavaji unikatni zplisoby piipravy kavy. Znacny pocet soukromych
kavaren se vénuje nitro kaveé, coz je ledova kava nasycend dusikem. Ledova volba kavy je

celkové velmi oblibena a da se koupit nejen v kazdé kavarng, ale i v obycejnych obchodech,
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kde se daji koupit rizné druhy a znacky kavovych napoju. V kavarnach se Casto objevuje
I prekapavana kava. Oblibené je taky latte uméni, kdy se na mlé¢né péné vytvari rizné obrazy
a vzory. Nékteré kavarny nabizeji i lekce tohoto uméni. Mezi opakované trendy patii sezonni
nabidka plna ovocnych ndpojii nebo napoji z riznych piisad — naptiklad kava s kukufici.
Kvuli pandemii Covidu-19 mnoho kavaren zacalo nabizet i venkovni posezeni, které je plné
kvétin a dalsich pfirodnich prvki, aby vytvorilo pfijemnou atmosféru. Jelikoz mnoho lidi
kavarny vyuziva k praci ¢i ke studiu, pfijemna atmosféra je dulezita.

Mezi nejvétsi trendy a také turisticky znamé kavarny patii ty tematické. Zde se tadi
i zvifeci kavarny. Nékteré se specializuji na jeden druh zvitete. Velmi oblibené jsou psi nebo
koci¢i kavarny, které jsou znamé po celém svété. Existuji zde i kavarny s jezky, myvaly, ovéi
kavarny nebo kavarny se surikatami. Za navstévu tohoto typu kavarny se Casto plati zakladni
poplatek nebo plati podminka nakupu napoje. Se zvifaty zakaznik mulze interagovat
mezitimco popiji kdvu. Mnoho zvifat je bohuZel naucenych na ur€ité interakce, a také jde
spiSe 0 business plan, kdy se nehledi na to, Ze potiebuji vétsi prostor. Nicméné zviteci
kavarny jsou jedny z nejnavstévovangjSich a turisticky nejvyhledavanéjSich. Existuji i zvifeci
kavarny zaméfené na vice druhil zvifat. Jedna se 0 druhy zvifat, které spolu mohou sdilet

stejny prostor.

Obrazek 9: Samoyed Cafe, zdroj: osobni archiv Kristyny Dytrtové
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Obrazek 10: Samoyed Cafe, zdroj: Instagram Samoyed Cafe
Diky K-Popu vznikaji i kavarny specializované na skupiny ¢i jednotlivé ¢leny skupin.
Celkovy design se vénuje vybranym idolim, jejich poloha se nachazi v blizkosti nahravacich
spolecnosti ¢i popularnich prodejen s alby a v prubéhu roku se zde potadaji specialni akce
zaméfené na idoly ajejich hudbu. Existuji ikavarny vénované popularnim kreslenym
postavam, které jsou v Jizni Koreji populdrni. Napiiklad v kavarn€ s Hello Kitty si mlZete

nakoupit obleceni vénované této postavicce.

Obrazek 11: Akce vénovand idolim, zdroj: osobni archiv Adély Zadrobilkové
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Mezi dal$i popularni tematické kavarny mizeme zatradit kavarny plné knih. Funguji
jako moderni knihovny, kde si zakaznik pij¢i knihu a v pohodli si ji pfecte spolecné s Salkem
kavy. Podobné funguji i kavarny s deskovymi hrami. V Jizni Koreji existuje mnoho kavaren
s originalnim namétem. Mnoho z nich se zaméfuje | na budovani povésti na socialnich siti,
a tim lakaji nejen Jihokorejce, ale také spoustu turistti. Origindlni je napiiklad jejich poloha.
Neékteré se nachazi na neobvyklych mistech nebo jejich vstup musite sami najit. Napiiklad
kavarna Zapangi (A+7]) méla vstup umistén za riizovym automatem. Dnes je jiz kavarna
uzaviena, ale byla velmi popularni.

Vnitini design poskytuje zadkaznikovi neobycejny zazitek. Nékteré se snazi upoutat
prave vnitinim unikatnim interiérem, ktery mize byt napiiklad ve 2D stylu od nébytku az po
strop. Jiné kavarny se zaméfuji na architekturu, kde se misi moderni pojeti s tim tradi¢nim.
Mezi takové patii kavarny v hanocich, které jsou koncipovany tak, aby vyhovovaly vSem
zakaznikim. Mnoho dezertd je upraveno tak, aby dodrzovaly esteti¢nost kavarny a drzely se

daného tématu.

Obrazek 12: Kavarna v hanok stylu, zdroj: osobni archiv Adély Zadrobilkové
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Obrazek 14: Kavarna Greem — 2D styl, zdroj: Instagram Greem
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Obrazek 15: Kavarna Greem — 2D styl, zdroj Instagram Greem
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3 DOTAZNIKOVE SETRENI

3.1 Metodologie

Tato kapitola pojednava ocili prace, vyzkumném vzorku a metodé zpracovani.
V nasledujici praktické Casti se zaméfim na poznatky ziskané z doprovodného vyzkumu
a predstavim jednotlivé otazky dotaznikového Setieni.

Cilem této bakalarské prace je celkovy popis kavové kultury v Jizni Koreji, ktery je
doplnén 0 dotaznikové Setfeni. Dotaznikové Setieni v tomhle piipadé¢ pomahd sestavit obraz
toho, jaky maji Korejci vztah ke kavé a €aji. Vyzkumné otazky tedy jsou: Jak vypada dnesni
kavové kultura a zda Korejci znaji tradi€ni ¢ajové obfady, které se dnes provadi ve variaci
s kavou. Jak vypadala kdvova kultura diive?

Dotaznikové Setieni je metoda, U které probiha sbér dat 0 urcité skupiné prostfednictvim
dotazniku, jenz slouzi jako néstroj. Dotaznikové Setfeni spada pod kvantitativni vyzkumy.
Zde je velmi dilezitd standardizace — dotazovani by mélo probihat shodné a ve srovnatelnych
podminkach. To znamen4, Ze respondenti maji k dispozici stejné otazky i varianty odpovédi.®®

Zpisob dotazovani mulze probihat dvéma zplsoby. Prvni ptedstavuje dotazovani
formou dotazniku, kdy jej respondenti sami vypliuji bud’ pisemné nebo v online podobé¢. Pii
druhém zpisobu je pfitomen i tazatel, ktery respondentim otazky pied¢ita a odpovedi
zaznamenava. Oba zplsoby maji své vyhody a nevyhody. U dotazovani s tazatelem se jedna
jak o finané¢ni, tak i casovou nevyhodu, taktéz mutze byt méné preferovana. U samostatné
vyplnovaného dotazniku zalezi na iniciativé respondentd, ne vSichni vypliiovani dotazniku
dokonéi. Diivodem miize byt ¢asova narocnost dotazniku nebo naroénost otézek.*

Jelikoz je dotaznik zaméten na obyvatele Jizni Koreje, byla zvolena jeho online forma.
Dotaznik byl rozdélen do tii sekci, které byly zavislé na urcitych odpovédich. Prvni sekce
predstavovala obecné otazky 0 respondentovi jako je pohlavi, vek, vzdélani ¢i povolani. Tato
sekce byla povinna pro vSechny respondenty, stejné jako posledni otdzka sekce: ,, Pijete
kavu? “ Pokud respondent na otdzku odpovédé€l variantou ,,ano “, tak pteSel na druhou sekci
otazek, které se tykaly piti kdvy atrendi v oblasti kdvy. Pokud respondent odpovédél
variantou ,,ne*, pieSel rovnou na tieti sekci, ktera se letmo dotkla otazek ohledné caje

a ¢ajovych obradu. Tato sekce byla vyplnéna i respondenty ze sekce druhé.

% NOVOTNA, Hedvika, Ondiej SPACEK a Magdaléna STOVICKOVA, ed. Metody vyzkumu ve spolecenskych
véddach. Praha: FHS UK, 2019. str. 143-144.
9 Tamtéz, str. 145.
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Celkov¢ dotaznik obsahoval devatenact otazek, z nichz velka ¢ast byla uzaviena, ale objevily
se i oteviené odpoveédi. Sbér dat probihal od 1. bfezna do 31. bfezna 2023 a celkové bylo
sesbirano tficet tfi dotaznikti od korejskych respondentd. Protoze se jednalo 0 korejské

respondenty, otazky byly formulovany v korejském jazyce.

3.2 Prvni sekce

Prvni sekce dotazniku pojednavala 0 obecnych informacich o respondentech. Jednalo se
0 pét zékladnich otazek, které byly povinné pro vSechny. Sekce byla uzaviena otazkou

pojednavajici 0 jejich vztahu ke kavé. Tuto sekci vyplnilo tiicet tii respondentu.

3.2.1 Vase pohlavi?
Z celkového poctu respondentll byla vétsi ¢ast Zen a zbytek byli muzi. Jelikoz se jedna

pouze o rozdil jednoho respondenta, zastoupeni pohlavi je zde vyvazené.

Pohlavi

18; 55%

* Muz = Zena
Graf 1: Vase pohlavi

3.2.2 Vase povolani?

Kdyz se podivime na vysledky otdzky o0 povolani, miizeme si vSimnout, Ze
nejpocetngj$i skupinou byli studenti apoté nasledovali tufednici ve firmach. Zde
predpokladame, ze se dotaznik Sifil pfevazné mezi studenty. Mizeme si ale povSimnout

I jinych oblasti povolani jako gastronomie — kuchat nebo erotické sluzby.
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Graf 2: Vase povolani?

3.2.3 Vas vék?

Otazka véku tzce souvisi s otazkou povolani, kde jsem zjistila, ze nejpocetné;si
skupinou, ktera vyplnila tento dotaznik, jsou studenti. Nejpocetnéjsi vékovou kategorii je zde
kategorie 20-29 let, nasledovana kategorii 0-19 let. Pokud se zamétime na souvislost S prvni
otazkou, zjistime, Ze se jedna jak 0 stfedoSkolské studenty, tak i 0 vysokoskolské studenty. Ve
vyssich vékovych kategoriich 30-39 let a 40-49 let bylo pouze jedno zastoupeni v kazdém
Z nich. Domnivam se, Ze dotaznik se §ifil pouze v okruhu studentii a nedostal se mezi vyssi

vekoveé kategorie. Budeme tedy pracovat hlavné s vysledky, které se tykaji mladsi generace.
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Graf 3: Vas vék?

3.2.4 Vase bydlisté?

Zde se objevila oteviend moZnost odpovédi, kdy respondenti odpovédé€li bud’ mésto, ve
kterém bydli, nebo provincii, ve které se nachézi jejich bydlisté. Nejvétsi zastoupeni mé zde
hlavni mésto Soul, nasledované provincii Kjonggi. Objevilo se zde i ¢eské mésto Olomouc,
ato z toho divodu, ze zde prechodné bydli vyménni studenti, ktefi navstévuji Univerzitu
Palackého. V dalSich zastoupeni se objevuji mésta z celé Jizni Koreje. Jedna se 0 mésta Pusan

nebo Ulsan. Jedno zastoupeni maji u ostrovy Cedzu nebo Hiiksan.
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Graf 4: Vase bydliste?
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3.25 Pijete kavu?

Nasledujici otazka urcovala, zda respondent bude odpovidat i na druhou sekci nebo
druhou sekei pteskoc€i a vyplni pouze tieti sekci. Jelikoz bakaldiska prace pojednava o kavové
kultufe, bylo potteba zjistit, zda respondenti kavu piji. Z celkového poctu negativné
odpovédélo pouze pét lidi, kteti pokraovali rovnou na treti sekci, a vyhnuli se tak otdzkdm

vénovanym kave.

Pijete kavu

=Ano = Ne
Graf 5: Pijete kavu?

3.3 Druha sekce

Ve druhé sekci se objevovaly otazky ohledné¢ kavy, jejiho nakupu a zpiisobu
konzumace. Respondenti sekci mohli vyplnit pouze v piipadé, Ze v piedchozi otazce

odpoveédéli, Ze piji kavu. Sekci vyplnilo dvacet osm respondentt.

3.3.1 Jak casto pijete kavu?

V praci se také vénuji statistikam, které tvrdi, ze Jihokorejci za den vypiji jeden az dva
Salky kavy denné. Tuto skutenost potvrzuji i vysledky u této otazky. Alespoii jednou za den
kavu pije 25 % respondentli Z dotazniku. DalSich 29 % kévu pije n€kolikrat denné. Zbytek
respondentl kavu pije nékolikrat tydné.
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Graf 6: Jak casto pijete kavu?

3.3.2 Jaky typ kavového napoje pijete?

Jednim z trendii v Jizni Koreji je ledova varianta kavovych napoji. Nasledujici otazka
tento trend potvrdila, jelikoZ polovina respondentli odpovédéla, ze nejcastéji piji ledové
Americano. Respondenti méli moznost vybrat i z nasledujicich odpovédi — teplé Americano,
Caffe Latte nebo Espresso. Dale méli moznost odpovédét otevienou odpovédi, kde se
objevovaly dalsi typy Caffe Latte. Oblibenost ledového Americana taktéz dokazuje téi mésice
stary ¢lanek pojednévajici o statistice ndkupu tohoto napoje b&hem zimy. Objevuje se zde
fraze ,,9-=-°}“voln& prelozena jako: ,Ledové Americano ikdyZ zmrznu. * Fransiza

Hollys zvetejnila, ze ledové Americano tvofi 55 % celkovych prodeji Americana,

nejoblibengjsiho npoje v této fransize.1®

100 The Korean Herald: Iced Americano most popular drink in freezing temperatures: S. Korean coffee chain data
[online]. 2023 [cit. 2023-05-02]. Dostupné Z:
https://www.koreaherald.com/view.php?ud=20230227000767 &fbclid=IwAR2VzJhgu804rm0YbrfBN2DC8Six
CSODiv13emkcVsE-duXHZfOBqybf7qU.
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Jaky typ kdvového nédpoje pijete?
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Graf 7: Jaky typ kavového napoje pijete?

3.3.3 Vafrite si kivu doma?
Hruba vétsina respondentt odpovédéla, ze si kavu vaii i doma. Na otazku neodpovédél

jeden respondent.

Varite st kavu doma?

12; 44%

= Ano = Ne

Graf 8: Vafite si kavu doma?

3.3.4 Preferujete nakup kavovych napoji ve fransizovych kavarnach?

V kapitole o kavé v Koreji a novych trendech popisuji i pfichod fransizovych kavaren
na jihokorejsky trh. Nakup v soukromych kavarnach preferuje neceld jedna tfetina
respondentti. Z vysledkt tedy piepokladam, ze respondenti radéji navstévuji kavové fetézce.

Pravé téchto kavaren je v Jizni Koreji mnoho. Dalo by se fict, Ze se jedna 0 nejsnazsi zptisob,
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jak a kde si kavu koupit. Fransizova kavarna také zakaznikovi dava jistotu v tom, ze pokazdé
bude védét, jak kava z tohoto fetézce chutné a jakou ma cenu. | proto se domnivam, ze vétSina
respondentl preferuje franSizové kavarny nad t€émi soukromymi. Na tuto otdzku neodpovédél

jeden respondent.

Preferujete ndkup kavovych napojt ve fransizovych
kavarnach?

=Ano = Ne
Graf 9: Preferujete nakup kavovych napoju ve fransizovych kavarnach?

3.3.5 Ve které franSize nakupujete?

Nasledujici otazka je spjata s otazkou predchozi. Respondenti méli na vybér odpovédi,
které byly sestaveny dle nejznaméjsich franSizovych kavaren. Patfily mezi né jak svétové, tak
I jihokorejské tetézce — Starbucks, Compose Coffee, A Twosome Place, Angel-in-us Coffee,
TOM N TOMS, Ediya Coffee a Banapresso. M¢li také moznost napsat vlastni odpovéd'.
Moznost preskoCeni této otazky vyuZilo Sest respondentd. Vysledky ukézaly, Ze
nejoblibengjSim fetézcem je Starbucks, néasledovany jihokorejskym fetézcem A Twosome
Place. Retézec Starbucks je v Jizni Koreji velmi oblibeny a mé zde mnoho poboéek. Proto je

snadné pobocku vyhledat a kdvu zakoupit zde.
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Ve které¢ fransize nakupujete?
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Graf 10: Ve které fransize nakupujete?

3.3.6 Pokud Vas oblibeny idol propaguje urcitou zna¢ku, mate potiebu znacku
nakupovat?

101 Mnoho idold se stalo tvaii

V Jizni Koreji je velmi znama kultura product placementu
riznych znacek, mezi kterymi jsou i kdvové fetézce. Popularita idolt mtze ke znacce piivést
nové zakazniky — jejich fanousky. Fanousci mnohdy délaji ty samé véci, jako jejich oblibeni
idolové. Nakupuji stejné znacky apouzivaji stejné produkty jako oni. Na otdzku, zda

respondenti podléhaji tomuto product placementu, vétsina odpovédela kladné.

101 Jedna se 0 formu skryté reklamy, kdy jsou jednotlivé znac¢ky umistovany do uméleckych dél.
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Pokud Vas oblibeny idol propaguje urcitou znacku, mate
potfebu znacku nakupovat?

10; 37%

= Ano = Ne

Graf 11: Pokud Vas oblibeny idol propaguje uréitou znacku, mate potiebu znacku

nakupovat?

3.3.7 Pokud jste odpovédéli ,,ano*, uved’te ditvod.

Naésledujici otazka obsahovala otevienou odpoveéd’, kde respondenti, ktefi v pfedchozi
otazce odpoveédéli kladn€é, mohli popsat divody, pro¢ radéji nakupuji kavové napoje od
znacky, jez je propagovana zndmou osobnosti/idolem. Mnoho z nich odpovédélo, Ze touto
propagaci ma kavarna pozitivngjsi image a ze chté&ji podpofit znacku, ktera je spjata s jejich
oblibencem. Dale odpovidali, Ze chtéji byt jako jejich oblibené celebrita, a proto nakupuji
i stejné ¢i podobné produkty, které se kolem nich objevuji. Jedna se tak 0 vyjadieni jejich

podpory vici idoltim.

3.3.8 Davate si kavu radéji v kavarné nebo davate pirednost volbé kavy s sebou?
Nékteré kavarny jsou situovany tak, aby se v nich dalo nejen studovat cely den, ale
jejich pfijemna atmosféra nabada k tomu, aby zde zakaznik rad travil ¢as. Na druhou stranu
mnoho zékaznikli voli moznost kavy s sebou, kdy si ji mohou vzit na urcité misto (prace,
Skola), a usSettit tak svij Cas. Jak jiz nékolikrat zminuji, kavarny se nachazi témét vSude.
Retézcové kavarny se nachazi hlavné uvelkych firem, $kol nebo univerzit, jelikoz je
prepokladano, Ze mnoho lidi se pro kavu jen ,,zastavi®, aby si ji vzali do prace ¢i na hodiny.
Jedna se hlavné o Casovy faktor. Respondenti taktéZz preferuji moznost kavy s sebou, ale
muzeme zde vidét, Ze rozdil S moZnosti dat si kavu v kavarné neni pfili§ vysoky. Dle mého

nazoru a zkusenosti z Jizni Koreje jsou vysledky obou moznosti podobné, protoze pres tyden
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si zakaznik spiSe kavu vezme s sebou a 0 vikendu ¢i ve volnych dnes spiSe rad zustane

v kavarné.
Date si kavu radéji Nazev grafu

kavarn¢ nebo davate predNazev grafu
st volbé s sebou?

12; 44%

=V kavarn¢ = S sebou
Graf 12: Date si kavu radgji v kavarné nebo davate piednost volbé s sebou?

3.3.9 Navstévujete tematické kavarny?

Bakalafska prace se vénuje | tematickym kavarnam, které jsou popsany v podkapitole
kavy v Koreji. Popularita tematickych anevSednich kavaren byla jednim z podnéta
Kk vypracovani této prace. Pouze jedna tetina respondenti odpovédéla, ze tematické kavarny
nenavstévuji. AC jsem se neptala na to, jak Casto tento typ kavaren navstévuji, z vysledkl

usuzuji, Ze tematické kavarny jsou popularni nejen u turistd, ale i Jihokorejcti samotnych.

Navstévujete tematické kavarny?

= Ano = Ne

Graf 13: Navstévujete tematické kavarny?
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3.3.10 Zajimaji Vas nové trendy v kavové kulture?

Na nasledujici otazku neodpovédéli tii respondenti. Jelikoz je v Jizni Koreji rozsitena
kavova kultura ajeji trendy, tato otazka ma za Ucel ukazat, zda respondenti sami védi
0 nejnovejsich trendech, které se v kavarenstvi momentéalné nachézeji. Z respondentti, ktefi na
otazku odpovédéli, se vétsina 0 trendy zajima. Korejci se celkové zajimaji o trendy v riznych

oblastech, a tak m¢ pfevaha pozitivni odpovédi nepiekvapila.

Zajimaji Vas nové trendy v kdvové kultuie?

= Ano = Ne

Graf 14: Zajimaji Vas nové trendy v kavové kultuie?

3.3.11 Pokud jste odpovédéli ,,ano*, uved’te, jaké trendy Vas zajimaji.

U této otazky respondenti méli znovu moznost oteviené odpovédi, kde mohli vypsat
trendy, o kterych maji povédomi a 0 které se zajimaji. NejCastéji se objevoval trend talgona
kchopchi (2311t A 3), ktery se stal celosvétové popularni v dob& pandemie Covidu-19, a to
diky platform¢ TikTok. Jedna se o ptipravu kavy, kdy se instantni kava §leha s vodou
a cukrem, aby se vytvofila péna. Talgona je popularni idnes. Dale se objevuje trend
ovocnych kav, zejména jahodového latte. Jihokorejské kavarny casto tvofi sva menu dle
ro¢niho obdobi. JelikoZ byl dotaznik zpracovavan béhem jara, objevoval se pravé tento typ

latte. Zde mtzeme zminit i latte s tfeSnovymi kvitky. Mezi trendy se stale drzi kavové napoje

varené s hnédym cukrem (23 A H).

3.4 Treti sekce

Tteti a zaroven posledni sekci dotazniku vyplnilo tficet jedna respondentii. Diky tomuto

Cislu ptedpokladam, ze dva respondenti z celkového poctu tficeti tfi nedokoncili vSechny
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otazky dotazniku. Prace se letmo dotyka také Caje a jeho konzumace. V pribéhu let se dle
zaznamu zacal preferovat ¢ajovy obtad s variaci kavy. Nasledujici otdzky se tykaji pouze ¢aje.

Mohu alespon zkracen¢ ovétit, zda je prerod z ¢aje na kavu pravdivy.

3.4.1 Pijete tradi¢ni ¢aj?

Prvni otazka se tykala toho, zda respondenti vibec tradicni ¢aj piji. Vice nez polovina
respondentll odpovédéla, ze tradi¢ni Caj nepije. Tradi€nim ¢ajem je zde myslen caj zeleny
nebo Cerny, ne jeho ovocnd varianta. Domnivam se, ze respondenti uvedli, Ze nepiji tradi¢ni
¢aj ztoho duvodu, Ze Casto nevédi, jak tento Caj pfipravit. Navic je jeho pfiprava Casové

narocnd, a to je pro Korejce mnohdy urcujici faktor, jelikoz €as je pro né velmi dilezity.

Pijete tradi¢ni Caj?

16; 52%

= Ano = Ne
Graf 15: Pijete tradi¢ni ¢aj?

3.4.2 VyzKkousSeli jste tradi¢ni ¢ajovy ceremonial?
Otazka souvisi s otdzkou piedchozi. Vysledky jsou totozné. Z vysledki téchto dvou
otazek predpokladam, ze respondenti, ktefi pili tradicni ¢aj alesponn jednou V Zivoté,

vyzkouseli tradicni ¢ajovy ceremonial.
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Vyzkouseli jste tradi¢ni Cajovy ceremonial?

= Ano = Ne

Graf 16: Vyzkouseli jste tradi¢ni ¢ajovy ceremonial?

3.4.3 Vite, jak pripravit ¢aj tradi¢nim zptusobem?

Na otazku, zda respondenti dokdZou pfipravit ¢aj tradicnim zpisobem, vétSina
odpovédéla negativné. Vysledky mohou znamenat, ze Cajova kultura v Jizni Koreji neni
popularni, aje mozné, ze postupem casu se tradicni zpasoby pfipravy caje Se 0 tradicni
zpusoby piipravy Caje bude zajimat jen uzka skupina z fad odbornik( a nadsenct. Jedna se

spiSe 0 zazitek, a ne 0 kazdodenni ritual.

Vite, jak pfipravit ¢aj tradi¢nim zptisobem?

= Ano = Ne

Graf 17: Vite, jak pfipravit ¢aj tradiénim zptisobem?
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ZAVER

Hlavnim cilem této prace bylo zpracovani piehledného popisu kavové kultury v Jizni
Koreji od prichodu kavy na Korejsky poloostrov. K ziskani podrobné¢jsich informaci ohledné
novych trendd bylo provedeno dotaznikové Setieni, kterého se zUcastnilo tficet tfi
Jihokorejskych ob¢anl z riznych mést. Diky mozZnosti studia na Sogang University v Soulu
mohl probihat i vyzkum na misté. V prub&hu vypracovavani prace jsem se nesetkala s vEétSimi
problémy, ty nastaly pouze U dotaznikového Setieni, kdy Sifeni dotazniku neprobihalo dle
mych pfedstav. Dotaznik totiz vyplnila spiSe veékova kategorie 20-29 let a zbylé kategorie
mély malé zastoupeni. Nicméné dotaznik mi pomohl potvrdit m@j osobni vyzkum, ktery jsem
provadéla na misté — sledovani novych trendl a prizkum kavaren. Cile bylo tedy dosazeno
bez uskali.

Ackoliv v minulosti probihaly pokusy 0 rozsifeni péstovani a piti ¢aje, tak je velmi
zajimavé, ze na Korejském tizemi se popularita ¢aje nerozsifovala. S pfichodem kavy jako by
vytvofena, ale zajimalo mé, jak to bylo s kavou, jelikoz korejska kavova kultura je velmi
popularni také ve svété a neustale laka nové zajemce. | ptesto, Ze kava se zde zacala §ifit az
od 19. stoleti, dokazala se vytvofit unikatni kavova kultura, kterd neni podobna ni¢emu, co
bylo naptiklad v Evropé. Kavarny v Koreji béhem let slouzily jako mista pro uméni, stejné
jako jinde, ale slouzily rovnéz jako misto pro uspokojeni potieb jinych, nez jsou ty po kave,
a také hraly roli ukrytu pfed valkou.

Tato prace a casteCny vyzkum by mohly byt do budoucna vylepSeny doplnénim
0 kdvové obrady, 0 kterych se v praci zminuji. Domnivam se, Ze kdyby mé komunikacni
schopnosti v korejském jazyce byly lepsi, dozvédéla bych se vice informaci ohledné historie
kavaren Vv Jizni Koreji, jelikoz existuji muzea a vystavy vénované praveé kavé. Dokonce bych

se mohla zucastnit kavovych obfadli provozovanych buddhistickymi mnichy.
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RESUME

The main goal of this work was to process a clear description of the coffee culture in
South Korea since the arrival of coffee on the Korean Peninsula. To obtain more detailed
information about the new trends, a questionnaire survey was conducted, in which thirty-three
South Korean citizens from various cities participated. Thanks to the possibility of studying at
Sogang University in Seoul, research could also take place on site. During the preparation of
the thesis, | did not encounter any major problems, they occurred only with the questionnaire
survey, when the distribution of the questionnaire did not proceed according to my
expectations. The questionnaire was mostly filled out by the age category of 20-29 years and
the other categories had little representation. However, the questionnaire helped me to
confirm my personal research that | was doing on the spot — following new trends and

researching cafes. The goal was achieved without hardship.

Although there were attempts to expand the cultivation and drinking of tea in the past, it
IS very interesting that the popularity of tea did not spread in Korean territory. With the advent
of coffee, it's like Koreans have found their own version of "tea." A bachelor's thesis
describing the tea culture in Korea has already been created, but | was wondering how it was
with coffee, since Korean coffee culture is also very popular in the world and is constantly
attracting new interest. Even though coffee began to spread here only from the 19th century,
a unique coffee culture was created that is not similar to anything that existed, for example, in
Europe. Cafes in Korea have served as places for art over the years, just like elsewhere, but
they have also served as a place to satisfy needs other than those for coffee and have also
played the role of shelter from war.

This thesis and partial research could be improved in the future by adding coffee
ceremonies that | mention in the thesis. | believe that if my Korean language communication
skills were better, I would have learned more about the history of cafes in South Korea, as
there are museums and exhibitions dedicated to coffee. | could even participate in coffee

ceremonies performed by Buddhist monks.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha 1: Dotaznik vytvoteny pro ucely bakalaiské prace
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Piiloha 1: Dotaznik vytvoieny pro ufely bakalaiské prace
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