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Spotrebitelské vnimani biopotravin
Abstrakt

Bakalai'ska prace je zaméfena na biopotraviny a jejich spotiebitele v Ceské republice
a je rozdélena na dvé Casti: teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast popisuje poznatky
ziskane studiem odborné literatury tykajici se dane problematiky, jako definovanim
zékladnich pojmu ekologického zemédé&lstvi a biopotravin. Préce se zabyva charakteristikou
trhu s biopotravinami, alternativnimi zptsoby prodeje biopotravin a propagaci biopotravin.

Soucasti praktické Casti je vlastni dotaznikové Setieni, jehoz vysledky odpovidaji na
stanovené hypotézy tykajici se spotiebitelti biopotravin. Jako hlavni determinanty spotieby
jsou identifikovany: zdravy Zivotni styl, podpora ekologického zemédélstvi, lepsi chut’ a
kvalita potravin. Statisticka analyza predikuje vyvoj ekologického zemédélstvi a je tak
mozné sledovat budouci vyvoj poctu ekofarem, celkové vyméry ekologického zeméd¢lstvi
a spotieby biopotravin. Z vysledkl vyplyva, Ze je rozdil mezi potravinami z konven¢niho a

ekologického zemédélstvi.

Kli¢ova slova: ekologické zeméd¢€lstvi, biopotravina, cenotvorba, certifikace, spotiebitelske

chovani, determinanty spotieby



Consumer’s view of organic food
Abstract

The bachelor thesis concentrates on the consumers of organic food in the Czech
Republic and is divided into two parts: theoretical and empirical. The theoretical part
describes the knowledge from the literature related to the issue. The thesis also describes the
organic food market, alternative ways of selling organic food and its promotion.

The empirical part provides the results of the hypotheses of consumers behavior
based on the survey conducted. The main determinants of consumption were identified,
which are a healthy lifestyle, the support for organic farming, better taste and food quality.

The statistical analyze predicts future market development, such as the number of
organic farms, the acreage of organic land and the consumption of organic food. The results

show the price difference between organic and non-organic food.

Keywords: organic agriculture, organic food, pricing, certificate, consumers behavior,

determinants of consumption
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1 Uvod

Biopotraviny patii k nejrozSifenéjSim segmentim potravinaiského primyslu a
vzhledem ke stile se zvySujici se propagaci a informovanosti spotiebitelli, zdjem o
ekologické zemédélstvi, jako biopotraviny a bioprodukty roste. Pfi¢inou je také doba, ve
které zijeme a uvédoméni, ze starost o své zdravi a zivotni prostifedi by méla byt soucasti
kazdého z nés.

V konvenénim zeméd¢lstvi, kde se vyrabi klasické potraviny, do vyrobniho procesu
vstupuje chemie ve formé dusikatych hnojiv, pesticidnich a herbicidnich piipravka a
obdobnych latek, které maji nejen neptiznivy vliv na nasi planetu, nybrz na nase zdravi. Na
druhou stranu jsou tyto potraviny snadno dostupné a cenové pfijatelné, coz je divodem
zna¢né oblibenosti u spotiebitelii. Naproti tomu stoji ekologické zemédélstvi, kde se vyrabi
potraviny, K jejichZ vyrobé se vyse zminéné Skodlivé latky nepouzivaji, zvifata jsou chovana
v pfirozeném prostiedi a nejsou krmena hormonalnimi ptisadami. Také chemické latky
stimulujici chut’, jsou piisné¢ zakazany. Vzhledem k Siroké nabidce jsou bioprodukty v
dnesnim svéte soucasti bézného zivota a lidé si ¢im dal tim vice uvédomuyji, ze kromé zdroje
pfijmu energie a chuti, neni opomijeny plivod ¢i sloZzeni dané potraviny. Ekologické
zeméd¢€lstvi mimo jiné piinasi mimoprodukéni piinos, a to zejména v respektovani
ptirodnich systémtl, zachovani a zlepSovani kvality a pidy, dirazu na zdravi rostlin, podpote
biologické rozmanitosti a odpovédnosti vyuzivani piirodnich zdrojii. Ceska republika se Fadi
mezi zem€& s nejveétSsim potencidlem ekologického zemédélstvi v rdmci EU. Prestoze
podminky ekologického zemé&délstvi jsou piisné kontrolovany piisluSnymi organy, spousta
lidi v nich stale nema dostate¢nou divéru. Pfi¢inou mohou byt snadno a rychle dohledatelné,
avSak nespravné informace.

Prace ¢tenafi sdéluje ovétené informace z odbornych kniznich a elektronickych zdroju
a cili na zvySeni divéry a pozitivni postoj k ekologickému zemédélstvi. Poznatky ziskané
béhem bakalafského studia oboru Podnikani a administrativa poméahaji autorovi prace
zejmeéna v orientaci se mezi zmifiovanymi pojmy, jako je trh, cenotvorba ¢i spotiebitel.
Vystup prace a ptedpokladany vyvoj motivuje autora k moznosti vytvoreni podnikatelského
zaméru, zaméfeného na zvySeni dostupnosti produktl z ekologického zemédé€lstvi
v mensich méstech v Ceské republice. V neposledni fadé bakalatska prace obohacuje autora

1 Ctenaie o dalsi dilezité informace, spojené s osobnim rozvojem a zdravym Zivotnim stylem.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil préace

Cilem bakalarské prace je na zéklad¢ spotrebitelského prizkumu identifikovat hlavni

determinanty pii rozhodovani spotiebitele o vyuziti biopotravin.

Dil¢i cile:

- definice biopotravin

- specifikace vyroby, certifikace a znac¢eni biopotravin

- charakteristika spotiebitelského chovani v oblasti biopotravin
- identifikace hlavnich determinantti spotieby

- predikce trhu

Nedilnou soucasti bakalarské prace je definovani zakladnich pojmi tykajici se dané
problematiky, jako biopotravina, bioprodukt a ekologické zemédélstvi. Druha kapitola
naplnuje diléi cil zaméfeny na specifikaci vyroby, certifikaci biopotravin zahrnujici kontrolu
a kvalitu v Ceské republice a znaleni biopotravin. Dale charakterizuje spotiebitelské
chovani v oblasti biopotravin.

Vystupem praktické ¢asti je dotaznikové Setieni, zamétené na identifikaci hlavnich

determinantl spotieby. Priizkumem jsou na zakladé cili ovéfeny nize stanovené hypotézy:

H1: Spotiebitelé nejcastéji nakupuji biopotraviny v maloobchodnich prodejnach.

H2: Vice nez tfetina spotiebitelli nakupuje biopotraviny online.

Hs: Vice nez polovina spotiebiteltt biopotraviny nakupuje z divodu zdravého Zivotniho
stylu.

Ha4: Vice nez polovina respondentti nenakupuje biopotraviny z divodu vyssi ceny, nez je

cena konvencnich potravin.

Na zaklad¢ praktického vyzkumu a soucasné ekonomické situace se prace zaméiuje

na predikci trhu.
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2.2 Metodika

Teoretické poznatky vychazeji z podrobného studia odbornych literarnich a
internetovych zdrojii. V pocatecni fazi jde o vyhleddvani informaci zabyvajici se danou
problematikou, zejména v odbornych knihach, ¢asopisech, odbornych pracich, vyzkumnych
zpravach ¢i ovéfenych elektronickych zdrojich. Druha faze prace spociva se samotnym
textem z vyhledanych zdrojii. Nedilnou soucasti pfi zpracovani textu je zaznamenani
bibliografickych tidaji uvedenych v seznamu pouZzité literatury. Pfi zpracovani textu autor
ovétuje informace z nekolika zdroj a vyuziva jak ptimé, tak nepiimé citace podle citacni
normy CSN ISO 690:2011 s vyuzitim harvardského systému. V pribéhu teoretické &asti
autor ziskava nové informace a rozsifuje si své znalosti vztahujici se na danou problematiku.

Prakticka ¢ast je zpracovana formou dotaznikového Setteni, kdy autor stanovi vhodné
otazky zabyvajici se tématem biopotravin. Dotaznik je elektronicky vytvofen a rozesilan
prostiednictvim socialnich siti mezi studenty, ale také mezi star§i generace z duvodu
zachovani reprezentativnosti vybéru pii nasledném vyhodnocovani. Po ziskani dostate¢ného
poctu dat je dotaznik zpracovan a vyhodnocen. Na zakladé praktického vyzkumu a soucasné
ekonomicke situace autor identifikuje souc¢asnou situaci zajmu spotiebitel o biopotraviny a
zaroven splni hlavni cil bakalafské prace. Déle se zamétuje na predikci trhu, jako odhad ¢i

ptedvidani budouciho vyvoje dané problematiky.

Dotaznikové Setieni

Prakticka ¢ast je zpracovéna jednou ze zakladnich technik sociologického vyzkumu, a
to formou dotaznikového Setfeni. Jako kvantitativni metoda umoziluje béhem kratkého
obdobi ziskat jejich vysokou navratnost. K ziskani kvalitnich vysledki, na jejichz zakladé je
mozné Cinit konkrétni zavery, je dilezité vénovat pozornost jak pfipravé Setfeni, tvorbe
dotazniku i vlastnimu statistickemu zpracovéni. (Pelik&n, 2011) Prvnim krokem je stanoveni
tzv. programové otazky, ktera piesné definuje cil vyzkumu a pomaha k formulaci hypotéz.
Pii vybérovém Setieni se vybiraji pouze nékteré jednotky zékladniho souboru. Ze zakladniho
souboru o rozsahu N se vybira tzv. vybérovy soubor o rozsahu n, ktery se zpracuje a
z vysledki se provadi usudky na cely zakladni soubor. Zakladnim typem vybéru je prosty
nahodny vybér, kdy pravdépodobnost vybéru maji vSechny jednotky zékladniho souboru
stejnou a vSechny n-clenné kombinace jednotek maji stejnou pravdépodobnost stat se
vybérovym souborem. (Hindls, a dalsi, 2002) Dulezitym pozadavkem pii vytvaieni

dotazniku je stanoveni reprezentativniho vybéru. To znamena, ze musi obsahovat podstatné
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a charakteristické rysy souboru zakladniho. Zajisténi reprezentativnosti vybéru umoziuje
provést zobecnéni vysledkt. Soucasti druhé etapy je stanoveni rozsahu vybéru a formulace
srozumitelnych otazek, které mohou mit riznou formu.
e uzaviené otazky maji predem dané moznosti odpovédi a jsou snadno zpracovatelné
e oteviené otazky davaji respondentovi moznost volné odpovédi
e polooteviené otdzky predstavuji spojeni uzavienych otazek a otevienych otazek, kdy
ma respondent moznost z volby variant a doplnéni jedné volné odpovedi
e identifikacni otazky cleni dotazované na skupiny a jsou dulezité pii dalSim
zpracovani, proto je vhodné jejich dostate¢né mnozstvi
o kontaktni a tréninkové otazky, ktere sleduji pouze jeden cil
o filtracni otazky, které vylouci se souboru ty jednotky, u nichz dal$i dotazovani ztraci
vyznam
Dulezité je stanoveni poctu otazek a jejich spravnad kombinace. Néasleduje etapa
ovéfeni dotazniku, kterd spociva v kontrole splnéni pozadavki kvalitniho vyzkumu. Ovéfeni
probihd na prizkumu malého poctu respondentd. Pokud se v pfedvyzkumu neobjevi
nedostatky, néasleduje vlastni Setfeni a shromazd’ovani materidlu. V posledni etapé se

jednotlivé otazky vyhodnocuji. (Pelikan, 2011)

Analyza ¢asovych rad

Casova fada je posloupnost vécné a prostorové srovnatelnych pozorovani, ktera jsou
jednoznaéné uspotadana z hlediska ¢asu minulost — pfitomnost. Analyza casovych fad je
soubor metod, kterd slouzi k popisu téchto fad, k porozuméni minulosti a k pf¥ipadnému
predvidani budouciho chovani. Z hlediska ¢asu se ¢asové fady rozdéluji na intervalove, které
jsou dané hodnotami k pfesné stanovenému datu a okamzikové, které predstavuji souhrn
vSech pripadi, které se staly za urcity ¢asovy usek. Na zaklad¢ periodicity daného ukazatele
se déli na kratkodobé (kratsi nez jeden rok) a dlouhodobé (delsi nez jeden rok). Podle druhu
sledovanych ukazatelii jsou Casové fady rozdélovany na primarni (prvotni) a sekundarni
(odvozené). Podle zpusobu vyjadieni udaji se ukazatelé rozdéluji na naturalni a penézni.
Ptfed analyzou a pfipadnou prognézou udaju v ¢asové fad¢ odpovidajicich statistickych
metod se musime piesvédCit o tom, zda jednotlivé Udaje jsou skute€né srovnatelné
z vécného, prostorového a ¢asového hlediska. (Hindls, a dalsi, 2007) Vyvoj Casové fady lze

popsat pomoci statistickych charakteristik. Absolutni charakteristiky porovnavaji hodnoty
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Clent casové fady. Nejcastéji se pouzivaji prvni diference, které se ziskaji rozdilem
sousednich hodnot pozorované fady:

dye = Yt — Ye-1 (2.1)

kde t =2, 3, ..., n. Vysledné hodnoty znamenaji absolutni pfirustek ¢i ubytek k danému
okamziku oproti okamziku pfedeSlému. Hodnoty druhych diferenci ukazuji zrychleni ¢i
zpomaleni vyvoje Casové fady a ziskaji se z rozdilu dvou sousednich prvnich absolutnich
diferenci:

d®y, = dy, — Aye1 = Ye = 2Yt-1+ Y2 (2.2)
kdet=3, ..., n.

Vyvoj ¢asové fady je mozny vyjadiit pomoci relativnich charakteristik, a to tzv. koeficitenty

o

rustu:
k, = 2 (2.3)
Yt-1
kde t = 2, 3, ..., n. Pokud Casova tada roste ¢i naopak klesd je mozné urcit primérny

koeficiten rustu, ktery pocita jen s krajnimi hodnotami:

Fo ontfY2 Vs  Yn _ n-ilyn
o= \/(Jﬁ % Y2 X Yn-1 \/;1 (2.4)
(Hindls, a dalsi, 2007)

Casové Fady a popis trendu

Casovou fadu je mozno rozloZit na trendovou slozku (T), sezonni slozku (S), cyklickou
slozku (C) a nédhodou slozku (€). Trendova slozka charakterizuje hlavni tendenci
dlouhodobého vyvoje Casové fady a je zplsobena faktory, které plsobi stejnym smérem
(naptiklad technologie vyroby). MliZe byt rostouci, klesajici nebo konstantni, ale mize se 1
postupem Casu meénit. Sezénni slozka vyjadfuje pravidelné opakujici se odchylky od
trendové slozky v rdmci n¢jakého ¢asového obdobi, tato slozka se vyskytuje u ¢asovych fad
s periodicitou krat$i nez jeden rok. Tyto zmény nejcastéji souvisi se zmeénou ro¢niho obdobi,
pribéhem pracovniho tydne apod. Cyklicka slozka ma nepravidelny charakter a vyjadiuje
kolisani okolo trendu, tedy rizné dlouhé faze vzristu a poklesu. Nahodna slozka je tvofena
nesystematickymi ndhodnymi pohyby, které piisobi na ¢asovou fadu. Nahodnou slozku lze
charakterizovat prostiednictvim pravdépodobnosti. (Bednafova, 2014) Vztah mezi
jednotlivymi slozkami, lze vyjadfit aditivnim modelem, ktery se pouziva v piipadé, Ze
variabilita hodnot ¢asové fady je piiblizn¢ konstantni v Case. Jednotlivé slozky Casové fady

jsou ve stejnych meérnych jednotkach jako piivodni ¢asova fada.
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Aditivni model ma tvar:

Multiplikativni forma se vyuziva v ptipadé€, Ze variabilita ¢asové fady roste v Case, nebo se
v Case meni. Trendova slozka Casové fady je ve stejnych mérnych jednotkéach jako ptivodni
Casova fada, ale ostatni slozky jsou v relativnim vyjadfeni. Ma tvar:

vy =T, X8 XC; X & (2.6)
Obsahuje-li ¢asova fada vyse zminéné slozky, jedna se o periodickou ¢asovou fadu. Pokud
Casova fada neobsahuje sezonni slozku, jednd se o neperiodickou casovou ftadu.
Vyrovnavani ¢asovych fad lze provadét analyticky (popisem casové fady), mechanicky
(klouzavymi priiméry) a exponencialnim vyrovnanim. Analytické vyrovnani trendu vychéazi
zZ predpokladu, ze trend se po celou sledovanou dobu neméni a je mozné ho popsat nékterym
typem matematické kiivky (linedrni, kvadraticka, logaritmicka, a dalsi).

Linearni trend T, = a + b, (2.7) lze chépat jako odhad trendu vztahujici se k z&kladnimu

souboru. Parametry linedrni trendové funkce se odhadnou pomoci vzorct:

_ nYyty1—Xt¥y:

b= nY 22— (% t)? (2.8)
— iy pxt_ o F

a== bn—y bxt (2.9)

kdy koeficient b miize byt interpretovan jako absolutni pfirustek sledovaného ukazatele. Pro
posouzeni souladu pouzitého linerarniho modelu se skute¢nosti se vyuziva metody koleracni
analyzy. Po umocnéni indexu kolerace na druhou vznikne index determinace v intervalu od
0 do 1. Cim m4 index blize k jedné, tim vice je v souladu s ¢asovou fadou a je zarovefi
spolehlivéjsi. (Hindls, a dalsi, 2007)

Analyza zavislosti kvalitativnich znaku

Statistické prizkumy zahrnuji velké mnozstvi proménnych, mezi kterymi je vhodné
popsat zavislost. V dotaznikovém Setfeni se nejéastéji vyskytuji slovni odpovédi, tzv.
kvalitativni znaky. V jejich souvislosti mdme k dispozici informaci ¢iselného charakteru,
ktera piedstavuje Cetnost ptislusné obmény znaku. Ty se rozdé€luji na znaky alternativni
(nabyvajici dvou obmeén), jejichz asociacni zavislost se zkouma v asocia¢nich tabulkach.
Znaky mnoZné, které nabyvaji vice obmén jsou zndzorfiovany v kontingencnich tabulkach.
Mezi znaky lze zkoumat existenci zavislosti a jeji intenzitu. (Hindls, a dalsi, 2007).
Kontingen¢ni tabulka vznika kombina¢nim téidénim dvou ¢&i vice kvalitativnich statistickych

znaki a je zaloZena na tom, Ze pro kazdé policko lze stanovit Cetnost. Rozdil Cetnosti se méii
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pomoci testu homogenity. Cim vétsi je rozdil pozorovanych a vypodtenych &etnosti, tim je

zavislost slovnich znakl vyssi. (Minafik, 2000)

Tabulka 1 Schéma kontingen¢ni tabulky

y
yiag | - Yisl | T
X lek
X[1] N1 Nis | Mg
X[r] Nnyq ces Nyg n,
Ny ny e Nng n

Zdroj: (Budikova, a dalsi, 2010)
Teoreticka Cetnost:

ny = 20 (2.10)

n

Test homogenity

2 v v
X* = Yjo1 k=1 Wme — (2.11)

n

(Budikova, a dalsi, 2010)

Testovani statistickych hypotéz

Hypotéza je podminény vyrok o vztazich mezi proménnymi a jejich formulace vede
ke zpfesnéni myslenek badatele a ke zjednodus$eni vyzkumu. (Pelikén, 2011). Statisticka
hypotéza je urCity predpoklad o parametrech ¢i tvaru rozdéleni zkoumaného znaku. Cilem
Setfeni je rozhodnout o spravnosti ¢i nespravnosti nulové hypotézy, proti které v rdmci
testovani stavime jinou (téz alternativni) hypotézu. Pfi testovani statistickych hypotéz, se u
kazdého z n objektd zjistuji hodnoty néjakych dvou spolu souvisejicich velic¢in. Dvojice
nahodnych veli¢in 1ze pokladdat za vzijemné nezavislé dvojrozmérné vektory, protoze se
vztahuji k nezavislym objektim. Test hypotézy Ho: stfedni hodnoty Y a Z jsou si rovny

oproti jiné vhodné¢ alternativné, provedeme pomoci testové statistiky:
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U=2Eyn (2.12) akritického oboru W = (T,_ o Toriare) (2.13)
S

Pokud T nalezi do W, hypotéza Ho se zamit4, v opaéném piipadé Ho zamitnout nelze.
(Hindls, a dalsi, 2007)
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologicke zeméd¢lstvi (dale EZ) je pfirozeny a moderni zpisob hospodateni, ktery
se snazi svymi Setrnymi zpisoby prospivat zivotnimu prostiedi. Dochazi tak k potlaceni
pleveld, chorob i skidct. K vyrobé je zakdzano pouzivat ¢i jakkoliv zachazet s chemicko-
syntetickymi latkami, umé&lymi hnojivy ¢&i geneticky modifikovanymi organismy (dale
GMO), které zatézuji nebo znecist'uji zivotni prostredi. Jedna se o zpisob hospodateni, které
vyuziva pfirozenych kolobéhii a zavislosti a umoziiuje tak produkovat kvalitni vyrobky
s vysokou nutri¢ni hodnotou. (Dvorsky, a dalsi, 2014) EZ funguje na principu uzavieného
kolobéhu latek v rdmci ekologického podniku, omezuje vstupy z vnéj$iho prostiedi a
minimalizuje spotiebu neobnovitelnych zdroji surovin a energie. Je zalozeno na zasadach
etického pfistupu vic¢i chovanym zvitatim, jako je odpovidajici fyziologicky a etologicky
zpusob ustajeni, zajisténi dostatecného pohybu, cerstvého vzduchu, prostoru a kvalitniho
krmiva ¢i zakaz télesného poSkozovani a mrzaceni. (Urban, a dalsi, 2003) Cilem EZ je
omezeni veskerych znecisténi, péce o ornou pudu, zamezeni ubytku biologické diverzity ¢i
zachovani tradi¢niho zptsobu obzivy a podpora komunity. Zékladem EZ je zdrava pida, na
které se pestuji zdraveé plodiny. Z nich dale vyristaji zdravé potraviny, které jsou zékladem
zdravi jejich spotiebitelt. (Slimakové, 2018)

Bioprodukt je surovina rostlinného nebo Zzivoc¢isného pivodu ziskana z EZ podle
ptedpisti Evropské unie. Zidkon o ekologickém zemédélstvi ¢. 242/2000 Sb. definuje
bioprodukty jako suroviny pro vyrobu biopotravin, ale také chovna zvitata ¢i suroviny pro
nepotravinarsky priamysl. K vypéstovani se nepouzivaji uméla hnojiva, chemické postiiky

¢i GMO a vyrobky na jejich bazi. (Moudry, 1997)
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Obréazek 1 Uzavieny kolobéh v EZ

Zdroj: (Urban, a dalsi, 2003)

3.1.1 Vyvoj ekologického zemédélstvi v CR

Motivem pro vytvofeni tohoto zpisobu hospodafeni byla negativa konvencniho
zeméd¢lstvi (dale KZ) (Dvorsky, a dalsi, 2014) jako zne¢istovani pfirody, Spatné zachazeni
se zvitaty, snizovani kvality potravin a ohroZeni lidského zdravi. V Ceské republice se prvni
zminky o EZ datuji do druhé poloviny osmdesatych let. Zacaly se objevovat prvni ¢lanky,
které pohlizely na zdravou vyzivu jako moznost prevence pied nemocemi a vedly své ¢tenaie
ke zdravému Zivotnimu stylu. Produkty z EZ nebyly pfili§ dostupné, proto si je lidé
obstaravali sami, rady a inspiraci nachazeli v publikovanych ¢lancich o ekologickych
zahradach. V roce 1987 uspoiadala Vysoka $kola zemé&délska prvni konferenci 0 EZ.
Naésledujici rok byla zaloZzena Odborna skupina pro alternativni zeméd¢lstvi, zastfeSovana
Ceskoslovenskou védeckotechnickou spoleénosti, ktera erpala z nasbiranych informaci,
vyzkumt a zkuSenosti zahrani¢nich organizaci. (Urban, a dalsi, 2003)

V roce 1989 zahajily tii podniky piechod na EZ (ZD Dubicko - zelinafstvi Lestina,
v Novych Losinych na Sumpersku - statek Hanugovice a ve Starém Hrozenkové v Bilych
Karpatech). Za meznik rozvoje je povazovana mezinarodni konference ve Velké Bysttici u
Olomouce, organizovana CSVTS za odborné asistence IFOAM. Zadaly se vyplacet prvni
dotace, diky kterym doSlo ke zvySeni ekologicky obhospodafované pudy. Dotace byly od
roku 1992 zruSeny a nasledné obnoveny az v roce 1998. Nasledné v letech 1990-1991
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vzniklo pét svazki producenti a zpracovateld biopotravin (PRO-BIO v Sumpersku,
Naturvita Tiebi¢, Libera Praha, Altervin Velké Bilovice a Biowa Chrudim). (Michalova,
2010) Po dohodé¢ svazkti a Ministerstva zeméd€lstvi byl roku 1993 vypracovan metodicky
pokyn pro ekologické zemédélstvi. (Redlichova, a dalsi, 2014) Od roku 1993 jsou
bioprodukty a biopotraviny oznacovany ochrannou znamkou BIO. V letech 1999-2005
pusobila jako jedina v oblasti kontroly a certifikace organizace KEZ o.p.s. Od roku 2006
kontrolni ¢innost vykonavaji ABCERT GmbH a BIOKONT CZ. Na zac¢atku nového tisicileti
byl pfijat zakon o EZ, ktery upravuje osvédCovani bioprodukti a biopotravin, jejich
oznacovani a prodej, v€etné dovozu a vyvozu. Téhoz roku se biopotraviny poprvé objevily
v supermarketech. V roce 2004 byl vyhlasen Akéni plan rozvoje EZ v Ceské republice na
dalsich deset let. (Michalové, 2010)
V letech 2011-2015 byly na zakladé Ak¢niho planu aspésné zrealizované aktivity v téchto
oblastech:

1. trh s biopotravinami a divéra spotiebitele

2. poradenstvi, vyzkum a Sifeni informaci

3. pfinosy ekologického zemédé&lstvi pro zivotni prostfedi a pohodu zvitat

4. ekonomicka udrzitelnost ekologického zeméed€lstvi

5. propagace a osvéta ekologického zemédélstvi a produkce biopotravin

(Ministerstvo zemédélstvi, 2016)

3.1.2 AKkceni plan pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2016-2020

Akeni plan (dale AP) rozvoje EZ je vladnim dokumentem, jehoZ cilem je podpora
ristu EZ v CR s vyhledem do roku 2020. AP je zpracovan za ti¢elem rozvoje oblasti, jako
je naptiklad odbyt a zpracovani bioprodukti, doméci trh s biopotravinami, vyuziti potencialu
V ochrané pfirody, vyzkum a inovace v EZ a poradenstvi ¢i vzdélavani. (Ministerstvo
zemédé€lstvi, 2016)

Hlavnimi prioritnimi oblastmi rozvoje jsou:
1. EKOFARMY = ekonomicka zivotaschopnost
Hlavni cil: zlepsit ekonomickou zivotaschopnost ekofarem
Diléi cile: zvysit vynosy/uzitkovost v EZ, zvysit kvalitu bioproduktl, zpfehlednit
vykupni ceny bioproduktil, snizit ndklady bioprodukce, zlepsit odbyt bioprodukti,
efektivné€ vyuZivat podpory
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2. TRH = vyroba a marketing
Hlavni cil: zvysit podil domacich potravin na trhu
Dil¢i dile: zvySit vyrobu domacich potravin, zajistit dostatek informaci na trhu,
zlepsit podminky pro dodavatele u maloobchodnich fetézcli, podporovat ostatni

alternativni cesty prodeje mimo fetézce a dalsi

3. SPOTREBITEL = spotieba biopotravin
Hlavni cil: zvysit spotfebu biopotravin, zejména domaciho piivodu
a davéru spotiebiteli, zlepSit dostupnost biopotravin pro spotiebitele, zavést

oznaceni domacich biopotravin (vyrobenych z domacich surovin)

4. EKOFARMY = pfinos pro Zivotni prostiedi a welfare zvifat
Hlavni cil: zvysit povédomi o ptinosech EZ pro Zivotni prostfedi a welfare zvitat
Dil¢i cile: prokézat pfinosy pro Zivotni prostfedi a welfare zvitat (ukézat alternativu

ke KZ), zvysit informovanost o konkrétnich pfinosech EZ, zvysit rozsah ploch EZ

5. SIRENI INFORMACI = vyzkum — vzdélavani — poradenstvi
Hlavni cil: zvysit vyuziti poznatkd vyzkum/inovaci/novych technologii/znalosti
Dil¢i cile: zvysit informovanost o principech EZ na $kolach u mladé generace 5-20
let, zajistit cileni vyzkumu na potiebnd/vyuzitelna témata, zajistit pienos vysledki

vyzkumu/inovaci do prace

V nasledujicich péti letech bylo rozhodnuto zaméfit se na nésledujici opatieni s nejvyssi a
sttedni prioritou:

 Zzajistit poradenstvi v oblasti efektivit bioprodukce

e zpracovat a naplnit ,,Plan propagace a osvéty pro EZ a biopotraviny*

e pomoci zemédé€lcim s odbytem bioproduktt

e podpotit zastoupeni ¢eskych (bio) potravin v maloobchodnich fetézcich

e podpotit vertikalni sdruzovani od zeméd¢€lct pies vyrobce po obchodniky

e podpofit pfimy prodej a ostatni alternativni zpusoby odbytu bioprodukti a

biopotravin

e informovat pravidelné spotiebitele o dostupnosti biopotravin
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o zvefejiiovat vysledky hodnoceni piinostt EZ vefejnosti a zejména odborné
vefejnosti
e posilit vyuku a informovanost o principech EZ na skolach v§ech trovni

(Ministerstvo zemédélstvi, 2016)

3.2 Biopotravina

Biopotravina je definovana jako potravina rostlinného ¢i Zivoc€isného ptiivodu ziskana
z bioproduktu, pii péstovani, chovu a piipravé biopotravin je zakazdno pouZivat naprostou
vétsSinu syntetickych latek, jako pesticidy, uméla hnojiva a uméla potravinarska aditiva.
(Slimékova, 2018). Vyrobend viceslozkova biopotravina (napf. ovocny jogurt, pecivo)
nesmi obsahovat spolu se surovinou z EZ stejnou surovinu pochazejici z KZ. Aby bylo
sniZeno riziko kontaminace nepovolenych produktii na minimum, je tfeba pfijmout patii¢na
bezpecnostni opatieni. Vyrobené biopotraviny musi byt skladovany v prostorech, ve kterych
nemohou byt zkontaminovany a musi byt oddéleny od konven¢nich produkti. Akreditované
laboratofe provadi rozbory na obsah nepovolenych latek vstupnich surovin i hotovych
biopotravin. Biopotraviny musi obsahovat minimalné 95 % ekologickych slozek, pticemz
zbylych 5 % mize byt tvofeno povolenymi piisadami, jako napiiklad kyselina citronova.
Potravinu s niz§im obsahem ekologické slozky lze oznacit pouze jako potravinu s podilem
bio suroviny. (Moudry, a dalsi, 2002) BIO ¢i EKO mohou své produkty oznacovat pouze
ckologiéti zeméd¢lci, ktefi musi byt zafazeni do systéemu kontroly a certifikace. Musi
spliiovat specialni podminky vyplyvajici z natizeni Rady EU, které si kazda zemé& v ramci
své legislativy dale upravuje. Kontrolni organ, ktery dohliZi na piisna pravidla je v CR
Ministerstvo zemédélstvi (dale MZ). To dale poveiuje opravnéné subjekty (KEZ o.p.s.,
ABCERT AG, Biokont CZ, s.r.o. a Bareau Veritas Czech Republic, spol. s.r.0.), které spolu
s Ustiednim kontrolnim Gistavem zem&d@lstvi ¢i Statni zemédélskou potravinaiskou inspekci
provadi kontrolu. Kontrolni subjekty musi byt objektivni a podminkou je uspé$né
absolvovani akredita¢niho procesu c¢eského institutu v souladu s platnymi normami
EN 45004 A 45011, které MZ kontroluje. Ekologicky zeméd€lec musi v prvni fadé
zptistupnit svou ¢innost ptisné kontrole, zaregistrovat se u jednoho z opravnénych subjektii
prostfednictvim webového portalu nebo postovnich sluzeb a zazadat o vstupni kontrolu.
Registraci podléha i internetovy obchod. Kazdy Zadatel dolozi také osvédéeni o zapisu do
evidence zemédélského podnikatele. Kazdd zadost, ktera spliuje stanovené formalni

zalezitosti, je zafazena do systému jedné z kontrolnich organizaci. Nasleduje posouzeni, zda
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podnik skute¢né respektuje a dodrzuje zasady EZ a spliuje dana kritéria a parametry pro
vyrobu. Nasledné je na 12 mésicti vydano osvédceni o pavodu bioproduktu, které se musi
po uplynuti Thiity obnovit. Osvéd&eni vydava povérend osoba v souladu s CSN EN 45011 na
zadost do 30 dna ode dne provedeni kontroly. Kontrolou prochazeji vSechny stupné vyroby,
V prvni fad€ zvitata chovana na farm¢, zejména jejich zivotni podminky, krmeni ¢i zdravotni
stav, dale misto zpracovani potravin, ptivod surovin, technologie uzit¢ pii zpracovani a
baleni &i spravné znadeni. Radné kontroly jsou doptedu ohlasené a kazdy podnik ji podléha
minimaln¢é jednou za rok. Namatkové kontroly se zaméiuji zejména na zacinajici a rizikové
podniky, kontroluji mozné poruseni pravidel a vykyvy mezi ¢iselnymi evidencemi a
fyzickym stavem. Tyto kontroly probihaji minimalné u 10 % hospodaiskych subjekti.
(Sarapatka, a dalsi, 2006) Po provedeni kontroly sepisuje inspektor kontrolni zpravu, kde je
uveden popis pripadnych prestupkli a nedostatkt, v tom ptipadé kontrolujici osoba navrhuje
pokutu nebo zvlastni opatfeni. Pokud je vSe v potadku, je podnikateli udéleno osvédceni o
akreditaci Ceské certifikované biopotraviny jsou oznacovany grafickym znakem ,,BIO -
Produkt ekologického zeméd¢lstvi* a mezinarodnim ¢iselnym kddem kontrolni organizace.
Jednotné znaceni pomahd spotiebitellim ke snadnéjsi orientaci na trhu a znamend zaruku
pravosti bioproduktu. Takto oznaceny produkt ru¢i za vyrobu dle zisad a pravidel
vyplyvajici ze Zakona o EZ ve vSech fazich vyrobniho procesu az ke spotiebiteli. (Moudry,
a dalsi, 2002). Biopotraviny, které jsou vyvaZzeny do zemi EU musi na obalu obsahovat
Ciselny kod kontrolni organizace, které provedla kontrolu a které dany hospodaisky subjekt
podléha. U balenych biopotravin musi navic obsahovat logo spoleéenstvi spolu s mistem,
kde byly zemédé€lské slozky vyprodukovany. Specialnim podminkdm znaceni podléhaji
vstupni suroviny, které musi byt oznaceny nejen ,,biozebrou®, ale také ,,eurolistem®, zemi

ptuvodu a kédem kontrolni organizace. (Vaclavik , a dalsi, 2007)
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Obrazek 2 Logo CR pro ekologickou produkci, tzv. biozebra

PRODUKT EXOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: (Eagri, 2020)

Obrazek 3 Logo EU pro ekologickou produkci, tzv. eurolist

Zdroj: (Eagri, 2020)

Biopotraviny jsou diky vyuzivanym zpisoblim kvalitnéj$i a zdravé§jsi. Prioritou je
kvalita, nikoliv kvantita. Kvalitou je mySleno zajisténi pfirozenosti nutri¢nich hodnot a
fyziologickych vlastnosti produktii, dale technologicka kvalita, zahrnujici lep$i skladovaci

procesy. (Moudry, a dalsi, 2002)

Vyznam biopotravin z hlediska lidského zdravi

Zdrava vyziva je zakladem zdravého organismu — jak u lidi, tak u ostatnich
Zivocichii. “ Jen zdrava puda je zakladem zdravych rostlin, a proto neni mozné vypéstovat
zdravi prospésnou psenici ¢i brambory z piidy, kterd je chudé na ziviny a neustale oSetfovana
agrochemikaliemi. Biopotraviny byvaji Casto kritizované, at’ uz pro jejich vzhled nebo
mozné podvody pii péstovani. Agrochemikalie vyuzivané v KZ jsou vedeny jako bezpecné,
ale je tfeba si polozit otdzku, zda jsou potfebné v rozsahu, v jakém se dnes vyuzivaji. Kazda
latka je testovana jednotlivé v kratkodobém casovém horizontu bez uvazeni jeji reakce
s dalSimi chemikaliemi. Je diilezité si uvédomit, ze v kazdodennim zivot¢ lidé ptijimayji tisice
chemikalii jak uZ z konvencnich potravin, ale i kosmetiky, Cisticich prostfedkii a Zivotniho
prostiedi. Podle zpravy vydané Organizaci spojenych narodi jsou pesticidy spojovany
s rozvojem rakoviny, hormonalnimi problémy, vyvojovymi vadami u déti a mohou také
ovlivitovat propuknuti a prib&h Alzheimerovy a Parkinsonovy choroby. (Slimakova, 2018)

., Vyznamna je také skutecnost, Ze Fada pesticidu, hnojiv a jejich rezidui ovliviiuje lidsky
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organismus prostiednictvim kontaminace zdroju pitné vody. Znamym probléemem s dopadem

na lidsky organismus je vysoky obsah dusicnanu v pitné vode. “ (Urban, a dalsi, 2003)

Shrnuti toho, co o potravinach tikaji studie:

e Biomléko krav, které se voln¢ pasou, obsahuje vice prospésnych tukl a kyseliny
linolové, jez podporuje spalovani tuki a soucasné zachovéava svalovou hmotu.

e Ovoce v biokvalité obsahuje vice rostlinnych ochrannych latek, které mohou chranit
pfed vznikem rakoviny a srde¢né-cévnich onemocnéni a podporovat spravnou
¢innost mozkovych bun¢k.

e Ovoce a zelenina v biokvalité obsahuje méné pesticidll, jeZ narusuji fyziologické
funkce nasich vlastnich hormond.

e Biovajicka maji oproti vajickiim z konvencniho chovu ttikrat vétsi obsah omega-3
mastnych kyselin, o 40 % vice vitaminu A, dvakrat vice vitaminu E.

e Biomaso a biomléko obsahuji 0 50 % vice omega-3 mastnych kyselin, tyto tuky jsou
spojovany s niznim vyskytem srde¢né-cévnich nemoci, lepSim vyvojem mozku a
imunitniho systému.

e Biopotraviny obsahuji vétSi mnozstvi kyseliny salicynové, kterd ma pozitivni ucinky

na lidské zdravi.

(Slimakova, 2018)

DalSimi problémy jsou rizika spojend s GMO. Geneticka modifikace vznika
v laboratotich, kdy jsou geny z jednoho druhu vlozeny do jiného druhu a tim je vytvoiena
nova vlastnost. Naproti tomu stoji pfirozené roubovani, kdy se jeden druh zvifete pari
s jedincem stejného druhu. Piirozenym zptisobem neni mozné parit psa s mysi, ale praveé na
takovém principu stoji GMO. Vysledkem mohou byt organismy, jako naptiklad rajcata
s rybimi geny, ktera jsou diky tomu odolnég;si viici chladu a tim paddem maji delsi trvanlivost.
Odolnost vici herbicidu anebo schopnost tvofit si svilj vlastni insekticid je nejbéznéjsi
vlastnosti modifikovanych semen. Odolnost vici herbicidu znamena schopnost piijmout
daleko vétsi mnozstvi, neZ je pro rostliny v pfirozeném prostiedi snesitelné. Celosvetove
nejpouzivanéjsi herbicid je chemikalie nazvana Roundup, jejiz zékladni latkou je glyfosat,
ten se uklada v rostlinach a k jeho Giplné ztraté nedojde ani po diikladném omyti plodii. Podle

védeckych studii je dokédzané, Ze glyfosat poskozuje chromozomy a DNA v lidskych
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bunkach. Daéle zpomaluje produkci Zenského hormonu estrogenu ¢i blokuje plsobeni

muzského hormonu testosteronu. (Slimékova, 2018)

3.3 Trh s biopotravinami

3.3.1 Trh s biopotravinami v CR

Sektor ekologické produkce reaguje na dynamicky rist poptavky po biopotravinach,
kterd se kazdym rokem zvySuje v praméru o 20 %. I pies dlouhodoby nartist nabidky
biopotravin, je mnozstvi sortimentu oproti vyspélym statim mensi, u nékterych komodit
(napt. vejce, ovoce, zelenina, med) je nabidka stale nedostatecna a nepokryva poptavku
spotiebiteldl. Pocet vyrobeti biopotravin se v roce 2018 zvysil na 750 a témét vétsSina z nich
(83 %) uplatnila svoji vyrobu na ¢eském trhu. Oproti pfedchozimu roku vzrost také pocet
distributorti biopotravin na 945. Spotieba (zahrnujici dovoz) ptesahla hranici 4,43 miliardy
korun, coz je vporovnani srokem 2017 narGst o 33 %. Ekologické zemédé&lstvi
vyprodukovalo hruby objem zeméd¢lské produkce ve vySi 6,5 miliardy korun, coz
predstavuje podil na celkové produkci v CR téméf 5 %. (Ministerstvo Zemédélstvi, 2019).
Ministerstvo zemé&dé€lstvi vyplatilo v lonském roce podpory ve vysi 1,4 miliardy korun. Dle
dajtt UZEI vyplyva, Ze primé&rma roéni spotieba biopotravin na obyvatele v roce 2018 &inila
416 K¢ a celkovy podil na spotieb¢ potravin a napoju tak a vzrost na 1,58 %. K 31.12.2019
je evidovano 4 690 ekofarem, a to na celkové vyméie 540 993 ha. Podil na celkové vymeéte
zemédelské pudy je dle LPIS 15,22 %. (Eagri, 2020)
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Tabulka 2 Vyvoj poé¢tu ekofarem EZ (2005-2019)

Rok Farmy EZ | Meziro¢ni zména | Zména v porovnani
s rokem 2005

2005 829 - -

2006 963 1,1616 1,1616
2007 1318 1,3686 1,5899
2008 1946 1,4765 2,3474
2009 2689 1,3818 3,2437
2010 3517 1,3079 4,2425
2011 3920 1,1146 4,7286
2012 3923 1,0008 4,7322
2013 3926 1,0008 4,7358
2014 3885 0,9896 4,6864
2015 4115 1,0592 4,9638
2016 4243 1,0311 5,1182
2017 4399 1,0368 5,3064
2018 4596 1,0448 5,5440
2019 4690 1,0205 5,6574

Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020

Tabulka 3 Vyvoj celkové vyméry EZ (2005-2019)

Rok Vyméra EZ | Meziro¢ni zména | Zména v porovnani
s rokem 2005

2005 254 982 - -

2006 281 535 1,1041 1,1041
2007 312 890 1,1114 1,2271
2008 341 632 1,0919 1,3398
2009 398 407 1,1662 1,5625
2010 448 202 1,1250 1,7578
2011 482 927 1,0775 1,8940
2012 488 483 1,0115 1,9158
2013 493 896 1,0111 1,9370
2014 493 971 1,0002 1,9373
2015 494 661 1,0014 1,9400
2016 506 070 1,0231 1,9847
2017 520 032 1,0276 2,0395
2018 538 894 1,0363 2,1135
2019 540 993 1,0039 2,1217

Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020
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Tabulka 4 Vyvoj spotieby biopotravin na obyvatele v letech 2005-2018 (v K&)

Rok Spotieba | Meziro¢ni zména | Zména v porovnani
s rokem 2005

2005 50 - -

2006 74 1,4800 1,4800
2007 126 1,7027 2,5200
2008 176 1,3968 3,5200
2009 154 0,8750 0,8750
2010 151 0,9805 0,8580
2011 158 1,0464 0,8977
2012 169 1,0696 0,9602
2013 185 1,0947 1,0511
2014 191 1,0324 1,0852
2015 213 1,1152 1,2102
2016 241 1,1315 1,3693
2017 314 1,3029 1,7841
2018 416 1,3248 2,3636

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ministerstvo Zemédélstvi, 2019

Hlavni distribuovanou kategorii biopotravin jsou ostatni zpracované potraviny (kava,
¢aj, hotové pokrmy), ovoce a zelenina, mléko a mlécné vyrobky. K prodeji biopotravin
distributofi vyuzivaji dalsich vyrobci potravin, maloobchodni prodejny, lékarny a dalsi
distrubuc¢ni cesty zahrnujici prodej pies e-shopy, drogerie, ptimy prodej a dalsi. (Eagri,
2020) Na zakladeé AP 2011-2015 doslo ke zvySeni regionalniho odbytu biopotravin, a to diky
vyznamnému narustu po¢tu malych mlékaren, mostaren a dalSich. Ke zvySeni doslo i diky
naristu pfimého prodeje, ktery byl podpofen poskytnutim bodového zvyhodnéni v rdmci
investi¢nich opatfeni a soucasné rostoucim zdjmem spotiebitel o lokalni kvalitni potraviny
z EZ. (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2016) K hlavni odbytové organizaci PRODEJ-BIO s.r.o.
(piisobici od roku 2008) pribyla v roce 2012 organizace Ceské biomléko, ktera piispéla
k jeho odbytu a ke stabilizaci trhu. Piesto je odbyt bioprodukti z farem stéle roztistény.
(Ministerstvo zemédélstvi, 2016) Mezi divody nejistého odbytu bioproduktti patii malo
rozvinuta organizace trhu s bioprodukty, nizka motivace zpracovatelského sektoru z davodu
niz§i rentability vyroby biopotravin, dominantni postaveni maloobchodnich fetézci,
nevyuzity potencial faremniho zpracovani a prodeje biopotravin piimo z farem a minimalni
uplatnéni biopotravin ve vefejném stravovani a gastronomii. Ministerstvo v rdmci odbytu
doporucuje podpofit odbytové organizace a podpoiit rozvoj novych odbytovych moznosti
pro biopotraviny, jako je rozvoj farmaiskych trhi, prodeje z farmy, komunitou podporované

zeméd¢€lstvi, gastronomie a cestovni ruch. (Ministerstvo zemeédélstvi, 2016) Piilezitost
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odbytu se v posledni dobé oteviela i ve scela novém segmentu trhu a to ve vefejném
stravovanim, jako jsou Skolni jidelny, nemocnice, ministerstva, a dal§i. ZkuSenosti
s odbytem bioprodukce ve vefejném a Skolnim stravovani md v EU jiz n¢kolik statd.

(CTPEZ, 2020)

3.3.2 Mezinarodni srovnani trhu s biopotravinami

Celosvétovy trh s biopotravinami v roce 2018 dosahoval hranici 95 mld. EUR
S mezirocnim nartistem o 3 %. Na svétovém trhu ma nejvetsi podil USA (42 %), Evropska
Unie (39 %) a Cina (8 %). V Evropé obrat dosahl 40,7 mld. EUR s meziroénim nariistem
téméft o 8 %. (Eagri, 2020)

Obrazek 4 Deset evropskych zemi s nejvy$sim podilem spotifeby biopotravin na celkové spotiebé
Dansko I 11,5
Svycarsko I OO
Svédsko .| QI 5]
Rakousko M 8.9
Lucembursko M 8 0

Némecko NI 53
Francie M. 4 8
Nizozemi IIEEEE——————— 4 7
Italie MEEE—————— 3 2
Belgic mammmmmm———— 30
0 2 4 6 8 10 12 14

Zdroj: (Eagri, 2020)

3.3.3 Alternativni zpiisoby prodeje biopotravin

Mezi alternativni zplsoby prodeje biopotravin patii prodej ze dvora, farmaiské trhy,
biobedynky, internetové trzisté Scuk ¢i online supermarket. Prodej ze dvora zahrnuje piimy
prodej na farmé, prodej na trznicich a trzistich a dodavani do mistnich maloobchodnich
prodejen, které produkty dodavaji kone¢nym spotiebitelim. Chovatel muze ze dvora
prodavat v malém mnozstvi Cerstvé dribezi a krali¢i maso, nebalena Cerstva vejce, vceli
produkty, syrové, neoSetiené mléko a syrovou smetanu, zivé ryby i jiné zivoCichy

z akvakultury a zvétinu. VSechny kategorie jsou v§ak omezeny mnozstvim, které vychazi
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z publikace vydané Statni veterinarni spravou. (Agropress, 2020) Vyhodou ptimého prodeje
je pro spotiebitele kvalita vyrobkt, rozumnéj$i cena nez v maloobchodech, pratelska
atmosféra a moznost zakoupit produkty, které jinde nejsou k dostani. Naopak nevyhodou je
pro spotiebitele ¢asova naro¢nost ndkupu. Zakaznici nejcastéji nakupuji zeleninu, ovoce,
syry, mlécné vyrobky a uzeniny. (Podnikatel, 2019) Tradi¢ni formou pfimého kontaktu
farmafe a spoticbitele jsou farmaiské trhy. Jejich cilem je podpora malych a stfednich
zemeédelskych péstiteld, chovatell, zpracovatelll a vyrobcl potravin, zasobovani ob¢anti
Ceskymi a regiondlnimi Cerstvymi zemédé€lskymi potravinami, vytvoteni spoleCenského
prostoru a budovani vztahti a oziveni vybranych prostori. (Margit, 2011) Zéakladnim
principem pro spravné fungovani je dobra organizace. Dulezité je zajistit aktivni a schopné
farmare, oCekavanou kvalitu a plivod potravin, vysokou kulturu prodeje, férovy ptistup
k prodejcim a pfijemné prostiedi pro nakupovani. (Podnikatel, 2019) Systém biobedynek
umoziuje distribuci Cerstvych a sezonnich produkti samotnymi farmafi ptimo koncovym
spotiebitelim domua bez vyuziti prostiednikli, nebo na pfedem urcené distribu¢ni misto.
Funguje na principu pravidelného zavozu potravin v bedynkach. Zakladem sortimentu jsou
nejriznéjsi druhy zeleniny a ovoce, ale mohou také obsahovat mlé€né vyrobky, byliny,
suSené ovoce, pecivo, zavareniny ¢i maso. Nékteti dodavatelé nabizeji svym zédkaznikiim
moznost sestaveni vlastniho obsahu a mnozstvi. (Margit, 2011) Biobedynky ,,Ceska selka*
nabizeji Cerstvé ovoce a zeleninu. Na cenu bedynek ma vliv roéni obdobi a jejich objednany
pocet. Jednordzova bedynka stoji 900,- K¢, ale pti pravidelném odbéru se cena snizuje.
Spotiebitel si mize vybrat termin a vydejni misto odbéru. Soucasti znacky je blog, ktery
piinasi zajimavé informace nejen pro spotiebitele. (Ceska selka, 2020)

Farmaiské trzisté¢ online neboli Scuk.cz funguje na principu komunitnich nakupi.
Z&kaznici objednavaji zbozi ptimo od lokalnich farmait a vyrobci a nasledné si objednané
a predem zaplacené zbozi ptebiraji ve vydejnim misté. Projekt byl spustén v fijnu roku 2017
pod znackou Lokalmarket.cz a v bieznu 2018 pod dnesni znackou Scuk. Stejného roku se
k projektu pridali dalsi investofi a v roce 2019 doslo k rozsifeni rozvozovych tras prakticky
do celé Ceské republiky. V soucasné dobé je registrovano 350 nakupnich skupin, 300
aktivnich dodavatel a 11 000 nabizenych produkta. (Miton, 2020) Cilem projektu je
pomadhat lokalnim vyrobciim a farmartim, podporovat lokalni ekonomiku a udrZitelnost,
zlepSovat dostupnost kvalitnich a lokéalnich vyrobkti a budovat stejné smyslejici komunitu.
Zakladatel Kamil Demuth o Scuk: ,,Nasi vizi je sveét, ve kterém budou kvalitni lokadlni

vyrobky a suroviny dostupné kazdému. Svet, kde podpora malych péstitelii a hospodaricich
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udrzitelnym zpiisobem neni je prazdnd fraze. Nasi vizi naplitujeme komunitnim nakupovanim
skrze farmarskée trzisté Scuk.cz, kde zakaznici online nakupuji naprimo od mensich lokalnich
vyrobcii a farmari. ©* (Scuk, 2020) V dusledku koronavirové krize se online trzisté prakticky
nezastavi a to z divodu extrémniho pfivalu objednavek. Pfed pandemii byl mezitydenni
nariist objednavek o 15 %, v bfeznu 2020 cislo skokové vyrostlo i na 60 %. Zijem se
z divodu uzavienych farmaiskych trhti zvysil i ze strany dodavatelt, Kterych za posledni
dva mésice ptibylo 70. Pfirozen¢ také roste sortiment, ktery se pomalu ubiréd i do dalsich
segmentil, jako je drogerie, kosmetika ¢ krmiva pro domaci zvitata. (Forbes, 2020) Sirokou
nabidku bioprodukti nabizi také internetové supermarkety napiiklad Rohlik.cz. Zakaznik
tak mlZe nakoupit Siroky sortiment biopotravin, ale také bio drogerii, kosmetiku ¢i dopliiky

stravy na jednom misté. (Rohlik.cz, 2020)

3.3.4 Propagacni akce biopotravin

Propagacni kampai na podporu kvalitnich potravin ndrodni znacky KLASA vznikla
vroce 2003 a od roku 2016 je soucasti rezimu statni podpory. V rdmci kampané jsou
spotiebitelim nabizeny kvalitni potraviny, které vykazuji kvalitativni charakteristiky a tim
zvysuji pfidanou hodnotu a zarucuji jedinecnost ve vztahu k béznym produktim. Cilem je
zvysit zajem o kvalitu potravin, informovat vefejnost a tim ovlivnit chovani zédkaznikl a
posilit konkurenceschopnost vyrobct kvalitnich potravin. Za dobu svého ptisobeni znacka
ziskala divéru spotiebitell, ktefi prevazné nakupuji vyrobky s timto logem. Znacka se
udé€luje na tii roky a garantuje kvalitni a zdravotné nezavadné potraviny. V roce 2019 ji
ziskalo 109 vyrobct a 279 vyrobkll.. Ve stejném roce bylo na podporu kampané Cerpano
162 493 tis. K¢ ze statniho rozpoctu, penize byly vyuZity na prezentani a informacni
aktivity na podporu kvalitnich potravin a znacky KLASA, PR aktivity a socidlni média,
webové prezentace, veletrhy a vystavy.
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Obrazek 5 Logo KLASA

KLAS)

Zdroj: (SZPI, 2020)

MZ udé@luje od roku 2009 znacku Regionalni potravina vybranym nejkvalitnéjsim
zem&délskym nebo potravinaiskym vyrobktim na zakladé krajskych soutézi. Vyrobky musi
byt vyrobeny z lokalnich surovin tradi¢nim zpusobem vyroby nebo originalni recepturou a
v kazd¢ z deviti kategorii je komisi vybran vzdy jeden vitézny vyrobek. Soutéze se mohou
zacastnit pouze malé a stiedni podniky do 250 zaméstnancti a v roce 2019 se ji ucastnilo 413
vyrobct s 1 428 vyrobky. Ocenéné vyrobky ziskaji certifikat MZ a pravo uzivat znacku
Regionalni potravina po dobu 4 let. V roce 2019 byly v ramci podpory projektu realizovany
seminafe tykajici se znaeni potravin, informacni materidly, prezenta¢ni aktivity, PR
aktivity, webové prezentace, veletrhy a vystavy. Souc¢asti medialni kampané byla prezentace
na Frekvenci 1 a v pofadu Herbéi v Ceské televizi.

Projekt Podpora biopotravin a produkti EZ se zaméfuje na zvySeni a rozvoj
vSeobecnych znalosti o biopotravinach a ekologickém zemédélstvi, které jsou dilezité pro
dalsi rozvoj trhu. Na jeho podporu bylo celkem vyplaceno 35 764 tis. K¢. K propagaci byly
vyuzity prezentacni aktivity, PR aktivity a webové prezentace (Ministerstvo zeméd¢lstvi,
2020).
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4 Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni je jednim z cila vlastni prace. Tato metoda umoziuje ziskat velké
mnozstvi dat za relativné kratkou dobu. Na zdklad¢ vhodnych otazek bylo zjistovéano, zda
respondenti biopotraviny kupuji, z jakého diivodu se o né zajimaji, kde a jaké biopotraviny
nakupuji. Dotaznikové Setieni se uskutecnilo v prosinci roku 2020 formou online formulaie
Google Forms, rozeslaného skrz socialni sit¢ pomoci ptimého odkazu. Anonymni dotaznik
tvorilo 12 otdzek, z toho 4 otazky byly uzaviené identifika¢ni, 3 otazky uzaviené a 5 otdzek
polootevienych, u kterych byla moznost vice odpovédi. Prvni ¢ast Setfeni zahrnovala 4
identifika¢ni otazky a slouzila k zdkladnimu rozfazeni respondentii. Druha ¢ést rozdélovala
respondenty na dvé skupiny, a to na ty, ktefi biopotraviny nakupuji a na ty, ktefi je naopak
nekupuji. Pro ty, ktefi je nekupuji nasledovala posledni otazka. Tteti ¢ast pak byla uréena
pouze pro ty, ktefi biopotraviny kupuji. Dotaznik byl rozeslan mezi 120 potencialnich
respondentt ruznych vekovych skupin piedev§im z Libereckého kraje. Pruzkumu se

zacastnilo 102 respondenti a navratnost dotazniku byla 85 %.

4.1.1 Prvni ¢ast dotazniku

Z hlediska zastoupeni pohlavi, vékovych skupin, dosazeného vzdélani a socidlniho

postaveni je reprezentativnost dotazniku adekvatni.

Otazka ¢. 1: Jaké je VaSe pohlavi?
Prvni otazka zjistovala pohlavi respondenti. Dotaznik celkem vyplnilo 41 muza

(40,2 %) a 61 zen (59,8 %).

Otazka ¢. 2: Kolik je Vam let?

Nejveétsi skupinu tvoii respondenti ve véku 20-25 let (36,3 %), nasleduje skupina ve
véku 26-35 let (32,4 %). 10,8 % tvoii skupina ve véku 46-59, 8,8 % 60 a vice let, 7,8 %
36—45 let a nejmensi skupinu tvoii respondenti do 20 let (3,9 %).
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Otazka €. 3: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Tteti otazka se zabyvala nejvy$sim dosazenym vzdélanim respondentli. Nejpocetnéjsi
kategorii jsou respondenti se stfedoSkolskym vzdélanim (67,6 %). Témé&r Ctvrtina (23,6 %)

dosahuje vysokoskolského vzdélani a 8,8 % zakladniho vzdélani.

Otazka €. 4: Jaké je VasSe socialni postaveni?

Ctvrta otazka respondenty rozdéluje do socialnich skupin. Skupina studenti ma
v dotazniku nejvyssi Gcast (39,2 %). Témét tretinu (29,5 %) respondentil tvoii skupina
zaméstnanci. Nasleduje skupina dachodci (9,8 %), podnikatelé (7,8 %), skupina
v domé&cnosti — nebo na rodi¢ovské dovolené (6,9 %), Zivnostnici (3,9 %) a nezamé&stnani
(2,9 %).

4.1.2 Druha ¢ast dotazniku

Otazka ¢. 5: Kde se setkavate s reklamou na biopotraviny?

U otazky cislo 5 mohli respondenti zvolit vice odpovédi. Dle vysledki lze fici, Ze vice
nez polovina respondenti se s reklamou na biopotraviny setkala v televizi, dale na internetu
a socidlnich sitich. Vice nez 15 % respondenti reklamu na biopotraviny doposud

nezaznamenalo.

Graf 1 Reklama na biopotraviny

televize 55 (53,9 %)

internet, socialni sité 37 (36,3 %)

tisk 8(7,8%)
radio —12 (11,8 %)
jinde —4(3,9%)
nezaznamenal/a jsem —16 (15,7 %)

0 20 40 60

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni
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Otazka ¢. 6: Nakupujete biopotraviny?
Dalsi otazka dotaznikového Setieni slouzila jako rozfazovaci. Respondenti, kteti na
tuto otazku odpovédéli ,,ne* (63,7 %) pokracovali na posledni otazku dotazniku. Nasledujici

otazky zodpovidali pouze ti respondenti, ktefi biopotraviny kupuji (36,3 %).

Graf 2 Nakup biopotravin

® ano
® ne

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni

Otéazka ¢. 7: Z jakého divodu biopotraviny nenakupujete?

Na otazku ¢islo 7 odpovidali pouze ti, ktefi biopotraviny nekupuji. Otazka byla
polooteviend, proto mohli respondenti zvolit vice divodu. Je patrné, ze nejcastéjSim
divodem je vyssi cena (78,5 %), ktera je vyssi nez cena béznych potravin. Na negativnim
postoji K biopotravinam se projevuje nedostatecna davéra (32,3 %), ktera mulze byt
zpusobena nedostateCnou informovanost, coz je dalsi Casty dtvod (15,4 %). Dal§im
divodem je omezeny sortiment (21,5 %) ¢i ,,jiny divod* (13,8 %). Dle vysledku je ziejmé,
7e je potifeba zaméfit se v ramci propagace na zvyseni a rozvoj vSeobecnych znalosti o

biopotravinach a ekologickém zemédélstvi, naptiklad prostiednictvim médii.
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Graf 3 Pro¢ respondenti biopotraviny nenakupuji

vysSi cena 51 (78,5 %)

nedostatek informaci 10 (15,4 %)

neduvéiuji znadce BIO 21 (32,3 %)
omezeny sortiment 14 (21,5 %)
jiny 9 (13,8 %)

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni

4.1.3 Treti ¢ast dotazniku

Na teti ¢ast odpovidali pouze ti, ktefi biopotraviny kupuji. Otazky ¢islo 8 az 10 maji

formu polootevienou, a proto respondenti mohli pii odpovédi zvolit vice moznosti.

Otazka ¢. 8: Z jakého diivodu biopotraviny nakupujete?

Vysledky ukazuji, ze nejéastéj$im divodem nakupu biopotravin je podpora zdravého
zivotniho stylu (62,2 %). Vyznamnym davodem ovliviiujici nakup je také podpora
ekologického zeméd¢lstvi (43,2 %). Dalsimi faktory nakupu jsou nutri¢ni kvalita (35,1 %) a
lepsi chut’ (32,4 %). 8,1 % respondentt zvolilo ,,jiny* divod nakupu.

Graf 4 Divody nakupu biopotravin

zdravy Zivotni styl 23 (62,2 %)

podpora ekologického

0,
zemédélstvi 16 (43,2 %)

lepsi chut 12 (32,4 %)
nutriéni kvalita 13 (35,1 %)
jiny 3 (8,1 %)

0 5 10 15 20 25

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni
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Otazka ¢. 9: Kde biopotraviny nakupujete?

Vétsina respondentt (67,6 %) biopotraviny nakupuje v maloobchodnich prodejnach,
kde si jednoduse mohou nakoupit vSe na jednom misté. Spotiebitel tak miize zakoupit
biopotraviny supermarketovych znacek (naptiklad Nature’s Promise Vv sitich Albert) a
dalgich znagek (Cerstvé utrzeno, Countrylife, Wolfberry). Nakup prostfednictvim online
prostfedi vyuziva vice nez tfetina respondentl (internetové trzisté Scuk — 40,5 % a dalsi
internetové obchody — 32,4 %). Pravé online nakup zaznamenal v sou¢asné dobé zvysujici
se oblibenost. Dal§im castym mistem pro nakup biopotravin jsou drogerie (37,8 %),
farmaiské trhy (27 %), specializované prodejny se zdravou vyzivou (16,2 %) a biofarmy
(16,2 %). Vyhodou farmaiskych trhti a biofarem mize byt pro spotiebitele $irsi nabidka
sortimentu, ale také osobni kontakt s farmafem a tim i vys$§i davéryhodnost. 8,1 %

respondenti nakupuje biobedynky.

Graf 5 Misto nakupu biopotravin

maloobchodni prodejny
specializované prodejny se
zdravou vyZi...

drogerie

- 25 (67,6 %)
6 (16,2 %)

—14 (37,8 %)

farmarské trhy 10 (27 %)
biofarmy —6 (16,2 %)

internetove trzisté Scuk

online supermarkety (Rohlik.cz,
apod.)

biobedynky 3 (8,1 %)

15 (40,5 %)
12 (32,4 %)

0 5 10 15 20 25

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni

Otazka ¢. 10: Jaké biopotraviny nakupujete?

Dle $etteni lze fici, Ze vice nez % respondentd (75,7 %) nakupuje bio mléko a mlééné
vyrobky. Divodem poptavky miize byt §iroky sortiment éeské vyroby a znacna sobéstacnost.
Oblibenou kategorii jsou ostatni zpracované potraviny, jako napiiklad kava a ¢aj (51,4 %),
dale ovoce a zelenina (43,2 %), maso (40,5 %), vejce (35,1 %) a oleje (29,7 %). Nekteré
komodity (napft. kava, oleje) nejsou ¢eskymi vyrobei produkovany a dovazeji se ze zahranici,

coz vede k niz$i nabidce sortimentu, kterd ¢asto nepokryva poptavku spotiebiteld.
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Woew s

mléko a mlé&né vyrobky —28 (75,7 %)
maso 15 (40,5 %)
ovoce a zelenina 16 (43,2 %)
vejce 13 (35,1 %)
oleje 11 (29,7 %)
ostatni zpraoovanékgfit;?\g:ff 19 (51,4 %)
jiné 1(2,7 %)
0 10 20 30

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni

Otézka €. 11: Kolik mési¢né utratite za biopotraviny?

Otazka ¢islo 11 se zaméfuje na Castku, kterou spotiebitelé za biopotraviny mésicné
zaplati. VV cenovém rozmezi 1 001-2 000,- K¢ nakupuje téméf tietina spotiebitelt (29,7 %).
21,6 % z nich za nakup mésicné zaplati do 500,- K¢ a stejné tak zaplati vice nez 2 000,- K¢&.
13,5 % spotiebitelt nakupuje biopotraviny v hodnoté 501-1 000,- K¢&. Ostatni (13,5 %)

utratu nedokazou zcela odhadnout.

Graf 7 Castka, kterou spoti-ebitelé mési¢né za biopotraviny zaplati

@ do 500,- K&

@® 501-1000,- K&

@ 1001-2000,- K&
@ vice nez 2 000,- kC
@ nedokazu odhadnout

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni
Otazka ¢. 12: Zvysil se Vas zajem o biopotraviny v diisledku pandemie Covid-19?

Posledni otazka dotazniku se zabyva aktualni situaci tykajici se pandemie. ZvySeni

zajmu o biopotraviny lze zaznamenat u 51,4 % spotiebitelt. Ostatni spotiebitelé (48,6 %)
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zvySeni zajmu o biopotraviny nepotvrdilo Podle zjisténych vysledki 1ze ptredpokladat

zvysujici se spotiebu biopotravin.
Graf 8 Dopad pandemie Covid-19 na zajem o biopotraviny

® ano
48,6% ® ne

Zdroj: vlastni zpracovani v ramci dotaznikového Setieni

4.1.4 Srovnani skupin obyvatelstva

V této Casti se prace zamefuje na vyhodnoceni vybranych otazek s rozdélenim na dvé
skupiny. Do prvni skupiny jsou zafazeny osoby s pfedpokladanymi niz§imi pfijmy (studenti,
duchodci, lidé v domécnosti nebo na matetské dovolené a nezaméstnani). Do druhé skupiny
patii osoby s predpokladanymi vysSimi piijmy (zaméstnanci, podnikatelé¢ a zivnostnici).

Cilem kapitoly bylo zjistit, zda mezi skupinami existuje zavislost.

Kontingenc¢ni tabulka pfedstavuje Cetnost skupin zaméfujici se na nakup biopotravin.
Na zékladé toho, ze y? nenalezi do kritického oboru W, nelze prokazat zavislost mezi

skupinami pfi ndkupu biopotravin.

Tabulka 5 Kontingen¢ni tabulka 1

Respondenti Ano Ne Celkem
Skupina 1 16 24 40
Skupina 2 21 41 62
Celkem 37 65 102

Zdroj: autorska prace v ramci dotaznikového Setfeni

df = -1 x(c-1)=1 x?=0,3951 W=3.84
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Kontingenc¢ni tabulka ptedstavuje diivody, pro¢ respondenti biopotraviny nenakupuji.

V tomto piipadé hodnota y? nendlezi do kritického oboru W a zavislost mezi jednotlivymi

skupinami tim nebyla prokazéna.

Tabulka 6 Kontingen¢ni tabulka 2

Respondenti | Vyssi | Nedostatek | Neduvétuje | Omezeny | Jiny | Celkem
cena | informaci znacce sortiment
BIO
Skupina 1 35 6 12 5 7 65
Skupina 2 16 4 9 8 2 39
Celkem 51 10 21 13 9 104

Zdroj: autorska prace v ramci dotaznikového Setfeni
df = -1 x(c—-1)=4 x2=52022 W=949

Treti kontingen¢ni tabulka predstavuje divody, pro¢ spotiebitelé biopotraviny
nakupuji. Ani v tomto pfipad& hodnota y? nenalezi do kritického oboru W a zavislost mezi

skupinami tim nebyla prokazana.

Tabulka 7 Kontingenéni tabulka 3

Respondenti | Zdravy | Podpora | Lepsi | Kvalita | Jiny | celkem
zivotni EZ chut’
styl
Skupina 1 10 6 6 3 2 27
Skupina 2 13 10 6 10 1 40
Celkem 23 16 12 13 3 67

Zdroj: autorska préace v ramci dotaznikového Setieni
df =(r—-1)x(c—-1)=4 x2=3,0877 W=949

Dle vysledkl Ize fici, ze neni vyznamny rozdil ve spotiebé biopotravin mezi

ekonomicky aktivnim a ekonomicky neaktivnim obyvatelstvem.

4.2 Statisticka analyza vyvoje ekologického zemédélstvi

4.2.1 Analyza vyvoje poctu farem hospodaricich v ekologickém zemédélstvi
Vyvoj po¢tu ekofarem je popisovan dle prilohy 1 a 1ze tak fici, Ze nejvyraznéjsi narist
zaznamenal rok 2010, kdy pocet ekofarem vzrost o 828. Hlavnim diivodem mohla byt statni

podpora, ktera zemédélce motivovala Kk pfesunu na EZ. Za poslednich pét let pocet ekofarem

roste v priméru o nékolik set, divodem zpomaleni rlstu je zastaveni dotaci pro nové
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zeméd¢lce. Trend vyvoje poétu ekofarem byl dle ptilohy 2 popsan linearni trendovou funkci
yi= 1021,80 + 280,350t. Z hodnoty regresniho koeficientu vyplyva, Ze se pocet ekofarem
ro¢né navysoval o 280. Funkce vykazuje koeficient kolerace r = 0,927, je vhodné ji tedy
pouzit pro popis trendu ¢asové fady. Tabulka vykazuje pfedpovéd’ hodnot pro nasledujici
roky 2020-2023.

Tabulka 8 Predpokladany vyvoj po¢tu farem EZ

Rok Bodova piedpovéd’ Intervalova predpoveéd 95 %
2020 4 823 4 354 5292
2021 4 955 4111 5800
2022 5088 3 827 6 349
2023 5221 3500 6941

Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020

Graf 9 Pfedpokladany vyvoj po¢tu farem EZ
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020

4.2.2 Analyza vyvoje celkové vyméry pudy v ekologickém zemédélstvi

Ceska republika se fadi mezi zemé s nejvétsim potencidlem ekologického zemé&délstvi
v ramci EU. V Ceské republice je primérné rozloha ekofarem 115 ha a znaéné tim pievysuje
evropsky pramér 40 ha. Trend vyvoje celkové vymeéry pudy byl dle ptilohy 4 popsan linearni
trendovou funkci yt= 278 953,705 + 20 110,579t. Na zakladé funkce lze stanovit meziro¢ni
narust o0 20 111 ha. Funkce vykazuje koeficient kolerace r = 0,931, je vhodné ji tedy pouzit
pro popis trendu ¢asové fady. Tabulka vykazuje ptedpovéd’ hodnot pro roky 2020-2023.
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Tabulka 9 Piredpokladany vyvoj celkové vyméry EZ

Rok Bodova predpoveéd Intervalova predpoveéd’ 95 %
2020 546 952 520 632 573272
2021 552 880 499 899 605 861
2022 558 808 474 411 643 205
2023 564 736 444 664 684 809
Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020
Graf 10 Predpokladany vyvoj celkové vyméry EZ
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Eagri, 2020

4.2.3 Analyza vyvoje spotieby biopotravin v Ceské republice

Zvysit spotfebu biopotravin je jeden z hlavnich cili AP. Davody, diky kterym se
spotifeba zvySuje je napiiklad lepsi informovanost, dostupnost a propagace biopotravin.
Trend vyvoje spotfeby biopotravin byl dle ptilohy 6 popsan linearni trendovou funkci
yi= 38,813 + 19,758t. Lze proto fici, Ze se spotieba rocné zvysuje o témer 20,- K& na
obyvatele. Funkce vykazuje koeficient kolerace r = 0,894, miiZzeme ji proto pouZit pro popis

trendu Casové fady. Tabulka vykazuje predpoveéd hodnot pro nasledujici roky 2019-2022.

Tabulka 10 Pfedpokladany vyvoj spotieby biopotravin

Rok Bodova piedpovéd’ Intervalova ptedpoveéd 95 %
2019 382 295 469
2020 402 305 499
2021 423 316 529
2022 443 328 558

Zdroj: vlastni zpracovani dle Ministerstvo Zemé&d¢lstvi, 2019
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Graf 11 Piedpokladany vyvoj spotieby biopotravin
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Ministerstvo Zeméd¢lstvi, 2019

4.3 Porovnani cen potravin

Cilem tieti ¢asti vlastni prace je ovéfeni ¢tvrté hypotézy. Soucasti je srovnani cen bio
abéznych potravin pomoci paroveho t-testu. Prizkum Sesti vybranych potravin se uskute¢nil
ve tfech obdobich (zati 2020, prosinec 2020, Gnor 2021) v obchodnim fetézci Lidl Ceska
republika, v.0.s.

Trvanlivé mléko polotucné (1 1)
Hladka mouka pSeni¢né (1 kg)
Hoveézi mleté maso (500 g)
Banany (1 kg)

Vejce (6 ks)

Olivovy olej (0,5 1)

Ovocny ¢aj (baleni — 20 ks)

NookrowdE

Ho: Stfedni hodnota cen potravin z EZ se rovna stfedni hodnot€ potravin z KZ.
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Tabulka 11 Testovaci tabulka

Potraviny EZ (K¢) Potraviny KZ (K¢) Diference
(Ko
09/2020 | 12/2020 | 02/2021 | Pramér | 09/2020 | 12/2020 | 02/2021 | Pramér
1 20 20 20 20 15 15 14 15 5
2 22 25 25 24 15 15 10 13 11
3 75 90 100 88 60 80 70 70 18
4 40 40 40 40 20 26 30 25 15
5 50 50 60 53 21 18 20 20 33
6 100 100 100 100 90 100 100 97 3
7 30 30 30 30 25 20 25 23 7

Zdroj: vlastni zpracovani dle prizkumu cen potravin

X =13,14 , s?%= 105,47, sx= 10,27
t=3,39
to,o75:6 = 2,447 3,39>2,447 -> hypotézu zamitame
Podle vysledku nulové hypotézy lze fici, Ze cena potravin pochazejici z ekologického

zemédé€lstvi je vyssi, nez je cena potravin pochézejici z konvencniho zemédélstvi. Lze proto

predpokladat, ze vyssi cena biopotravin ovliviiuje spotfebitele pii nakupu biopotravin.

4.4 Souhrn vysledkii

Mezi hlavni faktory zajmu o biopotraviny patii zména zivotniho stylu, podpora EZ,
vnimani biopotravin jako téch s lepSim sloZenim a kvalitou. Lidé si za€inaji uvédomovat
globalni problémy, jako je sucho, eroze pudy a zamofeni plasty, kontaminace vod pesticidy
a dalsi, a pravé zména mysleni tak mtze vést k celkové vyssi spotiebé biopotravin. Tomu se
pfizptisobuji i vyrobci, ktefi na trh ptichdzeji se zdravéjSimi alternativami. RozSifeni
sortimentu lze zaznamenat téméf v kazdé maloobchodni prodejné a spotiebitel tak neni
nucen vyhledavat biopotraviny pouze ve specializovanych prodejnach. Vznikaji tak
supermarketové znacky, jako naptiklad Nature’s Promise, K-Bio, Billa nase Bio a dalsi.

Pro potencialni spotiebitele je vyznamnym faktorem cena, kterd je v porovnani
S béznymi potravinami vys$i. Je pravda, ze nékolik potravin se cenové 1iSi o minimalni
¢astky, ale v celkovém nakupu za jeden mésic mize byt rozdil n¢kolik tisic korun, coz uz
neni pro pramérného ob&ana Ceské republiky zanedbatelna ¢astka. Pro vétsinu obyvatelstva
je tedy nepiedstavitelné vymeénit vSechny bézné potraviny za potraviny v bio kvalité, ale
Zastdvam nazoru, Ze i1 postupnd a mala zména mize mit pozitivni vliv na celkové zdravi
¢lovéka. Negativni postoj k biopotravinam je dale zpusoben nedostate¢nou duvérou a

informovanosti. V ramci podpory EZ je dilezité zamé&fit se na zvySeni a rozvoj v§eobecnych
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znalosti o biopotravindch a ekologickém zeméd¢€lstvi, naptiklad prostiednictvim reklamy
V televizi, internetu ¢i socidlnich sitich. Domnivam se, ze jednim z diisledkt pandemie bude
obecné veEtsi starost o své zdravi a spotfeba biopotravin tak bude mit rostouci tendenci.
Spousta lidi stale hleda ke zdravi co nejjednodussi cestu, napiiklad v podobé vitamina ¢i
jinych doplnka stravy. Ze statistickych analyz vyvoje ekologického zemédélstvi, lze
predpokladat rist poctu ekofarem a celkové vyméry EZ a vyuzivani tak jeho potencialu.
Z hlediska spotfeby byl analyzovan vyvoj prumérné spotieby na obyvatele, vykazujici
prevazng rostouci tendenci.

7w

Soucasti praktické ¢asti bylo ovétit nasledujici hypotézy:

Hypotéza Ha: Spotiebitelé nejéastéji nakupuji biopotraviny v maloobchodnich prodejnach.

Prvni stanovena hypotéza byla na zaklad¢ dotaznikového Setfeni potvrzena. Maloobchodni

prodejny pro svlij nakup biopotravin vyuziva 67,5 % spotiebiteli.

Hypotéza H:: Vice nez tietina spotiebitelti nakupuje biopotraviny online.

Druhé hypotéza byla na zakladé¢ dotaznikového Setieni potvrzena. V soucasné dobé nakup
prostfednictvim internetovych obchodl vyuziva vice nez tfetina spotiebiteli. Oblibené je

internetové trzisté Scuk, kde nakupuje pies 40 % spotiebiteltl biopotravin.

Hypotéza Hs: Vice nez polovina spotiebiteld biopotraviny nakupuje z divodu zdravého

zivotniho stylu.

Tteti hypotézu lze na zéklad€ otazky Cislo 8 z dotaznikového Setfeni potvrdit. 62,2 %

spotiebiteld biopotraviny nakupuje z divodu zdravého zivotniho stylu.

Hypotéza Ha: Vice neZ polovina respondentti nenakupuje biopotraviny z divodu vys$si

ceny, nez je cena konvenc¢nich potravin.

Dle vysledku tfeti ¢asti vlastni prace a otazky Cislo 7 z dotaznikového Seteni je mozné

hypotézu potvrdit. Témét 80 % respondentt biopotraviny nenakupuje z divodu vyssi ceny.
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5 Zavér

Biopotraviny jsou rostlinného ¢i Zivo¢isného pivodu a pochézeji z ekologického
zemédélstvi. V Ceské republice se ve druhé poloviné osmdesétych let zadaly objevovat prvni
¢lanky vénujici se tématu zdravého Zivotniho stylu jako moznost prevence pfed nemocemi.
Pti péstovani, chovu a ptipravé biopotravin je zakdzano pouzivat téméf vétsinu syntetickych
latek, uméla hnojiva a geneticky modifikované organismy. Zakladem ekologického
zemédélstvi je zdrava plda, na které se péstuji zdravé plodiny a ty pfispivaji ke zdravi jejich
spotiebiteld. Diky pfirozenym kolob&hiim jsou biopotraviny kvalitngj$i a zdraveé;si.

Vyrobené biopotraviny musi obsahovat minimalné 95 % ekologickych slozek a pfi
skladovani musi byt odd€leny od konvenc¢nich produktd. Ekologicti zemédélei musi
spliiovat pfisné podminky, na které dohlizi Ministerstvo zemédélstvi. Ministerstvem
povéfené opravnéné subjekty poté provadi kontrolu vSech stupnti vyroby v podniku a
Vv piipad¢ splnéni vSech kritérii a parametri pro vyrobu, vydavaji zemédélcim osvédceni o
puvodu bioproduktu na obdobi jednoho roku. Produkty s timto osvéd¢enim jsou oznacovany
graficky znakem ,,Bio — produkt ekologického zemédélstvi“ a mezinarodni ¢iselnym kédem
kontrolni organizace, které spotiebiteli pomahaji ke snadnéjsi orientaci na trhu a garantuji
tak zaruku pravosti biopotraviny.

Spotieba biopotravin na celkovém podilu spotieby potravin a napoji vzrostla v Ceské
republice v roce 2018 na 1,58 %. V porovnani s ostatnimi evropskymi zemémi tak patii do
druhé desitky zemi s jejich nejvétsi spotiebou. Na zakladé dotaznikového Setieni mezi
nejoblibengjsi biopotraviny patii mléko a mlécné vyrobky a ostatni zpracované potraviny,
které jsou nakupovany nejcastéji v maloobchodnich prodejnach. V dasledku pandemie
Covid-19 se oblibenym mistem pro nakup staly online supermarkety a internetové trzisté
Scuk, které zpocatku zaznamenalo narast tydennich objednavek az o 60 %. Mezi dalsi
oblibené potraviny patii ovoce a zelenina, které si spotebitelé mohou za uré¢itych podminek
sami vypéstovat.

Hlavni faktory zajmu o biopotraviny jsou zména zivotniho stylu, podpora EZ, vnimani
biopotravin jako téch s lep$im slozenim a kvalitou. Pravé vyvazena a co nejcistsi strava je
zakladem zdravého zivotniho stylu. V dobé pandemie si lidé cCastéji ptipravuji domaci
pokrmy, pe€livéji vybiraji suroviny a Casto tak radé&ji zvoli zdravéjsi alternativu. Lidé si
zacinaji uvédomovat problémy konvencniho zemédé€lstvi, jako je zneciStovani piirody,

Spatné zachazeni se zvitaty, snizovani kvality potravin a ohrozeni lidského zdravi. Zajem o
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biopotraviny se kazdym rokem zvySuje, avSak stale je vétSina nekupuje. Hlavnim diivodem
je vyssi cena oproti béznym potravinam, ktera je pro zékaznika pti ndkupu ¢asto rozhodujici.
Na negativnim postoji se projevuje také nedostate¢na divéra, ktera mize byt zpusobena
nedostate¢nou informovanosti.

Soucasti prace je statistickd analyza vyvoje poctu ekofarem a celkové vymeéry
ckologického zemédélstvi v letech 20052019, ktera vykazuje rostouci tendenci. Rostouci
vyméru pudy a pocet ekofarem lze predikovat i v budoucich letech. Z hlediska spotieby
biopotravin byl analyzovan vyvoj praimérné ro¢ni spotieby na jednoho obyvatele v letech
2005-2018 vykazujici ptevazné rostouci tendenci i v nasledujici letech. Jednim z davodu
rostouci spotieby je narust sortimentu v maloobchodnich prodejnach. Spotiebitel tak ma
moznost nakoupit biopotraviny supermarketovych (K-Bio, Nature’s Promise) ¢i jinych
znac¢ek (Countrylife, Wolfberry) vramci jednoho nakupu, bez nutnosti navstivit
specializované prodejny.

Soucésti prace bylo ovéfit stanovené hypotézy. Na zdklad¢é vysledk dotaznikového
Setfeni bylo potvrzeno, ze spotiebitelé nejcastéji nakupuji biopotraviny v maloobchodnich
prodejnach a vice nezZ tfetina z nich, také online. Bylo prok4zéano, Ze vice neZ polovina
spotiebitelll biopotraviny nakupuje z divodu zdravého Zivotniho stylu. Na zaklad¢ vlastniho
prizkumu v podobé porovnani cen bio a béznych potravin bylo prokdzano, ze vice nez
polovina respondentii biopotraviny nenakupuje z divodu vyssi ceny.

K vyuziti potencialu a zvySeni spotieby biopotravin, je nutné EZ podporovat, zamétit
se na propagaci a sniZit cenu. Propagace prostfednictvim hlavnich médii a socialnich siti
zvySuje informovanost, rozviji vSeobecné znalosti dané problematiky a informuje o

pozitivnim vlivu biopotravin a EZ nejen na zdravi ¢lovéka, ale i ptirodu.
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7 Prilohy

Priloha 1 Vysledky pro linedrni funkci — vyvej poétu ekofarem

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model E std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1021.800 287.099 3.559 003
Rok 280.350 31.577 927 B.878 000

a. Dependent Variable: Ekofarmy

Priloha 2 Vysledky pro linedrni funkce — vyvoj vyméry ekologického zemédélstvi
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Maodel B 5td. Error Beta t 5ig.
1 (Constant) 278953.705 19924.264 14.001 .000
Rok 20110.579 2191.377 931 9.177 .000

a. Dependent Variable: Vyméra

Piiloha 3 Vysledky linearni funkce — vyvoj spotieby biopotravin
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B std. Error Beta T 5ig.
1 (Constant) 3B.813 24.335 1.595 JA37
Rok 19.758 2.858 894 6.913 .000

a. Dependent Variable: Spotfeba

Priloha 4 Vysledky porovnani cen potravin
Paired Samples Test

Paired Differences

95% Confidence Interval of

std. Std. Error the Difference Sig. (2-

Mean Deviation Mean Lower Upper t df tailed)

Pair 1 EK-KZ 13.14286 10.27016 3.88176 3.64454 22.64117 3.386 b 015
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Piiloha 5 Dotaznikové Seti‘eni
Spotrebitelské vnimani biopotravin

Dobry den, jako studentka tfetiho roéniku vysoké skoly se vénuji praci ljicl se na i in. Budu rada, kdyZ mi upfimné zodpovite nékolik otazek, které mi
GZou k G studia.

*Povinné pole

1. Jakeé je Vase pohlavi? *
Oznacte jen jednu elipsu.

| Zena

) muz

2. Kolik je Vam let? *
Oznacte jen jednu elipsu.

) do 20 let
120 - 25 let
~)26-35et
)36 - 45 let
) 46-59 let

) 60 a vice let

3. Jake je Vade nejvyssi dosazené vzdélani? *
0znadte jen jednu elipsu.

zékladni vzdélani
stiedodkolské vzdélani
vysokogkolské vzdélani

jiné

4. Jaké je Vase socidlni postaveni? *
Oznacte jen jednu elipsu.

student

diichodce

nezaméstnany

v domdcnosti (nebo na rodi¢ovské dovolené)
zaméstnanec

Zivnostnik

podnikatel

jiné

5. Kde se setkavate s reklamou na biopotraviny? *

[ televize

[ internet, sociaini sité
[ tisk

[ radio

["]Jinde

[ ] nezaznamenal/a jsem

6. Nakupujete biopotraviny? *
Oznacte jen jednu elipsu.

ano  Pieskocte na otdzku 7

ne  Pfeskocte na otdzku 12

7. Zjakého divodu biopotraviny nakupujete? *

zdravy Zivotni styl

podpora ekologického zemédélstvi
lepsi chut

nutriéni kvalita

jiny
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10.

1.

12

Kde biopotraviny nakupujete? *

[ maloobchodni prodejny
specializované prodejny se zdravou vyZivou
drogerie
farmafské trhy
[ biofarmy
|| internetové trzi§té Scuk
" | online supermarkety (Rohlik.cz, apod.)
| biobedynky

Jaké biopotraviny nakupujete? *

|| mléko a mlééné vyrobky
[ maso
| ovoce a zelenina
vejce
oleje
| ostatni zpracované potraviny (kéva, &aj, hotové pokrmy)

[ lliné
Kolik mési¢né utratite za biopotraviny *

0Oznacte jen jednu elipsu.

) do 500, K&
—)501-1000Ké
()1001-2000; K&
vice nez 2 000, k¢

( nedokézu odhadnout

2vysil se Va$ zajem o biopotraviny v disledku pandemie COVID-197 *
0Oznacte jen jednu elipsu.

\ ano

Z jakého divodu biopotraviny nenakupujete? *

[ vy8sicena
nedostatek informaci
nedivéfuji znaéce BIO

| omezeny sortiment

[ ljiny
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