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1 Uvod

""Délejte svou prdaci tak dobre, aby ostatni, aZ uvidi, co déldte, vas to chtéli vidét
délat znovu. A priivedou s sebou dalsi, aby jim to, co déldte, ukazali."

(www.webtrziste.cz/trhy/remesla/, 29. 3. 3013)

Lidova femesla jsou soucasti kulturniho dédictvi a predevsim bohatstvi, které ma
Ceska republika k dispozici, a o které by méla pedovat a rozvijet toto bohatstvi. Vyse
uvedeny citat vystihuje skute¢nost, Ze v dneSni dob& neni mnoho lidi, ktefi by uméli
a pamatovali si techniky rtiznych femesel z dob svych ptfedka, praveé proto je ostatni lidé
obdivuji a ocenuji zru¢nost a Sikovnost takovych lidi a jsou schopni cestovat za ukazkou
dovednosti nasich predki. Remesla jsou zajimavou a ojedinélou zaleZitosti a je dobfe,
ze stale existuji femeslnici, ktefi tuto tradici udrzuji a svou praci pieddvaji z generace

na generaci.

Jiz v epochach vyvoje lidstva vzniklo femeslo, které se stalo profesionalni
rukodélnou vyrobou zbozi materialni povahy. V dobé feudalismu se femeslo stalo
soudasti riznych zivnosti. Remeslo patii do kulturniho dédictvi z déivodu historie
a viditelnych pozistatkl. Pravé v dnesni dob¢ jsou nejohrozenéjsi soucasti zijici lidové
kultury tradicni lidova femesla, ktera nejsou schopna obstit v trzni konkurenci
S primyslovou vyrobou a moderné organizovanym obchodem. Proto je dulezité
podporovat udrzovani znalosti tradi¢nich vyrobnich technologii a postupli, a to uz

ve fazi zachovéni u€ebnich oborli zamétenych na vyuky tradi¢nich femesel.

Remesla jsou v dnesni dobé velmi podporovana diky pofadani riiznych femeslnych
trhi a jarmarkd po celé Ceské republice. Diplomova prace je zaméfena na oblast
Havli¢kobrodska, kde se krajina stfidd s poli, loukami nebo kopci, mezi kterymi se
nachazeji udoli s vesnicemi a méstecky, které se stavaji oblibenym turistickym cilem
mnoha navstévnikl. Samotné Havlickobrodsko je rozsahlou oblasti s mnoha kulturnimi
pamatkami, historickymi osobnostmi, mistem mnohé zabavy, aktivniho a sportovniho
vyziti. I zde se potadaji femeslné trhy, na které navstévnici radi ptijizdi a vraci se.

Trhem je misto prodeje a koupé. Trhové osady z raného stfedovéku se zpravidla
stavala jadrem pozdé¢jSich mést, ktera se Casto zménila v namésti. Tak tomu bylo
i na Havli¢kobrodsku, kde v centru obchodniho déni byl a dodnes je - Havlickuv Brod.
Tehdy mél S§irsi, regionalni vyznam vyro¢ni trh, protoze se na n¢&j sjizdéli prodejci

ze vzdalengjSich oblasti a kupujici ze Sirokého okoli. K pobaveni lidi se potadaly
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nejriuznéjsi atrakce, protoze kromé trhovcll se jarmarkd zucastiovali i predstavitelé

potulnych zivnosti - jako byli komedianti, loutkaii, ¢i kejklifi.

V dnesni dobé se jiz obce a mésta v oblasti kultury zamétuji na péci o tradicni
lidovou kulturu a obnovu lokalnich kulturnich tradic. Dnes$ni pofadatelé trhti femesel se
snazi o autenti¢nost s dobou minulou, tedy aby navstévnici nakupovali, ale zaroven se

pobavili piesné tak, jak tomu bylo v minulosti.

Diplomova prace se tyka projektu rozvoje cestovniho ruchu na Havlickobrodsku,
ktery bude fesit pofadani femeslnych trhi ve Zdirci nad Doubravou, protoze pravé zde
je potieba rozvijet cestovni ruch z divodu malého poctu atraktivit, které by navstévniky
zaujali natolik, aby ve vétsi mife Zdirec nad Doubravou navitévovali. Trh femesel chce

meésto organizovat na podzim roku 2014.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnotit soucasnou situaci v pofadani tradi¢nich
femesInych trhii na Havlickobrodsku. Vedlejsim cilem je zpracovat manual k organizaci
tradi¢nich femeslnych trhi. Dale pak navrhnout vhodny projekt na zlepsSeni stavu

V roving organizac¢ni a finanéni v¢etné implementace do produktu cestovniho ruchu.

2.2 Metodicky postup

1. Analyticka cast

Nejdiive bylo dilezité ziskat dostatek informaci o dané problematice. K tomuto
ucelu slouzilo studium teoretickych vychodisek, které byly ziskdny prostiednictvim
sekundarnich zdrojii. Studium odborné literatury a rliznych prameni slouZzilo k utvotreni

obecného piehledu o zkoumaném problému.

Nasledujici informace popisuji skute¢nost, jakym zplsobem je zajiSténa péce
0 lidovou kulturu a femesla v Ceské republice. Dilezitym a dalsim krokem je popis
souCasného stavu potfadani tradi¢nich femeslnych trhd, ktery zahrnuje historii
femeslnych trhti a jarmarkd, charakteristiku mést Havlickobrodska, kde probihal

vyzkum a srovnani s jeho sousednimi oblastmi, kde jsou femesIné trhy také potradany.

2. Synteticka Cast

Ptiprava vyzKumu u organizatori vychazi pravé z charakteristiky jednotlivych mést
Havlickobrodska, kde jsou femeslné trhy potfadany. Poté navazoval samotny vyzkum
U organizatord prostiednictvim fizenych rozhovort:

e Vv Havlickové Brodé¢ a Chotébofi, kde je poradan trh femesel;

e ve Svétlé nad Sdzavou, kde jsou poradany farmarské trhy, které jsou v dnesni

dobé oblibenou udalosti a z toho diivodu byly také zahrnuty do vyzkumu.

Rizené rozhovory probihaly i v Jihoeském kraji a mésté Hlinsku v Pardubickém

kraji s poradateli femeslnych trht, kdy jejich zkusenosti z renomovanych akci byly

aplikovany na oblast Havli¢kobrodska.



Druhou c¢asti vyzkumu je také dotaznikové Setfeni, které probihalo pifimo
U navstévnikli a samotnych podnikateld ¢i femeslniki v dobé konani dvou femeslnych

trhu na Havli¢kobrodsku.

Dulezita byla ptiprava fizeného rozhovoru, ktery zahrnuje konkrétni otazky, jejichz
cilem je ziskat potfebné odpoveédi. Soucasti ptipravy rozhovoru je také jeho orientacni

casovy harmonogram.

Pro diplomovou praci byl realizovan fizeny rozhovor, jehoz hlavnim cilem bylo
zjistit, jakym zptsobem jsou femesIné trhy organizovany, jaké finan¢ni prostiedky jsou
vyuzivany, navstévnost femeslnych trhi a dale ptilezitosti, k jakym se trhy organizuji.
Dotaznikovym S$etfenim bylo zjistovano, zda jsou navstévnici a femeslnici spokojeni
s organizaci femeslnych trht, kterych se zacastnili.

3. Aplikacni Cast

Tato cast diplomové prace bude feSena po vyhodnoceni fizenych rozhovort
S organizatory femeslnych trhii a vyhodnoceni dotaznikového Setfeni u navstévnikt
a femeslnikd. Popiipadé budou zpracovany dalsi informace od riznych organizaci
a instituci, které se femeslnymi trhy zabyvaji. Ziskéni veskerych vécnych informaci
bude potiebné k vytvofeni manualu K organizaci femesInych trhii a zpracovani vlastniho
projektu. Soucasti vlastniho projektu bude jeho piiprava, ktera vyjde ze zpracovaného
manualu a nakonec navrh vhodného projektu trhu femesel na Havlickobrodsku

ke zlepSeni stavu Vv roving organizaéni a finan¢ni, ktery bude rozvijet cestovni ruch.

2.3 Pracovni hypotézy

Hypotéza od feckého hypothesis = domnénka, je védecky predpoklad, ktery spliuje
urcité metodologické pozadavky. VyZzaduje potvrzeni prostrednictvim pftisluSnych
vyzkumil. Hypotéza je tvrzeni o podstaté urcité situace ve zkoumané oblasti. Jde
0 navrh, pfedstavu o vztahu mezi uvaZzovanymi vyzkumnymi proménnymi, které budou

ze ziskanych fakti nasledné potvrzeny nebo vyvraceny. (Kutnohorska, 2009: 50)
Pro diplomovou praci byly stanoveny tyto hypotézy:
e Hypotéza 1: Organizatoii a potadatelé akci na Havlickobrodsku vyuzivaji

z 80 % vlastni finan¢ni prostiedky k financovani femeslnych trhi.



e Hypotéza 2: Vedle navstévy femeslnych trhi, ucastnici cestovniho ruchu

vyuzivaji i doprovodny program.

V diskuzi diplomové prace budou hypotézy nasledné potvrzeny ¢i vyvraceny.



3 Literarni reSerse

3.1 Cestovni ruch

Palatkova a Zichova (2011: 11) chépou cestovni ruch jako slozity socioekonomicky
jev, ktery zasahuje do celé fady ekonomickych i mimoekonomickych (socialnich,
psychologickych, ekologickych, geografickych) oblasti spolecnosti. Také je jevem
mnohostrannym a prifezovym, z ¢ehoz ovSem vyplyva i slozitost jeho ptesného

definovani.

Goeldner a Ritchie (2009: 5) uvadgji 4 odlisné perspektivy cestovniho ruchu.

e Turista vyhledava rizné psychické a fyzické zazitky a uspokojeni. Charakter
téchto zazitkl urcuje vybér destinaci a vyuzivanych aktivit.

e  Obchodni odvétvi poskytujici turistiim produkty a sluzby. Podnikatel¢ vidi
cestovni ruch jako pfilezitost, jak vydé€lat prostiednictvim nabizenych produkti
a sluzeb, po kterych se trh turistd poptava.

e Vlada hostujici spolec¢nosti ¢i uzemi. Politici vidi cestovni ruch jako faktor
bohatstvi v ekonomii. Vldda mutze hrat dilezitou roli v politice cestovniho
ruchu, rozvoji, propagaci a implementaci.

o Hostitelské spolecnosti. Rezidenti obycejné vidi cestovni ruch jako kulturni
faktor a faktor zaméstnanosti. Efektem by méla byt interakce mezi zahrani¢nimi

navstévniky a rezidenty.

3.1.1 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch ptedstavuje z ekonomického aspektu souhrn aktivit s cilem prodat
sluzby a zbozi, které¢ jsou jako vysledek promitnuté v produktech cestovniho ruchu.
Produkt cestovniho ruchu je nabizeny za ucelem spotieby konkrétnim ucastnikim
cestovniho ruchu na jedné stran€ a za Ucelem tvorby zisku podniku cestovniho ruchu

na stran¢ druhé. (Heskova a kol., 2011: 166)

Ve svété je cestovni ruch povazovan za jedno z nejvyznamnéjSich hospodaiskych
odvétvi. Jedna se o odvétvi, které pifinasi zna¢né multiplikacni efekty, a to tim, Ze
generuje velké mnozstvi pracovnich pfilezitosti. Mimo pracovni pfilezitosti ovliviiuje

cestovni ruch podstatnym zplisobem také tyto dalsi oblasti:



e podili se na tvorbé hrubého domaciho produktu;

e pozitivn¢ ovliviiuje platebni bilanci statu;

e tvofi pfijmy statniho rozpoctu;

e ma vliv na pfijmy mistnich rozpocti,

e jeho rozvoj podporuje investi¢ni aktivity. (www.mmr.cz/getmedia/4486b2e3-
19ca-4a95-982e-bdaal8ab2252/GetFile5 1.pdf, 3. 11. 2012)

3.1.2 Ekonomické funkce cestovniho ruchu

Vyrovnavaci funkce — pozitivné ovliviiuje znovuoziveni hospodaisky slabych
¢i strukturdlné postizenych Gzemi a miize v regionu pusobit jako stabilizacni faktor
ve vztahu k mistnimu obyvatelstvu; ve struktufe vstupd by mél dominovat
vnitroregionadlni systém vztahti tedy primdrni a sekundarni nabidka a naopak
ve struktufe vystupi jsou dominantni vnéjsi odbytové vztahy, kde soulad téchto
vnitinich moznosti importu v regionu a externich moZznosti odbytu objasiuji

hospodaisky vyznam cestovniho ruchu; pfispévek k rozvoji regionalni ekonomiky je

vvvvv

Funkce zaméstnanosti — odvétvi cestovniho ruchu, které vytvaii podnikatelské
prilezitosti a zaméstnanost v celé fadé riznych odvétvi a oborech lidské Cinnosti
| v oblastech méné rozvinutych a jinak ekonomicky obtizné vyuzitelnych; poskytuje
pracovni mista rizné naro¢nosti a potiebné miry kvalifikace a také zajistuje piimou
zaméstnanost (v podnicich vyhradné zaméfenych na poskytovani sluZzeb cestovniho
ruchu a v podnicich dopliikkovych sluzeb) a vyvolanou zaméstnanost (v odvétvich

zabezpecujicich ¢innost podnikl s pfimou zaméstnanosti). (Indrova a kol., 2007:104)

Vyrobni funkce (efekt tvorby hodnot) — tvorbou hodnot rozumime ptirastek
hodnoty, kterd vznikla vyrobni ¢innosti, z kratkodobého hlediska, se tento vyznam
cestovniho ruchu projevuje jako piispévek k tvorbé hrubého domaciho produktu,
naopak z dlouhodobého hlediska se projevuje jako piispévek ke zvySeni narodniho
bohatstvi; velikost tvorby hodnot lze zjistit naptiklad metodou obratu ¢i metodou

intenzity. (Vystoupil a Sauer, 2006: 93)

Piijmova funkce (multiplika¢ni efekt) — popisuje piijmovy efekt primarnich
vydaji a spociva v tom, ze pifimo ¢i nepiimo ovliviiuje fadu dalSich odvétvi lidské

¢innosti; multiplikator cestovniho ruchu néas informuje o tom, o kolik jsou vyssi piijmy
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nez vydaje cestovniho ruchu, které je zplisobily. Vyska multiplikdtoru zavisi
na hospodarské sobéstacnosti a na Sifce struktury daného narodniho hospodafstvi.
(www.academia.edu/1207204/Vychodiska_hodnoceni_ekonomickeho dopadu_cestovni
ho_ruchu, 30. 11. 2012)

Schéma 1: Multiplikacni proces.

Vydaje turistd

I I | ]
[ dovozy } [ Pfijmy domacnosti ] [Pﬁjmy mistnich podnikﬂ} [ WViadni gijmy }

| | ] |
t

[ Vydale v druhém kale J

[ davozy ] [ PTﬁmydomacmsti] [Pfﬂmymismfch podnikﬂ] [ Wiadni pjmy ]

[ | J
|
[ Vydaje v dalzim kole J

[ dovozy ] [ Ffijmy domécnosti ] {Hrjmymrmnichpmmka] [ Viddni pifjmy ]

Zdroj: (www.academia.edu/1207204/Vychodiska_hodnoceni_ekonomickeho_dopadu_cestovni

ho_ruchu, 3.11.2012, zpracovani dle Cooper Ch. & Co. Tourism, Principles and Practise)

3.1.3 Cestovni ruch v narodni ekonomice

Cestovni ruch je nutné chéapat v jednoté dvou jeho stranek:
e jako vyznamnou oblast spotifeby obyvatelstva,

e jako vyznamnou soucast narodni ekonomiky. (Indrova, 2004: 105)

Odborna literatura uvadi vymezeni pojmu ,,cestovniho ruchu® v ekonomickém slova
smyslu, které vychazi z odvétvového Clenéni narodni ekonomiky a podle pfimych
aneptimych vlivi déli odvétvi na dvé skupiny a to, ,,pramysl cestovniho ruchu“

a ,ekonomika cestovniho ruchu*. (Palatkova a Zichova, 2011: 86)

Prumysl cestovniho ruchu Ize definovat jako souhrn odvétvi, jejichz produkce je
charakteristickd pro cestovni ruch, jako jsou hotelovd zafizeni, restauracni Cinnost,

leteckd doprava, ptjcovani dopravnich prostfedkii, maloobchod, kulturni a zdbavni
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podniky, rekreacni zafizeni apod., tj. ta odvétvi, ktera se setkdvaji ,tvari v tvai

s navstévnikem. (www.cot.cz/data/cesky/00_12/12_stat_1.htm, 2. 11. 2012)

Na ekonomiku cestovniho ruchu pohlizi Palatkova a Zichova (2011: 86) jako
na sirsi pojem, ktery zahrnuje jak odvétvi priimyslu cestovniho ruchu, tak dalsi odvétvi,
ato:

e stavebnictvi, prodej a opravy motorovych vozidel; sluzby osobni dopravy;
prondjem osobnich dopravnich prostfedkll; udrzovaci a opravérenské sluzby
osobnich dopravnich prostiedk; cestovni kanceldfe a priivodcovské sluzby,
informacni kancelare; kulturni sluzby; rekreacni a zabavni sluzby; rizné sluzby

pro turisty.

Je tedy nepochybné, Ze cestovni ruch pfispiva k rozvoji zameéstnani, protoze vytvari
pracovni a podnikatelské prilezitosti, pfinasi pottebné zahranicni investice a zvySuje
zivotni Uroven. Na druhé strané vSak také vyzaduje urcitou uroven sluzeb, zejména
pro volny ¢as. Neobejde se:

e Dbez kvalitnich ubytovacich a stravovacich zafizeni;

e bez potiebné infrastruktury (komunikace, dopravni dostupnost);

e predstavuje i urCité socialni a ekologické hrozby.

A praveé zakladni pfinos a Uloha mistni vefejné spravy a samospravy je spatfovana
Vv koordinaci mistnich aktivit, v iniciovani podpurnych projekti i v preventivni ochrané

podminek Zivota. (Foret a Foretova, 2001: 10)

Palatkova a Zichova (2011: 87) dale rozvijeji ekonomicko — penézni hodnoceni vlivu
cestovniho ruchu jako zakladu pro hodnoceni efektl cestovniho ruchu viibec. Podstatou
je vzdjemna interakce v ramci fzv. magického ctyruhelniku: hruby doméaci produkt
(HDP), nezaméstnanost, cenova stabilita a vnéjsSi ekonomicka rovnovaha (platebni
bilance). Hodnoceni vlivu cestovniho ruchu by mélo byt provadéno s ohledem na jeho
pozitivni a negativni efekty v ramci vySe uvedenych ¢ty bodl, protoze vypovida
0 postaveni cestovniho ruchu v ekonomice a jeho vlivu na soucasny a piipadné budouci

stav dané ekonomiky.
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3.1.4 Vyznam cestovniho ruchu

Vyznam cestovniho ruchu neni pouze v pozitivnich dopadech na hospodarstvi dané
zemé, ale md i dalSi pfinosy v podobé zachovévani tradic a kultur nebo ochrany
zivotniho prostfedi. Cestovni ruch se tedy vyznamné podili na rozvoji regiont. Tento
regionalni rozmér cestovniho ruchu je soucasné i stabilizatnim faktorem nejen
ve vztahu k mistnimu obyvatelstvu, ale i ve vztahu k socialné-kulturnimu zazemi, které
cestovni ruch zprostfedkovava, a tak zaroven posiluje mistni identitu z hlediska hrdosti
na mistni tradice a kulturni specifika.

V nemalé¢ mife napomdha multikulturalismu a komunikaci mezi casto velmi
odlisnymi spoleéenskymi skupinami. (www.mmr.cz/getmedia/4486b2e3-19ca-4a95-
982e-bdaal8ab2252/GetFile5 1.pdf, 3. 11. 2012)

3.2 Trh cestovniho ruchu

Trh je instituci pro feSeni z4jmu vyrobcl na stran¢ jedné a spotiebitelii na strané
druhé. Zajmy obou trznich stran jsou vlastné stejného rdzu: obé chtéji maximalizovat
svij uzitek pfi minimalnich nékladech. Trh je tedy mistem, kde se stfetavaji trzni sily,

které informuji o svych zamérech a nachazeji tak adekvatni feseni. (Kucerova, 1997: 8)

Na trh vstupuji rizné subjekty. Z hlediska ekonomické teorie se rozlisuji tii zakladni
subjekty trhu, kterymi jsou jednotlivei (domdcnosti), firmy, stat a popiipadé se pridava
i ¢tvrty  subjekt - jiny  subjekt, tedy odbory, kartely, nadace atd.
(multimedia.fph.vse.cz/predmety/mie911/mie911_01.ppt, 30. 1. 2013)

e Domacnosti jsou subjekty pfichazejici na trh za Ucelem uspokojeni potieb.
Na trhu vyrobkli a sluzeb vystupuji jako kupujici a takové domdcnosti nazyvame
spotrebitelem. Domacnosti na trhu vystupuji také jako prodavajici, protoze vlastni
vyrobni faktory (prace, puda, kapital). Pravé na trhu vyrobnich faktori je prodavaji
firmam, aby pozd¢ji za piijmy z vyrobnich faktorG mohli nakupovat vyrobky a ty
spotifebovavat.

e Firmy (podniky) vystupuji na trhu vyrobki a sluzeb jako prodavajici, protoze
jde o subjekty, které vyrabéji za ucelem prodeje. Své vyrobky pfeméni v penize a tim
mohou nakoupit vyrobni faktory od domacnosti za icelem opakované vyroby. Tedy

na trhu vyrobnich faktort vystupuji jako kupujici.

13


http://www.mmr.cz/getmedia/4486b2e3-19ca-4a95-982e-bdaa18ab2252/GetFile5_1.pdf
http://www.mmr.cz/getmedia/4486b2e3-19ca-4a95-982e-bdaa18ab2252/GetFile5_1.pdf

e Specifickym subjektem trhu je stat respektive vlada. Stat vstupuje na trh s cilem
ovlivnit jej, modifikovat jeho plsobeni, odstranit nekteré jeho negativni dopady

na ekonomiku a jeho pozitivni vliv naopak stimulovat. (Macékova, 2010: 29)

Na trh nevstupuji pouze subjekty, ale také objekty. Jde o tzv. objekty ekonomické
volby, kterymi jsou:

e vyrobni faktory (prace, ptida, kapital);

e vyrobky;

e sluzby. (multimedia.fph.vse.cz/predmety/mie911/mie911_01.ppt, 30. 1. 2013)

Kotler a Armstrong (2009: 248) predevsim poukazuji na dileZitost sluzeb ve svété
ekonomie. Sluzby jsou formou produktu, ktery se sklada z aktivit, uzitku ¢i spokojenosti

nabizené K prodeji i kdyz jsou v podstaté nehmotné a nejsou vysledkem vlastnictvi.

Nabidku sluzeb vétSiny organizaci poskytujicich sluzby lze rozd€lit na tzv. klicovy
(zakladni) a periferni (doplikovy) produkt. Zakladni produkt je hlavni pfi¢inou koupé
sluzby, zatimco doplikovy produkt je nabizen v rdmci zakladni sluzby a ptidava k ni

urcitou hodnotu. (Vastikova, 2008: 93)

Trh cestovniho ruchu se sklada z:

e turistickych atraktivit, tj. prostoru vhodného pro realizaci cestovniho ruchu;

e nabidky a poptavky po sluzbach cestovniho ruchu;

e vécné struktury nabidky, tj. produktii a sluZeb cestovniho ruchu a jejich kvality;
e realnych pfijml obyvatelstva a cen;

e materialné-technické zédkladny cestovniho ruchu,

e infrastruktury jako dopliiku materialné-technické zakladny. (Petrd, 1999: 83)

V marketingovém chapani je trh souhrnem vSech stavajicich a potencidlnich
zakaznikd, kdy velikost trhu zavisi na poc¢tu kupujicich, kteti mohou reagovat na urcitou
trzni nabidku a spliiyji tyto podminky:

e maji o produkt zajem;

e  maji penize;

e maji moznost si produkt koupit. (Jakubikova, 2012: 154)
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3.3 Poptavka a nabidka v cestovnim ruchu

Foret a Foretova upozoriiuji na tésny vztah nabidky s poptavkou v ramci cestovniho
ruchu a jejich ovlivilovani.
e Poptavka je vyrazn¢ ovliviilovana diichody obyvatelstva, fondem volného Casu,
spotiebitelskymi preferencemi, cenovou hladinou nabizenych sluzeb, moédou
a prestizi, motivaci a celkovym zpiisobem zivota.
e Nabidku siln¢ ovlivituje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologii.
Za dilezité je také povazovano spojeni cestovniho ruchu s primyslem volného

Casu a zabavy. (Foret a Foretova, 2001: 20)

3.3.1 Poptavka v cestovnim ruchu

Poptavka v cestovnim ruchu je mnohovrstevnou kategorii a mize mit riznou
podobu. Jde 0 agregatni poptavku, coz znamena poptavku vSech ucastniki cestovniho
ruchu v daném prostoru a ¢ase. Tam kde se vyskytuje poptavka jednoho individualniho
ucastnika cestovniho ruchu nebo poptdvka po produkci jednoho tvirce produktu, je
poptavkou individualni. Dilci poptavka je poptavka po jedné sluzbé. Déle lze zaradit

I koup&schopnou poptavku a poptavku destinace. (Jakubikova, 2012: 49)

Schéma 2: Faktory ovlivitujici formovani poptavky.

SOCIALNI OSOBNOSTNI NABIZEJICT -
Kultura == | Zivotni styl Charakter a Vnéjsi
Referenéni skupiny Zivotni hodnoty dostupnost produktu vlivy
Tridy Zkudenosti Cena

Vniméni Propagace

I = i

Vnéji Moty vnimand Limitujici falktory Poptivia
vivy potieba — ] IY | e—p
11 I
VROZENE VNEJSE POPTAVAJiCI
Hdlo PODMET Disponibilni Vné&si
Spanek Vliv propagaéniho diichod vlivy
mixu Volny €as
Zdravotni stav

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Palatkové a Zichové (2011: 41).
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Palatkova a Zichova (2011: 42) se vénuji predev§im formovani poptavky cestovniho
ruchu, které je ovliviiovano faktory nejen ekonomickymi, ale i mimoekonomickymi.
Vychodiskem pro poptavku v cestovnim ruchu jsou potieby a z nich plynouci
preference, které jsou ovliviiovany celou fadou sociokulturnich, osobnich
a osobnostnich faktorii. Potteby mohou byt vyvolany také vnéjSim stimulem. Jsou
rozdéleny na motivacni faktory, které¢ vedou k potfebé ucasti na cestovnim ruchu
arozhoduji, zda se chce jedinec cestovniho ruchu ucastnit. Dale se jedna faktory
limitujici, které urcuji, zda se zékaznik cestovniho ruchu muze ucCastnit a jakym

zptisobem.

3.3.1.1 Spotieba v cestovnim ruchu

V ekonomickém prosttedi maji spotiebitelé obycejné limitni castku pencz
ke spotiebé v dany okamzik na ptedméty, které chtéji nebo potiebuji. Kazdé zbozi ma
svou trzni cenu, kterou nelze zménit smlouvanim ani vyjednavanim. Spotiebitel se musi
rozhodnout, které zbozi a kolik ho chce zakoupit, protoZze samoziejmé vi, ze kvoty cen
s kazdou koupi snizuji jeho omezeny ptijem ¢i rozpocet. (Yohe, 1992: 67)

Pravé kolik penéz navstévnici utratili v destinaci, se tyka spotieby v cestovnim
Vv cilovych destinacich a zahrnuje v sobé zejména spotiebu ubytovacich a stravovacich

sluzeb, sluzeb na vyuziti volného Casu a sluzeb ostatnich. (Palatkova a Zichova, 2011:
48)

Kvantifikovatelnou soucasti spotfeby v cestovnim ruchu jsou vydaje obyvatelstva
na cestovni ruch, které vyjadiuji tu cast spotfeby, jez se hradi z kone¢nych diichodi

obyvatelstva. (Petrti, 1999: 40)

Vydaje na cestovni ruch jsou obvykle ¢lenény na vydaje primé, které bezprostredné
souviseji s G€asti na cestovnim ruchu. PfedevSim vydaje na ndkup kompletniho z4jezdu
nebo jednotlivé sluzby. A dale vydaje neprimé, které jsou vydavany na predméty
dlouhodobé spotieby, ty maji viceucelovy charakter, tzn. vyuzivané nejen v ramci
cestovniho ruchu, ale i mimo n& (dopravni prostiedky, obleceni, fotoaparaty atd.).

(Palatkové a Zichova, 2011: 48)

Vydaje obyvatelstva na cestovni ruch maji znaény vyznam pro sledovani spoticby

V cestovnim ruchu. Miazeme z nich usuzovat postaveni cestovniho ruchu v celkové
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spotfebé obyvatelstva, postaveni vydaji na cestovni ruch v celkovych vydajich
obyvatelstva a vydajich na sluzby, diferenciaci vydaji na cestovni ruch v zavislosti
na vysi ptijma, véku apod., strukturu vydaji na jednotlivé sluzby cestovniho ruchu,
vydaje dle jednotlivych typl Gcasti na cestovni ruch a ptipadné dalsi skutecnosti. (Mala,

1999: 69)

Palatkova a Zichova (2011: 48) dodavaji, ze zjistovani spotieby je predmétem
statistického monitoringu. Celkovy objem spotiebnich vydaju, stejné jako struktura
spotfebnich vydaji vynaloZenych na statky vytvofené jednotlivymi odvétvimi turismu,
jsou sledovany v ramci satelitniho Gc¢tu, kde je spotieba rozdélena na spottebni vydaje

domaciho, vyjezdového a piijezdového turismu.

3.3.2 Nabidka v cestovnim ruchu

Ekonomicka teorie definuje nabidku jako sumu veSkerého zbozi v ekonomice, které
jsou vyrobci ochotni nabizet pii riznych wrovnich cen. V této souvislosti jde
0 agregatni nabidku. Individualni nabidkou potom rozumime nabidku jednoho vyrobce
a nabidkou dilci - nabidku jediného vyrobku od rtiznych vyrobcii. (Macakova a kol.,

2010: 102)

NejcastéjSim subjektem, ktery ptichdzi na trh vyrobki a sluZeb jako nabizejici, je
firma. Diivodem je jednak nezbytnost tymové prace, kterd je disledkem specializace,
ale zejména snaha o minimalizaci transak¢nich nékladt. Firma vstupuje na trh s cilem
maximalizovat zisk. Dle ekonomické teorie se jeji rozhodovani soustfedi zejména
na mnozstvi nabizené produkce a na cenu, za jakou bude prodavat. (Palatkova

a Zichova, 2011: 57)

Pro nabidku Vv cestovnim ruchu je charakteristickd rGznorodost a komplexnost
(rekreacni prostor, vybavenost, pracovni sily), vazanost nabidky na rozsahlé investice
a vysoky stupeii pohotovosti k vykonlim. Pravé cestovni ruch se vaze k urcitému mistu,
obci, méstu, regionu ¢i statu, jehoz nabidka do zna¢né miry souvisi s kvalitou

a schopnostmi vetejné spravy. (Jakubikova, 2012: 52)

Pfedmétem nabidky v cestovnim ruchu jsou objekty cestovniho ruchu, v konkrétni
podobé predstavované souhrnem atraktivit, sluzeb, hmotnych statkd a uZite¢nych
efektl, které jsou v ur¢itém misté a Case k dispozici pro uspokojeni potieb ucastnikli

cestovniho ruchu, a které prodavajici chtéji na trhu cestovniho ruchu realizovat.
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Nabidku v cestovnim ruchu tedy tvofi atraktivity cilovych mist a vybavenost mist

zafizenimi cestovniho ruchu. (Mala, 1999: 45)

3.3.2.1 Produkt cestovniho ruchu

Z hlediska marketingu je produkt definovan jako cokoliv, co Ize nabidnout na trhu
K pozornosti, pofizeni, uzivani, nebo spotiebé a co by mohlo uspokojit pozadavek
¢i potfebu. Produkty zahrnuji vic nez jen hmotné predméty, jako automobily, pocitace
nebo mobilni telefony. Sir§i pojem definice produktu také zahrnuje sluzby, udalosti,
osoby, mista, organizace, mysSlenky nebo smés vSech téchto prvkad. (Kotler

a Armstrong, 2009: 248)

Pro soucasny produkt je typicka koncepce, kdy produktem neni jenom vlastni zbozi
nebo sluzba, ale také aspekty spojené s poskytovatelem nebo distributorem produktu
¢i fyzicky podporujici jeho distribuci (image, obchodni znacka, obal a dalsi) a sluzby
spojené se spotiebou, dodavkou a likvidaci produktu (instalace, zaruka, zptsob
dodavky, recyklace, poprodejni servis atd.). N&kdy se pouzivd pro tuto koncepci
oznaceni totalni produkt. (markcr.uhk.cz/documents/marketingCR/nastrojeMCR/produk
t/Produkt.pdf, 30. 1. 2013)

Tento koncept se uplatituje 1 v cestovnim ruchu. Heskova a kol. (2011: 98) popisuji:

e vSeobecny produkt jako jadro produktu, ktery tvoii nabidku specializovanych
sluzeb (dopravnich, stravovacich, ubytovacich);

o ocekavany produkt je ten, se kterym se ve skutecnosti setkd zdkaznik a ktery
odliSuje producenta sluZzeb od konkurence;

e Sirsi produkt, ktery poskytuje dodatec¢ny uzitek ¢i zazitek; znamend néco, co

zakaznik neocekava tedy néco navic.

Pfi tvorbé produktu je tedy dileZité nejprve zjistit zdkaznikovy potfeby, poté
navrhnout ocekavany produkt a najit zplsoby jeho rozsifeni za cenu, kterou jsou

zékaznici ochotni akceptovat.
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Obrazek 1: Koncept tii urovni produktu.

Zdroj: Zpracovani dle Horner — Swarbrooke (2003: 156).

Pro kazdy obor je dilezité produktové portfolio (portfolio produktt). Jde o mnozinu
produktl poskytovanych danym subjektim. Nabidka produkti kazdé firmy ¢i destinace
je soucasti trhu. Pravé turisté jezdi do destinace za zazitky, které mohou nabyvat
riznych forem. Pfi rozhodovani o koupi klade potencidlni navstévnik obvykle vybér
destinace na prvni misto a aktivity, atraktivity, ubytovaci a stravovaci zatizeni na dalsi
mista v riizném poradi podle hierarchie potieb. Pfesto se jedna o stale stejny produkt.
Destinaci je totiZz mozné prodat vicekrdt a to soucasné riznym segmentim trhu.

(Vystoupil, 2007: 32)

o4

nového vyrobku, sluzby nebo vyrobniho postupu na trh. Jde predev§im o nalezeni
mezery na trhu. Podnikatel zjisti, Ze lidé na trhu postradaji néjaké vyrobky ¢i sluzby,
za které¢ byli ochotni zaplatit. Pravé objev néfeho nového, otevira cestu k velkym

ziskim. (Holman, 2011: 148)
Jde tedy o rozSifovani sortimentu o nové vyrobky, které by mély predstavovat
proti stavajicim vyrobkim urcitou pozitivni zménu, a to jak pro spotiebitele, tak

pochopitelné pro firmy. Motivll pro zavadéni motivaci je mnoho, predev§im se jedna
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0 pokles poptavky, nevyuzité vyrobni kapacity a také reakce na aktivity konkurence.
Pozitivni zména produktu musi byt vnimatelna a rozeznatelna spotiebitelem, teprve poté
prinasi konkurencni vyhodu. Existuji tf1 zakladni stupné€ inovace produktu:
1. Vyrobky zasadné nové - vznikaji na zéklad¢ technického objevu.
2. Vyrobky predstavujici zlepSeni existujicich produkti — muaze se tykat jak
kvalitativniho tak kvantitativniho zlepSeni ¢i nového zplisobu pouziti.

w7

(Bouckova a kol., 2003: 170)

Tvorba nového produkt z pohledu cestovniho ruchu vychdzi z vysledki analyzy
moznosti destinace, potieb a pozadavkl segmentii trhu a finan¢éni naro¢nosti zavedeni
nového produktu na trh. V této souvislosti sdruzeni cestovniho ruchu posuzuje
ekonomickou  naro¢nost, socidlni  kompatibilnost,  fyzickou  atraktivnost,
komplementaritu a prodejnost nového produktu v ramci produktového mixu. (Kiral'ova,
2003: 100)

3.4 Projekt

Schéma 3: Kategorie projekti.

sunikatni, jedmecny, neopakovatelny,
4 dlouhodoby, mnoho ¢imnosti, specialni
Komplexnl organizacni strukitura, vysoke naklady, mnoho

zdroju, velky pocet subprojekti apod.

" ow

estiednédoby, mizsi rozsah ¢innosti, docasne

A PN pittazeni pracovniku, vetsi organizacni
SpeCI alnl jednotka, dekompozice na subprojekty,
odpovidajici zdroje a naklady

*maly projekt, kratkodoby (meésice), jednoduchy
cil, vvhotovitelny jednou osobou, nekolik malo
cinnosti, vyuziti standardizovanych postupt

Jednoduchy

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Némce (2002: 12).

20



Némec (2002: 11) definuje projekt jako: ,, cilevédomy ndvrh na uskutecnéni urcité

inovace v danych terminech zahdjeni a ukonceni.

Jind literatura uvadi projekt jako tsili, ve kterém jsou lidské, materidlni a financni
zdroje organizovany specifickym zptisobem za ucelem provedeni jedinecného souboru
¢innosti v rdmci vymezenych nakladi a casu, které povedou k dosazeni konkurencni

vyhody definované kvantitativnimi a kvalitativnimi cili. (Dolansky a kol., 1996: 15)

Svozilova popisuje projekt jako jedinecny sled aktivit a tikoll, ktery ma:
e dan specificky cil, jenzZ ma byt jeho realizaci splnén;
e definovano datum zacatku a konce uskute¢néni;

e stanoven ramec pro Cerpani zdroji potiebnych pro jeho realizaci. (Svozilova,

2011: 22)

Dolansky a kol., dodavaji jest¢ specifikaci piinoslii realizace projektu, jako je
napiiklad konkuren¢ni vyhoda, zvySeni zisku, zavedeni moderni technologie

¢i ekologické aspekty. (Dolansky a kol., 1996: 14)

3.4.1 Projektovy management

Schéma 4: Projektovy management.

Projektovy

management

Organizovani
a
koordinovani

projektt

Management
projelktu

Rizeni
realizace
projektu

Vytvareni
organizacniho
prostiredi

Koordinovani
projekti

Planovani
projektu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Dolanského a kol. (1996: 13).

Projektovy management je souhrn aktivit spocivajici v planovani, organizovani,
fizeni a kontrole zdroji spolecnosti s relativné kratkodobym cilem, ktery byl stanoven

pro realizaci specifickych cili a zamér. A dale je to i aplikace znalosti, schopnosti,
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nastroji a technologii na aktivity projektu tak, aby tyto splnily pozadavky projektu.
(Svozilova, 2011: 19)

Némec (2002: 23) vysvétluje pojem management projektu, ktery je odliSny
od pojmu - projektovy management. Management projektu je urcitou filozofii pfistupu
k fizeni projektu s jasné stanovenym cilem, ktery musi byt dosazen V pozadovaném
case, nadkladech a kvalité, pfi respektovani urené strategie a pii soucasném vyuziti

specifickych projektovych postupt, nastroji a technik.

Dolansky a kol. (1996: 13), dodava, ze pokud je takovych projektd vice v jedné
organizaci je nutné je fidit a koordinovat. Rizeni jednotlivych projektii je souhrnnd
oznacovano projektovym managementem. Z toho vyplyva, Ze projektovy management

je urcitou nadstavbou managementu jednotlivych projekti.

Existuji tfi zakladny projektového managementu, které definuji prostor, v némz
se podle vyty¢enych cilti vytvari ur€itd nova hodnota, tedy produkt projektu definovany
jako vystup nebo vysledek projektu. Jsou to:

e (as, ktery je limitni pro planovani sledu jednotlivych dil¢ich aktivit projektu,;

e dostupnost zdroju, které jsou projektu ptid€leny a které budou pribézné uzivany

a cerpany;
e ndklady, které jsou finan¢nim projevem uziti zdroji v Casovém rozloZeni.

(Svozilova, 2011: 23)

3.4.2 Priprava projektu

Vsechny projekty se vyznacuji spoleénymi zakladnimi postupy a zivotnim cyklem.
Je nutné, aby projektovy manazer zpracoval jednotlivé implementacni plany, v jejichZ
ramci bude zodpovézeno co, kdo, kdy, jak, ¢im a za kolik bude realizovat. Projekt
jako dynamicky systém se vyviji v uzavieném zivotnim cyklu, ktery zahrnuje tii
zakladni faze:

o fazi predinvesti¢ni (pfedbézné planovani a pfiprava);

e faziinvesti¢ni (realizace);

e fazi uzivani a vyhodnoceni (uzavieni projektu). (Dolansky a kol., 1996: 23)

Svozilova (2011: 76) popisuje piipravu projektu jako soubor Cinnosti, které jsou

zamefené na stanoveni cilt projektu a vytvareni zakladnich ptedpokladl jeho realizace.
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Patii mezi n¢ formulace podminek a omezujicich kritérii, uzavieni potfebnych kontraktt

a pridéleni hlavnich odpovédnosti souvisejicich s realizaci budouciho projektu.

3.4.3 Planovani projektu

Proces projektového planovani je nedilnou soucasti prostfedi managementu projektu.
Podstata a hlavni uloha procesu projektového planovani spociva ve stanoveni cili
projektu a cest vedoucich k dosazeni téchto cili. Védomé urcovani prabéhu
projektovych Cinnosti tak zabezpeci spojnici mezi stdvajicim stavem a pozadovanym

koncovym stavem dosazitelnym realizaci projektu. (Dolansky a kol., 1996: 86)

Pro realizaci projektu je dulezité vytvofit projektovy zadmér. Planovéni podrobi
schvaleny projektovy zamér detailnimu rozboru z pohledu: casu, ndkladii, technologii,
metodologii a pracovnich zdrojii. Vystupem jsou dva podrobné a zdvazné dokumenty,
Definice predmétu projektu a Plin projektu. (www.businessinfo.cz/cs/clanky/proces-
planovani-projektu-2859.html, 1. 12. 2012)

Definice predmeétu projektu, ktera poskytuje vSechny definice potiebné k popisu
pfedmétu projektu, tedy konstatuje jaka prace ma byt vykonana k tomu, aby byl
vytvofen a dodan piredmét nebo sluzba se specifickymi vlastnostmi. Je zakladem
komunikace mezi projektovym tymem a zakaznikem projektu. Naopak Pldn projektu
slouzi pfedev§im pro komunikaci uvnitf projektového tymu a mezi projektovym tymem
a managementem spole¢nosti. Plan projektu je dokument, ve kterém je konstatovano,
jaky druh prace bude vykonan a jakych pfistupti a postupi bude pouzito k tomu, aby
bylo dosaZeno cile projektu. (Svozilova, 2011: 124)

Efektivni projektovy plan ma nasledujici vlastnosti:

1. Identifikuje vSe, co je zapotiebi k ispéSnému dokonceni projektu.

2. Obsahuje harmonogram, pro nacasovani téchto ukoll a souvisejicich milnikd.

3. Definuje potiebné zdroje se zarukou jejich dostupnosti Vv patficnou dobu
a zohlednuje nasazeni téchto zdroji a jejich fizeni.

4. Ma rozpocet naklada pro kazdy ukol.

5. Obsahuje odpovidajici rezervu pro neptedvidatelné udalosti.

6. Je vérohodny jak pro predpokladané realizatory, tak pro management. (Rosenau,
2000: 56)

23


http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/proces-planovani-projektu-2859.html
http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/proces-planovani-projektu-2859.html

Nedilnou soucasti planu projektu je Casové planovani a také rozpocet projektu.
Casové planovani znamena sestaveni seznamu ¢innosti s pozadavky na jejich logickou
navaznost a urceni piredpokladanych dob jejich trvani. Vytvoreni planu Cinnosti slouzi
k ziskani ptehledu o vSech ¢innostech nutnych k dosazeni cile a o jejich vzajemnych

vazbach. (Némec, 2002: 80)

Rozpocet projektu popisuje Svozilova (2011: 159) jako casové fazovany plan
obvykle reprezentovany penéznimi nebo pracovnimi jednotkami. Obsahuje vSechny
informace o tom, jaky je plan ¢erpani zdroji projektu, a to:

e Vjeho celkovém souhrnu,

e Vv rozpisu do detailnich polozek podle jednotlivych nakladovych druht projektu;

e Vv Casovém fazovani podle predpokladu postupného Cerpani téchto zdroja.

3.4.4 Rizeni realizace projektu

Rizeni realizace projektu zahrnuje piedev§im fidici a kontrolni procesy. Jejich
charakter se méni v zavislosti na tom, do jaké miry se odliSuje skute¢ny prabch
realizace projektu od planu. Realizace projektu integruje projektové ¢innosti a jejich

zdrojové naroky se zdrojovymi podminkami. (Dolansky a kol., 1996: 165)

Vlastni fizeni projektu zac¢ind v okamziku, kdy jsou ukonceny vSechny schvalovaci
procesy planovaci faze, je ukonceno vyjednavani o ptidéleni vSech potfebnych zdroji

projektu a projektovy tym je pfipraven k zah4jeni praci. (Svozilova, 2011: 180)

Némec (2002: 100) popisuje, Ze systém fizeni realizace projektu obsahuje Sest slozek
(subsystémul), které se vzajemné doplnuji a poméhaji manaZerim projektu pii fizeni
priub&hu realizace. Lze je uvést nasledovné:

1) Kontrola — t¢elem kontroly je identifikovat a odstrafiovat odchylky skute¢ného

prubéhu realizace od planovaného.

2) Informace — zabezpeceni identifikace, sbéru, analyzy a vyhodnoceni udaju

0 prab¢hu realizace.

3) Usmérinovani — zajisténi souladu planovaného a skutecného pribéhu realizace.

4) Rozhodovani — volba nejefektivnéjSich variant realizace projektovych praci

podle ziskanych informaci a pii pouziti vhodnych kritérii pro jejich posuzovani.

5) Motivace — vytvareni motivujiciho prostiedi pro sdileni spolecné vize vSemi

zucastnénymi subjekty.
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6) Administrativné-technické zabezpeceni — dokumentace a administrativa.

Dolansky a kol. (1996: 168) uvadi nastroje mapovani stavu realizace projektu,
kterymi jsou informace. Ty umoziuji identifikovat skutecny stav realizace projektu.
Takové informace maji dvoji charakter, a to:

e tvrda data, ktera maji Ciselnou hodnotu a jsou vysledkem méfeni (Cerpani

nakladi a zdrojt, plnéni termint atd.;

o mékka data, ziskavana Casto na zaklad¢ neformalnich vztaha ¢i urcitych pocitd.

Analyza mékkych dat casto predvidd potencidlni moznost nepfiznivého vyvoje
projektu, a proto by se jim méla vénovat patficnd pozornost. Takovym nastrojem
pro ziskavani a predavani informaci mohou byt porady, kter¢ umoziuji posoudit, zda

realizace projektu probihé podle planu a zda se nevyskytuji zdvazné problémy.

Mocnym nastrojem kontrolnich a fidicich procedur je komunikace. Ugelem
projektové komunikace je spolehlivé zajisténi vSech potifeb piedani informaci,
koordinace ukold, kontroly i vSech nezbytnych zpétnych vazeb. Kanaly, kterymi
prochazi vSechny informacni toky, musi byt dostatecné vykonné a spolehlivé a jejich
struktura musi byt systémovéd a pfitom jednoduchd, aby nedochéizelo ke ztratam
informaci, zbytecnym duplikacim a pfipadnym zmatklim. Aby byl komunika¢ni systém
projektu vykonny, spolehlivy a zaroven efektivni, je potfeba jej dobie navrhnout

a popsat. (Svozilova, 2011: 185)

Vétsina odpovédnosti za budovani a posilovani komunikaénich kanalt v jejich
komplexnim pojeti a variabilit€¢ spofiva na bedrech manaZera projektu. ManaZer
projektu musi byt zaroven vedoucim, pldnovafem, organizatorem, koordindtorem,

kontrolorem a vyjednavacem. (Némec, 2002: 69)

ManaZer projektu mé déle na starosti projektovy tym. Jde o skupinu lidi, ktefi pracuji
na projektu a jsou organizané¢ podfizeni pravé manazerovi projektu. Zdrojem lidi
pro projekt je navrhovy tym, ostatni zaméstnanci organizace a lidé mimo organizaci. Ti,
podle potieby v pribéhu projektu ptichazeji a odchazeji. Manazer projektu se snaZzi
umistit vSechny c¢leny projektového tymu do spoleéného prostoru, protoze tim

napomaha vzajemné komunikaci a tym je efektivnéjsi. (Rosenau, 2000: 181)
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Schéma 5: Charakteristika manaZera projektu.

~
*tvorba a implementace realizacnich planii (¢asove plany, plany zdroji a
naklach)
.
*rozdeéleni prace v tymu, instruktaz pracovnikil, rozdeleni zodpovednosti a N
pravomoci
*predvidani vznilku problémt a navrhy na jejich ieseni |
~
svyber ¢lent tymu, vyiizovani pracovnich naroki a problémi ¢lent tymu,
poskytovani informaci o pritbehu realizace projektu
.
~
*vytvaieni vhodnych pracovnich kontakt na viech irovnich zizeni
Koordinator
o
~
*formulovani a piedkladani pozadavka, ktere jsou nad ramec jeho pravomoci
.
»zjistovani odchylek od planu, véetné navrhii napravny ch opatrenia jejich realizace
»sledovani vynalozenych nakladinaprojekta jejich vyhodnocovani vzhledemk
danémrozpoctu J

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Némce (2002: 69).

3.4.5 Kontrola a uzavreni projektu

Kontrola je ¢innost, ktera se soustfedi na zjisStovani a ovérovani skute¢ného postupu
projektu vici jeho planu. Proces kontroly je tedy souhrnem vSech aktivit, které jsou
zaméfeny na zjisténi souladu vykonu realizacnich slozek projektu s projektovym
planem, a to z pohledu €asu, nakladd, kvality a rizik projektu. Kontrola je tfistupfiovy
proces, ktery je slozen z:

e méfeni — zjisténi specifickych stavovych hodnot projektu;

e hodnoceni — stanoveni, jakou mérou tyto hodnoty napliuji ptedpoklady

stanovené planem,;

e  korekce — spusténi akci, které¢ budou korigovat nezadouci odchylky. (Svozilova,

2011: 222)

V ramci procesu kontroly se Dolansky a kol. (1996: 174) zamé&fuje na oblasti:

e dodrZovani stanovenych termind;
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e kvalitu provadénych akci;

e disponibilitu pozadovanych zdroju;

e skutecné vyuzivani naplanovanych zdroji;

e  7ajiSténi planovanych finan¢nich prostiedki;
e skutecné Cerpani rozpoctovych nakladu;

e zmeény predpokladi a jejich zdsadni vliv na realizaci projektu.

V prubéhu realizace projektu mize dochézet k rizikovym udalostem, které odchyli
skutecny stav od planu. Kazdy projekt je rizikovy, proto je dulezité s tim pocitat
a poznat pii¢iny tohoto stavu, které mohou byt piedvidatelné a ovlivnitelné nebo naopak
neovlivnitelné. Predvidatelnym rizikiim se musi preventivnimi opatfenimi zabranit
nebo je snizit na Ginosnou miru prostfednictvim opravnych akci. Pro rizika je dobré
zajistit rezervy naptiklad v ¢ase ¢i rozpocétovych ndkladech a zpracovat plan rizik.

(Némec, 2002: 93)

Uzavieni projektu je poté ¢innosti, pii které jsou ukonceny vSechny aktivity projektu,
predany a schvaleny vystupy projektu, vyporadany a uzavieny vSechny jeho
administrativni agendy. V této etapé¢ jsou také provedeny nezbytné inventury
a hodnoceni pribéhu projektu, které se pak stavd soucasti know-how vSech
zuCastnénych stran projektu. Proces uzavieni projektu zacind v okamziku, kdy jsou
dokonCeny a pfipraveny planované vystupy projektu k zavérecnému schvéleni.

(Svozilova, 2011: 253)

3.5 Destinace

Bieger (Nejdl, 2011: 49) prezentuje destinaci nasledujicim zptisobem: ,, Destinace je
geograficky prostor (resort, misto, region, stdt), ktery si konkrétni navsteévnik (nebo
navstevnicky segment) vybira jako cil své cesty. Obsahuje pro pobyt vsechna nezbytna
zarizeni pro bydleni, stravovani, zabavu a dalsi aktivity. Tim se stava jednotkou soutéze
V prijezdovém cestovnim ruchu, ktera musi byt Fizena jako strategicka obchodni

¢

Jjednotka.*

Definice destinace cestovniho ruchu dle UNWTO je mistem s vhodnymi
atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik

cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu. Destinace v tomto pojeti

27



predstavuje jak cilové misto cestovniho ruchu, tak i produkt cestovniho ruchu spojeny

s danym mistem. (Heskova a kol., 2004: 13)

Pro produkt ,,destinace cestovniho ruchu® je typicka komplementarita, a to jak
na mikro trovni mezi jednotlivymi souéastmi produktu, tak i na makro urovni
mezi jednotlivymi destinacemi. V zajmu dosazeni ekonomického efektu je nutné, aby
destinace cestovniho ruchu vystupovala na trhu jako konkrétni produkt urceny

pro vybrany segment ¢i segmenty trhu. (Kiral'ova, 2003: 18)

Destinace jsou dnes obecné povazovany za zcela standardni, navzajem si konkurujici
jednotky. Uspé$nost destinace v konkurenéni konfrontaci je zaloZena na spole&ném
potencialu cestovniho ruchu, na obsahu i struktufe produktu destinace. Cim pestiejsi je
obsah, tim je vé&tsi Sance pro Uspésné osloveni trhu. Pro efektivni fungovani destinace je
zasadni si uvédomit, zZe navstévnik je zaméfen a vybira si vzdy prostor, ktery je schopen
uspokojit jeho potieby a nikoli jednotlivé podnikatelské jednotky poskytujici sluzby.
(Nejdl, 2011: 58)

3.5.1 Management destinace cestovniho ruchu

Management destinace nebo také destinaéni management popisuje Bartl a Schmidt
jako strategii a cestu pro silné regiony, které maji odvahu ke koncentraci Sil
pro spole¢ny rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych kli¢ovych konkuren¢nich vyhod.
Touto cestou vznikaji destinace, nabizejici klientovi perfektné zorganizovany fetézec
sluzeb odpovidajici jeho volbé, ktery zahrnuje cely proces od informace a pohodlnou

rezervaci pies bezchybny pribéh az po navrat domil. (Palatkova, 2006: 23)

Jakakoliv samostatna jednotka, ktera chce zaznamenat svijj riist, rozvoj, je nutné, aby
byla profesiondlné fizena. I destinace by se méla stat samostatnou jednotkou, ktera se
bude snazit o prosazeni a konkurenceschopnost na trhu cestovniho ruchu. Pravé
destinacni management je Casto definovan jako nejvyzralejsi forma fizeni cestovniho

ruchu. (Fellegiova, 2008: 8)

Uspé&sné tizeni destinaci je zaméfeno na Sest kliGovych oblasti: Spole¢nost pro Fizeni
destinaci, Systémy klicovych obchodi, Sité pro vyuziti trhu, Brand management - fizeni
znacek, Management kvality, Management znalosti. (Heskova a kol., 2011: 157)

Nejdl (2011: 85) dodava, ze je vzdy nutno nalézt optimalni zplsob fungovani

cestovniho ruchu tedy optimalni zpisob fizeni cestovniho ruchu v destinaci, ktery
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vytvaii nejlepsi mozné prostfedi pro uskute¢novani veSkerych aktivit souvisejicich
s cestovnim ruchem. Existuji rizné metody, jakymi by mély byt principy fizeni
cestovniho ruchu v praxi uplatiovany. K dosazeni tohoto cile je vhodné aplikovat
pristup systémového uspotradani destinace turismu.

Podle Biegera (2008: 71) se systém destinace sklada ze tfi zakladnich prvki:

e organiza¢ni uspofadani cestovniho ruchu v destinaci, tzn. organizace cestovniho

ruchu v destinaci;
e organizace pro fizeni cestovniho ruchu v destinaci;

e vykonna organizace cestovniho ruchu organizace pro fizeni cestovniho ruchu.

Schéma 6: Systém destinace.

DESTINACE
QOrganizaéni Organizace pro Fizen
uspoiadani cestovniho ruchu v
cestovniho ruchu v destinaci
destinaci
\ Vikonnd organizace
. Obce . .
Jednotlivi P e g g ) Organizace pro fizeni
. Mistni politické/zdjmové = .
poskytovatele byvatelsty cestovniho ruchu v
duzeb obyvatelstvo struktury .
uie destinaci

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Biegera (2008: 72).

Zasadni vliv natizeni destinace ma pravé organizace destinacniho managementu
(ODM). Byva podporovana a financovana nejsiln€jSimi partnery destinace. Cilem
takové organizace je plné vykondvat fidici aktivity v oblasti cestovniho ruchu
Vv destinaci. Je nutna pro plnéni funkci celodestina¢niho charakteru, jez zajisti efektivni

a hospodarné fungovani destinace jako celku. (Nejdl, 2011: 101)

Organizace destinacniho managementu se zaméfuji pfedev§$im na urcité aktivity,
kterymi jsou:

a) marketingova ¢innost (image destinace, tvorba a inovace produkti);
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b) kooperaé¢ni a koordinac¢ni ¢innost (zajmové skupiny v destinaci, spoluprace
s regiony);

c) projektova a koncep¢ni ¢innost (vize, strategie, rozpocty, projekty rozvoje
cestovniho ruchu, uzemni planovani);

d) vyzkumna (monitorovaci) ¢innost (statisticka Setfeni, databaze);

e) informacni ¢innost (sprava informacniho portalu destinace);

f) dalsi manazerské ¢innosti (organizacni zajiSténi aktivit, administrativa);

g) poskytovani sluzeb (informacni a poradensky servis, vzdélavani). (Fellegiova,

2008: 17)

Dutlezité je i financovani organizace destinacniho managementu, které vyuziva
tzv. vicezdrojové financovani. Do procesu fizeni destinace se zapojuje mnozstvi
rozliénych partnerti, coz s sebou piinasi koncentraci zdrojii i financ¢nich. (Fellegiova,

2008: 18)

Schéma 7: Zdroje financovani ODM.

Zdkladni zdroje:
Clenské piispévky

Dary
Zdroje financovani Jiné prispevky

ODM Doplitkové zdroje:

Granty, dotace
Dary
Jiné piispévky

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Fellegiova, E.: Destinacni management. JihoCeska univerzita

v CB, 2008: 18.

Cilem managementu ODM je ptfedev§im zajistit rozvoj destinace. V soucasnosti je
uznavany a prijaty koncept udrzitelného rozvoje destinace. Je mozno ho uskutecnit, jen
kdyz se do procest realizujicich tento koncept zapoji vSechny subjekty v misté. Je
nezbytné vytvofit pfiznivy systém vztahli a vazeb, ktery bude permanentné vytvaret
podminky pro jeho realizaci. Udrzitelny rozvoj ma ti1 ¢asti:

e hospodarské udrzZitelnosti —uzivani a nasledné naklady infrastruktury;

e ckologicke udrzitelnosti — zatézovani zivotniho prostfedi a jeho management;

o spolecenské udrzitelnosti — posilovani regionalni identity. (Nejdl, 2011: 121)
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3.5.2 Marketing destinace cestovniho ruchu

Marketing destinace (destinacni marketing) pfedstavuje vyznamny ndstroj pronikani
destinaci na mezinarodni i domaci trh turismu na regionalni, lokalni i narodni arovni.
Marketing destinace v sobé propojuje strategickou, taktickou a administrativni rovinu
s piihlédnutim k potiebam transformace na nové podminky trhu cestovniho ruchu.

(Palatkova, 2006: 76)

Uspéch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na schopnosti identifikovat vlastni
nabidku — produkt, potencionalni navstévniky (disponuji volnym €asem, penézi a chtéji
navstivit destinaci), cilovy trh, ohrozeni a pfileZitosti na trhu a zplsob, jak potencidlni

navstévniky aktivizovat k navstéve destinace. (Kirdl'ova, 2003: 29)

Marketing destinace Ize tedy chapat jako filozofii fizeni destinace, ktera stanovuje
na zaklad¢ spotiebitelské poptavky zjisténé vyzkumem a piedpovéd'mi umisténi
produktu destinace na trh s cilem realizace maximalniho zisku. A je to také fizeny

acileny souhrn aktivit, vyvazujicich cile destinace s potfebami klient. (Palatkova,

2006: 81)

Samotny proces marketingového fizeni destinace mize byt vyjadien zkratkou
AOSTC, coz znamena analyza (A, analysis), stanoveni cili (O, objectives), strategie
(S, strategies), taktika (T, tactics), realizace a kontrola (C, controls). V procesu
marketingového fizeni destinace lze vymezit podrobnéji nasledujici faze:

1. marketingovy vyzkum a situacni analyza, analyza trznich ptileZitosti;
urceni vize a poslani destinace;
formulace cili destinace;
identifikace strategickych jednotek obchodu (SBU) a novych ptilezitosti;
formulovani strategie destinace;
planovani marketingovych programii (marketingovy mix);

realizace strategie destinace;

O N o g B~ WD

kontrola, méfeni a hodnoceni marketingového Usili. (Palatkova, 2011: 21)

Destina¢ni marketing je nezbytné propojeny s destinaCnim managementem, a to
pravé v ,marketingovém fizeni destinace”. Management destinace se stejné jako
destina¢ni marketing prosazuje na narodni, regiondlni ¢i lokalni urovni. Zminéné stupné

vyjadifuje destina¢ni vertikdla. Optimalni stav nastavd, pokud jednotlivé vertikalni
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stupné spolu spolupracuji a vzajemné se dopliluji, tedy jsou propojeny vzajemnymi
vazbami.
e Lokalni organizace cestovniho ruchu — mista velikosti mensi nez region (resort,
misto);
e Regionalni organizace cestovniho ruchu — izemi pfirozeného regionu cestovniho
ruchu;
e Narodni organizace cestovniho ruchu — stat;

e Kontinentalni organizace cestovniho ruchu. (Nejdl, 2011: 102)

Marketingovy management vychazi pifimo z politiky cestovniho ruchu v destinaci.
Politika cestovniho ruchu znamend stanoveni ramcovych podminek pro fungovani
odvétvi cestovniho ruchu a poskytuje ramec pro diskusi vefejné a privatni sféry. Politika
cestovniho ruchu by méla propojovat priafezova odvétvi cestovniho ruchu s ostatnimi

odvétvimi. (Palatkova, 2006: 46)

3.6 Regionalni rozvoj

Zakladem rozvoje uzemi je Uzemni planovani. Jde o soustavnou Cinnost, ktera
usmériuje rozvoj Uzemi tak, aby nedochazelo ke konfliktim a disproporcim, a aby byly
Vv izemi hajeny a koordinovany zajmy veiejné i soukromé. Uzemni planovani soustavné
a komplexné feSi vyuziti Gzemi, stanovuje zasady organizace, tj. rozmisténi
jednotlivych cinnosti a jejich vzajemnych vazeb, dopravni dostupnosti a provozni
navaznosti jednotlivych funkci. Dale hleda optimalni vztah mezi rozvojem a ochranou

hodnot tizemi. (Rektotik, Selekovsky a kol., 2002: 92)

Soucasna politika cestovniho ruchu je ve vyspélych zemich i1 na Grovni EU postavena
na dvou pilifich, a to konkurenceschopnost destinace a udrzitelny rozvoj cestovniho
ruchu v destinaci. Cile, které sleduji politiku cestovniho ruchu ve vyspélych zemich,
jsou konzistentni s cili hospodaiskych politik téchto zemi a soustied’uji se zejména
nazvyseni ekonomického pfinosu cestovniho ruchu pro narodni ekonomiku

a minimalizaci negativnich vlivli cestovniho ruchu. (Palatkova a Zichova, 2011: 174)

Pravé zékladnim principem uzemniho planovani je prosazovani udrzitelného rozvoje
uzemi, to znamena snahu o dosaZeni rovnovahy mezi cili ekonomickymi, socidlnimi
a ekologickymi takovym zpiisobem, aby nebyly soucasnym rozvojem ohrozeny potieby

budoucich generaci. (Rektoiik, Selekovsky a kol., 2002: 92)
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3.6.1 Institucionalni zajisténi fizeni cestovniho ruchu v Ceské

republice

Systém organizace a fizeni cestovniho ruchu v Ceské republice je tiistupiiovy,
tvofeny narodni, regionalni a mistni Grovni a odvijejici se zejména od struktury
a jednotlivych urovni vetejné spravy a legislativniho rdmce. Vzajemné vztahy subjekta
vetejné spravy a jejich kompetence v cestovnim ruchu nejsou upraveny v zadné pravni
normé. (Palatkova a Zichova, 2011: 180)

Hrabankova a kol. (2011: 42) prezentuji Glohu vsSech tfi urovni v regionalnim
rozvoji. Organy kraje spolupracuji s ustfednimi ufady statni spravy a koordinuji zajmy
obci ve vécech regionalniho rozvoje nadobecniho vyznamu. Obec naopak ve své

samostatné pusobnosti spolupracuje s krajem, jehoz je Casti, na ptiprave planu rozvoje.

Schéma 8: Tii trovné regionalniho rozvoje.

Statni podpora regionalniho rozvoje

rust sociekonomického a environmentalniho p otencialu regioni, zvysovani jejich
konkurenceschopnosti, vy vazeny rozvoj regionalni struktury statu a snizovani nepiimeéteny ch rozdili
v urovni hospodarskéhoa socialnihorozvojea environmentalnich podminek regioni

Podpora kraji regionalniho rozvoje

koordinacerozvojetuzemniho obvodukraje a rozvoj odvétvi v jejich samostatné ptisobnosti,
koncipovani vaitini rozvojovépolitiky kraji, zpracovani a implementace rozvojovych program,
stanoveniregionalnich priorit, ovliviiovani vyvojeregionalnich disparit v ramci kraje a dbani o
zachovanikrajinné a hogpodaiskeé pestrosti izemi

Podpora obci regionalniho rozvoje

péce o rozvojuizemi, ekonomickou stabilitu, hospodarost obce a také o zabezpeceni potieb svych
obcanti a zejmeéna zkvalitinovat jejich Zzivot, podporapodnikatelskych aktivit a spoluprace s ostatnimi
obcemi a jinymi pravnickymi osobami pii zajigtovani rozvojovy ch programm

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Hrabankova a kol. (2011: 42)
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Nisledujici slozky patii mezi hlavni slozky regionalniho rozvoje Ceské republiky:

o zdkonoddrné slozky statu (Parlament CR — Poslanecka snémovna a Senat);

e vykonné slozky statu (vlada — Ministerstvo pro mistni rozvoj, ustfedni spravni
urady a jimi fizené organizace);

o organy samospravy (Néarodni programovy a monitorovaci vybor, Rady
pro koordinaci regionalniho rozvoje, Regionalni fidici a monitorovaci vybory);

e rozvojové agentury s celostdtni ¢i regiondlni piisobnosti (Ceskd centrala
cestovniho ruchu — Czech Tourism, Czechlnvest, CzechTrade, jednotlivé
regionalni rozvojové agentury);

e hospodarské a agrarni  komory, zdjmova sdruzeni, zaméstnanecké

a zameéstnavatelské organizace. (Hrabankova a kol., 2011: 41)

3.6.2 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2007-2013

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2007-2013 je stfednédoby
strategicky dokument schvaleny vladou. Koncepce navazuje na ndrodni programové
dokumenty, zejména na Narodni rozvojovy plan 2007-2013, Strategii regionalniho
rozvoje, Politiku izemniho rozvoje, Integrovany operacni program, Regionalni opera¢ni
programy a dal$i dokumenty. Cilem koncepce je realizace ekonomickych efektl
cestovniho ruchu pii vyuziti zdroji vetejného a soukromého sektoru. Obdobi platnosti
koncepce je zaroven programovacim obdobim Evropské komise. (Palatkova a Zichova,
2011: 186)

Systém financovani cestovniho ruchu neni upraven v zadné pravni normé.
Z finan¢nich néstrojii se v soucasné dob¢ prosazuji praveé evropské fondy (strukturalni
fondy a Kohezni fond), narodni zdroje na narodni, regionélni a mistni Girovni hraji spiSe
minoritni roli. Nejenom kraje a obce, ale i dal§i organizace a instituce maji moznost
cerpat prostiedky z fondi EU na urcené operacni programy. Pro obdobi 2007-2013 si
CR vyjednala 26 operacnich programi. Kazdy fond ma pro dané obdobi oblasti
podpory, kam se potenciondlni zadatel miize piihlasit se svou zadosti o dotaci. Dllezité
je predlozit projekt a s nim zpracovany a schvaleny Strategicky plan rozvoje obce, ktery
je zakladem pro dalSi sméry rozvoje obce s ndvaznosti na rozvoj regionu ¢i vétSich

uzemnich celkd. (Hrabankova a kol., 2011: 44)
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3.6.3 Partnerstvi

Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu je dilezité partnerstvi, jak popisuji Foret
a Foretova (2001: 24). Rozvoj obce ¢i regionu nemize d€lat pouze jedna instituce.
Vyznamna je spoluprace vSech zainteresovanych fyzickych i pravnickych osob. Zde
nastupuje klicova role mistni vetfejné spravy, ktera je schopna iniciovat vzajemnou
komunikaci a Gspésné vyjednavani zucastnénych stran. Vefejna sprava hleda spole¢né
feSeni problémi a dosazeni cili. Uvniti daného partnerstvi je zdsadni navenek
prezentovat spolec¢né vize a poselstvi, tak vznikaji tfi dilezita partnerstvi:

e Partnerstvi s obcany;

e Partnerstvi mezi vefejnou spravou a podnikateli v daném uzemid;

e Partnerstvi v ramci regionu.

3.7 RemeslIna vyroba

Ceska republika neni piimoiskym statem, turisté sem jezdi piedevsim za kulturnimi
pamatkami, které zde vznikly jako pozustatek historického a kulturniho zivota.
Kulturnimi pamatky nejsou pouze hmotné artefakty, kulturni dédictvi je mnohem
komplexnéjSi a zahrnuje jazyk (nafeci), tradice (dozinky, masopust), kulinafské
speciality, uméni a hudbu (lidové pisn¢ a tance), historii a jeji viditelné pozlstatky,
femesla, architekturu, ndbozenstvi, vzd¢lavaci systém, tradicni obleceni (kroje)

¢i volnocasové aktivity (chalupateni). (HoleSinska, 2006: 35)

V dnesni dob¢ se obce a mésta v oblasti kultury zaméfuji nejen na kulturni pamatky,
ale 1 na péci o tradi¢ni lidovou kulturu a obnovu lokélnich kulturnich tradic. Jevy
tradi¢ni lidové kultury, které jsou bytostné spjaty s mistnimi kulturnimi tradicemi a jsou
soucasti kulturni identity daného Gzemi. Obce by jim mély v€novat pozornost, a to
po strance jejich uchovavani nebo $iteni tzv. nehmotnych prvka lidové kultury formou

folklornich festivali. (Rektotik, Selekovsky a kol., 2002: 53)

Remeslna vyroba je ruéni vyroba riznych produktd, které maji jedineéné
a individualni vlastnosti, na rozdil od masové vyroby, kdy jsou vSechny vyrobky
totozné. Remeslnici tradi¢né pracuji s materidlem, kterym mize byt napiiklad dievo
¢i hlina, ze kterych se tvofi keramika, sklo, oby¢ejné a drahé kovy, textil nebo prouténé
kosiky. (www.muzeumompv.cz/wp-content/uploads/2011/02/kniha_ REMESLNE-CEC
HY _uk.pdf, 9. 12. 2012)
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Remeslnik je zruény manualni pracovnik, ktery se vénuje femeslu, jenz mize byt
funkéni nebo dekoracni. Jednd se naptiklad o vyrobu ndbytku, odévi, klenotl
¢i ruznych nastroji do domacnosti. Termin femeslnik se také odkazuje na dovednost
ruéni vyroby potravinaiskych produkti, jako je naptiklad chléb, napoje a syr. (apl.czso.
cz/iSMS/klaspol.jsp?kodklas=80023&kodcis=5658&ciselid=938464, 9. 12. 2012)

V minulosti byla charakteristickym rysem mést vzdy pfitomnost dostatecného poctu
femeslnikt a obchodniki. Rada malych mést méla postaveni femeslnicko-zemédélského
mésta. Rozvoj femeslné vyroby znamenal vzdy ekonomicky posun a zvySovani zivotni
urovné obyvatel mésta. VéEtSina femeslnikd pracovala pro mistni trh, kde nachézeli
odbytisté svych vyrobkd. (www.muzeumompv.cz/wp-content/uploads/2011/02/kniha_R
EMESLNE-CECHY _uk.pdf, 9. 12. 2012)

Rozvoj védeckych vyzkum a jejich prakticka aplikace vytvarely kvalitativné vyssi
stupen civilizace, v niz tradi¢ni femeslna prace byla stadle mén¢ schopna vzdorovat
tovarni velkovyrob€. Stala se kulturnim dédictvim, které zahrnuje Sirokou skalu
nehmotnych 1 hmotnych prvkl, mySlenek a vysledkii tvofivé Einnosti ptedchozich
generaci. Cim je spoleénost vyspélejsi, tim vétsi jsou jeji potfeby i moznosti poznavat
a aktualizovat vSechny slozky tohoto dédictvi. (www.lidovaremesla.cz, 9. 12. 2012)

O tradi¢ni femesla se dnes zajimaji tisice lidi, stovky z nich je i aktivné provozuji.
Mnozi z nich tak ¢ini ve volném Case a doma, jini tvoii ve skanzenech piimo
pfed o¢ima divaki, nebo své vyrobky prodavaji pfi piileZitosti jarmarki, vyrocnich

slavnosti a festivali. (vysocina.fkaleidoskop.cz/lidova-remesla, 9. 12. 2012)
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4 Remesla, tradice a lidova kultura

4.1 Historie Femesiné vyroby

Karel Capek napsal v roce 1925 v Lidovych novinach: , U nds se ne a ne darit
remeslim, prilis lehko se spokojujeme se Smirem, nahrazkou a ledajakosti - ve vsem
| Zivote. Schazi nam jaksi smysl pro dokonalost prostého Zivota; proto neumime udrzet

ani vyprubovanou dokonalost starych véci, remesel, instituct a tradic. Namoudusi, prvni

vvvvv

Remeslo, které je vyrobni Zivnosti a zaroveti profesionalni rukodélnou vyrobou zbozi
materialni povahy vzniklo jiz v epochich vyvoje lidstva, ale i v antickém Recku
a Rimé. Od feudalismu je femeslo souéasti Zivnosti, ¥idi se Zivnostenskym pravem a ma
stejné organizace jako zivnosti, tedy cechy, Zivnostenska spoleenstva a pridruzené

organizace (spolky, besedy, druzstva).

Remesla Ize rozdélit na kovozpracujici (drahé kovy, Zelezo, barevné kovy),
kamenozpracujici (lomovy kamen, drahokamy), zpracujici silikdaty (sklo, sklenéna
bizuterie, keramika, maltoviny), drevozpracujici, textilni (zivo¢isna a rostlinna vlékna,
umélé hmoty), kozedélna, potravinarska (suroviny Zivoc¢isného a rostlinného ptivodu),

chemicka, polygraficka a jina remesla.

Vyvoj femesel vice nez ostatni Zivnosti podléhal civilizatnimu tlaku. Splétani slamy
a prouti, zhotovovani keramickych nadob, tkani latek nebo opracovani dieva sice
predstavuji zakladni vyrobni dovednosti lidstva, ale mnoho femesel zaniklo jiz
ve sttedoveéku naptiklad se zménou bojovych technik. Jina femesla zatlacil od 18. stoleti
pramysl do sféry opravarské nebo pracujici s kupovanymi pramyslovymi polotvary,
naopak s vyvojem novych obort lidské ¢innosti zacala vznikat i femesla nova. (Tyllner,

2007: 874)

Prudky rozmach novych technologii 19. a zacatkem 20. stoleti zménil dosavadni
zpusob Zivota mést 1 vesnic, piikladem mize byt vznik textilnich tovaren, které
zpiisobily ztratu obzivy desetitisice podoméackych tkalcii v Cechach, na Moravé
a ve Slezsku, ktefi nemohli konkurovat levné tovarni vyrob&. Mnoho znich zacalo
hledat jiny zplisob obzivy, a to zpracovanim novych materiald, jako byla perlet,

nebo vyroba specialnich produktt z ptirodnich materialt, naptiklad ze slamy ¢i prouti.
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Nékteré druhy podomacké rukodélné vyroby a lidového femesla byly jesté
do pocatku 20. stoleti nenahraditelné, jelikoz je vyrabéli femeslnici starobylymi
technikami, a mély tak specifické vlastnosti oproti produktim strojni vyroby. Do vesnic
nebo na trhy ve méstech piijizd€li vyrobei s dievénym kuchynskym néatradim, zebtiky,
hrabémi a kosisky, dfevénymi vidlemi na seno, sotirky (vysoké uzké kosiky na lahve)

rve

a rohozemi z orobince. Také prijizd€li hrnéifi, kosikari, sklenafi nebo dratenici.

Obchodni a zivnostenské komory se snazily uz od konce 19. stoleti uchovat tradicni
rukod¢€Iné technologie a podporovat je piedev§im pro jejich schopnost vyuzit mistni
a obnovitelné materidlové zdroje k hotoveni potfeb pro provoz zemédélskych usedlosti,
i pro bydleni a odivani. Naznacené kofeny novodobého zdjmu o tradicni femesla,
zejména o jejich komercializaci, vyustily v zaklddani nejriznéjSich organizaci,
usilujicich o rizné motivované zvelebovani lidové umélecké vyroby a lidovych femesel.

(www.nulk.cz/files/met.navod.pdf, 22. 2. 2013)

Vyvoj téchto organizaci byl podminén nejen spoleCenskymi potiebami, ale i zajmy
a schopnostmi jejich organizator. Ustavilo se nekolik sdruzeni vyrobct a obchodniktl
na druzstevnim zaklad¢. Vznikaly také organizace teoretikli, vytvarniki a femeslniku,
jako naptiklad znamy Artél v Praze vroce 1908. Zejména pak Svaz cEeského dila
(1914-1948), ktery se zamé&foval na bydleni a dekorativni uméni a jeho Krasna jizba
(1927-1948), coz byla prodejna piedméti bytového =zafizeni. Organizatofi
zvelebovacich aktivit si byli védomi tim, ze musi lidova femesla zachovat a rozvijet je
soustavnou a cilevédomou péci, kterd ucini lidovou rukodélnou vyrobu soucasti

soudobé hmotné kultury. (www.lidovaremesla.cz/?page=obecne, 22. 2. 2013)

O zvelebovaci ¢innost se v dobé prvni republiky staraly Obchodni a Zivnostenské
komory a ustavy pro zvelebovani Zivnosti, které se snaZily podporovat femesla,
podomackou vyrobu a vznikajici druzstva. A popfipadé organizovat odbyt jejich
vyrobkd. V povale¢ném rozvoji lidovych femesel vznikl zaklad nové organizace, kdy se
lidova uméleckd vyroba a lidova femesla zaclenila do tvorby soudobého Zivotniho
prostiedi usilim Ustfedi lidové umélecké vyroby (ULUV), ziizeného dekretem
prezidenta republiky uz v roce 1945. ULUV vytvaielo podminky pro spolupraci
vyrobcl s vytvarniky a také se snazilo prokazat, ze nejlepSim zptsobem péce o lidovou
uméleckou vyrobu a lidova femesla jako o kulturni dédictvi je uplatnéni jejich vyrobkl
v ramci tvorby soudobého zivotniho prostfedi. Pfedev§im §lo o tendenci dopliovat

tovarné vyrabéné predméty individualnimi rukodélnymi vyrobky.
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Obdobi socialismu se zaméfilo také na ULUV, coz znamenalo, e na po¢atku 90. let
20. stoleti bylo ULUV zruseno, a to predevsim budovanim velkovyrobnich kapacit
na vyrobu nabytku, modrotisku nebo na tkani latek a podcenénim vyzkumné
a dokumentacni ¢innosti. VétSina vyrobci se stala ¢leny nové ustaveného Sdruzeni
lidovych femeslniki a vyrobcti, poptipadé dalSich profesné zaméfenych obcanskych

sdruzeni. (www.nulk.cz/files/met.navod.pdf, 22. 2. 2013)

Ministerstvo kultury v poloviné devadesatych let minulého stoleti, na zaklad¢
dokumentu UNESCO, vydaného v roce 1989 pod nazvem Doporuceni k ochrané
tradi¢ni a lidové kultury a folkloru, povéfilo Narodni ustav lidové kultury ve Straznici
garanci za napliiovani zasad Doporu¢eni v Ceské republice. Zabyva se tedy tradiéni
alidovou kulturou a pé&i o ni na tizemi celé Ceské republiky, kdy jeho &innost je

nezastupitelna. (www.lidovaremesla.cz/?page=obecne, 22. 2. 2013)

4.2 Lidova kultura v Ceské republice

Ministerstvo kultury Ceské republiky vytvotilo Koncepci G&inn&jsi péée o tradiéni
lidovou kulturu v Ceské republice, schvalené usnesenim vlady ¢&. 571 ze dne 11. 6. 2003
na léta 2003 — 2010, a dale ve Statni kulturni politice Ceské republiky na léta
2009 - 2014, kterou schvalila svym usnesenim ¢. 1452 ze dne 19. 11. 2009. Vlada
Ceské republiky doporuduje hejtmantim, primatorovi hlavniho mésta Prahy, primatortim
statutarnich mést, starostim obci a dal$im ¢lenim zastupitelskych organi krajii a obci,
predstavitelit Asociace krajii a Svazu mést a obci Ceské republiky, aby Koncepci vyuzili
pii zpracovani vlastnich dokumentti a napliovali tim vlastni zaméry pti péci o tradi¢ni

lidovou kulturu v jejich ptisobnosti.

Tradi¢ni lidova kultura je podle Koncepce ¢asti kulturniho dédictvi uchovavana
Z generace na generaci, kterd obsahuje zkuSenosti kazdodenniho Zivota predka dilezité
pro obohaceni zivota soucasné¢ho i budouciho. Projevy lidové kultury nejsou dosud
ve vSech zemich systematicky dokumentovany, uchovavany a ptipadné chranény a také
podpora mechanismu jejich pfedavani je nekoordinovana a neuplna. Hrozi proto realné
nebezpeci, ze zaniknou s odchodem jejich nositelti. Pii plnéni ukoltt Koncepce ti¢innéjsi
péce o tradiéni lidovou kulturu v Ceské republice se podafilo polozit ziklady nového
systému odborné prace pii identifikaci, dokumentaci, uchovavani, Sifeni a prezentaci

projevi tradi¢ni lidové kultury a zaroven jej stabilizovat.
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Nebezpeci, ktera ohrozuji zachovéni lidové kultury, si uvédomuje svétové
spolecenstvi jiz nékolik desetileti. Z iniciativy mezivladni organizace UNESCO buduji
postupné jednotlivé staty systém ochrany tradicni lidové kultury podle vlastnich

podminek.

Vyznamnou souéasti materialniho i duchovniho bohatstvi Ceské republiky je pravé
jeji kulturni dédictvi. Prostfednictvim kulturniho dédictvi se piendseji hodnoty,
vytvarené po cela staleti. Je zakladem kulturni identity, zdrojem kulturni rozmanitosti
a vzdélanosti, prispiva ke kultivovanosti ob¢ant, je dilezitym fenoménem ve vyuzivani
volného Casu. Dochovalo se jak ve své podobé hmotné (a to movité i nemovité), tak
I jako nehmotné statky, které se predavaji Gstnim podanim. Prispiva k tomu
i napodobovani tradi¢ni lidové kultury, a to pfevazné Vv rodinach a riznych mistnich

a kulturnich spolecenstvich, nékdy vsak i1 diky Skolnimu a mimoskolnimu vzdélavani.

Samotné kulturni dédictvi se vyznamné podili také na rozvoji ekonomiky Ceské
republiky, nebot’ predstavuje dulezitou motivaci pro tzv. turisticky pramysl.
V nékterych svych oborech souvisi pfimo s produkéni €¢innosti drobnych podnikateli.
Ovliviiuje se tim celkovy rozvoj obci a regionti. To plati 1 o tradi¢ni lidové kultufe, ktera

je specifickou soucasti tohoto kulturniho dédictvi.

Ulohou statu je tedy vytvaret podminky pro viestrannou pé&i o kulturni bohatstvi.
Dale je to péce o rozvoj slovesnych, tane¢nich, hudebnich, obycejovych a jinych
projevl tradi¢ni lidové kultury, véetné technologii lidové rukodélné vyroby, lidového
vytvarného uméni a dalSich specifickych soucasti lidové kultury, které naleZi do tohoto

bohatstvi.

Jevy tradi¢ni lidové kultury se neustale proménuji. Tento vyvoj je piirozeny, kdy
pfedevSim nehmotna ¢ast tradicni lidové kultury podléhd rychlym proméndm a az piili§
Casto 1 naprostému zaniku. Déje se tak hlavné vinou nartistajiciho tlaku standardizované
mezinarodni masové kultury. Nezanedbatelnou roli zde hraje téz velky pokrok v oblasti
informacnich technologii a systému. Pravé proto je nutno alesponn nematerialni
fenomény tradi¢ni lidové kultury dokumentovat a redokumentovat, aby nedochézelo
k ztrat¢ paméti naroda a mistnich spoleenstvi. Dale by mélo byt zajisténo
mezigenerani preddvani a revitalizace, pfipadn¢ aby nedochdzelo timto vyvojem

k ochuzeni tradic.
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Koncepce uéinngjsi péte o tradiéni lidovou kulturu v Ceské republice pro rok
2003 - 2010 a plnéni ukold, které zni vyplyvaji, polozily zadklady nového systému
odborné prace pii identifikaci, dokumentaci, uchovavani, Sifeni a prezentaci projevi
tradi¢ni lidové kultury a zaroven se dafi stabilizovat je. Na tento systém navazuje svymi
opatienimi Koncepce na dalsi 1éta 2011 — 2015. Systém tim bude vice zdokonalen,
a také se podaii vytézit maximum z jiz ziskanych dat a zarocit tak i finan¢ni prosttedky
vlozené do ukola Koncepce u¢inngjsi péée o tradiéni lidovou kulturu v Ceské republice
za léta 2003 — 2010. Koncici Koncepce je totiz vybornym vychozim bodem k dal§imu
Gsili pfi pé¢i o uchovéni a dalii rozvoj tradic lidové kultury v Ceské republice. Prave
Ceské republika je jednou z mnoha zemi, které pokladaji své nematerialni kulturni
dédictvi za stejné& diilezité jako hmotné pamatky. (Ministerstvo kultury Ceské republiky.
Koncepce ucinnéjsi péce o tradicni lidovou kulturu, 2003. Ministerstvo kultury Ceské

republiky. Koncepce ucinnéjsi péce o tradicni lidovou kulturu, 2009.)

4.2.1 Politika lidové kultury v Ceské republice

Na Koncepci 6&innéjsi péée o tradiéni lidovou kulturu v Ceské republice navazuji
I dal§i materialy. Jde pfedevSsim o projekt ,,ldentifikace a dokumentace jevii tradicni
lidové kultury v Ceské republice*, praktickou piirucku ,,Problematika pravni ochrany
dél umeélecké a remeslné vyroby“ a sbornik ,,Problematika prezentace a medializace

tradicni lidové kultury v Ceské republice™.

Generalni konference UNESCO na svém 32. zasedani pfijalo dne 17. 10. 2003
,Umluvu o zachovani nematerialniho kulturniho dédictvi®, na jejiz piipravé se podileli
i Gesti experti. Piiprava Umluvy se asové kryla s pracemi na Koncepci G&inng&jsi péce
o tradi¢ni lidovou kulturu, a tim se podafilo do Koncepce zapracovat i podnéty
z piipravnych jednani k Umluvé. Ceska republika se stala smluvni stranou Umluvy
az Vv roce 2009, avSak diky zminéné Koncepci méla jiz vytvoteny piedpoklady pro jeji
plnéni. Ceska republika stoji stale v popiedi v porovnani s ostatnimi staty, které usiluji
0 zachovani vlastnich tradic lidové kultury. Toto mezindrodni postaveni Ceské
republiky bylo potvrzeno v cervnu 2010 jejim zvolenim do Mezivladniho vyboru

pro zachovani nematerialniho kulturniho dédictvi, ktery ¥idi provadéni Umluvy.

Dulezitym tkolem Koncepce po jejim piijeti bylo vybrat stavajici odborné instituce

na narodni a regiondlni Urovni a povéfit je funkci informacnich, Skolicich
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a metodologickych pracovist, ktera slouzi pro dokumentaci tradi¢ni lidové kultury
a péci o ni. Na celostatni tirovni, jak jiz bylo zminé€no, byl povéien Narodni tstav lidové
kultury ve Straznici (NULK) a to Ministerstvem kultury a na regionalni urovni kraje
a krajské urady povéfily vybrana muzea. Regionalni pracovisté jsou odbornymi garanty
péce o tradi¢ni lidovou kulturu v jednotlivych krajich a mohou se hlasit se svymi

projekty u Ministerstva kultury, které vyhlasuje vybérova dotacni fizeni.

Na plnéni ukolt Koncepce se dale podileji i muzea zfizovana Ministerstvem kultury
zejména Narodni muzeum, Muzeum Jana Amose Komenského v Uherském Brodé¢,
Valasské muzeum v pfirodé¢ v Roznové pod Radhostém, Moravské zemské muzeum
ataké dalsi jim zifizované instituce jako Narodni informacéni a poradenské stiedisko
pro kulturu, Narodni pamatkovy ustav a Narodni filmovy archiv. Pro realizaci
Koncepce jsou velmi piinosné mnohé projekty Etnologického tstavu Akademie véd,
etnologickych pracovist vysokych 8kol, Ceské narodopisné spole¢nosti, vybranych

obcanskych iniciativ, mést a obci.

K Sifeni, prezentaci a ptredavani hodnot tradi¢ni lidové kultury se fadi vystavy
S projevy lidové kultury v fadé muzei a skanzeni, specidlnich potadii, vychovnych
koncerti, folklornich festivall a slavnosti, predvadéni lidovych obtadt, obycejt, zvyku,
tradi¢nich femesel a technologii lidové umélecké vyroby. Byla téZ vydana tada
publikaci, ¢asto s podporou Ministerstva kultury, krajii i mést a obci. Na prezentaci
a pfedavani hodnot tradi¢ni lidové kultury se nezastupitelnou mérou také podileji rizné
obc¢anské iniciativy, které jsou v mnoha regionech pravidelné podporovany z vetejnych

rozpoctu.

Také mezinarodni spoluprace vénuje znacné Usili na péci o projevy tradicni lidové
kultury. Déje se tak predevsim v ramci spoluprace s UNESCO, zemé&mi Visegradského
seskupeni a nevladnimi svétovymi organizacemi jako jsou:

e CIOFF (International Council of Organizations of Folklore Festivals and Folk

Arts — Mezinarodni rada organizatorti folklornich festivalil a lidového uméni);

e IOV (International Organization of Folk Art — Mezinarodni organizace

pro lidové uméni);

e IGF (International Union od Folklore Association — Mezinarodni unie

folklornich sdruzeni);

e ICOM (International Council of Museums — Mezinarodni rada muzei);
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e AEOM (Association of European Open Air Museums — Asociace evropskych
muzei v piirodg). (Ministerstvo kultury Ceské republiky. Koncepce iicinnéjsi

péce o tradicni lidovou kulturu, 2009.)

4.3 Organizace lidové rukodélné vyroby a umeéni

V oblasti lidové rukodéIné vyroby a uméni existuje mnoho sdruzeni, spolki ¢i cechd,
které maji spole¢ny zajem, predev§im se vénovat femeslim, ktera v historii nebyla
nééim neobvyklym, ale v dne$ni dob¢ se u mnoha z nich bojuje za jejich pieziti, tak aby
mohly byt predavany dal$im generacim. Nejde pouze o zachovani femesel, ale také
0 hudbu a tanec a s tim spojené zvyky a tradice naSich ptedki. Pro zachovani tohoto
bohatstvi je dillezité pfedavat jej a seznamovat s nim Sirokou vefejnost od nejmensich
déti az po dosp€lé.

Sdruzeni se vénuji Siroké Skdle Cinnosti. Nékterda sdruzeni se vénuji pfimo
femeslniklim a nékterd zase potadaji kurzy pro vetejnost, kterd se chce naucit uréitému
femeslu. Pro ptiklad je uvedeno nékolik sdruzeni, kterd jsou v oblasti lidové rukodélné
vyroby a uméni obecné znama. Existuji ale i dalsi jako Cech calounikt a dekoratért,
Zivnostenské spolecenstvo RUDOLFINEA - sdruZeni pro umélecka femesla udilenim
autorizace v ramci Akademie femesel a sluzeb Hospodatské komory Ceské Republiky,
Cech kamnaiti Ceské republiky, Svaz vyrobcii bizuterie, Vzdélavaci spolek uméleckych
femesel, Cech Cesko-moravskych uméleckych dratenikli, Studio lidovych uméleckych

femesel a dalsi. (www.lidovaremesla.cz/?page=organizace/organizace3, 23. 2. 2013)

4.3.1 Sdruzeni lidovych fremesinikt a vyrobcl

Sdruzeni lidovych femeslnikii s vyrobci (SLRV) vzniklo vroce 1992. Je
dobrovolnou, nezavislou spolecenskou organizaci, kterd sdruzuje femeslniky a vyrobce
z celé Ceské republiky, jejichz ¢innost vychézi z tradiéni lidové femesIné tvorby a kteii
pii své vyrobé pouzivaji tradi€ni femeslné materidly 1 tradi¢ni femeslné postupy.
SdruZeni také reprezentuje své €leny vii€i organiim statni spravy a jinym organizacim.

SLRV spolupracuje s fadou muzei, mést i agentur a je organizaci vybérovou. Nové
Cleny vybird a schvaluje rozhodnutim Valné hromady na zdklad¢ dobte zvladnutého

femesla. Remeslnici musi splnit ur¢it¢ podminky, aby se mohli stat ¢leny sdruZeni.

Remeslo by mélo vychazet z lidovych tradic, ¢len musi byt osobné vyrobcem, musi

43


http://www.lidovaremesla.cz/?page=organizace/organizace3

znat historii svého femesla a musi o ném umét v kratkosti pohovoftit a také musi mit

povédomi o lidovém femesle ve svém kraji.

Sdruzeni vytvafi podminky pro prezentaci ¢innosti svych ¢lenli na nejriznéjSich
akcich kulturniho ¢i narodopisného charakteru jak doma, tak i v zahrani¢i. Pfedev§im
dokaze organizovat femesiné trhy na profesiondlni urovni, kde femeslnici predvadi

femeslnou vyrobu v dobovych kostymech a prodavaji pouze své femesiné vyrobky.

Sdruzeni déle nabizi i pfedvadéni femesla na potadanych akcich dle pozadavki
jinych subjektii. Také je mozné, aby si navstévnici vyzkouseli femeslo pfimo na misté.

(www.czechfolkart.cz/?page=13, 22. 2. 2013)

V soucasnosti ma SLRV 59 ¢&lend. Piikladem muaZe byt pani Eva Reznitkova

z Jihlavy, ktera vyrabi pecivo, a to ru¢né délané a zdobené horacké perniky.

Obrazek 2: Horacké perniky.

© Eva Reznickova, Jihlava

Zdroj: (www.czechfolkart.cz/?page=14, 22. 2. 2013).

4.3.2 Spolek remesel ruénich

Spolek femesel ruénich zacal se svoji Cinnosti v roce 1999, kdy vznikl ,,Projekt
obnovy a zachovani ru¢nich femesel”, ktery si kladl za cil popularizaci a obnovu

ru¢nich a lidovych femesel.

Spolek je obCanské sdruzeni zalozené s cilem obnovovat, zachovavat a rozsifovat
z4jem vetejnosti o tradi¢ni a rucni femesla, kterd je nedilnou soucésti narodni kultury

a historie. Snahou je nabidnout zajemcim, z fad déti i dospélych, moznost vlastni
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tvofivé prace a vyuziti volného ¢asu. Vhodnym zplisobem Spolek piedvadi vetejnosti
rucni femesla a také je propaguje. Dale zachovava tradi¢ni postupy a pomiicky pro dalsi
generace a v souladu s historii a tradicemi rozviji estetické citéni, fantazii a manualni

zrucnost.

Spolek potrada rizné prednéasky, kulturni a spolecenské akce. Vetejnost se mize
zucastnit riznych Skoleni, kurzii a seminara od déti az po dospélé. Zde se lidé mohou
naucit tkat na stavu, palickovat, dratovat, vyrabét svicky ze vceliho vosku a mnoho
dalSich femesel. Vyroba se uskuteciiuje ru¢nimi a tradi¢nimi technologiemi. Spolek také
vystupuje na riznych kulturnich a spolecenskych akcich. (www.tradicniremesla.cz/cs/u
vodni-slovo, 22. 2. 2013)

4.3.3 Folklorni sdruzeni Ceské republiky

Folklorni sdruzeni Ceské republiky je obanskym sdruzenim déti a mladeze,
zaméfenym na uchovavani a rozvijeni lidovych tradic a narodnich kulturnich hodnot,
zejména v oblastech lidové hudby, zpévu a tance. Je nejpocetnéjsi organizaci zajemcti
0 lidové uméni v CR. Sdruzuje vice nez 400 &lenskych soubord, ptisobicich v 17
autonomnich regionalnich sdruzenich a 60 clenskych festivald. Sdruzeni se podili

na spolupofadani kurzii a seminait pro vedouci soubort, choreografy a tane¢niky.

KazZdoro¢né potfadéa nékolik mezinarodnich festivalti napfiklad Mezinarodni folklorni
festival Prazsky jarmark, Narodni krojovy ples, soutéz a ptehlidku détskych zpévakt
lidovych pisni Zpévacci, galakoncerty Zpévacek — Slavik, Zpivame pro radost. Podili se
na organizovani 60 folklornich festivali a lidovych slavnosti a také na regionalni

prehlidce folklornich souborii Prameny.

Sdruzeni spolupracuje s kulturnimi institucemi a organizacemi v oblasti lidového
uméni v CR jako jsou naptiklad Ceska centra, Narodni ustav lidové kultury ve StraZnici,
Valasské muzeum v piirodé¢ v Roznové pod Radhostém, Sdruzeni historickych sidel

CMS, Ceska centrala cestovniho ruchu a dalsi.

FoS CR je ¢lenem mezinarodnich organizaci CIOFF, IOV, EFCO a IGF. SdruZeni
ma tedy moZnost organizovat vyménné pobyty naSich a zahrani¢nich soubort, zejména
organizuje détské a mladeznické vyménné pobyty. (Wwww.folklornisdruzeni.cz/co-je-fos-
cr, 23. 2. 2013)
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4.4 Ocenéni v oblasti femesiné vyroby

4.4.1 Nositel tradice lidovych remesel

Udélovani titulu ,,Nositel tradice lidovych femesel” ma velky vyznam v uchovéavani
tradiéni lidové kultury. Tento titul kazdoroné udéluje ministr kultury Ceské republiky

od roku 2001 vynikajicim lidovym vyrobclim, jimz vefejné ocenuje jejich praci.

Obrazek 3: Oznaceni Nositel tradice.

Zdroj: (www.muzeum-kolovec.cz/?dokument=keramika, 23. 2. 2013).

Toto ocenéni vychazi z projektu, které UNESCO nazvalo ,,Zijici lidské poklady".
Jeho cilem je zachovat tradi¢ni femesla, kterym hrozi zanik, zdokumentovat jejich
postupy a piedavat tyto dovednosti dal$im nasledovnikim. Pfipravou nominaci je
povéten Narodni ustav lidové kultury ve Straznici, ktery shromazd'uje dokumentaci
K jednotlivym navrhum. Podle zpracované metodiky je pak piedava k projednani

nominacni komisi jmenované ministrem kultury.

Kandidati, ktefi jsou navrzeni na ocenéni, musi prokdzat komplexni znalosti svého
oboru a vynikajici kvalitu zhotovovanych vyrobkl. Soucasné se hodnoti také jejich
¢innost v oblasti prezentace a popularizace dané vyroby. Titul je udélovan u pftileZitosti
zahajeni Narodnich dnii evropského kulturniho dédictvi, které potada Sdruzeni
historickych sidel Cech, Moravy a Slezska. Dosud tak ministr kultury ocenil 45
vybranych femeslnikii z Cech a Moravy predev$im jejich dovednosti, znalosti postupii

a technologie tradi¢nich lidovych femesel.
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Toto ocenéni a naslednd moznost drzitelli titulu uchdzet se o dotaci Ministerstva
kultury na prezentaci svého femesla jsou zaroven podporou drobného podnikéni.
S udélenim titulu Nositel tradice lidového femesla je spojeno propiij¢eni ochranné
znamky Nositel tradice, a to prostiednictvim licencni smlouvy jednotlivym vyrobciim.

(www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=15, 20. 2. 2013)

4.4.2 Regionalni znaceni produktt

Kazdy region v Ceské republice ma sviij vlastni neopakovatelny charakter, dany
prirodnim bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho obyvatel. Také vyrobky
a produkty pochazejici z ur€ité oblasti nesou ¢ast tohoto charakteru, protoze je do nich
vloZena prace tamnich femeslnikii a zemédéled 1 c¢ast jejich duSe. Hlavnim cilem
regionalniho znaceni je zviditelnéni jednotlivych regionti a upozornéni na zajimavé

produkty, které zde vznikaji.

Obrazek 4: Regionalni znacky.

Zdroj: (www.pivnidenik.cz/clanek/4598-Kdyz-je-pivo-regionalni/index.htm, 23. 2. 2013).

Do systému regionalnich znacek se od roku 2004 zapojilo jiz 22 regionti (KrkonoSe,
Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Goérolsko
Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonos$i, Hana, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky,
Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiit, Zelezné hory, Moravska brana,

Zaprazi, Znojemsko, Toulava a Opavsko). V kazdém z nich vznikla regionalni znacka

47


http://www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=15
http://www.pivnidenik.cz/clanek/4598-Kdyz-je-pivo-regionalni/index.htm

pro vyrobky, ktera zarucuje jejich piivod a vazbu na urcité izemi a samoziejmé jde také

o vyrobky kvalitni a Setrné k pfirod¢.

Na nérodni urovni je systém regionalniho znaceni vyrobkl koordinovan Asociaci
regionalnich znalek, o.s., ktera je sdruzenim regiont s vlastni znatkou. Cinnost
Asociace je upravena stanovami a vnitinim fadem. Kazdy region mé svého regionalniho
koordinatora, ktery komunikuje s vyrobci. Znacku udéluje nezéavisla certifikacni

komise, kterou mé kazdy region a pro jeji ziskani musi vyrobci splnit jednotna pravidla.

Systém regionalnich znacek je otevieny kazdému regionu, ktery ma jasn¢ vymezené
hranice. Inicidtorem vzniku nové znacky musi byt néjaka mistni organizace ¢i instituce,
kterd se na zadklad¢ konsensu potencidlnich drziteld znacky a dalSich zapojenych

subjektl ujme role regionalniho koordinatora. (www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/,
23.2.2013)

Obrizek 5: VYSOCINA regionalni produkt.
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Zdroj: (www.vcelifarmanosek.cz/node/25, 23. 2. 2013).

Mezi regiony, které maji své regiondlni znaeni, patii 1 Vyso€ina. Iniciativni
organizaci byla ZERA tedy Zemédé€lska ekologickd regionalni agentura, o.s., ktera
sdruzuje fyzické osoby za ucelem vytvaieni podminek a opatfeni v ramci trvale
udrzitelného rozvoje a venkova a vyuziti krajiny zemédé€lcem. Jednim z jejich projektt
je pravé zna¢eni mistnich vyrobkd a udélovani znatky VYSOCINA regionalni produkt®
v kraji Vysoc€ina, a to od fijna 2007. V soucasnosti je certifikovano 42 vyrobcti. ZERA

vydava 1 noviny ,,Doma na Vysocin¢*, které pojednavaji o zivot¢ lidi na Vysocing.

Znacku VYSOCINA regionalni produkt oceni jak turisté, kteii si cht&ji potidit pravy

a kvalitni suvenyr z Vyso€iny, tak mistni obyvatelé, ktefi cht&ji nakupem podpofit
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,»SV€ho” mistniho vyrobce. Mistnim Zzivnostnikiim, zeméd€lcim, malym a stfednim
firmdm proto znacka piinasi piedevSim konkurenéni vyhody, zvySeni odbytu,
propagaci, reklamu pro jejich produkty a sounaleZitost s regionem a vzajemnou

spolupraci. (www.regionalni-znacky.cz/vysocina/cs/o-znacce/, 23. 2. 2013)
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5 Havlickobrodsko

Obrazek 6: Oblast Havlickobrodsko.
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Zdroj: (www.trasovnik.cz/k_vysoc/havlbrod/havlbrod.asp, 8. 2. 2013).

Havli¢kobrodsko se nachazi uprostted Ceské republiky na severozapadé kraje
Vyso¢ina na &eské strané Vyso¢iny. Patii mezi nejméné zalidnéna tzemi v Ceské
republice, s vétsim mnozstvim malych obci a s nadprimémym kvalitnim zivotnim
prostftedim. Na severovychodé¢ hrani¢i s Chrudimskem, na severozapadé
s Kutnohorskem, na zapad¢ s BeneSovskem, na jihozapad¢ s Pelhfimovskem, na jihu
s Jihlavskem a na vychodé se Zdarskem. Vé&t§i mésta, ktera se nachazeji
na Havlickobrodsku, jsou Gol¢tv Jenikov, Habry, Havlickiiv Brod, Chotébot, Ledec
nad Sazavou, Piibyslav, Svétla nad Sazavou a Zdirec nad Doubravou. Tyto mésta

a jejich okoli vymezuji oblast Havlickobrodska pro potieby diplomové prace.

Havli¢kobrodsko se nachéazi v etnografické oblasti Horacko, kterd patii mezi hlavni
oblasti Vyso¢iny. Horacko je tizemi, které lezi na rozhrani Cech a Moravy a ziskalo
nazev podle zvinéného relié¢fu oblasti. Hornatd krajina a drsné podnebi urcovaly
charakter Zivota lidi na Horacku v dobach minulych a proto bylo oznacovano jako

,,chudé Horacko*.
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Horacko se dale déli na Moravské Horacko, Ceské Horacko a Podhoracko.
Havli¢kobrodsko patfi konkrétng do Ceského Horacka spoleéné s Pelhiimovskem
a zasahuje az do Pardubického kraje. Lidova architektura ¢eského Horacka se nejlépe
dochovala v okoli Hlinska, kde se nachazi skanzen Vesely Kopec. Zde mohou
navstévnici poznat, jaky byl Zivot v tomto kraji, ¢im se lidé bavili, ¢im se zivili a jak
bydleli. Na opa¢ném konci ¢eského Horacka lezi oblast mezi Svétlou nad Sézavou
a Havlickovym Brodem nazyvana Svételsko, zde se nachazi selské muzeum a skanzen
Michaluv statek v Pohledi, ktery si dodnes uchoval sviij pivodni raz. Toto staveni se
vyznacuje roubenou konstrukci s lomenici a bilymi horizontdlnimi pruhy (vymazani

spar), ale jsou zde i budovy celé obilené.

Na Havlic¢kobrodsku, kde ptida nebyla tak tGrodna, se lidé vénovali od nepaméti
kromé zemédélstvi také praci v lese a femeslu. Své dilny zde méli tkalci, soukenici,

kozesnici, vysivacky, kosikafi a jini mistfi. Z kize se vyrabély kozichy, které se dale

pestie vysivaly vinou.

Na Havlickobrodsku ma velkou tradici sklaistvi. Na prelomu 18. a 19. stoleti zde
fungovalo témét tficet sklaren. Zakladali je skelmistii ze slavnych sklafskych rodu
Adlert, Capkt, FEisnerd nebo Kavaliert. Vyrabélo se sklo  ¢&iré
I neodbarvené - nazelenalé, které se nazyvalo ,,lesni". NejbéZzné&js$imi prodavanymi tvary
byly svateéni pohary, C¢iSe, ¢isky, lahve a lahvicky. (vysocina.fkaleidoskop.cz,
1. 3.2013)

5.1 Historie femeslinych trhi na Havliékobrodsku

Trhem je misto prodeje a koupé. Uz v dobé naturalniho hospodafstvi se objevovala
potieba sménovat zbozi a suroviny. K vlastni sméné dochazelo na mistech, kde kupci
nocovali. Mohlo to byt u brodii, na kiiZovatkach cest ¢i v blizkosti spravnich center.
Trziste (trhové osady) z raného stiedovéku se zpravidla stavala jddrem pozdé€jSich mést,

ktera se ¢asto zménila v namésti. (Tyllner, 2007: 1070

V centru obchodniho déni je jiz od stiedovéku Havlickav Brod (v minulosti nazyvan
Némecky Brod). Obchod v malém zajist'ovali hokynafi a kramafi a také specializované
krdmy s Zivnosti potravnich, ale i ostatnich femeslnikii, ktefi se mohli pfi své dilné

zabyvat i obchodem se svymi vyrobky.
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Meéstsky rynek ozival nebyvalym ruchem pii trzich. Nejcastéji se konal trh denni,
jehoz se vétSinou ucastnili pouze mistni obyvatelé a na némz se nakupovalo zbozi denni
spotfeby. Tydenni trh navstévovali vétSinou venkované z ekonomického okruhu mésta
a sménovali zde zemédélské produkty a suroviny za vyrobky méstskych femeslnikt.
Cizim femeslnikim méstska rada zamezovala pfistup K tydennim trhim z divodu

ochrany prosperity domécich vyrobct.

vvvvvv

bylo vysadou mést a pravo na jejich poradani udéloval panovnik. Jarmark byl daleko
svobodnéjsi nez ostatni trhy, protoZe na né prichazeli femeslnici a trhovci z casto velmi
vzdalenych mist. Vyznam takovych jarmarka piekracoval omezeny mistni hospodarsky
okruh, coz bylo ku prospéchu mésta. Jarmarky trvaly nékolik dnl, pojily se
K vyznamnym domacim cirkevnim svatkim a v dobé& jejich konani probihaly rizné

oficidlni i lidové slavnosti, kdy se schazelo obyvatelstvo ze Sirokého okoli.

Na jarmark m¢l piistup kazdy, v jeho prubéhu platila trzni svoboda. Mésta dbala
na dodrzeni miru a klidu. Skutec¢nost, Ze béhem vyrocnich trhii neplatila obvykla
ochrana mistnich femeslnikl a obchodniki, méla velky hospodaisky vyznam. Vyro¢ni
trhy tak plnily svou ekonomickou funkci, zajistovaly konkurenéni prostiedi
a distribuovaly dovazené zbozi pro cely spadovy obvod mésta. Vyroéni trh byl také
prilezitosti k zisku i pro havlickobrodské hostinské, u kterych se trhovci ubytovali

a stravovali. Trhovci bydleli vzdy v urc¢itém hostinci nebo u téZe rodiny po nékolik let.

Zpisob prodeje urcoval na trzisti trzni tad, ktery se snazil vyloucit spekulaci
S prodavanym zbozZim a zvyhodnoval doméci kupujici. Tento trzni fad také obsahoval
nalezitosti jako prava a povinnosti kupujicich a prodavajicich, misto a datum trhu,
zpusob uzavirani obchodli atd. Na potadek, dodrZzovani mér a vah, kvalitu zbozi
dohliZela méstskd rada prostfednictvim svych ufedniki, jakési trzni policie. Piestupky
proti trznimu fadu byly trestany pokutou nebo nékolika dny vézeni a pfi opakovaném

porusovani pravidel doslo k zabaveni zbozi ¢i vyhosténi z trhu. (Tyllner, 2007: 327)
Ziejmé jiz od pocatku, kdyz se zaCalo ve vétsi mife sménovat zbozi prostfednictvim

pen¢z, méla trzni policie co Cinit S padélateli minci. Tresty za zlehCovani mince

¢i faleSné penize byly podle obyceje t¢€ doby nemilosrdné, utéti ruky nebo upaleni.

(Berankova a kol., 2004: 31)
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Mistem prodeje, bylo namésti a ptilehlé prostory. Prodej na trzisti se v dobé¢ jarmarku
uskutec¢noval v dievénych, k docasnému pouziti postavenych boudach a stancich, mnozi
méli své zbozi rozlozené na zemi ¢i ve voze. Mistni obchodnici a femeslnici prodavali
své zbozi ve svych kramech poptipadé kotcich ¢i masnych a chlebnych lavicich, které
se stavély jiz ve stiredoveéku. Prodej byl Casto doprovazen vychvalovanim zbozi
areklamou. Vyro¢ni trhy objizd€li femeslnici, obchodnici s riznym zbozim, kramaii
prodavajici zbozi v drobném, piijizdéli sem ale také kupci obchodujici ve velkém.
Na vyrocnim trhu prodavali svoje zbozi mensim obchodniktim, ktefi zbozi distribuovali

kone¢nému spotiebiteli.

Za pravo prodavat na trhu platili prodejci poplatek z mista na trzisti (mistné), které
bylo pfijmem méstského rozpoctu na rozdil od ucastnikii jarmarku, ktefi byli
osvobozeni od placeni myta a cla. V dobé& jarmarku se ve méste soustfed’ovali zdkaznici
z okolnich obci, aby zakoupili zbozi, které jinak nebylo na mistnim trhu bézné
k dostani. Remeslnici z blizkych mést zde mohli bez piekazek a svobodné prodat své

vyrobky.

Vyro¢ni trh mél $irsi, regionalni vyznam, protoze se na né&j sjizdéli prodejci (trhovci)
ze vzdalenéjsich oblasti a kupujici ze Sirokého okoli. Jarmark plnil zasobovaci funkci
pro Sirsi region. K pobaveni lidi se potadaly nejriznéjsi atrakce, protoze krome trhovct
se jarmarkll zucastiiovali 1 pfedstavitelé potulnych Zivnosti jako komedianti, loutkari
¢i kejklifi.

Na jarmarcich dochazelo ke kontaktu venkovského a méstského obyvatelstva, a tim
k vzajemnému ovliviiovani méstského a venkovského zpisobu zivota. Vyro¢ni trhy
jako misto pravidelného setkavani lidi z urcitého Gzemi a mista smény hmotnych statkt
pusobily na vznik a udrZovani specifik jednotlivych regiont. Hraly dileZitou roli

pfi vytvafeni a vymezovani etnografickych oblasti. (Tyllner, 2007: 327)

Od poloviny 15. stoleti doslo k nebyvalému rozvoji femeslné vyroby ve méstech
asrostouci femeslnou vyrobou rostla také intenzita obchodu. Vzristal predev§im
vyznam velkoobchodu, ktery se uplatioval v obchodu s obilim, dobytkem, pivem,
suknem, kovy, surovinami pro femeslnou vyrobu. Mésta si pofadd dokazala podrzet své
vysadni postaveni ve smén¢ femeslnych vyrobkli za zemédélské produkty. Dulezitou

roli pfi svobodné sméné zbozi hraly i nadale tydenni a vyro¢ni trhy.
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Meésta také usilovala o rozsifovani obchodnich privilegii, zejména o povoleni dalSich
vyro¢nich trhii. Vyhodu timto mély panské a obecni pokladny, kam plynuly pravidelné
nemalé trzni a mytné poplatky. Tehdy jest¢ Némecky Brod ziskal v roce 1520 pravo
potadat druhy vyrocni trh v utery po prvni nedéli postni. Mésto vyuzivalo svou

vyhodnou polohu na tradi¢ni frekventované komunikaci mezi Cechami a Moravou.

Pozd¢ji zacaly vyro¢ni trhy trvat nékolik dnd. V Chotéboti udélil kral Jifi pravo
na jarmark, ktery trval dva dny, a to vroce 1464 vzdy po sv. Felixi a Adauktu.
Ledec¢ nad Sazavou dostala roku 1488 privilegium od krale Vladislava na vyro¢ni trh
V trvani osmi dni od ¢tvrtka po sv. Havlu. Pribyslav také dostala privilegium od krale
Vladislava na dva vyroéni trhy, které¢ vzdy trvaly osm dnt, toto pravo ziskala v roce

1493.

Pfi udélovani prava vyro¢nich trhti dbal panovnik na to, aby si jarmarky v blizkych
méstech nekonkurovaly a aby mezi jednotlivymi vyro¢nimi trhy téze oblasti existovala

jista navaznost. Trhovci tak mohli navstivit nékolik vyro¢nich trhli po sob¢. (Berankova

a kol., 2004: 31)

S postupujici primyslovou revoluci doslo koncem 18. a v 19. stoleti k fadé zmén
V hospodarském i spolecenském zivoté, které se odrazily i ve zplsobu obchodovani.
Na trzich bylo nabizeno stdle vice manufakturnich vyrobkt, které postupné ziskavaly
rozhodujici podil. Jarmarky pro potieby velkoobchodu byly nahrazeny vzorkovymi
veletrhy, pro maloobchod mél vyznam rozvoj distribucni sité. Po 2. svétové valce se
uloha trhti, jiz predtim zatlaCovanych do pozadi rozvojem sit¢ specializovanych
obchodl, zmensila jesté vice, a to po zestatnéni obchodu, femesel a soukromého

podnikéni.

Na prelomu 20. a 21. stoleti dochazi k urcité renesanci trhli s obnovenim soukromého
podnikani a v n¢kterych méstech Havlickobrodska se jarmarky jesté potadaji, ztratily
vSak sviij pivodni charakter a jejich vyznam je jiny. Jde o spole¢enskou udalost blizkou
pouti a historickym jarmarkim ¢i konani velikono¢nich, mikulaSskych nebo vano¢nich
trhii. Prodavaji se zde nckteré rukodélné vyrobky a vytvory uméleckého femesla,
ale bohuzel tuto snahu o zachovani tradi¢nich femesinych trhii a jarmark negativné
ovlivituji vyskyt nekvalitniho zbozi mnohdy nelegalniho piivodu a pochybné estetické

urovné. (Tyllner, 2007: 327)
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5.2 Soucasny stav remesinych trhi na Havlickobrodsku

V kraji Vysoc¢ina a tedy i na Havlickobrodsku se vénuje péc¢i o tradi¢ni lidovou
kulturu povéfené regionalni odborné pracovisté, a to Muzeum VysoCiny Trebic.

Expozice je vénovana lidovému uméni Podhoracka.

Kazdy kraj ma své povétrené regionalni odborné pracovisté a od roku 2005 vyhlasuje
Ministerstvo kultury vybérova dotacni fizeni, do nichz se mohou hlasit se svymi
projekty pravé povétend regiondlni pracovisté. Muzeum VysoCiny Ttebi¢ mize dale
spolupracovat s organy uzemni samospravy, Narodnim ustavem lidové kultury

a Ministerstvem kultury, coz ptindsi trvale ptiznivé vysledky.

O tradi¢ni femesla se dnes zajimaji tisice lidi, stovky z nich je aktivné provozuji.
Mnozi znich tak ¢ini ve volném case a doma, jini tvofi ve skanzenech piimo
pred o¢ima divaki, nebo své vyrobky prodéavaji pii pfilezitosti jarmarkd, vyro¢nich
slavnosti a festivali.

Samotni femeslnici na Havli¢kobrodsku a ocenéni Nositel tradice lidovych femesel
bohuzel nemaji zatim svého zéastupce. Na druhou stranu alesponl v ramci kraje Vysocina
takovy femeslnik existuje. V roce 2005 byl ocenén pan Drahomir Smejkal z Jihlavy,
ktery se zabyva rucni vyrobou pilnikli a raSpli. Mezi jeho odbératele patii vyrobci
hudebnich néstrojii a historického nabytku, ale také chirurgicka oddéleni v Ceské
republice i v zahrani¢i. Pan Smejkal vystupuje na vefejnosti pouze omezené, a to

vyhradné na akcich v Souboru lidovych staveb Vysociny v Hlinsku.

Vyrobet, kteti ziskali regionalni znacku Vysofina — regionalni produkt, je
na Havlickobrodsku vice. Jedna se o0 kategorie femeslné vyrobky, potraviny
a zeméd¢lské produkty a pfirodni produkty. Na Vysociné ma toto oznaceni 44 vyrobct
a 12 z nich je z Havlickobrodska. Jednotlivi vyrobci jsou uvedeni v piiloze ¢. 2. Anketa,
kterou lze nalézt na webovych strankach regionalni-znacky.cz, kde je zjistovano
od navstévnik stranek, kde poprvé videli néjakou regiondlni znacku. Nasledujici

Tabulka 1 ukazuje, jaké byly vysledky k 1. 3. 2013.
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Tabulka 1: Anketa.

V kamenném obchod¢ 54 hlast
Na jarmarku nebo trhu 247 hlast
V letaku nebo novinach 72 hlastu
Na internetu 159 hlast
Jinde 67 hlasu
Celkem 599 lidi

Zdroj: vlastni zpracovani.

Z této tabulky vyplyva, ze vétsina lidi, 247 navstévnikia z celkovych 599, se setkala
s regionalnimi znackami na jarmarku nebo na trhu. Je to velmi pozitivni vysledek,
protoze jak ztabulky vyplyva, lidé maji stdle zajem o jarmarky, které navstévuji,
a 0 tradi¢ni lidovou kulturu, pfedevs§im o vyrobky, které byly vyrobeny Vv oblasti, kde

Ziji a jejich ndkupem mohou podporovat mistni vyrobce a femeslniky.

RemesIné trhy jsou na Havli¢kobrodsku pofadany ve dvou nejvétsich méstech této
oblasti. Jde o femeslny trh, ktery je poradan v Havlickové Brod¢ a v Chotéboti. Dal§im
trhem je farmarsky trh, ktery je organizovan ve mésté Svétla nad Sdzavou. Ostatni vétsi
mésta a méstyse jako Golcuv Jenikov, Habry, Havlickova Borova, Heralec,
Krucemburk, Lede¢ nad Sazavou, Pfibyslav, Zdirec nad Doubravou, 7adné tradi¢ni
femesIné ¢i farmarské trhy na tizemi Havlickobrodska nepotadaji. Tyto informace byly
zjiStény na zdklad¢ Setfeni, které probihalo prostfednictvim e-mailové korespondence
s jednotlivymi mésty a méstysi Havlickobrodska, na dotazy odpovidaly kompetentni

0soby ufadt mést a méstysu.

Mésto Lede¢ nad Sézavou pofada jedenkrat do meésice klasickou prodejni akci
na nameésti, avsak nejde o tradi¢ni femesla. Pouze organizace Molekul, kterd se stard
0 kulturni zivot v Led¢i nad Sdzavou zve né€kolik femeslniki na letni akci, kterou je
pout’ na hradg, ale opét nejde o tradi€ni jarmark. Pfibyslav nikdy femeslné trhy
nepofddala a ani o jejich zavedeni neuvaZuje, protoZze se femeslné trhy konaji
v Havlickové Brodé. Ve mésté se pouze pied péti lety potadal trh spotfebniho zbozi
a od n&j se upustilo poté, co neméli zajem ani kupujici ani prodavajici. Naopak Zdirec

nad Doubravou zatim femeslné trhy nepotadd, ale o zavedeni této tradice uvazuje.
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Starosta mésta Jan Martinec uvedl, ze budou femesIné trhy potradany po revitalizaci

nameésti v roce 2014.

5.2.1 Havli¢ékav Brod

Havlickiiv Brod (23 550 obyvatel) je nejvétSim meéstem a piirozenym centrem
Havlickobrodska. Lezi v Sirokém plochém tudoli na obou biezich feky Sazavy.
Ve 2. poloving 20. stoleti se ve mésté rozvijela predevsim textilni a strojirenska vyroba,
diky niz je Havlickliv Brod i dnes vyznamnym hospodéiskym centrem Vysociny. Tak
jako mnoho jinych ¢eskych mést vyrostl v poslednich letech do nové krasy, protoze
fada historickych domil v centru i dalSich pamatek byla vzorné opravena. Historické
centrum bylo roku 1990 prohlaseno méstskou paméatkovou zonou. Rozlehlé Havlickovo
namesti je ptvodnim rynkem zaloZzenym v 2. poloving 13. stoleti. Nachazi se zde Stara
a Nova radnice. Havlickliv Brod ma i dal$i zajimavé budovy jako Muzeum Vysociny,
které sidli v domé& Karla Havlicka Borovského ¢&i Staflova chalupa, ktera je ojedinélou

pfipominkou piivodni zastavby venkovského typu. (Podhorsky, 2003: 13)

Tradi¢ni trh femesel se poprvé konal 17. listopadu 1990 k piipomenuti sametové
revoluce, ktera byla snahou navratit do ceskych zemi svobodu vcetné moznosti
svobodného podnikani. Trh femesel nebyl zamérné nikdy spojovan s akcemi
jednotlivych politickych stran, ale zistaval vyhradné akci havli¢kobrodské radnice.
Remeslny trh byl pofadan jednou za rok, ale to se posléze ukazalo jako nedostatecné,
a tak bylo zvoleno druhé vhodné datum. Dnem pro druhy femeslny trh se stal 1. kvéten
a Vtomto terminu se také nékolik Usp&$nych trhii uskutecnilo. Nésledné vSak vyroci
svatku prace zacala na Havlickové namésti slavit jedna z politickych stran, a tak doslo
k poruSeni zasady ,,trh bez politickych stran®. Mésto proto pfesunulo trh na 8. kvétna.
Oba femesIné trhy se tak odehravaji v ¢ase pfipomenuti vyznamnych protitotalitnich
vyro€i a statnich svatkd, a to 8. kvétna v Den vitézstvi a 17. listopadu, kdy je Den boje
za svobodu a demokracii. Remeslné trhy se konaji vzdy v tyto dny, bez ohledu na den

V tydnu, a to na Havlickové namésti nebo v parku Budoucnost vzdy od 8 do 17 hodin.

Remesiné trhy jsou pofadany méstem Havlickiv Brod prostfednictvim odboru
zivotniho prostiedi spole¢né s Technickymi sluzbami Havlickiv Brod. Pfi prvnim trhu
obsadilo n€kolik femeslniki stéZi vestibul staré radnice a béhem ctyficeti dalsich trhi se
pocet zajemctli o prodej rozrostl na stovky a bylo nutné zvolit piehlednou vybérovou

metodu. Snahou potadatele je vybrat co nejpestiejSi nabidku femesel a uméleckych
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vyrobkd. Akce se mohou ucastnit vybrani prodejci uméleckého zbozi, femeslnych
vyrobkd, vlastnich vypéstkli a obcerstveni, vcetné¢ cukrovinek a také vybrani
provozovatelé hudebnich a divadelnich produkci, protoze soucésti kazdého trhu jsou

kulturni akce.

RemesIné trhy se ¥di trznim fadem, ktery byl vydan Nafizenim mésta Havlickiv
Brod ¢. 5/2011. Déle Obecn¢ zavazna vyhlaSka mésta Havlickiv Brod ¢. 4/2011,
0 mistnim poplatku za uzivani vefejného prostranstvi a Obecné zavazna vyhlaska mésta
Havlickiv Brod ¢. 6/2011, o mistnim poplatku za provoz systému shromazd’ovani,
sbéru, prepravy, tfidéni, vyuzivani a odstranovani komunalnich odpadu.

(www.muhb.cz/jak-na-trhy-remesel/d-775699/p1=68348, 5. 3. 2013)

5.2.2 Chotébor

Chotéboi (9 560 obyvatel) lezi severovychodné od Havlickova Brodu na okraji
Zeleznych hor. Je modernim méstem, kde se nachazi i nékolik vyznamnych
primyslovych podnikii, ve zdejSich strojirenskych zavodech se vyrdbéji stroje
pro potravinaisky pramysl, predev§im mlékarenska a pivovarnicka zatfizeni. Vyznamny
je 1 dfevozpracujici zavod. V roce 2009 zahajil provoz novy pivovar Chotébof.
Historické jadro je méstskou pamdtkovou zoénou. Nejvyznamngj$i stavbou piimo
na chotéboiském nameésti je Stard radnice. Chotébotf se pysSni také rané baroknim
zamkem, ktery je jednopatrovou stavbou s uzavienym nadvofim. Od roku 1952 sidli

Vv objektu méstské muzeum. (David a kol., 2009: 50)

Remeslny trh je v Chotébofi pofadan méstskym tfadem, a to obecnim
zivnostenskym ufadem. RemesIné trhy za¢aly byt potadany v roce 1997. Od roku 1999
se jiz konaly pravidelné jedenkrat ro¢né v fijnu. A od roku 2003 jsou potadany dvakrat
do roka, na jafe a na podzim vzdy v patek. Vyjimkou bylo jaro 2012, kdy byl femeslny
trh pro rekonstrukci ndmeésti zruSen. Na jafe je femeslny trh potadan vzdy tyden
pted Velikonocemi a je nazvan jako Jarni trh femesel, ktery bude 25. femeslnym trhem
na jate 2013, ktery se v Chotéboii pofadd. Podzimni akce souvisi s Havelskym
posvicenim a je tedy pojmenovana jako Posvicensky femeslny trh. Akce se vzdy kona
na namésti T. G. Masaryka od 8 hodin a trva az do odpoledne. Remeslnici se na tyto
trhy ptihlasuji sami a musi to byt samoziejmé tradicni lidovi femeslnici, ktefi ptijedou

se svymi vlastnimi vyrobky.

58


http://www.muhb.cz/jak-na-trhy-remesel/d-775699/p1=68348

Chotébof se také fidi ur¢itymi piedpisy pfi pofadani femeslnych trhii. Je to trzni fad,
ktery vyplyva z Natizeni ¢. 5/2007. Obecné¢ zavaznou vyhlaskou ¢. 3/2011 se méni
OZV ¢. 5/2011 o mistnim poplatku za provoz systému, shromazd’ovani, sbéru,
piepravy, tfidéni, vyuzivani a odstranovani komunélnich odpadi. Mésto Chotébot ma
také Obecné zavaznou vyhlasku €. 2/2012, o mistnim poplatku za uzivani vetejného

prostranstvi. (www.chotebor.cz/vyhlasky-a-narizeni/ds-53/p1=3705, 5. 3. 2013)

5.2.3 Svétla nad Sazavou

Svétla nad Sazavou (6 790 obyvatel) se nachazi severozapadné od Havlickova Brodu
na obou biezich feky Sazavy. Mésto patii k vyznamnym hospodaiskym a kulturnim
centrim horniho Posdzavi. Svétla nad Sdzavou je nazyvana méstem skla a kamene,
protoze od 18. stoleti zde zacala vznikat sklarna na vyrobu dutého skla a brusirna
Ceskych granatl, ktera se stala zdkladem pozdé¢jsi brusirny skla. Sklarska vyroba

uspésné pokracovala 1 ve 20. stoleti, kdy v roce 1967 vznikla ve mésté velka sklarna.

Vyznamnym zdrojem obzivy obyvatel mésta byla i tézba a zpracovani Zuly, o ¢emz
sveéd¢i fada lomi v okoli. Chloubou mésta je zamek s anglickym parkem, ktery se
nachdzi mimo centrum na levém biehu feky Séazavy. Sidli zde Muzeum Svételska
s expozici vé€novanou historii a osobnostem mésta. Jadrem Svétlé nad Sazavou je
namésti Trekd z Lipy s radnici, pod kterou se nachazi i dal$i dominanta mésta, a to
kostel sv. Vaclava, pavodné pozdné goticky kostel, ktery byl v 16. stoleti renesancné
upraven. Zajimavosti mésta, ktera se skryva pod samotnym naméstim, je zptistupnény
labyrint stfedovékych chodeb, kvili kterému rocné do Svétlé nad Sazavou zavitd

nekolik stovek navstévniki. (David a kol., 2009: 57)

Mg¢sto Svétla nad Sazavou se od Havlickova Brodu a Chotébofe lisi tim, ze se zde
nepofadaji tradi€ni femeslné trhy, ale farmaiské trhy. Farmatské trhy jsou potfadany
samotnym méstem Svétla nad Sazavou, a to Komisi pro mistni Agendu 21 (MA21).
Mistni Agenda 21 je programem konkrétnich obci, mést, regiond, ktery zavadi principy
trvale udrzitelného rozvoje do praxe pfi zohledilovani mistnich problému. Je tvofen
za ucasti a ve spolupraci s obCany a organizacemi Svétlé nad Sazavou a jeho cilem je

zajiSténi dlouhodobé vysoké kvality Zivota a Zivotniho prostfedi na daném miste.

Farmaiské trhy jsou ve Svétlé nad Sazavou pofadany od fijna roku 2011. Prvni

farmaftske trhy byly uskute€nény v rameci projektu, ktery trval pil roku, béhem néhoz se
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poridily dfevéné stanky a uskuteCnily se samotné trhy. Od této doby tradice

farmarskych trhi ve Svétlé nad Sazavou pokracuje.

Hlavnim cilem farmarskych trhii je umoznit obyvateliim mésta a okoli nakupovat
pohodIné, pravidelné a v estetickych podminkadch od prvovyrobcli ¢i provéfenych
dodavatelti Cerstvé a kvalitni potraviny na farmatskych trzich s nazvem ,,Svételské
trhy. Trhy byvaji obohaceny i o nabidku femeslnych vyrobkt. Jsou pofadany
na nameésti Trékh z Lipy pétkrat do roka od kvétna do fijna vzdy ve ¢tvrtek od 8 do 16
hodin. Dalsi akce je v prosinci, kdy jsou farmarské trhy soucasti tradiénich Vano¢nich
trhd. Mistni Agenda 21 organizuje také dvé akce, kterymi jsou ,,Vitani jara“ a ,,Vitani
podzimu®, kdy se v jejich ramci potadaji i farmatské trhy, ale tentokrat v parku Svétlé

nad Sazavou.

Farmaiské trhy jsou formou prodeje zemédélského a potravinaiského zbozi
pro ob¢anskou vefejnost, jejimz cilem je podpora malych a stfednich zemédélskych
pestiteld, chovatelti, zpracovateli a vyrobct potravin. Tyto trhy zdsobuji obcany
cerstvymi potravinami pievdzné Ceského a regiondlniho plivodu. Jde také o spolecné

setkavani lidi a oziveni atmosféry ve méste.

Ministerstvo zemé&dé€lstvi vytvotilo Kodex farmatskych trhd, na jehoz formulaci se
podilela Asociace kraji, Svazu mést a obci a Sdruzeni mistnich samosprav,
ale pfedev§im vyznamni organizatofi trhl, aby Kodex vychazel z jejich konkrétnich
zkusenosti. Pfedevsim je zde snaha o podporu kvalitnich domacich potravin a hlavné,
aby zde byla kratka a pfima cesta od vyrobce k zakaznikovi a prodavali zde skutec¢ni

farmafi a drobni vyrobci, ktefi maji jinak problém prorazit do bézné trzni sité.

Farmaiského trhu se mohou ucastnit prodejci ovoce, zeleniny, sazenic, sadby,
bylinek, kvétin, kofeni, syril, jogurtd, mléka, chleba, peciva, kolact, pernikli, domécich
moucnikll, uzenin, medu, vajec, mostd, sirupll, marmelad, dzemt, vina, piva a dal§iho
¢erstvého zbozi. Dale pak prodej zivych selat, jehnat a kiizlat o zivé hmotnosti do 15 kg,
driibez pattici do rodu kur, krita, perlicka, kachna a husa, kréliky, ryby, jsou-li ur€ena
k dalsimu chovu, nebo produkty z téchto zvifat jsou uréeny ke spotifebé v domacnosti
spotiebitele. Povolen je i prodej femeslnych rukodélnych vyrobki a nabidka jiného
sortimentu musi byt pfedem projednana s potadatelem. (www.vitalia.cz/clanky/farmars
ke-trhy-maji-svuj-kodex/, 6. 3. 2013)
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Svételské trhy se fidi Nafizenim mésta Svétla nad Sazavou €. 2/ 2011, kterym se
vydava trzni ad a dale je to i provozni fad Svételskych trhii. Farméaiské trhy se také tidi
zakonem ¢. 166/1999Sh., Prodej zvitat a Zivo¢isnych produktd v trznicich a na trziStich,
Vv platném znéni. Dale Krajska veterinarni sprava pro kraj Vysocina vydala Veterinarni

a hygienické podminky prodeje zivoc¢isnych produkti v trznicich a na trzistich.

5.2.4 Situace v okoli Havlickobrodska

V kazdém vétsim mésté v Ceské republice jsou femeslné & farmaiské trhy. Tuto
informaci lze obecné¢ vyslovit, protoze pokud si ¢loveék prarezoveé prohlizi webové
stranky jednotlivjch mést Ceské republiky, skutené zjisti, Ze tomu tak v mnoha
meéstech je. BohuZel je slozité piesné urCit kolik femeslnych a farmatskych trhl je
celkové v Ceské republice pofadano Vv pribéhu jednoho roku v jednotlivych méstech
a krajich, protoze takové statistiky nejsou zpracovany. Pro potieby diplomové prace
byla tedy vybrana vétsi mésta z oblasti kolem Havli¢kobrodska (Zd’arsko, Jihlavsko,
Pelhfimovsko, BeneSovsko, Kutnohorsko a Chrudimsko), kde bylo zjistovano, zda

meésta femesIné ¢i farmarské trhy potadaji a kolik navstévnikli na takovou akcei piijde.

v

Zd’arsko
Zdarsko se nachazi vychodné od Havli¢kobrodska. Zd'ar nad Sazavou, Nové Mésto

vvvvv

Zd’ar nad Sazavou nepotada femesIné trhy a nezacalo organizovat ani farmarské trhy.

Naopak Nové M¢sto na Moravé porada oba typy trhii. Farmaiské trhy potadaji
Novoméstska kulturni zatizeni. V roce 2013 bude pofadan 3. ro¢nik téchto trhii, protoze
tato akce prokazala, ze zajem o nakup Cerstvych a kvalitnich plodin a produkti je
obrovsky. Farmaiské trhy jsou potadany v pravidelnych intervalech kazdych ¢trnéact dni
od kvétna do fijna vZdy v sobotu od 8 do 12 hodin na Vratislavoveé ndmésti v parku pred
Horackou galerii. Navstévnost je kolem 4 000 osob béhem vSech 12-ti farméaiskych
trhii. RemesIné trhy se v Novém Mésté na Moravé objevuji dvakrat do roka, a to
pii méstské slavnosti Nova Civitas — femeslny jarmark, ktera je uskute¢néna v ¢ervnu
na Vratislavoveé namésti, kam dorazi 2 500 navstévnikii. Dale je to Slavnost medu, ktera
se kond na konci srpna a jeji soucasti je prave femeslny trh, ktery potadaji novomeéstsky

vcCelafi. Na tuto slavnost se pfijde podivat zhruba 1 500 navstévnikd. Prvni femeslné
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trhy byly financovany z grantu Ministerstva Zivotniho prostfedi a nyni jsou financovany

Z rozpoCtu mésta.

vvvvv

v ervnu o pouti a vanocni trh. Mésto po prodejcich vyzaduje zivnostensky list
na vyrobu a vlastni produkci prodejct. Trh femesel je pfimo na ndmésti a navstévnost

této akce neni zaznamenana.

Jihlavsko

Jihlavsko, které lezi na jihu od Havlickobrodska, ma tfi vEétsi mésta, kterymi jsou
Jihlava, Ttest’ a Tel€. V Jihlave se potadaji jarmarky a trhy femesel. VSe maji na starosti
Sluzby mésta Jihlavy. Jarmark je poradan devétkrat do roka od dubna do prosince kazdy
mésic. Kazdy jarmark se vaze k n¢jakym vyznamnym akcim potadanym v Jihlave, kdy
ptikladem mohou byt Dny evropského dédictvi a v prosinci Vanoéni jarmark. Tradi¢ni
femesIné trhy jsou vSak poradany dvakrat do roka, a to v kvétnu ¢i Cervnu, které se
vazou k Jihlavskému havifskému privodu a dale v zaii. Trhy se konaji na Masarykové
namésti a je k nim pfipraven i kulturni program pro navstévniky. Na trhu femesel je
snaha o co nejvetsi pocet femeslnikill, ktefi maji dobové obleceni a platéné ¢i dieveéné
stanky. Ro¢né projde jarmarky a femeslnymi trhy kolem 30 000 navstévnikid. Farmarské

trhy pofadaji ve mésté pouze soukromnici.

DalSim méstem je Tiest’, kterd nepofada ani jedny zminéné trhy. Jinym méstem je
Tel¢, protoze poiada jednou do roka jarmark na namésti ZachariaSe z Hradce, ktery
spole¢né s méstem organizuje folklorni soubor Podjavofic¢an. Jarmark s femesly se kona
vzdy v Cervenci a jmenuje se Horacky jarmark v Tel¢i. Navstévnost je zhruba 1 000
osob a vzdy je pfipraven bohaty kulturni program. V Cervenci a srpnu probiha
sedmndcti denni hudebni festival, jehoZ souc¢ésti jsou femesIné trhy, na které ptijde 700
az 1 000 navstévnikd denné. Tel¢ porada jesté dalsi tfi femeslné trhy, které byvaji
i v arealu teléského zamku. Farmarské trhy jsou potfadany pétkrat za sezonu od Cervna
do fijna vZdy jednu sobotu v mésici, a to od roku 2011. Organizatorem je Mistni ak¢ni
skupina Mikroregionu Tel¢sko, o. s. za podpory mésta Tel¢ a Fondu malych projektd

Vysociny - Rakouska. Na kazdou akci piijde n¢kolik stovek navstévnikda.
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Pelhiimovsko
Pelhfimovsko se nachdzi jihozdpadné od Havlickobrodska. Samotné mésto
Pelhfimov ma pouze farmaiské trhy, které zacal na hlavnim Masarykové nameésti

potadat soukromy provozovatel na zakladé vybérového fizeni, které mésto uskutecnilo.

Farmaiské trhy se v Pelhfimové objevily teprve na podzim roku 2012, kdy se
uskutecnily dva trhy, ale budou pokracovat i v letosnim roce 2013. Tradi¢ni femesIné

trhy se zde nekonaji.

V Humpolci se uskute¢iiuje vzdy 1. kvétna Prvomajovy trh devatera femesel
na Hornim namésti. Jde o femeslny jarmark s kulturnim programem, ktery je potfadan
Obchiidkem u devatera femesel Pelhfimov spoleéné s méstem Humpolec a Ctveraky
Mladé¢é Bfiste, o.s., ktefi maji malé pojizdné muzeum s femeslnym nafadim. Humpolec
ma zavedenou delsi tradici farmaiskych trhil, a to od jara roku 2011. Mé&sto organizuje
tyto trhy opét na Hornim nameésti sedmkrat do roka od kvétna do listopadu. V roce 2011
byl projekt spolufinancovan z prostiedkli Revolvingového fondu Ministerstva zivotniho

prostiedi.

Benesovsko

Havlickobrodsko lezi vychodné od BeneSovska. VEtsi mésta jsou BeneSov a VlaSim.
V BenesSove jsou organizovany farmaiské trhy. V lofiském roce 2012 se jich uskutecnilo
sedm a letos vroce 2013 jich mésto naplanovalo osm. Kazdy z farmatskych trha je
tematicky zamé&fen, naptiklad jaro, kvétiny, vinobrani, Vanoce a jiné. Soucasti je také
doprovodny program. Na tuto akci pfijde zhruba 1 000 lidi. Kulturni a informacni
centrum BeneSova také kazdy rok pofada Tradi¢ni prvomdjovy jarmark na Masarykove
namésti s bohatym kulturnim programem. Jak farmarské trhy, tak i jarmark jsou

financovany z rozpoctu mésta.

VlaSim potfada také farmaiské trhy, kde je mozné zakoupit téZ femeslné produkty
se znackou Kraj Blanickych RytiiG regiondlni produkt. V roce 2012 byly poradany
poprvé. Organizatorem je Cesky svaz ochranct ptirody Vlasim. Je poiadano sedm
farmatskych trhil roéné od dubna do fijna vzdy jednou mési¢né v patek na Zizkové
namésti. Remeslné trhy mésto nepoiada, ale objevuji se riizna sdruZeni, ktera ob&as
néjaky jarmark zorganizuji. Napiiklad v roce 2012 na podzim Tvurci z VlaSimska

a Benesovska, kteti jsou sdruzeni ve spolku FAKT-UM a kteti predvadi a Siti informace
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o femeslech se rozhodli, ze uspotadaji Poblanicky kreativni jarmark v Kulturnim domé

Blanik.

Kutnohorsko

Kutnohorsko také sousedi s Havlickobrodskem tentokrat na jihozapadé. V Kutné
Hofte je organizovéno né€kolik jarmarkii do roka. Nejvyznamnéjsi akei je Kutnohorské
stiibfeni, které kromé jarmarku nabizi 1 ochutnavku vin ¢i rytitsky turnaj. V roce 2013
je potadan 22. ro¢nik a akce se kona vzdy v Cervnu cely vikend. Jarmark je zde nazyvan
,Velkym jarmarkem* a samoziejmé nechybi doprovodny program. V 1ét€ roku 2011 se
zaCaly na Palackého namésti potfadat i farmaiské trhy. Mistni radnice sehnala partnera

pro potadani téchto popularnich trhii, jenz mé s kondnim podobnych akci zkusSenosti.

Caslav porada farmaiské trhy od Gervna roku 2011. V roce 2012 prob&hlo osm
farmatskych trhi od bfezna do listopadu vzdy v patek. Lidé mohli pfijit na ndmésti Jana
Zizky z Trocnova a zakoupit si produkty predev§im z ekofarem. Mésto Caslav poiada
jednou ro¢né v ¢ervnu velkou akci, jejiz soucasti je i femeslny trh. V roce 2012 to byl

Caslavsky jarmark a letos v roce 2013 to budou Gastronomické slavnosti.

Chrudimsko

Chrudimsko se nachéazi severovychodné od Havlickobrodska. M¢ésto Chrudim
aHlinsko v Cechach jsou dvé nejvétsi mésta této oblasti. Chrudim potadad devét
jarmarklt do roka. Kazdy jarmark je tematicky zamétfeny napiiklad Masopust,
Bramborovy jarmark ¢i Pernikovy jarmark. Tyto akce jsou pofdddny na Resselové
namesti, kde své femeslo ukazuje 35 az 45 femeslnikt. Jarmarky pofada Chrudimska
beseda, kterd je pfispévkovou organizaci mésta a financuje zdej$i akce ze svého
rozpoctu. Jarmarky navstivi 750 az 1 000 lidi. Farmaiské trhy pofadd Chrudim kazdou

sttedu dopoledne.

V Hlinsku se nachdzi pamatkova rezervace Betlém, kterd je Soucasti Souboru
lidovych staveb Vysocina. Pravé zde se konaji tradi¢ni femeslné trhy. PfedevSim
Ptedvanocni jarmark v prosinci, ktery je jednodenni akci. Na tento jarmark pftijde
zhruba 5 000 navstévnikt. Nedaleko Hlinska se nachazi skanzen Vesely Kopec, kde
jsou jarmarky pfirozenou udélosti. Velkou akci je Veselokopecky jarmark, ktery trva
dva dny a kam pfijede 7 000 navstévnikl. Dale se tu kond Hrncifska sobota, Posviceni,
Bramborova sobota ¢i Véanoce na Veselém kopci. Samotné meésto Hlinsko zacalo

poradat v dubnu roku 2011 Hlinecky EKO - jarmark, ktery je organizovan
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K celosvétovému Dni Zemé. Byvaji tu jak prodejci bio potravin tak i femeslnici se
svymi vyrobky a nechybi doprovodny program. Na tuto akci ptichdzi zhruba 2 500

osob.
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6 Terénni Setreni

Terénni Setfeni bylo realizovano ve dvou etapach. Prvni Cast terénniho Setfeni se
tykala fizenych rozhovorti S vedoucimi pracovniky méstskych ufadi v Havlickove
Brod¢, Chotéboii a Svétlé nad Sazavou, ktefi maji na starosti potadani a organizaci
femesinych a farmaiskych trhit na Havlickobrodsku. Dalsi fizené rozhovory byly
vedeny V jiz zminéném HIlinsku, které lezi na Chrudimsku v Pardubickém kraji. Pani
PhDr. Vojancova, feditelka Souboru lidovych staveb Vyso¢ina, ma s pofadanim

tradi¢nich femeslnych trhi na Betlémé a Veselém Kopci velké zkuSenosti.

A dale bylo terénni Setfeni realizovano V JihoCeském kraji opét s vedoucimi
pracovniky vybranych objektl, kde jsou femeslné trhy oblibenou udalosti. Druha ¢ast
terénniho Setfeni se uskute¢nila formou dotaznikl, které jednak dostali navstévnici
pii konani femeslnych trhi v Havlickové Brod¢ a v Chotébofi a jednak samotni

femeslnici, ktefi na trzich predvadéli své umeéni.

Hlavnim cilem terénniho Setfeni pomoci fizenych rozhovort bylo zjistit, jakym
zpusobem jsou organizovany a financovany femeslné trhy na Havlickobrodsku,
v Souboru lidovych staveb Vysocina v Hlinsku a Jiho¢eském kraji. Dotaznikové Setieni
slouzilo k ziskdni informaci o spokojenosti navstévniki femeslnych trhit v Havlickové
Brodé¢ a Chotéboti. Cilem dotazovani u femeslniki, bylo zajisténi poznatkd o tom, jak
vnimaji femeslné trhy na Havlickobrodsku. Vysledky terénniho Setfeni budou slouZit
k navrzeni vhodného projektu na zlepSeni stavu femeslnych trhii v roviné organizacni

a finan¢ni.

6.1 Priprava a realizace terénniho Setreni

Rizeny rozhovor, ktery byl pouzit pro diplomovou praci, patii do kvalitativniho
vyzkumu. Jde o rozhovor, ktery ma za tikol néco konkrétniho zjistit, a to co nejrychle;ji
a co nejpresnéji. Dulezitd je ptiprava pred samotnym rozhovorem. Takové piiprava
zahrnuje zamysleni a vytvoreni témat ¢i konkrétnich otdzek, na které je potfeba ziskat
odpovédi. Dulezitda je i piiprava orientaéniho &asového harmonogramu. Rizeny
rozhovor v diplomové praci zahrnuje Sest témat, které se tykaji organizovani
a financovani femeslnych trhi, sdruZzeni femeslnik, propagace a navstévnosti takovych

akci.
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Druhd cast terénniho Setfeni - dotaznikové Setfeni - patfi mezi nejefektivné;si
techniky sbéru dat a mé charakter kvantitativniho vyzkumu. Otazky se déli podle stupné
otevienosti na uzaviené, polouzaviené a oteviené. Dotazniky byly osobné predlozeny
respondentim na femeslnych trzich. Dotaznik pro ndvstévniky se sklada ze tfinécti
otazek, které jsou uzaviené i oteviené a je slozen ze dvou ¢asti. Prvni Cast je tvofena
otazkami, které se tykaji toho, jak jsou navstévnici spokojeni s femeslnymi trhy
na Havlickobrodsku, pro¢ takové trhy navstévuji ¢i jak se 0 nich dozvédéli. Druha ¢ast
dotazniku se vztahuje K identifikaci navstévnikt (pohlavi, vék, vzdélani). Dotaznik
pro femeslniky se zaméfuje na jejich vlastni Cinnost a spokojenost S organizaci

femesInych trhti na Havlickobrodsku.

6.1.1 Casovy rozvrh a respondenti

Rizené rozhovory probihaly od 1. fijna 2012 do 31. biezna 2013 a byly vedeny
osobn¢ se tfemi vedoucimi pracovniky na Havlickobrodsku, jednim v Hlinsku a péti
kompetentnimi osobami, které maji na starosti pofadani femeslnych trhi v Jihoceském
kraji.

Ziskavani informaci o femeslnych trzich na Havlickobrodsku pomoci dotazniki
probihalo 17. listopadu 2012 v Havlickové Brodé, kde bylo rozdano 30 dotazniku
navstévnikim a 5 dotaznikd femeslnikiim. Stejny pocet dotaznikdi byl poskytnut
navstévnikim 22. bfezna 2013 na femeslném trhu v Chotéboti a na dotaznik pro
femeslniky odpovédélo 6 respondentli. Dotazniky navstévnik vyplnilo 21 muza a 39
zen v raznych vékovych kategoriich (do 25 let, 26-40, 41-55, 56 a vice). Vzorek
respondentli na femeslnych trzich byl vybiran ndhodné, z divodu ziskani celkového
prehledu o navstévnosti riznych segmentt trhu. Identifikace navstévnikt (pohlavi, vek,

vzdélani) je znazornéna v piiloze €. 5.

6.2 Rizené rozhovory

Prvni etapa fizenych rozhovori byla vedena na Havlickobrodsku konkrétné
v Havlickoveé Brod¢, Chotéboti a Svétlé nad Sazavou. Dulezité bylo zjistit informace
0 soucasné situaci pofadani femeslnych a farmatskych trhii na Havli¢kobrodsku. Rizené
rozhovory probihaly osobni formou s panem Benem Travnickem, ktery pracuje

na odboru Zivotniho prostiedi v Useku technické ochrany Mésta Havlicktv Brod, a to
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v fijnu roku 2012. Dalsi fizeny rozhovor vedeny s panem Frantiskem Simonem, ktery je
vedoucim Obecniho Zivnostenského ufadu Mésta Chotébot, se konal téz v tijnu 2012.
A na otazky odpovédéla i pani Mgr. Eva Kofinkova, ktera je pfedsedkyni Komise
pro Mistni Agendu 21 organizujici ve Svétlé nad Sazavou farmaiské trhy. Rozhovor

probihal v listopadu roku 2012.

6.2.1 Shrnuti Fizenych rozhovora na Havlickobrodsku

Ztizenych rozhovorti vyplyvd urcitd rozdilnost v pofadani femeslnych trht
mezi mésty, navic Svétla nad Sazavou organizuje farmaiské trhy. Na druhou stranu
pofadani takovych trhl je stejné, jako porddani femeslnych trhii, s tim rozdilem, kdy
na farmarskych trzich se objevuje jiny druh produkti a jsou zde piisnd hygienicka
pravidla. Havlickiv Brod ma nejpropracovanéjsi systém poifadani femeslnych trha.
Pfedev§im je to dano dlouholetou tradici téchto trhi, velikosti mésta a také jde
i 0 velikost samotné akce. Havlickiv Brod ma na namésti v den pofadani akce
kolem 200 femeslnikid, Chotébof jich ma 60 a Svétla nad Sazavou zve kolem 20-ti

vyrobct.

Vsechna zminénd meésta poradaji trhy vlastnimi silami. Znamena to, ze nepotiebuji
pomoc od agentur, které je mozné vyuzit ke zprostfedkovani organizace trhu, ale jsou
obvykle vyuzivany vét§imi mésty, jako napiiklad Ceské Budg&jovice &i Olomouc.
Agentura potiebuje pouze predstavu zadavatele a poté je schopna vSe zarfidit ve své
rezii. Mésto ma samoziejmé i tu moznost, zadat agentufe pouze urcité ukoly naptiklad

propagaci.

Kazdé mésto ma jiny systém vybéru femeslnikii. Havlickiiv Brod si je vybira
Z konkrétn€ oslovenych a ptihlaSenych prodejcti. Urcité se zde najdou femeslnici, ktefi
jsou vybrani kazdy rok, ale nékterym se stava, Ze jeden rok na femeslné trhy piijedou
a podruhé uz nemusi byt vybrani. Chotébof naopak neoslovuje konkrétni prodejce,
ale oznamuje na riznych webovych strankach femesinikii datum konani trht a ti se pak
sami piihlaSuji a jsou vybrani, pokud spliuji vSechny podminky. Svétla nad Sazavou
zve na farmarské trhy vétSinou stalé vyrobce. U femesInych trhti nemusi vyrobci platit
z prodejniho mista, avSak Svétla nad Sdzavou prodejni mista pronajiméa za symbolické
finan¢ni castky. Technické zazemi fe$i ve vSech méstech Technické sluzby

a s organizaci pomaha i Méstska policie.
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Propagace akci v jednotlivych méstech je obecné feSena stejnym zplsobem.
Havlickiiv Brod ma rozsifenéjsi propagaci z hlediska moznosti vyuziti mnoho druhti
médii diky finan¢nim prostiedktim. Chotébot a Svétla nad Sdzavou vytvari jednoduché

plakaty, maji k dispozici méstské rozhlasy, webové stranky mést a mistni noviny.

Akce mést jsou predevs§im organizovany pro veiejnost. Posledni dobou se mnoho lidi
vraci k tradicim a femeslim, a proto pravé femeslné a farmaiské trhy se stavaji velmi
oblibenymi misty, kam se pfijdou podivat jak obyvatel¢ daného mésta, tak turisté.
Havlickiv Brod potada akci regionalniho razu, na kterou pfijizdi lidé z celého kraje
Vysocina, ale i navstévnici, kteti bydli mimo region. Jde o femesIné trhy, které jsou
vSeobecné zndmy, a je o nich psano v riznych denicich piedev§im regiondlnich.
Chotéboiské femeslné trhy a svételské farmarské trhy jsou spiSe lokdlni akci. Jde
pfedev§im o zpestfeni dne mistnich obyvatel, kde se mohou schizet a také

0 navstévniky z okolnich obci.

Havlickiv Brod ma pro potadani trhti dobré financni zdzemi piimo z méstského
rozpoctu. Kazdy rok se na femesIné trhy vyclenuji financni prostfedky, které umoziuji
poiadat akce v takovém rozsahu, Vv jakém jsou pofadany. Existuji i granty, kterych
Havlickiv Brod obcas vyuziva z kraje VysoC€ina. Moznosti je zazadat si z Fondu
Vyso€iny nebo je kraj udé€luje méstu sam, protoze si téchto havlickobrodskych
femeslnych trhii vaZzi jako regionalni akce. Chotébof na takovou akci nevynaklada skoro
zadné financni prostiedky. Mésto spolupracuje s ostatnimi méstskymi institucemi
na zakladé bezplatné spoluprace. Pouze tisk a rozvoz plakati se financuje z méstského
rozpoCtu. | Svétld nad Sazavou nevyuziva mnoho financ¢nich prostfedki. Technické
a bytové sluzby Svétlé nad Sazavou dostavaji urcity obnos financi, ktery je ziskan
z prodejniho mista od vyrobcl. Plakaty, které jsou dalS$im nakladem akce, vytiskne

a zafinancuje Turistické informacni centrum ze svého rozpoctu.

Havlicktav Brod i Chotébof se snazi zpestfit femesIné trhy doprovodnym programem.
Havli¢kiv Brod mé ptipraveny kulturni program, ktery trva po celou dobu konéni akce
a vzdy se uzplsobuje danému tématu femeslnych trhli, kterym mutze byt stredovek
¢i 1. republika. Chotébot organizuje pii konani trhi dvouhodinové hudebni vystoupeni.

A Svétla nad Sazavou zadny kulturni program nevytvati. Doprovodny program byl

pouze jednou, kdy byly farmaiské trhy poradany z projektu.
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6.2.2 Shrnuti Fizenych rozhovort v Hlinsku a Jiho¢eském kraji

Druha etapa fizenych rozhovortu probihala v Hlinsku a Jiho¢eském kraji. V Hlinsku
byl rozhovor fizen s pani PhDr. Ilonou Vojancovou, feditelkou Souboru lidovych staveb
Vysocina, pii 0Sobnim kontaktu v tnoru 2013. Jedna se predevs$im o informace, které se
tykaji poradani femeslnych trhii na Betlémé a Veselém Kopci. Hlinsko lezi nedaleko
Havli¢kobrodska, a jelikoz zde maji velké zkuSenosti s pofadanim raznych akci, byl
rozhovor diilezity pro zjisténi, jakym zplisobem jsou femesIné trhy organizovany v jiné
oblasti, nez je pravé Havlickobrodsko. Piedevsim kdyz jde 0 objekt, jako je Vesely

Kopec, ktery je oblibenym mistem navstévy pro mnoho turisti celoro¢né.

Dalsi rozhovory byly vedeny v Jihoceském kraji. I zde se nachdzi mnoho mist, kde
jsou pofadany femeslné trhy ¢i samotné ukazky femesel. Ro¢né se v Jihoceském kraji
organizuje mnoho renomovanych akci, jejichz vysledky a zkuSenosti jsou Vv diplomové
praci aplikovany na zkoumany region Havli¢kobrodska. Rizené rozhovory probihaly
Vv bfeznu 2013. Osobni formou probihal rozhovor s panem Ing. Janem Jilkem, ktery je
starostou obce Jankov — HolaSovice. Ostatni rozhovory byly vedeny elektronickou
formou s pani Mgr. Ritou Skodovou, feditelkou Domu Gobelinti v Jindfichové Hradci,
kde poradaji femesIné dilny, také s pani Bc. Ivou Sedldkovou, vedouci odboru kultury
a cestovniho ruchu Magistratu mésta Ceské Budg&jovice, kterd zodpovédéla otazky,
které se tykaly potadani femeslnych trhii v Ceskych Budgjovicich. Dale byla tato otizka
fesena s pani Ing. Jitkou Zikmundovou, MBA, mistostarostkou mésta Cesky Krumlov
a nakonec byl rozhovor veden s pani Lenkou Hulkovou, kterda ma na starosti provoz
pobocky Regionalniho muzea Cesky Krumlov, a to Pamatnik Adalberta Stiftera v Horni

Plané, kde jsou kazdoroéné pofadany riizné kulturni a spolecenské akce.

Rizené rozhovory jsou rozdéleny do tif tematickych celkll po dvou, jelikoZ pofadani
femesInych trhli téchto dvojic m& podobnou organizaci tedy z toho divodu dochézi
k jejich srovnani. Holasovice a Hlinsko respektive Vesely Kopec maji tu vyhodu, Ze
jsou znamé jako subjekty, které maji svou autentickou historii a pokud se k tomu ptida
jesté tradicni femeslny trh tak takova kombinace dokaze ptenést U¢astniky cestovniho
ruchu do doby minulé. Jindfichiv Hradec a Horni Plana je spojena naopak dvéma
objekty, kde se odehrava ukazka femesel, a to v prostfedi interiéru muzea Domu
Gobelini a Pamatniku Adalberta Stiftera. Tteti dvojici jsou jihoceska mésta Ceské

Budgjovice a Cesky Krumlov, ktera organizuji femeslné trhy na svych naméstich.
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HolaSovice a Hlinsko

Holasovice a Vesely Kopec, ktery lezi u Hlinska, se odlisuji od ostatnich femeslnych
trht hned v nékolika bodech. Za prvé jde o charakter mista. HolaSovice jsou
z urbanistického pohledu zcela ojedinéle autenticky zachovalym a mimotfadné
hodnotnym celkem, dokumentujicim podobu stiedovékého koloniza¢niho vesnického
sidla stfedni Evropy. Tedy jde pfedevsim o historii a tradici tohoto mista. Za druhé je to
koncepce, kterou dopliuje kulisa selského baroka a skute¢ni femeslnici, protoze
ve meéstech, kde jsou trhy poradany, se stava, ze jde o napodobovéani femesla.
HolaSovice byly roku 1998 zapsany na Seznam svétového kulturniho dédictvi
UNESCO. Vesely Kopec je skanzenem, kde se z puvodnich domkt dochovala
chaloupka bezzemka - piibytek nejchuds$i vrstvy. Ostatni stavby byly pifevezeny

z okolnich vesnic. V soucasné dobé¢ tvofi skanzen témér tiicet objektu.

Remeslné trhy v HolaSovicich jsou pofadany pii ptilezitosti Selskych slavnosti, které
se uskuteciuji, vzdy posledni vikend v Cervenci. Trhy potada obec Jankov s obecné
prospé$nou spoleénosti pod zastitou Folklorniho sdruzeni Ceské republiky. Jde
pfedev§im o podporu tradice femesla a folkloru. SLS Vysocina pravidelné¢ potada
na Veselém Kopci dva velké jarmarky v roce, a to Veselokopecky jarmark v ¢ervenci
a Pfedvano¢ni jarmark. Remeslné trhy v HolaSovicich i na Veselém Kopci jsou si
podobné tim, ze je femeslnici povazuji za prestizni zalezitosti, protoze jde o vybérové
akce. Oba dva objekty maji béhem let vytvotfenou databazi femeslniki a predem se
zasila oslovovaci dopis €1 pozvanka a piihlaska. V ptipad€, kdy femeslnici neposlou
piihlasku véas, nemohou se jarmarku ucastnit. Na Veselém Kopci jsou prioritou vyrobci
s tradi¢ni rukodélnou vyrobou, ktefi musi mit Zivnostensky list, musi byt samotnymi
vyrobci a urcujici je pfedevsim charakter vyrobku (modrotisk, to¢ena keramika, kosiky,
hrab¢ a jiné). Akce obou objektil jsou komercni, coz znamend, Ze femeslnici plati urcity
poplatek z prodejniho mista. V Holasovicich ti, kteti pfedvadéji a prodavaji, plati
400 K¢ — 1000 K¢, a ti femeslnici, ktefi pouze prodavaji, plati 800 K¢ — 1 500 K¢.
Na Veselém Kopci je poplatek za prodejni misto 400 K¢&. Zde si mohou femeslnici
pfivést vlastni stanek ¢i si stdnek na den zapijCit za urcity poplatek a nemusi mit
dobové obleceni ani dievény stanek, protoze dilezité jsou vyrobky, které nabizeji.
Nedostavaji zddné odmény za dobové obleceni ani za ptedvadéni femesla. To je jejich

dobrovolna zalezitost. HolaSovické femeslné trhy organizuji dva lidé na rozdil
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od Veselého Kopce, kde se organizace rozdéluje na fazi piipravnou, technickou

a realizacni a je zapotiebi 20-ti lidi.

Propagaci HolaSovice fesi spoty na radiu Blanik, Frekvence 1, Radiozurnal a jiné.
Déle je vyuzivana JihoCeska televizni stanice a televizni stanice Noe, deniky se
specialnimi ptilohami (30 000 vytiski), letaky (30 000 kust), upozornéni v trolejbusech
MHD Ceskych Budé&jovic a nad silni¢ni komunikaci Ceskych Bud&jovic jsou vyvéseny
plachty s napisem Selské slavnosti a také webové stranky. Plakaty nejsou vyuzivany,
protoze podle pana starosty Jilka jsou neefektivni. Za prvé jsou drahé na pofizeni
azadruhé, lidé je radi okamzité strhaji. Propagace, ktera se tyka femeslného trhu
na Veselém Kopci, probihd tim zptisobem, Ze jsou tvotfeny plakaty, zvefejnéni akce
probiha také na webovych strankdch SLS Vysocina, facebooku a dale tiSténd média.
Dobte funguje Public Relations tedy nepiima reklama diky ¢lankim jako tiskové zpravy
¢i samy média piSi o akcich. Tisk a vylep plakati jsou samoziejm¢ nakladovou
polozkou akce, ale existuje na n¢ Sablona, kde se obménuje pouze nazev ¢i datum akce.
Nejvice vSak funguji ustni doporuceni navstévniki. Tvoii se také ,letacky” jak
na jednotlivé akce tak i souhrnny seznam vSech akci na cely rok. Letacky se rozesilaji

informa¢nim centrim, které se nachazeji v Sirokém okoli Hlinska.

Jelikoz v Holasovicich jde o celorepublikovou akci, piijizdi sem lidé z celé Ceské
republiky. Jde o tisice navstévnikl. Pii té pfileZitosti navstévnici, ale 1 samotni
femeslnici nav§tévuji i jina mista, kdyZ uz se do Jiznich Cech vydaji. A samozfejmé tim
prosperuji 1 jini podnikatelé, u kterych se Gi€astnici cestovniho ruchu zastavi na nakupu
¢i na jidle. Jelikoz je akce komer¢ni zalezitosti, vybira se od navstévnikt vstupné.
Vstupné bylo béhem let zvySovano a nyni se ustalilo na 100 K¢ za osobu. Déti do Sesti
let neplati a déti od Sesti do dvanécti let maji poloviéni vstupné. Navstévnici s kartiCkou
ZTP maji vstup zdarma. Veselokopecky jarmark je pofddan od roku 1984 a ma
dlouholetou tradici. Trva dva dny a pfijizdi zhruba 7 000 navstévnikd. Piedvanocni
jarmark, ktery trva pouze jeden den, ma primérnou navstévnost kolem 5 000 lidi.
Remeslné trhy, pofadané na Betlémé piimo v Hlinsku maji vliv na celé mésto. Piijede
mnoho navstévnikt a dochazi tak k zatraktivnéni mista. Navstévnici plati vstupné, které
je v rozmezi od 50 K¢ do 80 K¢. Zalezi na tom, jestli je soucasti akce kulturni program.
Pti téchto akcich je moZnost ziskat zaméstnani 1 brigadu a stejné jako v HolaSovicich,
vyhoda tim plyne i1 ostatnim podnikatelim v okoli. Zejména jde o stravovaci

a ubytovaci zafizeni, kde se ubytovavaji i femeslnici.
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Co se tyka financovani takovych prestiznich akei, tak Holasovice financuji femesIné
trhy z rozpodtu obce. Dale se vyuZivaji grantové zdroje z Jihogeského kraje (Cesko-
rakouska pteshrani¢ni spoluprace) a sponzory. SLS Vysoc€ina je statni pfispévkovou
organizaci, kterd je ziizovana Narodnim pamatkovym ustavem a financni prostiedky
plynou z jeho rozpoctu, ktery ur¢i Ministerstvo kultury. U obou dvou akci vynosy
vychazi ze vstupného navstévniki a z poplatki, které plati femeslnici za prodejni misto.
Vynosy byvaji vétSinou vétsi nez naklady a zisk z femesInych trhit Veselého Kopce se
stava soucasti pokladny Narodniho pamatkového tstavu. V HolaSovicich plyne zisk do

rozpoctu obce, ktery je poté vyuzivan na drzbu vesnického sidla.

Holasovice tedy poradaji jednou za rok Selské slavnosti. Je zde tvurci dilna pro déti,
které mohou navlékat kordlky, vyrabét pistalky, zdobit pernicky, kovat na kovadliné
¢i si mohou malovat na oblicej. S détmi jsou asistentky, u kterych mohou rodice déti
nechat a jit si v klidu projit naves. Vystoupi zde kolem 350 t¢inkujicich, z folklornich
soubort, poté dechovka, folk a country. Jsou zde i Sermifi, kejklifi, heligonky, flasinetar
a jini. SLS Vysocina pravidelné potrada dva velké jarmarky v roce, a to Veselokopecky
jarmark v Cervenci a Pfedvanoc¢ni jarmark. Nabidka vyrobkia lidovych femeslniki je
doprovazena dalSimi programy, jako jsou muzikanti, divadlo, tematicky ladéné

akce - jaro, 1éto, podzim, zima, velké pradlo, Vanoce a Velikonoce.

Jindfichuv Hradec a Horni Plana

Dim Gobelinl je centrem tkalcovskych femesel a navazuje na vice nez stoletou
tradici existence gobelinovych dilen v Jindfichové Hradci. Pani Mgr. Skodova uvedla,
ze samostatné femeslné trhy se neorganizuji, ale femeslnici jsou zvani na jednotlivé
akce individualné jako vhodné doplnéni, rozsifeni a zpestfeni nabidky muzea. Databézi
femeslniki tvoii dlouhodobéjsi sbér osobnich kontakti z navstév podobnych akei,
velkych femeslnych trhit z Cech i Moravy. Vzhledem k tomu, Ze objekt, kde muzeum
sidli, je v pronajmu, femeslnikim nejsou tyto prostory jiz dale pronajimany
a spoluprace s femeslniky probihé bezuplatn€é. Druhym objektem je Pamatnik Adalberta
Stiftera, kde je kazdorocné poradan Adventni lidovy jarmark ve spolupraci s Méstem
Horni Plana a celou fadou dobrovolnikii. Remeslnici jsou vybirani pfevazné z mista
aregionu (Sumava, PoSumavi, jizni Cechy). Vzhledem k tomu, Ze Horni Plana lezi
na hranici s Rakouskem a v blizkosti trojzemi, jsou zvani femeslnici i ze zahranici.
Remeslnici nemusi platit zadné poplatky za prondjem mista tak jako v Domé& Gobelind.

Prodejni stanky Vv Pamdatniku maji kazdorocné také mistni Skoly a né&které spolky.
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Dokonce své vyrobky nékolikrat ptedstavila i farnost. Kazdy advent je na jarmarku
rovnéz zastoupen prodejni stanek s vyrobky z chranénych dilen, napiiklad Fokus Ceské

Budg¢jovice.

Dum Gobelinti vyuziva k propagaci upoutavky na svych webovych strankach
a strankach Jindfichohradeckého informacniho centra ¢i na podobnych portalech. Dale
tisk, hlavné regiondlni a na konkrétni akce je upozorfiovano také plakaty a letdky.
Pamatnik Adalberta Stiftera vyuzivd podobna média jako Dim Gobelinti. Propagace je
zajisténa formou plakatki s vylepem v misté a v okoli 1 v piilehlych rakouskych
a némeckych obcich. Nesmi chybét ani internet, kde je program vyvéSen na strankach

meésta a muzea.

Ukéazka femesel samoziejmé zvySuje navsStévnost vV Domé Gobelind. Pravé
kviili zatraktivnéni nabidky muzea jsou femeslnici zvani, stejné tak i lektofi, ktefi vedou
pii téchto akcich tviiréi dilny pro navstévniky. Oblibené jsou tyto akce predevsSim
pro rodiny s détmi. Navstévnost pii téchto vétsich akcich se pohybuje kolem 500 az 600
lidi za den. Jarmark v Pamatniku Adalberta Stiftera nema dlouholetou tradici, protoze je
poiadan od roku 2007, ale jeho navstévnost se zvySuje, a to i piesto, Ze se jde 0 malou
akci. V roce 2012 byla navstévnost odhadnuta na 1 000 navstévnikd. Jarmark ma
krasnou atmosféru, na niz se podili jak prostiedi starobylého objektu tak vsichni
,ucinkujici®, jez kolem sebe §ifi radost, pro kterou se akce tcastni. | z toho diivodu je

snaha o zachovani velikosti jarmarku.

Dum Gobelint financuje organizaci ukazek femesel ze svého rozpoctu a také ziskava
konkrétné na tyto akce ptispévek od Mésta Jindfichiiv Hradec. Pamatnik dosud vyuzival
na akce neziStnou pomoc dobrovolnikli a zajisténi potiebnych praci, jako je zvlasté
postaveni stankl, pfepravu nabytku, techniky a jiné, délaji pracovnici ze strany mésta

a Veftejné sluzby. Finanéni prostiedky jsou pouzivany ze sponzorskych ptispévki.

Ukazky temesel v muzeu doprovazi vétsi kulturni akce naptiklad Den otevienych
dveti, Muzejni noc, Mikuléds, Advent v Domé¢ gobelinti, jednotlivé vystavy ¢i vernisaze.
Tyto akce doprovazeji i tviurci dilny pro déti a dospélé. Navstévnici si mohou vyzkouset
jednodussi textilni techniky, textilni kolaZ, tkani na brckovych ¢i kolikovych stavceich,
tkani na rdmu ¢i stavu, mohou plstit, vytvofit si svlij provaz starou technikou motani
provazl, upéci si zvykoslovné pecivo, tiskat pomoci tiskatek na textil ¢i vytvofit si

jednoduchou textilni ozdobu. Pfi tom je mozné pochutnat si na drobném obcerstveni
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a zaposlouchat se do hudebniho doprovodu. Pamatnik Adalberta Stiftera porada jarmark
s motivem adventu a Vanoc. Ktomu se kazdoro¢n¢ piidava jesté téma, jez je
predmétem doprovodného programu, jenz tvoii pohadkova vypravéni a vystavky.
Naptiklad v roce 2012 vladlo téma ,krajkové Vanoce®, ke kterému byla uspotadana
mald vystavka krajkovych ozdob a dekoraci a byly prezentovany palickované krajky
mistnich ucastnic kurzu palickovani. Doprovodny program tradi¢né tvoii tvlrci dilny

a nesmi chybét hudebni program.

Ceské Budéjovice a Cesky Krumlov

Mésta Ceské Budgjovice a Cesky Krumlov maji femeslné trhy zavedené na jiném
systému nez ostatni jiz zminéné objekty. Ceské Budgjovice potadaji Jarni trhy
k piilezitosti Velikonoc, Svestkové trhy a Radniéni femeslné trhy na nadvoii radnice
K ptilezitosti Vanoc. Soucasti jsou tvurci dilny jak pro déti tak dospélé. Vzdy se zde
predstavi fada prodejct tradi¢nich ¢eskych vyrobki a desitky femeslnikii s originadlnim
zbozim a néktefi i s pfedvadénim svého femesla u stanku. V Ceskych Bud&jovicich se
poiadaji trhy na zakladé vybérového fizeni, které ur¢i firmu a ta pak celou akci
zabezpeci dle zadani od vybéru femeslniki, potfadatelskych zaleZitosti az po propagaci.
Dramaturgie nékterych akci a aktivit, zejména na tradi¢ni svatky a vyro¢ni zalezitosti je
organizovana prostiednictvim vybranych sdruZeni s femesly. Cesky Krumlov porada
historické trhy, které jsou organizovany pani Hani¢kou Pelzovou, jenz ma na starosti
provozovani kulturnich zafizeni, a to tfikrat do roka pfi ptileZitosti Velikonoc, Slavnosti
pétilisté riize a Svatovaclavské slavnosti. Organizuji se na zakladé mandatni smlouvy.
Dale jsou potadany Adventni trhy avSak tentokrat na zdkladé smlouvy, ktera se uzavira
mezi méstem Cesky Krumlov a Sdruzenim cestovniho ruchu Cesky Krumlov. Samotné
historické trhy nelze povazovat za primarni feSeni sezénnosti mésta Cesky Krumlov,
protoze trhy jsou pouze atraktivni soucasti celoro¢nich akci v projektu ,,Slavnosti

meésta““.

V obou méstech femeslniky oslovuji a domlouvaji organizatofi trhd, ktefi maji
zpracované databaze. Prodejci na femesInych trzich v Ceském Krumlové musi platit
urcity poplatek za prodejni misto. Kazda akce mé vytvofeny specidlni cenik, kde jsou
ceny rizn¢ odstupiiované podle toho, jestli jde o prodej femeslnych vyrobki
nebo obcerstveni a také zalezi i na tom, o jakou akci se jedna. Poplatky za prodejni
misto se pohybuji u femesIné vyroby od 300 K& do 1 700 K& za m?. Vzhled stanku musi

odpovidat historickému radzu a zpracovani z pifirodnich materiadlii. Oznaeni zboZi
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a cenovky musi byt provedeny ruéné. Prodavajici a obsluhujici personal stankd by mél
mit na sobé po celou dobu konani trhu dobovy kostym, eventualné lidovy Kkroj

s pokryvkou hlavy.

Pani Sedlakova potvrdila, Ze femeslné trhy v Ceskych Budgjovicich zvysuji
navstévnost mésta a samoziejmée 1 atraktivnost dan¢ho mista. Pfesny pocet ucastnikl
cestovniho ruchu nelze pfesné urcit, protoze trhy nejsou pro navstévniky zpoplatnény,
aby to mohlo byt uréeno podle poctu vstupenek, a jinym zplisobem neni navstévnost
zjistovana. Cesky Krumlov ma podobny problém, protoze vétsina akci, které jsou
pofadany, nejsou zpoplatnény a nelze tedy urcit pocet navstévnikl. Jediné¢ Slavnosti
petilisté ruze, kde je pocet ucastnikd cestovniho ruchu sledovan, pfijede navstivit zhruba
22 000 lidi, ktefi mohou zavitat 1 na jiz zminéné femeslné trhy. Marketing a Public
Relations jsou orientovany na samotné akce, tudiz navstévnici jedou primarné na akci
a pro zpestieni se pfijdou podivat i na trhy. Finan¢ni prostfedky vynalozené na potradani
femeslnych trhtt vyuZivaji Ceské Bud&jovice zrozpodtu mésta, které jsou potiebné
K zajisténi mobiliafe a sluzeb. Nejvice financi souvisi s kulturnim programem, ktery je
doplitkem femesInych trhi. Akce nejsou ziskové. Naopak Cesky Krumlov vyuZiva
vicezdrojového financovani. Jelikoz jsou trhy soucasti akci, jejich rozpocet je zapocitan
do rozpoctu téchto akci, ale da se fici, ze vybrané najemné za zabor pozemku, které
pro rok 2013 ¢ini 425 000 K¢, a sluzby zaplati naklady na trh. Primarné neni cilem, aby

trhy byly vydélecné, avSak pomahaji financovat akce.
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6.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

cestovniho ruchu

Graf 1: Z jakého mésta pochazite? (Havli¢kiv Brod).
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Havlickiv Brod Zd'ar nad Sazavou

Zdroj: vlastni Setieni.

Nejvice oslovenych respondentti bylo pfimo z Havli¢kova Brodu konkrétné 11
(37%) navstévniki. Z Humpolce, Chotébote a Jihlavy byli osloveni 3 dotazovani
z kazdého mésta tedy 9 (30%) navstévnikid femeslnych trhii. Prahu uvedli dalsi 2 (7%)
dotazovani a ze Svétlé nad Sazavou piijeli téz 2 (7%) respondenti. Zbylych 6 mést
aobci je reprezentovano vzdy jednim (3%) navstévnikem. Z Grafu 1 vyplyva, ze 28
dotazovanych pochazi z regionu Vysocina a 2 piijeli z Prahy. Potvrdilo se tim tvrzeni
pana Bena Travnicka, organizatora femeslnych trhti v Havlickové Brodé¢, ze jde
0 regionalni akci, na kterou pfichazeji nejvice obyvatelé Havlickova Brodu a dale
pfijizdi Ucastnici cestovniho ruchu zcelého kraje. V mens$i mife jsou dopliovani

I navstévniky z jinych regiont.
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Graf 2: Z jakého mésta pochazite? (Chotebor).
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Zdroj: vlastni Setieni.

Chotébotské tfemeslné trhy maji podobné vysledky jako Havlickiv Brod, s tim
rozdilem, ze jde spiSe o akci lokalniho razu, ktera ma rozsah Chotébot a jeho okoli. 17
(57%) dotazovanych bylo ptimo obyvateli Chotébotfe. Hlinsko mélo zastoupeni ve 4
(13%) navstévnicich. Dalsimi Gcastniky cestovniho ruchu byli 2 (7%) svételsti
navstévnici. Humpolec byl uveden jednim (3%) dotazovanym a jednoho zastupce
na femeslnych trzich méla i ostatni mésta a obce. Celkem se jednalo o 7 navstévniki

a tvorili tak 21% z celkového poctu dotazovanych.
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Graf 3: Navstivili jste jiz n€kdy femeslné trhy v Havlickové Brodé/Chotéboti?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

Vétsina navstévnika jak v Havlickové Brodé, tak v Chotébofi navstévuje femeslné
trhy pravidelné. V Havli¢kové Brod¢ takto odpovédélo 20 (66,67%) dotazovanych
a Vv Chotéboti 13 (43,34%) navstévnikii. Obcas femeslné trhy navstévuje 6 (20%)
ucastnikii  cestovniho ruchu v Havlickové Brodé¢ av Chotéboii 10 (33,33%)
dotazovanych. Navstévnikd, kteti byli na femeslnych trzich poprvé, bylo v Havli¢kové

Brod¢é méné nez v Chotébofi, a to o 3 (10%) dotazované.
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Graf 4: Kde jste se dozvédéli o femeslnych trzich?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

O femeslnych trzich v Havlickové Brodé se 16 (53%) navstévnikd dozvédélo
od znamych. V Chotébofi naopak nejvice navstévnikt uvedlo informace ziskané
z plakatt, takovych navstévniki bylo 15 (50%). 8 (27%) dotazovanych v Havli¢kové
Brod¢ uvadelo jiny zpuasob, jakym se dozveéde€li o femesinych trzich, které jsou pro né
automatickou zélezitosti a tradici, tudiz pfesné netu$i, jak se o femeslnych trzich
dozveédéli. Z internetu, tisku a plakatti uvedlo 6 (21%) navstévnikd. V Chotéboti se
zinternetu a tisku dozvédélo o femeslnych trzich 8 (26%) dotazovanych, 5 (17%)

uvedlo znamé a zbyli 2 (7%) navstévnici §li na nakup a pfi té piilezitosti si prosli i trhy.
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Graf 5: Proc jste se rozhodli navstivit femeslné trhy? (Havlickav Brod).
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Zdroj: vlastni Setfeni.

15 (50%) navstévnikh prichdzi na femeslné trhy v Havlickové Brod¢ z divodu
atmosféry a Vanoc. 7 (23%) dotazovanych uvedlo, Ze jde o jejich tradici. Dalsi 4 (13%)
navstévnici chtéli pfimo nakoupit néjaké vyrobky a 2 (7%) se zajimali o rucni prace.
Remeslny trh pro straveni hezkého dne a prochazky s rodinou vyuzili také 2 (6%)

respondenti.
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Graf 6: Proc¢ jste se rozhodli navstivit femeslné trhy? (Chotébor).
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Zdroj: vlastni Setfeni.

Nejvice chotéboiskych ucastnikii cestovniho ruchu, kterych bylo 11 (40%), ma
zdjem 0 femeslné trhy. RemesIny trh jako tradici uptednostiiuje 7 (23%) navitévnika,
coz se presné shoduje s Havlickovym Brodem. O ru¢ni prace se zajima 5 (17%)
respondentl. Cestu kolem namésti méli 2 (7%) navstévnici, ktefi se pii té piilezitosti

piisli podivat na trh femesel a 2 (7%) dotazovani pfisli z divodu nakupu vyrobkd. Dalsi

2 (6%) navstévnici piisli pro inspiraci a specialné pro trdelnik.
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Graf 7: Jsou pro Vas tyto femeslné trhy autentické tedy ptivodni, pravé a hodnovérné?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

Zde je velky rozdil v odpovédich navstévniki mezi Havlickovym Brodem
a Chotéboti. 28 (93%) respondentii na femeslném trhu v Havlickové Brodé uvedlo, ze je
pro n¢ trh autentickym a hodnovérnym. Dalsi 2 (7%) navstévnici s pravosti trhu femesel
nesouhlasili a uvedli, ze autentické jsou pouze nékteré stanky s femesly. V Chotébofi
nelze jasné urcit, jestli jsou trhy autentické, protoze odpovédi byly zhruba pil na pil.
V Chotéboii 14 (47%) respondenti odpovédélo, Ze jsou pro né€ trhy hodnovérné, avsak
dalsich 16 (53%) navstévnikt uvedlo, ze by ocenilo vétsi mnozstvi femesel, aby byly
vSechny stanky ze dieva a ne prikryté igelitem, jak se na trzich objevovalo a také by tam
nékteré stanky nemusely byt jako naptiklad obleceni pro déti, i kdyZ §lo o ru¢né Sité

zastérky.
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Graf 8: Jak se Vam vyrobky na femeslnych trzich zdaji cenové?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

U této otdzky se odpovéedi respondent v Havlickové Brodé a Chotéboii podobaji.
Nejvice navstévnikti obou dvou mést uvedlo, ze ceny vyrobkll odpovidaji praci
femeslnikl. V Havlickové Brod¢ takto odpovédélo 20 (67%) respondentii a v Chotéboti
se jednalo o 24 (80%) ucastnikli cestovniho ruchu. Ani jeden navstévnik neuvedl, Ze
jsou vyrobky piili§ drahé ¢i levné. 3 (10%) respondenti na havlic¢kobrodském trhu
femesel odpovédeli, ze jde o drazsi vyrobky a naopak dalsich 7 (23%) uvedlo, Ze se jim
ceny vyrobku zdaji levnéjsi. Na trhu femesel v Chotéboii byly odpovédi navstévniki
podobné. U drazsich vyrobki §lo o 2 (7%) dotazované a 4 (13%) navstévnici zvolili

odpovéd’ s levnéj§imi vyrobky.
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Graf 9: Navstévujete i jiné femesIné trhy nejen zde v Havlickové Brodé/Chotéboti?
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Zdroj: vlastni feSeni.

VétSina ucastnikll cestovniho ruchu jak na trhu femesel v Havlickové Brodé tak
v Chotéboti odpovédéla, ze navstévuje i jiné femeslné trhy. 17 (57%) navstévnika
v Havlickové Brodé uvedlo, Ze navstévuje trh femesel naptiklad v Jihlaveé, Chotébofi,
Praze, Brn¢, Novém M¢ésté na Moravé ¢i na Veselém Kopci. 13 (43%) respondentt
nenavstévuje jiné trhy nez ty v Havlickové Brodé. Kromé chotéboiského trhu femesel
navstévuje 19 (63%) ucastnikll cestovniho ruchu 1 jiné trhy jako femeslny trh v Tieboni,
Havlickové Brodé ¢i v Libici. 11 (37%) dotazovanych navstévuje pouze trh femesel

v Chotébofi.
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Graf 10: Libi se Vam provedeni havli¢kobrodskych/chotéboiskych femesinych trhi?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

Tato otazka sméfovala na vizudlni stranku femeslnych trhli, na uspofadani stankt
Vramci nadmésti €1 plsobivost doprovodného programu. Provedeni trhu femesel
v Havlickové Brod¢ se libilo 29 (97%) dotazovanym az na jednoho navstévnika (3%),
ktery si stézoval, Ze neni trh bohaty femesly tak jako diive. V Chotéboti odpovédélo 28
(93%) navstévniku kladné a provedeni trhu femesel se nelibilo 2 (7%) respondentiim,

ktefi si stéZovali na to, Ze nejsou stanky uspotrddany do tematickych celkt.
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Graf 11: Pri prilezitosti femeslnych trhti vyuzivate i doprovodného programu?
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Zdroj: vlastni Setfeni.

Trh femesel v Havlickové Brodé mé bohaty doprovodny program, ktery vyuziva 29
(97%) respondentti. 1 (3%) navstévnik nevyuziva doprovodného programu z toho
divodu, ze ho zajimaji pouze femesla a ru¢ni prace. Chotébof mé dvouhodinovy
hudebni program, ktery je vyuzivan 17-ti (57%) navstévniky a naopak 13 (43%)

dotazovanych uvedlo, ze doprovodny program nevyuziva.
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Graf 12: Navstivili byste femesIné trhy v Havlickové Brod&/Chotéboti znovu?
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Zdroj: vlastni Setieni.

V Havlickové Brodé vsech 30 (100%) oslovenych navstévnikd jednoznaéné
odpovédélo, ze by trh femesel navstivilo znovu. 29 (97%) respondenti chotéboiského
femeslného trhu uvedlo, ze by na trh téZ pfijelo znovu avsak jednoho (3%) navstévnika

nezaujal trh femesel natolik, aby ho jesté nékdy navstivil.
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6.4 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni Ffemesliniku

6.4.1 Dotaznikové Setieni remesinikt Havlickltv Brod

Dotaznik byl vyplnén péti femeslniky, kteii pochazi z celé Ceské republiky, a kazdy
se vénuje jinému femeslnému oboru. Jde o:

e vyrobce lidovych kroja, secesniho pradla a textilni vyroby z Nového M¢ésta
nad Metuji, Orlické hory, Kralovehradecky kraj;

e vyrobce, ktery se zabyva suchou vazbou a tvorbou bylinnych polstait z Pocatkt
— Zirovnice, Vysocina;

e vyrobce dfevénych hracek z Lazni Libverda, Liberecky kraj;

e vyrobce keramiky snazvem ,Keramika zPodloubi® zJelma u Ceskych
Bud¢jovic, Jihocesky kraj;

e vyrobce koSiki z Uherského Hradisté, Slovacko, Zlinsky kraj.

Vétsina vyrobcti je ¢lenem nékterého ze sdruzeni femeslnikli az na vyrobce
se suchou vazbou z Pogatkii — Zirovnice. Textilni vyroba z Nového Mésta nad Metuji
patii do Sdruzeni lidovych femeslnikii a vyrobct, dievéné hracky z Lazni Libverda maji
ocenéni Regionalni produkt Jizerské hory, Keramika z Podloubi a jeji tviirce je clenem
Sdruzeni lidovych femeslnikii a vyrobcii a také Asociace femeslnikli Ceské republiky.

Kosikar Leos Ktizka ziskal ochrannou znamku Tradi¢ni vyrobek Slovacka.

Remeslnik z Nového Mésta nad Metuji se $iti krojii vénuje 22 let. Jde o hlavni
zivnost, kterou vyrobce provadi ve své diln€¢ doma a s produkty jezdi pouze na femeslné
trhy po celé Ceské republice a jeho zakazniky jsou viechny cilové skupiny. Pani, ktera
vyrabi bylinné polStare, ma svou dilnu doma jiz 15 let a také si zatfidila svou prodejnu.
Mimo ni jezdi pouze na femesIné trhy do Havlickova Brodu. Zakazniky jsou pfedevS§im
lidé ve stfednim v€ku a spiSe Zeny. Vyroba dfevénych hracek byla zpocatku pro pana
Hoftovského zalibou a 15 let je jeho Zivnosti. Ve svém domé mé dilnu 1 prodejnu a jezdi
po ruznych jarmarcich, kde si jeho vyrobky nejvice kupuji déti s rodi¢i. Hrnéirna pana
Uhlite, ktera je pro néj zivnosti 25 let, m& 3 zaméstnance. U hrnéirny je prodejna a dale
se keramika objevuje i na femeslnych trzich. Produkty si oblibi lidé v kazdém v¢ku.
Vyroba kosikit z Uherského HradiSté je Zivnosti pana Ktizky a provadi ji 30 let doma
a s produkty jezdi pouze na femeslné trhy, kde si jeho vyrobky kupuji vSechny cilové

skupiny, protoze kazdy si zde néco najde.
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Na otazku, jestli jsou femeslnici spokojeni s organizaci havlickobrodského trhu
femesel, 3 z nich odpovedéli, Ze se jim organizace libi a jsou spokojeni. 2 vyrobci
uvedli, Ze jsou spiSe spokojeni a jeden navic dodal, Ze jejich vyroba neni vzdy vybrana
apak jsou na trhu femesel stanky, které by tam nemély byt. Provedeni trhu femesel,
jako uspofadani stankd ¢i doprovodny program, se vSem femeslnikiim libi. Jeden
vyrobce se pouze zminil, Ze ne vzdy maji misto, jaké by si ptali, ale to nemohou

ovlivnit, protoze poradatel urcuje, kde bude jaky stanek.

Pravidelné¢ se trhu femesel Gcastni 1 femeslnik. Obcas na trh pfijedou ti vyrobci, kdy
dva z nich uvedli, ze by jezdili pravidelné, ale jezdi podle toho, jak jsou vybrani. A tieti
femeslnik dodal, Ze tento trh je pro né&j srdecni zalezitosti a rdd sem jezdi. Posledni

Z femeslniki byl na trhu femesel v Havlickové Brodé poprvé.

Pouze jeden vyrobce uvedl, ze konkurenci vnima, ale zbyli femeslnici konkurenci
nepocit'uji, a to z toho divodu, Ze maji odlisné vyrobky ¢i zajimavé ceny. Jeden z nich

upozornil na hrozbu piekupniki s polskym zbozim.

Provozovani stanku, z pohledu srovnani nakladti a vynosi na jeho provoz, je
vyhodné pro 3 vyrobce, ktefi si chvalili, Ze je trh femesel bez poplatku. 2 femeslnici
odpovédéli, ze spise ano, ale jak kdy, zadlezi na mnoho okolnostech. Jeden femeslnik
uvedl, ze je pro néj lepsi, pokud je statni svatek v tydnu. Tehdy ptijde vice navstévnikt
a vic nakoupi, neZ kdyz vychazi statni svatek na vikend.

Stalé zakazniky, ktefi pfichdzeji za vyrobci na trh femesel pravidelné, maji tii
femeslnici a dva uvedli, Ze maji, ale ne v Havlickové Brod€. Pokud budou vyrobci

na ptisti trh femesel do Havlickova Brodu pozvani, radi znovu vSichni piijedou.

6.4.2 Dotaznikové setieni Ffemeslinikii Chotébor

V Chotébofi vyplnilo dotaznik 6 femeslnikli. Na otdzky odpoveédél:

e vyrobce keramiky a keramickych $perkt z Prahy;

e vyrobce krystalickych svi¢ek z Ptiboru, Moravskoslezsky kraj;

e kovar z Jeti$na, Vysocina,

e vyrobce dievénych nasad, stolidek, toptirek a hrabi z Ceské Tebové, Pardubicky
kraj;

e vyrobce uzitkové a okrasni keramiky z Lanzkrouna, Vychodocesky kraj;

e vyrobce, ktery se zabyva rukodélnou keramikou z Jitkova, Vysoc€ina.
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Vétsina temeslnikii neni ¢lenem zadného sdruzeni stemesly, pouze vyrobce
s kovaiskymi produkty patii do urcitého cechu. Vyrobce keramiky z Prahy se vénuje
svému uméni jiz 25 let a jde o hlavni Zivnost. Pani, co keramiku vyrabi, ma svou dilnu
doma a dovazi produkty 1 do obchodl a samoziejmé jezdi na femeslné trhy. Jejimi
cilovymi skupinami jsou vSechny veékové kategorie. Vyrobce krystalickych svicek
Z Piiboru ma svou dilnu tézZ doma a Cinnosti se vénuje 5 let a je jeho hlavni Zivnosti.
Jeho zakazniky jsou vSechny cilové skupiny. Kovar z Jefisna se vénuje této vyrobe 12
let, kterda je pro né¢j zivnosti a jezdi s vyrobky po femeslnych trzich a také vyrabi
produkty na zakazku, které si piedevSsim objedndvaji podnikatelé. Pro femeslnika
z Ceské Tiebové byla vyroba dievénych nasad zpodatku pouze zalibou, ale nyni se tim
zivi jiz 35 let. Dilnu mé také doma a vyrobky nabizi pouze na jarmarcich, kde jsou
hlavni cilovou skupinou star§i lidé. Okrasni a uzitkovd keramika z Lanzkrounu je
vyrabéna 8 let a je hlavni Zivnosti. RemesInik vyrabi své produkty doma a nabizi je na
femeslnych trzich, kde jsou zdkazniky vSechny cilové skupiny. Pani, kterd vyrabi
rukodélnou keramiku, se touto zivnosti zabyva 7 let, dilnu mé také doma a kazdy ¢lovék

si zde nalezne produkt, ktery se mu zalibi.

VétsSina femeslnikii odpovédéla na otazku, kterd se tykala jejich spokojenosti
S organizaci trhu femesel, Ze jsou spiSe spokojeni. Jeden vyrobce uvedl, Ze je naprosto
spokojeny a dalsi naopak odpovedél, Ze spokojeny spiSe neni, a to z toho dlivodu, Ze
pfichdzelo malo navstévnikd a poukazal na chybu v propagaci, kterd by mohla byt
intenzivngj$i. Provedeni chotéboiského femeslného trhu vyrobci ocenili a odpovédeli,

ze usporadani stankl i doprovodny program se jim libi.

Pravidelné se femesIného trhu v Chotébofi G€astni 2 femeslnici, jeden pfijizdi pouze
obcas a 3 vyrobci uvedli, Ze jsou na chotébotském trhu poprvé. Konkurenci na trzich
pocitoval pouze jeden femeslnik, a to v cené. Zbyli femeslnici uvedli, Ze konkurenci
nevnimaji, jelikoz maji odlisné vyrobky.

O vynosnosti provozovani stankil se dva femeslnici shodli, Ze se jim takovy stanek
vyplati a maji vzdy vynos. Dalsi tfi vyrobci odpovédéli, Ze je pro né stanek spiSe
vynosny avSak jak kdy, nicméné dodali, ze uzivit se tim d4. Jeden z téchto tii
femeslnikt uvedl, Ze je pro n¢&j stanek vyhodny, ale v Chotébofi zrovna ne. Dalsi
vyrobce (konkrétné kovar) odpoveédel, ze se mu stanek na femeslnych trzich nevyplati
a jezdi pouze na chotébotské trhy femesel z toho ditvodu, ze si zde piijde ke kontaktiim

na budouci zakazky.
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VétSina z vyrobell ma své stalé zdkazniky, ale v Chotébofi jich bohuzel tolik neni.
Pouze 2 vyrobci uvedli, ze stalé navstévniky nemaji nikde, protoze jejich vyrobky
dlouho vydrzi (dfevéné nasady a uzitkova keramika). VSichni vyrobci uvedli, Ze by se

znovu radi vratili na trh femesel do Chotébore.

6.5 Diskuze

Vysledky terénniho Setfeni pfindSeji informace o financovani femeslnych trhli
na Havlickobrodsku a také o vyuzivani doprovodného programu, ktery zpestiuje
samotné trhy femesel. Potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz vyplyva z fizenych rozhovora

a také z dotazniku ucastniku cestovniho ruchu.

Hypotéza 1: Organizatori a poradatelé akci na Havlickobrodsku vyuZzivaji z 80%

vlastni finan¢ni prostfedky k financovani Femeslnych trhi.

Na zéaklad¢ tizenych rozhovori na Havlickobrodsku byla tato hypotéza potvrzena.
Organizatofi a potfadatelé¢ femeslnych trhii v Havlickové Brodé€, Chotéboti a Svétlé
nad Sazavou se vyjadrovali k financovani akci v fizeném rozhovoru, protoze toto téma
bylo jednim z okruhii, které byly feSeny. Konkrétné mohla byt hypotéza potvrzena
na zéklad¢ otazky: Jakym zpiisobem financujete organizaci remesinych trhii, tedy jaké

financni zdroje vyuzivate? .

Jelikoz na Havlickobrodsku potadaji femeslné trhy pouze samotna mésta, jejich
vlastnimi finan¢nimi prostfedky jsou méstské rozpocéty. Dale je mozné financovat
femesIné trhy grantem z kraje Vysoc€ina a feSenim jsou i sponzorské dary. Havlickiv
Brod, jak pan Beno Travnicek uvedl, ma pro potadéani trhi femesel dobré financ¢ni
zdzemi piimo z méstského rozpoctu. Mésto s trhy pocita a vycleniuje na né finan¢ni
zdroje, protoze si uvédomuje, ze jde o akci, kterd ma smysl, kam se lidé radi vraceji,
aje prospésna pro mesto z hlediska navstévnosti a mohou tim prosperovat i ostatni
podnikatelé. Je to dobréa investice, se kterou obc¢as finanéné vypomaha kraj Vysocina.
S vétsim obnosem finan¢nich prostfedktt mize byt bohatsi i kulturni program a akce

takové velikosti si véts§i mnozstvi financi vyzaduje.

Chotébof nevynakldda na femeslné trhy velké mnozstvi finan¢nich prostfedkt. Pan
Frantidek Simon odpovédél, Zze néklady vznikaji pouze s tisknutim a vylepem plakatd,

které¢ jsou financované z meéstského rozpocCtu a v ostatnich zalezitostech dochazi

92



Kk bezplatné spolupraci s ostatnimi institucemi mésta. Problém je predevsim v tom, ze
meésto nevyclenuje finance z méstského rozpoctu na potradani femeslnych trhli, kromé
plakatii. Chyba muze byt na stran¢ Obecniho Zivnostenského Uradu, ktery ma potradani
trhll na starosti a o finan¢ni prostfedky z mésta si nezazada. O grantu z kraje Vysocina
meésto vi, ale ani tuto moznost jesté¢ nevyuzilo. Na druhou stranu neni potieba nic ménit,
protoze dokud si vSechny instituce mésta vychazi vstfic a spolupracuji spolecné
na potfadani femeslnych trhli, Zadny problém nevznikd. Vyhodou vice financi by byla
moznost napiiklad lepSi propagace, aby se o této akci dozvédélo vice lidi

anebo moznost bohatsiho kulturniho programu.

Svétla nad Sazavou svym zplsobem nepotiebuje finance z méstského rozpoctu.
Me¢sto obdrzi urcity obnos finan¢nich prostfedki z prodejnich mist vyrobct, ktery se tak
stdva vlastnim zdrojem financi mésta a poté jimi zaplati Technickym a bytovym
sluzbam Svétlé nad Sazavou, které s farmarskym trhem pomahaji. Plakaty, které jsou
dal$im nékladem akce, vytiskne a zafinancuje Turistické informacni centrum ze svého
rozpoCtu. Svétlé nad Sazavou takovy zplisob organizace akce zatim vyhovuje. Pani
Mgr. Eva Kofinkova pouze upozornila na problém, ktery mize byt v tom, Ze se finan¢ni
prostiedky nedostavaji na kulturni program. Ten probihal pouze tehdy, kdy byly
farmarské trhy financovany z projektu. Doprovodny program je dulezity z divodu
zpestieni akce, kterou navstévnici poté vnimaji jako vice atraktivni. Svétla nad Sédzavou

by méla vyc¢lenit urcité financni prostfedky na tento doprovodny kulturni program.

Hypotéza 2: Vedle navstévy Femeslnych trhi, u¢astnici cestovniho ruchu vyuZivaji

i doprovodny program.

Na zékladé dotaznikového Setifeni Ucastnikii cestovniho ruchu byla tato hypotéza
potvrzena. Z celkového poc¢tu 30 dotazovanych na trhu femesel v Havlickové Brodé
odpovédélo 29 (97%) navstévnikli, ze doprovodny program urcité¢ vyuziva a 1 (3%)
dotazovany uvedl, Ze se zajima pouze o femesla a rucni prace a ztoho divodu
0 doprovodny program nemd zajem. Tuto situaci znazoriuje Graf 11: Pri prileZitosti
remeslnych trhii vyuzivate i doprovodného programu?.

V Chotebofi se také navstévnici spiSe priklanéli k tomu, ze doprovodny program
vyuZzivaji pii ptilezitosti konani trhu femesel, 1 kdyZ v menSim poctu, neZ tomu bylo
v Havlickové Brodé¢. 17 (57%) respondenti odpovédélo, ze doprovodny program

vyuziva a naopak 13 (43%) navstévnikli chotéboiského trhu femesel uvedlo, Ze
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doprovodny program nevyuziva. Opét je toto vyjadieni zobrazeno na Grafu 11:

Pri prilezitosti Femesinych trhu vyuzivate i doprovodného programu?.

V Havlickové Brod¢ vyuziva doprovodny program o 12 (40%) navstévniki vice
nez vV Chotébofi. Miize to byt dano tim, kdy Havlickiv Brod ma program celodenni, kde
vystoupi ne€kolik hudebnich skupin, Sermifi ¢i flasinetat a kazdy navstévnik zde mize
najit to, co se mu libi. Chotébot mé pouze dvouhodinové odpoledni hudebni vystoupeni
a navstévnici, ktefi pfijdou na trh femesel dopoledne, tim padem ani nemusi védéet, ze

n¢jaky doprovodny program je soucasti trhu a proto ani tuto moznost nevyuziji.
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7 Vlastni projekt

Rizené rozhovory, které byly vedeny na Havli¢kobrodsku, pomohly ziskat informace
0 zpusobu organizace femesinych trhi v Havlickové Brod¢ a Choteéboii a farmaiskych
trhi ve Svétlé nad Sazavou. Potadatelé téchto akci poskytli vécné informace, diky
kterym bylo mozné udélat si piedstavu o tom, jaké jsou kladné stranky organizovani
femesinych trhti a naopak, kde by se meésta mohla zlepsSit. Druha etapa fizenych
rozhovort v Hlinsku a JihoCeském kraji byla prospésna predevsim z diivodu inspirace
anasbirdni poznatkii od pofadatelt, ktefi maji své zkuSenosti s organizovanim
prestiznich akci. Zde jsou femesIné trhy ¢i ukdzky temesel doplitkem a ozdobou
ruznych slavnosti anebo piimo stéZejnim prvkem, za kterym jezdi névstévnici z celé
Ceské republiky. Tyto zkuSenosti jsou aplikovany na zkoumany region
Havli¢kobrodska, a to konkrétnd na mésto Zdirec nad Doubravou, které o potradani

femeslnych trhii uvazuje.

7.1 Manual k organizaci tradi€nich remesinych trhu

Manual K organizaci tradi¢nich femesInych trhti popisuje rtizné moznosti, jak se daji
trhy femesel poradat. Jde o stranku organiza¢ni, ale i finan¢ni. Remeslny trh by mél
predev§im predstavovat specifickou kulturné — spolecenskou akci s prodejem
a ukazkami tradi¢nich, lidovych vyrobkli a uméleckych femesel s kulturnim

programem.

1. Organizace Femesiného trhu

Pokud chce mésto €1 obec organizovat femeslny trh, musi se rozhodnout, jestli bude
pofadat trh samo, ur¢i k tomu néjakou instituci, jako naptiklad kulturni zafizeni mésta

¢i si najme tieti osobu, kterd vSe zafidi.

V ptipadé, kdy mésto organizuje femeslny trh samo, mélo by urcit a schvalit radou
mésta organizacéni vybor, ktery bude za organizaci odpovédny. Na zaklad¢ usneseni
rady mésta pak miZe byt povefena organizaci femeslného trhu piispévkova organizace
zalozend méstem. Treti osoba je dalSi moznosti a tehdy mésto vyhlasi vefejnou
obchodni soutéZ dle zadkona o zadani vefejnych zakazek. Mésto vybere nejvhodnéjsiho

kandidata a s nim je poté uzaviena smlouva, kterad musi byt pisemné a obsahuje prava
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a povinnosti, které souvisi s kondnim femeslnych trhii a téz se sjednavd odména.
Tretimi osobami byvaji nejCastéji agentury, které dokdzou usporadat femeslny trh

na zaklad¢ predstavy zadavajiciho.

Mimo meésto muze femeslné trhy organizovat i jina fyzicka ¢i pravnicka osoba, ktera
se pofadanim trhti zabyva. V tomto piipadé by méla osoba pozadat mésto, zda by mohla
trhy ve mésté usporadat. Poté zalezi na radé mésta, jestli zadost schvali. Pokud ano,

uzavfte se znovu smlouva a organizator musi dodrzet nalezitosti ulozené smlouvou.

Kazdy organizator by si m¢l vytvofit urCity plan pro organizovani femesinych trhu.
Dulezité je rozdélit akci na fazi ptipravnou, technickou a realiza¢ni. V ramci tohoto
rozdé€leni urcit, co vSe je zapotiebi udélat, coz samoziejmé zalezi na velikosti samotné
akce. Podle potiebnych ¢innosti se stanovi pocet potadateld, ktefi budou s organizaci
pomahat. Zalezi na organizatorovi, zda to budou samotni zaméstnanci méstského uradu
¢i se najmou jini zaméstnanci pouze k této piilezitosti. Dal§i moznosti jsou dobrovolnici

a brigadnici z fad studentt.

V piipravné fazi je dobré vytvofit navrh zaboru vetfejného prostranstvi, které je
vétSinou tvofeno naméstim, kde jsou trhy poradany, ale mohou to byt i parky ¢i jiné
prostory. Dale je potteba urcit pocet prodejnich mist a vytvofit planek jejich rozmisténi
tedy rozmisténi stdnki. Stanovuje se 1 vyméra prodejniho mista, ktera se poté za urCitou
uplatu nabizi femeslnikiim dle stanoveného ceniku akce. V pfipravné fazi je dale
dilezité fesit organizacni zajisténi femeslnych trhi, jako je zplisob a rozsah propagace,
program femeslnych trhti a také presny rozpocet akce. VSechny tyto ¢innosti musi byt

vyteSeny v dostate¢ném case pied samotnym kondnim femeslnych trhii.

Technickd faze zahrnuje zajisténi materidlové a technické zakladny. PredevSim jde
0 rozestavéni stankd na mista, kde maji byt, rozmisténi odpadkovych kost, pfiprava
vetejného prostranstvi pred konanim femeslnych trhi a uklid po skonceni akce. Dale se
musi pfipravit rozvody energie a v piipadé¢ hudebnich vystoupeni je potteba zajistit
ozvuCeni a vystavbu pddia. Technickou fazi je dobré fesit s Technickymi sluzbami
za urcitou uplatu, pokud mésto takovou moznost ma. Technické sluzby mohou zajistit
uklid vetejného prostranstvi i rozestavéni stankii. Méstska policie miize také pomahat,
a to dohliZzenim na potadek v prub&hu celé akce, mlze zajistit uzavieni nameésti, pokud

se zde trh kona a také dohliZet na parkovani prodejcti.
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2. Remeslnici a prodejci

Vétsina femeslnych trhll je postavena na zaklad¢é vybéru femeslnik. Kazdé mésto
i objekt maji svij systém. V dostate¢ném cCasovém rozmezi pfed konanim akce je
dalezité¢ informovat potencionalni prodejce, Ze bude trh uskute¢nén a jestli maji zéjem
se ucastnit. Nejcastéji se informace o pofadani trhu zaroven s prihlaskou rozesilaji
postou & e-mailem. Remeslniky je mozné vyhledavat na riznych webovych strankach,
jako napiiklad www.webtrziste.cz nebo je mozné vytvofit si vlastni kontakty
prostiednictvim ostatnich subjektii, které maji s poradanim femeslnych trhii zkusenosti.
Casem je nasbirano dostate¢né mnozstvi kontakti a automaticky se vytvoii databaze
prodejcti. Mohou se pfihlasovat i ti femeslnici, kteti se o femeslnych trzich dozvéd¢eli

z webovych stranek organizétora.

Remeslnici, ktefi maji zajem ucastnit se femeslného trhu, musi piihlasku vyplnit
aposlat ji do urcitého data zpét zadavateli. V piihlaSce by mély byt uvedeny osobni
udaje prodejce, jaky sortiment nabizi, rozmér stanku popiipad¢ se zasila i fotografie
stanku a druh elektrickych spotfebicli. MiiZze tam byt 1 informace o tom, jestli pii prodeji
femeslnik provadi ukdzku femesla ¢i ma dobovy kostym. Nékteti organizatofi ukazku
femesel a dobovy oblek vyzaduji a poté jsou takovi femeslnici uptednostnéni. V ptiloze

se zasila vypis z Zivnostenského rejstiiku a seznam nabizeného sortimentu s cenikem.

Poté co ptijdou ptihlasky zpatky k pofadateli akce, zanou se vybirat vhodni
femeslnici. Predev§im podle nabidky sortimentu tak, aby odpovidala zvykim
femesIného trhu a také se hodila ke konkrétnimu tématu akce napiiklad Velikonoce
¢i Vanoce. Dba se i na vzhled stanku, ktery musi byt zpracovan z ptirodnich materialt.
Samoziejmé je dilezité, aby mél prodejce Zivnostensky list a byl vyrobcem produkti,

které bude na trhu nabizet, poptipadé mél k prodeji opravnéni.

Pocet prodejnich mist mé urcitou kapacitu a t€ém femeslniklim, kteti nebyli vybrani,
se zasila pisemna zprava, ze bohuzel nevyhovéli pozadavkim. V opa¢ném ptipadé, kdy
jsou piihlaSeni prodejci vybrani, dostanou informaci o tom, Ze mohou na trh femesel
pfijet a popiipad€ dostanou pozvanku, s kterou se pak pii ptijezdu na trh prokazuji.
Také se mohou prokazat obCanskym prikazem, zéalezi na potadateli, jakym zpiisobem
bude ovétovat prodejce. Jde predevsim o to, aby se na trh femesel nedostavali prodejci,
ktefi tam nemaji byt ¢i dokonce piekupnici se zbozim. Takové prodejce, pokud se

objevi, muze poradatel z trhu vyloucit.

97


http://www.webtrziste.cz/

Dulezité je piipravit informac¢ni materialy pro prodejce a vyvésit je na webovych
strankach organizatora. Zde by méla byt uvedena pravidla potadani femeslnych trhi,
aby si je mohli prodejci precist. Jde pifedev§im o povinnosti a prava prodejce, najemni
smlouvy, terminy konani femeslnych trhi, jak velky muze byt stanek, jak ma byt stanek
oznacen, V kolik hodin je mozn¢ na trh pfijet a naopak od kolika hodin je mozné z trhu
odjizdét, jaka je moznost piipojeni na proud, kde je mozné zaparkovat automobil,
k tomu je dobré piipojit planek mésta a vyznacit mozna parkovisté poptipadé mohou

prodejci dostat parkovaci kartu, kde maji pfimo urcené, kde maji zaparkovat a jiné.

Sou¢asti jsou také platebni podminky a zptisob platby za prodejni mista. Remeslnici
musi mit k dispozici cenik prodejnich mist jednotlivych akci, protoze ceny se podle akci
mohou ménit. Dale musi uhradit poplatek za prodejni mista pfed potfddanim trhu
femesel do urcitého data. Uhrazeni poplatku je nezbytné prokdzat na misté dokladem

0 zaplaceni.

Uvedeny by mély byt i stornovaci podminky v ptipadé, kdy se prodejce nemiize
na trh dostavit. VétSinou se nic nedéje, pokud se pfedem omluvi pisemnou formou.
V ptipadé, kdy tak neucini a nedostavi se na femeslny trh, mlze byt z databaze
femeslnikll vy¢lenén. Vylouceni mohou byt také ti, ktefi se na trh dostavi, ale nema;ji
zaplaceny poplatek za prodejni misto ¢i ti, ktefi porusi podminky a pravidla femeslné¢ho
trhu nebo pokud se vyrobky neshoduji se sortimentem popsanym v uzaviené smlouvé.
Namatkové kontroly samoziejmé¢ muze délat organizator béhem prib&hu akce.
Zivnostenské listy prodejcti mohou naopak kontrolovat zaméstnanci Zivnostenského
ufadu.

Prodejci, kteti jsou ¢leny néjaké charity, socialnich zafizeni ¢i chranéné dilny mohou
na trhu femesel prodavat své vyrobky bez poplatku za prodejni misto. Také je mozZné,
aby poplatek neplatili ti femeslnici, kteti své uméni na trhu predvadi nebo jim miiZze byt
uctovan nizsi poplatek, ale znovu zalezi na organizatorovi, jakym zptisobem si tyto
naleZitosti zafidi.

Poté co pfijedou femeslnici na trh femesel, musi se nahlasit u potradatele a prokazat
se jiz zminénymi dokumenty, jako je zivnostensky list, doklad o zaplaceni poplatku
za prodejni misto ¢i dalsi ndlezitosti, které organizatofi urcili. Dale po zaregistrovani

mohou femeslnici rozlozit svlij stanek vylozit zbozi a zaparkovat automobil.
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3. Finance

Nékolik finan¢nich zdroji miize slouzit k financovani femeslnych trhii. Piedev§im
jde o vlastni rozpocet mésta, ktery musi byt schvalen radou ¢i vlastni finanéni
prostiedky organizatora, pokud neni poradatelem trhi samotné mésto. Déle je mozné
zazadat si o grant nejcastéji z riznych grantovych programu krajti a dotace od mést jsou
také feSenim. Soucasti financ¢nich zdroji mohou byt i sponzorské dary naptiklad
od vétsich firem v okoli, kde se femeslné trhy pofadaji. Spoluprace je mozna

I S partnerskymi mésty.

Rozpocet femeslnych trhit by mél byt sestaven podrobné s konkrétnimi polozkami
vynosu a nakladd. Na strané vynosi stoji poplatky za prodejni misto a také za vyuzivani
stanku v piipadé€, Ze je ma mésto k dispozici k zapujceni. Dale granty, dotace poptipadé
sponzorské dary. Milize sem patfit 1 vstupné navstévniki, pokud jsou femeslné trhy takto
zpoplatnény. Vétsinou to byva u objekti, jako skanzeny ¢i muzea, kde se trhy potadaji.
Vétsina mést vstupné nezavadi. Naklady zahrnuji mzdy poradatelti, propagaci, spotiebu
elektrické energie a odménu Technickym sluzbam a jiné. Pokud je soucasti femeslného
trhu doprovodny program, dal§imi naklady jsou ozvuceni, vystavba podia, odména
umélciim ¢i poplatky OSA. Samoziejmé zalezi na rozsahu akce a nakladi ¢i vynost

muze byt i vice.
4. Propagace

Pii potadani takové akce jako je femeslny trh je nezbytné informovat také vefejnost.
Konani jarmarku je dobré vetejnosti ozndmit 1 mésic pfed samotnou akci. Organizatoti
maji mnoho moznosti, jak trhy femesel propagovat. Vyuzivaji se regionalni televizni
stanice, kratké spoty v radiich, noviny vétSinou regionalni deniky a také webové stranky
organizatori a samoziejm¢ dal$i portaly, kde je mozZné zvefejnovat riizné akce, jako

www.kudyznudy.cz.

Mnoho organizatorti se zaméfuje na propagaci prostiednictvim plakati, které si
bud’ sami vytvoii anebo jejich tvorbu zadédvaji specializovanym firmam. Poté se musi
plakaty vytisknout a zajiStuje se vylepova sluzba. Plakaty se objevuji v misté konani

trhu femesel a také v jeho okoli. VyuZivany jsou i letédky, ale v mensi mife.
Samotnd mésta dale vyuzivaji méstského rozhlasu a také vefejnost informuji

prostiednictvim meéstskych novin tedy riznych zpravodaji a meési¢niki. V piipadé

vétsich akci se upozoriiuje na trh femesel 1 v prostfedcich méstské dopravy.
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Propagace je velmi dulezitou Ccasti, ktera se pii organizovani jakékoli akce
pro vefejnost musi fesit a musi se o ni dozvédét co nejvice potencidlnich navstévnika.
Kazdy organizator mtize zvolit, jaka média bude pii propagaci vyuzivat a je potiebné si
uvédomit, Ze jde o jednu z nejvétsich nakladovych polozek celé akce. Propagaci nemusi
organizator fesit sdm, ale je mozné ji zadat agentuie, kterd ma s poraddnim akci a jejich

propagaci zkuSenosti.

5. Doprovodny program

V posledni dobé se k femeslnym trhiim pfidava doprovodny program. PfedevSim
z diivodu zpestieni samotnych trhli a zatraktivnéni celé akce. Navstévnici ocekavaji

pridanou hodnotu a tu mohou ptinést pravé doprovodné programy.

Nékteré ucastniky cestovniho ruchu zajimd pouze femeslny trh a rucni préce,
ale pro¢ by si nemohli uréitad femesla vyzkouset pfimo na misté nebo si poslechnout
dobovou hudbu, kterd zvyrazni okamzik vérohodnosti femeslného trhu. Naopak existuji
1 navstévnici, ktefi se zajimaji o doprovodny program pied konanim akce, na jehoz
zakladé se rozhoduji, zda trh femesel navstivi. VétSinou rodiny s détmi se staraji o to,

aby 1jejich déti mély z takové akce zazitek.

I tady zélezi na potadateli akce, Vjakém rozsahu chce doprovodny program
uskutecnit. V piipravné fazi je dilezité si program femeslného trhu promyslet a vytvofit
jeho scéndf. Na vybér ma pofadatel mnoho moznosti, jakym zplisobem bude
doprovodny program vypadat. Zda bude soucésti hudebni vystoupeni, n¢jaké divadlo,
rytitské souboje, tvirci dilny pro déti 1 dospélé, vystoupeni folklornich soubort a dalsi.
Zda bude tfemeslny trh ladén tematicky a tomu se bude pfizplisobovat i doprovodny

program.

Dtlezité je vybrat si ucastniky doprovodného programu a pozadat je o pfedloZeni
jejich repertoaru. Pfedev§im jim dat véas veédét, jestli by mohli vystoupit na trhu
femesel a sjednat s nimi smlouvu s podminkami, za jakych se vystoupeni uskute¢ni.
V piipadé tvarcich dilen se sjednaji asistentky, které se budou détem ¢i dospélym

vénovat po celou dobu jejich navstévy.

Doprovodny program by mél byt soucasti propagace, kde je konkrétné¢ vymezeno
od kolika hodin zacinaji jednotliva vystoupeni ¢i jakych dalSich ¢innosti je mozné se

na trhu femesel udastnit.
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Jak jiz bylo zminéno v ¢asti financi, musi se zafidit vystavba pddia, osvétleni,
ozvuceni a moderator, ktery bude cely program uvadét. Dilezité je zaridit zakladni
obcerstveni pro uc¢inkujici, odménu umélcim a u hudebni produkce uzaviit smlouvu
S OSA (Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim) a zaplatit piislusné

poplatky, které se smlouvou souvisi.

6. Zavér

Po piipravné a technické fazi, kdy je vSe zafizeno, nastava faze realizacni. Zde je
potifeba dohlizet na to, zda jsou vSichni na svych mistech a vSe funguje tak jak ma.
Predevs§im jde o spokojenost navstévnikd, ktefi poté mohou svou zkuSenost predéavat
svym zndmym a s nimi se na trh femesel vracet znovu a znovu. Kdyz budou spokojeni
navstévnici a budou nakupovat produkty od femeslnika tak bude spokojenost i na jejich
stran¢. Organizator a cely tym pofadateld, pak mohou byt nadSeni z dobfe odvedené

prace.

Akce musi byt dobfe naplanovand a nejenom po organizaéni strance. Remeslné trhy
by mély byt organizovany ve spravny ¢as, coz znamena Vytipovat takové obdobi, kdy
by mohlo pfijet nejvice navstévnikid. Dobré je organizovat jarmark po vyplaté
navstévniki, 1 kdyz v dnesni dob¢ toto tvrzeni nema takovy vyznam, protoze jiz neni
jednotné datum pro vyplaceni mzdy. Zalezi i na pocasi, Které se bohuzel ovlivnit neda,
avSak muze velkym zpisobem ohrozit celou akci, pokud se nevydaii. Také by v okoli
neméla byt zadna jina velka akce, protoze navstévnici se rozdé€li a dorazi jich méné.
Organizatofi by si méli zjist'ovat, jaké akce jsou naplanovany v dob¢, kdy chtéji pofadat
femeslny trh a popfipad¢ presunout trh femesel na jiné datum. Déle je mozné vytvofit
atraktivnéj$i doprovodny program pro navstévniky, ktery jim bude nabizet lepsi
moznosti, nez akce pofadané v okoli. Rizikem mulZe byt i propagace v mensim rozsahu.
Dostatek navstévnikii se nemusi dozvédét o trhu femesel a poté budou zklamani jak
organizatofi, tak 1 femeslnici. Propagaci je potieba vénovat dostatek Casu i podle toho,
jestli jde o akci lokalniho ¢i regionalniho vyznamu. Dale musi byt zajiSténa bezpecnost
navstévnikil a zaroven potradek na trhu femesel. NejvhodnéjSim zplisobem je spoluprace
s Méstskou policii a déle i s Policii Ceské republiky. Kazdy organizator miize zvazit i
pritomnost hasi¢ského zachranného sboru a také zachranné sluzby. V ptipad¢ vypadku
proudu by mély byt zajiStény centraly, které doCasné nahrazuji piijem elektrického

proudu. Toto opatfeni mohou zajistit Technické sluzby mést.
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Organizator femeslnych trhit by si m¢l vSe dokumentovat. Zpracovavat si seznam
femeslnikl, pocet navstévnikl, ucetnictvi a dal§i materidly, které jsou pak ulozeny. Tim

bude usnadnéno mnoho prace pro poradani dalsich akci.

7.2 Trh femesel ve Zdirci nad Doubravou

Zdirec nad Doubravou je vstupni branou do Chranéné krajinné oblasti Zd'arské vrchy
na strané jedné a Chranéné krajinné oblasti Zelezné hory na strané druhé. Zdirec
nad Doubravou je mésto s 3 200 obyvateli, které se nachazi na Havli¢kobrodsku zhruba
20 km severovychodn¢ od Havlickova Brodu.

Poprvé se tehdejsi obec pripomind v roce 1399, kdy sem pftichazeli prvni osadnici
v ramci kolonizace S cilem udrzovat starobylou obchodni Libickou stezku. Béhem let se
zde sttidali rizné Slechtické rody, které panstvi vlastnili. Az do konce 2. svétové valky
byl Zdirec nevyznamnym sidlem, jehoZ obyvatelé se zivili hlavné zemé&délstvim
a tkalcovstvim. 9. kvétna 1945 postihla obec nejvétsi tragédie ve své historii, protoze
byla obec bombardovana letadly Ruské armady. VétSina domt byla znicena
&i poskozena a mnoho rodin se ze Zdirce odstéhovalo. Po 2. svétové valce viak zacaly
pfibyvat moznosti zaméstndni, a tak se zacal zvySovat i pocet obyvatel. Podstatné se
rozSifily tehdejsi tkalcovské dilny, zvétSena a zmodernizovana byla pila a strojirna. Pila
patii k vyznamnym centriim dievaiského pramyslu v Ceské republice a ve staté je pilou
nejvetsi. Zacaly se stavét nové rodinné domy a postupné tak vznikl ,,na zelené louce*
novy Zdirec. Vzristajici vyznam sidla v regionu byl zavrsen udélenim titulu mésto

v roce 2000.

Z vySe popsanych divodil se zde nenachazi zddné vyznamné historické pamatky,
dynamicky se rozvijejici mésto je viak vhodnou zakladnou k objevovani okoli. Clenita
krajina s pfirodnimi i historickymi zajimavostmi a drsnéjsi prostredi vytvateji podminky
pro piijemné straveni turistickych, cykloturistickych nebo lyZatskych vyletd.
Zajimavostmi pro navstévniky jsou Galerie Doubravka Zdirec nad Doubravou, kostel
sv. Vaclava s historickou zvonici v Hornim Studenci, renesan¢ni zdmek Novy Studenec,
zvonicka z roku 1858 ve Struzinci, Narodni piirodni rezervace Ransko (CHKO Zd’arské
vrchy) &i Prirodni rezervace Zlata louka (CHKO Zelezné hory). (Podhorsky, 2003: 32)

Po 2. svétové valce pii rozvoji sidla se také planovala vystavba, kterd pocitala

s vybudovanim nového centra. Vyvoj ve spolecnosti v 50. letech 20. stoleti vSak této
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realizaci zabranil a tak nema Zdirec typické centralni namésti. Stfed mésta dnes spise
tvoii mensi parcik, ale vedeni méstského tifadu se rozhodlo tuto situaci feSit a bude
uskutecnéna revitalizace nameésti, a to ve dvou etapach. Prvni etapa probéhne na podzim
roku 2013 a rekonstrukce bude ukoncena na jate 2014. Druha etapa souvisi s vysadbou

zelené, ktera se dokonci na podzim roku 2014.

Revitalizace namésti je potiebna, protoze vedeni mésta chce vybudovat centrum,
které se stane mistem setkdvani sousedii a rodakii. Pii zjistovani informaci, kde vSude
na Havlickobrodsku jsou femeslné trhy potfadany, napsal pan Jan Martinec, starosta
mésta, Ze by cht&li trh femesel ve Zdirci organizovat po revitalizaci namésti. S panem
Martincem byl fizen rozhovor o jeho piedstavé organizovani femeslnych trhil ve Zdirci.
Projekt rozvoje cestovniho ruchu na Havlickobrodsku byl tak zpracovéan pravé na mésto
Zdirec nad Doubravou, ktery by mél zlepSovat situaci pofadani trhii femesel po strance
organizatni a finan¢ni. Organizace trhu femesel ve Zdirci bude vychizet z vyse

zpracovan¢ho manualu.

7.2.1 Organizace trhu remesel

Prvni femeslny trh by mohl byt uskute¢nén nejdiive na podzim roku 2014, kdy bude
dokoncena revitalizace namésti. Akce by byla pofadana v mensim rozsahu zhruba 20
stank®l. Pokud bude uspésna, dalsi ivaha by sméfovala k rozsifeni trhu femesel, ktery
by mohl byt uskutecnén 1 vicekrat do roka. Trh femesel by se uskutecnil jednu sobotu
v fijnu roku 2014 pfti ptileZitosti poradani posviceni. Zabor vefejného prostranstvi je jiz
naplanovan, protoze trh femesel se bude konat na jiz upraveném namésti Zdirce, a to
Néamesti 9. kvétna. Trh femesel musi byt odsouhlasen radou mésta, ktera by méla
vytvofit 1 pfislusné legislativni podminky. Trzni f4d mé& mésto jiz zpracované
dle Nafizeni mésta Zdirec nad Doubravou &. 5/2011 a také Obecné zavaznou vyhlagku
mésta ¢. 3/2011, kde schvalilo zastupitelstvo mistni poplatek za uzivani vefejného

prostranstvi. Pro trh femesel budou muset byt tyto dokumenty upraveny.

Piipravna faze by probihala celé 1éto pied konanim akce. Pan starosta Martinec
uvedl, ze mésto si bude potadat trh femesel samo a organizaci povéii Kulturni zafizeni
mésta Zdirec nad Doubravou (KZM Zdirec n. D.), které zajistuje ¢innost méstské
knihovny, informaéniho centra, Galerie Doubravka a méstského kina. Kulturni zatizeni

mésta bude samoziejme spolupracovat pfimo s méstskym tradem.
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Samotné mésto ma urcité zkuSenosti s poradanim akci, protoze organizuje tradi¢ni
paleni carodéjnic, kam prichdzi zhruba 500 navstévniki a dale pofddd vanocni
rozsviceni stromu s muzikou a ob&erstvenim a také setkani rodakd, piesto se Zdirec
bude radit a inspirovat od ostatnich mést na Havlickobrodsku, kde jsou femeslné trhy

poradany pravidelng, predevsim by se jednalo 0 pomoc s vybérem femeslniku.

Dalsi organizaéni slozkou Zdirce jsou Sluzby mésta Zdirec nad Doubravou, které
budou pomahat s technickou fazi. Zajisti zdbor veiejného prostranstvi a jeho uklid
pied zaCatkem, ale 1 po skonceni akce a piipravi odpadkové kose. Rano pred zacatkem
akce budou pomahat s rozestavénim stankt dle pfedem schvalené a smluvené situace,
a dale s rozmisténim jednotlivych femeslnikii. Dale budou feSit pfipojeni na proud,
pokud néktery z prodejct takové piipojeni bude vyzadovat a také se domluvi firma,

ktera zajisti vystavbu podia a ozvuceni.

Duleziti jsou potadatelé a organizatofi. V pripravné fazi jsou zapotiebi 2 lidé, kteti
budou fesit komunikaci s femeslniky a pfipravi pro n¢ veskeré podklady. Propagaci
a doprovodny program zajisti 2 zaméstnanci informaéniho centra. O financovani se
postara vedeni méstského ufadu, tedy pan starosta a mistostarosta. V samotné realizacni
fazi bude zapotiebi 2 potadatelt z KZM Zdirec, program povede a bude uvadét pan
starosta, 2 asistentky (brigadnice) budou u tvircich dilen s détmi a dalsi 2 u soutéze.
Dva zaméstnanci méstské knihovny se budou starat o ucinkujici a jejich zazemi
a méstsky Ufad v dobé konani akce bude zajiStovat pan mistostarosta. S pofadkem

na trhu femesel a parkovanim pomuiize Méstska policie Chotebof.

7.2.2 Casovy harmonogram

Kazdy projekt musi mit dany ¢asovy harmonogram. Pifipravna faze Zdireckého trhu
femesel bude probihat 3 mésice pfed konanim akce tedy od Cervence do zatri 2014.
V této dobé je dilezité vytvofit plan organizace, ur€it kdo bude, za které ukoly
odpovédny, musi byt vyfeSena technickd Céast trhu femesel, jakym zplsobem bude
feSena propagace a scénai doprovodného programu. VSe by mélo byt pfipravené
nejpozdéji do 1 mésice pred samotnou akci. V tento termin by mél byt zpracovan
I rozpocet celého trhu femesel. Propagace, ktera informuje vetejnost o konani akce,
bude realizovana béhem jednoho mésice pied akci. Remeslnici budou osloveni v srpnu
2014 a do jeho konce by méli poslat piihlasky a v zafi vybrani femeslnici zaplati dané

poplatky, které uréi vedeni mésta Zdirce.
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7.2.3 Remesilnici

V piipravné fazi organizatofi pfipravi veskeré informacni materialy pro femeslniky
a vyvesi je na webové stranky mésta. Také musi pfipravit pfihlaSky a potvrzeni o tom,
ze temeslnik mize prodavat své produkty na femeslném trhu. S pomoci potadatele
femesInych trhii pravdépodobné z Chotébote, kterého mésto pozada o radu, se vybere
60 femeslniki, kterym se zaSle odkaz na elektronickou piihlaska a informace
0 femesIném trhu. Zajemci o ucast na trhu musi poslat prihlasku do konce srpna 2014,
aby byl ¢as vybrat 20 konkrétnich femeslnikd, ktefi budou na trh femesel pozvani. Trh
musi probihat v duchu femeslné a staro¢eské vyroby a upfednostnéni budou ti, ktefi
maji stylovy stanek, dobovy odév a podporuji prodej i prubéznymi ukazkami femesla.
Prodejci budou muset také poslat vypis z zivnostenského rejstiiku a fotografie stanku
I dobového obleceni a sortimentu. V pripadé, kdy femeslnici potiebuji piipojeni
elektrické energie tak v piihlasce uvedou druh pfiipojeni, seznam spotiebici s jejich
ptikonem a pocet zasuvek. Prodluzovaci kabely a piipojky si pfivezou vlastni. Ti
femeslnici, kteti budou vybrani, dostanou pozvanku na femeslny trh, s kterou se prokazi
pii piijezdu. Komunikaci s femeslniky bude zajistovat pani vedouci Kulturniho zafizeni

meésta, kterd téz pripravi najemni smlouvy, které musi byt s femeslniky uzavieny.

15 stankt budou mit na starosti samotni femeslnici a 5 dalSich bude tvotfeno
tradiénim obcerstvenim, které bude zajiStovano stanky s trdelnikem, pravymi frgaly,
grilovanymi specialitami, medovinou a stanek s kavou, ¢ajem, punc¢em a dal§imi napoji.
Meélo by jit predevs§im o kulinaiské zajimavosti a krajové speciality. Ostatni femeslnici
mohou nabizet produkty ztradi¢ni rucni keramiky uZitkové i1 okrasné, vySivané,
hackované a palickované vyrobky, hracky pro déti ze dieva, dratkované piedméty,
dievéné véci nejenom do kuchyné, vyrobky z rakytnikli, renesan¢ni sklo, kovaiské
vyrobky, domaci uzeniny, syrové speciality, ovCi a berani koZeSiny a dal$i produkty
znich vyrabéné svicky, Sperky, modrotisk, koSiky, vceli produkty, truhlarské
a fezbaiské produkty a mnoho dalSich vyrobku.

Na trh femesel bude pozvéano i obCanské sdruzeni Benediktus z Chotéborte, které
nabizi odlehcovaci sluzbu lidem s postizenim. S nimi vytvaii femesiné dilny, které se
snazi o rozvoj a znovuobnoveni femesIné vyroby na Vysocin€. Obnovuje a rozviji staré
technologie dilny keramické, tkalcovské a vytvarné. Déle chranéné dilny Fokusu
Vysocina, a to stiedisko Havlickiiv Brod, které se zaméfuje na praci s hlinou na vyrobu

drobné keramiky. Cilem chranéné dilny je poskytnout pracovni piilezitost lidem
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se zdravotnim postizenim, ktefi maji problémy s pracovnim uplatnénim. Tyto instituce

se mohou Ucastnit trhu femesel bez poplatku za prodejni misto.

Ostatni prodejci tedy musi zaplatit poplatek za prodejni misto, které budou mit
vnamu na jeden den. Poplatek bude ¢init 50 K¢ za m® Maximalni délka stanki
prodejctt musi byt 3 m a $itka 2 m kromé obcerstveni, které mize mit stanek veétsi,
ale za kazdy metr navic se zaplati 50 K¢. Stanky musi byt pfenosné a stylové ze dieva
s platénou stiechou. Mésto nakoupi také vlastni stanky, které budou k dispozici
k zaptjéeni pro femeslniky. Pofidi se 8 stankd rozméru 2 x 1,5 m a Kk zapijceni budou

za 250 K¢ na den. V ptipad¢ pfipojeni na proud plati femeslnici 100 K¢ za den.

Prodejni mista, zaptijéené stanky a ptipojeni k proudu se na zaklad¢é pozvanky na trh
femesel hradi pfedem do konce zati 2014. Platba na misté je ur€ena pouze nahradnikiim
Vv piipad¢, kdy se néktery z jiz pozvanych femeslnikli nemize dostavit. Zptisob platby je
mozny osobné v Kulturnim zaiizeni mésta Zdirec, slozenkou &i prevodem. Bankovni
spojeni bude uvedeno v informacnich materidlech pro prodejce. Platba téchto poplatkl
musi byt prokazana dokladem o zaplaceni pii piijezdu na trh femesel. Pokud tak
prodejce neucini, muze byt z trhu vykazan. Kdyz se nebude moci prodejce dostavit
na femeslny trh, je akceptovana jeho omluva, a to nejpozdéji 7. den pied konanim akce.
Tehdy bude prodejci vracen cely poplatek, avSak jestli se neomluvi v dané 1haté, cely
poplatek propada.

vvvvv

na namésti se budou registrovat u jednoho z pofadateldi uvnité méstského ufadu Zdirce.
Poradatel zkontroluje potfebné dokumenty, které musi mit prodejce u sebe a poté
mu piifadi misto. Prodejci si rozlozi stanek, fadné¢ ho oznacéi podle pokynti a hned
po vyloZeni zboZi zaparkuji svilj automobil na parkovisté, které jim bylo ur¢eno. Trh
femesel bude zaginat v 9 hodin a kon¢it v 17 hodin. Remeslnici musi byt na trhu
po celou dobu konani akce a teprve poté mohou zacinat sklizet své produkty a odjizdét.

Zazemi femeslnikd bude na méstském urade.

7.2.4 Propagace

Propagace je dulezitou soucésti organizace femeslnych trhii. Pfedev§im to, aby se
potenciondlni navstévnici dozveédéli o trhu femesel a ptijeli se podivat. Propagace bude

realizovana nejen v ramci Havlickobrodska, ale 1 v ramci regionu Vysoc€ina, a to mésic
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ptred konanim akce. Podoba propagace musi byt promyslena a zpracovana v piipravné
fazi.

Jednim z propagaénich prostiedkt bude upozornéni na webovych strankach Zdirce
nad Doubravou pfimo na uvodni strance www.zdirec.cz. Kulturni zafizeni mésta Zdirec
nad Doubravou ma také své webové stranky www.kzm-zdirec.cz, kde se akce téz
zvefejni. Informaéni centrum Zdirce muiZe informaci o trhu femesel zvefejnit
na ostatnich turistickych portalech, ke kterym ma ptistup a mize zde vyvéSovat konani
akci bez poplatkli. Dale miize mésto vyuzit své vlastni prostfedky pro informovani
mistnich obyvatel, a to méstsky rozhlas a také inzerce ve zdireckém zpravodaji Nase

Noviny.

Propagacnimi prosttedky budou i plakaty. Kulturni zatfizeni mésta vytvoii navrh
plakatii a po schvaleni vedenim méstského tifadu bude jejich tisknuti zadano tiskdrnam.
Poté se najme vylepova sluzba, ktera plakaty vylepi v okolnich obcich Zdirce
nad Doubravou a zajisti vylep v Havlickové Brod¢, Chotéboti a Hlinsku. Plakaty budou
mit dva rozméry. Vétsi plakaty se vylepi v obcich a méstech a mensi se poslou

do vybranych turistickych informaénich center v ramci celého regionu Vysocina.

Inzerce prob¢hne i v mistnich denicich, kde jsou takové akce jako femeslné trhy
zvetejnény bez jakékoli finan¢ni uplaty. Pfedevsim pijde o Havlickobrodsky denik
a Chrudimsky denik. Dal§im prostfedkem bude regionalni radio, kde pobézi 20-ti
vtefinovy spot od 8 do 10 hodin rano a od 15 do 18 hodin odpoledne, a to v pribéhu
7-mi dni pied konanim akce. Zvetejnéni akce prob&hne i v regionalni televizi Vysociny
a také Pardubického kraje, protoze Zdirec s nim piimo sousedi. Pozvanka zde bude

prezentovana v priubéhu celého tydne pied akci.

7.2.5 Doprovodny program

V ptipravné fazi bude pozornost vénovéana ptedevsim doprovodnému programu.
Doprovodny program bude nezbytnou soucasti propagace. Navstévnici by méli védet,
¢eho se mimo trhit mohou ucastnit ¢i co uvidi a zaZiji. Znovu bude povéreno Kulturni
zafizeni mésta Zdirce nad Doubravou, které pfipravi scénat programu, vyhleda viechny
ucinkujici, které kontaktuje a pokud budou souhlasit s vystoupenim na trhu femesel,
domluvi s nimi podminky G¢inkovani a uzavie se smlouva, kde bude uvedena i odména

umélcim. Zazemi ucinkujicich bude v Kulturnim zatizeni mésta, které se nachazi
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nedaleko namésti. Zde se budou umeélci pfipravovat na sva vystoupeni a budou tu mit
veskeré véci.

Vyhledavani raznych hudebnich dobovych skupin, divadelnikt ¢i Sermiit je mozné
na webové strance www.webtrziste.cz . Na trhu femesel vystoupi v prubéhu dne 2
hudebni skupiny. Mize to byt skupina Bakchus, ktera se vyznacuje melodiemi Salmaji,
dud, kamzic¢ich rohi, jakoz i ostatnich stfedovékych nastrojl, jako jsou kvinterny, cistry
a loutny v rukou ctyf hudca ¢i prazskd skupina ERGO s gotickymi a renesan¢nimi

melodiemi ve folkovém provedeni. Atmosféru bude zpestfovat také flasinetar a kejklit.

Trh temesel bude také obohacen folklornim souborem z Vysociny. Nabidku
a kontakty  folklornich ~ soubord  Ize nalézt na  webovych  strankach
vysocCina.fkaleidoskop.cz. Na Havlickobrodsku existuji dva folklorni soubory

Kalamajka z Havli¢kova Brodu a détsky soubor Skubanek ze Svétlé nad Sazavou.

Dalsim zpestifenim zdireckého trhu femesel budou tviirci dilny, a to jak pro déti tak
dospé€lé. O déti se budou starat 2 asistentky, které ptipravi pro déti program, a to
navlékani dievénych koralkid, vyrabéni tiskatek z brambor, malovani na magnetky
a hrni¢ky, stavéni dievénych stavebnic a dalsi ¢innosti. Rodic¢e tak mohou nechat déti
u asistentek a v klidu si projit femeslny trh. I na dospé€lé nebude zapomenuto. Tvuréi
dilna pro né pfipravena by spocivala ve vyzkouSeni si skute€né¢ho femesla. 2 femeslnici
by byli pozvani pouze za timto Gcelem za urcitou odmeénu. Povidali by o tradici jejich
femesla a u¢ili mu navstévniky. Slo by o &innosti, jako napiiklad vyroba predméti

ze slamy, pleteni kosiku ¢i tvoreni keramiky.

Pfipravena bude i soutéZ uréena pro rodi¢e s détmi, mladé lidi a seniory, tedy
pro vSechny, kdo jsou zvidavi a radi soutézi. Pijde o riizné ukoly na papiie A4, které
navitévnici musi vyplnit a vytvoii je zaméstnanci Informacniho centra. Ukoly by
predeviim mély ¢lovéka pouéit o historii mésta Zdirce a okoli a také o tradiénich
femeslech. Soucasti mize byt mala tajenka, otdzky na které je mozné ziskat odpoveédi
u femeslnikt tvirci dilny nebo informace o historii mésta, o které je mozné si piecist
vV budové méstského ufadu. Za splnéné ukoly bude piipravena mald odména.
O soutézici se budou starat 2 asistentky, které by mély sviij stanek, u kterého rozdaji

soutézni papiry a poté rozdaji odmeény.

Pro seniory a dospélé budou také piipraveny prednaSky na téma diivéjSiho Zivota

lidi, historie krojli, tradice a zvyky pfedkli ¢i tehdejSi gastronomie a regionalni
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zvyklosti. Prednasky budou probihat v pribéhu celého dne v zasedaci mistnosti
méstského ufadu, ktery se nachazi pfimo u ndmésti, kde budou trhy potddany. Pro déti

bude ptipraveno vypravéni pohadek a jejich tradice.

Na Havlickobrodsku je jediny mensi skanzen, a to Selské muzeum Michaliv statek.
Nachézi se v Pohledi nedaleko Svétlé nad Séazavou. Michaltiv statek nabizi
navstévnikiim navrat do zivota lidu mistniho kraje v obdobi od konce tficetileté valky
azdo zrueni roboty vroce 1848. Vden konani femeslnych trhti ve Zdirci
nad Doubravou bude mésto spolupracovat se statkem, ktery ma na starosti starosta obce
Jindtich Holub. Navstévnici trhu budou mit jedinecnou ptilezitost navstivit i Michalav
statek, ktery lezi zhruba 30 km od Zdirce. Ugastnici cestovniho ruchu mohou jet
jak automobilem tak pro déti jist¢ bude zpestienim cesta vlakem, ktera trva 45 minut.
V tento den bude na statku pfipravena akce pro navstévniky trhu ,,Jak se Zije na selském
grunté®, kde bude pfipraven gastronomicky zazitek v podobé tradi¢nich horackych jidel
jako horacka houbovéa polévka, pro déti bramborové Skubanky s tvarohem, bramboraky
a domaci kolace a chléb s kousky slaniny. Otevieno bude od 10 hodin do 17 hodin

a navstévnici uvidi 1 rizné tehdejsi naradi ¢i hospodarské zvirata.

7.2.6 Partnerska mésta

Partnerskymi mésty Zdirce nad Doubravou jsou Velké Pavlovice (3 050 obyvatel),
které se nachazi v Jihomoravském kraji a dale méstys Michelhausen (2 900 obyvatel),
ktery lezi v Dolnim Rakousku. Mésta udrzuji vzajemny vztah a spolupracuji na riznych
sportovnich, kulturnich 1 spolecenskych akcich. Také se vzdjemné navstévuji nékolikrat

do roka.

Velké Pavlovice maji zkuSenosti s organizaci dvou velkych akci, a to
Velkopavlovické vinobrani a Hody. Velké Pavlovice piedaji Zdirci své zkuSenosti
s pofadanim vétsich akci. Déle bude trh femesel Zdirce zveiejnén ve velkopavlovickém
Zpravodaji a uskutecni se zdjezd s mistnimi obyvateli, které budou mit zajem o trh
v Cele sdelegaci mésta. Moznosti je také vystoupeni folklorniho souboru
Velkopavlovické chasy, sdruzeni ptiznivet lidového folkloru a tradic Hanackého

Slovacka, ktefi své umeéni na trhu femesel pfedvedou bez naroku na odménu.

Michelhausen organizuje Selsky trh, na ktery bylo vedeni mésta Zdirce v roce 2008

pozvano. Zdirec nad Doubravou by nyni pozval delegaci zvedeni méstysu
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Michelhausen na trh femesel. Mésto Zdirec by pozadalo pana starostu Michelhausenu,
jestli by bylo mozné vybrat jednoho femeslnika z oblasti Dolniho Rakouska, ktery by
pfijel a na trhu femesel ve Zdirci predvadél své uméni a prodaval produkty.
Samoziejmé se stane hostem zdireckého trhu a poplatek za prodejni misto nebude platit

a stanek by si zaptjcil od mésta téz bez poplatku.

7.2.7 Kalkulace trhu remesel

Uvedena celkova kalkulace femeslného trhu ve Zdirci nad Doubravou je piikladem,
jak by takovy rozpocet akce mohl vypadat. Skladd se z vynost, které jsou tvoreny
z poplatkli za prodejni misto femeslnikli, za pljceni stdnkli od mésta a za pfipojeni
na proud. Jelikoz navstévnici nebudou platit vstupné, zadné jiné vynosy v souvislosti
s akci nevzniknou. Piedpokladem kalkulace vynost jsou 3 stanky s obcerstvenim
astanek s grilovanymi specialitami, které maji vlastni stdnek a potfebuji ptipojeni
na proud. 9 tfemeslniki by mélo vlastni stanek a 7 dalSich si stdnek pljci od mésta.

Celkové vynosy tvoii 4.850K¢. Podrobny rozpis vynost je v nize uvedené Tabulce 2.

Tabulka 2: Vynosy.

Vlastni ¢i Piipojeni
Pocet Druh Rozmér
puajéeny nael. Vypocet Celkem
prodejct stanku stanku B
stanek energii
(6x50K¢)
Grilované
1 o vlastni 3Xx2m 100 K¢ + 400K¢
speciality
100K ¢
(350K ¢x3)
3 Obcerstveni vlastni 2Xx15m 100 K¢ + 750K ¢
(3x100K<¢)
9 Remesla vlastni 2X1m - 2x50K¢x9 900K ¢
) (3x50K¢x7)
. pujceny
7 Remesla 2X15m - + 2.800K¢
250 K¢
(7x250K¢)
Celkem 4.850K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Néklady, které jsou dalsi casti celkové kalkulace, se skladaji z technického zézemi,
propagace, doprovodného programu a ostatnich nakladi. Technické zazemi vytvori
predevdim Sluzby Zdirce, které obdrzi odménu. Pronajato bude podium v rozméru
6X6m, kde si firma uctuje 180K¢ za m® Dilezité je také zaplatit poplatek
Ochrannému svazu autorskému pro prava k dilim hudebnim. Tabulka 3 znazornuje tuto

kalkulaci.

Tabulka 3: Technické zazemi.

Firma, instituce Poznamka Zaplaceno
Sluzby Zdirec n. D. - 3.000K ¢
Firma zajist'ujici podium 6 x 6 m, 180 K& za m” 6.480K¢
Firma zaji$t'ujici ozvuceni - 3.000K¢
OSA poplatek 1.000K¢

Celkem 13.480K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.

Propagace bude tvorena plakaty rozméru A3 a A4, gramé papiru 115 g/m?, b&zny
plakatovaci papir. Plakaty budou vytisknuty v tiskarné, kde jsou vyhodné ceny
pro objednavku vétsiho mnozstvi kust. Specializovana firma plakaty rozméru A3 vylepi
na zakdzku béhem S5-ti dni. Radio a televizni stanice budou akci propagovat 7 dni
pfed konanim akce v pribéZznych dennich intervalech. Tabulka 4 znazorfiuje tuto

kalkulaci.

Tabulka 4: Propagace.

Propagacni prostiredek Poznamka Zaplaceno
Plakat A3 400ks x SK¢ 2.000K¢
Plakat A4 100ks x 4K¢ 400K¢
Vylep plakat —
o 400ks plakath za 5 dni 9.000K¢
specializovana firma
Rédio 7 dni v 5 hodinach denné 37.500K¢
Regionalni televizni stanice
) 7 dni 5.000K¢
Vysociny
Regionalni televizni stanice
_ _ 7 dni 5.000K¢
Pardubického kraje
Celkem 58.900K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.
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Doprovodny program je tvofen riznymi hudebnimi vystoupenimi, folklornimi
soubory, predvadéjicimi femeslniky, bavici a prednédsejicimi. Honorafe téchto

ucinkujicich jsou znazornény v nize uvedené Tabulce 5.

Tabulka 5: Doprovodny program.

Utinkujici Poznamka Zaplaceno
1. Hudebni skupina 2 x pul hodiny hrani 5.000K¢
2. Hudebni skupina 2 x pul hodiny hrani 5.000K¢
Folklorni soubor 20 minut vystoupeni 2.000K¢
2 Remeslnici tvaréi dilny 2 x 3000K¢ 6.000K¢
Kejklit v priubéhu celého dne 2.500K¢
Flasinetar v pribéhu celého dne 1.500K¢
2 Prednasejici etnografové Vv pribéhu celého dne 4.000K¢
Vypravécka pohadek v pribéhu celého dne 2.000K¢
Celkem 28.000K¢
Zdroj: vlastni zpracovani.
Tabulka 6: Ostatni naklady.
Predmét Poznamka Zaplaceno
Nakup 8-mi stankt 8 x 6.972K¢ 55.776K¢
Doprava stankt - 1000K¢
Rezerva na necekané
ddlosts - 15.000K¢
Odména KZM Zdirce n. D. 6 zaméstnancii 5.000K¢
2 Asistentky tvurci dilny 2 x 600K¢ 1.200K¢
2 Asistentky soutéze 2 x 600K ¢ 1.200K¢
Nakup odmén pro soutéz (300ks x 15K¢)
(upominkové pfedméty a + 5.100K¢
lizatka) (300ks x 2K¢)
Soutézni papiry 300ks x 0,5K¢ 150K¢
Celkem 84.426 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.

Nejveétsi polozkou ostatnich nékladl je ndkup vlastnich prodejnich dobovych stankt

meéstem. Ty budou objednany u specializované firmy, ktera se vyrobou stankli zabyva
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ama zprostfedkovany i servis dopravy k objednateli. Dulezitd je rezerva financnich
prosttedkil, z divodu necekanych udélosti. Odménu dostane téz Kulturni zafizeni mésta
Zdirec, které bude povéfeno potadanim trhu femesel a k tomu vyuZije 6 svych
zaméstnancl. 4 asistentky (brigadnice) budou zapotfebi v ramci zajiSténi zébavy
navstévnikii. Odmény soutéze se skladaji z upominkovych predméti pro dospélé
a lizatek pro déti. Posledni polozkou jsou soutézni papiry, které se vytisknou z rozpoctu

mésta. Tabulka 6 uvedend vyse nazorné popisuje dané naklady.

V nasledujici Tabulce 7 je uvedena celkova kalkulace trhu femesel. Porovnani

vynosu s naklady ukéaze ztratu -179.956K¢.

Tabulka 7: Celkova kalkulace trhu femesel.

Vynosy 4.850K¢
Naklady 184.806K¢
Technické zazemi 13.480K¢
Propagace 58.900K¢
Doprovodny program 28.000K¢
Ostatni naklady 84.426K¢
Rozdil -179.956K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.

Projekt Zdireckého trhu femesel vSak neptredpokladéd zisk, protoZze jde predevSim
0 akei, kde se maji lidé setkavat a ucit se poznavat lidovou kulturu svych predkt a také
poznat kraj a mistni zvyky, které byly praktikovany kolem Zdirce nad Doubravou.
Velkou investici by byl ndkup stankd, ale tento naklad v pfipadé potadani dalSich trhti
femesel jiz nebude nutny. Néklady by tim klesly o 55.776K¢ a jejich celkova kalkulace
by tak byla 129.030Kc¢.

7.2.8 Zdroje financovani trhu remesel

24

néklady akce. Zdirecky trh femesel bude financovan z nékolika zdroju:
e vlastni rozpocet mésta Zdirce nad Doubravou;
e grant z kraje Vysoc€ina;

e finan¢ni podpora z Fondu malych projektii v kraji Vysocina.
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Dulezité je teSit zadosti 0 granty Vv ptredstihu, alesponi pal roku dopiedu. Grant
z Fondu Vysoc€iny, ktery je samostatnym ucelovym rozvojovym fondem, je mozné
ziskat na zaklad¢ zadosti konkrétniho grantového programu. Pro rok 2013 byl naptiklad
vypsan grant s ndzvem ,,Jednorazova akce 2013, o ktery by mohlo zadat vedeni mésta

Zdirce na femeslny trh v ptipadé, Ze by se jednalo o rok 2014.

Fond malych projektt (FMP) je nedilnou soucésti Opera¢niho programu ,,Evropska
tizemni spoluprace Rakousko — Ceskd republika 2007 — 2013 V piihranici
s Rakouskem jsou realizovany celkem 3 fondy a pravé jednim znich je
Vysoéina - Dolni Rakousko. Spravcem je v Ceské republice SdruZeni obci Vysoéina
a administratorem Regionalni rozvojova agentura Vysocina. Regiondlni monitorovaci
vybory projednéavaji zadosti a schvaluji ptispévek ERDF tedy Evropského fondu
regionalniho rozvoje na realizaci jednotlivych malych projekta. Tento Fond bude
plsobit i vnovém programovém obdobi 2014 -2020, coz znamena, e Zdirec
nad Doubravou by si mohl podat zadost konkrétné v oblasti ,,Malé neinvesti¢ni projekty
typu “people-to-people” program cestovni ruch, kde je vymezena podpora a propagace
tradi¢nich a novych produkti cestovniho ruchu jako jsou regiondlni femesla. Vybrany
byvaji ty projekty, které mohou prokazat ptimy pieshrani¢ni dopad na obou stranach
hranice. Zdirec nad Doubravou by mohl mit vyhodu, protoZe chce &asteéné na trhu
femesel spolupracovat se svym partnerskym méstem Michelhausen z Dolniho

Rakouska, a tim bude pfeshrani¢ni dopad projektu zajistén.

Nasledujici Tabulka 8 znézoriiuje, jak by mohlo financovani vypadat. Jde pouze
o0 ptiklad, jelikoz jak kraj Vysocina tak Fond malych projektti maji svlij systém urceni
¢astky a vybéru projektu, kterému ma byt ptispévek uréen. Fond malych projektl mlize
udélit ¢astku od 2.000 EUR do 20.000 EUR. Pokud ¢éstka nepokryje veSkeré naklady,
mize byt projekt dofinancovan vlastnimi finanénimi prostiedky, grantem z kraje

¢1 sponzorskymi dary. Nesmi to vSak byt podpora ze statniho rozpoctu.
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Tabulka 8: Zdroje financovani.

Zdroje financovani Castka
Rozpoéet mésta Zdirec n. D. 50.000K¢
Grant Fondu Vysociny 40.000K¢
Fond malych projektt 95.000K¢
Celkem 185.000K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.

Poptipadé by mohly byt zdrojem financovani jesté sponzorské dary od vétsich firem,
které se nachazi jak ve Zdirci nad Doubravou tak v jeho okoli. Piikladem je Stora Enso
Wood Products Ceska republika, mezinarodni dievai'ska spolecnost, ktera provozuje
nejvétsi pilu ve stfedni Evropé piimo ve Zdirci. Zafinancovat by mohla nakup

prodejnich stankd, které by mélo mésto k dispozici pro femeslniky.

Zdirecky trh femesel by vyuzival granty po dobu tii let, jelikoz maji uréitou
udrzitelnost do budoucna a je nutnd dokumentace. V dalSich letech by doslo k vétSimu
zapojeni mésta a predevSim podnikatelskych subjektii, které by s financovanim trhu
femesel pomahali. Po urcité dobé by se zvazilo i zavedeni vstupného pro navstévniky
na zakladé jejich postoje k femeslnym trhiim ve Zdirci nad Doubravou a také na zakladé

ochoty vstupné zaplatit. Vstupné by bylo dal§im vynosem trhu femesel.

7.2.9 Realizace

Realizace trhu femesel je poslednim bodem samotné organizace. Jde o den konani
samotné akce, kdy je zapotiebi, aby poradatelé, u¢inkujici 1 femeslnici védéli, co maji
délat a kde maji byt. Poté uz jen musi pfijet mnoho navstévnik, kteti budou trhem
femesel nadSeni a budou odjizdét spokojeni s pocitem hezky straveného dne s rodinou.
Dulezité je, aby svou kladnou zkuSenost ptfedali dal svym zndmym, aby na dalsi
femeslIné trhy pfijelo jeste vice navstévnikda.

Pro potfeby diplomové prace byla provedena segmentace trhu, kterd vychazi
z provedené¢ho terénniho Setfeni. Byly urCeny nésledujici hlavni cilové skupiny
navstévniki:

e Milady cestovatel — navstévnik ve véku do 25 let a 26 — 30 let, piijizdi

za poznanim a za zabavou;
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e Rodiny s détmi — v&kova skupina 30 — 40 let, cestuji za odreagovanim
od vSednich povinnosti, dobrodruzstvim a zabavou;

e Stiedni generace — navstévnik ve véku od 41 — 55 let, cestuji za poznanim,
novymi zazitky a relaxaci;

odpocinkem a za piibuznymi.

Samotné mésto Zdirec nad Doubravou bude spokojeno, pokud se akce vydaii a uslysi
kladné ohlasy na potfadani trhu femesel a bude to pro néj motivaci pokracovat

V poradani femeslnych trhi dal, az se tato akce stane tradici.

Zasadni je také vSe dokumentovat. Mésto si povede evidenci femeslnikil, seznam
ucinkujicich a také statistiku navstévnosti trhu femesel. Dulezité je zpracovat
| Getnictvi trhu femesel. Tyto dokumenty mohou usnadnit pofadani dalSich femeslnych

trhti, pokud se tak uskutecni.
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8 Zaver

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit soufasnou situaci v pofadani tradi¢nich
femeslnych trht na Havlickobrodsku, vytvofit manudl k organizaci tradi¢nich
femeslnych trhi a navrhnout vhodny projekt na zlepSeni stavu v roviné organizacni
a finan¢ni. Prvni cast diplomové prace byla zaméiena na teoretickd vychodiska.
Zpracovana byla literarni reSerSe, ktera objasiiuje ekonomicky vyznam cestovniho
ruchu, poptavku a nabidku v cestovnim ruchu, zaméfuje se na problematiku projektu

a vysvétluje fizeni destinace, regionalni rozvoj a femeslnou vyrobu.

Dale byla provedena charakteristika femeslné vyroby a jeji historie. V dnesnim
uspéchaném svéte se lidé ¢im dal tim vice zajimaji o tradice a lidovou kulturu. Vraceji
se do minulosti a chtéji se dozvédét o zivoté svych predki, kteti se Zivili pfedev§im
femesly. Ceska republika ma mnoho skanzeni a muzei, kde je mozné takové informace
ziskat a vidét na vlastni o¢i. V jakych stavenich lidé bydleli ¢i v jakych krojich chodili
obleCeni. Mésta a rizné objekty se snazi udrzovat lidovou kulturu a Sifit ji
mezi ucastniky cestovniho ruchu pravé prostiednictvim trhu femesel. Samotny stat se
stara o lidovou kulturu tim, ze zpracovava Koncepci u¢innéjsi péce o tradicni lidovou
kulturu v Ceské republice. Existuji ale i rizné organizace lidové rukodélné vyroby
a uméni, jejichz ¢lenové udrzuji femesla a jejich techniky stale zivé. Ti nejlepsi z nich
poté dostavaji rizna ocenéni jako je Nositel tradice lidovych femesel.

Byla nastinéna historie trhii femesel na Havlickobrodsku a dale i soucasna situace,
kde bylo zjisténo, Ze tradice femeslnych trhii se udrzuje v Havlickové Brodé
a Chotébofi. V dnes$ni dobé¢ se stal oblibenym i farmaisky trh, proto byla uvedena také
Svétla nad Sazavou, ktera takovy trh potada. Nakonec bylo prozkoumano i okoli
Havlickobrodska, pti kterém se zjistila skute¢nost, Ze mnoho mést dba na potradani

ruznych slavnosti, Vv jejichz ramci je trh femesel sttedem pozornosti.

Druhé ¢ast prace se sklada z terénniho Setfeni a vlastniho projektu. Terénni Setfeni se
skladalo z fizenych rozhovorti a dotaznikii nav§tévnikii a femesInikd. Rizené rozhovory
a dotaznikova Setfeni pomohly ucelit si pfedstavu o tom, jak by mély byt femesIné trhy
spravné poradany a jaka je jejich skutecnost. Informace ziskané z fizenych rozhovort,
byly z pohledu lidi, ktefi rozumi problematice pofadani femeslnych trhi, a ¢lovék se

dozvédél o vécné strance trhii. Dotaznikova Setfeni byla naopak druhou stranou mince,
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tedy jak potfadani femeslnych trhli vidi sami ucastnici, tedy navstévnici a femeslnici.

Zde se objevovala i stranka kriticka.

Zjisténé informace byly velmi pfinosnym zdrojem informaci, které byly dale vyuzity

pro zpracovani manualu K organizovani tradi¢nich femeslnych trha.

Rozhovory s vedoucimi pracovniky probihaly v Havlickové Brodé, Chotéboti
a Svétlé nad Sazavou. Havlicktiv Brod ma nejpropracovanéjsi trh femesel, ale piesto by
mohl klast vétsi diraz na vybér femeslnikl, protoze nékteti z nich si v dotaznikovém
Setfeni stézovali na piitomnost prekupnikl se zbozim na trhu. Mésta Chotéboft a Svétla
nad Sazavou by méla vénovat pozornost finanénim zdrojum, které lze ziskat z grantd
kraje Vysociny, avSak zaméfit se i na ziskani financi z vlastnich rozpoctd, protoze
ani jeden zdroj téchto financi nevyuzivaji. S vétS§imi finan¢nimi prostiedky by mésta
mohla mit pestiej$i doprovodny program, diky kterému se trh femesel stane
atraktivnéjsi zalezitosti. Navstévnici v dnesni dob¢ nehledaji pouze samotny objekt,
ale i ptidanou hodnotu, kterou velmi Casto vyhledavaji. Dale by mésta mohla vénovat
vice Casu propagaci, kterd je velmi dilezita a na ni zdlezi, kolik navstévniki na danou
akci piijede. Chotébof a Svétla nad Sazavou by tak nemusela vyuZzivat

pouze jednoduché plakaty, ale i radia ¢i regionalni televize.

Rizené rozhovory vedené v Hlinsku a Jihoeském kraji, byly poudenim, jakym
zpiisobem ma spravné trh femesel fungovat. A zkuSenosti z té€chto fizenych rozhovort
byly aplikovany na projekt rozvoje cestovniho ruchu na Havlickobrodsku, ktery ma
zlepsit pofadani trhu femesel vrovin€ organizaéni a finan¢ni. Znamena to, Ze
nedostatky zjisténé na Havli¢kobrodsku byly v projektu odstranény pravé zkusenostmi

jiz zminénych renomovanych akeci.

Vlastni projekt se sklada z manualu k organizaci tradi¢nich femeslnych trhi a jeho
aplikace na trh femesel, ktery miize byt v budoucnu pofadan Zdircem nad Doubravou,
jelikoZ mésto chce takovou akci organizovat. Posledni fizeny rozhovor byl uskutecnén
s panem Martincem, starostou mésta Zdirce, ktery pii prezentovani své predstavy uvedl,
ze trh femesel by mél byt mistem, kde se lidé setkaji a povidaji si a pfi té prilezitosti Si
koupi femeslny produkt, dobfe se najedi, vzdélaji se, pobavi se, zaziji néco neobvyklého
a hlavné budou spokojeni z ptijemn¢ stravené¢ho dne se svymi blizkymi. Dalo by se fici,
ze toto jsou vlastnosti spradvného femesIného trhu. Tato koncepce se stala soucasti

tvoreni projektu zdireckého trhu femesel.
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Samotné mésto Zdirec, které lezi na pomezi Vysoéiny a Pardubického kraje, nemé
navitévnikiim z hlediska pamétek co nabidnout. Utastnici cestovniho ruchu se musi
vydat do okoli, aby objevovali krasy zemé¢, a proto je trh femesel velmi vhodnym
feSenim, jak rozvijet cestovni ruch mésta a tedy i oblasti Havlickobrodska. Projekt se
zamétoval predev§im na stranku financni, propagace a doprovodného programu. Tedy
na ty slabiny, které byly spatiovany v pofadani femeslnych trhG na Havlickobrodsku
a kde naopak Hlinsko a mésta a objekty JihoCeského kraje maji dobré zazemi.
Ptedevsim byl rozsifen doprovodny program o mnoho aktivit a také propagace se
zaméfila na nékolik zdroji vramci celého kraje Vysocina. Dulezité bylo vyfesit
predevsim financovani trhu femesel, které¢ vyuzilo moznosti grantti, dotaci a popiipade

sponzorskych dart.

Remesiny trh ve Zdirci nad Doubravou nebude ziskovou akci. Mésto Zdirec viak
ani se ziskem nepocita, protoze hlavnim divodem potadani trhu femesel je rozvoj
cestovniho ruchu a také podpora lidové kultury a femesel. Navstévnici nebudou platit
vstupné, aby se mohli podivat na trh femesel. EKonomicky piinos spoc¢iva v piijezdu
navstévniki, ktefi nejenom Ze navstivi trh femesel, ale také si projdou mésto a mohou
vyuzit mistni sluzby a tim podpoii podnikatele. Ti, kteti planuji vikendovy pobyt, se
mohou ubytovat i ve zdejSich hotelech a penzionech. Déle se zvysi mezi navstévniky

povédomi o oblasti kolem Zdirce nad Doubravou a lidé se sem mohou vracet i v jiném
obdobi.

8.1 Summary and Key words

The aim of this thesis was to assess the current situation in the organization
of traditional craft fairs in the Havlickobrodsko, create a manual for organizing
traditional craft fairs and propose an appropriate project for the improvement of the
level of organizational and financial. The first part of this thesis was focused on the
theoretical background. The process was a literature review that explains the economic
importance of tourism, demand and supply in tourism, focusing on the issues of the

project and explains destination management, regional development and craftsmanship.

Further was made characteristic of craft and its history. In today's busy world, people
are increasingly interested in the traditions and folk culture. They return to the past

and want to learn about the lives of their ancestors, who done mainly crafts for a living.
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The cities and various objects try to keep folk culture and spread it among the tourist
market is through crafts. Described was the history of craft fairs in the Havli¢kobrodsko

and also the current situation.

The second part consists of a field survey and the project. Field survey consisted
of structured interviews and questionnaires of visitors and artisans. The structured
interviews and the questionnaires helped to summarize an idea of how craft fairs should
be properly organized and what is their reality. Interviews with executives were
conducted in Havlickav Brod, Chotéboi and Svétla nad Sazavou. More structured
interviews were conducted in Hlinsko and South Bohemia, were a lesson how properly
market craft can work. The experience of these structured interviews, were applied
to the project of development of tourism in Havlickobrodsko, which aims to improve

the organization of craft fairs in terms of organizational and financial.

The actual project consists of manual to organization of traditional craft fairs and its
application to market of crafts which can be organized in Zdirec nad Doubravou, as the
town which wants to organize this event. Zdirec, which lies on the border between the
Highlands and the Pardubice region, does not offer visitors so many sights. The
participants of tourism have to go to the neighborhood to discover the beauty of the
country. The market crafts is very good solution how to develop tourism of Zdirec
and therefore the Havlickobrodsko too. The project is focused mainly on the financial
page, promotion and accompanying program. It means those weaknesses, which were

perceived in organizing craft fairs in the Havlickobrodsko.

The crafts market is not profitable event in Zdirec nad Doubravou. The economic
benefit lies in the arrival of visitors, who not only visit the crafts market, but also to pass
through the town and can use the local services and thus support the entrepreneurs.
Those who are planning a weekend stay, can be in local hotels and guest houses. It also
increases awareness among visitors about the area around Zdirec nad Doubravou and

people may come back in another period.

Key Words

Tourism, development of tourism, project, craft fairs.
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Prilohy

Priloha ¢. 1: Nositelé tradice lidovych remesel 2001 — 2012

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2012

Josef Hriiza, Kysice: obor zpracovani dfeva — tradi¢ni bednafstvi

Josef Nosek, Roprachtice: obor zpracovani dieva — vyroba ohybanych sani

David Stejskal, Pardubice: obor zpracovani dieva — tradi¢ni tesaiské technologie

Miroslav Stecher, Ceské Budéjovice: obor vyroba lidovych hudebnich nastrojt

(¢eskych dud a fanfrnochit)

Nositelé tradice lidovych Ffemesel roku 2011

Antonin Hdjek, Uherské Hradisté: obor soustruZzeni dieva a zdobeni vylévanim kovem

Zuzana Hartlova, Tupesy. obor vyroba lidové fajanse tupeského typu

Richard Mlynek, Opava: obor tradi¢ni pokryvani stfech btidlici

Zuzana Tilajesikovad, Veltrusy: obor tradi¢ni kosikarstvi

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2010

Augustin Krystynik, Novy Hrozenkov: obor zpracovani dfeva — kolatstvi

Alfred Stawaritsch, Kostelec na Hané: obor zpracovani kovu — tradicni kovarstvi

Milan Strmiska, Mesovice: obor zpracovani rohoviny a perleti

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2009

Bozena Habartova, Uherské Hradisté: obor vyroba muzskych lidovych krojt

Frantisek Mikyska, Petrovice u Sedlcan: obor sekernictvi

Karel Hanak, Hodonin: obor vyroba habanské fajanse

Ladislav Chladek, Vyprachtice: obor vyroba hracek Stipanych ze soustruzeného bloku

Vit Kasparik, Velké Karlovice: obor vyroba hudebnich nastroji

Pavel Cip, Zub¥i: obor vyroba hudebnich nastrojti

Ludmila Dominovd, Hlubokd nad Vitavou: obor vysivka z rybich Supin




Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2008

Eva Minksova, Velka nad Velickou: obor hornacka vysivka

Frantisek Pavlica, Hroznova Lhota: obor vyroba a hotoveni dosSkové krytiny

Marie Skrezinova, Zlechov: obor vyroba textilnich kvétin, vonic a véncii

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2007

Frantisek Turecek, Kostice: obor vyroba krojové obuvi

Iveta Dandova, Mnichovo Hradisté: obor vyrobky pletené z orobince

Hana Buchtelova, Mala Vrbka: obor ruéni tkani na tkalcovském stavu

Rozalie Blazkova, Osvetimany: obor vyrobky pletené z kukuti¢ného Susti

Blanka Mikolajkovd, Roznov pod Radhostém: obor pleteni na ramu — krosienka

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2006

Jaroslav Suchdcek, st., Lhota u Vsetina: obor ru¢ni vyroba kamennych brouski

vvvvv

Ludmila Kocisova, Vnorovy: obor vyroba figurek z kukuti¢ného Susti

Dana Ptdackova, Morkovice: obor prace z vrbového prouti a pedigu

Miloslava Zatloukalova, Brodek u Konice: obor prace z lyka a slamy

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2005

Josef Janulik, Josefov: obor vyroba tradi¢ni lidové obuvi

Drahomir Smejkal, Jihlava: obor ru€ni vyroba pilnikl a raspli

Jiri Ondrej, Zubri: obor vyroba bfezovych metel

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2004

Frantisek Joch, Strdznice: obor lidovy modrotisk

Stefan Kanalos, Ostrava: obor dlabané dfevo

Jiri Myska, Hlinsko: obor sekernictvi

Jarmila Oharkova, Tisnov. obor ru¢ni tkani

Nositelé tradice lidovych iFemesel roku 2003

Josef Kopcan, Valasska Bystrice: obor tesarské a sekernické zpracovani dieva




Zdenék Kubak, Strmilov: obor tradi¢ni tkani latek

Oldrich Kvapil, Horice: obor fezbar reli¢fnich forem na pernik

Milan Macho, Suchdol nad Luznici: obor pleteni z loubku

Petr Stoklasa, Velké Karlovice: obor hotoveni §tipanych holubi¢ek

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2002

Zdenek Bukacek, Krouna: obor soustruzené hracky

Jiri Danzinger, Olesnice na Moraveé: obor tradiéni modrotisk

Jana Juricova, Vigantice: obor bilé vySivani

Ivo Nimrichter, Kyjov: obor ¢erna hrnéina

Miloslav Trefanec, Klatovy — Cinov: obor tradiéni kovaistvi

Nositelé tradice lidovych Femesel roku 2001

Jirt Drhovsky, Tyn nad Vitavou: obor hotoveni dievénych hracek

Antonin Mostek, Vicnov: obor lidova fajans

Ladislav Rejent, Prosec u Skutce: obor zdobeni dfeva vybijenim

Stanislav Stépanek, Morkovice: obor pleteni z prouti

Rudolf Volf, Kolovec: obor lidova hrn¢ina

Zdroj: (www.mkcr.cz/kulturni-dedictvi/regionalni-a-narodnostni-kultura/ceny-a-oceneni/default
.htm, 12. 3. 2013)
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Priloha €. 2. Vysoé€ina regionalni produkt (vyrobci z Havliékobrodska)

Z koradlkui a dratkai

Michaela Prevratilova

Produkty Dodava Obec
Keramické vyrobky,
vyrobky z ovci viny, voskové | Obcanské sdruzeni Benediktus Chotébot
svice, vytvarna dila
Rucné  vyrabénée  Sperky

Lipnice nad Sazavou

akciova spolecnost

Satek pirat, spodni pradlo Pleas a.s. Havli¢ktv Brod
Dverni kovani Marek Semik Rozsochatec
Bramborové knedliky _
AMYLON, a.s. Ptibyslav
a bramborova kase
Spotrebitelské baleni
5 EURO AGRAS s.r.0. Havlickav Brod
brambor VYSOCINA
Rebel tradicni, Rebel Haskiv _
M¢stansky pivovar Havlickv
CK, Czech Rebel Beer, Rebel Havli¢kav Brod
) Brod, a.s.
origindl premium, Rebel 2000
Klobasa Vysocina Zemédelska a.s. Krucemburk,
' Krucemburk
akciova spolec¢nost
Pivo Chotébor Pivovar Chotébot, s.r.0. Chotébor
Vyrobky z koziho mléka Ing. Jan Dvorsky Ptibyslav
Masné  vyrobky  tepelné | Zemédé€lska a.s. Krucemburk,
Krucemburk
opracované akciova spole¢nost
Vyrobky rostlinné vyroby Zemédélska a.s. Krucemburk,
Krucemburk

Zdroj: www.regionalni-znacky.cz/vysocina/, 12. 3. 2013)
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Priloha €. 3: Okruhy Fizenych rozhovort

Organizujete Femesiné trhy sami nebo si najimate sluzby dalSich instituci a jakym

zpusobem trhy organizujete?

Organizuje trhy rFemesel vZdy mésto nebo i soukromi podnikatelé a popripadé

umoziujete tuto moznost?

Vyuzivate ¢innosti néjakého sdruzeni s femesly?

Myslite si, Ze Femeslné trhy zvySuji navStévnost ve vasem mésté a kolik

navStévniki zhruba prijizdi na vase trhy?

Jakym zpiisobem financujete organizaci Femeslnych trhi? Jaké zdroje vyuZivate?

Jaké trhy organizujete, s jakymi motivy (Vanoce, Velikonoce...) tedy k jakym

prilezitostem? VyuzZivate doprovodného programu?




Priloha €. 4. Dotaznik uc€astnikt cestovniho ruchu
Dotaznik k diplomové prace
Dobry den, jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihogeské univerzity v Ceskych

Budgjovicich. Prosim Vas, o vyplnéni dotazniku, jehoZz vysledky budou zpracovany

v mé diplomové praci. Dotaznik je anonymni. Dékuji Vam za jeho vyplnéni.

1) Z jakého mésta ¢i obce pochazite?

2) Navstivili jste jiZ nékdy Femeslné trhy v Havlickové Brodé/Chotébori?

Ano, navstévuji femeslné trhy pravidelné

Ano, femeslné trhy nav§tévuji obcas

Ne, jsem tu poprvé

3) Kde jste se dozvédéli o Femeslnych trzich?

Z internetu Od znamych
Z tisku Jiny zptisob prosim uved’te jaky
Zplakatl | | s

4) Proc jste se rozhodli navstivit FemesIlné trhy?

5) Jsou pro Vias tyto fFemeslné trhy autentické tedy pilvodni, pravé

a hodnovérné?

ANo Ne nejsou, uved’te prosim, co byste zlepsili nebo zmeénili

6) Jak se Vam vyrobky na Femeslnych trzich zdaji cenové?

P1ili§ drahé vyrobky Draz$i vyrobky Cena odpovida
Levngjsi vyrobky Levné vyrobky praci femeslnikil

7) Navstévujete i jiné Femeslné trhy nejen zde v Havlickové Brodé/Chotébori?

Popripadé uved’te v jakém mésté ¢i obci.

Ano Ne




8) Libi se Vam provedeni havlickobrodskych/chotéborskych femeslnych trha?

Uspoiadani stanki v ramci namésti, doprovodny program.

Ano Ne, uved'te prosim, co byste zlepsili nebo doplnili

9) Navstivili byste Femeslné trhy v Havli¢ckové Brodé znovu?

Ano

Ne

10) P#i prileZitosti Femeslnych trha vyuZivate i doprovodného programu? (hudba,

tviréi dilny)

Ano Ne
11) Pohlavi
Muz Zena
12) Veék
do 25 let 26-40 let 41-55 let 56 a vice let
13) Vzdé&lani
Vysokoskolské | VOS Stiedoskolské | Vyudeny/a Zakladni




Priloha €. 5: Identifikace navstévniku dotaznikového sSetreni

Graf 1: Pohlavi.

Pohlavi
70%
80% 60%
40%
60% 30%
40% M Zeny
20% M muzi
0%
Havli¢kudv Brod Chotébof

Zdroj: vlastni Setieni.

Dotazniky byly v kazdém mésté vyplnény 30-ti navstévniky. V Havlickové Brodé
byla vétsina dotazovanych zen, a to 21 (70%). Muzt odpovédélo 9 (30%). Dotazniky

na chotéboiském trhu femesel vyplnilo 18 (60%) zen a 12 (40%) muZzu.

Graf 2: Vé&k.
Vék
53%
60%
50%
33%
40% 3% 27% - H do 25 let
30% 170, 209,20%
S0 H26-40

20%
10% M41-55

0% L156a vice

Havli¢ktv Brod Chotébof

Zdroj: vlastni Setfeni.

Vékové slozeni dotazovanych v Havlickové Brodé bylo vice méné vyrovnané.

Nejvice navstévnikti se objevilo ve ve€ku od 26 do 40 let konkrétné 10 (33%)



dotazovanych. Do 25 let vyplnilo dotaznik 7 (23%) navstévniki, 8 (27%) respondentli
bylo ve v€kové kategorii od 41 do 55 let a nejméné navstévniku, tedy 5 (17%), vyplnilo
dotaznik ve véku od 56 let a vice. Naopak v Chotéboii byla tato vékova kategorie
nejvice pocetna, a to 16 (53%) navstévnikd z celkového poctu dotazovanych. Veékové
kategorie 26 az 40 let a 41 az 55 let m¢ly kazda 6 (20%) respondentl. Pouze 2 (7%)

navstévnici vyplnili dotaznik ve véku do 25 let.

Graf 3: Vzdélani.
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Zdroj: vlastni Setfeni.

RemesIny trh v Havlickové Brodé a Chotéboii ma nejvice respondenti
se stitedoskolskym vzdélanim. V Havli¢kové Brod€ vyplnilo dotaznik s timto vzdélanim
18 (60%) navstevniki a v Chotéboii 16 (53%) dotazovanych. 8 (27%) tucastnikl
cestovniho ruchu v Havlickové Brodé¢ mélo vysokoSkolské vzdélani, vyuceni byli 2
(7%) navstévnici a 2 (7%) méli zakladni vzdelani. Chotébotsky femeslny trh mél méné
vysokoskolsky vzd€lanych navstévnikd, a to 2 (7%). Vyuceno bylo 10 (33%)

dotazovanych a 2 (7%) ucastnici cestovniho ruchu vyplnili zdkladni vzdélani.



Priloha €. 6: Dotaznik femesinici
Dotaznik k diplomové praci
Dobry den, jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihogeské univerzity v Ceskych

Bud¢&jovicich. Prosim Vas, o vyplnéni dotazniku, jehoz vysledky budou zpracovany

v mé diplomové praci. Dotaznik je anonymni. Dékuji Vam za jeho vyplnéni.

1) Z jakého mésta ¢i obce pochazite? Uved’te prosim Kkraj.

2) Jaké Femeslné vyrobky nabizite a predvadite na Femeslnych trzich ukazku
vyroby vaSich produktia?

3) Jste ¢leny néjakého sdruZeni s Femesly?

Ano, prosim uved'te jaké sdruZzeni Ne

4) Jak dlouho tuto ¢innost délate a je to vase hlavni Zivnost nebo spiSe zaliba?

5) Jste spokojeni s organizaci havli¢kobrodskych femeslnych trha?

Ano SpiSe ano SpiSe ne Ne

U SPIiSE NE a NE uved’te prosim, co byste zlepsili.

6) Libi se Vam provedeni havlickobrodskych/chotéboiskych Femeslnych trha?

Ano Spise ano Spise ne Ne




U SPIiSE NE a NE uved’te prosim, co byste zlepsili.

7) Na Femeslné trhy v Havlickové Brodé/Chotéboii jezdite:

Pravidelné

Obcdas

Jsem tu poprvé

8) Ovliviiuje Vas néjakym zptasobem konkurence (jakym zpusobem — cenou,

sortimentem) zde na Femeslnych trzich nebo ji nepocit'ujete?

9) Je pro Vas po finan¢ni strance zajimavé provozovat stanek nebo ne? (srovnani

nakladi a vynosi)

10) Jakou nejcastéjsi cilovou skupinou jsou vasi zakaznici? (mladi lidé, rodiny

S détmi, seniofi, atd.)

12) Radi se vracite sem do Havlickova Brodu/Chotéboi‘e na Femeslné trhy?

Ano

Ne




Priloha ¢. 7: Trh remesel v Havlickoveé Brodé 17. 11. 2012

Zdroj: vlastni tvorba.



Zdroj: vlastni tvorba.



Priloha ¢&. 8: Plakat pro trh femesel ve Zdirci nad Doubravou

: Mésto
—Zdirec nad Doubravou

ve spolupraci
- ~5 Kulturnim zarizenim
mesta Zdirce nad Doubravou
srdecneé vsechny zve
na

— TRH REMESEL.

ktery se kona

v sobotu 11 PIJHG 2014
nanamesti 9. kvetna

Pro ndvstévniky bude pripraven doprovodny
program s tviréimi dilnami pro déti a dospélé,
_hudebnim dobovym vystoupenim, folklornimi

soubory atd.

Specidlni nabidka Selského muzea

Michalova statku

Zdroj: vlastni zpracovani.



