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1 UVOD

Velmi zajimavou soucasti cestovniho ruchu jsou sportovni eventy. Patfi mezi né
hokejové a fotbalové zapasy, basketbalova a volejbalova utkani a mnoho dalSich sportovnich
akci. Neodmyslitelnou soucasti jsou tenisové turnaje. Kazda sportovni udalost laka mnozstvi
pfiznivcl svou neobyc€ejnou atmosférou. Lidé se tési, Ze shlédnou napinavé utkani s velkou
davkou emoci. Néktefi fanousci pfichazeji povzbudit své oblibené sportovce, néktefi chtéji
prozit vzrusenou atmosféru a jini se tési, zZe si jen tak odpocinou od svych béznych povinnosti.
Kazdy z fanousku je rizné motivovan, ale vSechny spojuje laska k tomu uréitému druhu sportu,
kterému fandi.

V této praci se budu zabyvat motivaci fanouskl na ucasti sportovniho eventu Fed Cup.
Je to nejvétdi mezinarodni tymova soutéz v Zenském svétovém sportu hrana v podobé
svétoveho poharu v tenise, jejiz premiérovy roCnik se uskutecnil v roce 1963.

Pro sbér udaji jsem zpracoval dotaznik, ktery ma zjistit motivaci fanouskl na utkani Fed
Cupu a zaroven ji porovnat s motivaci fanouskl na Davis Cupu, ktery zpracovala ve své

diplomové praci Petra Kusnierzova.



2 PREHLED POZNATKU

Obsahem této kapitoly je seznameni s teoretickymi vychodisky, které souviseji
s tématem prace. Jedna se o nasledujici pojmy:
Cestovni ruch, sportovni cestovni ruch, event, tenis, Fed Cup, motivace a uc€astnici na

sportovnim cestovnim ruchu.

2.1 Cestovni ruch

V dnesni dobé je cestovni ruch dllezitou soucasti Zivotniho stylu a potfeb lidi. Hraje také
C¢im dal vétSi roli v oblasti ¢eské ekonomiky. Je mnohostrannym odvétvim narodniho
hospodarstvi, které dava na8i spolenosti vyznamnou pfidanou hodnotu. PFinosy
v ekonomické oblasti se ukazuji zejména v makroekonomickych a penéznich vztazich
(Ryglova, 2009).

Podle (Vitakové, 2001) je cestovni ruch mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje hlavné
turisticka zafizeni poskytujici ubytovani, dopravu, stravovani a sluzby cestovnich kancelafi.
Podle udaji Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) a Svétové rady pro cestovani
a cestovni ruch (WTTC) je cestovni ruch nejvétsim zaméstnavatelem na svété.

,Pro vymezeni pojmu, cestovni ruch‘ (turismus, angl. tourism), odvétvi cestovni ruchu,

ktera charakterizuje cestovni ruch jako ¢innost lidi spocivajici v cestovani a pobytu v

mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po do dobu kratSi jednoho roku za ucelem

vyuziti volného €asu, obchodu a jinymi ucely” (Vitakova, 2001, 15).

Napriklad F.W. OGILVE a podle (Ryglové, 2009) chape cestovni ruch jako: ,ekonomicky
jev spojeny se spotiebou hmotnych a nehmotnych statkl, hrazenych z prostfedkl ziskanych
v misté trvalého bydlisté“ (Ryglova, 2009, 8,9).

Cestovni ruch muzeme chapat jako prumysl zahrnujici vS8echny sluzby souvisejici
s cestovanim a turistikou.

Primysl cestovniho ruchu je souborem otevienych podnikatelskych zamérd a hmotnych
podminek cestovniho ruchu. Miizeme to chapat jako souhrn ubytovacich a stravovacich sluzeb
a doprovodnych sluzeb.

Ubytovaci sektor: poskytovatelé ubytovacich zafizeni, od hotell az po samotné
soukromé penziony.

Turistické atrakce: sportovni centra, arboreta, muzea, parky, nau¢né stezky, pfirodni
zajimavosti, hrady, zamky apod.

Doprava: letecka, lodni, automobilova, Zelezni¢ni, puUjéovny a zprostfedkovatelé

pujovani vozidel.



Zprostfedkovatelé cestovniho ruchu: cestovni kancelafe, agentury, organizatofi
konferenci, rezervacni systémy a dalsi.

Heskova (2011) a Mala (2009) dospély k nazoru ze:

Doposud byl cestovni ruch vymezovan v obecné roviné jeho pojeti. Ve skuteénosti vSak
nabyva zcela konkrétni podoby, ktera je vyrazem jeho obsahové i jevové stranky. Z tohoto

hlediska se v odborné literature setkavame s nejriznéjsim ¢lenénim cestovniho ruchu (17).

Typy cestovniho ruchu dle pfevazujici motivace u€asti na cestovnim ruchu

1. Rekreac¢ni cestovni ruch, ktery zahrnuje nejSirS§i ucCast obyvatelstva na
cestovnim ruchu. Je obvykle umistén ve vhodném rekreacnim prostredi, jehoz pozitivni u€inky
jsou vyuzity v zajmu reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka. Rekreaéni cestovni ruch
neni pouze aktivni odpocinek, ale je spojen s aktivnim pohybem v pfirodé a uplatfiuje se tam
cela fada sportovnich aktivit, her, zajma a konickd.

2. Kulturné poznavaci cestovni ruch se specializuje na vnimani a poznavani
historie, kultury, tradic a zvyk( vlastniho i jinych narod. Dosahuje vyznamné vychovné
vzdélavaci funkce a pfispiva k rozmachu kulturné spoleenského rozhledu obyvatelstva. Sem
zahrnujeme hlavné navstévu: kulturné historickych pamatek (hradl, zamkd, staveb lidové
architektury a dalSich kulturné historickych objekt(l) a kulturnich zafizeni (muzea, galerie,
knihovny a dalsi).

3. Cestovni ruch s nabozenskou orientaci mizeme chapat jako nabozensky
cestovni ruch nebo poutni turistiku, kde prvotnim cilem je navstéva posvatnych mist, navstéva
cirkevnich pamatek a religiéznich slavnosti a udalosti.

4, Cestovni ruch se vzdélavacimi motivy zahrnuje u¢ast na cestovnim ruchu,
jejimz hlavnim cilem je cestovani s motivem dalSiho vzdélani — néco se nového naucit Ci
poznat. Tomu je pak zfetelné pfizplsoben itinerar cesty a pobytu (napf. zajezdy s vyukou
jazyk, riznych sportovnich disciplin, zajezdy do vyznamnych historickych ¢i archeologickych
a kulturnich mist).

5. Cestovni ruch se spoleéenskymi motivy je zaméfen na spoleCenské styky
a komunikaci mezi lidmi a orientuje se na takové typy ucasti na cestovnim ruchu, jako jsou
napf. navstévy pratel, pfibuznych, znamych, navstévy riznych spole¢enskych akci a udalosti.
Do zminéno typu je Casto zafazovana klubova turistika. Klubovy cestovni ruch tvofi u€ast na
cestovnim ruchu védomeé utvofenych skupin lidi, které sjednocuji stejné zajmy a konicky

(sportovni, kulturni €i jiné).

6. Zdravotné orientovany cestovni ruch se zaméfuje hlavné na zdravotni
prevenci, rehabilitaci, rekonvalescenci i léCeni nasledkli nemoci pfevazné v ramci pobytu

v laznich &i jinych stfediscich cestovniho ruchu s pfiznivym zdravotnim prostifedim. Obsahuje



celou fadu zdravotné orientovanych aktivit, jimiz jsou rekondicni a zdravotné preventivné
orientované pobyty za ucelem posileni, udrzeni nebo znovuobnoveni fyzické &i psychické
kondice ¢lovéka. Radime sem napfiklad. pobyty zaméfené na r(izna cviceni, relaxaci
a snizovani nadvahy. Vyznam tohoto typu cestovniho ruchu stale vice roste v souvislosti se
zvySujicim se uvédomeénim lidi v oblasti péce o vlastni zdravi.

7. Sportovné orientovany cestovni ruch se =zabyva kratkodobymi i
dlouhodobymi pobyty se sportovnimi aktivitami. Je zaméfen hlavné na udrzovani a posilovani
zdravi a télesné formy. Dle oblasti sportu uvadime nékolik pfikladd: horska &i vysokohorska
turistika, cykloturistika, vodni turistika a nékolik dalSich oblasti. Ve sportovnim cestovnim ruchu
je jako specificka forma zmifovana tzv. lovecka turistika, ktera byva lukrativhim typem
cestovniho ruchu a je zaméfena na pobyt spojeny s lovem zvéfe. V praxi je uskuteériovano
také sportovni divactvi, coz je pasivni u€ast na jakychkoliv sportovnich akcich, pokud se jedna
0 jejich navstévu mimo misto bydlisté divakd.

8. Cestovni ruch orientovany na poznavani prirodniho prostredi je zakladnim
prostfedim Siroké fady typl cestovniho ruchu, mezi které fadime rekreacni, lazensky
a sportovni cestovni ruch. Je orientovan pfedevsim na poznani pfirody a Zivota v ni. Zahrnuje
predevSim navstévu prirodnich rezervaci, narodnich parkd, chranénych krajinnych oblasti,
odlehlych, vyjime&nych nebo velkolepych pfirodnich oblasti, které jsou charakteristické svoji
jedinecnosti. VétSinou jsou to cesty orientované na pozorovani divoké panenské pfirody, jeji
fauny a fléry.

9. Cestovni ruch s dobrodruznymi motivy se vyclenuje v jedineCny typ
cestovniho ruchu. Velké mnozstvi lidi v ramci ucasti na cestovnim ruchu hleda takove aktivity,
které maji byt spojeny s dobrodruzstvim a otestovanim vlastnich fyzickych i psychickych sil
a vlastnosti v boji se samotnou pfirodou. Dobrodruzné& orientovani turisté vyhledavaji
absolutné prozivané zazitky a poznani pfirody a boj s ni. Jde hlavné o extrémni sporty,

pronasledovani divoké zvére Ci sjezdy divokych fek (Mala, 2009).

2.2 Cestovni ruch ve sportu

Podle Schwartzhoffové (2009, 33) Sportovni cestovni ruch predstavuje jednu ze
specifickych forem cestovani. V sou€asnosti Ize sportovni cestovni ruch povazovat za socialni,
ekonomicky a spole€ensky fenomén vychazejici z unikatni interakce nejriiznéjSich sportovnich
a pohybovych aktivit, lidi a mista.

Sportovni turismus je podle Turca (1998) cestovani z neobchodnich duvodd kvdli
zazitkim nebo za ucelem sportovnich aktivit provadénych mimo domov. Vyjadfeni chovani lidi
béhem urCitych obdobi volného C€asu napf. dovolena, ktera probiha Castecné v danych

atraktivnich podminkach a v rekreacnich zafizenich ve venkovnim prostfedi.
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Cestovani zaloZzené na volném Case, které do€asné pfijima osoby mimo své domovské
komunity k U€asti na fyzickych aktivitach nebo sledovani fyzickych aktivit.

DocCasny navstévnik s pobytem méné nez 24 hodin v oblasti akce, jehoz primarnim
ucelem je ucast na sportovnich udalostech (Spivack,1998).

O sportovnim cestovnim ruchu je patrné nepfeberné mnozstvi definic. Dle Knopa je
sportovni turista osoba, ktera se ucastni sportu na dovolené. Knop identifikoval tfi typy
sportovnich dovolenych.

- Je Cisté sportovni dovolena jako je tfeba lyzovani

Vyuzivani sportovnich zafizeni v prazdninové destinaci i kdyz sport neni primarnim
ucelem cesty

- Soukromé vlastni dovolené, kde se turisté podileji na neorganizovanych sportovnich
aktivitach, jako je napf. volejbal na pisecné plazZi

V Dictionary of Sport Studies je sport tourism definovan dle Malcolma (2008,247) jako:
,wSechny formy aktivni i pasivni u€asti na sportovnich aktivitdch organizovanych za komerénim
nebo nekomerénim ucelem, které si vyZzaduji pobyt mimo domov nebo pracovisté®. Z dalSich
definic stoji za zminku: ,sportovni cestovni ruch je socialni, hospodarsky a kulturni fenomén
vyplyvajici z jedine€né interakce €innosti, lidi a mista“. Weed, Bull (2004, 37).

NejkonkrétnéjSi vymezeni definice sportovniho cestovniho ruchu je od Heather
Gibsonové (2008, 2) jako: ,cestovani ve volném Case, ktery jedinci travi do¢asné mimo oblast
bydlisté za ucelem fyzické aktivity (sportovni aktivity), divat se na sportovni aktivitu (event
sportovniho cestovniho ruchu), nebo uctit navstévou atraktivity spojené se sportovni aktivitou

(nostalgicky cestovni ruch)®.

Podle Schwartzhoffové 2010 délime jednotlivé druhy sportovniho turismu na:

- vodni sporty: rafting, sjizdéni fek na lodich, plavby, veslovani, mofské sporty:

potapéni, jachtareni, kiteboarding

- pobfezni sporty: vodni lyZzovani, potapéni, windsurfing, plavani

- vzdusné sporty: paraSutismus, let na rogallu, lety horkovzduSnym balénem

- letni sportovni discipliny: golf, tenis, beachvolejbal

- zimni sportovni discipliny: lyZzovani, snowboarding a brusleni (Schwartzhoffova,

2010, 100)

S mirné odliSnou klasifikaci sportovniho cestovniho ruchu pfichazeji Weed a Bull
(Malcolm, 2008, 248), ktefi ho rozdéluji na pét kategorii, vzajemné se prekryvajicich, ale
nevyluCujicich se.

1. Sportovni: sport netvofi hlavni naplh cesty, ale je pouze jeji vedlejsi doplfikovou

aktivitou.
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2. Ugastnicky: sportovni cestovni ruch neboli tzv. ,sportovni dovolena®, kdy sport je
hlavni naplini cesty.

3. Tréninkovy: primarni UCel cesty je trénink, ktery obsahuje sportovni soustiedéni Ci
pobyty spojené s vyukou novych dovednosti (kurz horolezectvi).

4. Sportovni eventy: hlavnim ucelem je uc€ast na sportovni akci, a to bud jako aktivni
ucastnik (sportovec), nebo pasivni u€astnik (divak).

5. Luxury sport tourism: tento druh sportovniho cestovniho ruchu oznacuje kvalitu

poskytovanych sluzeb s nejvysSi urovni.

2.2.1 Aktivni sportovni turismus

Od poloviny roku 1970 dochazi k riznym studiim jednotlivcl, ktefi se u€astni sportu,
kdyZ jsou na dovolené — tedy jsou oznaCovani jako aktivni sportovni turisté. Nékteré studie se
soustfedily na jeden nebo dva konkrétni sporty, zatimco jiné studie se soustfedily na sportovni
ucast obecné. Schreiber (1976) byl jeden z prvnich, ktefi vytvofili profil aktivniho sportovniho
turisty. Ve studii sponzorované spole¢nosti Sports lllustrated and Boeing definoval sportovni
cestovatele jako cestujici v letecké dopravé, ktefi hraji golf a tenis. Vysledky ukazovaly, Ze
sportovec je bohatsi, vice vzdélany a aktivnéjsi. De Knop (1990) zjistil, Ze nejpopularngjsSimi
sporty pro sportovce v aktivnim sportovnim turismu jsou: plavani, tenis, plachténi
a windsurfing. Obecné mezi nejoblibenéjsi fyzické aktivity pro Evropany na dovolené patfi
chlize, jizda na kole a lyzovani.

Sport of Tourism pfi vyroci 20 let, se zaméfuje na vyzkum, ktery pfispiva teoreticky nebo
metodologicky ke znalostem vztahu mezi sportem a cestovnim ruchem. NejrozSifenéjSim
vyzkumem je vyzkum zamé&fenym na posouzeni dopadu udalosti a vyuziti sportovnich udalosti,
které ukazuiji, jak Ize sportovni turismus spojit s ostatnimi sektory, aby se zvysila spoleCenska
hodnota. Strategické partnerstvi bylo zkoumano také z politického hlediska, s Weed, Stephens
a Bull (2011) ukazuji, ze ,mega“ udalosti v oblasti sportovniho cestovniho ruchu, jako jsou
Olympijské hry, maji potencial vyrazné zlepsit strategické partnerstvi pro sport a cestovni ruch.
Ukazalo se také, Ze sportovni turismus hraje dalezitou ulohu pfi vyvoji destinace, napf. Lepp
a Gibson (2011), ktery ukazuje, Ze svétovy pohar FIFA v roce 2010 zvySil hodnotu Jihoafrické

republiky a ze ji Ize timto zafadit mezi moderni zemé.
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2.3 Motivace

Zaklad slova motivace je z latinského moved, movére, to mizeme prelozit jako: hybat,
pohybovat €i pohnout (Kabrt, Kucharsky & Schams, 2016).

Plhakova (2007 s. 319) definuje motivaci jako: ,souhrn vSech intrapsychickych
dynamickych sil neboli motivd, které zpravidla aktivizuji a organizuji chovani i prozivani s cilem
zménit existujici neuspokojivou situaci nebo dosahnout né¢eho pozitivhiho.*

Drever (1952) rozumi pojmem motivace obecny fenomén, ktery ovliviiuje, povzbuzuje Ci
utlumuje nami provadénou aktivitu. Je také zahrnut v pfipadé riznych pobidek a popudu.

Jeden z odbornikd v problematice psychologie motivace Heckhausen (1980, 25) uvadi:
,Motivace je myslena jako proces, ktery voli mezi rlznymi moznostmi jednani na dosazeni
motivaéné specifickych cilovych stavi a na cesté k tomu je udrzuje v chodu.”

Mikulastik (2007, 116) definuje motivaci takto: ,Motivace je pohnutka, popud, ktery nas
aktivizuje a nasi aktivitu také usmérnuje, zaméfuje. Formou motivacnich dispozic mohou byt
pudy, potfeby, zajmy, hodnoty, postoje, ideje, idealy.”

Psychologicky slovnik autort Hartla & Hartlové (2000, 328) rozliSuje téchto pojmu
nékolik.

- Motivace primarni: ,vrozeni biologické potfeby, které funguji jako instinkty a vyvijeji se
podmifiovanim.”

- Motivace sekundarni: ,nau¢ené tendence chovani, jak jeho sily a sméru, tak i zpusobu;
vychazeji z motivace primarni.”

- Motivace vnéjsi: ,je vyvolana denni a ro€ni dobou, pfitomnosti €i nepfitomnosti jinych
lidi a podnétu v okoli.”

- Motivace vnitfni: ,pfichazejici z organizmu, respektive jedince, jako je hlad, Zizen,
hladina hormond, ale téz cil, plan, predstava, tuzba a jiné."

- Mezi kliCovy pojem, ktery bych rad vysvétlil ve spojitosti s motivaci je atribuce. Tento
pojem vysvétluje tendenci Clovéka pfipisovat svym vlastnim, ale i u dalSich osob pozorovanym
aktlim chovani, jejich vysledkim, uspéchim a neuspéchum urcité vnéjsi a vnitfni priciny.
Atributovani silné reguluje oCekavani a emoce. Sjednocuje se s motivacemi vétSinou
v pfipadech spojujicich se k vykonu, kde se prosazuji zazitky uspéchu a neuspéchu. Vnitfnimi

atribucemi jsou zpuUsobilost a snaha, vnéjSimi zase lehkost nebo obtiznost Ukolu a nahoda
(Stésti a smula). Pokud chceme interpretovat svdj neuspéch vnéjSimi pfi¢inami, napf. tim, Ze
nékdo mél nestésti, zeslabuje to prozitek neuspéchu. Stejné se to mlize chapat i naopak.
Pripisuje-li se vlastni kladny vysledek vlastnim schopnostem, prozitek uspéchu to zvysuje,

vedle radosti tu vystupuje jeSté hrdost. (Nakonecny, 1996).
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2.4 Event

Akce Ci udalosti, které jsou dulezitou slozkou cestovniho ruchu. Jejich vyznamnost
podtrhuje i skute¢nost, Ze nemusi byt spojeny s dalSimi prvky potencialni oblasti cestovniho
ruchu. Obvykle je u jejich za¢atku pouze dobry a originalni napad (Kotikova a Schwartzhoffova,
2008).

AIEST (Association Internationale d'Experts Scientifiques du Tourisme, 1987)
charakterizuje eventy jako vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezeného trvani,
které maji zvySit povédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu z dlouhodobého
i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji sv(j uUspéch na jedinecnosti, prestizi
a aktualnosti s cilem vzbudit zajem a vyvolat pozornost (Kotikova a Schwartzhoffova, 2008,8).

Podle Freyera (1988) jsou eventy specialni akce, které trvaji urlity vymezeny Cas,
s dopadem na cestovni ruch v destinaci.

Eventy muzeme definovat jako jedinec¢né, doCasné, specialné naplanované, fizené
a organizacné zabezpeCené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch. Musime
rozliSovat pojmy ,eventy v cestovnim ruchu“ ,event tourism“ a ,event marketing®. (Kotikova
a Schwartzhoffova, 2008, 16).

Getz (2007, 432) jej definuje: ,Event Ize v obecném slova smyslu definovat jako
doCasnou udalost s podrobné& naplanovanym programem. Tato udalost byva uvefejnéna
s dostateCnym pfedstihem a je spjata se specifickym mistem*

Pro event tourism je typické, Ze stéZejnim stimulem na ucasti na cestovnim ruchu je
navstéva konkrétni zvolené udalosti.

Event marketing je mozno vymezit jako marketingové aktivity, které se snazi pomoci
netradi¢nich akci (events) upoutat pozornost potencionalnich zakazniku, partnerd, verejnosti
a v neposledni fadé i médii a prostfednictvim zinscenovanych zazitk( podpofit image firmy
nebo jejich produktd. (Kotikova a Schwartzhoffova, 2008, 14).

Kotikova a Schwartzhoffova (2008, 15) uvadi podoby v Event Marketing:

- Uspofadani eventu, které umoznuji propagovat urCity podnik cestovniho ruchu nebo
jeho produkty - napf. gastronomické akce a ochutnavky, specialni zajezdy cestovnich
kancelafi, street show a road show, prezentace na vystavach a veletrzich.

- Uspofadani eventl, které propaguji urcitou destinaci cestovniho ruchu — slavnosti,
oslavy, festivaly, street show a road show (v tomto pfipadé propaguijici celou destinaci, nikoliv
konkrétni firmu &i jeji produkt — napf. na zahajeni turistické sezony), prezentace na veletrzich
a vystavach, fam tripy a pres tripy.

- Uspofadani eventu jako produktu cestovniho ruchu, v tomto pfipadé komunikacni

sdéleni je spojeno pfimo s danym eventem a komunikaéni efekt pro destinaci pfedstavuje efekt
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druhotny — informace o téchto eventech pfispivaji ke zlepSeni informovanosti o dané destinaci
a k utvareni jeji image.

- Eventy jako prostfedek firemniho event marketingu — firmy pfi pofadani eventu ¢asto
vyuzivaji k zinscenovani zazitk( sluzby cestovniho ruchu (zajezdy, netradi¢ni doprovodné
sluzby, nadstandartni gastronomické sluzby, ¢asto originalni ubytovaci sluzby) nebo poradaiji
eventy v atraktivnich stfediscich cestovniho ruchu (hory, lazné) a tim dochazi k propojeni event

marketingu a cestovniho ruchu.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) spatfuji pozitivni dopady eventli na destinaci takto:

- zvySeni navstévnosti destinace se vztahuje nejen na uCast na daném eventu, ale jde
také o moznost vyvolat naslednou navstévnost. Mezi dalSi pozitivni uc€inky eventu patfi to, ze
se mohou konat v obdobi mimo sezénu. Mizeme zminit prosluly karneval v Benatkach anebo
riizné konference &i kongresy.

- velmi uspésné eventy nebo pravidelné se opakujici uspédné eventy mohou velmi dobfe
ovlivnit image destinace. Velmi dllezitym faktorem jsou informace o eventech v médiich. Tim,
Ze se zvySuje informovanost potencialnich turistd, se zvysi zajem o navstévu eventl a zaroven
také zdjem o danou destinaci, se kterou je samotny event spojovan (napf. rakousky Innsburck,
kde se konaly dvakrat zimni olympijské hry, tak ma po celém svété image stfediska zimnich
sportu).

- negativni dopady eventl na destinaci — ty se projevuji pfevazné v pretézovani
infrastruktury, zvySenou tvorbou odpadu, zvySenymi naroky na bezpecnost ucastniku
i mistnich obyvatel a také problémy s vy8Simi cenami.

- riziko pro samotnou destinaci znamena vzdy poradani takovych eventd, které usiluji
o osloveni jiné cilové skupiny, nez je samotna cilova skupina navstévnik destinace.

- megaeventy maji znacny vliv na infrastrukturu v dané destinaci. Nap¥. olympijské hry
jsou spojeny s ruznymi stavebnimi projekty, jako je vystavba olympijské vesnice, mnoha
sportovist, ubytovacich a stravovacich kapacit, vystavbou nové dopravni infrastruktury,
informacnich siti. Uspofadani téchto megaeventu se uskutec€riuje obvykle za podpory statu.
Co se ty¢e samotného dopadu, nikdy neni mozné jednoznacné urcit, jestli bude pozitivni i

negativni (Kotikova a Schwartzhoffova 2008).
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Shrnuti podle Kotikova a Schwartzhoffova (2008, 16).
Eventy v cestovnim ruchu mizeme definovat jako jedine¢né, doCasné, specialné
naplanované, fizené a organizaéné zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni

ruch.

2.5 Sportovni akce (eventy)

Pro sportovni cestovni ruch jsou kliCové tzv. sportovni akce (eventy). Sportovni akci Ize

definovat jako ,sportovni akci a udalost, pfitahujici zajem nejen sportovcl a jejich fanouskad,
ale Casto i médii“ (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, 20).
Sirokou vefejnost a zaroven motivuji fanousky, aby se jich zau€astnili. Sportovni akce generuji
riznorodé skupiny turistd, jimiz jsou zejména divaci, fanousci, samotni sportovci, sponzofi,
sportovni novinafi, personal z tymu, pfedstavitelé narodnich a mezinarodnich sportovnich
organizaci. V téch nejvice znamych pfipadech, jakymi jsou napf. Olympijské hry, mistrovstvi
svéta ve fotbale nebo v hokeji jde o nékolik tisicovek divaka.

Sportovni akce pobizeji lidi k cestovani ze dvou divodd. Budto z davodu vilastni aktivni
Ucasti anebo jen kvali pasivnimu shlédnuti jakéhokoliv druhu sportu, sportovni akce nebo
zapasu. Jedna se o Siroky zabér aktivit od osobniho startu nap¥. na Olympiadé nebo mistrovstvi
svéta az po zhlédnuti riznych zapas( a zavodd z tribuny. U nas v Ceské republice se
kazdoro¢né kona fada nejriznéjSich sportovnich akci, jakymi je napf. kazdoro&ni konani Fed
Cupu &i Davis Cupu nékolikrat za rok. Ddkazem toho je fakt, Ze ve stejném terminu se kona
i nékolik akci soucasné.

Sportovni akce byvaji velmi pestré, nejen co se tyka mnozstvi sportovnich disciplin, ale
i s ohledem na jejich velikost, vyznam, poc€et divakd, mnozstvi u€astnikd, zpisob organizace
a jiné faktory. Sportovni akce Ize rozdélit do nékolika oblasti, mezi které zahrnujeme vrcholovy,
vykonnostni a rekreacni sport.

Sportovni mega akce neobvyklé velikosti nebo vyznamu jako napf. Olympijské hry,
mistrovstvi svéta a grandslamové turnaje v tenise jsou zvlastnim druhem akci, které znamenaji
pro organizatory mnoho prace a organizac¢nich dovednosti, aby v8e fungovalo tak, jak ma.
Zaroven je to velmi ekonomicky naro€né. Tyto zminéné akce maji celosvétovy vyznam, ucastni
se jich mnoho sportovcl i divaku, vyzaduji dlouhodobou naro¢nou profesionalni pfipravu
spojenou Casto s vybudovanim potfebné infrastruktury. Pfitahuji mimofadny zajem médii
i sponzoru. A v dané destinaci se zpravidla konaji jen jednou. Toto misto je vysledkem vybéru

a ma pro néj z hlediska dal§iho rozvoje cestovniho ruchu dlouhodoby vyznam.
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Podle Schwartzhoffové mame tyto sportovni akce spojené s cestovnim ruchem:
Malé sportovni akce typu soutézi na amatérské urovni.

- Mezinarodni akce — napf. mistrovstvi svéta v klasickém lyzovani v Liberci v roce
2009. Akce regionalniho — domaciho vyznamu, napf. finale extraligy, mistrovstvi
republiky.

- Akce pro soutézici.

- Akce zaméfené na sportovni vefejnost-zejména média a sponzory. Vzdy za
predpokladu, ze vSechny tyto uvedené skupiny musi mit turisticky potencial.

- Akce orientované na navstévniky. Jedna se o akce, které pfitahuji zajem divakd,
tykajici se sportd, které maji fadu fanousku a jsou popularni, napf. fotbal, hokej
nebo tenis.

- Akce orientované na ucastniky. Jedna se o akce, které jsou zaméfené na
ucastniky. Divacky nejsou pfilis zajimave. Prikladem je zavod Jizerska 50 nebo
pochod Praha-Prcice, které jsou oteviené i pro rekreaéni sportovce. - Outdoroové

nebo indoorové akce, tvofici samostatnou skupinu Schwartzhoffova, (2009).

2.6 Sport

Pojem sport jsem zahrnul do své prace proto, ze je velmi spojen jiz s tématem Fed Cup
a je tedy dllezité nejen se s nim seznamit a pochopit jeho obsah, ale vyjmenovat také nékteré
definice tohoto pojmu.

Sport je fenomén, ktery pusobi v mnoha oblastech spoleCenského i ekonomického
Zivota. Jednou z problematik, jenz sport v kontextu volného Casu a rekreace generuje, je
i cestovni ruch. Ten je v sou€asnosti, zejména se vSeobecnym rozvojem rekreacni turistiky
vyznamnou soucasti vyuzivani volného Casu. Napfiklad Standeven a De Knop ani sport ani
cestovni ruch nepopisuji jako odvétvi, ale jako aktivity, kterych se lidé uéastni. Sport je
konkrétné podle nich ,zkuSenosti s pohybovou aktivitou a turismus je o zkuSenosti
s cestovanim a mistem® (1999, 7).

Rada Evropy v roce 1992 formalné definovala sport jako ,vdechny formy fyzické aktivity,
které prostfednictvim neformalni nebo organizované ucasti vedou k podpore fyzické kondice
a mentalni pohodé, formuji socialni vztahy a dosahuji vysledky v soutézich na vSech urovnich*
(in Standeven & De Knop, 1999, 7).

Definice z oblasti sportu jsou obzvlast hluboké se spojitosti s cestovnim ruchem. Jedna
z nejvlivngjsich definic sportu je, Ze se objevuji v pfipadé, Ze je loajalni pfistup k vyskytu her.

Z tohoto pohledu je sport koncipovan jako podmnoZina her, ktera je podskupina hry.
Sport je popsan v institucionalnich hrach, které vyzaduji pozitivni zdatnost. Podobnym

zpusobem muzeme definovat sport jako strukturovanou, cilevédomou, konkurence schopnou,
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soutézni, hravou fyzickou aktivitu. Sport je strukturovany v tom smyslu, Ze je fizen pravidly,
které se vztahuji k prostoru a ¢asu. Pravidla se mohou projevovat nejriznéjSimi zplsoby,
véetné rozmérl hraci plochy a trvani soutéze. Sport je orientovany ve smyslu, Ze sportovni
situace obvykle zahrnuiji cil pro dosazeni ve vztahu k abilité, usili, stupni obtiznosti anebo jeho
zvladnuti. (Chalip, 2006)

Definice sportu dle Hodané (2007, 42): ,za sport se povazuje pouze ta oblast télocviéné
aktivity, kterd je zaméfena na dosahovani relativné nebo absolutné nejvy3siho vykonu, na

vitézstvi a na umisténi v institucionalné zabezpe&eném soutézeni.”

Podle Sekota (2003, 7). ,Sport patfi k nejdiskutovanéjSim jevim spole¢nosti nového
tisicileti. Jeho vyznam je dnes umocrhovan svym nespornym dopadem v roviné socialni,
ekonomickeé i kulturni. Je ztélesnénim obdivovanych hodnot radosti z pohybu, vykonu, zdravi

a krasy.“

Sport je vyznamnou soucasti kultury. Pozorujeme-li studenty pfi volejbale €i atletickém
utkani, mizeme nabyt pfesvédcCeni, ze jejich sportovni aktivity maji pfiznivy dopad na jejich
ocenéni v daném okoli, na jejich miru sebevédomi a jsou prilezitosti k navazani socialnich
kontaktd, stejné jako moznosti budouciho profesniho uplatnéni. Sport nelze brat pouze jako
pohybovou a herni aktivitu, ale mdZzeme ho chapat jako celosvétovy socialni fenomén, jehoz

vyznam daleko pfesahuje dosazené vysledky &i statistiky vzajemnych utkani.

Podle Coakey (2001) je sport jednou z nejsilngjSich forem nazorovych protikladu
v historii. Nahodné vybrané citace jsou toho pfikladem.

- Sport znamena situaci, kdy lidé opusti nehybnost pozice v posteli.

- Sport spoluuréuje osobnost mnohych z nas.

- Ritualy na padé sportu k sobé vazi vice pozornosti a zkuSenosti, nez na pudé kterékoli
jiné institucionalni &i kulturni aktivity. Sport se stal jednou nejdulezitéjSich instituci moderniho
svéta. Jeho plné pochopeni je nam vSak stale jeSté ponékud vzdalené.

- V nejnovéjSich ucCebnicich historie je dnesSnim sportovnim superhvézdam mnohdy
vénovan Vetsi prostor nez vyznamnym politickym osobnostem minulosti.

- Sport se stava podivanou soustifedénou predevSim na profit. Nékteré déti se Zivelné
vénuji sportim, které jim rodice v organizované podobé nikdy nemohou z finan€nich divodu

poskytnout.
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- Sport byl uctivan fasisty i komunisty, vyznavaci volného trhu i politickymi obstruk&niky.
A byl také témito vSemi ideovymi proudy podle potieby oCerfiovan. Sport je prosté jednim

z nejsilngjsich forem nazorovych protiklad(, které historie zna.

2.7 Tenis

Tenis je druh sportu, pfi kterém na hfisti, kterému se Fika tenisovy dvorec, hraji proti sobé
dva nebo Ctyfi hraci. Hraci odrazeji tenisovy micek tenisovou raketou a snazi se jej co nejlépe
umistit do dvorce soupere tak, aby ziskali pro sebe bod. Tenis je hra, ktera v sobé spojuje

krasu a radost z pohybu.

Hohm (1982,7) uvadi: ,Ne nadarmo se o tenisu, fika, zZe je v zavodni i v rekreacni formé
sportem pro cely zivot. Ve v§ech smérech uspokojuje naroky souCasného ¢lovéka a muze jej

hrat od Skolnich let az do pokrocilého véku kazdy.”

Podle nazort Linhartové (2009,7): ,Tenis je dnes ve svété jednim z nejoblibengjsich,
nejhranéjSich a nejsledovanéjSich sportll. Denné se mu vénuji statisice hracu, obdivuje
ho bezpocet divaki, televizni stanice pfinaseji vefejnosti pozorné sledované zabéry
z nejriznéjsich turnaju. Pro¢? Snad proto, ze tato hra pfedstavuje témér idealni spojeni

pohybu s krasou, eleganci a soutéZivosti“.

V encyklopedii Parsons je o tenisu uvadéno:

Stara teatralni vyzva ke hie kdysi znéla: ,Hraje tu nékdo tenis“? Kdyz se v sou€asné
dobé rozhlédneme po svété, zaznamenavame ohromujici pocet lidi, ktefi této svadné hre
ignorujici vSechny zemépisné i vékové hranice zcela propadli. Dnesni odpovéd zni: ,Kazdy
pfece hraje tenis".

V8echny vySe uvedené definice jsou si velmi podobné. V souasné dobé muzeme
zaznamenat mnoho lidi, ktefi hraji tenis na rekreaéni urovni. Tenis se stava kazdym dnem vic
a vic oblibenym. Za to mohou pfedevSim v sou€asné dobé hrajici tenisové legendy, jakymi
jsou Roger Federer a Rafael Nadal. Také nesmime zapomenout na obrovskou sledovanost
téch nejvétSich turnajd v roce, kterymi jsou Ctyfi grandslamy. PFfitom musime mit stale na

paméti jiz zminéné spojeni pohybu s krasou a eleganci.
2.7.1 Historie tenisu

Kazdy sport by mohl povazovan za déni nenavratné minulé a zapadlé v zaprasenych

archivech. Zrovna tenisté by vS8ak v Zzadném pfipadé s timto nesouhlasili. Tenis nam dava
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nevyCerpatelné zdroje zajimavych dramatickych a neskonale inspirujicich a zavazujicich
tradic. Tenisté jsou pravem na svoji bohatou historii hrdi a velmi ¢asto se k ni radi vraceji.

Pdvod samotné hry, kterou nazyvame tenis, nachazime jiz ve starovéku. Rimané
péstovali trigon, ktery byl zalozen na témér stejném principu jako pozdéji tenis: hradi odrazeli
tézkymi palkami mice naplnéné fikovymi zrny. Mezi dal$i pfedchudce tenisu patfi giuco del
pallone, ktera se zrodila v Italii v jedenactém stoleti. Hra byla velmi rozsahla a dlouho také
vydrzela. Jesté J. W. Goethe pfihlizel pfi své cesté po Italii v roce 1786 utkani Verona —
Vicenza v této hfe. Popsal ji tehdy takto:

»1éto hry se zuCasthovala tfi¢lenna az Sesti¢lenna druzstva, hfisté se zfizovalo u vy$Sich

zdi podél budovy. Hraci se rozbihali ze Sikmych ploch zhotovenych z prken a odbijeli mic

nadhozeny spoluhraéem pomoci dfevéného nebo koZzeného chranice na pfedlokti do

pole souperd. Ti mi¢ vraceli, a tak se stfidaly udery tak dlouho, az mi¢ zUstal lezet v

jednom poli“. Hohm (1975).

Tenis se pomérné dost rychle zménil ze spoleCenské zabavy v dlistojnou sportovni hru.
ZlepSovala se herni vybavenost a ménilo se samotné pojeti hry. Vznikaly dalSi nové turnaje
a roz8ifovaly se pfedevsim Zenské turnaje. Nejprve byly v zemich zaloZeny jednotlivé kluby
a teprve pozdéji tenisové svazy a organizace. Mezi zemé, kde se tenis brzy rozsifil, patfi. Velka
Britanie, potom USA a Australie. V prvni poloviné 20. stoleti jeS$té neméli tenisté zadné oficialni
mistrostvi svéta a tenis nebyl ani olympijskym sportem. O to pfitaZlivéjSi jsou vdak mezinarodni
mistrostvi jednotlivych zemi. NejznaméjSich z nich je d&tvefice grandslamd: mezinarodni
mistrostvi Anglie Wimbledon, mezinarodni mistrostvi Francie v Pafizi, mezinarodni mistrostvi
Australie v Melbourne a znamé mezinarodni mistrovstvi USA v New Yorku.

Také u nas ma tenis dlouhou tradici. Podle muzejnich zapist se jiz dva roky po prvnim
Wimbledonu, tedy v roce 1879 odehral prvni turnaj v tenise v parku knizat Kinskych v Chocni
(Hohm, 1975).

Pfed rokem 1890 bylo v Cechéch jiz kolem 500 tenisovych hfist s rliznym povrchem,
kterymi byly pisek, cement, cihlové destiCky a travnik. V roce 1895 vznikl druhy nejvétsi
tenisovy klub v Praze. Z Prahy se tenis dal rozSifoval do dalSich koutd zemé a v roce 1906
byla zaloZzena tenisova asociace. Mezi prvni vyznamné hrace fadime Zdefika Hammera a Véru
vliadnouci mistryni CSSR. Vrchol jeji kariéry byl postup do finale Wimbledonu. Od roku 1965
vstupuje na tenisovou scénu zcela nova generace v Cele s Janem KodeSem a FrantiSkem
Palou. Koncem sedmdesatych let na né uspé&sSné navazuje lvan Lendl a z Zen Helena
Mandlikova. Nesmime zapomenout na Martinu Navratilovou, ktera vladla svétovému zebficku

od roku 1978 do 1989. Za svou kariéru vyhrala celkem 59 grandslamovych turnajd. V sou¢asné
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vitézku Petru Kvitovou, Tomase Berdycha, Karolinu Pliskovou a Lucii Safafovou (Hohm,
1982).

2.8 Fed Cup

Fed Cup je nejvétsi mezinarodni Zenska tymova soutéz v tenise, ktera se hraje od roku
1963. Hraje se kazdy rok a hraje se pavoukovym systémem. Ve svétové skupiné hraje
8 nejlepsich druzstev svéta. Ctyfi vitézné tymy postupuji do semifindle a vitézové
semifinalovych dvojic postupuji do finale. Kazdé kolo trva dva dny: od soboty do nedéle.
NejCastéji triumfovaly hracky Spojenych statd americkych, které vyhraly 18 roc¢niku.
V poslednich letech zaznamenaly také Ceské tenistky vyznamny uUspéch, o ¢emz svédci

skuteénost, ze od roku 2011 zvitézily 5krat.

2.8.1 Historie Fed Cupu

Fed Cup zacal jako Federation Cup neboli Pohar Federace v roce 1963 na oslavu
50. vyroci zalozeni Mezinarodni tenisové federace — vice nez 40 let poté, co byla tato myslenka
pfednesena. Psal se rok 1919, kdy pani Hazel-Hotckhiss-Wightmanova, na niz udélal dojem
uspéch mezinarodni soutéze Davis Cup, navrhla zalozit podobnou mezinarodni soutéz
zenskych tym(. Bohuzel jeji prvotni mysSlenka nebyla zrealizovana, protoze se ji nedostala
podpora od ¢lenskych zemi ITF s vyjimkou Spojenych statu a Velké Britanie. Odhodlani pani
Wightmanové bylo natolik velké, Ze se rozhodla zalozit Zenskou soutéz mezi USA a Britanii.
Tahle soutéz, jez nesla jeji jméno, se hrala kazdy rok stfidavé v obou zemich. Pani
Wightmanova nepfestavala doufat. Jeji sen se stal skute¢nosti az v roce 1962, kdy Mary
Hardwick-Hareova, nékdejsi britska hracka Wighmanova poharu, ktera pobyvala v té dobé
v Chicagu, ziskala pro zaloZeni Fed Cupu velkou podporu a pfedlozila ITF dostateéné
argumenty, jeZz ukazovaly jasnou potfebu celosvétové soutéZe Zen. Od okamziku, kdy ITF
souhlasila s celosvétovou soutézi Zen, byla v nasledujicim roce zahajena tymova soutéz zen.
Bylo rozhodnuto, Ze tato soutéz bude trvat vzdy tyden a bude se konat vZdycky na jiném misté.
Vyfazovaci systém byl knockoutovy. Upln& prvni Fed Cup se konal v londynském Queen's
clubu. Startovni pole bylo velmi dobfe obsazené. SoutéZilo 16 zemi, pficemz kazdy tym byl
tvofen ze dvou hracek dvouhry a tymu pro &tyfhru. Zemémi, které se Uvodni soutéze zucastnily,
byly Britanie, Spojené staty, Australie, Francie, zapadni Némecko, Italie, Jihoafricka republika,
Nizozemsko, Kanada, Belgie, Svycarsko, Ceskoslovensko, Madarsko, Dansko, Rakousko
a Norsko. Prvni turnaj ve Fed Cupu se mél odehrat na travé, ale husty dést vSechny venkovni
kurty znicil tak, Ze se hrac¢i museli pfesunout pod stfechu, kde hrali na halovych kurtech ze
dfeva. Byla to nova zkusenost pro mnohé z nich. UpIné prvnimi vitézkami Fed Cupu se staly

tenistky Spojenych statd. Po nervy drasajicim findle, pfed mnoha divaky, béhem néhoz
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Australanka Margaret Courtova, hrajici v zahajovacim utkani s velkym nasazenim prohrala
s Darlene Hardovou pouhé tfi hry. Ameri¢anka Billie Jean Moffitova vyrovnala stav zapasu na
1:1, kdyz otocila svllj zapas ze stavu 5:7 v prvni setu a nasledujici dva sety jednoznaéné
vyhrala 6:0 a 6:0. Pak nasledovala rozhodujici &tyfhra, kdy Ameri¢anky tésné pfed utkanim
zménily slozeni tymu do zavérecné Ctyrhry a zvolily Hardovou a Miffitovou namisto Hardové
a Carole Graebnerové. Trikrat prolomily servis Australanek a vyhraly 3:6, 11:9 a 6:3. DalSich
osm let nadale dominovaly soutéZi jen dva tymy, a to tym Australie a Spojenych statu. Hralo
se ve Filadelfii, Melbourne, Turing, Berling, Pafizi, Athénach, Freiburgu a Perthu, nez se na
listinu vitéz( pfipojila Jihoafricka republika, ktera méla vyhodu domaciho prostredi
v Johannesburgu. Do roku 1977 se pak jesté pridaly tymy Ceskoslovenska, Spanélska
a Francie, pficemz pocCet ucCastniki — dokud nedoSlo k razantni zméné zpusobu, spolu
s pravidly Davisova poharu v roce 1995 — se rozS$ifil o Bad Homburg, Neapol, Aix-enProvence,
Easbourne, Madrid, Tokio, Santa Claru, Curych, Sao Paulo, Nagoju, Prahu, Vancouver,
Atlantu, Nottingham, a Frankfurt (kde zUstal po tfi roky od 1992 az 1994). Na za¢atku zrozeni
samotného Fed Cupu fada tymd neméla finanéni prostfedky, aby mohla svym hrackam
financovat pobyt a dopravu, a proto si ¢asto vde musely hradit samy hracky. Véci se zacaly
ménit k lepSimu, kdyz do svéta Fed Cupu pronikl sponzoring zasluhou spole¢nosti Colgate
Groupe v roce 1976 a pozdéji v letech 1981-1994 japonska komunikacni a pocitacova
spole¢nost NEC, ktera sponzoruje Fed Cup i v sou€asnosti. Po Roce 1994 se stala hlavnim
sponzorem Fed Cupu Komeréni banka z Ceské republiky, odtud nazev KB FED CUP. Jesté
predtim, nez se prosadil ve Fed Cupu sponzoring, existoval velmi prestizni spole€ensky ritual
této udalosti, ktery se konal obvykle ve stfedu. Byl to vylet vSech zu€astnénych po okoli
hostitelské zemé. Pfizvani na vylet byli hraci, poradatelé i sdélovaci prostfedky.

Kazdy turnaj ve Fed Cupu je jedineCny, protoze zanechava své vlastni a specifické
vzpominky. Nikdy by se nemélo zapomenout na jedine¢nou atmosféru z roku 1986. Tehdy se
Martina Navratilova, v té dobé jiz obfanka Spojenych statl, vratila do svého rodného mésta
Prahy, aby zde bojovala o vitézstvi za Americany. KdyZ Martina Navratilova vstupovala na
kurt, tak ji lidé dlouhym potleskem pfivitali, navzdory znaénym rozpakim komunistickych
predstavitell zemé. Ti dlouhou dobu od jeji emigrace na ni nadavali a sprosté ji urazeli
a znacné se branili jakémukoliv zvefejiiovani jejich velkych uspéchu. Ve finale se utkaly
Ameri€anky s hra¢kami hostitelské zemé. Do 1. zapasu nastoupila Chris Evertova, ktera
vyhrala prvni zapas, v némz zvitézila nad Helenou Sukovou 7:5 a 7:6. Poté nadchazelo utkani,
které by chtél vidét kazdy tenisovy fanousek. Navratilova, ktera byla soudasti prvniho
Ceskoslovenského tymu, ktery porazil tym Australie 3:0 na zapasy v Melbourne v roce 1975,
stala nyni proti Hané Mandlikové, jez po tfi pfedchazeji roky byla u zrodu vitézstvi
Ceskoslovenska. Kazdy védé&l, komu nad$eni divaci budou prat vitézstvi. Pro samotnou hragku

Mandlikovou to muselo byt Silené poslouchat ovace patfici Navratilové, ktera jasné vyhrala 7:5
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a 6:1. Zda se, Ze to byl zpusob, jak mohlo publikum odpovédét na tehdejsi potencial neshody.
Rok od roku, jak pfibyvali u€astnici turnaje, soutéz Fed Cup potfebovala zménu. Proto se
v roce 1992 hrala regionalni kvalifikacni kola, z nichz postoupilo 32 tymU pro kola posledni.
V roce 1994 se Fed Cupu uz zG&astnilo 73 zemi. Ve finale Spanélsko porazilo Spojené staty
Americké. Mezi nejdulezitéjsi rok patii 1995, kdy Fed Cup prosel nejradikalnéjSimi zménami.
Celotydenni turnaj se zavrhl a misto toho osm nejsilngjSich zemi podle bodovaciho systému
bylo nalosovano do Svétové skupiny |. Kdo hral doma ¢&i venku, tak o tom rozhodoval los
a dalSich osm tymu hralo ve Svétové skupiné Il. A ostatni tymy bojovaly o ucast Svétovych
skupin v regionalnich kvalifikacnich zapasech. V prvnim ro¢niku s t€mito zmé&nami vyhralo

Spanélsko a opét porazilo Spojené staty Americké. (Parsons, 1998)

2.8.2 Format Fed Cupu

Fed Cup je zenska tymova soutéz v tenise, kde se mezi sebou utkavaji tymy z rliznych
zemi svéta. V roce 2017 hralo Fed Cup BNP Paribas 95 zemi, coz je nejvétsi pocet tymul ve
svétovych soutézich v mezinarodnich Zenskych sportech.

Fed Cup je strukturovan osmi narodnimi svétovymi skupinami | a osmi narodnimi
sveétovymi skupinami ll, které se v prabéhu roku stietavaji béhem tfi vikendl. Zbyvajici zemé
jsou pak rozdéleny do tfi regionalnich zén v zavislosti na jejich umisténi.

Svétova skupina

Ve svétové skupiné hraje 8 nejlepSich tymu svéta. Soutézi se ,pavoukovym systémem®
(kdo je porazen, je ze hry venku). Ctyfi zemé&, které vyhraji své prvni zapasy v prvnim kole,
postupuji do semifindle a pak do nasledného finale, kdy je vitézny tym korunovan Sampiénem.
Tyto zemé jsou G&astniky v nejvy$si svétové skupiné . v nasledujicim roce. Ctyfi zemé, které
prohraly v prvnim kole, musi hrat play-off ze Svétovych skupin.

Svétova skupina play-off:

Tymy této svétové skupiny rozhoduji o postupech a sestupech mezi ¢tyfmi porazenymi
v prvnim kole ze Svétové skupiny | a ¢tyfmi vitézi prvniho kola ze Svétové skupiny Il.

Svétova skupina |

Ctyfi tymy, které vyhravaji sva prvni kola Svétové skupiny Il, postupuji do play-off
Svétové skupiny |. Ctyfi tymy, které prohraji své prvni kolo, musi hrat play-off Svétové skupiny
Il.

Svétova skupina Il play-off:

Tymy Svétové skupiny Il rozhoduji o postupech a sestupech mezi ¢tyfmi tymy prvniho

kola ze Svétové skupiny Il a Ctyfmi vitézi ze skupiny zén.
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Skupiny zén

Skupiny zoén jsou rozdéleny do tfi oblasti: Amerika, Asie / Oceanie a Evropa / Afrika.
V ramci kazdé oblasti existuji dvé divize, pfiemz skupina | je vy$§i a skupina Il nizsi,
s vyjimkou zény Evropa / Afrika, ktera ma také skupinu .

Svétova skupina | a Svétova skupina Il — svétové skupiny se hraji pfes vikend. V sobotu
jsou dva singly a pak v nedéli dalsi dva singly. Pokud je stav vyrovnany 2:2 rozhoduje
zavérec¢na Ctyrhra.

Hostitelska zemé rozhoduje v zavislosti na tom, kde dva soutézici tymy hraly své
posledni duely proti sobé. Pokud mél hostitelsky tym vyhodu domaciho prostfedi, pak bude
dal§i zapas hrat venku a naopak. Pokud se zemé predtim nikdy nesetkaly, nebo pokud se na
neutralnim misté setkaly proti sobé&, rozhoduje o vybéru mista utkani los.

(https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-format.aspx):

2.8.3 Organizace Fed Cupu
Fed Cup je fizen organizaci pro oddéleni ITF (international Tennis Federation, coz je
mezinarodni tenisova federace) Fed Cup. Vybor Fed Cupu se sklada z pfedsedy, ktery je
¢lenem pfedstavenstva a dalSich Sesti ¢lenl. Kazdy ¢len musi pochazet ze zemé, ktera hrala
v soutézi Fed Cup alespon pétkrat.
Soucasny vybor Fed Cupu pro roky 2018-2019 je nasledujici:
- Pfedseda: Katrina Adams (USA)
- Clenové jsou: Miguel Diaz Roman (ESP)
- Christiane Jolissaint (SUI)
- lvo Kaderka (CZE)
- Ulrich Klaus(GER)
- Ingrid Lofdahl Bentzer (SWE)
- Mary Pierce (FRA)
- Aleksei Selivanenko (RUS)
- Anton Yuspa (BLR)
- WTA Pozorovatel: Joan Penello

(https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-committee.aspx):

Pro nejlepsi hracky svych zemi, které maiji Sanci reprezentovat svoji zemi ve Fed Cupu,
jsou tyto vikendové zapasy velmi dobrym zpestfenim v jejich dlouhé a naro¢né sezéné. Po
celou sezdénu jezdi po celém svété, navstivi 4 kontinenty béhem 10 mésicu a ucastni se
nékolika turnaju ro¢né. Je to jen na nich, které turnaje hraji a v jakém staté. Hraji pfedevsim

sami za sebe, snazi se dosahnout co nejlepSich vysledkd na turnajich a kazda se chce stat
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svétovou jednickou v Zebficku WTA (Women'’s Tennis Association, Zenska tenisova asociace).
Do tymu nominuje nehrajici kapitan obvykle 4 hracky. V soutézich druzstev je nehrajici kapitan
¢lenem tymu pfimo na hfisti, ktery sedi vedle hracek, radi jim v taktice a povzbuzuje tenistky
po cely zapas. Tahle role v tymu je pro hracky jina, nez jsou zvyklé z okruhu WTA, protoze tam
je moznost pouze jednou si pfivolat béhem utkani svého trenéra, ktery mize davat cenné rady
svym svéfenkynim.

Tymova soutéz zacind nominaci hracek jednotlivych tym( a pak se losuji zapasy.
Tenistky jsou obvykle nominovany kapitanem, ktery urcuje jejich postaveni v tymu. A to tak, ze
je jmenuje do pozice 1 a 2. Ostatni dvé tenistky hraji obvykle pouze &tyrhru, ale byva nékdy
vyjimka, ze odehraji i dvouhru. Vzdycky se hraji dvé dvouhry v sobotu a dvé dvouhry v nedéli
a rozhodujici maze byt zavére€na Ctyrhra v nedéli. Zapasy se odehraji vzdy béhem vikendu.
V sobotu se odehraji dvé dvouhry dle slosovani hracu (1x1, 1x2, 2x1, 2x2), pak se odehraji
v nedéli dvé dvouhry a popfipadé zavéreéna &tythra. VSechny zapasy se hraji na 2 vitézné
sety. Pokud se rozhodne béhem dvouher, tak se zavérecna ¢tyrhra nemusi vibec hrat. Je to
o domluvé obou dvou tymovych kapitana.

Fed Cup je soutéz, ktera prilaka kazdoro¢né nékolik tisic fanouskl a divaku do hledisté
stadionu anebo k televiznim obrazovkam. Velmi vyznamnou roli hraji i samotné hracky. Soutéz
nazyvana Fed Cup v sobé& ukryva velké kouzlo, protoZze fanousci a divaci maji moznost vidét
své idoly ze své zemé pfimo v domacim prostfedi a nemusi jezdit na zadné velké turnaje do
jinych zemi. Tuhle moznost maji, kdyz ¢esky Fed Cupovy tym hraje na domacim stadionu
v Ostravé v CEZ Aréné anebo v Praze — 02 Aréné. Jsou i takovi vérni fanousci, ktefi jsou
ochotni cestovat za svym tymem i del$i vzdalenosti nez jen do Ceské republiky. To jsou ti pravi
fanousci, ktefi fandi kdekoliv a kdykoliv.

Sportovni divaci a fanousci, ktefi jezdi po celém svété a fandi svému tymu, necestuji jen
proto, aby shlédli na tribunach vzajemny zapas tymua a ve svém principu i ,souboj narodd*, ale
jejich motivace je daleko hlubSi. Ztotoznuji se bez vyhrad s narodni identitou své zemé a jsou
na ni patfi¢né hrdi. Duvéfuji svému tymu a své zemi a nefeSi ani kolik stoji vstupenka, letenka
nebo ubytovani v urgité destinaci, kde hraje nas tym. Samotna pfitomnost na utkani Ceské
republiky je pro fanousky a divaky obrovska Sance, jak projevit opravdovou lasku ke své zemi.

Béhem roku se pfijde podivat na stadiony nebo do hal velky pocet divaku a fanouskl na
utkani Fed Cupového poharu. Kapacita je na vSech stadionech odliSna. Jednak je vymezena
prostorem kazdého stfetnuti mezi tymy a je dana pfijatelnosti kazdé zemé. V ro¢niku 2015 ve
finale se utkal tym Ceské Republiky proti tymu z Ruska a navétévnost obou dni finalového
utkani &inila 10 850 divakd, coz pfispélo k nejvyssi navstévnosti historie roéniku soutéze. Uplné
nejvysSi navstévnost v tomto roce byl zapas 1. kola svétové skupiny | mezi Polskem a Ruskem

v polském Krakové, kde byla vyprodana hala s kapacitou 15 000 osob po oba dva dny. Timto
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bych chtél fict, Ze tenis se stava kazdym rokem vic a vic popularn&jsim sportem ve svéte nejen

svoji atraktivitou, ale i svoji navstévnosti.
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3 CiL
Cilem této bakalarské prace je popsat Fed Cup jako pfiklad jednoho z nejvyznamnéjSich

eventl v ramci sportovniho cestovniho ruchu a vyhodnotit motivaci ¢eskych fanousku na jeho
ucasti.

Dilci cile

- Objasnéni pojmU souvisejicich s tématem prace

- Popis formatu a organizace Fed Cupu

- Provedeni kvantitativniho Setfeni mezi fanousky pfi Fed Cupu

- Vyhodnoceni ziskanych informaci

- Porovnani vysledkl se zaméry vyzkum studie Davis Cupu
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4 METODIKA

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit motivaci fanouskld na sportovnich utkani Fed
Cupu. V dotazniku byly polozeny otazky z oblasti sportu a motivace. Dotaznik byl slozen ze 19
otazek a z toho 2 otazky mély za ukol zjistit od dotazovanych lidi pohlavi a vék. Dotaznik byl
roznesen mezi nahodné fanousky v O2 Aréné. Sbér dat byl proveden pfi zapasech mezi tymy
Ceské republiky a Svycarska v terminu 10.2. — 11.2. 2018 v Praze v O2 Aréné. Dotaznik jsem
pripravil a rozdaval nahodné vybranym fanouskam, ktefi je po vyplnéni vlozili do nachystané
obalky. Vysledky dotaznikt jsem zpracoval v programu MS Excel, kde jsem vysledky znazornil
grafy.

Dotaznikového Setfeni se zuc€astnilo celkem 87 fanousku ¢eského Fed Cupového tymu.
Dotazniku se zuc&astnili fanousci anonymné. Dotaznik byl pfedkladan nahodnym lidem a tento
vyzkum probéhl pouze v pisemné podobé na utkani. V prvni ¢asti dotazniku byly uzaviené
otazky a v druhé se objevily i oteviené otazky.

V moji bakalarce jsem oslovil nahodné fanousky kolem sebe a Vysledky jsou zpracovany
s vyuzitim zakladnich statistickych postup(l a pro nazornost jsou prezentovany ve formeé grafu.

Dotaznik jsem pfevzal z diplomové prace Kusnierzové, ktera zkoumala motivaci ceskych
divakd na utkanich Davis Cupu.Dotaznikové Setfeni jsem rozdélil do dvou ¢asti. Prvni Cast se
zajima o pocitech fanouskl o hrdosti ke svému tymu, o relaxaci nebo zapomenuti na vlastni
problémy. Taky jsem zjiStoval, zda je u€ast pro fanousky nezapomenutelnym zazitkem a jestli
rozhoduje sestava Kvitova a PliSkova. V druhé €asti jsem se zabyval otazkou, jestli fanousci
shlédli utkani i nékde jinde mimo CR a jestli vilbec byli na n&jakém jiném ptedchozim zapase.
Také jsem se ptal, zda cena vstupenky rozhoduje o jejich u€asti nebo ne. Obé dvé Casti jsem
hodnotil likertovou 8kalou od, rozhodné souhlasim az po, rozhodné nesouhlasim.

Vyhodnocena skupina:

Vyhodnocenou skupinou jsou &eéti fanousci Fed Cupu, ktefi se ugastnili utkani Cesko
vs. Svycarsko v tnoru 2018 v Praze.

Kvantitativni vyzkum

»~Jednim z kli€ovych rysa kvantitativniho vyzkumu je numerické, co nejpresnéjsi méreni
specifickych vlastnosti urCitého pedagogického jevu. S ur€itym zjednoduSenim lIze fici, Ze
smyslem kvantitativnino vyzkumu je ziskat data, ktera Ize zpracovat kvantitativnimi
(matematicko-statistickymi) postupy“ (Hlado, 2011, 54).

~Kvantitativni vyzkum se pouziva pfedevSim pro zjiStovani postoju a nazoru populace,

pFipadné preferované hodnoty s cilem zmapovat vétSinoveé trendy” (Janak, 2011, 37).
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5 VYSLEDKY

Tato Cast prace obsahuje vysledky primarniho vyzkumu — Motivace uc€astniki na
sportovnim eventu Fed Cupu. Pro lepsi orientaci jsou vysledky rozdéleny na 4 podkapitoly.
Kapitoly 5.1 a 5.3 se zamérfuji na vysledky prvni ¢asti dotazniku, tedy otazky hodnotici
likertovou Skalou. Kapitoly 5.2 a 5.4 se zaméfuji na vysledky druhé a treti ¢asti dotazniku, tudiz

otazky uzaviené a polouzaviené.

5.1Vysledky anketniho Setieni
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1. graf — Je pro mne uc€ast na Fed Cupu relaxaci

Na 1. otazku, zda pfi u€asti na zapasech relaxuji, odpovédéli fanousci Fed Cupu vétdinou
kladné. 59 fanousSku odpovédélo rozhodné& souhlasim, 18 spiSe souhlasim, 10 spiSe

nesouhlasim a nikdo neodpovédél, ze rozhodné nesouhlasi.

29



(9]

43
45
40
35
30
25 21 22
20
15
10
1
. 4

Rozhodné SpiSe souhlasim  SpiSe nesouhlasim Rozhodné
souhlasim nesouhlasim

2. graf — P¥i sledovani utkani zapomenu na vlastni problémy

PFi poloZeni otazky, zda pfi sledovani Fed Cupovych utkani zapomenu na vlastni
problémy, fanousci odpovidali téméf vzdy kladnég, jen 22 odpovédélo spiSe nesouhlasim

a jeden fanou$ek rozhodné nesouhlasim.
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3. graf — Jsem hrdy/a, kdyz nas tym vyhraje

Tato otazka nam Fika, ze vSichni fanousci jsou opravdu hrdi na vitézstvi. Nikdo nevyuzil

moznost zaporné odpovédi. Rozhodné souhlasi 64 a 21 spiSe souhlasi.
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4. graf — Citim se dobfe v kolektivu

Na otazku, zda se citi v kolektivu dobfe, odpovédéli fanousci nasledovné: 40 rozhodné
souhlasi, 46 spiSe souhlasi a jen 1 spiSe nesouhlasi. Odpovéd rozhodné nesouhlasim nevyuzil

ani jeden dotazovany fanousek.
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5. graf — TéSim se, ze potkdm nové lidi

Na otazku, zda se fanousci té€si, Zze potkaji nové lidi, odpovidali vétSinou zaporné. Pouze
10 odpovédélo rozhodné souhlasim, 25 spiSe souhlasim, 44 spiSe nesouhlasim a 8 rozhodné

nesouhlasim.
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6. graf — Ugast na utkani je pro mne formou zabavy

Ugast na utkani fanousci berou pievazné jako formu zabavy. Rozhodné souhlasi 42,

spiSe souhlasi 27, spiSe nesouhlasi 18 a nikdo neodpovédél rozhodné nesouhlasim.
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7. graf — Rozhoduje sestava tymu (Kvitova a PliSskova), abych se

zucastnil/a Fed Cupu?

Zda rozhoduje tato sestava, odpovidaji fanousci vétSinou, ze nerozhoduje. Rozhodné

souhlasi pouhych 8, spiSe souhlasi 13, spiSe nesouhlasi 45 a rozhodné& a nesouhlasi

21 fanouska.
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8. graf — Sledovanim Fed Cupu si rozSifuji své znalosti ohledné tenisu

V odpovédich na otazku, zda si fanouSci rozSifuji znalosti, jsou odpovédi témér

vyrovnané. Rozhodné souhlasi 12, spiSe souhlasi 28, spiSe nesouhlasi 35 a rozhodné
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nesouhlasi 12.

9. graf — Ugast na Fed Cupu je pro mne nezapomenutelnym zazitkem
Fanousci zde odpovidali velmi kladné. Rozhodné souhlasim 45, spiSe nesouhlasim 25,

spiSe nesouhlasim jen 13 a rozhodné nesouhlasim nikdo.
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10.graf — Libi se mi atmosféra, ktera panuje pfi sledovani Fed Cupu

Zda se fanouskum libi atmosféra odpovédéli takto: rozhodné souhlasim 57, spise

souhlasim 25, spide nesouhlasim 5 a rozhodné nesouhlasim neodpovédél nikdo.
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5.2 Vysledky pisemného dotazniku - Il. ¢ast
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11 graf — Kolika dni se uc€astnite na Fed Cupu

Kolik dni se ucastni fanousci Fed Cupu? Zde jen 5 fanousku odpovédélo, Zze pouze

jeden den, ostatni oba dva dny.
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rodinou si dennich mého zdarma déarek
dovednosti  problémi domova
hraca
12. graf — Hlavni davod ucasti Fed Cupu (muUzete oznacit pouze dvé
odpoveédi)
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Na otazku, jaky je hlavni divod uc€asti na Fed Cupu, mohli oznacit 2 odpovédi. Byt
s prateli a s rodinou odpovédeélo 77, podporovat tym a uzivat si dovednosti hract 63, zabava
a unik od dennich probléma 4, utkani je v blizkosti mého domova 17, jeden fanou$ek oznadil
odpovéd, Ze dostava listek zadarmo a 2 fanousci méli jiny davod, a to darek ve formé

vstupenky na Fed Cup.
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13 graf — Za&astnili jste se jiz v minulosti Fed Cupového utkani v CR a
v zahranici?

Na tuto otazku odpovédélo 65 fanouskd, ze se zu€astnili utkani Fed Cupu poprvé zde v
Praze, 15 fanouskl uz bylo v Praze i v minulosti, tfi odpovédéli, Ze byli ve Francii a v Ostravé

a jeden fanousek byl v USA.
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14 graf — KdyZz se ucastnite Fed Cupu, spojite tuto zabavu jesté s
dalSimi aktivitami? (Pouze 1 odpovéd)

Zda spoji ucast na Fed Cupu s jinou aktivitou, odpovédéli fanousci takto: za nakupy ve
mésté se vyda 6, prohlidku mésta zvoli 5, navstévu pfibuznych a znamych vyuZije 10 a vétSina

odpovédéla, Ze se pouze ucastni Fed Cupu a pak jede domu. Takto odpovédélo 66 fanousku.
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15 graf — Je pro Vas cena vstupenky na Fed Cup dulezita?

Na otazku, zda je cena vstupenky dulezita, pfevazuje odpovéd, Ze neni. Ano odpovédélo

jen 24 fanousku, zbylych 63 fanousku se pfiznalo, Ze nikoliv.
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16 graf — S kym nejCastéji navstévujete Fed Cupové utkani? (Oznacte

pouze 1 odpovéd)

Na otazku, s kym nejcastéji navstévuji utkani Fed Cupu, 60 fanousk( odpovédélo, ze

s rodinou (détmi, manzelem/manzelkou, rodici), ve spole¢nosti kamaradu fandi 19 navstévniku

a v 8 pfipadech pfichazeji fanousci na utkani sami.
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17 graf — Pro uc€ast Fed Cupu preferujete
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Co fanousSci preferuji pro ucast na Fed Cupu? VétSina odpovédéla, Ze neorganizované
individualni cestovani. Téch bylo 83. Organizované cestovani s fanklubem zvolili 3 a pouze

jediny fanou$ek pfijel s cestovni kancelafi.

39



6 DISKUZE

V mé bakalarské praci bylo hlavnim cilem zjistit motivaci fanouskd na sportovni akci —
Fed Cup. Zajimal jsem se pfevazné o to, jestli se citi dobfe v kolektivu fanousku, zda rozhoduje
cena vstupenky pfi navstévé utkani, jestli sledovanim utkani si rozSifuji znalosti ohledné tenisu
nebo jestli rozhoduje sestava Kvitova a PlisSkova pifi jejich u€asti na utkani Fed Cupu.

V prvni otazce jsem se zajimal o to, zda fanousci pfi sledovani Fed Cupového utkani
relaxuji. V odpovédich vétSina fanouskl oznacila odpovéd rozhodné souhlasim nebo spise
souhlasim. To ukazuje na skute¢nost, Ze vétSina fanouskl bere ucast na Fed Cupu jako
prilezitost k rozptyleni. Ve druhé otazce, ktera byla smérovana na potifebu Uniku od vlastnich
problém, neodpovidali fanousci jednoznacné. Vétsina sice pfipustila, Zze pfi sledovani utkani
zapomene na viastni problémy a dokaze se uvolnit, aviak necela Ctvrtina dotazovanych se
pfiznala, Ze ani pfi takto vyznamné sportovni udalosti, na kterou se dlouho t&sili, nebyli schopni
upIné zapomenout na svoje kazdodenni povinnosti a nedokazali se Uplné uvolnit.

Z odpovédi na tfeti otazku, zda jsem hrdy/a na vitézstvi je patrné, Zze fanousci jsou
patficné hrdi na tym, at' uz vyhraje nebo prohraje. To znamena, Ze fanousci tahnou s hrackami
za jeden provaz a podporuji je i kdyz se jim nedafi. Na ¢tvrtou otazku, zda se citim dobfe
v kolektivu fanouskd, se vétsina pfiklani k odpovédi rozhodné souhlasim a spiSe souhlasim.
Je to zfejmé z toho diivodu, Ze vSichni fandi stejnému tymu a fandi se Ceské republice.

Odpovédi na patou otazku, jestli se fanousci tési, Ze potkaji nové lidi, vétdina z nich
odpovédéla negativné. Z toho vyplyva, Ze fanouSci nemaji v umyslu se pfi této pfilezitosti
seznamovat s novymi lidmi. U&ast na Fed Cupu neni pro vétsinu lidi divodem k navazovani
novych vztaha.

Na otazku, zda je ucast na Fed Cupu pro fanousky zabavou vétSina odpovida, Ze ano.
To svédcéi o tom, Ze se zde citi dobre, dobfe se bavi a fandi.

V sedmé otazce se fanousci méli vyjadfit, jestli je pro né dulezita ucast Petry Kvitové
a Karoliny Pliskové. Z odpovédi je zfejmé, ze nominace pro divaky nehraje roli. Divaci i bez
ucasti této dvojce radi pfijedou podpofit Eesky Fed Cupovy tym.

Z odpovédi na osmou otazku vyplyva, ze vétSina tenisovych fanouski svému
oblibenému sportu rozumi a nepotrebuji si rozSifovat touto formou svoje znalosti. Pfesto se
skoro polovina dotazovanych svéfila, Ze pfi sledovani utkani rada ziska nové informace
ohledné tenisu.

V devaté otazce fanousci téméf jednoznacné odpovédéli, ze ucast na Fed Cupovém
utkani je pro né nezapomenutelnym zazitkem. Potvrdily to i odpovédi na desatou otazku, ktera
se tykala atmosféry pfi utkani. V ni se shodli na tom, Ze se jim libi atmosféra, ktera panuje pfi
Fed Cupu.
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V druhé Casti této prace jsem zjiStoval dal§i ddvody motivace na ucasti Fed Cupu
spojené s timto eventem. Jedna se napfiklad o navstévu mésta, jeho historickych pamatek,
vyuziti kulturnich nabidek v daném misté, navstéva pfibuznych &i znamych Zzijicich v tomto
misté a popfipadé zajem o nakupovani.

Na otazku ,Kolik dni stravite na Fed Cupu?“ vétSina dotazovanych odpovédéla, ze oba
dva dny. Z toho jasné vyplyva, ze fanouSci pfijizdéjici na tuto sportovni udalost ji chtéji
rozhodné shlédnout celou.

V druhé otazce jsem fanou$Skim nabidl nékolik moznosti odpovédi s tim, Ze mohli
zatrhnout pouze dvé. V nabidce byly tyto odpovédi: a) byt s prateli nebo s rodinou,
b) podporovat tym a uzivat si dovednosti hracl, c) zabava a Unik od dennich problém, d)
utkani je v blizkosti mého domova, e) dostavam listek zdarma, f) jiné divody motivace. Nejvice
fanousku si vybralo odpovéd a) tedy moznost byt s prateli a s rodinou. Na druhém misté byla
odpovéd b) tedy podporovat tym a uzivat si dovednosti hracu.

Treti otdzka byla zaméfena na ucast fanousSkid na Fed Cupu v minulych letech.
Z celkového poctu dotazovanych vétSina byla poprvé v Praze, ale nasli mezi fanousky i taci,
ktefi byli v USA a ve Francii i jinde. Z toho plyne, Ze stala vysoka uroven naseho tymu laka
stale vice novych fanousku.

DalSi otazka se tykala okolnosti spojenych s navstévou Fed Cupu. | zde bylo v nabidce
vice moznosti, avdak fanousci mohli zatrhnout pouze jednu odpovéd. Nejcastéji si vybrali
moznost d) pouze se u€astnim Fed Cupového utkani. Moznost ¢) navstivit pfi této prilezitosti
své pfibuzné a znamé vyuzilo 10 dotazovanych. S moznosti nakupu ve mésté spojilo tuhle
akci 6 fanousku. Na prohlidku mésta se vypravilo pouze 5 fanouskl. Z téchto odpovédi je
ziejmé, ze vétSina fanousku jede jen kvuli navstévé tenisovych utkani a hned poté se vraci
doma.

Pata otazka se dotkla ceny vstupenek. Z odpovédi jasné vyplyva, Zze cena vstupenky
nehraje zasadni roli. Z celkového poctu dotazovanych vétSina tuto skutecnost potvrdila.

Na Sestou otazku, s kym nejCastéji navstévujete Fed Cupové utkani, odpovédélo 60 lidi
s rodinou (détmi, manzelem/manzelkou a rodiCi), 19 s kamarady a 8 fanousku jezdi
samostatné. Z tohoto Setifeni vyplyva, ze vétsina lidi si vice uZije krasnou atmosféru ve
spole¢nosti své rodiny a pratel.

ZavéreCna otazka zjistovala, jakou formou pfijizdéji u€astnici na utkani Fed Cupu.
Neorganizované individualni cestovani preferuje naprosta vétSina dotazovanych. Pouze ftfi
uprednostriuji organizované cestovani s fanklubem, jen jeden z fanouskl se svéfil, Ze pfijel
s cestovni kancelafi. Z tohoto Setfeni vyplyva, Zze neorganizované individualni cestovani

ziskava stalé vétsi popularitu zvlasté mezi sportovnimi fanousky.
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Jednim z dil€ich cild mé bakalarské prace je porovnani vysledk( motivace fanousku Fed
Cupu s motivaci fanouskd Davis Cupu. Pro porovnani jsem vyuzil vysledky vyzkumu, ktery
provedla a zpracovala ve své diplomové praci Petra Kusnierzova.

Prvni stejna otazka, ktera byla polozena fanouskim obou mezinarodnich tenisovych
soutézi znéla: Pfi sledovani utkani zapomenu na viastni problémy. Zatimco fanousci Davis
Cupu odpovidali na tuto otazku pouze kladné, o fanouscich Fed Cupu se toto Fici neda. Sice
vétSina z nich odpovidala spiSe souhlasim nebo rozhodné souhlasim, ale nasli i taci, ktefi
odpovédeli zaporné. Z toho vyplyva, Zze ne vSem fanouskim Fed Cupu se pfi takto zajimavé
sportovni podivané podafilo zapomenout na vlastni problémy.

Na druhou stejnou otazku, zda jsem hrdy/a, kdyz nas tym vyhraje, odpovidali fanousci
Fed Cupu i Davis Cupu kladné. V8ichni se shodli na tom, Ze jsou hrdi na nas narodni tym.

Na tfeti shodnou otazku, jestli se citim dobre v kolektivu fanousku, odpovédéli pFiznivci
obou soutéZi kladné. Sice je menSi rozdil v odpovédich rozhodné souhlasim a spiSe
souhlasim, kdy fanouSci Fed Cupu se spiSe pfeklanéli k prvni moznosti, zatimco fanousci
Davis Cupu ke druhé. Urcité v8ak Ize potvrdit, Ze vSichni dotazovani se ve spolecnosti stejné
naladénych navstévniku citi pfijemné.

Na otazku, zda se téSim, Ze potkam nové lidi, odpovédéla vétSina fanouskd Davis Cupu
kladné, zatimco fanousci Fed Cupu tuto moznost neupfednostriovali.

Otazku, zda je pro mé ucast na Fed Cupu relaxaci, zodpovédéla vétSina tazanych
kladné, i kdyZ 10 lidi se pfiznalo, Ze navstéva této sportovni soutéze pro né relaxaci nebyla.
Naopak fanou$ci Davis Cupu odpovidali vSichni kladné. Toto ukazuje na moznost, Zze fanousci
Davis Cupu dokazi Iépe relaxovat.

DalSi stejnou otazkou polozenou fanouskim obou soutézi bylo, zda ucast na utkani Fed
Cupu je pro né formou zabavy. Zde se vysledky obou tabor( uplné neshoduji. Zatimco fanousci
Davis Cupu odpovédéli vSichni kladné, mezi fanousky Fed Cupu se nasli mnozi, ktefi pfece
jen s kladnou odpovédi vahali a pfiklonili se k moznosti spiSe nesouhlasim.

Velmi zajimavou otazkou bylo zda, motivaci fanouskl na u&asti obou mezinarodnich
soutézi ovliviiuje sestava narodnich tymu. Zejména, jakou roli hraje zafazeni dvou nejlepSich
hracu a hracek do nominace. Odpovédi obou taborl se shoduiji, Ze sloZeni sestavy pro né neni
zasadnim divodem pro uc¢ast ¢i neucast na utkani.

Jedna z dalSich stejné polozenych otazek znéla, zda je pro né ucast na Fed Cupu ¢i
Davis Cupu nezapomenutelnym zazitkem. Zatimco fanousci Davis Cupu odpovidali vSichni
kladné, mezi fanousky Fed Cupu bylo nékolik jedincu, ktefi zvolili moznost spiSe nesouhlasim.

v s

oCekavaji vétsi podivanou.
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Na otazku zda, se fanouskdm libi atmosféra pfi sledovani Fed Cupu ¢i Davis Cupu
odpovidali pfiznivci obou taborl prfevazné shodné. VétSina zvolila moznost rozhodné
souhlasim, menSi procento pfipustilo moznost spiSe nesouhlasim.

DalSi otazka se tykala délky pobytu na obou vyznamnych sportovnich soutézich. Ackoliv
nejsou obé soutéze stejné dlouhé, Davis Cup trva tfi dny a Fed Cup dva dny, z Setfeni jasné
vyplynulo, Ze vétSina fanouskl se ucastni celého programu.

V otazce, jaky je hlavni davod jejich ucasti na Fed Cupu ¢i Davis Cupu se odpovédi
respondent neshoduji. Zatimco fanousci Davis Cupu se téSi na zabavu a unik od problémd,
pfiznivci Fed Cupu upfednostnuji moznost uzit si cely pobyt ve spolenosti pratel a rodiny.

Na otazku, zda spojuji u€ast na Davis Cupu ¢&i Fed Cupu s dalSimi aktivitami, odpovidaji
fanousSci také rozdilné. Pfiznivci Davis Cupu se pfi pfilezitosti této mezinarodni udalosti radi
podivaji do mésta, pfipadné po nakupech. Fed Cupovi fanousci se omezi pouze na tuto
sportovni udalost a poté se vraceji domu.

Cena vstupenky pro fanousky Davis Cupu neni dullezita. Pfiznivci Fed Cupu mnozi
pfipustili, Ze cena vstupenky urcitou roli hraje.

V odpovédich na otazku, s kym nejCastéji navstévuji mezinarodni utkani Ceskych tenistd,
se oba tabory rozchazeji. U fanouskd Fed Cupu pfevazuje rodina a pratelé, zatimco fanousci
Davis Cupu se radéji obklopi svymi kamarady z fanklubu.

Na posledni shodnou otazku, jakou formu ucasti preferuji, odpovédéli pfiznivci obou
sportovnich  udalosti rozdilné. Fed Cupovi fanousci upfednostiuji individualni

neorganizovanou ucast, zatimco fanousci Davis Cupu cestuji vzdycky s fanklubem.
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7 ZAVER

Cilem této prace bylo popsat sportovni eventy jako souc€ast sportovniho cestovniho
ruchu, na sportovnim eventu Fed Cup zjistit motivaci fanouskl na jeho Uc€asti a porovnani
vysledku motivace fanouskd Fed Cupu s motivaci fanouskl Davis Cupu. VSechny tfi diléi cile
se podafilo splnit. Sportovni eventy jsem popsal s pomoci odborné literatury a odbornych
¢lanka, motivaci fanouskul jsem zjistil a vyhodnotil pomoci dotaznikového Setfeni a k porovnani
vysledku motivace fanousku jsem pouzil zavéry diplomoveé prace Petry Kusnierzoveé.

Ugast na Fed Cupu vnimaiji fanousci ve vétsiné piipadt jako Gnik od vlastnich problémi
a prileZitost k rozptyleni. A¢koliv je vétdina z nich sportovné vzdélana, najdou se mnozi, ktefi
si zde roz8ituji své védomosti ohledné tenisu. V kolektivu stejné smyslejicich lidi se citi dobfe,
skvéle se bavi a dokazi se uvolnit. Ugast Petry Kvitové a Karoliny Pliskové neméa zasadni vliv
na jejich rozhodovani, zda se soutéze zuc€astni, €i nikoliv. Fanousci jsou na svlj tym hrdi
a podporuji jej za vSech okolnosti, tedy i v pfipadé, Ze se mu nedafi. Jejich ucast na Fed
Cupoveéem utkani je pro né nezapomenutelnym zazitkem.

Fanousci pfijizdéjici na tuto sportovni udalost stravi v misté soutéZe celé dva dny
a upfednostriuji spole¢nost své rodiny a pfatel. Cena vstupenky na jejich u€asti nema zasadni
vliv. Fed Cupovi fanousci nevyuZivaji mozZnost cestovat s fanklubem, ale preferuji

neorganizované individualni cestovani.
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8 SOURHN

V této bakalarské praci jsem se zaméfil na zkoumani motivace fanousku na jejich ucasti
na utkani Ceského Fed Cupového tymu.

Cilem prace bylo zjistit, ¢im jsou ¢esti fanousci motivovani, aby §li povzbudit sviij narodni
tym.

Teoreticka ¢ast bakalarské prace popisuje tyto pojmy: cestovni ruch, cestovni ruch ve
sportu, aktivni sportovni turismus, motivace, event, sportovni eventy, sport, tenis a Fed Cup.

Pro vyzkum byl pouzit dotaznik pfejaty z diplomové prace Petry Kusnierzové, ktery byl
rozdan fanouskdm na utkani Cesko Svycarsko v tnoru 2018 v Praze v 02 Aréné. Setfeni se

Ucastnilo 87 fanousku. Vysledky jsou zobrazeny ve formeé tabulek a grafu.

Zasadni informace zjiSténé z dotaznikového Setfeni jsou nasledujici: Vétsina fanousk
pfichazi na Fed Cupova utkani z toho dlivodu, ze zde hleda pfilezitost k rozptyleni. V kolektivu
ostatnich fanousku se skvéle bavi a dokazi se uvolnit. Pfitom se nejlépe citi obklopeni svoji
rodinou a pfateli. Dale bylo zjisténo, ze pro fanousky neni rozhoduijici, jestli v nominaci jsou
zastoupeny Karolina PliSkova a Petra Kvitova. Fanousci jsou na svij tym za vSech okolnosti
hrdi a podporuiji jej, a to i v pfipadé neuspéchu. Pro vSechny fanousky je u€ast na Fed Cupu

nezapomenutelnym zazitkem.
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8 SUMMARY

This bachelor thesis is bassed on finding out the motivation of Fed Cup’s fans.
The aim of this thesis is to find out and describe what is the fan’s motivation to become a part
of this great tennis event. For the research | used questionnaire which was given to the fans
watching Czech Republic vs. Switzerland in Fed Cup in Prague, February, 2018. 87 fans were
participating in this research. It was fugured out that fans came there to support their national
team in order to find other people in the same mood, ready to have some fun, distraction and
release. Instead of coming alone, they brought their friends and families. Neither Petra Kvitova
or Karolina Pliskova nomination would effect FED Cup fan’s decision to come. They are proud

of their team in any conditions and they would always come to cheer the team up.

46



9 REFERECNI SEZNAM

Bull, Ch., Weed, M. (2009). Sports Tourism — Participants, policy and providers. Great

Britain: Butterworth-Heinemann.
Bull, Ch., Stephens. & Weed, M. (2011). An exogenous shock to the systém? The london
2012 Olympic and Paralic Games and British tourism policy. Journal of sport & Tourism,
16(4), 345-377.

Getz, D. (2007). Event studies. Theory, research and policy for planned events. Oxford:

Elsevier Butterworth-Heinemann. Heskova, M., a kolektiv. (2011). Cestovni ruch — pro

vyS8Si odborné skoly a vysoké Skoly. Praha: Fortuna
Gibson, H. (2008). Sport Tourism — concepts and Theories. Oxon: Routledge

Gibson, H.J. & Lepp, A., (2011). Reimaging a nation: South Africa and the 2010 FIFA
WORLD CUP. Journal of sport & Tourism, 16(3), 211-230.

Chalip, L. (2006). Towards social leveraging og sport events. Journal of sport & Tourism,
11(2), 109-127.

Drewer, J. (1952). A dictionar of psychology. Michigan university: Penguin Books

Fed Cup Format. Retrieved from World Wide Web 8. 5. 2018:

(https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-format.aspx):

Fed Cup Organisation. Retrieved from World Wide Web 8. 5. 2018:

(https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-committee.aspx):

Hartl, P., & Hartlova, H. (2000). Psychologicky slovnik. Praha: Portal.

Heckhausen, J., & Dweck, C. (1998). Motivation and self-regulation across the life span.

New York: Cambridge University Press

47


https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-format.aspx
https://www.fedcup.com/en/organisation/fed-cup-committee.aspx

Hlado, P. Uvod do pedagogického vyzkumu pro ugitele stfednich $kol [online]. Brno:
Mendelova univerzita v Brné, 2011. 134 s. Dostupny z WWW: . ISBN 978-80-7375-
544-7.

Hodan, B. (2007). Sociokulturni kinantropologie Il: systémové pojeti télesné kultury.

Olomouc: Univerzita Palackého

Hohm, J. (1970 a 1975). Svétovy tenis. Praha: Nakladatelstvi Olympia

Hohm,J. (1982). Tenis (technika, taktika a trénink). Praha: Nakladatelstvi Olympia

Kabrt, J., Kucharsky, P. & Schams, R. (2016). Latinsko-&esky slovnik. Praha: Leda.

Kotikova, H., Schwartzhoffova, E. (2008). Nové trendy v pofadani akci a udalosti

(events) v cestovnim ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj.

Kusnierzova, P. (2015). Davis cup jako pfiklad eventu v ramci sportovniho cestovniho
ruchu a motivace ¢eskych fanouskl na jeho Ucasti. (diplomova prace). Olomouc:
Ftk UP.

Malcolm, D. (2008). The Sage Dictionary of Sport Studies. London: Sage

Mikulastik, M. (2007). Manazerska psychologie. Praha: Grada

Nakonecny, M. (1996). Motivace lidského chovani. Praha: Academia.

Parsons, J. (1998). Velka encyklopedie tenisu. Praha: Svojtka & Co. 1998

Plhakova, A. (2007). UCebnice obecné psychologie. Praha: Academia

Ryglova, R. (2009). Cestovni ruch — soubor studijnich materialid. Ostrava: KEY

Publishing s.r.o.

Sekot, A. (2003). Sport a spole¢nost. Brno: Paido edice pedagogické literatury.

Schwartzhoffova, E. (2010). Sportovni Turismus. Télesna kultura, 33(2), 99-101.

48



Spivack, S.E. (1998). Health spa development in the US: A burgeoning component of

sport tourism. Journal of Vacation Marketing, 4, 65-77.

Turco, D., & Eisenhardt, H 1998, Winter). Exploring the sport tourism connection.
ICHPER SD, 24-27

Weed, M. (2006). Sports Tourism Research 2000-2004: A Systematic Review of

Knowledge and a Meta-Evaluation of Methods. Journal Of Sport & Tourism, 11(1),
5-30.

49



10 PRILOHY

10.1 Dotaznik

Motivace divakl na Fed Cupovém utkani

Prosim o vyplnéni tohoto dotazniku. Vysledky budou zpracovany a vyuzity pro moji
bakalarskou praci, ktera zkouma motivaci divakt na Fed Cupovém utkani.

Chybéjici udaje prosim vyplite, a u vice moznosti zakrouzkuijte pouze jednu.

1. Zde prosim zaskrtnéte pouze jedno poli¢ko, které nejvice vyhovuje vasi
odpovédi.

Rozhodné Spise Spise Rozhodné
souhlasim | nesouhlasim| souhlasim | nesouhlasim

Je pro mne ucast na
Fed Cupu relaxaci
Pfi sledovani utkani
2 | zapomenu na vilastni
problémy
Jsem hrdy/a kdyz

3 o .
nas tym vyhraje
4 Citim se dobfe v
kolektivu fanousku
5 TéSim se, Ze potkam

nove lidi
Ugast na utkani Fed
6 Cupu je pro mne

formou zabavy
Rozhoduje sestava

tymu (Kvitova a
PliSkova) abych se

zucastnil/a FC
Sledovanim FC si
8 | rozsifuji své znalosti
ohledné tenisu

Ugast na Fed Cupu
je pro mne
nezapomenutelny
zazitek

Libi se mi atmosféra,
ktera
panuje pfi sledovani
Fed Cupu

10
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Jste: MuZ — Zena

Vék:do 20 let  21-30 31-40 41-50 51-60 61 a vice

2. Kolika dni se uc¢astnite na Fed Cupu?

Pouze 1 den 2 dny

3. Hlavni diivod u¢asti na Fed Cupu (muzete oznacit pouze dvé odpovédi):
+ Byt s pfateli nebo rodinou
» Podporovat tym a uzivat si dovednosti hracu
» Zabava a unik od dennich problému
» Utkani je v blizkosti mého domova

* Dostavam listek zdarma

4. Zaéastnili jste se jiz v minulosti Fed Cupového utkani v CR a zahraniéi?
* Ano akde?

5. Kdyz se ucastnite Fed Cupu, spojite tuto zabavu jesté s dalSimi aktivitami?
(oznacte pouze 1 odpovéd)
* Nakupy ve mésté
* Prohlidkou mésta
» Navstéva pfibuznych a znamych
* Pouze se ucastnim Fed Cupového utkani

» Jiné aktivity, vypiSte prosim:. ... ...

6. Je pro Vas cena vstupenky na Fed Cup dilezita?
* Ano
* Ne

7. S kym nejcastéji navstévujete Fed Cupové utkani? (oznacte pouze 1 odpovéd)
* S rodinou (détmi, manzelem/manzelkou, rodici,...)
* S kamarady
+ Sam
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8. Pro ucast na Fed Cup preferujete

* Neorganizované individualni cestovani

» Organizované cestovani s fanklubem

«  Organizované cestovani formou zajezdu s cestovni kancelafi — CEDOK,
SLAN Tour, Czech Sport Travel,...)

Dékuji Vam za Vas Cas straveny nad vypInénim mého dotazniku.

Jan Gregor

Student FTK
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