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1. Uvod

Vyznamny vliv na potravinové sité maji v soucasné dob¢ globalni procesy, které
zapticinuji vzajemné vzdalovani producentd potravin se spotiebiteli. Globalni procesy
vyrazné zménili uspofadani potravinového systému i na regionalni urovni, bohuzel diky
témto procesim zanikd provézanost a zavislost lokalnich farmari na mistnim
obyvatelstvu a takovy stav se stdva trvale neudrzitelny. Tato situace, piispiva
Kk neudrzitelnému zpusobu hospodaieni, protoZze dochazi ke Skodam na zivotnim
prostiedi a k zavislosti na neobnovitelnych zdrojich. Také ke Spatnému zdravotnimu
stavu chudSich obyvatel, ktefi nemaji dostatek finan¢nich prostiedkii na poftizeni
kvalitnich a ¢erstvych potravin,

Nastésti si lidé uvédomuji, Zze ke zdravému zivotnimu stylu, ktery se
Vv poslednich letech stava béznou soucasti zivota, patii Cerstvé, kvalitni potraviny nebo
biopotraviny. Méni se pozvolna piistup ke spotiebe, lidé dbaji na misto piivodu a na
kvalitu potravin. Skladba potravin také zaznamenala pozitivni zmény, v dnesni dobé¢
lidé jedi vice ovoce, zeleniny a dbaji o své zdravi.

Alternativni potravinové systémy obnovuji témeét zaniklou tradici pfimého
prodeje lokalni farmaiské produkce bez jakychkoli zprosttedkovatelt. V poslednich
letech Ize spatfovat nartst novych potravinovych siti, které mohou pfispét ke
komplexnimu feSeni rozvoje produkce lokalnich zemédélskych vyrobkd v regionu.
Alternativni potravinové systémy jsou Uzce spjaty s kratkym dodavatelskym fetézcem,
za ktery lze povazovat takovy zplisob dodani vyrobku, kdy mezi zemédélcem a
kone¢nym spotiebitelem je maximaln€ jeden meziclanek. Poptavka obyvatelstva po
mistnich potravinach napomahd k rozvoji regiondlnich alternativnich systému, které
postupné sblizuji spotiebitele se zemé&délci. Obyvatelé daného regionu tak pfispivaji
Kk rozvoji mistniho udrzitelného zeméd¢lstvi a k podpofe menSich producenti. Dalsi
vyhodnou alternativnich potravinovych systémi je vzajemny vztah mezi lokalnimi
producenty a mistnimi obyvateli, ktery se zaklada na spolecné divére.

Jednou z forem tohoto systému jsou farmarské bedynky, které se v 60. letech
zataly poprvé objevovat ve Svycarsku a v Némecku. Od té doby se rozsifuji po celém
svété a v poslednich letech si svoji popularitu ziskaly i v ¢eskych domacnostech.
Bedynky, které jsou plnény ovocem, zeleninou nebo jinymi produkty od mistnich
farmait, se staly soucasti Zivotniho stylu mnoha lidi po celém svété. Jednd se o
netradiéni zplsob nakupovani, kdy pro spotiebitele je kazdd bedynka tak trochu

piekvapenim, jeji sloZeni zaleZi na ptirod€ a na ro¢nim obdobi, proto je pokazdeé jina.
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2. Cile a hypotézy

2.1.Cile prace

Hlavnim cilem prace je identifikovat subjekty zapojené do distribuce

prostiednictvim bedynek a provést prizkum zkuSenosti s touto formou prodeje. Dale

pak vymezit postoj spotiebiteltl k tomuto zpisobu prodeje.

2.2.Vyzkumné otazKky

Vyzkumné otazky, které budou ovéteny v zavéru prace, byly stanoveny:

1) Jaké slozeni bedynek spotiebitelé uptednostiiuji?

2) Jaké slozeni bedynek distributofi nej¢astéji nabizeji?

3) Ktera skupin spotiebitelti nakupuje bedynky nejcastéji?

4) Jsou bedynky dodavany spotiebitelim v prubéhu celého roku?

5) Umoznuji distributofi odbératelim, aby si bedynky mohli sestavit sami?

2.3.Pracovni hypotézy

Hypotézy, které budou v zavéru této prace na zaklade zjiSténych dat vyvraceny

nebo potvrzeny, byly stanoveny nasledujici:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Spottebitelé, kteti nakupuji bio potraviny, maji vétsi tendenci si objednavat
biopotraviny i do bedynek.

Cena, kterou jsou spotiebitelé ochotni zaplati za bedynky je zavisla na
pramérném hrubém meési¢nim piijmu jejich domacnosti.

Prodejci si bedynky distribuuji sami bez zapojeni jiné distribu¢ni firmy, pokud
je akéni radius rozvozu maximalné do 30 km od sidla spole¢nosti.

Intervaly dodavek bedynek koncovym zdkaznikim jsou zavislé na cené
bedynek.

Existuje zavislost mezi tim, jak prodejci vnimaji budoucnost bedynkovani a
zvySujicim se poctem jejich odbératelt.

Frekvence objedndvani bedynky =zavisi na poctu clenit respondentovi

domacnosti.



3. Literarni prehled

3.1.Potravinova suverenita

V roce 2007 svétové hnuti NYELENI (European food sovereignty movement)
definovalo potravinovou suverenitu. Toto vymezeni poklada potravinovou suverenitu za
pravo lidskych spoleCenstvi na zdravé a kulturné vhodné potraviny, produkované
pomoci environmentalné¢ piiznivych a udrzitelnych piistupti, a také za pravo téchto
spoleCenstvi definovat vlastni potravinové a zeméd¢lské systémy. Dulezité je, ze
pozadavky na trh kladou ti, kdo potraviny produkuji, distribuuji a spotfebovavaji a ne
vefejna politika a potravinové systémy. Potravinova suverenita haji zajmy a mysli na
zaClenéni a spokojenost piisti generace, také poskytuje strategii, jak se nepoddat
soucasnému korporatnimu obchodnimu potravinovému systému.

Za prioritni povazuje tento Systém mistni a narodni ekonomiky trhy a
zplnomocnuje drobné zemédélce, rodinné farmy, mistni rybafe a pastevce a také
pokldda za dilezitou produkei, distribuci a spotfebu potravin zalozenou na
environmentalni, socidlni a ekonomické udrzitelnosti. Je zde také uptfednostiiovan
transparentni obchod, ktery garantuje distojny pfijem vSem. Spotiebitelim garantuje
kontrolu nad svou vlastni vyzivou a nad potravinami, které jedi a producentiim potravin
prava na vyuzivani a spravu jejich pudu, izemi vody, osiva, dobytka.

Potravinova suverenita zahrnuje skute€né pravo na potraviny a produkci
potravin, je zastancem toho, Ze vSichni lidé maji pravo na bezpe¢né, nutricné bohaté
potraviny, které odpovidaji mistni kultufe. Také maji prdvo na zdroje potiebné pro
produkci potravin a na zajisténi individualniho i spole¢enského udrzitelného Zivobyti.
Dalsim dilezitym faktem je, Ze tento systém upiednostiuje prava lidi a spoleCenstvi na
potraviny a jejich produkci nad zajmy trhu.

V dobé globalizace, kdy spole¢nost spé&je ¢im dal tim vice k individualismu a
neduvéie, potravinova suverenita smétfuje naopak k socializaci, vytvareni odolnych
spoleCenskych vazeb zaloZenych na vzijemné divéfe, spravedlnosti, solidarité a
pfedevS§im k rozhodovani na demokratickych principech. Tento trend pfindSi nové
socialni vztahy, které nejsou ovliviiovany utlaovanim, nerovnostmi mezi muzi a
Zenami, mezi narody nebo etnickymi skupinami, ¢i socialnimi vrstvami a generacemi.

Potravinovou suverenitu lze povazovat za Sir§i hnuti, jehoz soucasti je
komunitou podporované zemédé€lstvi, diky némuz se do systému naseho obstaravani

potravin vraci solidarita, spoluprace a partnerstvi. (The Goran Theme, 2011)



3.2.Alternativni potravinové systémy

Pokud budeme ¢lenit cesty, prostiednictvim kterych se ke spotiebitelim
dostavaji potraviny, Ize je Clenit na tyto zakladni cesty: konvenéni, cesty za které¢ lze

povazovat ndkup v bézném obchod¢ a vice ¢i mén¢ alternativni cesty.

Alternativni cesty v mensi mife dopliiuji chybéjici funkce konvencnich ptistupt,
jejich nevyhodou je, ze jsou ceny produktl vyssi, je zde sezonni omezeni a také vyssi
organiza¢ni a ¢asova narocnost. Robinson (2008) hodnoti tyto cesty jako potravinové
systémy, pii kterych dochazi k vyluCovani prostfednikii v potravinovém fetézCi a
produkce, zpracovani, distribuce a nasledna konzumace potravin se odehrava v ramci
jednoho regionu. Hinrichs (2000) popisuje lokalni potravinové systémy, jejichz
vyhodou je relativné kratkd cesta vyprodukovanych potravin pies producenta ke
spotiebiteli, a to diky uzsim spole¢enskym vztahim mezi zemédélcem a spotiebitelem.
Tento fakt nevnima jen z geografického pohledu.

V poslednich letech vidime nartst novych potravinovych siti, které se lisi od
konven¢niho modelu zemédélsko-potravinovych siti. Alternativni potravinové sité
reorganizuji vztahy mezi producenty a spotiebiteli a rovnéZ pomahaji venkovskym
oblastem a rozsiiuji se po celé Evropé. (Venn & kol., 2006)

Alternativni potravinové sit¢ se zacaly vice rozvijet z divodu toho, ze se
spotiebitelé¢ zacali vice zajimat o ekologie, své zdravi a rostla jejich nedlvéra v
kvalitu potravin produkovanych industridlnim zeméd¢€lstvim. Dal§im podmétem byl
vyskyt nemoci a epidemii, které byly zplisobeny zavadnymi potravinami a ovlivnili také
pristup Evropské unie na ochranu a bezpec¢nost potravin a potravinovych fetézct.

Cilem alternativnich cest je snaha obejit globalni distribucni sité pfi ndkupu nebo
prodeji potravin. Za tyto cesty lze povazovat farmarské trhy, komunitou podporované
zeméd¢lstvi, distribuce bedynek, komunitni méstské zahrady a farmy, Skolni farmy,
zahradkarské osady a samozasobitele, potravinova druzstva, pfimy prodej produktii

koncovym = spotiebitelim, faremni zpracovani produktl, hnuti slow food.

(Knowles, T., Moody, R. & McEachern, M., 2007)

3.3.Kratky dodavatelsky retézec

Kratky dodavatelsky fetézec je uzce spjaty s alternativnimi potravinovymi
systémy. V dnes$ni dob¢€ jsou dodavatelské fetézce ¢im dal tim delsi a komplikovang;si,

Casto nastdva situace, kdy vyrobek obleti cely svét, nez se dostane do rukou
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spotfebitele. Do dodavatelského fetézce jsou vétSinou zapojeny desitky spolecnosti a
roste riziko, Ze jedna soucést fetézce udéla chybu a cely systém zkolabuje. Paradoxni je
na této situaci to, ze ¢im jednodussi je dodavatelsky fetézec, tim rychlejsi a flexibilnéjsi
firma je. (Chlupaty, 2014)

Za kratky dodavatelsky fetézec lze povazovat takovy zptisob dodani vyrobku,
kdy mezi zemédélcem a prodejcem tohoto vyrobku konecnému spotiebiteli, je
maximalné jeden mezi¢lanek, tim mize byt napt. zpracovatel, ¢i zprostiedkovatel. Za
nejkrat$i dodavatelsky fetézec Ize povazovat ptimy prodej od ptivodniho vyrobce az ke
kone¢nému spotiebiteli.

Kratké dodavatelské fetézce mohou pfinaSet riizné vyhody pro zemédélce,
pokud dojde ke snizeni poctu podnikli zapojenych do dodavatelského fetézce, mohou
vyrobci zvysit svilj podil na kone¢né cené potravin. Mohou také pfidat hodnotu jejich
vlastnim produktiim a diverzifikovat jejich podniky. Pokud jsou prvovyrobei zaclenéni
do dodavatelskych fetézcli, mize to posilit jejich konkurence schopnost na trhu.
Finan¢ni Gsporu lze promitnou i do ceny produktu, kdy konecny zakaznik zaplati nizsi
cenu. Dalsi vyhodou je jednoznacné uréeni mista piivody dané suroviny. (Evropska sit
pro rozvoj venkova, 2014)

Alternativni  zpusoby prodeje snizuji  pocty ¢lanktt v kratkodobém
dodavatelském fetézci, snizuji vzdalenost mezi zemédélcem a spotiebitelem a ptivadi
producenty blize ke konzumentim. Témito zpisoby mtzou byt farmatské trhy a trziste,
komunitou podporované zemédélstvi, spotiebitelska nakupni sdruzeni, bedynky, piimy

prodej z farmy. (Slow food, 2012)

3.3.1. Kratky potravinovy Fetézec

Za vyznamnou podmnozinu kratkych dodavatelskych fetézcii lze povaZovat
kratké potravinové fetézce, které mohou uspokojit stoupajici poptavku spotiebitelll po
Cerstvych, zdravych, kvalitnich potravinach identifikovatelného plvodu. Tyto
potravinové fetézce mohou nabidnout Cerstvé potraviny spotiebitelim ve meéstech a
spotfebitelim, ktefi maji nizké financni piijmy. Dal$i vyhodou je, Ze dokazi uSetfit
»potravinové mile®, energii a vyuziti fosilnich paliv a tim pomdhaji chranit zivotni
prostfedi a bojuji proti zméné klimatu. Také mohou vytvaret novd pracovni mista.
(Palanova, 2015)

S kratkym potravinovym fetézcem jsou spojeny i urcité obtize pro zemédélce,

mali farmafi nemusi mit dostatek dovednosti nezbytnych k prodeji a zvladani



diverzifikované Cinnosti. Dal$i nevyhodou je nedostatek finan¢nich zdroji nezbytnych
k thrad¢ svého podilu na investicich. Infrastruktura na venkové¢, ale i ve méstech na
trzich, kde farmafti chtéji prodavat svou produkci, mize byt nedostate¢na k tomu, aby
farmaii mohli proddvat nebo ptepravovat své potraviny. (Dower, n.d.)

Kratké dodavatelské fetézce jsou zapojeny i do programu rozvoje venkova na
aktualni obdobi 2014 az 2020, ale i v pfedchozim obdobi 2007 az 2013 byly
podporovany. Z divodu toho, Ze drobni zemédélei predstavuji zasadni aktivum pro
Evropu a maléd hospodafstvi a kratké potravinové fetézce, predstavuji zivotné dilezitou
soucast budoucnosti evropského zemédélstvi. V aktualnim obdobi tohoto programu je
kladen diraz nejen na zvySeni efektivity vyroby, ale i na zkraceni dodavatelskych
fetézcl. Jsou zvyhodnény projekty zaméfené na zkraceni dodavatelského fetézce

v ramci lokélnich trhii, tim je podpora zacilena také na produkci regionalni potravin.

(Enders, 2014)

3.4.Vyvoj trhu v Ceské republice

Pied rokem 1989 byla skladba c¢eskych jidelnickli zaloZena piedev§im na
klasické ceské kuchyni, teda pievladal velky podil masa a obilovin a stagnovala
poptavka po zelenin€. Po sametové revoluci doSlo k mnohym kvantitativnim a
kvalitativnim zménam, trend zvySujici se poptavky po mase a zanedbavani zeleniny se
zcela zvratil. Lidé, ktefi byli dlouhé roky omezeni v ndkupnim rozhodovéni centralné
planovanym hospodafstvi, si s rozSifujici nabidkou zboZi rychle osvojili konzumni
chovani podobné nakupnim trendim v zépadnich zemich. Celkovou spotiebu potravin
ovlivnily pfevazné ekonomické zmény. Hlavni faktory byly vyvoj spotiebitelskych cen
potravin, nepotravinaiské sluzby, nabidka a dostupnost vyrobku na trhu ve vztahu
K rozvoji distribucni sité, reklama, propagace a zdravotni osvéta. (Kolafova &
Hradil, 2003)

V 90. letech dochazelo k diferenciaci zeméd¢€lské vyroby, podniky zamé&fujici se
na zemédélskou produkci zmeénily jak svoji velikost, tak 1 strukturu. Zmeénila se
struktura vlastnictvi, v restitucich byla navracena pida plivodnim majitelim. Také se
zvysil pocet farem, ale dochazelo k snizeni jejich rozlohy. (Galerie Gymjil, nedatovano)

Také se na naSem trhu objevili prvni ekologicti zemé&dé€lci, kteti zacali péstovat
zeleninu a ovoce ,bez chemie”. Vznikala prvni sdruzeni bio zemédé€lci a skutecné
biopotraviny se objevily na nasem trhu v roce 1993. AZ roce 2007 biopotraviny zazily
na nasem trhu boom, spotiebitelé v tomto roce za biopotraviny utratili neuvétitelné 1,3

miliardy korun, oproti pfedchozimu roku se obrat trhu zvysil o 70 %. V ramci stfedo-, a
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vychodoevropskych podminek se miizeme pysnit rozrostlou siti prodejen zdravé vyzivy
S bohatym sortimentem biopotravin.

V roce 2007 se zrodil napad znovu obnovit na tizemi Ceské republiky farmatské
trhy, oproti tomu v zahranici tento zptisob prodeje Cerstvych potravin bézné fungoval.
Vroce 2009 byl uskutecnén upln€¢ prvni obnoveny farmaisky trh v prazskych
Klanovicich s vyhradné ¢eskou produkei. Uspéch tohoto obnoveného trhu odstartoval
vznik dal$ich trht jak ve méstech, tak na venkové. V dne$ni dob¢ na naSem tzemi jsou
farmaiské trhy provozovany vice nez na 2 000 mistech. (Cesky farmaisky trh, 2011)

Komunitou podporované zemédélstvi se v Ceské republice zadalo rozvijet az
V poslednich letech. V roce 2009 vzniklo prvni sdruzeni - Komunita podporujme svého
sedldka Toulctiv Dvlr. Vznik této skupiny byl iniciovan organizaci PRO-BIO LIGA
spole¢né s ekologickym péstitelem zeleniny Karlem Tachecim z Budyné nad Ohii.
V dalich letech se zacali piidavat dalsi zeméd¢lci, napt. v roce 2010 Komunita dvora
Vysinek, v roce 2013 bylo zapojeno v tomto systému 7 farmait. Vyznamny impulsem
pro bedynkovani bylo zalozeni internetového webu v roce 2010 s ndzvem bedynky.cz.
V soucasné dobé& bedynkovani provozuje na naSem Uzemi kolem 120 bedynkovych
druzstev. (Kolarova, 2013)

Zvysujici se popularita Cerstvych, lokdlnich potravin nebo biopotravin mezi
Ceskymi spotiebiteli vypovidd o tom, ze méni piistup ke spotiebé. Skladba potravin
dosla k pozitivnim zménam z hlediska zdravotniho, spole¢nost zacala jist vice ovoce,
zeleniny a ryb. Lidé dbaji na misto piivodu a na kvalitu potravin, které jedi. Cesti lidé
produktech, lidé vice dbaji o své zdravi, maji zvySeny z4djem o zdravy Zivotni styl a

kvalitu potravin. (Kuskova, 2009)

3.5.Udrzitelny rozvoj

Termin udrzitelnost se stal kritériem ruznych aspekti lidské ¢innosti v 90. letech
minulého stoleti, 1ze fici, ze mé vice charakter moralniho principu nez presnou definici.
Obecné formulovany koncept udrZitelného rozvoje byl stanoven v roce 1987 Svétovou
komisi pro zivotni prostfedi a rozvoj (WCED) Kor¢ak (1991, p. 47) ,,Trvale udrzitelny
rozvoj je takovy rozvoj, ktery napliuje zdkladni Zivotni potreby soucasnych generaci,
aniz by ohrozil schopnost budoucich generaci napliovat jejich viastni potreby “. V roce
1992 na summitu v Riu de Janeiru ptesel tento termin do Sirokého povédomi, udrzitelny

rozvoje se tak stal vefejné diskutovanou zalezitosti.



V soucasné dob¢ se ¢im dal tim vice v ¢eském prostiedi pouziva definice podle
Ryndy (2003): ,, Trvale udrzitelny rozvoje je komplexni soubor strategii, které umoznuji
pomoci ekonomickych ndstrojit a technologii uspokojovat socialni potreby lidi,
materialni i duchovni, pri plném respektovani environmentalnich limiti. Aby to bylo v
globalnim méritku soucasného sveta mozné, je nutné nové redefinovat na lokalni,
regiondalni i globalni urovni jejich instituce a procesy.

Udrzitelny rozvoj ptedstavuje predevsim stabilitu, kterou hleda mezi zemémi,
riznorodymi spolecenskymi Kkolektivy, a také dneSkem a budoucnosti. Udrzitelny
rozvoj zahrnuje integraci tfi pilif a to environmentalni, ekonomicky a socialni pilif,
mezi kterymi hledd rovnéz rovnovahu. VSechny tyto tii pilife jsou na sob& zavislé,
protoze napliovani lidskych potieb je ekonomicky podminéno, ale ekonomika nemuize
existovat mimo spole€nost a jeji instituce a tyto dva pilife nemizou existovat jinak nez
jako soucast Zivotniho prostiedi. Udrzitelnost je chapana jako vyvazenost vyvoje mezi
vyvojem ekonomiky, zivotni urovni obyvatel a zatézi zivotniho prostfedi, hlavnim
cilem je, aby se vyvoj v jednom pilifi nevyvijel na ukor ostatnich. (Ministerstvo pro

mistni rozvoj, 2014)

3.5.1. Udrzitelna spotieba a vyroba

Udrzitelnd spotieba potravin je koncept, ktery vychazi z trvale udrzitelného
rozvoje. Podle ministerstva Zivotniho prostiedi je udrzitelna spotieba a vyroba (USV),
definovana jako“ pouZivani sluzeb a vyrobkii, které uspokojuji zdkladni potieby
spolecnosti a zlepsuji kvalitu Zivota, zdaroven vsak minimalizuji spotiebu prirodnich
zdrojui, pouzivani toxickych latek, produkci odpadi a Skodlivin v prubéhu celého
Zivotniho cyklu sluzby nebo vyrobku tak, aby nebylo ohrozeno uspokojovani potieb
budoucich generaci, je jednim ze zdkladnich predpokladii pro dosazeni udrzitelného
rozvoje .

V Ceské republice byla v roce 2003 ziizena Rada vlady pro udrzitelny rozvoj,
ktera predstavuje poradni organ vlady v oblasti rozvoje a strategického fizeni. Tento
poradni organ vypracoval né€kolik dokumentli napf. Ramec udrZitelné spotieby a
vyroby, ktery feSi problematiku udrZitelné spotieby a vyroby systematicky a aktivné
s ohledem na silici tlak na spotfebu pfirodnich zdroji a zatéZz Zivotniho prostredi.
V dokumentu je obsazeno zakladnich 6 priorit, které mohou piinést nejvétsi efekt
v podminkach CR. Jednou z priorit je Mistni iniciativa udrZitelné spotieby a vyroby,

vychazejici z potencialu mistni komunity realizovat udrZitelnéjsi vzorce spotieby a
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vyroby na zaklade mistnich cilit a socidlniho kapitalu jako prvni. Jednotlivé programy
jsou rozpracovany i na regionalni Grovni, obsahuji horizontdlni plan rozvoje venkova,
decentralizovany pfistup k diverzifikaci a rozvoji zemédélstvi a venkova
prostiednictvim lokalnich programii. Proto bychom k tomuto principu mohli zatadit
alternativni potravinové systémy. (MZP, 2005)

Udrzitelnd spotieba a vyroba vychazi ze dvou zdkladnich strategii. Prvni
strategie hovofi o u¢inngjSim vyuzivani zdroji, coz V podstaté znamena zbytecné
neplytvani zdroji v domdacnostech. Pfinasi zvySovani efektivnosti systému spotieby a
vyroby, ale samotné zvySovani nestaci, proto je potfebna i druha strategie. Ktera se
odviji od inovaci, ptichazi s nahrazovanim vstupt, procest, produktd, ale i pozadavkl
zpusobujicich rizika a negativni dopady. Jednotlivé nastroje udrzitelné spotieby a
vyroby se na realizaci strategii pfimo zamé&fuji nebo jim napomahaji. (Cenia, 2008)

Pokud budeme porovnavat mezi sebou udrzitelnou spotiebu potravin a
potravinovou suverenitu, kterd je zminéna vyse, zjistime, ze potravinova suverenita je o
poznani radikalnéjsi: (deklarace Nyeleni, 2011) ,, Presmérovani nefunkcniho
potravinového systému bude mozné pouze pomoci celkové zmeény orientace potravinové
a zemédélské politiky a praxe. Je nezbytné pretvorit potravinovy systém podle principii
potravinové suverenity, zejména v Evropé, a je nutné to udélat ihned .

Kritické nazory proudi od =zastdncli potravinové suverenity, kritizuji
kapitalisticky systétm a snim souvisejici globalizované zemédé&lstvi. Odmitaji
potravinové systémy, které byly zredukovany do formy primyslového zeméd€lstvi,
které je ovladano nckolika nadnirodnimi potravinafskymi korporacemi. Odmitaji
spekulaci s cenami potravin, ni¢eni zivotniho prostiedi a zbyte¢né plytvani potravinami.
Misto toho vyzdvihuji spolupraci, solidaritu a produkci zdravych a cenové dostupnych

potravin. (Hayden, 2012)

3.6. Ekologické zemédé&lstvi

Tento zpilisob hospodateni je jednim =z prostfedkd udrzitelného rozvoje.
Ekologické zemédé@lstvi je néaro¢ny obor, ktery obhospodaiuje plidu bez pouziti
chemickych prostiedkil, které maji negativni vliv na zdravi lidi a zvifat. Jedna se o
systém, ktery dba na ochranu piirody a krajiny a snazi se minimalizovat neptiznivé
dopady na ptirodni prvky a krajinu. Tato moderni forma zeméd¢lstvi vyzaduje vzdélané

a schopné hospodate, kteti jsou schopni vyprodukovat vysoce kvalitni potraviny.
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Tento zpusob zemédélstvi je v Evropd i v Ceské republice uznavanym
zptisobem, diky némuz ekologic¢ti zemédélci mohou své produkty oznacovat jako BIO
¢i EKO. Ekologické zemé&d¢€lstvi je podporovano dotacemi, které jsou vétSinou hlavnim
divodem konverze Ceskych zemédélcli na tento zptisob hospodateni. Oproti tomu ve
vyspélych zemich Evropské unie, piechazeji zeméd€lci na tento zpusob, kviili vySsim
vykupnim cendm biopotravin, kvili vy$$imu zajmu spotiebiteld a moznosti ptimého
prodeje, které umoznuji preziti 1 malych rodinnych farem. (Ministerstvo
zemé&délstvi, 2015)

Piednosti ekologického zemédélstvi

Ekologické zemédé€lstvi méd mén€ negativnich vlivli na zivotni prostiedi nez

hospodateni konven¢ni, nize miizeme vidét evidentni rozdily.

1) Vyssi diverzita péstovanych plodin oproti konven¢nimu zpusobu, také ma
ekologické zemédélstvi vétsi pozitivni vliv na ochranu pfirodnich prvka a na
krajinu.

2) Ekologické zemédélstvi dba vice o péci a kvalitu padu nez konvencni
zemédé@lstvi, na ekologicky obhospodatfovanych plochach byva vyssi obsah
organické hmoty v pideé, vétsi oziveni a vyssi biologicka aktivita.

3) Dalsi prednosti ekologického zemédé€lstvi je ochrana vodnich zdroju, tato
ochrana je velmi dulezitd nebot’ kontaminace mize znamenat riziko nejen pro
spolecnost, ale i1 pro zivo€iSnou produkci a dochazi k naruSovani vodni
biocenozy.

4) Ptispiva ke snizovani klimatickych zmén a sklenikového efektu

5) Za dalsi pozitivum Ize uvést hospodarné vyuzivani piirodnich zdroji, které je
zékladem pro prostiedi Setrného zemédélstvi

6) Posledni prednosti, kterou lze uvést je produkce biopotravin, které maji mensi
riziko zatiZeni produktl dusi¢nany a pesticidy.

(Urban & Sarapatka, 2003)
3.7. Rodinné zemeédélstvi

Rodinné zemédélstvi je podnik, jehoz chod zajist'uji rodinni piislusnici, rodina a
farma jsou propojeny a kombinuji své ekonomické, environmentalni, reprodukéni,
socidlni a kulturni funkce. Rodinni pfisluSnici nesou vSechny rizika spojena

S provozovani zemédélské ¢innosti.
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Rodinné zemédélstvi je tizce spjato s alternativnimi potravinovymi systémy. O
tomto zemé&délstvi Ize fici, Ze je vice nez podnikdnim, sice vytvafi zisk, ktery je pro
kazdého farmaére dulezity, ale hlavni cil spatiuje v péci o krajinu, lidi a tradice. Dtlezité
je, ze do vSech ¢innosti vklada rodinné hodnoty, jako je solidarita, sdileni a piedavani
zkuSenosti.

Toto zeméd¢lstvi je uz po staleti hlavni formou produkce potravin na celém
sveteé, generace po generaci si predavaji své zkuSenosti, zemédé¢lské dovednosti a
postupy na péstovani plodin. Nezastupitelny vyznam ma také pro stabilitu lokalnich
ekonomik, potravinovou sobé€stacnost i zivotni uroven na venkové, také vytvari
pracovni mista a pevné socialni vazby ve venkovskych oblastech. (FAO, 2014)

Rodinné zemédé@lstvi je dilezité hned v n¢kolika oblastech, jedna se o zékladni
pilif udrzitelné produkce potravin a potravinové suverenity. Dalsi pozitivni vliv ma na
ptirodni a kulturni dédictvi, rodinné zeméd¢lstvi pe€uje o krajinu a udrzuje biodiverzitu.
Také dba na zachovani starych odrtd rostlin a plemen zvifat ptizptisobenych na mistni
podminky. Napomaha k ekonomické stabilité, protoze plno domacnosti na celém svété
jsou zavislé na tomto typu zeméd¢lstvi. Také je velkym zaméstnavatelem pro muze a

zeny na venkové. (Potravinova suverenita, 2014)

3.8. Lokalni potraviny

Lokalni potraviny nebo také mistni potraviny jsou pfipravovany z pivodnich
surovin tradi¢ni recepturou, jsou zdravéjsi, kvalitnéj$i a nemusi se pfepravovat na velké
vzdalenosti. Za lokalni potraviny lze povazovat potraviny, které byly vyprodukované
v okruhu do 100 km od mista spotieby, nebo také potraviny vyrobené v kraji ¢i v dané
zemi. Protikladem lokalnich potravin jsou potraviny globalni, které urazi nespocet
kilometrti, neZ se dostanou na stiil spotfebitele. Pfi své cesté prostiednictvim dalkové
nakladni dopravy jsou vyznamnym prvkem poskozovani Zivotniho prostiedi. Proto 1ze
souhlasit s jednoduchou rovnici: méné ujetych kilometri nakladni dopravy = méné
emisi a mensi poskozeni Zivotniho prostfedi. Na zaklad€é nejen tohoto faktu by méli
spotiebitelé zvysit zdjem o mistni potraviny. (Valaska, 2012)

Atraktivitu lokalnich produkti miiZzeme spatfit v n€kolika aspektech, prvnim
faktorem miZzou byt informace, kdy spotfebitel mlZe nakupovat potraviny
s dohledatelnym mistem plvodu. Oproti tomu, jaké potraviny nabizi spotiebitelim
supermarkety, kde je ¢asto problematické najit misto piivodu daného produktu. Pro
spotiebitele je diilezité mit kontrolu nad tim, co jedi a Ze se mohou sami piesveédcit o

kvalité a zptsobu produkce potravin.
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Za dalsi vyznamny aspekt lze povazovat vyssi kvalitu mistnich, sezénné
nabizenych plodin, které jsou zralé a plné chuti bez pomoci chemickych latek
pomahajici dozravani. Tim, ze dochéazi ke sklizni plodin na vrcholu zralosti, neni
ohroZena hodnota zivin, proto ndm tyto potraviny pfinaseji vétSi nutriéni hodnoty.
Spottebiteliim se naskyta SirSi paleta chuti, které v sobé skryvaji lokalni specifické
potraviny, protoze kazdy region nasi republiky se pysni jedinecnymi produkty.

Za posledni motiv lze oznacit rozvoj regionu a podporu lokdlnich zemédélct,
zpracovateli a vyrobcii potravin, tuzemsky zakaznik svym nakupem ovliviiuje
vyznamné zivot mistnich obyvatel. Dochazi také k posileni spoleCenstvi, protoze nakup
lokalnich potravin nas pifimo sezndmi s témi, kdo je péstuji. Také si spotiebitelé zacinaji
uvédomovat, ze je dalezité péstovat potraviny s ohledem na zivotni prostfedi a krajinu,
tento fakt pfi vybéru svych potravin zohlediiuji.

Lokalni potraviny se mohou prodavat prostiednictvim farmatskych trhi, jejichz
popularita v poslednich letech roste, také prodejem ze dvora a v neposledni Fadé

prostiednictvim bedynkovych systému. (Popp, 2015)

3.9. Komunitou podporované zemédélstvi

Za jeden z novych ptistupt distribuce potravin a rozvoje drobného zeméd¢lstvi,
lze nazvat komunitou podporované zemédélstvi. Komunitou podporované zemédélstvi
zname ze zahrani¢ni literatury jako zkratku CSA, oproti tomu v tuzemsku nema tato
zkratka ekvivalent, ktery by byl pouzZivan v odborné literatufe. V popularizacnich
textech v Ceské republice se misto zkratky CSA pouziva KPZ coz je doslovna Geska
zkratka.

Tento systém neni jasn¢ definovany, Casto se setkavame s riiznymi definicemi,
kterym autofi prikladaji riznou vahu. Podle britské studie The Impact of CSA Soil
Association CSA Project (2011, p. 4) ptedstavuje komunitou podporované zeméd¢lstvi:
., partnerstvi mezi zemédelci a mistni komunitou, poskytujici vzajemné vyhody, a sdileni
rizik zemédélské vyroby . Henderson & Van En (2007, p. 3) vnima CSA jako spojeni
mezi mistnimi farmafi a lidmi, ktefi konzumuji potraviny vyprodukované pfimo témito
farmari. Vyvozuje z tohoto vztahu rovnici ,, producenti potravin + spotrebitelé potravin
+ kazdorocni zavazek jednoho ke druhému = CSA a nescetné moznosti“. Pokud
jednoduSe definujeme komunitou podporované zemédélstvi, tak budeme hovofit o
partnerstvi mezi hospodafi a spotiebiteli, v jehoZ rdmci jsou zahrnuta rizika a pfinosy

v

spravedlivéjsiho hospodafeni nez v systémovée fizenych supermarketech.
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Tento pfistup pomahd malym zeméd€lcim ziskavat sit’ spottebitelti a diky ni
mohou sndze piekondvat existencni problémy, stdvaji se méné zavislymi na vetejnych
zdrojich financovani a také jsou schopni odoldvat nepiedvidatelnym vykyviim
globalnich trhi. I pro spotiebitele je tento zplsob piinosny, protoze jim ptinasi kvalitni
mistni produkci a uzky kontakt pfimo s farmafem. Spotiebitelé ziskavaji pravdivé
informace o tom, jak a kde jejich potraviny vznikaji. Také dalsi dalezité¢ plus mizeme
spatfit v tom, ze dochdzi ke zmensovani propasti mezi méstem a venkovem.

Toto zeméd¢lstvi je zavislé na nékolika aspektech, za prvni hledisko Ize
povazovat ekologické hospodarstvi ¢i farmy v konverzi, hovotime tedy o ekologickém
aspektu. Dalsi dilezity aspekt je socialni, jedné se o komunitu lidi v okoli daného statku
¢i farmy, protoze toto spolecenstvi lidi pfedstavuje mnohdy vice nez ,,jen spotiebitele®.
Dalsi hledisko je kulturni, protoze komunitou podporované zeméd¢€lstvi mulze byt
synonymem pro tradi¢ni a mistni pfistupy.

Za hlavni charakteristické rysy tohoto systému povazujeme lokalnost, sezonnost
a predevsim solidaritu, kterou vnimame jako partnerstvi mezi sedlakem a spotiebitelem.
Hlavni princip toho obchodu spociva v tom, ze sedldk produkuje kvalitni, zdravé a
Cerstvé potraviny a spotiebitel mu za né plati spravedlivou cenu a davd mu jistotu
odbytu jeho produkce. Obchodem se obvykle zavazuje spotiebitel farmati
k dlouhodobému odbéru produkti za ceny, které podle vzajemné dohody vyhovuji obou
stranam. Ob¢ strany, tohoto obchodu, k tomuto systému pfistupuji s védomim, ze
zem&délstvi neni typickym podnikdnim. Jednd se o zachdzeni s krajinou, také uzce
souvisi s lidskym zdravim a situaci na venkové, predevs§im je ovliviiovano klimatem a
nestalosti pocasi. Komunitou podporované zemeédélstvi je jednou ze soucasti
alternativniho potravinového systému, které povazuje Hayden (2012) za jeden
zZ nejalternativnéjSich zplisobil téchto potravinovych siti.

(Zemédélec, 2012)
3.10. Bedynkovy systém

Dodavatel¢ bedynek se snaZi zajistit co nejkratsi cestu kvalitnich potravin od
zemédelce ke spotiebitelim. Vyhodou pro zemédélce je presna piedstava o velikosti
svého trhu, diky niZ miize planovat svoji produkci. Bedynkovy systém piinasi vyhody i
pro spotiebitele a Cleny druzstva, ktefi se mohou spoléhat na pravidelné frekvence
zasobovani, které nemusi byt podminkou a na dohodnutou cenu. Tento systém slouZzi
k uspokojeni potieb spotiebitelti zijicich ve mésté a bohatSich skupin obyvatel, ktefi

cht&ji konzumovat Cerstvé a lokalni potraviny. Stale vice spotiebiteld vyuzivaji tento
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systém, kdy si mohou nechat pfivést lokalni a Cerstvé produkty od farmare az domi,
nebo si je sami vyzvednou na predem uritém misté. Bedynky obsahuji Cerstvou
sezénni zeleninu a ovoce, také mohou byt doplnény o mlécné vyrobky, pecivo, vejce,
med, bylinky, masové produkty a mnohé dalsi domaci produkty. (Mansvelt, 2011)

V soucasné¢ dobé na nasem trhu najdeme nékolik komunit, které se zabyvaji
bedynkovanim. Nejzndméjsi internetovou strankou, kterd sleduje, sdruzuje a informuje
jak spotiebitele, tak zemédélce je projekt Bedynky.cz, ktery zalozili manZelé Svihlovi,
Martin Kuciel a Jan Valeska. Cilem projektu Bedynky.cz je: ,,spojit zdkazniky, kteri
maji zajem o kvalitni ceské potraviny, s malymi producenty téchto potravin a postupné
rozsirovat a kultivovat tento vztah tak, aby zemédélci diky podpore a tlaku svych
zakazniku udrzeli a rozsirovali svoje farmy, produkovali kvalitnéjsi potraviny a lépe
pecovali o krajinu.” Dle jejich aktualnich informaci se v tuzemsku nachéazi 110

aktivnich bedynkovych druzstev s 385 odbérnymi misty po celé Ceské republice.

Za hlavni znaky bedynek lze povazovat:

- lokalnost — potraviny, které jsou obsazené v bedynce, by mély byt lokalni. Také
by mély umoznit piimy kontakt spottebitele s farmarem

- sezdénnost — struktura bedynek se odviji podle toho jaké je ro¢ni obdobi, proto
obsahuji sezonni zeleninu a ovoce

- rozmanitost — slozeni ovoce a zeleniny neni jednotvarné, farmati nabizi
rozmanity vybér, ktery je omezeny sezonnosti a lokalnosti

- vysoka kvalita — uzké vazby farmare se spotiebitelem zarucuji vysokou kvalitu
potravin. Pokud ma zemédélec certifikaci Bio, tak i tento certifikat, ji zarucuje

- priméfena cena — ndklady na distribuci bedynkami jsou niZz§i nez
v supermarketech, protoze dochazi ke snizeni ¢lankd v dodavatelském fetézci.
Cena potravin odpovida jejich kvalité, proto nemtize konkurovat akénim cenam
a slevam, které si mohou dovolit velké fetézce

- pravidelnost — samoziejmé zalezi na typu potravin a na daném druzstvu. Pfisun
potravin prostfednictvim bedynkovych druzstev je obvykle pravidelnd (napf.

kazdy tyden)
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Obrazek 1: Farmarska bedynka

Zdroj: Vlastni fotografie (2016)

Na obrazku ¢. 1 je ukazka typické zimni bedynky, kterd obsahuje kofenovou
zeleninu, brambory, fepu a cibuli. Obsah bedynek je zéavisly na rocnim obdobi,
Vv zimnim obdobi jsou bedynky plnény zeleninou, ktera se d4 dobie skladovat a vydrzi
Serstva a plna chuti. Cast bedynkait dodava bedynky jen nékolik mésicti v roce a pravé

pres zimni obdobi, maji prodej bedynek pozastaveny.

Typy bedynkovych druZstev lze délit:

- podle provozovatele — kterym muze byt zemédélec produkujici potraviny
zaroven 1 pro druzstvo, nebo firma, kterda kupuje potraviny od farmafe a
sestavuje bedynky. Dale to mize byt nevladni organizace, jednotlivec nebo
skupina lidi.

- podle zptsobu odbéru — ¢lenové druzstva jsou predem informovani o obsahu
bedynky a mohou si ji dle svého uvazeni objednat. Dal$i moznosti je, ze ¢lenové
nejsou seznameni s obsahem bedynky a maji na vybér bud’ si bedynku objednat,
nebo ne. Tteti zplsob je zalozen na principu toho, Ze zékaznici nevédi obsah
bedynky a musi ji pravidelné odebirat.

- podle zpiisobu placeni — zdkaznici mohou za bedynky zaplatit jednorazové na
urCité Casové obdobi. Dal§i moznosti je platit pfi kazdém odbéru potravin.
Kazdy ¢len druzstva plati druzstvu urCitou Castku tzv. depozit, ktera pokryva
naklady druZstva v pfipadé, Ze by si odbératel nevyzvedl svou bedynku

- podle sdileni rizik se zemédélcem — jedna se vazbu spotiebitelt s bedynkovym
druzstvem. Prvni moznosti je, ze spotiebitel odebira objednané bedynky a viici

zemédelci nemd zaddné zévazky. Odlisny zplsob této vazby je, Zze clenové
17



druzstva se zavazou podporovat zeméd¢€lce i1 v pfipadé n&jaké krize (napf.
Vv pfipadé netirody nebo ptirodnich katastrof).

(Bedynky, 2010)
Zpusoby fungovani bedynek
Miizeme rozliSovat dva zplsoby:

- Prodej pfimo od farmare spotiebiteli — syst¢tm bedynek mize provozovat
samotny zemédélec, ktery spotiebitellim nabizi vlastni vypéstky. Funguje to tak,
ze farmat pripravuje bedynky ze své produkce, poté je rozvazi spotiebitelim
domi nebo na odbérné misto, popiipadé si spotiebitelé mohou bedynky
vyzvednout piimo u farmate. Do tohoto procesu nezasahuje nikdo dalsi, zadny
meziclanek nemanipuluje s jednotlivymi potravinami.

- Prodej pres zprostifedkovatele — jedna se o druhy zplsob prodeje bedynek, kdy
podnikatel sestavuje bedynku od riznych farmaid nebo od partnerskych
pestiteli  z jejich produkce a nasledné ji prodava spotiebitelim.  Pro
zprosttedkovatele je prioritni zvolit si spolehlivého péstitele, jehoz plodiny
budou Cerstvé a kvalitni a také by si s nim m¢l vybudovat dobré vztahy, které
jsou zasadni pro uspéch a spolehlivé dodavky.

(Kotéra, 2011)

3.10.1. Vyhody a nevyhody pro spotrebitele
Vyhody

- Cerstve, zdravé a lokélni potraviny (Casto sklizené ten samy den, kdy se dovazi
zakaznikim)

- dodani bedynek az do domu = pohodIny nakup

- osobni a dobré vztahy s farmati a jejich podpora

- poznani mén¢ znamych tradi¢nich lokalnich plodin

- internetové objednavky

- spottebitelé vedi, co jedi

- pomoct sniZzovat negativni dopady dopravy na zivotni prostredi

Nevyhody

- pouze lokalni ovoce, zadné exotické druhy, které si mize spotiebitel koupit

v supermarketu
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- vybér a mnozstvi potravin je pomérné¢ omezeny

- zavazek k pravidelnému odbéru

- omezeni od druzstev, pokud spotiebitelé neodeberou urcité mnozstvi potravin za
urcité obdobi, mohou byt vyfazeni z toho systému

- potraviny byvaji o néco drazsi nez v béznych nakupnich sitich

- ne vzdy spotiebitelé¢ dostanou to, co zrovna potiebuji nebo jedi

(Bedynkyuh, 2012)

3.10.2. Vyhody a nevyhody pro farmare

Vyhody

- Kontrola — farmai nepotiebuje k prodeji zadné zprostfedkovatele a je tak
schopny si kontrolovat a korigovat samotny prode;.

- Kuvalita — jelikoz si farmaf zeleninu a ovoce péstuje sam, ma nad jeho kvalitou
ptimou kontrolu. Navic se styké ptimo se zdkazniky, ktefi mu davaji okamzitou
zpétnou vazbu.

- Ruznorodost péstovani — farmar ma snahu péstovat rozmanité druhy ovoce a
zeleniny pokud mozno v prabehu celého roku. Diky pestrosti ovoce a zeleniny je
farmar chrdnén v ptipadé neurody nékteré¢ho druhu, nebot’ jeho sortiment je
Siroky a je mozné piipadné ztraty pokryt ziskem z ostatniho sortimentu.

- Experimentovani - pokud ma farmar velkou zakaznickou zakladnu, muaze si
dovolit riskovat a péstovat nové, méné zname druhy a odrudy.

- Vyuziti veskeré produkce — prostiednictvim bedynek ma farmaf moznost
prodavat urodu i vV men$im mnozstvi a prodava praveé to, co vyroste. Bedynky
muze vyplnit ,,¢imkoliv mize do ni pridat mensi ovoce, bobuloviny nebo
produkty hospodatskych zvitat, jako jsou napt. vejce, mléko nebo syr.

- Snizeni odpadu — Vv tomto systému je hlavni diraz kladen na kvalitu a ne na
vzhled jako je tomu u maloobchodnikli. Proto do bedynky lze dat i to ovoce
nebo zeleninu, které nemaji soumérny tvar, nebo neodpovidaji barve, kterd je
nastavena v maloobchodnich prodejnach.

- Finan¢ni jistota a stabilita — pokud mame dostatecné mnozstvi pravidelné
odebirajicich zakaznikd, tak v pfipad€ zpozdéni jedné platby od zdkaznika,
nehrozi farmafi Zadné ztraty. Farmar ma niz8i ndklady na organizaci prodeje,
neni zavisly na maloobchodnich fetézcich. Zeméd¢€lci vétSinou nabizeji velké

mnozstvi druhti zeleniny, kterou se snazi péstovat co nejdéle béhem roku. Pokud
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dojde k neurodé jednoho druhu je potencialni finan¢ni ztrata diky tomuto faktu
minimalizovana.

- Jednoduchy marketing - pokud se systém bedynek zab&¢hne a zakaznici jsou
s nim spokojeni, neni tfeba vytvaret dalsi marketingové akce. Nejlepsi zplisob
propagace bedynek je doporuceni spokojenych spotiebitelil

- Uspokojeni — farmar diky pifimému kontaktu se zdkazniky dostava zpétnou
vazbu, pokud jsou zékaznici spokojeni, vede to i ke spokojenosti farmaie. Pokud
jsou ohlasy negativni, farmaf na né mulze zareagovat a chyby napravit ke
spokojenosti zakaznika.

- Maximalizace piijmu, stabilni rist.

- Vyhodu tohoto systému lze spatfit i vtom, Ze mad moznost rist nebo byt
omezovan dle potfeb farmare.

(Bohutinska, 2010)
Nevyhody

- Péstitelskd a tidici komplexnost — pro uspokojeni spotiebitelti je tieba, aby
farmar péstoval Siroké spektrum produktil, to omezuje moznost soustiedit se jen
na jednu plodinu. Pro uspokojeni spotifebitelovy potteby je dulezité peclivé
fizeni a dobré planovani.

- Osobni angazovanost — osoba, které mé na starost tento systém musi byt velmi
angazovand, pohotova pii feSeni problémi, vysoce motivovand a mit znacné
znalosti.

- Potfeba skladovacich prostor — kazdd plodina potiebuje ke sladovani jiné
podminky, proto je diilezit¢ mit vhodné skladovaci a balici prostory.

- Narazové prebytky — pii velké urod€ nckterych druhl ovoce a zeleniny muze
dojit k pfebytkim, v této situaci by mél byt farmar pfipraven vyuZzit dalsi
odbytiste.

- Sluzby zékaznikiim — v dne$ni dob¢ je pro zakazniky pohodIngjsi platit kartou
nebo prostfednictvim internetového bankovnictvi, proto je dilezité, aby mél
farmar dobte propracovany systém plateb i objednavek.

- Omezeni moznosti vyuziti Gspor z rozsahu

(Vaclavik, 2008)
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4. Material a metody

Zpracovani prace na téma Distribuce farmaiské produkce — bedynky bylo
rozdéleno na dvé ¢asti, na Cast teoretickou a Cast praktickou. V diplomové praci byly
vyuzity jak primarni, tak sekundarni zdroje informaci.

Sekundérni informace k této problematice byly Cerpany z odborné literatury,
odbornych cCasopisti a internetovych stranek. Po ziskdni dostate¢nych informaci byl
proveden sbér a utfidéni sekundéarnich dat z prostudovanych zdrojl a byla vypracovana
teoreticka Cast prace (literarni reserse).

Teoretickd cCast prace se zabyva komunitou podporovanym zemédélstvim,
bedynkovym systémem a vymezenim zakladnich pojmt. Dale byly charakterizovany
lokalni potraviny, rodinné zemédélstvi a kratky dodavatelsky fetézec. Také vyvoj trhu
v Ceské republice v této oblasti.

Praktickd cast se vénovala vlastnimu marketingovému vyzkumu. Pro sbér
primarnich dat byl konkrétné pouzit kvantitativni vyzkum. V ramci kvantitativniho
vyzkumu bylo vyuzito dotaznikli s uzavienymi i otevienymi otazkami. Z uzavienych
otazek byly pouzity dichotomické, kdy odpovidali respondenti ano/ne, vybérové otazky,
vyctové otazky, kde mohli respondenti vybrat vice moznosti. Byla pouzita i hodnotici
Skala, kde respondenti vyjadiuji svilj ndzor vybérem na stupnici v rozsahu 1 az 5, 1
znamenalo rozhodné ano a 5 rozhodné ne. Oteviené otdzky byly v dotaznicich pouzity
minimalné.

Nez doslo ke spusténi samotného dotazovani, byla provedena pilotdz, kdy na
malém vzorku respondenti byla ovéfena srozumitelnost a vhodnost formulace otazek
V planovaném dotazniku. Po této pilotaZi doslo k mensi Upraveé dotaznikd a byl spustén
pruzkum, jak mezi spotiebiteli bedynek tak mezi jejich distributory.

Vyzkum v praktické ¢asti diplomové prace byl realizovan prostfednictvim
techniky dotaznikového Setfeni. Formou dotaznikového Setfeni byli osloveni jak
distributofi, tak i spotiebitelé farmarskych bedynek. Distributofi byli v dotaznikovém
Setfeni nejprve osloveni prostfednictvim e-mailu, ve kterém jim byl zaslan dotaznik.
Poté byli respondenti osloveni telefonicky a s vétSinou dotazovanych byl dotaznik
vyplnén pifi tomto rozhovoru. Ke spotiebitelim byl dotaznik Sifen prostiednictvim
distributorit bedynek, ktefi tento dotaznik zvetejnili na svych internetovych strankéch,
poptipad¢ dotaznik rozeslali spotiebitelim pomoci e-mailové korespondence.

Dotaznikové Setfeni pro provozovatele bedynkovych systému bylo zaméteno na

distributory bedynek po celé Ceské republice, ktefi nabizeji Eerstvé potraviny z mistnich
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zdrojii. Oslovenymi spotiebiteli byli zakaznici téchto distributora, ktefi se zcastnili
dotaznikového Setieni.

Po dokonceni kvantitativniho vyzkumu byla provedena analyza ziskanych dat.
Informace, které vyplyvaly z dotaznikového Setfeni, byly zpracovany pomoci
pocitacového programu Microsoft Office Excel a pomoci statistického programu R.
V programu Microsoft Office Excel byl nejprve sestaven koédovaci ramec, jak pro
odpovédi od distributorti, tak i pro odpovédi respondentd. Poté byla kazda otdzka
prostiednictvim jednotlivych funkci v tomto programu vyhodnocena.

Hypotézy byly zpracovany ve statistickém programu R, kde se jako
nejptijatelnéjsi metody pro vyhodnoceni, dle otazek zvolenych v dotaznikovém Setfent,

jevily testy Chi-kvadrat a ANOVA.
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5. Vyzkumna ¢ast

5.1.Prizkum mezi distributory

Hlavnim cilem této prace bylo identifikovat subjekty zapojené do distribuce

prostiednictvim bedynek a provést prizkum zkusenosti s touto formou prodeje.

Nejprve byl sestaven seznam distributori zapojenych do tohoto systému, tyto
subjekty byly identifikovany prostiednictvim internetovych stranek: bedynky.cz,
nalok.cz, bio-info.cz, adresai farmaru.cz, takto sestaveny seznam skytal 123
distributorti. Pro ucely této prace byli z tohoto seznamu vybrani distributofi, ktefi
nenabizeji pouze potraviny s certifikaci Bio, ale i jiné produkty. Tudiz k dotaznikovému
Setfeni bylo osloveno 64 distributord, ktefi nabizeji spotfebitelim potraviny z mistnich
zdrojii. Seznamy téchto distributorti jsou uvedeny Vv piiloze této prace. Samostatné
dotaznikové Setfeni probihalo od listopadu 2015 do unora roku 2016.

Odpovédélo celkem 60 dotazanych budto prostiednictvim telefonické
komunikaci nebo e-mailu. Celkovy pocet distributort, kteti v sou¢asné dobé prodavaji
bedynky dle tohoto dotaznikového Setfeni je 31. Dotaznik vyplnilo celkem 27
distributord, vyplnény dotaznik nebyl ziskan pouze od Bedynky z Lhoty, Farma na
Zvolenci, Ekokramek a Sklizeno. Zbyli distributofi, ktefi byli osloveni, uz nefunguji,
popiipadé bedynkovani pozastavili na dobu neuréitou, u 6 distributorti bylo zjisténo, ze
nabizeji pouze Bio produkci. Jeden distributor nabizi bedynky kratce, proto dotaznik
nevyplnil. Dalsi skupinou jsou 4 distributofi, ktefi nemaji internetové stranky nebo jim
nefunguji, na emailovou korespondenci neodpovidaji a na telefonni Cislo se nelze
dovolat nebo neexistuje ¢i je mimo provoz.

Dotaznik obsahoval celkem 20 otazek, z toho otazka cislo 8 zahrnovala pét
podotazek, z ¢ehoz posledni otazka slouzila K ziskani zakladnich informaci o
respondentovi.

Dotaznik mél ovétit pracovni hypotézy, které byly stanoveny na zacatku této

prace.
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Obrazek 2: Mapa distributort potravin z mistnich zdroj
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2015)

Tabulka 1: Seznam distributorti potravin z mistnich zdroju

1 | Berounské bedynky 17 | JihoCeské Potraviny

2 | Bedynky CB 18 | Kom-pot

3 Bedynky od Sykorky 19 | Konzum, obchodni druzstvo
4 Bedynky Ostrava 20 | Kofenkova farma Vicemil

5 Bedynky v Pohod¢ 21 | Moc dobrot

6 Bedynky z Lhoty 22 | Oskarovo druZstvo

7 Bedynky z Polabi 23 | Skleni¢kovy Bedynky

8 Cerstvé Bedynky 24 | Sklizeno

9 Cerstvé Bedynky HK 25 | Statek FiSnarovi

10 | Cupr Bedynky 26 | Svét Bedynek

11 | Domaci je doméci 27 | Skolni statek Stiedoceského kraje
12 | Dos Moskitos 28 | Tea of Paradise

13 | Ekofarma. LP 29 | Zahradnictvi Spunar

14 | Ekokramek 30 | Zelenina Zastran

15 | Farma na Zvolenci 31 | Zuzitkovo Taskafeni

16 | Farmarské-bedynky

Zdroj: Vlastni zpracovani (2015)

Otazka ¢. 1 — Jaky druh bedynek prodavate?

Pomoci této otdzky bylo zjisténo, jaky druh bedynek distributofi nejcastéji

prodavaji, respondenti méli na vybér ze 7 odpovédi.

Nejveétsi zastoupeni mély

zeleninové bedynky konvenéni 38 % a bedynky kombinované konvenéni 35 %. Dale

12 % dotazovanych nabizi bedynky kombinované — smisené, tyto bedynky obsahuji i

Bio ovoce nebo zeleninu. Pouze 9 % dotazovanych svym spotiebitelim pfipravuje

ovocné konvencni bedynky. 6 % respondentti odpovédelo, ze nabizeji jiné bedynky nez



zeleninové a ovocné, témito respondenti jsou Sklenickovy bedynky a Moc dobrot.
Sklenickovy bedynky plni své bedynky pouze kvalitnim ceskym nebo zahrani¢nim
vinem. Zakaznici Moc dobrot objedndvaji bedynky plné regiondlnich dobrot
z JihocCeského kraje (napf. uzeny bok, kozi syr, med, chléb, pivo), které nezahrnuji
ovoce ani zeleninu.

Osloveni distributofi ve své nabidce nemaji bedynky ovocné smiSené a
zeleninové smiSené. Tento fakt se odviji odtoho, ze dotaznikové Setfeni bylo

sméfovano na distributory, ktefi primarné nenabizi bio potraviny.

Obrazek 3: Druh prodavanych bedynek (n=27)

1. zeleninové - konvenc¢ni
M 2. Zeleninové - smiSené
m 3. Ovocné - konvencéni
4. Ovocné - smisené
B 5. Kombinované - konvencni

6. Kombinované - smisené

W 7. Jiné neZ zeleninové a ovocné

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 2 — Dodavate bedynky po cely rok?

Na tuto otazku mohli respondenti odpovidat ano ¢i ne, pokud uvedli, Ze ne tak
upresnili, kolik mésicti v roce bedynky dodavaji, tyto odpovédi jsou uvedeny v tabulce
nize. Prevdznd vétSina distributori dodava bedynky pouze nékolik mésicii v roce,

z celkového poctu dotazovanych bedynky celorocné dodava pouze 8 bedynkaia.

Tabulka 2: Délka obdobi dodavek bedynek béhem roku (n=19)

Pocet mésicii Pocet odpovédi
9 meésici 5%

8 mésicu 32%

7 meésica 21 %

6 mesici 26 %

5 mésict 11%

4 mésice 5%

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

25



Otazka ¢. 3 - Jaky systém thrady penézni ¢astky za bedynky zakaznici vyuzivaji?
Zobrazku ¢. 4 je ziejmé, Ze zékaznici nejcastéji plati bedynky hotové.
Respondenti uvadéli, ze je pro né tento zpusob platby nejpiijatelné;si, pokud maji velké
mnozstvi zékazniku, tak jsou platby timto zptisobem nejptehlednéjsi. DalSich 26 %
uvedlo, Ze zakaznici plati pfevodem na bankovni ucet, zde maji respondenti jistotu, ze
je finan¢ni Castka ptipsana jest¢ pred dodanim bedynky. Pouze 6 % uptfednostiiuje
predplatné na ptredem zvolené obdobi, pokud odbératelé maji o bedynky zijem
celoro¢né, tak je pro né tento zpusob platby pohodlny a ve vétSiné piipadu je jim

poskytnuta sleva z celkové ¢astky.

Obrazek 4: Pouzivany systém thrady za dodavku bedynky (n=27)

m Hotoveé
B Pfevodem na bankovni ucet
Pfedplatné na predem

zvolené obdobi

H Jiné

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 4 — Z jakych produkti si spotiebitelé mohou bedynku sestavit?

Tato otazka se vztahuje na slozeni jednotlivych bedynek, spotiebitelim jsou
bedynky ve vétsSin€ piipadl sestavovany distributory. Spottebitelé maji moznost si do
takto pripravené bedynky doobjednat produkty, pokud jim to dany distributor
umoziuje. Z obrazku ¢. 5 vyplyva, Ze nejcastéji bedynky obsahuji zeleninu a ovoce.
Tato odpoveéd’ koresponduje s otazkou ¢islo 1, kde bylo zjisténo, Ze jsou nejcastéji
prodavany bedynky zeleninové a bedynky kombinované, které obsahuji zeleninu a
ovoce.

Dalsi produkty, které distributofi nabizi svym spotiebitelim, jsou zelené naté a
bylinky, vejce, domaci $tdvy a mosSty a také mlécné vyrobky. Mensi zastoupeni
v bedynkach maji obilné produkty, pecivo, kompoty a zavafeniny. Pokud respondenti

uvadéli moznost jiné, nejcastéji se jednalo o vepfové, hoveézi maso nebo dribez, také
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vina, houby nebo naklddanou zeleninu. Konkrétni produkty, které obsahuji bedynky,

jsou uvedeny v priloze prace.

Obrazek 5: Produkty, které jsou spotiebitelim nabizené distributory bedynek (n=27)

Jiné ]

Zelné naté a bylinky

Kofeni

Med 1

Vejce

Kompoty a zavareniny
Domdci $tavy a mosty

Pecivo

MIlécné vyrobky
Obilné produkty

Ovoce

Zelenina

o
=
N
w
J
[,
o |+
N
00
O 4+
=
o
=
=
=
N
=
w
=
H
[N
ul
[y
[e)}
RN
~
[N
o
=
Yo}
N
o
N
[
N
N
N
w
N
D
N
w
N
[e)}
N
~

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

V Bio kvalit¢ spotiebitelé mohou produkty nakupovat u tii distributori
(Bedynky CB, Ekofarma LP, Konzum, obchodni druzstvo). Dalsi distributofi Svét
bedynek a Bedynky v Pohod¢ spottebitelim piimo nenabizi v bedynkach tyto produkty,
ale spotiebitelé maji moznost si je v jejich e-shopu doobjednat k bedynce. V Bio kvalité
dle nabidky téchto distributorii si spotiebitelé mohou objednat do bedynek nékteré

druhy zeleniny a ovoce, veptfové nebo hovézi maso, mlécné produkty.

Otazka €. 5 -V jakych intervalech dodavate bedynky koncovym zakaznikiim?

Bedynky jsou koncovym zékaznikim v 58 % dodavany jedenkrat tydné a
v 31 % jedenkrat za 14 dni. Jednou za mésic dodava bedynky 9 % respondentli, napf.
Moc dobrot a Skleni¢kovy bedynky, kteti maji pevné stanoveny odbér bedynek pouze
jednou mési¢né.

Pouze v 2 % jsou bedynky dodavany vicekrat tydné. Konkrétné Statek Fisnar
uvadi, ze dodavky bedynek nemaji pevné stanoveny, proto bedynky miiZou zakaznici
odebirat vicekrat tydné nebo také jen jednou za mésic. Také Svét bedynek dodava
bedynky vicekrat tydn€, odbér nema taktéz pevné stanoveny a je na spotiebitelich, kdy

budou chtit bedynku odebrat.
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Obrazek 6: Intervaly dodavek bedynek koncovym zakaznikiim (n=27)

2%

m Vicekrat tydné

m Jedenkrat tydné

m Jedenkrat za 14 dni
m Jedenkrat za mésic

Méné nez jedenkrat za mésic

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 6 — V jaké cenové hladiné nejéastéji zakaznici bedynky kupuji?
Jednoznacné zékaznici bedynky kupuji v cenové hladiné do 300 K¢, tuto

odpovéd uvedlo 70 % distributorti. Dalsi skupina spotiebiteli odebird bedynky

v cenové hladiné do 500,- K¢. Zbylé dvé moznosti odpovédi maji miziva procenta, do

1 000,- K¢ a nad 1 000,- K¢ odebira bedynku pouze par spotiebiteld.

Tabulka 3: Cenova hladina, ve které nejcastéji zakaznici kupuji bedynku

Cena Odpovéd’
Do 300 K¢ 70 %
301 - 500 K¢ 24 %
501 - 1000 K¢ 1%
1 001 K¢ a vice 5%

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 7 — Jaké velikosti bedynek nabizite (v kg)?

Véha bedynek se méni Vv zavislosti na roénim obdobi, vV zimnim obdobi jsou
bedynky t€Z8i, protoze obsahuji napt. celer, mrkev, petrzel, brambory, na jare se davaji
do bedynek rizné druhy salati, fedkvicky a tak maji bedynky samoziejmeé nizsi vahu.

Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze distributoii nejcastéji nabizi bedynky

do 5 kg. Do 3 kg a nad 10 kg jsou bedynky sestavovany pomérné¢ v malém mnozstvi.
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Obrazek 7: Velikosti bedynek nabizené distributory (n=27)

4% 7%

do3 kg
mdo5kg
mdo 7 kg
m do 10 kg

nad 10 kg

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka €. 8 — Oznacte prosim na §kale odpovéd’ na nasledujici otazky:

8.1 Kolik VasSich odbératelii ma zajem o bioprodukty?

Vsichni: 0
Vétsina: 1
Polovina: 0
MenSina: 1
Nikdo: 25

Spotiebitelé neodebiraji bedynky, protoze by poptavali bioprodukty, ale proto,
7e maji zajem o Cerstvé a lokalni potraviny. Tento fakt souvisi s tim, ze byl prizkum

smétovan na distributory, ktefi nenabizeji pouze potraviny s certifikaci BIO.

8.2 Mohou si Vasi odbératelé sestavovat bedynku sami?

Ano: 1
SpiSe ano: 1
Nékde ano, nékde ne: 2
SpiSe ne: 2
Ne: 21

Bedynky jsou v pfevazné vétSin€ sestavovany distributory. Odbératelé maji
pouze moznost si do pfipravené bedynky doobjednat urcité produkty, pokud to
distributor umoznuje. Distributofi Se také ke spokojenosti spotiebitelti snazi rozsifovat

nabidku potravin v bedynkach dle pozadavku zakazniku.

8.3 Rozsifuje se pocet Vasich odbérateli? ( 1=rozhodné ano, 5 rozhodné ne)

1 5
2. 7
3: 12
4. 2
5: 1
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Nelze jednoznacné fici, Ze pocet odbérateli u vSech respondentii roste. Dle
vysledkii tohoto dotaznikového Setfeni lze fici, Zze pocet spotiebiteld — zakaznikd
jednotlivych bedynkovych systému spiSe roste. Prevazna vétSina bedynkari uvedla, ze

ma kapacitu pro ptibirani novych odbératelti ¢i ¢lent do jejich systému.

8.4 Vydrzi Vasi ¢lenové odebirat minimalné jednu sezénu?
Vsichni: 13
Vétsina: 8

Polovina: 5
Mensina: O
Nikdo: 0

8.5 Vidite budoucnost bedynkového systému optimisticky? ( 1=rozhodné ano, 5
rozhodné ne)

1: 13
2: 8
3: 6
4. 0
5: 0

Ptevazna vétSina distributorit v dotazniku uvedla, Ze jejich ¢lenové vydrzi
odebirat minimalné¢ jednu sezénu a proto vidi budoucnost bedynkového systému

optimisticky.

Otazka ¢. 9 — Odhadnéte prosim podil (v %) jednotlivych forem objedniavky na
celkovém objemu objednavek:

Co se tyce forem objednavek bedynek, zde prodejci mohli vybirat ze Ctyt
moznosti, nejcastéji spotiebitelé objednavaji bedynky pres internet. Na internetovych
strankdch ma prevazna vétSina distributori objednavkové formulafe, a pokud chtéji

spotiebitelé objednat bedynku, tak staci tento formulaf vyplnit online.

Tabulka 4: Podil jednotlivych forem objednavek na celkovém objemu (n=27)

Formy objednavky Odpovéd’
Osobné 9%
Telefonicky 20 %

Pfes internet 60 %
Pii odbéru na odbérném misté 11%

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)
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Otazka ¢. 10 — Odhadnéte prosim podil (v %) jednotlivych forem dodavky
bedynek

Za nejcastéjsi zptisob dodavky bedynek spotiebitelim Ize dle dotaznikového
Setfeni povazovat dodavku bedynek domii. Distributofi se dohodnou se spotiebitelem na
konkrétni adrese a Casu dodavky a bedynku na misto urceni dopravi. Tento zpiisobe je
pohodlny pro spotiebitele, ktery dostane jidlo bez zbyte¢né namahy ,,skoro az na stil®.
Daéle distributofi nabizi spotfebitelim moznost si svoji bedynku vyzvednout v sidle

podniku/organizace nebo na odbérném misté.

Obrazek 8: Podil jednotlivych forem dodavky bedynek (n=27)

m V sidle podniku/organizace

= Dodavky domu

Odbér na odbérném misté

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka €. 11 — Mate v ramci dodavek bedynek koncovym spotiebiteliim sjednanou
distribuéni firmu?

V této otazce se odpovédi distributortt téméi shodovali, 26 prodejcti bedynek
uvedlo, Ze bedynky koncovym spottebitelim dodavaji sami. Pouze Skleni¢kovy
bedynky ptedavaji bedynky k dodévce sjednané firmé a Svét bedynek vyuZzivad obé

formy, jak vlastni dopravu, tak i cizi dopravce.

Otazka ¢. 12 — Proc jste se rozhodli organizovat bedynkovou distribuci?

Tato otazka byla oteviend, respondenti na ni mohli odpovidat dle svého uvazeni.
Nejcastéji zaznéla odpovéd’, ze respondenti nebyli spokojeni se zeleninou a ovocem,
které je spotfebitelim nabizeno v béznych obchodech. Tyto plodiny jim nepfiisli zdravé

a ani chutné, m¢li zajem o Cerstvé, lokalni a kvalitni potraviny. Nejprve se rozhodli
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shanét nebo péstovat tyto potraviny pro svou potiebu, posléze pro rodinu a zndmé a

zajem se tak rozsifil, ze zacali v tomto sméru podnikat.

Otazka ¢. 13. — Jaky je Vas$ akéni radius, do jaké maximalni vzdalenosti od Vaseho
sidla bedynky dodavate?

5 respondenti uvedlo, Ze bedynky koncovym zakaznikiim nedodavaji,
spotiebitelé si mohou bedynky vyzvednout bud’ v sidle podniku/organizace nebo na
odb&mém misté (jednd se o Bedynky z Polabi, Domaci je doméci, Kom-pot, Skolni
statek StfedoCeského kraje, Kotfenkova farma Vicemil). Na grafu niZe je zobrazeno do

jaké maximalni vzdalenosti, jsou distributofi ochotni rozvazet bedynky spotiebitelim.

Obrazek 9: Vzdalenost, do které jsou distributoii ochotni dodévat bedynky (n=22)
6

5

4
3
2
1

1.do15km 2.do20km 3.do30km 4.do40km 5.do50km 6.nad50km 7.Zadny
rozvoz

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 14 — Kde jste se o systému bedynek dozvédéli?

Zde mohli respondenti vybirat ze sedmi odpovédi a mohli zvolit vice variant. U
varianty g respondenti nejcastéji odpovidali, Ze se o systému bedynek dozveédéli na
jinych internetovych strankach, nez jsou bedynky.cz. Dale uvadéli, ze se Stimto
systétmem seznamili na seminafich a konferencich o bedynkach nebo od pratel a

znamych.
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Tabulka 5: Zdroje, ze kterych se distributoti dozvédéli o systému bedynek (n=27)

Zdroje Odpovédi

V zahrani¢nich publikacich -

Vidél (a) jsem systém v zahranici 22 %
V Ceskych ¢lancich 10 %
Od jinych provozovatelll bedynkového systému | 17 %
Od zapojeného farmate 14 %
Na strankach www.bedynky.cz 10 %
Jinde 27 %

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

Otazka ¢. 15 — Je Vas podnik/VaSe organizace provozovano jako neziskova
organizace?

Na tuto otdzku mohli respondenti odpovidat ano ¢i ne. Pfevazna vétSina
respondentll odpovédeéla, Ze neni jejich organizace/podnik provozovan jako neziskova
organizace. Na Cisté neziskové bazi funguji pouze Ctyfi subjekty ve formé obcanského

sdruzeni, spolku apod. 18 respondentli ma pravni formu fyzické osoby.

Otazka €. 16 - Vyuzivate ke své propagaci registraci na webovych strankach?

Na tuto otdzku mohli respondenti odpovédet ano €1 ne, nasledujici otazka tedy
otazka €. 17 se ptala na konkrétni webové stranky jednotlivych respondentii. VétSina
dotdzanych ke své propagaci vyuziva internetovych stranek. Z celkového poctu
dotazovanych vyuziva 22 respondentli internetové stranky, zbylych 5 respondentt
internetové stranky nevyuziva, ale jsou registrovani bud’to na bedynky.cz nebo na

nalok.cz popfipadé na jiném portalu, ktery sdruzuje bedynkére.

Otazka ¢. 17 — Na jakych webovych strankach jste registrovani?
Jak uz bylo zminéno v ptfedchozi otdzce, zde respondenti uvadeéli konkrétni
webové stranky, na kterych jsou registrovéani. V tabulce nize, jsou uvedeny jednotlivé

webove stranky bedynkari.
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Tabulka 6: Internetové stranky distributorti bedynek (n=27)

Berounské bedynky www.berounskebedynky.webzdarma.cz

Bedynky CB Nemaji internetové stranky, registrovani na bedynky.cz
Bedynky od Sykorky www.bedynkyodsykorky.cz

Bedynky Ostrava www.bedynkyostrava.cz

Bedynky v Pohodé www.bedynkyvpohode.cz

Bedynky z Polabi www.bedynkyzpolabi.webnode.cz

Cerstvé Bedynky www.cerstvebedynky.cz

Cerstvé Bedynky HK www.cerstvebedynky.unas.cz

Cupr Bedynky www.bedynky.inshop.cz

Domaéci je domaci

www.domacijedomaci.cz

Dos Moskitos

Nemaji internetové stranky, registrovani na bedynky.cz

Ekofarm. LP

Nemaji internetové stranky, registrovani na bedynky.cz

Farmaiské-bedynky

www.farmarske-bedynky.cz

JihoCeské Potraviny

www.jihoceskepotraviny.cz

Kom-pot

www.kom-pot.cz

Konzum, obchodni druzstvo

www.jsme-tu-doma.cz

Kofenkova farma Vicemil

www.farmavicemil.cz

Moc dobrot

www.mocdobrot.cz

Oskarovo druzstvo

Nemaji internetové stranky, registrovani na bedynky.cz

Sklenickovy Bedynky www.sklenicka.com
Statek FiSnarovi Nemaji internetové stranky, registrovani na bedynky.cz
Svét Bedynek www.svetbedynek.cz

Skolni statek Stiedogeského kraje

www.statek.zas-me.cz

Tea of Paradise

www.teaofparadise.webnode.cz

Zahradnictvi Spunar

www.zahradnictvi-spunar.cz

Zelenina Zastran

WWWw.zastran.cz

Zuzifkovo Taskafeni

www.brumda.cz/zuzifkovo/

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

Otazka ¢. 18 — Uved’te prosim seznam odbérnych mist

Z celkového poctu dotazovanych 11 distributord odbérnd mista vibec

nevyuziva. Zbyvajicich 16 distributort svym spotiebiteliim zavazi bedynky i na odbérna

mista. Nejvice odbérnych mist svym zakaznikiim nabizi Konzum, obchodni druZstvo

v Usti nad Orlici, které bedynky poskytuje celkem na svych 112 prodejnach. Velky

pocet odbérnych mist poskytuje svym zakaznikiim také Svét bedynek, ti si své bedynky

mohou vyzvednout na 21 mistech. Seznam konkrétnich odbérnych mist jednotlivych

distributorti bedynek je uveden v ptiloze této prace.

Otazka ¢. 19 — Uved’te prosim seznam dodavateli produktii do bedynek

Dodavatelé bedynek si zeleninu a ovoce mohou péstovat sami nebo mohou tyto

plodiny popfipadé¢ i jiné produkty, kterymi plni bedynky nakupovat od jinych
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dodavatelt. 10 distributorti bedynky sestavuji spotiebitelim z plodin, které si vypéstuji
sami na svych zahradkach nebo vyprodukuji na farméach.

Zbyvajicich 17 distributorti bedynky sestavuji od riznych dodavatelii. Nékteti
distributofi maji stalé dodavatele, s kterymi spolupracuji fadu let a jsou s nimi
spokojeni. U druh¢ skupiny distributorti se dodavatelé casto méni. Seznam jednotlivych

dodavateli produktti do bedynek se nachazi v ptiloze této prace.

Otazka €. 20 — Zakladni informace o Vasem podniku/Vasi organizaci

V posledni otdzce dotaznikového Setfeni respondenti odpovidali na zékladni
udaje o jejich podniku ¢i organizaci. Jednalo se o otazky typu, uved’te podil rozvozi
bedynek domu na celkovych trzbach, pocet ¢lent, pocet odbératelll, rok zalozeni a sidlo
organizace nebo podniku.

Otazka, kterd se tykala podilu rozvozlii bedynek domt na celkovych trzbach,
prinesla opét riznorodé odpovédi. 5 distributord bedynky vibec nerozvazi, tudiz je
jejich podil nulovy, tfi distributofi bedynek nechtéli tento udaj sdélit z divodu toho, ze
jsou tyto informace pouze interni zalezitosti podniku ¢i organizace. Celkova tabulka
s jednotlivymi vysledky je uvedena v piiloze této prace.

Druhou otdazkou mezi zédkladnimi informacemi o daném podniku ¢i organizaci
bylo uvést pocet ¢lenti. Pocet ¢lent je u kazdého bedynkaie odlisny, 7 distributorti
uvedlo, ze nemaji zadné stdlé cleny. Tabulka, kterd uvadi pocet ¢lent u kazdého
distributora bedynek, se nachazi v pfiloze této prace.

Mezi zékladni informace patfila 1 otazka, kolik maji jednotlivi distributofi
odbératelll, poCet odbératelll se podle odpovédi respondentit pohybuje od 15 az do 180.
Ptiloha této prace rovnéz obsahuje celkovy piehled poctu odbératelit jednotlivych
distributorii bedynek.

Dalsi otazkou byl rok zalozeni podniku/organizace bedynkaid, distribuce
bedynek se na naSem uzemi zacala rozvijet kolem roku 2007. Nejvice distributor svou
ginnost zahdjilo vroce 2012, kdy v Ceské republice tento zpiisob alternativnich
potravinovych systémi ziskaval na oblibenosti. Tabulka nize uvadi jednotlivé roky, kdy

distributofi zah4jili svou ¢innost v této oblasti.

35



Tabulka 7: Rok zalozeni podniku/organizace provozujici distribuci bedynek (n=27)
Rok zaloZeni Odpovédi
2005 1

2007
2009
2010
2011
2012
2013
2015

WINOIWhWIN

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

5.2.Pruzkum mezi spoti-ebiteli

Dalsim cilem prace bylo vymezit postoj spotiebiteli ke zplsobu prodeje

potravin prosttednictvim bedynek.

Oslovenymi respondenty byli zdkaznici provozovatelii bedynkovych systému po
celé Ceské republice, ktefi nabizeji erstvé potraviny z mistnich zdroji. Tyto
provozovatelé bedynek byli osloveni v dotaznikovém Setfeni, které bylo urceno pro
distributory.

Samostatné dotaznikové Setfeni probihalo od tunora do biezna roku 2016,
respondenti byli osloveni pfimo distributory bedynek, ktefi dotaznik Sifili
prostfednictvim internetovych stranek nebo e-mailové komunikace. Odpovédélo celkem
204 respondent.

Dotaznik obsahoval celkem 16 otazek, ztoho tii otazky obsahovaly dalsi
podotazky, poslednich 6 otdzek slouzilo k ziskani zakladnich informaci o
respondentovi.

Dotaznik mél potvrdit nebo vyvratit pracovni hypotézy, které byly stanoveny na

zacatku této prace.
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Struktura dotazovaného vzorku

Obrézek 10: Pohlavi respondentt (n=204)
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Obrazek 11: VEk respondentt (n=204)
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Obrazek 12: Nejvyssi dosazené vzdélani respondentti (n=204)
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Zakladni vzdélani
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)
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Obrazek 13: Primérny hruby mésicni piijem respondentovy domacnosti (n=204)
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Obrazek 14: Pocet ¢lent respondentovy domacnosti
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)
Misto bydlisté:

Dle odpovédi respondentt je ziejmé, ze nejcastéji bedynky kupuji spotiebitelé,
kteti bydli v hlavnim mést¢ Praha a ve StfedoCeském kraji. Ostatni zastoupeni

spotiebiteld v jednotlivych krajich je uvedeno na obrazku €. 15.
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Obrazek 15: Misto bydlisté spotiebitelt bedynek (n=204)
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Vysledky dotaznikové Setifeni

Otazka €. 1 — Jak ¢asto nakupujete biopotraviny

Z odpovédi respondenti u této otazky vyplyva, ze spotiebitelé maji o
biopotraviny zajem. 9 % dotazovanych uvedlo, Zze tyto potraviny kupuji nékolikrat
tydné€. VEtsi ¢ast respondentt 42 % biopotraviny kupuje jedenkrat tydné nebo je kupuje
nekolikrat za mésic. Dalsi ¢ast respondentt 14 % kupuje biopotraviny mén¢ nez jednou
za mésic a 18 % dotazovanych kupuje tyto potraviny vyjimecné. Pouze 17 %

respondentti uvedlo, Ze biopotraviny viibec nekupuji.

Otazka €. 2 — Odpovézte prosim na nasledujici otazky 1-5, kde 1 = rozhodné ano,
2 = spiSe ano, 3 = nevim, 4 = spiSe ne, 5 = rozhodné ne

Cilem této otazky bylo zjistit, co si respondenti ptedstavi pod pojmem potraviny
z mistnich zdroji/ z mého regionu. Otdzkdm pfiifazovali ¢iselnou hodnotu dle jejich

vyznamu. Zde jsou vybrany odpovédi, které se vztahuji k cili této prace.

2.1 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroji zdravéjsi?

Ano: 117
Spise ano: 57
Nevim: 29
SpiSe ne: 1
Ne: 0
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2.2 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroju chutnéjsi?

Ano: 122
SpiSe ano: 56
Nevim: 26
Spise ne: 0
Ne: 0

2.3 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroji péstované bez chemickych
postriki a hnojiv?

Ano: 104
SpiSe ano: 63
Nevim: 29
Spise ne: 5
Ne: 3

Ptevazna vétSina spotiebitelil je pfesvédcena, 0 tom ze lokdlni potraviny jsou
zdravéjsi a jednoznacné chutngj$i nez potraviny, které se jsou k dostani v béznych

obchodech. Také véfi, Ze jsou péstované bez chemickych postiikl a hnojiv.

2.4 Myslite si, Ze se potraviny z mistnich zdroji pohybuji ve vyssi cenové relaci?
Ano: 63

Spise ano: 49
Nevim: 50
Spise ne: 20
Ne: 19

Tyto potraviny jsou nabizeny ve vys§i cenové hladiné a tento pocit maji i
respondenti, ktefi lokalni potraviny kupuji. Za vyssi cenou stoji jejich kvalita, chut’ a to,

Ze jsou péstovany bez chemickych postiiki a hnojiv. Tento fakt je pfi ndkupu pro

vvvvvv

Otazka ¢. 3 — Jak casto nakupujete potraviny z mistnich zdroji (lokalni
potraviny)?

Na obrazku ¢. 16 je zobrazena Castost ndkupu potravin z mistnich zdroji
spotiebiteli. Respondenti uvedli, ze davaji pfednost nakupu téchto potravin jedenkrat

tydné poptipadé nekolikrat do mésice.
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Obrazek 16: Frekvence ndkupu potravin z mistnich zdroji (n=204)

m Nékolikrat tydné.

® Jedenkrat tydné.

m Nékolikrat za mésic.
Méné nei jednou za mésic.
Vyjimecné.

Nikdy

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 4 - Kde nejcastéji nakupujete potraviny z mistnich zdroja (lokalni
potraviny) nakupujete?

Cilem této otazky bylo zjistit, kde nejCastéji spotiebitelé nakupuji lokalni
potraviny, respondenti mé&li na vybér z Sesti odpovédi. Spotiebitelé uvadéli, Ze nejcastéji
potraviny kupuji pfimo na farmé¢ od zeméd¢lce, také ve specializovanych prodejnéach a
na sezonnich trzich. Nejmens$i zdjem o nakup lokélnich potravin je prostfednictvim

internetového obchodu.

Tabulka 8: Prodejny, kde spotiebitelé nejcasteji nakupuji potraviny z mistnich zdroji
(n=204)

Prodejny Pocet odpovédi
V supermarketech a hypermarketech 10 %

Ve specializovanych prodejnach 30 %
Prostfednictvim internetového obchodu 4%

Na sezoénnich trzich 21 %

Na farmé od zemédélce 31%

Jinde 4 %

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka €. S — Odpovézte prosim na nasledujici otazky 1-5, kde 1 = rozhodné ano,
2 = spiSe ano, 3 = nevim, 4 = spiSe ne, 5 = rozhodné ne

V této otdzce méli spotiebitelé vyjadiit svilj postoj k ndkupu potravin z mistnich
zdroji. Otazkam byly udéleny ¢iselné hodnoty dle jejich vyznamu. Zde jsou vybrany

jednotlivé otdzky, které se vztahuji k cili této prace.
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5.1V okamziku nakupu potravin z mistnich zdroji je pro mne rozhodujicim
faktorem kvalita produktu

Ano: 144
SpiSe ano: 56
Nevim: 4
Spise ne: 0
Ne: 0

5.2 V okamZiku nakupu potravin z mistnich zdroji je pro mne rozhodujicim
faktorem puvod produktu

Ano: 131
SpiSe ano: 49
Nevim: 20
Spise ne: 3
Ne: 1

5.3 V okamZiku nakupu potravin z mistnich zdroji je pro mne rozhodujicim
faktorem vzhled a chut’ produktu

Ano: 151
SpiSe ano: 40
Nevim: 9
SpiSe ne: 4
Ne: 0

Pievazna vétSina odpovédi respondentli se shodovala, potraviny z mistnich zdrojii
nakupuji kvili jejich kvalité, chuti a vzhledu. Také je pro né rozhodujici misto ptivodu
dané potraviny, preferuji takové produkty, které jsou vyrobeny v Ceské republice nebo

potraviny, které jsou vyrobeny ptimo v jejich regionu.

5.4 Pokud by byla cena potravin z mistnich zdroju stejna s ostatnimi, kupoval/a
bych tyto potraviny ve vét§im mnoZstvi

Ano: 68
SpiSe ano: 45
Nevim: 39
Spise ne: 26
Ne: 26

Tato otazka koresponduje S odpovéd’'mi na otazku ¢. 2, kde respondenti uvedli, ze
jim piijdou lokalni potraviny draz$i nez potraviny v béZnych obchod. Proto se vétSina
respondentl shodla na tom, ze by ty to potraviny nakupovali ve vét§im mnozstvi, kdyby
jejich cenova hladina byla nizsi. Ale jsou si védomi jejich vyssi kvality, Cerstvosti a také

chuti, proto jsou za né ochotni zaplatit vyssi cenu.
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Otazka ¢. 6 — Jakou finanéni ¢astku utratite mésicné za nakup potravin z mistnich
zdroja?

Na obrazku ¢. 17, jsou zobrazeny ¢astky, které jsou spotiebitele ochotni maximalné
mesiéné zaplatit za lokalni produkci. VéEtSina respondentii vyda za tyto potraviny ze
svého rozpoctu mésicné ¢astku v cenové relaci do 1 000 K¢&. 18 % dotazovanych zaplati
za lokalni potraviny ¢astku v cenové relaci od 1 001 do 3000 K¢ a pouze 6 %

respondentl ze svého piijmu na tyto potraviny mésicné vycleni vice jak 3 000 K¢.

Obrazek 17: Finanéni ¢astka, kterou spotiebitelé utrati mési¢né za lokalni potraviny
(n=204)
90

80

70

60

50

40

30

20

Nl
0

Do 300 K¢ 301 - 500 K¢ 501-1.000 K¢ 1.001-3.000K¢ 3.001 K¢ a vice

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 7 — Jak ¢asto nakupujete bedynky?

Nejvice oblibené jsou u respondenti bedynky dodavany jedenkrat tydné, tento
zpasob nakupu bedynek preferuje téméi polovina dotazovanych respondentt. Dalsi
skupina spotiebiteli objednavd bedynky nékolikrat za mésic, kdy jsou bedynky

v

dodavany nejcastéjsi jednou za 14 dni. Zbyli respondenti objednavaji bedynky méné

nez jedenkrat za mésic nebo v nepravidelnych intervalech. Na obrazku ¢. 18 jsou

znazornéna procenta dodavek bedynek u jednotlivych skupin respondentti.
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Obrézek 18: Intervaly dodavek bedynek spottebitelim (n=204)

m Jedenkrat tydné

m Nékolikrat za mésic

B Méné neZjedenkrat za mésic
Nepravidelné

m Nikdy

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 8 — Ohodnot’te prosim nasledujici tvrzeni pomoci $kaly 1-5, kde 1 =
rozhodné ano, 2 = spiSe ano, 3 = nevim, 4 = spiSe ne, 5 = rozhodné ne
V této otdzce méli spotiebitelé uvést to, co je motivuje k ndkupu bedynky.

Otazkam byly udeleny ¢iselné hodnoty dle jejich vyznamu.

8.1 Rad/a podpoiim tento zptsob podnikani

Ano: 83
SpiSe ano: o4
Nevim: 40
Spise ne: 16
Ne: 10

Spotiebitelé bedynek jsou vicéi farmaiam solidarni a védi, ze tento zpisob
podnikani neni viibec jednoduchy. Zemédélci se Casto potykaji s nepfizni ptirodnich
vlivi, jako je sucho nebo povodné. Spotiebitelé¢ bedynek se také stavaji jejich Cleny, aby

zemé&délclim dali jistotu stalého piijmu.

8.2 Rad/a ochutnam nové druhy produkti

Ano: 91
Spise ano: 63
Nevim: 32
SpiSe ne: 11
Ne: 7

Mnoho farmait se vraci k péstovani ¢eskych tradi¢nich druhi ovoce a zeleniny,
které se v poslednich letech uplné vytratily z jidelnicki Ceskych domacnosti. V dnesni
dob¢ si tyto druhy opét ziskavaji své pfiznivce mezi spotiebiteli a stavaji se znovu
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vyhledavanou plodinou. Bedynkaii spotiebitelim poskytuji také recepty nebo navody,

jak danou plodinu nejlépe zpracovat.

8.3 Rad/a se necham piekvapit rozmanitosti obsahu bedynek

Ano: 100
Spise ano: 64
Nevim: 25
Spise ne: 9
Ne: 6

Jak uz bylo zminiovano v pfedchozich ¢astech prace, bedynky jsou spotiebitelt
sestavovany distributory a spottebitelé tak dopfedu nevi, co bedynka bude obsahovat.
Jeji obsah se spotiebitelé v prevazné vétsSin€ dozveédi az ve chvili dodani bedynky, proto
jsou plodiny a produkty obsaZzené v bedynce pro mnohé spotiebitele prekvapenim. Cast
spotiebitell ma toto ocekavani rado a t€si se, co budou moct s kazdou dalsi bedynkou

ochutnat nového a zajimavého.

8.4 Uspora ¢asu p¥i objednavce a dodavce bedynky

Ano: 84
SpiSe ano: 51
Nevim: 42
SpiSe ne: 19
Ne: 8

V dnesni hektické dobé je kazdéa usetfena minuta volného €asu vzacnd, kazdy si
chce véci co nejvice zjednodusit, proto uspora pii objedndvce bedynek, je pro

spotiebitele také rozhodujicim kritériem.

Otazka €. 9 — Jaky druh bedynky uprednostiiujete?

Prostfednictvim této otazky bylo zjisténo, jaky nakup bedynky spotiebitelé
uptednostiuji. Nejvétsi zastoupeni méli zeleninové bedynky, spotiebitelé preferuji
bedynky, které obsahuji zeleninu, zeleninové naté a kotfeni. Dal§i pocetnd skupina
respondentt preferuje bedynky kombinované, které obsahuji jak ovoce, tak zeleninu.
Tato skutecnost se odviji 1 od odpovédi distributorii, kteti odpoveédéli, Ze nejcastéji
prodavaji bedynky zeleninové a kombinované. Dale 14 % respondentii preferuje
bedynky slozené pouze ze sezonniho ovoce. Bedynky slozené z jinych produkta
uptednostiiuje 9 % respondentil, tyto bedynky neobsahuji ovoce ani zeleninu a jsou

sloZeny z regiondlnich produkti.
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Obrazek 19: Spotiebiteli nejcastéji nakupovany druh bedynek (n=204)

8%
Zeleninovou

23% Ovocnou

Kombinovanou

56% (ovoce/zelenina)

13% Z jinych produkt(

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka €. 10 — Jakou velikost bedynky preferujete?

Jak uz bylo zminéno u vyhodnoceni dotaznikového Setfeni pro distributory, vaha
bedynek se méni v zavislosti na ro¢nim obdobi, v zimnim obdobi jsou bedynky tézsi a
Vv letnich mésicich je jejich védha o poznani nizsi. Spotfebitelé nakupuji nejcastéji mensi
bedynky do hmotnosti 5 kg, jak je zfejmé z obrazku ¢. 20. Tento fakt miizeme pficist i
skladbé respondentti, pfevdzné jsou to mensi rodiny maximalné do ¢tyt ¢lent. Také je to
zpusobeno tim, ze spotiebitelé preferuji dodavky bedynek jednou tydné, tak i z toho

davodu jsou pro n¢ praktictéjsi mensi bedynky.

Obrazek 20: Velikosti bedynek nakupové spotiebiteli (n=204)

®m Mala (+/- 5 kg).
m Stfedni (+/- 8 kg).
Velka (vice jak 10 kg).

Jiné rozdéleni produkta.

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)
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Otazka ¢. 11 — Z jakych vyrobku sestavujete nebo byste radi sestavili svoji
bedynku?

Na obrazku €. 21 jsou znazornény produkty, které respondenti preferuji ve svych
bedynkach. Tyto produkty bud’to maji spotiebitelé zajem odebirat anebo je obsahuji
bedynky, které jim distributoii dodévaji. Spotiebitelim jsou ve vétSin€ ptipadi bedynky
sestavovany distributory a pro spotiebitele je to tim padem takové malé prekvapeni, co
naleznou v bedynce. VétSina distributorit vSak spotiebitelim poskytuje informace o
obsahu bedynky a snazi se jim vyjit vstfic. Pokud chtéji spotiebitelé do bedynek jiny
produkt, nez obsahuje nabidka popftipad€, maji-li zdjem nékterou plodinu odebirat ve
vetsim mnozZstvi.

Spotiebitelé nejcastéji v bedynkach odebiraji riznorodé druhy zeleniny a ovoce,
dle ro¢niho obdobi. Také maji zajem o po domacku vyrobené mlécné produkty a ndpoje
(rizné druhy mosti a sirupt). Dalsi pocéetna skupina preferuje v obsahu bedynky také

doméci vejce a med piimo od vcelare.

Obrazek 21: Produkty z kterych spotiebitelé sestavuji nebo by radi sestavovali bedynku
(n=204)

Téstoviny

Jiné

Pecivo

Mouka a jiné obiloviny
Kofeni |

Lusténiny

Maso, uzeniny
Med
Vejce

Napoje
MIlécné vyrobky

Ovoce

Zelenina | | | | |
T T T T T

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka €. 12 — Objednavate si do bedynky i biopotraviny?

Do bedynek si bioprodukty vzdy objednava 13 % dotazovanych, 21 % sd¢lilo,
ze si do bedynek objednéavaji bioprodukty obcas. 47 % respondenti uvedlo, Ze si
bioprodukty do bedynky neobjednavd ztoho divodu, ze je distributofi nemaji
v nabidce. Tento fakt vychazi ztoho, Ze dotaznikového Setfeni u distributori bylo
zamefeno prevazné na ty distributory, ktefi neprodavaji jenom bioprodukci a

dotaznikové Setfeni u spotiebitelii probihalo pravé se zakazniky téchto distributort.
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Zbyvajicich 19 % respondentii uvedlo, Ze si bioprodukty do bedynek neobjedndvaji

z diivodu toho, Ze o tyto potraviny nemaji zajem.

Otazka €. 13 — Jakou finan¢ni ¢astku jste ochotni zaplatit za bedynku?

Pievazna vétSina spotiebiteld je ochotna zaplatit za bedynku ¢astku v cenové
hladiné do 300 K¢, tuto odpovéd’ uvedlo 57 % respondentti. Dalsi skupina respondentti
32 % uvedla, ze bedynku mé zajem kupovat maximaln¢ do ¢astky 500 K¢. Zbylé dvé
skupiny respondentii zaplati za bedynku ¢astku do 1 000,- K¢ i nad 1 000,- K¢, ale tyto
odpovédi jsou mnohem méné cetné. Bedynky z vysSi cenovou hladinou obsahuji
vétSinou bedynky, které nemaji klasické slozeni ovoce a zeleninu a obsahuji drazsi

produkty, jako je napft. kvalitni vino nebo rizné druhy masa.

Tabulka 9: Cenova hladina, ve které nejcastéji zakaznici kupuji bedynku (n=204)

Cena Odpovéd’
a) Do 300 K¢ 57 %
b) 301 - 500 K¢ 32 %

c) 501 - 1000 K¢ 9 %
d) 1001 K¢ a vice 2 %

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 14 — Jaky druh platby za bedynky uprednostiiujete?

Z obrazku ¢. 22 je ztejmé, ze nejcastéji respondenti vyuzivaji platbu za bedynky
hotové nebo platbu prostiednictvi bankovniho pfevodu. Tento systém penézni thrady je
pro né nejjednodussi, pfi prevzeti zaplati bedynku hotové 56 %. 37 % uptednostiiuje
platbu bankovnim pfevodem, tento zplisob je pro né vhodny pokud objednévaji
bedynky ptes internetové stranky distributora, tak rovnou ¢astku zaplati i bankovnim
pfevodem. Pouze 7 % respondentii uvedlo, ze uptednostituji ptedplatné na predem
zvolené obdobi, tento zplsob Uhrady je vhodny pro spotiebitele, ktefi cht&ji odebirat

bedynky celoro¢né.
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Obrézek 22: Druh platby za bedynku uptednostiiovany spotiebitelem (n=204)

H Hotoveé

B Pfevodem na ucet

m Pfedplatné na predem
zvolené obdobi

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

Otazka ¢. 15 — Jaky zpisob dodavky bedynky preferujete?

53 % dotazovanych preferuje dodavky bedynek domt, hlavné kvili pohodli,
spotiebitelé se s distributorem dohodnout na konkrétni adrese a ¢asu dodavky a lokani
potraviny jsou jim doddny az pied dim. Zbyvajici respondenti upfednostiiuji osobni
odbér bud’ to pfimo u farmafe na farmé, nebo u zprostiedkovatele, poptipadé si bedynku
vyzvednout ve smluvni prodejné. Zalezi také na tom, jaky zplsob dodéni nabizi
distributor, u kterého spotiebitelé nakupuji, ne kazdy distributor zavazi bedynky az
domil nebo je jeho ak¢ni radius omezen a proto si spotiebitelé musi dojit vyzvednout

svoji bedynky na misto ur¢eni.

Obrazek 23: Zplsoby dodavky bedynek (n=204)

®m Dodavky do domu

® Osobni odbér u farmare

® Osobni odbér ve smluvni
prodejné

Osobni odbér u
zprostiedkovatele

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)
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5.3.Syntéza dat

Cilem této casti prace bylo vyhodnoceni stanovenych hypotéz a vyzkumnych

otazek z dat, kterd byla ziskana pfi kvantitativnim vyzkumu.

5.3.1. Vyhodnoceni stanovenych hypotéz
Hypotézy byly vyhodnocovany pomoci statistického programu R, hypotézy ¢. 1
az ¢. 5 byly testovany prostfednictvim chi-kvadratu. Nejprve u nich byla stanovena
hladina vyznamnosti 0,05 (5 %), které byla rozhodujici pro potvrzeni nebo vyvraceni
hypotézy. Hypotéza ¢. 6 byla testovana prostiednictvim analyzy rozptylu ANOVA,
dulezitymi ziskanymi hodnotami byly F-statistika a p-hodnota.

1. Spotiebitelé, ktefi nakupuji bio potraviny, maji vétSi tendenci si objednavat
biopotraviny i do bedynek.

Dle statistického testovani vysla p-hodnota 0,5653, tim padem stanovenou

hypotézu vyvracime, protoze objednavani biopotravin do bedynky dle tohoto testu

nezavisi na frekvenci nakupovani biopotravin.

Obrazek 24: Zavislost nakupovani biopotravin na jejich objednavani do bedynky

60% Objednavéte si do bedynky i biopotraviny?
(o]

50%
40%
30%
20% -
10% -
0% -

Nékolikrat Jedenkrat | Nékolikratza | Méné nez Vyjimecné
tydné. tydné. mésic. jednou za
mésic.

Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?
M Ano, vidy M Ano, nékdy m Ne, protoZe nejsou v nabidce M Ne, nemam o né zijem

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

2. Cena, kterou jsou spotiebitelé ochotni zaplati za bedynky je zavisla na
primérném hrubém mési¢nim prijmu jejich domacnosti.
Pomoci statistického testu vysla p-hodnota pro tuto hypotézu 0,6071, tim padem

zamitame vyse uvedenou hypotézu. Tedy konstatujeme, ze cena, kterou jsou
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spotiebitelé ochotni zaplatit za bedynky je nezavisld na primérném hrubém meési¢nim

pfijmu jejich domécnosti.

Tabulka 10: Vztah mezi cenou objednavané bedynky a primérnym hrubym mési¢nim

piijmem
Jakou finanéni ¢astku jste ochotni zaplatit za bedynku?
Do 300 K& |301—500K¢ |501—1.000K¢ | 1.000 K& a vice | Celkem
Méné nez 5 000 K¢ 100 % 0% 0% 0% | 100 %
.« . |5001-10000K¢ 67 % 33% 0% 0% | 100 %
Priumérny
hruby 10 001 — 20 000 K¢ 50 % 38 % 12 % 0% | 100 %
mésicni | 20 001 — 30 000 K¢& 60 % 34 % 4% 1%]| 100 %
prijem vast | 30 001 — 40 000 K¢ 64 % 25 % 6 % 6% 100 %
domacnosti
40 001 — 50 000 K¢& 55 % 27 % 18 % 0% | 100 %
Vice nez 50 001 K¢& 39 % 44 % 11 % 6% | 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

3. Prodejci si bedynky distribuuji sami bez zapojeni jiné distribucni firmy, pokud

je akéni radius rozvozu maximalné do 30 km od sidla spolecnosti.

Pro tuto zkoumanou hypotézu vysla p-hodnota 0,3668, tim padem tuto hypotézu

vyvracime. Tento vysledek nam ftikd, Ze neni zéavislost mezi rozvozem bedynek

koncovym zakaznikim a akénim raddiem jejich rozvozu. Pfevazna vétSina distributort si

bedynky svym zdkaznikiim rozvazi sama a vzdalenost rozvozu si urci dle poctu a mista

pobytu jejich zdkaznikd.

Obrazek 25: Rozvoz bedynek spotiebitelim nezavisi na akénim radiu jejich rozvozu

100% firmu?

Mate v rdmci dodavek bedynek koncovym spotrebitellim sjednanou distribucni

80%

60%

40%

B 1:do 30 km

20%
0% I :

M 2:vic nez 30 km

b. ne, bedynky
dodavame sami.

a. ano, bedynky
predavame k dodévce
sjednané firmé.

dodavky

c. vyuzivame obé formy
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4. Intervaly dodavek bedynek koncovym zakaznikim jsou zavislé na cené

bedynek.

Dle vysledki tohoto vyzkumu lze konstatovat, ze existuje zavislost mezi

frekvenci nakupovani bedynek a jejich cenovou hladinou. Byla tedy potvrzena zakladni

hypotéza, vysledna hodnota p-hodnoty byla 0,001679.

Obrazek 26: Vztah intervali dodavek bedynek a ceny dodavané bedynky

V jaké cenové hladiné nejcastéji zakaznici bedynky kupuji?

120%

100%

80%

60%
40% -

20% -

0%

do 300 K¢

301 - 500 K¢

501 - 1000 K¢ 1001 Ke a vice

M a. vicekrat tydné
B b. jedenkrat tydné
c. jedenkrat za 14 dni

B d. jedenkrat za mésic

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

5. Existuje zavislost mezi tim, jak prodejci vnimaji budoucnost bedynkovani a

zvySujicim se poctem jejich odbérateli.

Tato hypotéza byla dle statistického testu vyvracena, p-hodnota 0,7417 vysla

vétsi nez hladina vyznamnosti. Nebyla zjiSténa zavislost mezi zvySujicim se poctem

jejich odbérateli a tim jak nahlizi na budoucnost bedynkovani.

Tabulka 11: VVztah mezi poc¢tem odbératelti a pohledem distributorti na bedynkovani

Budoucnost bedynkového systému vidime optimisticky

1 2 3 4 5| Celkem
1 43 % 29 % 0% 0% 0%| 100 %
Pocet 2 44 % 22 % 11 % 0% 0%/ 100 %
odbérateli |3 36 % 29 % 7% 14 % 7%| 100 %
setrvale roste |4 0% 33% 33% 0% 0%| 100 %
5 50 % 0% 0 % 0% 0%/ 100 %
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6. Frekvence objednavani

domacnosti.

bedynky zavisi

na poctu c¢lent respondentovi

Tato hypotéza dle analyzy rozptylu nebyla potvrzena, p-hodnota testu je vétsi

nez hladina vyznamnosti 0,05, nebyl zjistén statisticky vyznamny rozdil mezi

jednotlivymi skupinami.

Tabulka 12: Zavislost objednavani bedynky na po¢tu ¢lentt domacnosti

Pocet ¢lenu

Pocet ¢lenu

Pocet ¢lent

Vasi Vasi Vasi StatFi;tik p-hodnota

domacnosti | domacnosti | domacnosti a F-testu
- Primér - Minimum | - Maximum
Jedenkrat tydné 1,850574713 1 4
Nékolikrat za mésic 1,909090909 1 4

Méné nez jedenkrat za mésic 1,75 1 4| 1,838 0,142
Nepravidelné 1,52173913 1 4
Celkem 1,818627451 1 4

Zdroj: Vlastni zpracovani (2016)

5.3.2. Vyhodnoceni vyzkumnych otazek

1. Jaké sloZeni bedynek spotrebitelé uprednostiiuji?

Z dotaznikového Setfeni u spotiebiteld vyplynulo, Zze 56 % respondentl

uptednostiuje zeleninové bedynky.

2. Jaké sloZeni bedynek distributofi nej¢astéji nabizeji?

Z dotaznikového Setfeni u distributortt bylo zjiSténo, Ze nejCastéji prodavaji

zeleninové a kombinované bedynky konvencéni. Toto zjisténi koresponduje s odpovédi

na vyzkumnou otazku €. 1, kde bylo zjisténo, Ze spotiebitelé uptednostiiuji nakup

zeleninovych bedynek.

3. Ktera skupina spotiebiteli nakupuje bedynky nejcastéji?

V 65 % bedynky nakupuji Zeny, které dosahly vysokosSkolského vzdélani.

4. Jsou bedynky dodavany spotiebitelim v priibéhu celého roku?

Prizkum mezi distributory ukazal, ze 70 % z nich nedodava bedynky

spotiebitelim po cely rok. Bedynky jsou nejcastéji dodavany po dobu 8 mésicti.

5. Umoziiuji distributoii odbérateliim, aby si bedynku mohli sestavit sami?

Z vysledkt prizkumu u distributorti vyplynulo, Ze 78 % z nich sestavuje zdkazniktim

bedynky samo.
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6. Navrhova c¢ast

Statni podpora distributoru bedynek

Ve vyzkumné ¢asti prace byl sestaven seznam distributort bedynek, ktery skytal
64 subjekti zapojenych do tohoto systému. Po jejich osloveni bylo zjiSténo, Ze pouze
31 bedynkatu, kteti primarné nenabizeji pouze potraviny s certifikaci Bio, ale i jiné
produkty, je v dnes$ni dobé aktivnich. Muzeme tedy konstatovat, ze bedynkovych
systémil na nasem uzemi nefunguje mnoho.

Vlada mé zajem rozvijet tyto alternativni potravinové systémy, proto jiz stvorila
program, V jehoz ramci je mozné bedynky podporovat. Jedna se o Program rozvoje
venkova na obdobi 2014 — 2020, ktery ma v planu do rozvoje Ceského zeméd¢lstvi
v pristich letech investovat témét 97 miliard K¢, prostfednictvim Evropské unie a
rozpoétu CR. Hlavnim cilem programu je dle Stitniho zemédélského intervenéniho
fondu (2015): ,,obnova, zachovini a zlepsSeni ekosystému zavislych na zemédélstvi
prostiednictvim zejména agroenvironmentalnich opatreni, ddle investice pro
konkurenceschopnost a inovace zemédélskych podnikii, podpora vstupu mladych lidi do
zemédelstvi nebo krajinnd infrastruktura.”

Tento program podporuje také mimo jiné 1 horizontdlni a vertikalni spolupraci
mezi UCastniky kratkych dodavatelskych fetézcli a mistnich trhi. Cilové skupiny, pro
které¢ je tato vyzva urCena mohou byt: zeméd¢€lsky podnikatel, vyrobce potravin,
nevladni neziskové organizace zastupujici zemédélce nebo zpracovatele potravin, obce
nebo svazky obci.

Finan¢ni alokace, kterd bude poskytnuta na tento rozvoj spoluprice je
planovana pro celé uzemi Ceské republiky a v celkové vysi 46 300 000 K¢&. Subjekty
mohou podavat zadost o podporu od 1. 8. 2016 do 15. 10. 2016.

V ramci tohoto projektu bude podpotena spoluprace minimalné dvou subjekti,
ktera vede k vytvareni a rozvoji kratkych dodavatelskych fetézct a mistnich trhii. Tento
program vytyCil za formu spoluprace: spole¢ny prodej v mistni prodejné, spole¢ny
prodej ze dvora a spoleCnou organizaci pifimého prodeje spotiebiteli. A pravé do
spole¢né organizace ptimého prodeje spotiebiteli spada bedynkovy prode;.

Tato podpora je urena dodavatelskému fetézci, ktery obsahuje pouze jeden
mezi¢lanek mezi zemédélcem a spotiebitelem. DalSim omezenim je, Ze subjekty budou

podporovany pouze v piipadé, Ze ¢innosti zpracovani a prodeje konecnému spotiebiteli
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se odehravaji v okruhu padesati kilometrti od zemé&délského podniku, kde byl produkt
vypé&stovan. (SZIF, 2015)

Na zaklad¢ zjisténych skutecnosti je mozné se domnivat, ze takto zaméfend
podpora dopadne na urodnou ptdu a realizatoriim Programu rozvoje venkova lze urcité
vypsani vyzvy se zamétenim na tuto oblast doporucit. Problematicka mize byt aktualné
zjisténa struktura distributort bedynek, kdy neni zcela ziejmé, zda pravni statut fyzické
osoby, ktera je nejcastéjsi v ptipadé téchto distributori, umozituje se o zminénou
finan¢ni podporu uchazet.

Distributoii bedynek — stavajici 1 potenciondlni (tedy ti, ktefi o takovém
zpusobu distribuce uvazuji) — by méli uvazit zapojeni se do tohoto programu a zvazeni
zadosti o finan¢ni podporu, kterd by mohla vést k rozvoji ,,bedynkovani“ na naSem
uzemi. V takovém pfipadé pak samoziejmé musi mit na paméti podminku
padesatikilometrového okruhu (vzdalenosti prodeje od mista produkce). VétSina
existujicich distributori bedynek dodava bedynky do vzdalenosti 50 km od svého sidla,
svij akeni radius vSak jesté musi porovnat s umisténim dodavatelim, jejichz produkty
distribuuji. Stejnd tivaha (t). vyuziti podpory z Programu rozvoje venkova pro obdobi
2014-2020) by byla na misté v pfipadé farmaii a drobnych producenti lokalnich
potravin. Tedy zda by neméli vytvofit néjaké kooperaéni sdruzeni s vyuzitim nabizené
finan¢ni podpory v ramci jiz uvedené¢ho specificky zaméfené¢ho opatieni Programu
rozvoje venkova. Prostor se otevirda i pro producenty biopotravin, jelikoz mezi
stavajicimi zdkazniky bedynkové distribuce je velka €ast respondentt, ktefi o nakup
biopotravin jevi zdjem, a bud’ je jiz takto nakupuji, nebo by je radi nakupovali, pokud
by byly v nabidce. Tito spotiebitelé jsou srozuméni s aktualni cenou distribuovanych
bedynek.

Distributofi bedynek, ktetfi aktudlné nenabizeji biopotraviny, by méli zvazit
dostupnost dodavatell biopotravin a komunikovat se svymi zakazniky o jejich z4jmu o
produkty ekologického zemédé€lstvi, a to na zdkladé jiz vySe zminéné skuteCnosti, Ze
témeét polovina respondentii by do bedynky objednavala biopotraviny, pokud by byly

V nabidce.
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7. Zaver

Diplomova prace se zabyvala bedynkovym systémem, ktery je svétove
rozsifenou formou alternativniho potravinového systému. Hlavnim cilem prace bylo
identifikovat subjekty zapojené do distribuce bedynek a provést prizkum zkusSenosti
s touto formou prodeje. Déle pak vymezit postoj spotiebitelli k tomuto zptisobu prodeje.

Prvni Cast prace obsahuje literarni prehled, ve kterém jsou uvedeny zékladni
pojmy této problematiky, provazanost alternativnich potravinovych systémit, komunitou
podporovanym zemédélstvim a lokalnimi potravinami. Také je dulezité brat v potaz
trvale udrzitelny rozvoj, potazmo udrzitelnou spotfebu. Systém bedynek piinasi fadu
vyhod nejen pro distributory, ale 1 pro jejich spotiebitele. Spotiebitel ziska lokalni
potraviny, u kterych se mutize spolehnout na nejvyssi jakost a kvalitu. Distributofi si
v ramci bedynkovani vytvareji uzké vztahy se spottebiteli, kteti jim zajistuji trvaly
odbyt vyprodukovanych komodit.
subjekty zapojené¢ do distribuce bedynek. Poté byl sestaven seznam, ktery cital
123 distributorti. Pro ucely této prace bylo z tohoto seznamu vybrano 64 distributort,
ktefi primarné nenabizeji pouze potraviny s certifikaci Bio, ale i jiné produkty.
Dtvodem tohoto ziizeni zkoumaného souboru byla ndvaznost na feSeni projektu GA JU
»Determinanty trhu bioprodukce (Jihocesky kraj)*“. Nésledné byli vSichni distributofi
osloveni a bylo zjisténo, Ze v soucasné dob¢ systém bedynek provozuje 31 distributort.

Soucasti vyzkumné prace byl kvantitativni vyzkum, ktery probihal jak
s distributory, tak 1 se spotiebiteli bedynek prostiednictvim dotaznikového Setteni. Pred
zahdjenim vlastniho vyzkumu byly stanoveny hypotézy a vyzkumné otazky, které mély
byt pomoci vyzkumu potvrzeny nebo vyvraceny. Dotaznikové Setfeni pro provozovatele
bedynkovych systémil bylo zaméfeno na distributory bedynek po celé Ceské republice a
oslovenymi spotiebiteli byli zdkaznici téchto distributord.

Z odpovédi distributorti  vyplynulo, Ze nejCastéji prodavaji zeleninové a
kombinované konvencni bedynky do hmotnosti 5 kg a v cenové hladiné¢ do 300 KC¢.
Bedynky nedodavaji po cely rok, ale vétsina distributoril je nabizi po dobu 8 mésici. Za
nejcastéj$i zpusob dodavky bedynek spotfebitelim lze povazovat doddvky domi.
Bedynky si distributofi ve vétSin€ ptipadu dodavaji sami bez zapojeni jiné distribucni
firmy a rozvazeji je v pravidelnych intervalech jedenkrat tydné€. Analyzou mezi
spotiebiteli bylo zjist€no, Ze pii ndkupu lokdlnich potravin je pro né rozhodujicim

faktorem kvalita potravin, vzhled, chut' a pivod produktu. Nejvice oblibené jsou u
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spottebitelt zeleninové a kombinované bedynky, které jsou dodavany jedenkrat tydné.
Spotiebitelé uptednostiiuji dodadvky bedynek domli do hmotnosti 5 kg a v cenové
hladin¢ do 300 K¢. K nakupu bedynek je motivuje ochutnani novych druhii produktd,
rozmanitost obsahu bedynek a také vétSina z nich rada podpofi tento zptisob podnikani.

V dalsi casti prace byly statisticky vyhodnoceny hypotézy a zodpovézeny
vyzkumné otazky. Statisticky zpracované vysledky vypovidaji o tom, Ze cena, kterou
jsou spotiebitelé ochotni zaplatit za bedynky je nezavisla na primérném hrubém
mésicnim piijmu jejich domécnosti. Také bylo zjisténo, Zze frekvence objednavani
biopotravin do bedynky nezavisi na frekvenci nakupovani biopotravin. Dalsi hypotéza
potvrdila, Ze intervaly dodavek bedynek koncovym zakaznikiim jsou zavislé na cené
bedynek. Daéle 1ze konstatovat, ze frekvence objednavani bedynky nezavisi na poctu
¢lend respondentovy domécnosti. Dale bylo zjisténo, Ze spotiebitelé upiednostiiuji
zeleninové bedynky, které nejcastéji nakupuji Zeny s vysokoskolskym vzdélanim.
Z vysledki prizkumu u distributord vyplynulo, Ze nejCastéji nabizeji zeleninové a
kombinované konvencni bedynky, které v prevazné vétSin€é sestavuji spotiebitelim
sami. Také bylo zjisténo, ze bedynky nedodavaji v pribéhu celého roku, ale nejcastéji
po dobu 8 mésict.

Na zaklad€ dostupnych a zjisténych informaci pak byly formulovany konkrétni
navrhy opatieni.

Muizeme konstatovat, Ze alternativni potravinové sité nejsou v Ceské republice
roz§iteny jako v jinych zemich Evropské unie, svou oblibu na naSem trhu u spotiebitelti
ziskavaji az v poslednich letech. Kazdy rok svou cCinnost v této oblasti zahaji fada
distributorti bedynek po celé Ceské republice, pfispiva k tomu také zména Zivotniho
stylu a zajmu ceskych obyvatel o zdravé, kvalitni a chutné lokalni potraviny. S urcitosti
lze tici, Ze se ,bedynkafi” vydavaji spravnym smérem, protoze tato cesta je jednou
z moznosti podpory produkce kvalitngjSich potravin, kdy kvalita urcité vychazi mimo

jiné z moZnosti distribuovat rostlinné produkty sklizené v optimalni fazi zralosti.
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. Summary

The diploma dissertation deals with farm box home delivery which is world
widespread form of an alternative food system. The main aim of this dissertation was to
identify the subjects involved in farm box distribution and make a survey on
experiences with this form of business - afterwards to define the consumers” attitude to
this way of distribution.

The first part contains the literary summary where the basic terms of this subject
are introduced, interconnection of alternative food systems, agriculture supported by
community and local products. It is also important to allow for sustainability,
consequently sustainable consumption and production and environmental protection.
The farm box system brings many advantages not only for distributors but also for their
consumers. The consumer gets local food products where is a guarantee of quality. The
distributors also make close relationships to consumers. Thanks to it they get in
consumers the repeat customers and the continuous sale of their commodities.

The centre of the thesis is the research part where the subjects involved into the
distribution of boxes were defined, which also offer other products not only the ones
with Bio certification. Such a list gave 64 distributors. After that all the distributors
were spoken to and it was found out how many of them are selling the farm boxes at
this moment. It came out from this research that currently 31 distributors offer the box
home delivery.

The quantitative research was part of the research work, which went on through
a survey with the distributors. In the beginning of the research there were made own
hypotheses and questions that should be confirmed or disproved in survey. In another
part of this thesis, after evaluating the results, the possibilities of development the box
systems could be proposed.

We can say that the alternative food nets are not widespread in the Czech
Republic like in other EU countries, the popularity increases in recent time. Every year
many of distributors start selling the boxes all over the Czech Republic, it helps the
change the lifestyle and interest in good, healthy and tasty products. It is evident that the
box sellers follow the right way because this is one of the possibilities of producing

better food products.

Key words: CSA, agriculture supported by community, farm box, short supply chain,

alternative food systems, local products
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V. Prilohy

Ptiloha 1:Seznam subjektl zapojenych do distribuce bedynek

Nézev Sidlo
1. Alena a Pavel Polachovi Brno
2. Badeko Brno
3. Bedol.cz Olomouc
4, Bedynky Biofarma Zatec Zatec
S. Bedynky Brno Brno
6. Bedynky CB Kiemze
7. Bedynky HK Hradec Kralové
8. Bedynky z Horiacka Velka nad Velickou
Q. Bedynky z Lhoty Bila Lhota
10. Bedynky — Liberec Liberec
11. Bedynky Mnichovo Hradisté Mnichovo Hradisté
12. Bedynky Olomouc Olomouc
13. Bedynky Ostrava Ostrava
14. Bedynky v Pohodé Kraltiv Dvir
15. Bedynky z Polabi Podébrady
16. Bedynky z Poodii SedInice
17. Bedynky od Sykorky Hrade¢no-Nova Ves
18. Bedynky — Trutnov Trutnov
19. Bedynky UH Uherské Hradisté
20. Beskydsky Bioklubik Tiché
21. Berounské Bedynky Beroun
22. Bijo jako od maminky Revnice
23. Bio Klub Sever Opava
24. Bio U Nas Stara Boleslav
25, Biobedynky Cernikovice
26. Biobedynky Country Life Beroun
217. Biobedynky Ekoworld Pisek
28. Biobedynky Liberec Liberec
29. Biobedynky-Olomouc Olomouc
30. Biobedynky — Tti Sudi¢ky Brno
31. Biobox Brno Brno
32. Biocontent Doksy
33. Biofarma Sasov Praha
34. Biofarma Zatec Zatec
35. Biokosik Pro-Bio Ligy Praha
36. BioPark Usti nad Labem
37. Biopytel ze Statku Litoméfice
38. Biozahrada v Tabote Tébor
39. Biozahrada v Praze Praha
40. Biozelenina Jitka Pichova Horni Redice
41. Biozdravi Praha
42. Biobox Brno Brno
43, Cerstvé bedynky Praha
44, Cerstvé Bedynky HK Hradec Kralové
45, Cupr Bedynky Litométice




46. Dobra Farma Praha

47. Domaci je domdci Bystfice

48. Dos Moskitos Cesky Brod

49, Druzstvo Jednanota Ceské Budgjovice
50. Dvir Vysinek Zlonice

51. Ebioshop Praha

52. Ekocentrum Stovik Teplice

53. Ekofarma LP Velka Bites

54. Ekofarma Selongovi Pustéjov

55. Ekokramek Holany

56. Ekostak Ludvikov Jistebnice

57. Ekostatek Vlkane¢ Praha

58. El Bio Bedynky Praha

59. Farma Jali Holesov

60. Farma Kalisté Cesky Krumlov
61. Farma Konojedy Konojedy

62. Farma Klokoci Klokoc¢i

63. Farma Kosik Praha

64. Farma na Zvolenci Dolni Bojanovice
65. Farma-obchod.cz Zlin

66. Farmbedynky HanuSovice

67. Farmarské bedynky Kojetice

68. Farmarské-bedynky Nové Sady

69. Farmbox.cz Syrovice

70. Fatrhrudolfov Rudolfov

71. Fresh nakup Slusovice

72. Freshbedynky Praha

73. Freshkos Plzen

74. Gamabedynky Kamenice

75. Hospodaistvi Hodonice Kaplice

76. JihoCeské Potraviny Ceské Budgjovice
77. Josef Vymétal Brest

78. Kbedynky.cz Troubky

79. Kompot Velké Piilep

80. Konzum, obchodni druzstvo Usti nad Orlici
81 Kozi farma Ekokoza Lesni Jakubov
82. KPZ Toulctv dvir Praha

83. Kotenkova Farma Vicemil Vicemil

84. Kypriv Mlyn Kninice

85. Lokalista.cz Jirny

86. Milan Krisik Bystrany

87. Moc dobrot Ceské Budg&jovice
88. Namste Boskovice

89. Odaza Zdravi Praha

90. Opravdové potraviny Ostrava

01. Oskarovo Druzstvo Brno

92. Prodej Cesky med Dviir Kralové
93. Prodejzedvora Sobéchleby

94, Regionka Havlickiv Brod Havlickiiv Brod
95. Rodinné farma Slavkov U Brna




96. Rodinna farma Jamboz Caslav

97. Selska Vina Praha

98. Sklenickovy Bedynky Obtistvi

99. Sklizeno Brno

100. Slunecnice Brno

101. Svobodny statek na soutoku, o.p.s. Terezin

102. Statek FiSnarovi Bila Lhota

103. Statek Jikev Oskotinek

104. Svét Bedynek Nova Hospoda
105. Skolni statek Stiedo¢eského kraje M¢lnik

106. Stastné Kufe Lysa nad Labem
107. Tea of Paradise Semily

108. Tradice z Ivancic Brno

109. U Pechajdy Litoméfice

110. Vceli ekofarma Rokytnik Hronov

111. Veronika Pefinova Frydek-Mistek
112. Zahradnictvi Spunar Brodek u Pferova
113. Zamecky Statek Mcely

114, Zdrava Bedna Brno

115. Zdrava Plzen Plzen

116. Zdravé Bedynky Horoméfice

117. | Zdravka Udolni Brno

118. Zelenina Zastran Nové Ves u Chotebote
119. Zelenina Zeman+Zeman Hostin u Vojkovic
120. Zeleninové bedynky Opava Staré Hefminovy
121. Zuzitkovo TaSkareni Prosecné

122. Zamecké sady Chramce Most

123. Zd%4r nad Sazavou Zd'ar nad Sazavou | Zd’ar nad Sazavou

Zdroj: Vlastni Setfeni (2015)

Ptiloha 2: Seznam subjektil zapojenych do distribuce bedynek potravin z mistnich

zdrojli

Nézev
1. Bio U Nas
2. Prodejzedvora
3. Statek FiSnarovi
4. Bio Zahrada v Praze
S. Bedynky CB
6. Badeko
7. Bedol.cz
8. Bedynka z Hornéacka
9. Bedynky - Liberec
10. Bedynky HK
11. Bedynky Mnich. Hradisté
12. Bedynky od Sykorky
13. Bedynky Ostrava
14. Bedynky Z Lhoty
15. Bedynky Z Polabi
16. Bedynky - Trutnov




17. Bedynky v Pohodé

18. Berounské Bedynky

19. Cerstvé bedynky

20. Cerstvé bedynky HK

21. Cupr Bedynky

22, Domacijedomaci

23. Dos Moskitos

24, Druzstvo Jednanota

25. Kofrenkova Farma Vicemil
26. Ekofarm. LP

217. Ekofarma Selongovi

28. Ekokramek

29. Farma Jali

30. Farma Kalisté

31. Farma Konojedy

32. Farma na Zvolenci

33. Farmarské-bedynky

34. Fatrhrudolfov

35. Gamabedynky

36. Hospodaistvi Hodonice
37. JihoCeské Potraviny

38. Kbedynky.cz

39. Kompot

40. Konzum, obchodni druzstvo
41. KPZ Toulcuv dvur

42. Kypriv Mlyn

43. Moc dobrot

44, Oskarovo Druzstvo

45, Prodej Cesky med

46. Regionka Havlicktiv Brod
47. Rodinna farma

48. Skleni¢kovy Bedynky

49, Sklizeno

50. Statek Jikev

51. Svét Bedynek

52. Skolni statek Stiedoeského kraje
53. Stasné Kute

54, Tea of Paradise

55. Zahranidnictvi Spunar

56. Zamecky Statek

57. Zdrava Bedna

58. Zdrava Plzen

59. Zdravé Bedynky

60. Zelenina Zastran

61. Zelenina Zeman+Zeman
62. Zeleninové bedynky Opava
63. Zuzifkovo Taskareni

64. Zd'ar nad Sazavou

Zdroj: Vlastni Setfeni (2015)



Ptiloha 3: Dotaznik pro distributory bedynek

1. Jaky druh bedynek prodéavate? (oznacte prosim kiizkem)

Konvenéni Bio Smisené

Zeleninové.

Ovocné.

Kombinované.

a. Hotové. . %

b. Pftevodem na bankovni u¢et ...l %

c. Pfedplatné na predem zvolené obdobi ... %

d.Jiné ... %

4. Z jakych produkti si spotiebitelé mohou bedynku sestavit? (oznacte prosim kiizkem)
Konvencni | Bio Upftesnéte prosim konkrétni produkty

Zelenina

Ovoce

Obilné produkty

MIécné vyrobky

Pecivo

Doméci $tadvy a moSty

Kompoty a zavareniny

Vejce

Med

Kofeni

Zelené nat¢ a bylinky

Jiné — uved’te:

5) V jakych intervalech dodavate bedynky koncovym zakaznikim? (uved’te prosim
podil zdkaznikid u jednotlivych dodavkovych cykli).

a.vicekrattydn¢ %
b. jedenkrat tydné¢ Ll %
c.jedenkratza 14dni ...l %
d. jedenkrat za mésic =~ ... %
e. mén¢ nez jedenkrat za mésic ~ .......... %

6) V jaké cenové hlading nejcastéji zakaznici bedynky kupu;ji?

a.do300Ke %
b.301-500K¢ %
c.501-1.000Kc ...l %
d. 1.001 K¢avice ... %

7. Jaké velikosti bedynek nabizite (v kg)? Jaky podil predstavuji jednotlivé velikosti?
a.do3kg ....... %




b.do5kg ....... %

c.do7kg  ........ %
d.do10kg ........ %
e.nad10kg ........ %

8. Oznacte prosim na Skale odpovéd’ na nasledujici otazky:

8.1 Kolik vasich odbérateli ma zajem o bioprodukty?

vSichni vétSina polovina mensina nikdo
1 2 3 4 5

8.2 Mohou si Vasi odbératelé sestavovat bedynku sami?

ano spise ano n¢kdy ano, nékdy ne spiSe ne ne
1 2 3 4 5

8.3 RozSiruje se pocet VaSich odbérateli? (1= rozhodné ano, 5=rozhodné ne)

1 2 3 4 5

8.4 Vydrzi Vasi ¢lenové odebirat minimalné jednu sezénu?

vSichni vétsina polovina menSina nikdo
1 2 3 4 5

8.5 Vidite budoucnost bedynkového systému optimisticky? ( 1=rozhodné ano, 5
rozhodné ne)

1 2 3 4 5
9. Odhadnéte prosim podil (v %) jednotlivych forem objednavky na celkovém objemu
objednavek:
a.osobng: ............ % b. telefonicky: ......... % c. pfes internet
......... %
d. pfi odbéru na odb&rnim misté: ............ %

10. Odhadnéte prosim podil (v %) jednotlivych forem dodavky bedynek

a. v sidle druzstva............ % b. dodavka doma............
%

c. odbér na odbérném miste ............ %

11. Mate v ramci dodavek bedynek koncovym spotiebitelim sjednanou distribu¢ni
firmu?

a. ano, bedynky piredavame k dodavce sjednané firmé.

b. ne, bedynky doddvame sami.

c. vyuzivame ob¢ formy dodavky

12. Proc¢ jste se rozhodli organizovat bedynkovou distribuci?



13. Jaky je Vas ak¢ni radius, do jaké maximalni vzdalenosti od Vaseho sidla bedynky
dodévate?

14. Kde jste se o systému bedynek dozvédeli?

a. v zahrani¢nich publikacich d. od jinych provozovateli bedynkového
systemu

b. vidé€l(a) jsem systém v zahranici e. od zapojeného farmaie

C. v Ceskych ¢lancich g. na strankach www.bedynky.cz

JInde. ..o

15. Je druzstvo provozovano jako neziskova organizace?
a. ano b. ne

16. Vyuzivate ke své propagaci registraci na webovych strankach?
Ano.
Ne.

17. Na jakych webovych strankdch jste registrovani?

18. Uved'te prosim seznam odbérnych mist:

19. Uved'te prosim seznam dodavatel produktii do bedynek:

Zakladni informace o druzstvu:

Podil rozvozi bedynek domt na celkovych trzbéach:
Pocet ¢lenti:

Pocet odbératela

Rok zalozeni druzstva:

Pravni forma:

Sidlo druzstva:

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

Ptiloha 4: Konkrétni produkty obsaZené v bedynkach

Zelenina mrkev, petrzel, pérek, brambory, papriky,
rajCata, zeli, Cesnek, Spenat, fedkvicky,
cibule, celer, Cervena fepa, okurka, salaty
(rizné druhy), kapusta, kien, kvétak, cernd
fedkev, kedlubny, chtest, cukety, dyné¢,
patison, mangold, kukufice, rebarbora,
brokolice

Ovoce Jahody, rybiz, Svestky, jablka, hrusky,
angrest, blumy, merunky, broskve,




Obilné produkty mouka

Mlécné vyrobky mléko, syr, jogurt, tvaroh, maslo,
pomazéanky

Pecivo chléb, zelnaky

Doméci §tavy a mosSty

mosty, Stavy, sirupy

Kompoty a zavareniny

marmelady, dzemy

Vejce kiepelCi, slepici

Med

Zelené nat¢ a bylinky bazalka, kopr, rozmaryn, pazitka, mata,
petrzel, majoranka, oregano

Ostatni Maso (veprovy, hovézi, kachny, krity,

husy), vino, ké&va, lusténiny, uzeny bok,
uzeny kapr, klobasa, pastika, pivo, Caje,
susené ovoce, houby

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

Ptiloha 5: Seznam odbérnych mist

Bedynkafi

Odbérna mista

Bedynky CB

Bedynky CB, Holubov 55, p. Kiemze
Bedynky CB, Lidicka, Ceskév Budgjovice
Bedynky CB, Za nadrazim, Cesky Krumlov

Bedynky od Sykorky

Farmatsky obchod, Slany

Bedynky v Pohodé

Busines Park Beroun, Obchodni ulice, Beroun

Zebrak

Zdice

Farmatsky a Bio obchod farma, Masarykova ulice 612, Rudna
Obchtidek ,, Dobra adresa“ Zamecka ulice 10, Hofovice
Prodejna zmrzliny, Chyné

Bedynky z Polabi

Vinotéka, Budovcova na Zizkove, Podébrady
Vinotéka U vrby, Husova ulice 807, Podébrady
Moravska vinotéka, Politickych vézi, Kolin
Vinotéka U Hroznu, Boleslavska téida 416, Nymburk

Cerstvé bedynky

Luziny

Dobtichovice u Prahy
Rudné u Prahy

Slivec

Beroun

Caffé Dalejka, Prah 5

Cupr Bedynky

Cupr bedynky Teplice, Parkovi§te u posty (ul.Dubska a Kapelni), Teplice
Cupr bedynky Usti, Parkovi§té W. Churchilla 10, Usti nad Labem

Cupr bedynky Dé&Cin, parkovisté v ul. Labska u nové knihovny, DéCin
Cupr bedynky Most, U stadionu, pted prodejnou Hanzal, Most

Cupr bedynky Jirkov, Karla Capka 430, Jirkov

Cupr bedynky Litvinov, K lou¢kam 1423, Litvinov

Domaci je domaci

Bysttice nad OIsi 537, Bysttice nad Olsi

Cesky T&sin, Horni 2022/4, Cesky T&sin

Centrum pro rodinu Sluni¢ko, Jurkovi¢ova 1547, Karvina
Ttinec, Na kopci 1280, Tfinec

Farmatské-bedynky

Obchod Sklizeno, Ktidlovicka ul. U Ronda, Brno
Obchod Sklizeno, Palackého tfida u Semillasa, Brno
Obchod Sklizeno, Ri¢anska 970/23, Kamechy Brno
Bio-harmonie, Dukelska ul. Vyskov, Brno

Kom-pot

Zahrada, Stiedokluky
Vydejni misto u jednotlivych zavoznikt, Velké Prilepy
Kavarna Vypéalené kot’atko, Praha

Konzum, obchodni
druzstvo v Usti nad Orlici

Konzum, Albrechtice 110, Lanskroun 56301
Konzum, Béstovice 91, Chocen 56501

Konzum, Bohousovi 77, Zamberk 56401

Konzum, ¢.p. 382, Bohuslavice 54906

Konzum, Nadrazni 459, Brandys nad Orlici 56112
Konzum, Nédrazni 459, Brandys nad Orlici 56112

nektarinky, tfesné, visn¢, maliny, borivky




Konzum, Vétrna 228, Broumov 55001

Konzum, Bucina 8, Vysoké Myto 56601

Konzum, Bysttec 188, Bystiec 56154

Konzum, Cerekvice nad Lou¢nou 171, Cerekvice nad Lou¢nou 56953
Konzum, Seifertova 387, Lanskroun 56161

Konzum, Moravska 111, Usti nad Orlici 56161

Konzum, Cotkytle 100, Cotkytle 56132

Konzum, Cervena Voda 165, Cervena Voda 56161
Konzum, 5. kvétna 2, Cerveny Kostelec 54941

Konzum, 28. fijna 377, Ceska Skalice 55203

Konzum, Chmelnice 129, Ceska Trebova 56002Konzum,
Konzum, Kubelkova 578, Ceska Tiebova 56002
Konzum, Chmelnice 129, Ceska Tiebova 56002
Konzum, Lhotka 204, Ceska Tiebova 56003

Konzum, Ceské Libchavy 118, Ceské Libchavy 56114Konzum,
Konzum, Ceské Hefmanice 76, Ceské Hefmanice 56552
Konzum, Dlouha Ttebova 231, Dlouha Tiebova 56117
Konzum, Dobiikov 124, Vysoké Myto 56601

Konzum, Dolni Dobrou¢ 59, Dolni Dobrou¢ 56102Konzum,
Konzum, Dolni Dobrou¢ 491, Dolni Dobrou¢ 56102
Konzum, Dolni Libchavy 85, Libchavy 56116

Konzum, Domoradice 74, Vysoké Myto 56601

Konzum, Dukelska 153, Doudleby nad Orlici 51742
Konzum, Dzbanov 134, Vysoké Myto 56601

Konzum, Helvikovice 114, Zamberk 56401

Konzum, Hnatnice 170, Hnatnice 56101

Konzum, Horni Cermna 288, Horni Cermna 56156
Konzum, Horni Cermna 141, Horni Cermna 56156Konzum,
Konzum, Horni Hefmanice 175, Lanskroun 56301 Konzum,
Konzum, Horni Sloupnice 335, Horni Sloupnice 56553
Konzum, Horni Sloupnice 341, Horni Sloupnice 56553
Konzum, Hostovského 660, Hronov 54931

Konzum, Hrusova 106, HruSova 56555

Konzum, Pernerova 394, Chocen 56501

Konzum, Pernerova 394, Chocen 56501

Konzum, Podhomoli 1555, Chocen 56501

Konzum, Na vyhlidce 574, Jablonné nad Orlici 56164
Konzum, Javornice 246, Javornice 51711

Konzum, Javornik 51, Vysoké Myto 56601

Konzum, Kameni&na 80, Zamberk 56401

Konzum, Klasterec nad Orlici 3, Klasterec n. O. 56182
Konzum, TyrSova 1424, Kostelec nad Orlici 51741
Konzum, Moravska 999, Kraliky 56169

Konzum, 5. kvétna 491, Kraliky 56169

Konzum, Moravska 999, Kraliky 56169

Konzum, Kunvald v Cechéach 100, Kunvald v Cechach 56181
Konzum, Kunvald v Cechéach 150, Kunvald 56181
Konzum, Kvasiny 263, Kvasiny 51702

Konzum, Seifertova 387, Lanskroun 56301

Konzum, Ustecka 84, Letohrad 56151

Konzum, Vaclavské namésti 50, Letohrad 56151
Konzum, Ustecka 850, Letohrad 56151Konzum,
Konzum, Jablonska 238, Letohrad 56151

Konzum, Letohrad-Kundéice 201, Letohrad 56151
Konzum, Li$nice 167, Lisnice 56184

Konzum, Lukavice 12, Letohrad 56151

Konzum, Dlouha 138, Mezimésti 54981

Konzum, Moravsky Karlov 104, Kraliky 56169
Konzum, Nekot 282, Nekoi 56163

Konzum, Némcice 128, Némcice 56118

Konzum, Dobrusska 724, Opo¢no 51773

Konzum, Dobrusska 724, Opo¢no 51773

Konzum, Dobrusska 724, Opo¢no 51773

Konzum, Orli¢ky 4, Orlicky 56155

Konzum, Ostrov 272, Ostrov 56122

Konzum, Pastviny 47, Zamberk 56401

Konzum, Petrovice 32, Lanskroun 56301

Konzum, Pise¢na 78, Pise¢na 56170

Konzum, Pohoti 84, Dobruska 51801




Konzum, Pod lipami 281, Potstejn 51743

Konzum, ¢.p. 170, Provodov-Sonov 54908

Konzum, Rudoltice 700, Rudoltice 56125

Konzum, Rudoltice 38, Rudoltice 56125

Konzum, Rybnik 271, Ceska T¥ebova 56002
Konzum, Retové 138, Retova 56141

Konzum, Semanin 24, Ceska Trebova 56002
Konzum, Skofenice 22, Chocen 56501

Konzum, Slatina nad Zdobnici 284, Slatina nad Zdobnici 51756
Konzum, Sopotnice 226, Sopotnice 56115Konzum,
Konzum, Sruby 160, Sruby 56544

Konzum, Tatenice 197, Tatenice 56131Konzum,
Konzum, Téchonin 176, Téchonin 56166

Konzum, Tisova 124, Vysoké Myto 56601 Konzum,
Konzum, Tiebovice v Cechach 187, Tiebovice v Cechach 56124
Konzum, Ujezd u Chocné 97, Chocen 56501
Konzum, Cs. armady 1223, Usti nad Orlici 56201
Konzum, Moravské 482, Usti nad Orlici 56201
Konzum, Kralovéhradecka 277, Usti nad Orlici 56201
Konzum, 17. listopadu 70, Usti nad Orlici 56201 Konzum,
Konzum, Polska 1308, Usti nad Orlici 56206
Konzum, Tiebovska 336, Usti nad Orlici 56203
Konzum, Moravska 482, Usti nad Orlici 56201
Konzum, Jiraskova 412, Vamberk 51754

Konzum, Husovo namésti 78, Vamberk 51754
Konzum, Struha 700, Vamberk 51754

Konzum, Velka Skrovnice 42, Usti nad Orlici 56201
Konzum, Vermétovice 123, Verméfovice 56152
Konzum, Vraclav 105, Vraclav 56542

Konzum, Vyprachtice 105, Vyprachtice 56134
Konzum, Dobrovského 74, Vysoké Myto 56601
Konzum, Palackého 458, Vysoké Myto 56601
Konzum, Stefanikova 651, Vysoké Myto 56601
Konzum, U polikliniky 1134, Zamberk 56401
Konzum, U polikliniky 1134, Zamberk 56401
Konzum, Zampach 61, Zamberk 56401

Koténkova farma Vicemil | Obchod U Do‘?réka“, Ceské Budgjovice
Farmatsky trh CernoSice u Prahy, Praha

Farmarsky trh Dobfichovice u Prahy, Praha
Trh v Tabofe na Zizkové namésti. Tabor

Moc dobrot Coworking Center CB, Chel¢ického 6, Ceské Budé&jovice
Oskarovo druZstvo Pted prodejnou Albert, Brno
Svét bedynek Svét bedynek, Nova, Nova Hospoda

Svét bedynek, Budéjovicka, Praha

Svét bedynek, Budgjovicka, Jesenice

Svét bedynek, K Orionce, Praha 4 Modfany

Svét bedynek, Nadrazni, Mnichovice

Svét bedynek, Nameésti na sadkach, Dolni Bezany
Svét bedynek, Masarykovo namésti, Ricany

Svét bedynek, Do kopecka, Lipany

Svét bedynek, Cesky Sternberk 27, Cesky Sternberk
Svét bedynek, Slany-Lotous 8, Slany-Lotous

Svét bedynek, Cernokostelecka, Jevany

Svét bedynek, Nové namésti, Praha-Uhfinéves
Svét bedynek, Riegrova, ¢ernosice

Svét bedynek, Farska, Velké Popovice

Svét bedynek, Husova, Jilové u Prahy

Svét bedynek, Kubrova, Nucice

Svét bedynek, K Libusi, Kunratice

Svét bedynek, Kvétnové nameésti, Prihonice

Svét bedynek, U Besedy, Klanovice

Svét bedynek, Mrac, Mraé

Svét Bedynek, Narodni 16, Praha-Nové Mésto

Tea of paradise Malé namésti — pod Zvonici, Zelezny Brod
Turnov, Markova 311, Turnov
Zelenina Zastran Dejsi Bio, Horni 181, Havlicktiv Brod

Biocentrum Elefant, Palackého 332, Chotébof

Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)



Pfiloha 6: Seznam dodavatelu

Bedynkafi

Dodavatelé

Berounské bedynky

Rodina Koudelkovych z Ofecha

Bedynky od Sykorky

Péstovani a prodej zeleniny Zden¢k Hrdlicka
Farma Lotoli$

Farma Drzovice

Gresik Valdemar

Mostarna Kvic

Hradecké Delikatesy

Farma Dolenec

Farma Kalivody

Jezkiv statek

Prochazkova farma Semice

Bedynky Ostrava

Farma Bystfice nad OISi
Farma Lickovi

Bedynky v Pohodé

Rodinna farma Jakubecc
Prodejni zahrada In-Flore, Sedlec
Farma Urbah Zaryby

Bedynky z Polabi

Rodinna mlékarna Kopeckych v Hatich
Mlécna farma
Ekofarma Rampuse v Orlickych horach

Cerstvé Bedynky HK

pan Svarc
Plotisska farma
Smetanuv Statek
ZD Lib¢any

Cupr bedynky

pan Skala z Trav¢ic

pan Cuda z Ploskovic

pan Jelinek z Téchobuzic

pan Hrdlicka z Donanek n. O.

pan Cerny a Kozel z Lounek

pan Trojacek z KieSic

pani Bazantova z Byckovic

Jahodarna Vriany p. Hance

Chfestova farma v Hostin€ u Vojkovic
Astur-ka s.r.o.

Doméci je doméci

Ing. Miroslav Licka

Ekofarma L. P.

Manzelé Vymétalovi
Biofarma Sasov u Jihlavi
Statek Habii

Bedrich Plisek

Heliavita s.r.o.

Farmarské-bedynky

Farma R3j
Dtichodci, ktefi doma maji zahradku

JihoCeské potraviny

Zelenina Zalabak

Konzum, obchodni druZstvo v Usti nad

Orlici

Zemédélské druzstvo Sloupnice
Zeméd€lské obchodni druzstvo Lubna,
Farma Synkov,

Samostatné hospodarici rolnik M. Koubek, Horni

Redice

Zemédélské obchodni druzstvo Dobra Voda
Sady Espandr Synkov

Farma Bolehost’

Farma VSestary

Farma Piletice

Samostatn¢ hospodarici rolnik D. Smetana,
Svobodné Dvory

Zahradnictvi Cervinka, Lokot

Samostatné hospodafici rolnik Drahny, Horni
Redice

Farma Nahotany —

Zemédelské druzstvo Dolany




Sady Hlavacek Doudleby nad Orlici

Sady Novohradsky Doudleby nad Orlici
Samostatné hospodarici rolnik Martinek, Ocelice
Samostatné hospodarici rolnik Mgr. Kurkova,
Rychnov nad Knéznou

Samostatné hospodarici rolnik L. Zeman, Horni
Redice

Samostatné hospodarici rolnik V. Prazan, Chote¢
Samostatné hospodafici rolnik J. Jiskra, Polom
Samostatné hospodarici rolnik P. Babka, Holice
Samostatné hospodafici rolnik M. Vondrous,
Holice

Farma Kameni¢na

Zahradnictvi Stastny, Usti nad Orlici

Zelenina Snakov u Vysokého Myta

Samostatné hospodarici rolnik F. Kejklicek,
Plotisté u Hradce Kralové

Moc dobrot Dzemyham
Karamel

Farma Divi§

Lyer pivovar

Coffeé Carrera

Mini Mlékarna Mlaka

Reznictvi uzenaistvi Bavorov

Od Sedlackt Cerstva a poctiva chut’
Pekaistvi Nodes Cesky Krumlov
Ipema spol s.r.o.

Mauz Vyroba s.r.o. Ceské Budg&jovice

Oskarovo druzstvo ZELPo - K spol.sr. 0.

Sklenickovy bedynky Dodavatelé z Italie, Némecka, Rakouska, Ceské
republiky

Svét bedynek Stanislav Be¢var
Slunec¢ni farma Vykan

Sady Tismice

Sady Stary Liskovec

Bfistvi ovocné sady

Roman Ondracek — Javero
Michal Jakoubek, Kunratické jahody
Jablkafstvi F.H. Prager

Farma Rubin — Luzany

Farma Semice

Farma pana Tucka Ostroméf
Farma pana Smotachy

Farmap Prochazky — IPZ
Farma Milana Stastného — IPZ
Farma Jitky Kejmarové

Farma Hladna

Biofarma Machovi

Zuzifkovo taskareni Farmatfi z VIcic, Semic, Milovic, D.Olesnice,
Trutnov, Teplicka, Trutnovska, Vrchlabska a

Olomoucka.

Zdroj: Vlastni Setteni (2016)

Ptiloha 7: Podil rozvozli bedynek domii na celkovych trzbach:

Berounské bedynky Neuvedeno

Bedynky CB Neuvedeno

Bedynky od Sykorky 80%




Zdroj: Vlastni Setfeni (2016)

Bedynky Ostrava 50%
Bedynky v Pohodé 40%
Bedynky z Polabi 1%
Cerstvé Bedynky 60%
Cerstvé Bedynky HK 40%
Cupr Bedynky 50%
Domdci je domdci Nerozvazi
Dos Moskitos 20%
Ekofarm. LP 70%
Farmatské-bedynky 90%
JihoCeské Potraviny 20%
Kom-pot Nerozvazi
Konzum, obchodni druzstvo Nerozvazi
Kofenkova farma Vicemil Nerozvazi
Moc dobrot 15%
Oskarovo druzstvo 2%
Sklenickovy Bedynky Neuvedeno
Statek Fisnarovi 10%

Svét Bedynek 95%
Skolni statek Stiedoeského kraje | Nerozvazi
Tea of Paradise 30%
Zahradnictvi Spunar 60%
Zelenina Zastran 10%
Zuzifkovo Taskareni 3%
Ptiloha 8: Pocet Clent:

Berounské bedynky 4
Bedynky CB Zadni ¢lenové
Bedynky od Sykorky 10
Bedynky Ostrava Zadni ¢lenové
Bedynky v Pohodé 15
Bedynky z Polabi 20
Cerstvé Bedynky 50
Cerstvé Bedynky HK 20

Cupr Bedynky 10
Domaci je domaci 25

Dos Moskitos 2
Ekofarm. LP 25

Farmatské-bedynky

Zadni ¢lenové

Jihoceské Potraviny

Zadni ¢lenové

Kom-pot 35

Konzum, obchodni druzstvo Neuvedeno
Kofenkova farma Vicemil 18

Moc dobrot 2

Oskarovo druzstvo 6
Sklenickovy Bedynky Neuvedeno
Statek FiSnarovi Zadni &lenové
Svét Bedynek 15

Skolni statek Stiedogeského kraje

150

Tea of Paradise

Zadni ¢lenové

Zahradnictvi Spunar

40




Zelenina Zastran

Zuzifkovo Taskaieni

6
Zadni ¢lenové

Piiloha 9: Pocet odbératelu:

Zdroj: Vlastni Setteni (2016)

Berounské bedynky 35
Bedynky CB 20
Bedynky od Sykorky 50
Bedynky Ostrava 50
Bedynky v Pohod¢ 50
Bedynky z Polabi 12
Cerstvé Bedynky 150
Cerstvé Bedynky HK 30
Cupr Bedynky 50
Domaci je domaci 100
Dos Moskitos 20
Ekofarm. LP 25
Farmarské-bedynky 150
Jihoc¢eské Potraviny 30
Kom-pot 37
Konzum, obchodni druzstvo Neuvedeno
Kofenkova farma Vicemil 60
Moc dobrot 30
Oskarovo druzstvo 20
Sklenickovy Bedynky Neuvedeno
Statek FiSnarovi 15
Svét Bedynek 100
Skolni statek Stiedoceského kraje 180
Tea of Paradise 25
Zahradnictvi Spunar 100
Zelenina Zastran 40
Zuzifkovo Taskatreni 20

Ptiloha 10: Dotaznik pro spotiebitele bedynek

1) Jak ¢asto nakupujete biopotraviny

Nékolikrat tydné.
Jedenkrat tydné.
Neékolikrat za mésic.

Zdroj: Vlastni Setteni (2016)

Méné neZ jednou za mésic.

Vyjimecné.
Nikdy

2) Odpovézte prosim na nasledujici otazky 1-5, kde 1 = rozhodné ano, 2 = spise ano, 3 =
nevim, 4 = spiSe ne, 5 = rozhodné& ne

2.1 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroju zdravéjsi?

3

4 5

2.2 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroji chutné;jsi?

1

3

4 5

2.3 Myslite si, Ze jsou potraviny z mistnich zdroji péstované bez chemickych postriki

a hnojiv?
1

3

4 5



2.4 Myslite si, Ze se potraviny z mistnich zdroji pohybuji ve vyssi cenové relaci?
1 2 3 4 5

3) Jak ¢asto nakupujete potraviny z mistnich zdroju (lokalni potraviny)?

Neékolikrat tydné. Méné nez jednou za mésic.
Jedenkrat tydné. Vyjimecné.
Neékolikrat za mésic. Nikdy

4) Kde nejcasté&ji potraviny z mistnich zdroja (lokalni potraviny) nakupujete?

V supermarketech a hypermarketech. Na sezonnich trzich.
Ve specializovanych prodejnach. Na farmé od zemédélce.
Prostfednictvim internetového obchodu. Jinde.

5) Odpovézte prosim na nasledujici otazky 1-5, kde 1 = rozhodné ano, 2 = spiSe ano, 3 =

nevim, 4 = spise ne, 5 = rozhodné ne

5.1 V okamZiku nakupu potravin z mistnich zdrojii je pro mne rozhodujicim
faktorem kvalita produktu
1 2 3 4 5

5.2 V okamziku nakupu potravin z mistnich zdroji je pro mne rozhodujicim
faktorem puvod produktu
1 2 3 4 5

5.3 V okamziku nakupu potravin z mistnich zdrojii je pro mne rozhodujicim
faktorem vzhled a chut’ produktu
1 2 3 4 5

5.4 Pokud by byla cena potravin z mistnich zdroju stejna s ostatnimi, kupoval/a bych
tyto potraviny ve vétSim mnoZstvi
1 2 3 4 5

6) Jakou finan¢ni ¢astku utratite mési¢né za nakup potravin z mistnich zdroji (lokalnich
potraviny)?

Do 300 K¢ 1.001 — 3.000 K¢.
301 - 500 K¢. 3.001 K¢ a vice
501 — 1.000 K.

7) Jak casto bedynky kupujete?
Jedenkrat tydné. Nepravidelné.

Né&kolikrat za mésic. Nikdy
Mén¢ nez jedenkrat za mésic.



8) Ohodnot'te prosim nasledujici tvrzeni pomoci skaly 1-5, kde 1 = rozhodné ano, 2 = spise
ano, 3 = nevim, 4 = spise ne, 5 = rozhodné ne

8.1 Rad/a podpoiim tento zpiisob podnikani
1 2 3 4 5

8.2 Rad/a ochutnam nové druhy produkti
1 2 3 4 5

8.3 Rad/a se necham piekvapit rozmanitosti obsahu bedynek
1 2 3 4 5

8.4 Uspora ¢asu p¥i objednavce a dodavce bedynky
1 2 3 4 5

9) Jaky druh bedynky upiednostiiujete?

Zeleninovou. Kombinovanou (ovoce/zelenina)
Ovocnou. Z jinych produkta.

10) Jakou velikost bedynky preferujete?
Mala (+/- 5 kg). Velka (vice jak 10 kg).

Stiedni (+/- 8 kQ). Jiné rozd¢leni produkta.

11) Z jakych produktt sestavujete nebo byste radi sestavili svoji bedynku?

Zelenina. Téstoviny.
Ovoce. Népoje.
Mouka a jiné obiloviny. Vejce.
Lusténiny. Med.
Mlécné vyrobky. Kofeni.
Maso, uzeniny. Jiné.
Pecivo.

12) Objednavate si do bedynky i biopotraviny?

Ano, vzdy

Ano, nékdy

Ne, protoZe nejsou v nabidce
Ne, nemam o n¢ zajem

13) Jakou finan¢ni ¢astku jste ochotni zaplatit za bedynku?

Do 300 Ke¢. 501 — 1.000 K&.
301 - 500 K¢&. 1.000 K¢ a vice.



14) Jaky druh platby za bedynky uptfednostiujete?

15) Jaky zptsob dodavky bedynky preferujete?

Hotové.
Pfevodem na tcet.

Ptedplatné na pfedem zvolené obdobi.

Dodavka do domu.

Osobni odbér u farmare.
Osobni odbér ve smluvni prodejné.
Osobni odbér u zprosttedkovatele.

Pohlavi: Muz

Vék:

15— 25 let
26 — 35 let
36 — 45 let
46 — 55 let

Nejvyssi dosazené vzdélani:

Primérny hruby mési¢ni pfijem vasi domécnosti:

Zakladni vzdélani
Vyucen s maturitou
Uplné sttedni

Méné nez 5.000 K¢
5.001 -10.000 K¢

10.001 —20.000 K¢
20.001 —30.000 K¢

Misto bydlisté:

Praha

Stfedocesky kraj
Jihomoravsky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Jihocesky kraj
Zlinsky kraj
Pardubicky kraj

Udaje o respondentovi

56 — 65 let
66 — 75 let
76 let a vice

Vyssi odborné
Vysokoskolské

30.001 — 40.000 K¢
40.001 - 50.000 K¢
Vice nez 50.001

Ustecky kraj
Vysoc¢ina
Kralovehradecky kraj
Liberecky kraj
Plzenisky kraj
Karlovarsky kra






