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Ekonomický přínos geocachingu pro konkrétní obce 

 

 

Souhrn 

 

Bakalářská práce pojednává o ekonomickém přínosu geocachingu pro obec Břasy, 

která slučuje obce Břasy, Stupno, Kříše, Vranovice a Darovou. V části teoretické dochází 

k vysvětlení odborných pojmů, představuje se problematika metodiky pro výpočet 

multiplikačních efektů.  Dále jsou vysvětlena pravidla hry jménem Geocaching. 

V části praktické je popsáno založení caches v obci Stupno, dále je provedena 

analýza informací od hráčů geocachingu pomocí dotazníků, na jejímž základě dochází 

k vypočítání ekonomického přínosu.  

 

Klíčová slova: cestovní ruch, ekonomický přínos, geocaching, kačer, keš, metodika, 

multiplikátor, návštěvnost, restaurační zařízení 
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Economic benefit of geocaching for particular 

community 

 

 

Summary 

 

The bachelor thesis deals with the economic benefit of geocaching for the village 

Břasy, which unites villages Břasy, Stupno, Kříše, Vranovice and Darová. The theoretical 

part explains the professional concepts and presents the methodology of calculating the 

multiplication effects. The rules of the game called Geocaching are explained as well.  

The practical part describes the establishment of caches in the village Stupno and 

presents the results of economic benefit calculations based on analysis of information from 

geocaching players' questionnaires. 

 

Keywords: Tourism, economic benefit, Geocaching, cacher, cache, methodology, 

multiplier, attendance, restaurant facilities  



9 

 

Obsah 

1 Úvod ....................................................................................................................... 13 

2 Cíl práce a metodika ................................................................................................ 14 

2.1 Cíl práce .......................................................................................................... 14 

2.2 Metodika.......................................................................................................... 14 

3 Literární rešerše ....................................................................................................... 15 

3.1 Popis metodiky pro výpočet ekonomických dopadů ......................................... 20 

3.2 Vstupní data ..................................................................................................... 21 

3.3 Input – output analýza ...................................................................................... 22 

3.3.1 Historie ........................................................................................................ 22 

3.3.2 Multiplikační efekt ....................................................................................... 22 

3.4 Koeficienty přímých dopadů a multiplikátory .................................................. 23 

3.4.1 Multiplikátory .............................................................................................. 23 

3.4.2 Předpoklady analýzy vstupu a výstupu ......................................................... 24 

3.5 Výpočet ekonomických dopadů ....................................................................... 24 

3.5.1 Dopad na růst produkce ................................................................................ 24 

3.5.2 Dopad na růst HPH ...................................................................................... 25 

3.5.3 Dopad na růst důchodu ................................................................................. 26 

3.5.4 Dopad na růst zaměstnanosti ........................................................................ 26 

3.5.5 Dopad na daňové výnosy ............................................................................. 26 

3.6 Geocaching ...................................................................................................... 27 

3.6.1 Historie geocachingu .................................................................................... 27 

3.6.2 Obecná pravidla geocachingu ....................................................................... 27 

3.6.3 Typy caches ................................................................................................. 27 

4 Praktická část........................................................................................................... 29 



10 

 

4.1 Obec Břasy .......................................................................................................29 

4.2 Caches ..............................................................................................................29 

4.3 Dotazník ...........................................................................................................30 

4.4 Kalkulace cen ...................................................................................................35 

4.5 Přímý ekonomický přínos pro obec Břasy .........................................................43 

4.6 Výpočet multiplikátorů .....................................................................................44 

4.7 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy ..............................................45 

5 Výsledky a diskuse ...................................................................................................46 

6 Závěr ........................................................................................................................48 

7 Seznam použité literatury .........................................................................................49 

8 Přílohy .....................................................................................................................54 

 

Seznam obrázků 

Obrázek 1 Multiplikační účinek  ......................................................................................19 

Obrázek 2 Schéma input-output tabulky ...........................................................................23 

Obrázek 3 Přímý dopad (první kolo řetězce) a nepřímé dopady (další kola) ......................25 

Obrázek 4 Ceny pohonných hmot ....................................................................................54 

Obrázek 5 polední menu 14.-18.1.2019, Triana ................................................................57 

Obrázek 6 Interiér Café Vídeň ..........................................................................................59 

Obrázek 7 Interiér pivnice U Dubu ...................................................................................59 

Obrázek 8 Pivnice U Dubu – nápoje .................................................................................60 

Obrázek 9 Ukázka výpočtu ekonomického přínosu ..........................................................61 

Obrázek 10 Symetrická Input - Output tabulka (SIOT) .....................................................62 

Obrázek 11 Matice A .......................................................................................................62 

Obrázek 12 Matice L = I - A ............................................................................................63 



11 

 

Obrázek 13 Leontiefova inverzní matice.......................................................................... 63 

Obrázek 14 ukázka dotazníku .......................................................................................... 64 

Obrázek 15 ukázka odpovědí na dotazník ........................................................................ 64 

Seznam grafů 

Graf 1 Bydliště respondentů ............................................................................................ 30 

Graf 2 Ve kterém kraji bydlíte? ....................................................................................... 31 

Graf 3 Důležitost geocachingu ......................................................................................... 31 

Graf 4 Počet účastníků..................................................................................................... 32 

Graf 5 Návštěvnost pohostinství ...................................................................................... 32 

Graf 6 Návštěvnost v obchodech ..................................................................................... 33 

Graf 7 Účast na rekreačních činnostech ........................................................................... 33 

Seznam tabulek 

Tabulka 1 Večerka – výpočet průměrné útraty ................................................................. 35 

Tabulka 2 Coop – výpočet průměrné útraty ..................................................................... 36 

Tabulka 3 Německý obchod – výpočet průměrné útraty................................................... 37 

Tabulka 4 Darovanský dvůr – výpočet průměrné útraty ................................................... 38 

Tabulka 5 Triana – výpočet průměrné útraty.................................................................... 38 

Tabulka 6 Pivnice U dubu – výpočet průměrné útraty ...................................................... 39 

Tabulka 7 TJ Sokol Stupno – výpočet průměrné útraty .................................................... 40 

Tabulka 8 Café Vídeň – výpočet průměrné útraty ............................................................ 40 

Tabulka 9 Golf – výpočet průměrné útraty....................................................................... 41 

Tabulka 10 Darovanský dvůr – cena ubytování................................................................ 42 

Tabulka 11 Přímý ekonomický přínos ............................................................................. 44 

Tabulka 12 Hodnoty multiplikátorů ................................................................................. 44 



12 

 

Tabulka 13 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy za jeden rok .......................45 

Tabulka 14 Hodnoty multiplikátorů ..................................................................................46 

Tabulka 15 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy za jeden rok .......................47 

Tabulka 16 Darovanský dvůr – nápoje a pokrmy ..............................................................55 

Tabulka 17 Triana – ceny pokrmů a nápojů ......................................................................56 

Tabulka 18 Café Vídeň – ceny zákusků a nápojů ..............................................................58 

 



13 

 

1 Úvod 

Geocaching je turisticky a vědomostně zaměřená hra, při které se lidé vydávají do 

přírody, měst nebo obcí a hledají schránky, jež pomyslně ukrývají vědomosti, či zajímavosti 

různých druhů. Díky geocachingu vzniká tedy turistický ruch na místech, kam by se lidé za 

jiných okolností nevydali. Jedním z těchto míst je obec Břasy. Ukrývá historické památky, 

které nejsou příliš známé, ale díky hře geocaching mohou ve známost vstoupit. Konkrétně 

se jedná o původ zakladatele franchisové sítě McDonald, Raymonda Kroce, jehož rodiče 

byli čeští emigranti a pocházeli právě z části obce Břasy – Stupno. Dále se nachází na 

tamním hřbitově hrobka rodu Šternberků, která je neobyčejně malebná a jsou v ní uloženy 

ostatky Kašpara Šternberka, jednoho z nejvýznamnějších českých přírodovědců.   

 

Ekonomický přínos vzniká díky turismu a sleduje, odkud a kam putují peníze 

přespolních návštěvníků, kteří je v dané oblasti utratili. Hodnota ekonomického přínosu je 

velmi důležitou informací pro jakoukoli akci. Dle její výše se zjistí, jestli se vyplatilo tuto 

akci pořádat. Využívá se u festivalů, divadel, koncertů, závodů, akcí různých organizací a 

všeho, co má trochu společného s turistickým ruchem a růstem návštěvnosti. V případě 

geocachingu jsou náklady na přípravu minimální. Tvoří je pouze vhodně vyrobené a ukryté 

schránky a přidání zajímavostí, které schránky zprostředkovávají, na internet. Turistický 

ruch v dané lokalitě následně vzniká už bez přičinění autora, ten jen schránky kontroluje a 

udržuje v původním stavu.  
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2 Cíl práce a metodika 

2.1 Cíl práce 

Cílem práce je určit ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy. Dílčími cíly jsou 

deskripce metodik pro měření multiplikačních ekonomických efektů, v obci Břasy se založí 

dvě caches a následně proběhne analýza informací od hráčů geocachingu (cachers), kteří 

tyto caches hledali. Pomocí výsledků analýzy dojde k vypočtení ekonomického přínosu pro 

obec Břasy. 

2.2 Metodika  

Teoretická část práce se bude věnovat certfikované metodice pro měření 

multiplikačních ekonomických efektů, která vyplývá ze zahraničních odborných studií a 

modelů pro výpočet ekonomického dopadu kulturních organizací.  

V rámci praktické části práce budou založeny nové caches v obci Břasy. V důsledku 

této skutečnosti bude proveden sběr informací pomocí dotazníku od cachers o návštěvnosti 

restauračních zařízení, ubytovacích objektů a o dopadech na cestovní ruch v této obci. Na 

základě zjištěných informací bude proveden výpočet ekonomických dopadů geocachingu 

pro obec Břasy. 
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3 Literární rešerše 

 Ekonomika rekapituluje hospodaření subjektů, tj. domácností, podniků, státu a 

zahraničí, na určitém území. Ekonomie je věda o jednání lidí v procesu výroby a způsobu, 

jakým lidé využívají omezené zdroje k výrobě zboží a služeb. Omezenými zdroji se myslí 

vzácné statky, tedy zboží a služby, které nejsou volně k mání pro každého člověka. Naopak 

vzduch a voda patří mezi statky volné, neb se jich dostává každému. Ekonomie sleduje, jak 

se vzácné statky rozdělují a vzájemně ovlivňují. Dělí se na mikroekonomii a 

makroekonomii. (15) (16) 

 

Mikroekonomie sleduje chování domácností, firem a státu jako samostatných 

ekonomických subjektů. Zkoumá jejich vztahy a rozhodování. (17) 

Nejdůležitějším subjektem jsou domácnosti. Dle jejich poptávky se vytváří nabídka 

ze strany firem. Poptávku u domácností tvoří zboží a služby (jídlo, oblečení, doprava, atd.) 

a tudíž vystupují na trhu statků. Nabídku tvoří například práce v zaměstnání, pronájem 

prostor, které jsou majetkem členů domácnosti a za které dostávají důchod. Důchod je 

celkový příjem člověka za určité období. V tomto případě vystupují domácnosti na trhu 

výrobních faktorů. Cílem domácností jsou minimální náklady. (18) (42) 

Na vstupu do výrobního procesu stojí výrobní faktory, konkrétně práce, půda a 

kapitál. Ty jsou majetkem domácností a díky nim mohou firmy vyrábět a produkovat statky. 

Práce je lidská činnost, půdou je myšlena nejen půda zemědělská, ale také stavební pozemky 

a přírodní zdroje. Kapitálem se myslí prostředky, které byly vyrobeny za účelem dalšího 

použití ve výrobě. (19) 

Firmy jsou na trhu zboží a služeb v pozici nabízejících, ale na trhu výrobních faktorů 

tvoří poptávku. Jsou to tržní subjekty, které vyrábějí statky za pomoci výrobních faktorů. 

Tyto statky dále prodávají (tvoří nabídku), ale část si také nechávají v rámci podniku jako 

meziprodukty, což znamená, že jsou vyrobeny pro další výrobu, ale také spotřebovány 

v určitém období. Tato skutečnost blízce souvisí s mezispotřebou. To je hodnota označující 

spotřebu zboží a služeb v průběhu výroby služeb či zboží jiného. (3) 
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Cílem podniků je maximalizace zisku. Maximální zisk se vypočítá jako rozdíl, mezi 

celkovými příjmy a celkovými náklady. Naopak cílem státu je ovlivňování trhu, nákupy 

statků, určování státních zakázek a eliminace vládních dopadů, které jsou pro ekonomiku 

nežádoucí. Daně a pojištění jsou hlavními příjmy vlády. Výdaje tvoří nákupy statků 

v podobě náhrady za výdaje veřejných rozpočtů a transferové platby (sociální dávky, 

podpory, úroky z vládního dluhu). (18) (8) 

 

Makroekonomie zkoumá národní hospodářství jako celek. Tedy, že ekonomická 

činnost každého ze subjektů je posuzována dohromady. Subjekty (domácnosti, firmy a 

vláda) jsou v makroekonomii rozšířeny ještě o jeden důležitý subjekt, a to o zahraničí. 

Domácnosti, firmy a vláda jsou subjekty rezidentské. Kdežto subjekt zahraničí tvoří 

nerezidenti. To jsou jednotky sídlící v zahraničí déle než jeden rok. V tomto sektoru je 

sledován hlavně export a import neboli vývoz a dovoz statků. (16) 

Tato práce se zabývá hlavně nezaměstnaností, hrubým domácím produktem, hrubou 

přidanou hodnotou, ziskem firem, produkcí, dotacemi, provozním přebytkem a smíšeným 

důchodem. Makroekonomie sleduje, jaké faktory tyto veličiny ovlivňují, posuzuje 

ekonomickou rovnováhu a pokud se v rovnovážném stavu nenachází, hledá nástroje, které 

ji navrátí zpět. (20) 

Ekonomická rovnováha je stav, kdy agregátní nabídka a poptávka jsou navzájem plně 

uspokojeny, protože jejich úroveň je stejná. Agregátní poptávkou se myslí poptávka celková, 

například součet všech poptávek domácností, firem nebo států. Agregátní nabídku naopak 

tvoří součet všech nabídek daného subjektu. V rovnováze jsou tehdy, když se sobě rovnají. 

(21) 

Nezaměstnanost je stav, kdy nenachází zaměstnání část ekonomicky aktivního 

obyvatelstva. Nezaměstnaný člověk je ten, který nemá placené zaměstnání, hledá aktivně 

práci a je ochoten nastoupit během určité doby. (3)  

Naopak tvoření či zachovávání pracovních míst se označuje jako zaměstnanost. 

Zaměstnavatel má povinnost poskytovat zaměstnanci náhradu vzniklých výdajů v souladu 

se zákoníkem práce. V první řadě se jedná o mzdu a pojištění. Dále například cestovní výdaje 

obsahují jízdní, ubytovací, stravné a vedlejší výdaje. Náhrady za opotřebení vlastního nářadí, 
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předmětů a zařízení. Mateřská a rodičovská dovolená, překážky v práci z důvodu obecného 

zájmu, dovolená, odborný rozvoj (školení) a stravování. (5) 

Produkcí se rozumí výrobky a služby, tedy výstup výrobní činnosti během určitého 

období. Tržní produkce se skládá z tržby z prodeje výrobků a služeb vlastní výroby, změny 

stavu nedokončené výroby a výrobků a obchodního rozpětí. Oceňuje se v základních cenách. 

Ostatní netržní produkce se oceňuje podle nákladů, a tudíž je poskytována buď zcela zdarma 

nebo za malou cenu. (7) 

Hrubá přidaná hodnota je rozdíl mezi celkovou produkcí zboží a služeb a mezi 

spotřebou statků a služeb vyčerpaných ve výrobě. Tedy celková produkce bez mezispotřeby 

vstupů. Hrubá přidaná hodnota zrcadlí souhrnnou výkonnost odvětví, a je tak „čistým“ 

ukazatelem výkonnosti ekonomiky. (2)  

Domácí produkt je celková produkce výrobců po připočtení čistých daní a odečtení 

mezispotřeby. Dělí se na hrubý a čistý. Hrubý domácí produkt vyjadřuje hodnotu konečné 

produkce vytvořené výrobními faktory působícími na území státu za určitou dobu. Čistý 

domácí produkt se vypočítá jako hrubý domácí produkt po odečtení odpisů. (3) 

 Dotace je finanční dar, který podpoří veřejný zájem. Bývá též označována, jako 

záporná daň. Dělí se na dotace na produkty, které slouží hlavně jako náhrada ztrát výroby a 

ostatní dotace na výrobu, které slouží na úhradu ztráty. (22) 

Provozní přebytek je odměna získaná za poskytnutý kapitál. Zahrnuje zisky firem, 

podnikatelské a majetkové důchody a úroky. Dělí se na hrubý a čistý. (7) 

Zisk firem tvoří smíšený důchod drobných podnikatelů sečtený s čistým provozním 

přebytkem. Každá firma se snaží dosáhnout maximálního zisku. Maximální zisk se vypočítá 

jako rozdíl, mezi celkovými příjmy a celkovými náklady. (8) 

Smíšený důchod je součet mzdy získané za práci ve vlastním podniku a zisku 

z drobného podnikání. (22) 

 

Makroekonomická teorie pramení z několika ekonomických škol. První 

ekonomickou školou byl Merkantilismus. Tvrdil, že bohatství země je posuzováno dle počtu 

drahých kovů a vytváří se obchodováním. Dále přichází klasická ekonomie jako věda o 
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tvorbě a rozdělování bohatství, hospodářském růstu, dělbě a produktivitě práce. Stát 

nezasahoval do obchodu, a tak byla tato teorie považována za liberální. Neoklasická 

ekonomie neboli marginalisté navazují na klasickou ekonomii a soustřeďují se na malé 

změny poptávky a nabídky. (23) 

Monetarismus klade velký význam penězům a jejich funkci se samostatně regulovat 

bez zásahu státu do ekonomiky. (24) 

Keynesiánství, jako důležitý ekonomický směr, dostalo název podle Johna Maynarda 

Keynese, který byl britský ekonom a profesor na universitě. Za největší ekonomický 

problém byla považována nezaměstnanost. Možné řešení keynesiánství nalezlo ve státní 

regulaci. Stát rozpočtem usměrňoval agregátní (celkovou) poptávku. V období zdaru 

vznikaly přebytky, které se využily v době krize. Inflace dosud nebyla brána v potaz. (25) 

 Neokeynesiánství slučuje prvky keynesiánské teorie a neoklasicismu. Zaměřuje se 

na cenovou stabilitu, které chce dosáhnout pomocí regulace nabídky peněz a snaží se docílit 

co nejvyšší zaměstnanosti. Tedy propojuje fiskální i monetární politiku. Fiskální politikou 

se myslí aktivní zasahování státu do ekonomiky a monetární politika znamená, že centrální 

banka hlídá a reguluje množství peněz. (26)  

 

Makroekonomické modely dle Keynesovy analýzy popisují rovnováhu mezi 

agregátní nabídkou a agregátní poptávkou a využívají multiplikátor, který říká, o kolik se 

zvýší důchod, když se výdaje zvýší o 1 peněžní jednotku. Dělí se na model dvousektorový, 

třísektorový a čtyřsektorový. Ve dvousektorovém modelu se zkoumají jenom domácnosti a 

firmy. Třísektorový model je rozšířen o stát a do čtyřsektorového modelu vstupuje i 

zahraničí. (27) 

Když fiskální politika zvýší důchod, zvýší se tím spotřební výdaje a dojde 

k dodatečnému posunu agregátní poptávky. Tato skutečnost se nazývá multiplikační efekt. 

(4) 
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Obrázek 1 Multiplikační účinek - „Zvýšení vládních výdajů o 20 mld. dolarů posune křivku 

agregátní poptávky doprava o více než 20 mld. dolarů. K tomuto multiplikačnímu účinku dochází 

proto, že zvýšení agregátního příjmu stimuluje dodatečné výdaje prováděné spotřebiteli.“ (4, str. 

690) 

 

Zdroj: N. G. Mankiw, Zásady ekonomie, (4, str. 690) 
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3.1 Popis metodiky pro výpočet ekonomických dopadů  

Metodika vychází z meziodvětvové (input-output) analýzy a ze statistik Českého 

statistického úřadu. Každá kulturní organizace vytváří ekonomické dopady. Ty 

nezohledňují, odkud peníze plynou ani za co se utratí. Na rozdíl od ekonomických přínosů, 

které se zajímají o původ financí a vznikají zvýšením ekonomické aktivity. „Peníze jsou 

prostředkem směny ve formě oběživa a šeků, jimiž domácnosti a firmy platí za statky.“ (42, 

str. 32). Tato aktivita se zvýší tzv. finanční injekcí, která pochází z jiné oblasti než z té, která 

je právě zkoumána. Výdaje organizace a místních návštěvníků se do nových příjmů 

nezahrnují, na rozdíl od výdajů ,,přespolních“ návštěvníků a dotací. Po zohlednění přínosu 

nemístních subjektů (turismus, dotace) zjistíme, kolik finančních prostředků přinesla daná 

organizace pro obec či region. (1)  

Turismus neboli cestovní ruch znamená, že se lidé přemisťují z místa na místo mimo 

jejich bydliště za účelem dovolené nebo práce v určitém čase. S tím jsou spojené výdaje 

například za stravování a ubytování. (44) 

Pomocí metodiky se mohou vypočítat ekonomické dopady pro ukazatele: produkce, 

hrubá přidaná hodnota, zisk firem a podnikatelů, zaměstnanost a náhrady zaměstnancům. 

Tato metodika se snaží posoudit, jestli mají kulturní akce přínos pro ekonomiku a ukazují, 

jak jej hodnotit. (28) 

 „Předkládaná metodika byla úspěšně testována v letech 2010 a 2011 na několika 

festivalech po celé České republice (Prague Fringe Festival 2010, Pražské jaro 2011, 

Pražské Quadriennale 2011, Smetanova Litomyšl 2011, Janáčkův máj 2011 a MHF Český 

Krumlov). Na každém z analyzovaných festivalů byl realizován dotazníkový průzkum mezi 

návštěvníky, dále byla využita data z účetnictví a interní evidence pořadatelů jednotlivých 

festivalů. Následně byla data podrobena input-output analýze a vypočteny dopady 

jednotlivých festivalů na celkovou produkci, hrubou přidanou hodnotu, tvorbu pracovních 

míst, náhrady zaměstnancům a zisky firem a podnikatelů. Zvlášť byly odhadnuty dopady na 

daňové výnosy státu.“ (1, str. 5) 

Pro tuto metodiku lze nalézt řadu uplatnění. Je využitelná nejen u kulturních organizací 

a komerčních subjektů (kde poskytuje zajímavé informace i pro sponzory a dárce), ale také 

ve firmách a jiných institucích. (28) 
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3.2 Vstupní data 

Aby mohly být vypočítány ekonomické dopady, je nutné zjistit co nejvíce dat. 

Nezbytné jsou informace o návštěvnosti a vlastních výdajích akce. Pomocí dotazníků se 

zjistí výše výdajů, cíl cesty, druh dopravy, počet a původ návštěvníků. Návštěvníky je třeba 

rozdělit do skupin dle bydliště. Proto je nutné, pomocí otázky v dotazníku, zjistit jejich 

geografický původ. Rozlišují se návštěvníci: místní, ze stejného kraje, z jiných krajů a ze 

zahraničí. Od každého segmentu je potřeba co nejvíce zodpovězených dotazníků. (29) 

Další potřebná data tvoří výdaje. Analýza souvisejících výdajů říká, které výdaje 

přímo nesouvisí se sledovanou akcí a které byly vynaloženy cíleně. Pro místní obyvatele je 

návštěva akce většinou jediným důvodem cesty, ale turisté mohou mít více důvodů, proč 

danou oblast navštívit. Například účast na několika akcích v daném kraji, nebo náhodná 

návštěva při projíždění námi sledovanou oblastí. Proto je dobré do dotazníku zařadit otázku 

typu: „Jak důležitá byla akce při rozhodování navštívit tuto obec?“. Návštěvníci odpovídají 

na číselné škále pomocí číselné klasifikace (0–10), kde číslo 0 znamená, že akce zdaleka 

nebyla důvodem cesty. Naopak číslo 10 vypovídá, že byla důvodem hlavním. Podíl výdajů 

se počítá dle míry motivace (číslo 10 = 100 % výdajů, číslo 9 = 90 % výdajů atd.). Nebo 

vybírají jednu z možných odpovědí, přičemž každá má také svoji váhu. Díky odpovědi na 

výše uvedenou otázku se dá přesně určit, které výdaje byly vynaloženy pouze v důsledku 

konané akce a které by se uskutečnily i bez ní. (29) 

Účetnictví a interní materiály poskytují informace o vlastních výdajích projektu. Podle 

tabulky SIOT ČSÚ se výdaje dělí do kategorií pro následnou analýzu. Pro výpočet dopadů 

na referenční oblasti, místa konání akce, se výdaje rozlišují podle toho, kde sídlí dodavatelé 

(město, kraj, zahraničí). Stejně tak se rozdělují dotace a příspěvky i soukromé zdroje. Na 

straně vstupu i výstupu se poté provádí rozbor plateb DPH. Zvýšení produkce a dalších 

ekonomických ukazatelů v dodavatelských podnicích zjistíme pomocí meziodvětvové 

analýzy. Kupní ceny nakoupených produktů se musí očistit od DPH (aktuální sazby), 

obchodní marže (dle ČSÚ) a od podílu zahraniční produkce pro vyloučení úniku prostředků 

z ekonomiky. (30)  
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3.3 Input – output analýza 

Slouží pro určení množství vazeb mezi sektory v ekonomice. Umožňuje vyčíslit 

multiplikační efekty. Výstup sledované akce je současně vstupem do dalších ekonomických 

odvětví. Odvětví je ekonomický úsek, který se zabývá určitou činností či službou a je 

charakterizován například velikostí a růstem trhu, na kterém se pohybuje, rozsahem 

konkurence, počtem zákazníků nebo diferenciací výrobku. (6) 

Pomocí analýzy se dají předpovědět důsledky změny poptávky.  Vyhodnocuje dopady 

zásahů vlády, podpory hypoték a investic či sportovních organizací.  Zkoumá zaměstnanost 

a produktivitu. (7) 

3.3.1 Historie 

Zakladatel analýzy, Wassily Leontief, poprvé zveřejnil tabulky vstupu a výstupu 

národního hospodářství USA ve 30. letech 20. století. V roce 1951 vydal knihu Input-Output 

Economics. Ukázal, jak podrobně kvantifikovat závislosti produkčního systému dle bilance 

zdrojů. Tabulky dodávek a užití, sektorové účty a symetrické input-output tabulky (SIOT) 

tvoří soustavu tabulek pro určení množství meziodvětvových vazeb. (32) (33) 

 „V současnosti je tato metoda tak rozšířená a oblíbená, že dokonce existuje Pan 

pacifická asociace input-output analýzy (Pan Pacific Association of Input-Output Studies), 

Mezinárodní input-output asociace (International Input-Output Association) a dva 

samostatné vědecké časopisy věnované této metodě a jejímu využití.“ (13, str.86) 

3.3.2 Multiplikační efekt 

Výstup jednoho odvětví představuje vstup odvětví dalšího. Tyto vztahy zřetelně 

popisuje meziodvětvová tabulka. Tabulky dodávek a užití mají statistický význam. Slouží 

pro výpočet HDP a udávají původ a užití zboží a služeb. Symetrické input-output tabulky 

mají význam analytický. Čtvercová matice mezispotřeby (produkt na produkt nebo odvětví 

na odvětví) tvoří jádro SIOT. Každý sloupec říká, kolik produktů se spotřebovalo na daný 

výrobek. Pokud se zvýší poptávka po finálním produktu, zvýší se i poptávka po produktech, 

které koncový produkt tvoří. Tabulka SIOT se dělí na čtyři kvadranty. První kvadrant dělí 

odvětví na odvětví (zboží a služby, mezispotřeba). Druhý představuje dodavatelské vztahy, 

třetí kvadrant udává informace o HPH (mzdové náklady, fixní kapitál, daně, zisk a import) 

a čtvrtý kvadrant zachycuje vazby primárních činitelů s konečným užitím. (34) 
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Obrázek 2 Schéma input-output tabulky 

 

Zdroj: Pelzbauerová V., Základy strukturní analýzy (40) 

3.4 Koeficienty přímých dopadů a multiplikátory 

Metoda zpětných vazeb zkoumá závislosti mezi sektory – dodavateli a subdodavateli. 

Změna jednoho odvětví má vliv na celou ekonomiku. Na začátku stojí normalizace. Dle 

řádků se znormalizuje input-output tabulka a vznikne matice vstupů A, jenž poukazuje na 

hodnotu meziproduktů použitých k výrobě jednotky produktu. Matice A se odečte od 

jednotkové matice I a vznikne matice  L = (I–A). Výsledná matice se převede na Leontiefovu 

inverzní matici L = (I–A)^-1. Na tomto základě může být sledována celková produkce (35) 

3.4.1 Multiplikátory  

Multiplikátor turismu je tvořen výdaji nemístních návštěvníků, které jsou použity 

v lokální ekonomice. Znázorňuje, o kolik se změní produkce, hrubá přidaná hodnota, důchod 

či zaměstnanost neboli ty proměnné, které jsou ovlivněny cestovním ruchem. Je to poměr 

mezi vstupními výdaji turistů a celkovým příjmem. (43)  

• Multiplikátor produkce   

Zahrnuje přímé i nepřímé vlivy výrobního procesu. Tvoří ho součty sloupců Leontiefovy 

inverzní matice. Celková produkce vzroste o hodnotu multiplikátoru, jestliže se konečná 

poptávka po produkci změní o jednu jednotku. Multiplikátor započítává všechnu 

mezispotřebu, což znamená, že vstupy jdoucí od subdodavatelů až po konečného dodavatele 

jsou započteny vícekrát. (31)  
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• Multiplikátor hrubé přidané hodnoty (HPH) 

Mezispotřebu vícekrát nezapočítává. Ukazuje rozdíl mezi změnou produkce 

jednoho odvětví a celkovou změnou HPH v celé ekonomice. Vynásobením Leontiefovy 

inverzní matice a zvýšením HPH vytvořené jednotkovou změnou přímé produkce vznikne 

multiplikátor HPH. (31) 

• Multiplikátor důchodu  

Zahrnuje celkovou hodnotu mezd, sociálních příspěvků a platů. Zvýšení důchodu, 

vytvořené jednotkovou změnou přímé produkce se vynásobí Leontiefovou inverzní maticí a 

tím vznikne důchodový multiplikátor. (36) 

• Multiplikátor zaměstnanosti  

Vyjadřuje počet nově vytvořených pracovních míst. Zvýšená zaměstnanost se 

přepočítává na celé úvazky, protože počet pracujících osob se nemusí měnit, i když se 

zaměstnanost zvyšuje. Někteří lidé si přiberou práce víc, někteří mají více zaměstnání.  

Leontiefova matice se vynásobí vektorem, který ukazuje, jak se změní zaměstnanost, když 

se změní produkce. (36) 

3.4.2 Předpoklady analýzy vstupu a výstupu 

Předpokladem je přímá úměra výrobní spotřeby a výroby a neomezenost výrobních 

kapacit. Dále se předpokládá, že produkty mají fixní strukturu vstupů a vedlejší produkty 

jsou zhotoveny pomocí technologie výroby v odvětví či výroby produktu. (33) 

3.5 Výpočet ekonomických dopadů 

Vypočtení ekonomických dopadů, jak přímých, tak i nepřímých je možné, když jsou 

známy koeficienty, multiplikátory, data jsou shromážděna a přepočtena do základních cen. 

Zkoumání dopadu probíhá z pohledu výdajů organizace nebo výdajů návštěvníků. Když se 

tyto sečtou, vzniknou celkové dopady. (1) 

3.5.1 Dopad na růst produkce 

Nárůst celkové produkce zboží a služeb. Zahrnuje marži, mzdy, ostatní náklady a 

mezispotřebu. Dopad přímý tvoří výdaje návštěvníků a výdaje organizace bez marže, 

importu a DPH. Finální uživatelé přímo nakoupí produkty (návštěvníci, organizace). 
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Celkový dopad představuje nárůst produkce v rámci celé ekonomiky. Počítá s přímím i 

nepřímým zvýšením produkce. Říká, kolikrát se otočí jedna koruna v dodavatelském řetězci. 

Dopad nepřímý je celkový dopad bez přímého dopadu na zvýšení produkce. Znázorňuje 

produkci zboží a služeb na vstupu, které jsou nezbytné pro výrobu koncových produktů. (41) 

Obrázek 3 Přímý dopad (první kolo řetězce) a nepřímé dopady (další kola) 

 

Zdroj: KulKal, vysvětlení pojmů (14) 

3.5.2 Dopad na růst HPH 

Nezapočítává se hodnota vstupů, pouze přidaná hodnota žádaných výrobků. Je 

tvořena pomocí důchodové metody a skládá se ze spotřeby fixního kapitálu, smíšeného 

důchodu, čistého provozního přebytku, čistých daní na výrobu a ze zaměstnaneckých 

náhrad. Vynásobením prvotních výdajů koeficienty se vypočítá dopad přímý. Nárůst 

produkce výrobků bez započítání mezispotřeby má za následek zvýšení HPH.   

Dopad celkový znamená, že roste produkce vstupních i koncových výrobků v celé 

ekonomice. Přidaná hodnota je započítána pouze jednou. Když se přímý dopad se odečte od 
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celkového, vznikne dopad nepřímý. Započítává přidanou hodnotu u vstupních produktů ve 

všech kolech řetězce. (29)  

3.5.3 Dopad na růst důchodu 

Důchod obsahuje zaměstnanecké příspěvky, platy a mzdy. Nachází se před 

odečtením daně a povinných pojištění. Je složkou HPH. Přímý dopad na růst důchodu 

vznikne součinem vhodných koeficientů a výdajů organizace či návštěvníků. Představuje 

sumu, která se z vybraného množství peněz použila na mzdy zaměstnanců koncových 

dodavatelů. Dopad celkový zahrnuje přímý dopad a subdodavatelské výdaje mezd. Prvotní 

výdaje se vynásobí vhodnými důchodovými multiplikátory. Dopad nepřímý obsahuje příjmy 

zaměstnanců, kteří vyrábí vstupní, nikoli finální produkty. Vznikne odečtením přímého od 

celkového dopadu. (14)  

3.5.4 Dopad na růst zaměstnanosti 

Nárůstu počtu pracovních míst předchází zvýšená produkce vyvolaná navýšenou 

poptávkou. Dopad přímý určuje počet pracovníků, které je třeba zaměstnat. Dopad celkový 

zkoumá všechna kola výrobního řetězce. Nová pracovní místa vzniknou v důsledku růstu 

poptávky po meziproduktech. Dopad nepřímý neobsahuje první kolo výroby, pouze kola 

návazná. (14)  

3.5.5 Dopad na daňové výnosy 

Vyčíslení dopadů na výběr daní pomocí vstupních dat je reálnější, ale pomocí analýzy 

se dají také zjistit. Celkové odvody DPH se vypočítají tak, že se z výdajů účetnictví akce 

(pokud je plátcem DPH) a návštěvníků odečtou sazby daně z přidané hodnoty. Spotřební 

daň se počítá obdobně.  Ze sazeb daňových odvodů a pojištění, dále z dopadů na smíšený 

důchod, čistý provozní přebytek, mzdové příjmy a zaměstnanost se dají vyčíslit daně ze 

sociálního a zdravotního pojištění a daně z příjmu. Ve městech a obcích se zohledňují ještě 

místní poplatky. (31) 
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3.6 Geocaching  

Jedná se o vytrvalostní pátraní, při kterém si lidé hrají na Indiana Jonese a hledají 

skrytou kořist. Tento sport je závislý na dvou moderních technologiích. První z nich je 

internet. Na webové stránce Geocaching.com se zobrazí mapa caches (keší). Caches jsou 

rozmístěné po celém světě, a tak cacher (kešr / kačer) může najít poklady vždy v okolí svého 

aktuálního výskytu. Druhou nezbytnou technologií je systém GPS. Každá cache obsahuje 

souřadnice, díky kterým GPS zavede hráče na místo úkrytu. V dnešní době si cacher vystačí 

pouze s chytrým telefonem, který splňuje oba technologické požadavky. (9) 

Hlavním smyslem geocachingu není jen hledání pokladů, ale především zjišťování 

nových a zajímavých informací. Každá cache má svůj smysl. Vždy obsahuje určitou 

informaci, kterou má hráči předat. Tato zajímavost se nachází v tzv. listingu (popisu). (37) 

3.6.1 Historie geocachingu 

V americkém Oregonu v roce 2000, 3.5., založil Dave Ulmer první cache (tehdy 

stash). Tuto cache představoval kyblík o objemu 20 litrů a v něm bylo CD, VHS, recorded, 

fazole a dolary. (10) 

3.6.2 Obecná pravidla geocachingu 

Hráč se zaregistruje na Geocaching.com. Pomocí GPS a mapy caches se vydá hledat 

ukrytý poklad. Pokud ho najde, nalezne v něm logbook (zápisník) a zapíše své uživatelské 

jméno. Následně se zapíše i do internetového logbooku k příslušné keši a může připsat 

jakýkoliv vzkaz. Tím dá vlastníkovi cache (ownerovi) vědět, jestli je vše v pořádku. Cache 

potom uloží zpět na přesné místo, kde ji nalezl. Pokud hráč cache nenajde, měl by to 

ownerovi napsat také. (38) 

3.6.3 Typy caches  

Nejznámějšími a nejhledanějšími jsou tradiční, mystery a multi cache. Tradiční cache je 

nejrozšířenější typ caches. Poklad lze najít přímo podle vložených souřadnic. Naopak 

souřadnice mystery cache nevedou přímo k pokladu. Aby mohly být zjištěny finální 

souřadnice, musí hráč vyluštit kvíz, či hádanku. Multi-cache je systém několika caches, které 

na sebe určitým způsobem navazuji a pomocí jejich nálezů je hráč zaveden až k finální 

cache, která tuto sérii ukončí. (12) 
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Méně známé, ale neméně zajímavé jsou například EarthCache, Letterbox nebo virtuální 

keš. EarthCache jsou geologicky zaměřené caches. Hráč v terénu nenajde fyzickou cache, 

ale uvidí geologické zajímavosti a poté odpoví na otázky v popisu cache (listingu). Pokud 

na ně odpoví správně, může si cache zalogovat jako nalezenou. Při hledání typu Letterbox 

pokladu by měl hráč postupovat pouze podle listingu, který by ho měl k finální cache zavést. 

Virtuální cache už se nevytváří. Hráč nehledal krabičku, ale musel dojít na určité místo, 

vyfotit ho a poslat ownerovi. Tím splnil požadavky na uznání nálezu cache. (39) 

Wherigo caches jsou určené jen pro speciální hru, kterou si musí cacher nahrát do svého 

přístroje. Tato hra obsahuje úkoly, které hráče dovedou až k finální cache. (12) 
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4 Praktická část 

V obci Břasy byly založeny dvě caches, které sehráli klíčovou roli při výpočtu 

ekonomického přínosu pro tuto obec.  

4.1 Obec Břasy 

Obec Břasy se nachází v plzeňském kraji a čítá 2041 obyvatel. Součástí obce jsou také 

vesnice Stupno, Kříše, Vranovice a Darová. V nejstarší obci Vranovice se nachází návesní 

kaple a Pohádkový statek, který je lákadlem pro dětské turisty. Pro dospělé turisty je jím 

naopak hotel Darovanský dvůr s golfovým hřištěm v blízkosti Darové nebo koňský Devill´s 

ranch v Kříších. Obec Břasy vyhrála soutěž Vesnice roku 2015 a 2017 v Plzeňském kraji. 

(45) 

Stupno je co na počet památek a zajímavostí nejatraktivnější. Nad obcí ční špička 

kostela sv. Vavřince. Na hřbitově se nachází malebná empírová hrobka rodu Šternberků, v 

níž je pochován Kašpar Maria hrabě ze Šternberka, významný český přírodovědec. Narodil 

se zde Alois Kroc, syn místního hostinského, český emigrant, a hlavně otec Raymonda 

Alberta Kroce, zakladatele franchisové sítě McDonald´s. (46) 

4.2 Caches 

1) Po stopách McDonalda – cache je věnována již 

zmíněnému Raymondu Krocovi a nachází se poblíž 

pamětní desky tohoto velikána. 

2) Hrobka rodu Šternberků – cache je situována pár 

metrů před hřbitovem, který je volně přístupný.  
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4.3 Dotazník 

Každý cacher, který našel tyto caches v obci Stupno obdržel dotazník. Návštěvník pak 

odpovídal na otázky, které se týkaly bydliště, míry důležitosti návštěvy této obce, počtu 

účastníků výpravy, zvoleného dopravního prostředku a návštěvy místních restaurací, 

obchodů, ubytovacích zařízení a rekreačních činností.  

Na dotazník odpovědělo 137 z 266 návštěvníků, což je nadpoloviční většina. Období, 

za které je ekonomický přínos počítán se datuje od 9.5.2017 do 25.11.2018. 

Většina cacherů byla z plzeňského kraje (70,8 %). Z jiného kraje pocházelo 26,3 % a 

přímo z obce Břasy pouhých 2,9 % respondentů. Nebyl zjištěn žádný zahraniční návštěvník. 

Graf 1 Bydliště respondentů 

 
Zdroj: vlastní zpracování 

 

Návštěvníků bydlících v jiném kraji ČR bylo 36. Z toho 16 respondentů bylo z Prahy, 

11 ze středočeského kraje, 4 z kraje karlovarského, 2 z jihočeského kraje, 2 z kraje ústeckého 

a jeden z kraje libereckého.  

4

97

36

Bydliště respondentů

v obci Břasy

v jiné obci plzeňského kraje

v jiném kraji ČR
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Graf 2 Ve kterém kraji bydlíte? 

 
Zdroj: vlastní zpracování 

 

Dále dotazník obsahoval otázku: „Jak důležitý byl geocaching při rozhodování navštívit 

obec?“ Respondentům byl dle odpovědi přidělen koeficient míry důležitosti návštěvy právě 

obce Břasy. Ti, kteří v dotazníku odpověděli: „Geocaching nebyl hlavním důvodem mé 

cesty. Pro keše jsem se zastavil/a, protože byly "po cestě".“ měli koeficient 0,5. Odpovědi: 

„Cestoval/a jsem po plzeňském kraji kvůli hledání keší a jednou z plánovaných zastávek 

byla obec Břasy.“ připadl koeficient 0,7. Místní obyvatelé vzhledem k trvalému pobytu a 

častým výdajům obdrželi koeficient 0,2. Poslední skupinou jsou cíloví návštěvníci neboli ti, 

kteří navštívili obec Břasy záměrně kvůli těmto keším a jejich koeficient se rovná 1.  

Graf 3 Důležitost geocachingu 

 
Zdroj: vlastní zpracování 
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Přestože respondentů bylo 137, ekonomický přínos byl počítán z početnější skupiny 

návštěvníků, neb každý respondent vypověděl, kolik členů měla jeho cacherská výprava. Dle 

odpovědí počet návštěvníků vzrostl na 328 jedinců. Po přičtení těch, kteří na dotazník 

neodpověděli (129 lidí) bylo počítáno s celkem 457 hráči.  

Graf 4 Počet účastníků 

 

Zdroj: vlastní zpracování 

 

Pohostinství navštívilo celkem 74 dotazovaných. Nejvyhledávanější byla cukrárna Café 

Vídeň, která pohostila 39 hráčů.  

Graf 5 Návštěvnost pohostinství 

 

Zdroj: vlastní zpracování 
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Obchody v obci Břasy navštívilo 45 cacherů, z toho 41 osob navštívilo provozovny 

obchodní sítě Coop.  

Graf 6 Návštěvnost v obchodech 

 

Zdroj: vlastní zpracování 

V obci Vranovice se nachází Pohádkový statek a v Darové golfové hřiště, které patří 

k Resortu Darovanský dvůr, ale je přístupné i veřejnosti. Tyto atrakce navštívilo celkem 59 

respondentů, z nichž se 41 podívalo do Pohádkového statku a 19 si zahrálo golf.  

Graf 7 Účast na rekreačních činnostech 

 

Zdroj: vlastní zpracování 
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V obci se nachází čerpací stanice pohonných hmot Pap Oil. Ze 112 dotazovaných celých 

7 uvedlo, že zde palivo načerpali. Konkrétně jeden člověk ze středních Čech, čtyři lidé 

z Prahy a dva lidé z kraje plzeňského. Pokud zde návštěvník nakoupil benzín či naftu, byla 

vypočítána jeho průměrná spotřeba vzhledem ke vzdálenosti krajského města jeho bydliště. 

Například, pokud byl hráč geocachingu z plzeňského kraje, jeho spotřeba se vypočítala: 

Vzdálenost Břas od Plzně = 20,8 km; průměrná spotřeba = 7 l/100 km;  

průměrná cena pohonných hmot =30,79 Kč za l → Auto projelo 1,456 l paliva = 44,83 Kč. 

Průměrná spotřeba návštěvníků z Prahy a středočeského kraje činila 170,05 Kč. Výpočet 

průměrné ceny pohonných hmot viz příloha, obrázek 11.  
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4.4 Kalkulace cen 

Hráči geocachingu neodpovídali, kolik peněz v obci utratili, ale pouze „zaškrtávali“, 

která místa navštívili. Proto byla provedena analýza cen a následně byla vypočítána 

průměrná útrata za jednoho návštěvníka, pro každý z místních, cachery navštívených, 

podniků.  

V místních obchodech, tj. Večerka Dui Phan Van, Německý obchod a obchodní síť 

Coop, byla průměrná útrata vypočtena pomocí deseti vzorových nákupů.  

Tabulka 1 Večerka – výpočet průměrné útraty 

VZOROVÝ 

NÁKUP 

ZAKOUPENÉ 

ZBOŽÍ 

CENA ZBOŽÍ 

(KČ) 

CENA ZA 

CELÝ NÁKUP 

(KČ) 

PRŮMĚRNÁ 

CENA ZA 

NÁKUP (KČ) 

1. 
Víno Motýl 89,90 

198,80 

73,54 

Raffaello 108,90 

2. 

Sprite plech 13,90 

46,70 

Bohemia chips 

smetana 
19,90 

Astrid mini 

balzám 
12,90 

3. 

Ledový čaj 

Lipton 
35,90 

46,80 

Snickers 10,90 

4. 
Pepsi cola (0,5l) 16,90 

26,80 
7 days 9,90 

5. 
Cigarety LM 95,00 

124,90 
Lays smetana sýr 29,90 

6. 

Kubík water 16,90 

90,70 Gliss kur šampon 59,90 

Popcorn sýrový 13,90 

7. 

Fruiko Hello 6,90 

37,70 Žvýkačka  2,90 

Opavia disko 27,90 

8. 

Birell pomelo 

grep 
21,90 

86,70 
Always 39,90 

Opavia club 24,90 

9. 
Bonaqua limetka 13,90 

26,80 
Lina 12,90 

10. 

Gambrinus 

excelent 
15,90 

49,50 
3 rohlíky 5,70 

Sardinky 27,90 
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Zdroj: Vlastní zpracování 

Průměrná útrata ve Večerce dle výpočtu činí 73,54 Kč.  

Tabulka 2 Coop – výpočet průměrné útraty 

VZOROVÝ 

NÁKUP 

ZAKOUPENÉ 

ZBOŽÍ 

CENA ZBOŽÍ 

(KČ) 

CENA ZA 

CELÝ NÁKUP 

(KČ) 

PRŮMĚRNÁ 

CENA ZA 

NÁKUP (KČ) 

1. 

Voda Toma 12,90 

48,70 

68,16 

Papírové 

kapesníky 
25,90 

Kávenky 

cappuccino 
9,90 

2. 

Dobrá voda 

ochucená 
15,90 

62,70 
Kinder bueno 18,90 

Lampa pietní 27,90 

3. 

Ledový čaj 

Lipton 
34,90 

57,70 
Hořické trubičky 10,90 

Antiperle 11,90 

4. 

Kofola 31,90 

149,80 Cigarety LM 95,00 

Cornetto čoko 22,90 

5. 

Pepsi cola 31,90 

59,70 Ledové kaštany 12,90 

Zmrzlina Míša 14,90 

6. 

Fanta (2l) 39,90 

87,70 Milena 11,90 

Náplast Cosmos 35,90 

7. 

Dětský šampus 59,90 

91,70 Bebe Brumík 11,90 

Eiscafe 19,90 

8. 
Coca-Cola (1l) 19,90 

35,80 
Lina 15,90 

9. 

Monster energy 

drink 
31,90 

46,80 

Kofila 14,90 

10. 

Budweiser 

budvar plech 
16,90 

41,00 Salám vysočina 

(10dkg) 
16,90 

2 housky 7,20 

Zdroj: Vlastní zpracování   

Průměrná útrata v obchodní síti Coop činí 68,16 Kč. 
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Tabulka 3 Německý obchod – výpočet průměrné útraty 

VZOROVÝ 

NÁKUP 

ZAKOUPENÉ 

ZBOŽÍ 

CENA ZBOŽÍ 

(KČ) 

CENA ZA 

CELÝ 

NÁKUP (KČ) 

PRŮMĚRNÁ 

CENA ZA 

NÁKUP (KČ) 

1. 

Tortilla chips 45 

70 

127,40 

Burizony v čokoládě 12 

Jogurt Muller 13 

2. 

Choco chew 48 

127 Colgate max white 

(50ml) 
79 

3. 

Choco moment 

(hořká čokoláda) 85 

% 

45 

129 
FA paradaise 

moment 
39 

Perníkové srdce 45 

4. 

Bonbony sweet love 35 

204 
Káva zrnková 

Dallmayr prodomo 

(0,5kg) 

169 

5. 
Víno Vinetti Hugo 69 

108 
Marshmallow 39 

6. 

Plátky aljašského 

lososa (100g) 
39 

128 

Raffaello 89 

7. 

Kinder uberraschung 20 

63 Vonné svíčky (18 ks) 35 

Corny 8 

8. 
Ferrero rocher (200g) 89 

118 
Adventní kalendář 29 

9. 

Toffife balení 3 ks 125 

244 Charcoal tooth paste 59 

Zubní pasta Zendium 60 

10. 
Čaj Westliff 39 

83 
Čistič Ajax (1,5l) 44 

Zdroj: Vlastní zpracování 

Průměrná útrata v německém obchodě byla vypočítána na 127,40 Kč.   
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 V pohostinství byla průměrná útrata vypočítána dle cen konkrétních jídel a nápojů.  

V Resortu Darovanský dvůr byla výsledná hodnota vypočtena jako suma průměrné 

ceny pokrmů (s přílohou – masa, ryby; i bez přílohy – saláty, dezerty atd.) a průměrné ceny 

nápojů.  

Tabulka 4 Darovanský dvůr – výpočet průměrné útraty 

DAROVANSKÝ 

DVŮR 
Nápoje 

Pokrmy 

podávané bez 

přílohy 

Pokrmy podávané s přílohou 

Pokrm Příloha 

Průměrná cena (Kč) 57,98 

83,37 

156,68 30 

∑ 186,68 

135,03 

Celkem (Kč) ∑ 193,01 

Zdroj: vlastní zpracování. Podrobný přehled cen viz příloha – tabulka 14 

 

Restaurace Triana nabízí i obědové menu, tudíž byly zahrnuty do výpočtu nejen 

nápoje a pokrmy z klasického jídelního lístku, ale i průměrná cena jídel poledního menu, 

konkrétně z týdnu 14.1.-18.1.2019.  

Tabulka 5 Triana – výpočet průměrné útraty 

TRIANA Nápoje 
Polední 

menu 

Pokrmy 

podávané bez 

přílohy 

Pokrmy podávané s přílohou 

Pokrm Příloha 

Průměrná cena 

(Kč) 
41,96 

81,76 103,93 

256,24 41,43 

∑ 297,67 

161,12 

Celkem (Kč)  ∑ 203,08 

Zdroj: vlastní zpracování. Podrobný přehled cen viz příloha – tabulka 15, obrázek 5 
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Pivnice u Dubu poskytuje kromě nápojů jen 4 druhy pokrmů a „něco slaného na 

zub“, například buráky, chipsy nebo tyčinky. Průměrná útrata v pivnici byla vypočtena na 

85,34 Kč.  

Tabulka 6 Pivnice U dubu – výpočet průměrné útraty 

PIVNICE U DUBU Průměrná cena (Kč) 
Průměrná útrata 

(Kč) 

Nápoje 

Pivo 24,18 

26,74 

∑ 85,34 

Nealkoholické 

nápoje 
19,29 

Teplé nápoje 28,50 

Míchané drinky 35,00 

Pokrmy 

Něco slaného na 

zub 
28,00 

58,60 

Selská klobása 55,00 

Pikantní 

utopenec 
35,00 

Nakládaný 

hermelín 
55,00 

Pizza 120,00 

Zdroj: vlastní zpracování. Fotografie pořízené v pivnici v příloze – obrázky 7, 8 
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Bar v stupenském Sokolu se otevírá pouze při sportovních akcích a neprodávají se 

zde žádné pokrmy, pouze nápoje. Průměrná cena za jeden zakoupený nápoj byla vyčíslena 

na 29,13 Kč.  

Tabulka 7 TJ Sokol Stupno – výpočet průměrné útraty 

TJ SOKOL STUPNO Průměrná cena (Kč) 
Průměrná útrata 

(Kč) 

Studené nápoje 

Pivo 22,5 

24,5 

29,13 

Džus Cappy 25,0 

Voda 15,0 

Coca-Cola 30,0 

Tonik 30,0 

Teplé nápoje 

Espresso 35,0 

33,8 

Cappuccino 40,0 

Latte 40,0 

Čaj 20,0 

Zdroj: vlastní zpracování.  

 

V cukrárně Café Vídeň byla průměrná útrata vypočítána jako průměrná cena zákusku 

sečtená s průměrnou cenou nápoje.  

Tabulka 8 Café Vídeň – výpočet průměrné útraty 

CAFÉ VÍDEŇ Nápoje Zákusek 

Průměrná cena (Kč) 42,31 32,08 

Celkem (Kč) ∑ 74,39 

Zdroj: vlastní zpracování. Konkrétní ceny nabízených produktů jsou k nalezení v příloze – tabulka 16 
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Pohádkový statek navštívilo celkem 41 cacherů. Vstupné pro děti a důchodce činí 50 

Kč, pro dospělé 80 Kč. Průměrná útrata byla tedy stanovena na 65 Kč za osobu. (50) 

 

Golf v Darovanském dvoře si zahrálo 19 hráčů geocachingu. Průměrná útrata za 1 

člověka na golfovém hřišti činila 1120 Kč.  

Tabulka 9 Golf – výpočet průměrné útraty 

DAROVANSKÝ 

DVŮR – GOLF 
Průměrná cena (Kč) 

Veřejné hřiště 100 

387,5 

∑ 1120 

Greenfree hřiště 675 

Zpracování 

výsledku 
50 

Tréninkové 

míčky 
20 

Golfové hole - 

půjčení 
350 

Golfový vozík – 

půjčení 
125 

287,5 
Golfové autíčko - 

půjčení 
450 

Šatní skříňka 25 

Zdroj: vlastní zpracování dle (49) 
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Ubytování v Resortu Darovanský dvůr využili pouze dva lidé na dvě noci (společně). 

Průměrná cena za jednu noc byla vypočítána na 2866,67 Kč, tedy za dvě noci průměrná 

útrata činí 5733,34 Kč.  

Tabulka 10 Darovanský dvůr – cena ubytování 

DAROVANSKÝ DVŮR - 

UBYTOVÁNÍ 

Kongres hotel Indor 

hotel **** 
Historické budovy *** 

Dvoulůžkový pokoj – 2 osoby 2300 Kč 1800 Kč 

Dvoulůžkový pokoj LUX – 2 

osoby 
2700 Kč X 

Apartmá – 2 osoby 3700 Kč 2300 Kč 

Apartmá LUX – 2 osoby 4400 Kč x 

Průměrná cena za ubytování 2 

lidí/1 noc 
2866,67 Kč 

Zdroj: vlastní zpracování dle (48) 
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4.5 Přímý ekonomický přínos pro obec Břasy 

Přímý ekonomický přínos tvoří výdaje návštěvníků. Dle odpovědí z dotazníku byla 

vypočítána útrata za jednoho respondenta v oblasti ubytování, nákupů v obchodech, 

atrakcích, restauracích a čerpací stanici. Tyto hodnoty byly vynásobeny příslušným 

koeficientem a celkovým počtem návštěvníků (včetně těch, kteří na dotazník neodpověděli).  

Koeficienty byly respondentům přiděleny dle odpovědí v dotazníku o důležitosti 

geocachingu při rozhodování navštívit obec Břasy. Cachers, kteří vyzvedli caches jen „po 

cestě“ do jejich cílové destinace, měli koeficient 0,5. Ti, kteří caches měli v plánu najít, ale 

nebyly cílem jejich cesty, obdrželi koeficient 0,7. Obyvatelům Břas připadl koeficient pouze 

0,2, neb se v obci často stravují i nakupují. Koeficient návštěvníků, kteří přijeli do obce 

záměrně kvůli těmto caches, se rovná 1.   

V následující tabulce je vypočítán přímý ekonomický přínos všech sledovaných oblastí.  

Nejprve byla sečtena průměrná útrata za všechny respondenty, kteří odpověděli na dotazník 

(328 cacherů). Například za dopravu útrata činila 718,85 Kč za celé sledované období. Tato 

hodnota byla vydělena čílem 328, tedy počtem respondentů a tím byl vyčíslen přímý 

ekonomický přínos za jednu osobu, který činil 2,19 Kč. Aby mohl být vypočten sledovaný 

ekonomický přínos za všechny hráče, bylo nutné k respondentům přičíst i 129 hráčů, kteří 

na dotazník neodpověděli. Přímý ekonomický přínos všech návštěvníků za dopravu se tedy 

vypočítal: (328 + 129) * 2,19 = 1001 Kč.  

Sledované období trvalo od 9.5.2017 do 25.11.2018, tedy 565 dní. Aby mohl být přímý 

ekonomický přínos vypočítán za jeden kalendářní rok (365 dní), vypočítala se výsledná 

hodnota v případě dopravy takto:  

1001 / 565 = 1,77 Kč … Přímý ekonomický přínos všech hráčů za 1 den 

1,77 * 365 = 647 Kč … Přímý ekonomický přínos všech hráčů za 1 rok 

Tímto způsobem byl přímý ekonomický přínos vypočítán u všech sledovaných oblastí.  
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Tabulka 11 Přímý ekonomický přínos 

 
DOPRAVA 

(Kč) 

POHOSTINSTVÍ 

(Kč) 
OBCHODY (Kč) 

UBYTOVÁNÍ 

(Kč) 

REKREAČNÍ 

ČINNOSTI (Kč) 

Přímý přínos 1 

návštěvníka (za 

565 dní) 
2,2 16,5 7,9 8,7 42 

Přímý přínos 

všech návštěvníků 

(za 565 dní) 
1 001 7 535 3 597 3 994 19 206 

Přímý přínos 

všech návštěvníků 

(za 1 rok) 
647 4 868 2 324 2 580 12 407 

Zdroj: Vlastní zpracování 

 

4.6 Výpočet multiplikátorů 

Multiplikátory byly vypočítány dle tabulky SIOT vyhledané na webových stránkách 

ČSÚ (odvětví x odvětví, běžné ceny, národní pojetí, údaje platné k 29.6.2018) dne 

7.12.2018. (51) 

Sloupce této tabulky byly vyděleny produkcí v základních cenách a tím byla vytvořena 

matice A (82 řádku x 82 sloupců), která byla následně odečtena od jednotkové matice a tím 

vznikla matice L=(I-A). Pomocí funkce INVERZE bylo dosaženo výpočtu Leontiefovy 

inverzní matice L=(I-A)^-1. Jednotlivé multiplikátory byly následně zjištěny součtem 

sloupců výsledné matice.  

  

Tabulka 12 Hodnoty multiplikátorů 

Velkoobchod a maloobchod, kromě 

motorových vozidel 
2,17394 

Pozemní a potrubní doprava 2,39994 

Ubytování 2,27406 

Stravování a pohostinství 2,29812 

Sportovní, zábavní a rekreační činnosti 2,55088 

Zdroj: Vlastní zpracování 
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4.7 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy 

Celkový ekonomický přínos se vypočítá vynásobením multiplikátorů s přímým 

ekonomickým přínosem. Následným odečtením přínosu přímého od celkového 

ekonomického přínosu bude vyčíslen přínos nepřímý.  

Tabulka 13 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy za jeden rok 

 DOPRAVA  POHOSTINSTVÍ  OBCHODY  UBYTOVÁNÍ 
REKREAČNÍ 

ČINNOSTI  
CELKEM  

Přímý přínos 

(Kč) 
647 4 868 2 324 2 580 12 407 22 826 

Multiplikátor 2,39994 2,29812 2,17394 2,27406 2,55088  

Nepřímý přínos 

(Kč) 
906 6 319 2 728 3 287 19 242 32 482 

Celkový přínos 

(Kč) 
1 553 11 187 5 051 5 868 31 650 55 308 

Zdroj: Vlastní zpracování 
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5 Výsledky a diskuse 

V obci Břasy v plzeňském kraji byly založeny dvě caches. V období od 9.5.2017 do 

25.11.2018 tyto caches našlo celkem 457 hráčů geocachingu. Pomocí dotazníků bylo 

zjištěno, jak v obci hráči trávili svůj volný čas. Zda navštívili místní čerpací stanici, 

restaurační zařízení, obchody, hotel či vyzkoušeli nabízené rekreační činnosti.  

Byla provedena analýza cen navštívených podniků. V obchodech a restauracích byla 

vypočítána průměrná útrata, stejně tak na místních atrakcích a v hotelu. Cena pohonných 

hmot byla závislá na vzdálenosti krajského města, odkud návštěvník pocházel.  

Respondenti dále uváděli, proč tuto obec navštívili a dle odpovědi jim byl udělen 

koeficient, kterým se při výpočtu přímého ekonomického přínosu násobila jejich průměrná 

útrata. Obyvatelé Břas měli koeficient 0,2. Návštěvníci, kteří caches vyzvedli „náhodou“ po 

cestě do jejich cíle, měli koeficient 0,5. Hráči, kteří se vydali pro caches záměrně, ale obec 

Břasy nebyla jejich cílovou destinací, měli koeficient 0,7 a ti, pro které obec byla cílem 

obdrželi koeficient 1.  

Dle kalkulace cen a odpovědí z dotazníku bylo vypočítáno, že za jeden kalendářní 

rok byl přímý ekonomický přínos celkem 22 826 Kč. Konkrétně přímý přínos za zakoupení 

paliva na čerpací stanici činil 647 Kč, za stravování v pohostinství 4 868 Kč, za nákupy 

v obchodech 2 324 Kč, za ubytování 2 580 Kč a za využití rekreačních aktivit 12 407 Kč.  

Pomocí symetrických input – output tabulek zveřejněných na webových stránkách 

Českého statistického úřadu byly vypočítány multiplikátory týkající se sledovaných oblastí. 

Hodnoty multiplikátorů jsou následující:  

Tabulka 14 Hodnoty multiplikátorů 

Velkoobchod a maloobchod, kromě 

motorových vozidel 
2,17394 

Pozemní a potrubní doprava 2,39994 

Ubytování 2,27406 

Stravování a pohostinství 2,29812 

Sportovní, zábavní a rekreační činnosti 2,55088 

Zdroj: Vlastní zpracování 
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Vynásobením dílčích přímých ekonomických přínosů s příslušnými multiplikátory 

vznikly přínosy celkové, které činily celkem 55 308 Kč. Odečtením celého přímého 

přínosu od celkového ekonomického přínosu vznikl nepřímý ekonomický přínos, který za 

jeden kalendářní rok činil 32 482 Kč.   

Tabulka 15 Ekonomický přínos geocachingu pro obec Břasy za jeden rok 

 

DOPRAVA POHOSTINSTVÍ OBCHODY UBYTOVÁNÍ 
REKREAČNÍ 

ČINNOSTI 
CELKEM 

Přímý přínos 

(Kč) 
647 4 868 2 324 2 580 12 407 22 826 

Nepřímý přínos 

(Kč) 
906 6 319 2 728 3 287 19 242 32 482 

Celkový přínos 

(Kč) 
1 553 11 187 5 051 5 868 31 650 55 308 

Zdroj: Vlastní zpracování 

Nejmenší ekonomický přínos vznikl v oblasti dopravy. Obec není vlastníkem 

železniční ani autobusové společnosti, které v obci fungují, tudíž se k ekonomickému 

přínosu mohlo vztahovat pouze využití místní čerpací stanice. Tuto navštívilo pouze 7 

respondentů. Přímý ekonomický přínos činil 647 Kč, celkový 1 553 Kč za rok.  

Pohostinství, které přineslo obci celkový roční přínos pouhých 11 187 Kč, je velmi 

dobře zastoupeno v obci Břasy. Ovšem v obci Stupno, která pod Břasy spadá a jsou v ní 

ukryté caches, se nachází pouze pivnice, která má otevřeno každý den až od 18 hodin a „bar“ 

na sokolském hřišti, který je otevřen pouze koná-li se zde nějaká událost. Hráč, který přijede 

do Stupna v odpoledních hodinách nemá možnost se jít občerstvit jinam než do prodejny 

Coop.  Asi také proto byla Coop Jednota Stupno nejnavštěvovanějším obchodem. Nakoupilo 

v ní celkem 27 respondentů.  

Lze předpokládat, že pokud by vzrostl počet caches ukrytých v obci Břasy a jejích 

částech, vzrostl by i ekonomický přínos obce. Mohlo by se toho docílit například pomocí 

multicaches ukrytých v blízkosti turisticky lákavých míst, kterých má obec Břasy ještě 

mnoho.  
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6 Závěr 

Hlavním cílem bakalářské práce bylo určit ekonomický přínos geocachingu pro obec 

Břasy pomocí dvou založených caches a metodiky pro měření multiplikačních 

ekonomických efektů. 

Dle dílčího cíle bakalářské práce byla provedena deskripce certifikované metodiky 

pro výpočet ekonomických efektů podle Ing. MgA. Terezy Raabové, Ph.D. Tato metodika 

zohledňuje ekonomický přínos, tedy sleduje odkud a kam výdaje návštěvníků plynou. Na 

rozdíl od ekonomického dopadu. Velkou roli hrál ve výpočtu ekonomického přínosu 

turismus – přemisťování lidí na místa v neobvyklém prostředí na kratší dobu než jeden rok.  

Další důležitou částí metodiky byl výpočet multiplikátoru cestovního ruchu. 

Multiplikátor ukazuje, jak se změní proměnné ovlivněné turismem, když se výdaje zvýší o 

1 peněžní jednotku. Pomocí symetrické input – output tabulky byly vypočteny 

multiplikátory v oblastech – Velkoobchod a maloobchod, kromě motorových vozidel, 

Pozemní a potrubní doprava, Ubytování, Stravování a pohostinství, Sportovní, zábavní a 

rekreační činnosti.  

V obci Břasy – Stupno byly založeny dvě caches. Následně byl vytvořen dotazník, 

který byl zaslán všem jejich nálezcům. Dle metodiky pro měření multiplikačních 

ekonomických efektů byla shromážděna vstupní data, respondentům byly přiděleny 

koeficienty v závislosti na důležitosti geocachingu při návštěvě obce a byl vypočítán přímý 

ekonomický přínos, který činil za jeden kalendářní rok celkem 22 826 Kč. Nepřímý 

ekonomický přínos činil 32 482 Kč a celkový ekonomický přínos pro obec Břasy za jeden 

kalendářní rok činil 55 308 Kč.  
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8 Přílohy  

 Obrázek 4 Ceny pohonných hmot 

 

Zdroj: Vlastní zpracování dle (47) 
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Tabulka 16 Darovanský dvůr – nápoje a pokrmy 

RESORT DAROVANSKÝ DVŮR Průměrná cena (Kč) 

Pokrmy Předkrmy studené 90,5 

Předkrmy teplé 99,0 

Ryby 201,0 

Drůbež 117,3 

Vepřové 124,3 

Hovězí 179,0 

Zvěřina 212,0 

Bezmasá jídla 106,5 

Snacks and Play 72,0 

Saláty 107,3 

Moučníky 55,0 

K posezení 117,3 

Přílohy 30,0 

K pivu a vínu 42,5 

Nápoje Nealkoholické nápoje 37,5 

Teplé nápoje 53,3 

Pivo 45,5 

Aperitivy 62,0 

Sklenka vína 50,0 

Destiláty, whisky, koňak, likéry 99,6 

Zdroj: Vlastní zpracování  

 

  



56 

 

Tabulka 17 Triana – ceny pokrmů a nápojů 

RESTAURACE TRIANA Průměrná cena (Kč) 

Minutky Předkrmy 116,0 

 

Saláty 148,3 

Ryby a dary moře 315,0 

Z naší klasiky 148,5 

Speciality z černého grilu 223,0 

Speciality šéfkuchaře 441,3 

Burgery a fast food 153,4 

Přílohy 41,4 

Dezerty 79,4 

Něco málo k pivu či vínu 72,0 

Polední menu (14.1-8.1.2019) Pondělí 14.1.2019 91,6 

 

Úterý 15.1.2019 76,3 

Středa 16.1.2019 72,8 

Čtvrtek 17.1.2019 82,4 

Pátek 18.1.2019 85,8 

Nápoje Nealkoholické nápoje 31,9 

 

Horké nápoje 42,3 

Rozlévaná vína 40,0 

Piva z tanku, sudová a cidery 25,6 

Alkoholické nápoje 70,0 

Zdroj: Vlastní zpracování  
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Obrázek 5 polední menu 14.-18.1.2019, Triana 

 

Zdroj: Vlastní zpracování (Fotografie) 
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Tabulka 18 Café Vídeň – ceny zákusků a nápojů 

Nápoje Cena (Kč) 

 

 

Pokrmy Cena (Kč) 

Pečený čaj 46 Kopeček 

zmrzliny 

15 

Čaj v konvičce 30 Chlebíček  24 

Džbán vody 17 Rakvička  19 

Alžírská káva 69 Květináček 15 

Ledová káva 65 Šáteček 22 

Frapé 45 Višňový dort 44 

Horká 

čokoláda 

39 Pistáciový 

dort 

44 

Káva 

bezkofeinová 

39 Vídeňský dort 46 

Preso  36 Lesní ovoce 42 

Cappuccino 39 Paříž  42 

Laté 47 Kokosový dort 42 

Turecká káva 30 Větrník 33 

Vídeňská káva 48 Špička  29 

Zdroj: Vlastní zpracování  
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Obrázek 6 Interiér Café Vídeň

 

Zdroj: Vlastní zpracování (fotografie) 

Obrázek 7 Interiér pivnice U Dubu 

  

Zdroj: Vlastní zpracování (fotografie)  
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Obrázek 8 Pivnice U Dubu – nápoje 

 

Zdroj: Vlastní zpracování (fotografie) 
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Obrázek 9 Ukázka výpočtu ekonomického přínosu 

  

Zdroj: Vlastní zpracování  
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Obrázek 10 Symetrická Input - Output tabulka (SIOT) 

 

Zdroj: ČSÚ – SIOT (51) 

Obrázek 11 Matice A 

 

Zdroj: Vlastní zpracování  
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Obrázek 12 Matice L = I - A 

 

Zdroj: Vlastní zpracování  

Obrázek 13 Leontiefova inverzní matice 

 

Zdroj: Vlastní zpracování  
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Obrázek 14 ukázka dotazníku 

 

Zdroj: Vlastní zpracování pomocí Google forms 

Obrázek 15 ukázka odpovědí na dotazník 

 

Zdroj: odpovědi na dotazník – Google tabulky 


