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Tvorba eshopu v redakčním systému WordPress 

Anotace 

Baka lářská p r á c e se z a m ě ř u j e na p r o c e s v y t v á ř e n í e - s h o p u v r e d a k č n í m s y s t é m u 

W o r d P r e s s . Práce p o j e d n á v á o r ů z n ý c h m o ž n o s t e c h r edakčn í ch s y s t é m ů , dá le se 

z a b ý v á n á v r h e m už i va te l ského rozhran í (Ul) a už i va te l ské z k u š e n o s t i (UX) . Pop isu je 

W o r d P r e s s v k o m b i n a c i s p l u g i n e m W o o C o m m e r c e , e fek t i vn í nás t ro je p ro měřen í 

a op t ima l i zac i r ych los t i w e b o v é s t ránky . Cí lem p r á c e je č tená ř i p ř e d a t i n f o r m a c e 

o f u n g o v á n í r edakčn ího s y s t é m u W o r d P r e s s , k d y po p řeč ten í b u d e s c h o p e n se 

v p ros t řed í W o r d P r e s s o r i en tova t , nas tav i t j e j , p ř ida t n e z b y t n é p lug iny p ro f u n k č n o s t 

on l ine o b c h o d u , v y b r a t ideální šab lonu a s e s t a v e n ý w e b op t ima l i zova t pro ne j lepší 

v ý s l e d k y . Práce nabízí p ro č t ená ře p rak t i c ké d o p o r u č e n í a závě ry , k te ré by l y b ě h e m 

t v o r b y z a z n a m e n á n y a m o h o u bý t k l í čové p ro ú s p ě š n é za ložen í n o v é h o e - s h o p u , 

p ř ípadně k j e h o ze fek t i vněn í . 

Klíčová slova 

C M S , e - s h o p , r edakčn í s y s t é m , Ul , UX, W o o C o m m e r c e , W o r d P r e s s 



Title of the Thesis in English 

Annotation 

T h e bache lo r t hes i s f o c u s e s o n t h e p r o c e s s o f c rea t i ng an e - s h o p w i t h i n t he 

W o r d P r e s s c o n t e n t m a n a g e m e n t s y s t e m . T h e thes i s d i s c u s s e s v a r i o u s c o n t e n t 

m a n a g e m e n t s y s t e m o p t i o n s , a n d f u r t h e r dea ls w i t h t h e d e s i g n o f t h e user i n te r face 

(Ul) a n d user e x p e r i e n c e (UX) . It d e s c r i b e s W o r d P r e s s in c o n j u n c t i o n w i t h the 

W o o C o m m e r c e p lug in , a l ong w i t h e f f e c t i v e t o o l s f o r m e a s u r i n g a n d op t im i z i ng 

w e b s i t e s p e e d . T h e a im o f t h e thes i s is t o p rov ide reade rs w i t h i n f o r m a t i o n o n h o w 

the W o r d P r e s s c o n t e n t m a n a g e m e n t s y s t e m w o r k s , enab l i ng t h e m to nav iga te w i th in 

t he W o r d P r e s s e n v i r o n m e n t , set it up , instal l n e c e s s a r y p lug ins f o r on l ine s to re 

f unc t i ona l i t y , c h o o s e an ideal t e m p l a t e , a n d o p t i m i z e t h e a s s e m b l e d w e b s i t e f o r t he 

bes t resu l ts . T h e thes i s o f f e r s p rac t i ca l r e c o m m e n d a t i o n s a n d c o n c l u s i o n s f o r 

readers , w h i c h w e r e n o t e d du r i ng t h e c rea t i on p r o c e s s a n d m a y be c ruc ia l f o r 

s u c c e s s f u l l y es tab l i sh ing a n e w e - s h o p or i m p r o v i n g its e f f i c i e n c y . 

Key Words 
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H T M L H y p e r T e x t M a r k u p L a n g u a g e ( H y p e r t e x t o v ý z n a č k o v a c í j azyk ) 

HTTP H y p e r T e x t T r a n s f e r Pro toco l 

HTTPS H y p e r T e x t T r a n s f e r P ro toco l Secu re 

ID Iden t i f i ká to r 

IP In ternet P ro toco l ( I n te rne tový p ro toko l ) 

IT I n fo rma t i on T e c h n o l o g y ( In fo rmačn í t e c h n o l o g i e ) 

JS JavaSc r i p t 

PHP H y p e r t e x t P r e p r o c e s s o r ( H y p e r t e x t o v ý p r e p r o c e s o r ) 

S M T P S imp le Mai l T r a n s f e r Pro toco l 

SPF Sende r Po l icy F r a m e w o r k 

SSL S e c u r e S o c k e t s Layer (Vrs tva b e z p e č n ý c h socke tů ) 

Ul User In te r face (Už iva te l ské rozhraní ) 

URL U n i f o r m Resou rce Loca to r 

UX User Expe r i ence (Už iva te lská zkušenos t ) 
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Úvod 

O b c h o d nebo l i směna zbož í za pen íze je v e spo lečnos t i už o d n e p a m ě t i a j edná se 

o zák ladn í s tavebn í k á m e n m o d e r n í e k o n o m i k y . V s o u č a s n é d ig i tá ln í d o b ě probíhá 

vě tš ina p la tebn ích t r ansakc í p r á v ě v on l ine p ros t řed í . 

Ve l i kos t o b r a t u č e s k ý c h e - s h o p ů v pos ledn í ch l e tech v y k a z u j e ros touc í t r e n d . Nárůs t 

posíl i la t a k é p a n d e m i e C o v i d - 1 9 . L idé zača l i t ráv i t v í ce č a s u d o m a a n a k u p o v a l i 

p ř e v á ž n ě p řes in te rne t . Rok 2021 by l h i s to r i cky ne júspěšně jš í rok p ro č e s k é e - s h o p y , 

k te ré d o k á z a l y v y g e n e r o v a t 2 2 3 m ld Kč . ( C z e c h C r u n c h , 2 0 2 3 ) 

N a k u p o v á n í on l ine j e mez i o b č a n y stá le popu lárně jš í , a t o ze jména d íky své r ych los t i 

a p o h o d l n o s t i . L idé si na t en to z p ů s o b n á k u p u j iž navyk l i a stal se n e o d m y s l i t e l n o u 

součás t í m o d e r n í h o svě ta . 

Ta to baka lá řská p r á c e se z a m ě ř u j e na p r o c e s v y t v á ř e n í e - s h o p u v r e d a k č n í m 

s y s t é m u W o r d P r e s s a j e h o n á s l e d n o u op t ima l i zac i . První čás t p r á c e je z a m ě ř e n a na 

redakčn í s y s t é m y j ako t a k o v é . T o z n a m e n á , na je j i ch de f i n i c i , k o m p a r a c i 

ne jpouž ívaně jš í ch r edakčn í ch s y s t é m ů , je j i ch v ý h o d y a n e v ý h o d y , a le také k l í čové 

v las tnos t i a od l i šnos t i . Důraz je k laden v ý h r a d n ě na W o r d P r e s s , p r o t o ž e se 

v s o u č a s n é d o b ě j edná o ne jpouž ívaně jš í r edakčn í s y s t é m . V d r u h é čás t i se p ráce 

z a b ý v á n á v r h e m Ul a UX. V kap i to le j sou v y s v ě t l e n y oba p o j m y a je j i ch rozdí ly , ale 

t aké jak s p r á v n ě w e b n a v r h n o u t , č e m u se v y v a r o v a t , a t o i s p r a k t i c k ý m i p ř ík lady 

popu lá rn í ch w e b ů . Na závě r je p r o v e d e n t aké r o z b o r s a m o t n é h o p r o c e s u př i náv rhu 

Ul a UX d e s i g n u . 

Hlavní čás t je v ě n o v á n a t v o r b ě e - s h o p u v r e d a k č n í m s y s t é m u W o r d P r e s s . Ce lý 

p r o c e s je p o p s á n o d ú p l n é h o z a č á t k u , k d e je řešen v ý b ě r h o s t i n g u a ins ta lace 

W o r d P r e s s u . N á s l e d n ě j s o u u v e d e n y n e z b y t n é p lug iny p ro s p r á v n o u f u n k c i e - s h o p u . 

Závě r kap i to l y je v ě n o v á n ne jvě tš ím p r o b l é m ů m , k te ré př i t v o r b ě w e b u vzn i k l y a jak 

se řeš i ly . P ředpos ledn í čás t p r á c e j e v ě n o v á n a op t ima l i zac i v y b u d o v a n é h o e - s h o p u . 

V kap i to le j sou p ř e d s t a v e n y nás t ro je p ro měřen í w e b o v ý c h s t ránek , j a ké ne jčas tě jš í 

p r o b l é m y w e b zpoma lu j í a jak je k o n k r é t n ě vy řeš i t . V z á v ě r e č n é část i p r á c e je 

p r o v e d e n o z h o d n o c e n í . To z n a m e n á shrnut í ú s p ě c h ů i p r o b l é m ů , k te ré b ě h e m v ý v o j e 

vzn i k l y a jak je na t o m d o k o n č e n ý w e b z t e c h n i c k é h o h led iska . 
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1 Redakční systémy 

Redakčn í s y s t é m nebo l i C M S (z a n g l i c k é h o C o n t e n t M a n a g e m e n t S y s t e m ) , je 

o z n a č e n í p ro ap l ikac i v y u ž í v a n o u p ro t v o r b u a s p r á v u w e b o v é h o o b s a h u . Log ika 

t a k o v é h o s y s t é m u tkv í v t o m , že na rozdí l o d s ta t i c kých s t ránek lze s o b s a h e m w e b u 

re la t i vně bez p r o b l é m u man ipu lova t . T o má o b r o v s k o u v ý h o d u , a p rávě p ro to se 

redakčn í s y s t é m y využ íva j í p ro e - s h o p y , b l o g y n e b o t řeba z p r a v o d a j s k é por tá l y . 

V t é t o kap i to le b u d e v y s v ě t l e n o , c o t o je redakčn í s y s t é m , p o d l e č e h o lze r o z d ě l o v a t 

a na j aké p ro j ek t y využ í va t . N á s l e d n ě je p r o v e d e n a k o m p a r a c e ne jpouž ívaně jš í ch 

r edakčn í ch s y s t é m ů a v y s v ě t l e n y je j ich ne jvě tš í rozd í ly . Závě r kap i to l y se sous t řed í 

na W o r d P r e s s , j e h o rozhran í a jak se v n ě m o r i en tova t . 

1.1 Definice redakčního systému 

Jak j iž by lo nas t íněno, r edakčn í s y s t é m je s o f t w a r e , d íky k t e r é m u lze na w e b o v é 

s t ránce m a n i p u l o v a t s da ty , to z n a m e n á např ík lad p ř ida t p r o d u k t , up rav i t č l ánek a p o d . 

K a ž d ý redakčn í s y s t é m má mís to , o d k u d se ce l ý w e b sp ravu je . Ta to ob las t je 

o z n a č o v á n a j ako admin is t ra t i vn í čás t n e b o t aké b a c k e n d . (Barker , 2016) 

Redakčn í s y s t é m y j sou n a v r ž e n y z p ů s o b e m , aby úp rava s t ránky v č e t n ě je j ího o b s a h u 

byla j e d n o d u c h á i p ro zce la b ě ž n é h o už iva te le . Samo tná z m ě n a prob íhá uvn i t ř 

p roh l í žeče a k zák ladn ímu použ íván í není p o t ř e b a u m ě t j a z y k y , j ako je H T M L , JS n e b o 

PHP, a pos tač í běžná zna los t p r á c e s p o č í t a č e m . (Bureš et a l . , 2021) 

P o k u d je po t ř eba n ě c o p e r s o n a l i z o v a t a žádná šab lona n e d i s p o n u j e p o ž a d o v a n o u 

v las tnos t í ( t yp i cky se m ů ž e j e d n a t o ně jaké posunut í , o d s a z e n í b l oku , ve l i kos t m e z e r y 

a p o d . ) , j e po t ř eba ú p r a v u n a p r o g r a m o v a t . V t o m t o o k a m ž i k u je nu tná zna los t v ý š e 

u v e d e n ý c h p r o g r a m o v a c í c h j a z y k ů . Zprav id la se t o t o řešení to l ik nevyuž í vá , p r o t o ž e 

úp rava m ů ž e šab lonu ne jen „ r o z h o d i t " , a le t a k é p r o g r a m o v á n í n o v é h o chován í zabe re 

v íce č a s u . Navíc je z m ě n a k lepš ímu ve lm i sub jek t i vn í . Vě tš ina šab lon je nav ržena 

z p ů s o b e m , a b y odpov ída la u r č i t ý m s t a n d a r d ů m . 
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1.2 Druhy redakčních systémů 

V z h l e d e m k t o m u , jak redakčn í s y s t é m y nabra ly na ob l í benos t i , zača lo se j i ch v y t v á ř e t 

ve l ké množs t v í . V j á d r u je k a ž d ý redakčn í s y s t é m s te jný a z á k l a d e m je v ž d y 

admin is t ra t i vn í čás t ( b a c k e n d ) . Ta má oko lo sebe p o m y s l n o u s l upku f unkc í , k t e rou 

má k a ž d ý C M S t r o c h u j i n o u . Ne jčas tě j i se liší s lož i tost í , p o č t e m d o s t u p n ý c h rozší ření , 

t e c h n i c k o u p o d p o r o u , z a b e z p e č e n í m , ale t a k é c e n o u , k terá m ů ž e hrát č a s t o 

rozhodu j í c í ro l i . ( K o ď o u s k o v á , 2 0 2 0 ) 

Redakčn í s y s t é m y by se da ly rozdě l i t p o d l e r ů z n ý c h p a r a m e t r ů , p o d l e f u n k c í n e b o 

pod le t y p u o b s a h u , p ro k te ré j s o u u r č e n é . Ne jčas tě j i se děl í p o d l e t y p u l i cence . 

1.2.1 O p e n s o u r c e 

O b e c n ě se j edná o s o f t w a r e , k te rý má v e ř e j n ě d o s t u p n ý k ó d a lze ho u p r a v o v a t d le 

l ibos t i . Už iva te lé t e d y m o h o u ap l i kac i ne jen využ íva t , u p r a v o v a t n e b o sdí let , a le také 

si d íky t o m u m o h o u zkon t ro l ova t , zda v ní není ně jaký š k o d l i v ý kus k ó d u . O p e n s o u r c e 

s o f t w a r e je v IT k o m u n i t ě p o m ě r n ě ob l í bený a t y p i c k ý m p ř í k l adem je redakčn í s y s t é m 

W o r d P r e s s . 

M e z i h lavní v ý h o d y o p e n s o u r c e r edakčn ího s y s t é m u patří : 

• J e d n o d u c h é nasazen í na w e b h o s t i n g 

• M o ž n o s t v las tn í s p r á v y 

• N ízké nák lady 

• V e l k é m n o ž s t v í d o p l ň k ů , p lug inů n e b o šab lon , k te ré j s o u b u ď zce la z d a r m a n e b o 

za menš í p o p l a t e k 

M e z i h lavní n e v ý h o d y o p e n s o u r c e r edakčn ího s y s t é m u patří : 

• A b s e n c e p o d p o r y - p o m o c p o u z e o d k o m u n i t y 

• M n o ž s t v í p o t ř e b n ý c h k r o k ů k p ř i z p ů s o b e n í 

• N u t n o s t řeši t w e b h o s t i n g 

• O t e v ř e n ý k ó d s s e b o u nese u rč i té r iz iko a zá jem h a c k e r ů 

• M ů ž e v z n i k n o u t p r o b l é m , p o k u d j e e - s h o p bez ak tua l i zac í 
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1.2.2 P l a c e n ý s y s t é m ( C l o s e d s o u r c e ) 

Jak j iž n á z e v napov ídá , j edná se o s y s t é m , k t e r ý j iž n ě c o stojí . N e m u s í z d e nu tně plat i t 

p rav id lo „d ražš í = lepší " . Spíše t o vy jad řu je , že je redakčn í s y s t é m u z a v ř e n ý . To 

z n a m e n á , že j e h o z d r o j o v ý k ó d není v o l n ě k d i spoz i c i p ro náh led n e b o úp ravy . 

M e z i h lavní v ý h o d y c l o s e d s o u r c e r edakčn ího s y s t é m u patří : 

• V y s o k é z a b e z p e č e n í - d o k ó d u nemaj í neau to r i zovan í l idé př ís tup 

• W e b h o s t i n g - v ě t š i n o u p ř ímo o d p o s k y t o v a t e l e C M S 

• Zákazn i cká p o d p o r a 

• A l l - i n - o n e řešení 

M e z i h lavní n e v ý h o d y c l o s e d s o u r c e r edakčn ího s y s t é m u patří : 

• Vyšš í cena (měsíční p ředp la tné ) 

• Pop la tky za t r a n s a k c e 

• Záv is los t na j e d n é konk ré tn í f i r m ě 

1.2.3 C M S na m í r u 

Existují s p e c i f i c k é s i tuace , k te ré není m o ž n é vy řeš i t p o m o c í o p e n s o u r c e s y s t é m ů 

n e b o p l a c e n ý c h va r ian t . Proto se o b č a s vo l í var ian ta v y t v o ř i t v las tn í redakčn í s y s t é m 

na mí ru . J e d n á se o řešení , k te ré je f i n a n č n ě a č a s o v ě náročně jš í než j e h o zmínění 

k o n k u r e n t i . V ý h o d o u t a k o v ý c h ap l ikac í je p ř e s n é řešení p r o b l é m u . P ro tože je n ě c o 

t a k o v é h o ve lm i n á r o č n é vy t vo ř i t , zp rav id la se zaj ist í j en „ n u t n é m i n i m u m " . T o má za 

nás ledek k ladný v l iv na v ý k o n , p r o t o ž e z d e není n ic z b y t e č n é h o navíc . Z h o t o v e n í 

s y s t é m u na míru b u d e p o d l e v las tn ích p ředs tav , a le nese to s s e b o u j e d n o r iz iko . 

Maj i te l e - s h o p u je o d k á z á n na f i r m u , k terá s y s t é m zho tov i l a . 

1.3 Nejpoužívanější redakční systémy a jejich rozdíly 

Před s a m o t n ý m v ý b ě r e m redakčn ího s y s t é m u je v h o d n é si sepsa t v e š k e r é 

p o ž a d a v k y , k te ré o d r edakčn ího s y s t é m u č l o v ě k o č e k á v á . Díky t o m u se v ý b ě r zmenš í 

a je j e d n o d u š š í si zvo l i t t e n „ s p r á v n ý " s y s t é m pro s p r á v u o b s a h u . Existují r edakčn í 
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s y s t é m y , k te ré j s o u v h o d n ě j š í p ro b l og a t vo řen í č l á n k ů , j iné n a o p a k p ro v las tn í 

o b c h o d s m o ž n o s t í p ropo jen í sk ladů a úče tn ic tv í . T o z n a m e n á , že neex is tu je n ic j ako 

nej lepší r edakčn í s y s t é m pro k a ž d é h o . Každý má zk rá tka svo je p ro a p ro t i . A č k o l i v je 

W o r d P r e s s čas to o z n a č o v á n j ako nej lepší , p ro n ě k o h o se s p e c i f i c k ý m i p o ž a d a v k y 

m ů ž e bý t zce la n e v h o d n ý . (Cr i t ic, 2019) 

Na d r u h o u s t ranu W o r d P r e s s si s s e b o u j iž d l o u h á léta nese te rm ín ne jpopu lá rně jš í 

C M S . Dle d ig i tá ln ího po r tá lu W 3 T e c h s je 6 2 , 9 % redakčn í ch s y s t é m ů p o s t a v e n o na 

W o r d P r e s s u . J e h o mís to by se da lo k las i f i kova t j ako b e z k o n k u r e n č n í , p r o t o ž e d r u h ý 

ne jpouž ívaně jš í r edakčn í s y s t é m S h o p i f y má zas toupen í p o u h ý c h 6 %, c o ž je zh ruba 

lOx m é n ě než W o r d P r e s s a je z d e v i d ě t ve lm i d o m i n a n t n í pos taven í na t r h u (v iz. 

O b r á z e k 1). ( W 3 T e c h s , 2 0 2 3 ) 

WordPress 
Shopify • 6 . 0 % 

Wix • 3 . 8 % 

Squarespace • 3 . 0 % 

Joomla • 2 . 5 % 

Drupal 1 1 . 6 % 

Adobe Systems 1 1 . 5 % 

PrestaShop 1 1 . 2 % 

Google Systems 1 1 . 1 % 

Webf low 1 1 . 0 % 

Bitr ix 1 1 . 0 % 

OpenCart P 0 . 8 % 

Obrázek V. Podíl jednotlivých redakčních systémů na trhu 
Zdroj: (W3Techs, 2023) 

K r o m ě dě len í p o d l e t o h o , jest l i j e r edakčn í s y s t é m o t e v ř e n ý n e b o u z a v ř e n ý , je 

m n o h e m prak t ič tě jš í rozdě len í p o d l e t o h o , na c o lze C M S použ í t . Něk te r ý je ideální 

p o u z e p ro b l o g , j iný p o u z e pro e - c o m m e r c e . 

C M S p r o e - c o m m e r c e 

• W o r d P r e s s 

• S h o p i f y 

• W i x 
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• S q u a r e s p a c e 

• P res taShop 

C M S p r o b l o g y 

• W o r d P r e s s 

• J o o m l a 
• Drupa l 

1.3.1 W o r d P r e s s 

W o r d P r e s s zača l p o m ě r n ě „ n e v i n n ě " j ako j e d n o d u c h á b l o g o v a c í ap l i kace . Ma t t 

M u l l e n w e g a M i k e Li t t le dal i d o h r o m a d y p rvn í ve rz i už v r o c e 2 0 0 3 . N i c m é n ě o d té 

d o b y p roše l W o r d P r e s s v e l k ý m i z m ě n a m i . Stal se z n ě h o všes t ranně jš í a f lex ib i lně jš í 

nás t ro j , v e k t e r é m lze v y t v o ř i t t é m ě ř j akýko l i v t y p w e b o v é s t ránky . (Sab in -W i l son , 

2017) 

W o r d P r e s s je o p e n s o u r c e řešení a má d o s t u p n ý z d r o j o v ý k ó d , c o ž je j edna z h lavn ích 

v ý h o d t o h o t o s y s t é m u . K l a d n ý c h v las tnos t í má W o r d P r e s s h n e d něko l i k : 

• J e z d a r m a 

• Nabízí o b r o v s k é m n o ž s t v í p lug inů a nás t ro jů p ř ímo p ro W o r d P r e s s 

• Ve lká v a r i a c e šab lon 

• K a ž d ý se m ů ž e l i bovo lně r o z h o d n o u t , j ak b u d e s o f t w a r e v y u ž í v a t 

• Ve lká komun i t a ( to to m ů ž e bý t i sk ry tá n e v ý h o d a ) 

H lavními d ů v o d y , p r o č se W o r d P r e s s u v y h n o u t , m ů ž e bý t ob t ížně jš í úp rava w e b o v é 

s t ránky , ná ročně jš í o r i e n t a c e v admin i s t ra t i vn ím p ros t řed í a c e l k o v á nu tnos t 

nas tudován í s y s t é m u a po t řeba j eho k o n f i g u r a c e . T o t o v š a k ne j sou ex t ra z á v a ž n é 

p r o b l é m y a s m n o ž s t v í m o d v e d e n é p ráce , t y t o „ n e v ý h o d y " p r a k t i c k y zmiz í . Co už 

z ře jmě j en t ak nezmiz í , j e rozsáh lá komun i t a k o l e m W o r d P r e s s u . O b e c n ě j e t o t o 

o z n a č o v á n o j ako ve lká v ý h o d a , a le něk teř í zas táva j í s t ř íz l ivý názor , že t o m u je 

o b r á c e n ě . Lze se nad t ím z a m y s l e t zce la l og i cky . Vě tš í p o č e t w e b o v ý c h s t ránek na 

W o r d P r e s s u = vě tš í p o č e t už i va te lů = vě tš í p o č e t h a c k e r s k ý c h ú toků na s t ránky 

z a l o ž e n é na W o r d P r e s s u . A t o není v š e c h n o . Exis tu je něko l i k šab lon , k te ré ne jsou 
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z r e n o m o v a n é h o zd ro je a m o h o u o b s a h o v a t škod l i vý k ó d . Pro to je d o b r é v ž d y zvo l i t 

šab lonu p ř ímo o d W o r d P r e s s u . ( H u b S p o t B log , 2 0 2 3 ) 

Na rozdí l o d k r a b i c o v ý c h řešení , j a ko je např ík lad Shop i f y , u W o r d P r e s s u je p o m ě r n ě 

t ě ž k é d o p ř e d u o d h a d n o u t , na ko l ik e - s h o p v y j d e . W o r d P r e s s j ako t a k o v ý je s ice 

bezp la tný , a le p ř e d s t a v a , že ce l ý e - s h o p b u d e z d a r m a , j e m y l n á . M e z i zák ladn í v ě c i , 

k te ré je t řeba zapla t i t patř í u rč i tě h o s t i n g , p lug iny na p ropo jen í p la tebn í b r á n y n e b o 

p r é m i o v á v e r z e šab lony . 

1.3.2 S h o p i f y 

Druhý ne jpopu lá rně jš í r edakčn í s y s t é m je Shop i f y . Zák lad r edakčn ího s y s t é m u je 

p o d o b n ý s něko l i ka o d l i š n o s t m i . S h o p i f y nabízí řešení v š e v j e d n o m (a l l - i n -one ) . 

Za t ímco u W o r d P r e s s u je po t ř eba zaříd i t hos t i ng , na ins ta lova t něko l i k p lug inů j ako je 

W o o C o m m e r c e a m n o h o da lš ích , u Shop i f y se t o t o neřeší . Hos t i ng je p ř ímo u n i ch , 

w e b o v é s t ránky j s o u n a v r ž e n é p o u z e p ro e - s h o p y a c e l k o v ý p r o c e s je o d o s t rych le jš í 

a j e d n o d u š š í . Rozhraní S h o p i f y j e ve lm i p o d o b n é t o m u u W o r d P r e s s u . V levé čás t i je 

m e n u s něko l i ka t lač í tky a m o ž n o s t m i p ro s p r á v u o b s a h u (v iz . O b r á z e k 2 ) . 

shopify 

Galaxy Keyboards 

ft 
Q 

I u! Analytics 

Reports 

Live View 

o 

Total sales 

$4,282.74 
53,000 »"2% 

81,000 * 12% 

$500 * 12% 

" J \ f 

Sessions 

1,219 -
Visitors 

SESSIONS OVER TIME 

1,131 * 12% 

OK 

Returning customer rate 

46.05% -™» 
Average order value 

$55.83 -

Obrázek 2: Administrativní prostředí Shopify 
Zdroj: (Shopify, 2023) 

Na d r u h o u s t ranu v ý h o d y S h o p i f y j s o u v y k o u p e n y j e h o c e n o u . Ne j levně jš í zák ladn í 

ba l íček S h o p i f y Basic stoj í 32 $ m ě s í č n ě (při r očn ím ta r i f u 2 4 $ m ě s í č n ě ) . T o m ů ž e 

bý t rozhodu j í c í f a k t o r h lavně pro menš í podn i ka te l e a f i r m y , p r o t o ž e měsíčn í p r o v o z 
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v y j d e na zh ruba 5 6 0 Kč. A to je p o u z e ne j levně jš í ba l íček. Další ba l íček v y c h á z í na 69 

$ na měs íc a ne jvyšš í na 2 9 9 $ m ě s í č n ě . (Shop i fy , 2 0 2 3 ) 

S h o p i f y za to ale nab ídne ve lm i j e d n o d u c h o u a r y c h l o u m o ž n o s t p ro za ložen í on l ine 

o b c h o d u , a t o i p ro úp lné n o v á č k y a už iva te le , k teř í ch tě j í w e b , c o ne j rych le j i . 

N e v ý h o d o u S h o p i f y je , že n e u m o ž ň u j e ses tav i t b l o g , a le p o u z e e - s h o p o v é řešení . 

1.3.3 W i x 

Wix je ideální p ro l id i , k teř í mají rádi nás t ro j „ d r a g a n d d r o p " , p r o t o ž e t ak se ce l ý w e b 

tvo ř í a je p ro to ideální p ro začá tečn í ky d íky své j e d n o d u c h o s t i . Nav íc si už iva te l m ů ž e 

v y b r a t z něko l i ka s t o v e k šab lon p ř í padně využ í t nás t ro j W i x A d v a n c e d Des ign 

In te l l i gence, k te rý a u t o m a t i c k y v y t v o ř í w e b , ze k te rého lze v y c h á z e t , a b y č l o v ě k 

nemě l j en p r á z d n o u s t r ánku . S te jně j ako Shop i f y ani W i x není z d a r m a a je nu tné plat i t 

měsíčn í pop la tek . Ne j levně jš í ba l íček začíná na 10 € měs í čně , a le není v n ě m m o ž n é 

př i j ímat p la tby . To d o k á ž e až vyšš í tar i f za 2 0 € m ě s í č n ě a je to t ím p á d e m c e n o v ě 

s r o v n a t e l n é se Shop i f y , p r o t o ž e měsíčn í p r o v o z v y j d e na zh ruba 510 Kč. (Wix, 2 0 2 3 ) 

Na o b r á z k u do le je v i d ě t rozhran í W ix , k te ré je ve lm i p o d o b n é t o m u u W o r d P r e s s u . 

WiX 

Let's set up your 
restaurant 

Communications 

Marketing &SEO 

Analytics & Reports 

Explore v Help v Hire a Professional 

Welcome, 

Let's set up your restaurant 

rtyp* 

Connect a custom domain 

Enter the web address you want for your site. It can be a domain you want to buy or one you already own. 

Design yourwebsite 

Get found on Google 

Design Site 

Wix stands with Ukraine Show Your Support 

Upgrade to Connect Your Domai 

Obrázek 3: Administrativní prostředí Wix 
Zdroj: (Wix, 2023) 
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1.3.4 S q u a r e s p a c e 

Pla t fo rma S q u a r e s p a c e by se dala p ř i r ovna t k s y s t é m u W i x p ro k rea t i vce . Tak též se 

j edná o nás t ro j , v e k t e r é m lze p ř e d m ě t y „ p ř e t a h o v a t " , n i c m é n ě S q u a r e s p a c e je 

vhodně j š í p ro lidi z k rea t ivn í ob las t i j a ko j s o u f o t o g r a f o v é , k a m e r a m a n i a další umě l c i , 

a t o z t o h o d ů v o d u , že nabízí ve lm i p o v e d e n é p ro fes ioná ln í šab lony u r č e n é p ř ímo p ro 

p ředs taven í u m ě l e c k ý c h dě l . (Squa respace , 2 0 2 3 ) 

Před s a m o t n ý m v ý b ě r e m š a b l o n y č l o v ě k d o s y s t é m u zadá , o č e m je j e h o w e b o v á 

s t ránka ( res tau race , f o t o g r a f , f i t ness t r ené r ) , co o d s t ránky o č e k á v á a S q u a r e s p a c e 

a u t o m a t i c k y nab ídne d e s i g n na mí ru . T o dě lá p l a t f o r m u S q u a r e s p a c e ve lm i a t rak t i vn í 

p ro l id i , k teř í ch tě j í mít w e b r ych le n a v r ž e n ý a h o t o v ý . 

Admin i s t ra t i vn í čás t je ve lm i j e d n o d u c h á a min ima l i s t i cká (v iz . O b r á z e k 4 ) . J s o u zde 

j asně v y p s a n é m o ž n o s t i p ro s p r á v u a ce l ková o r i e n t a c e je ve lm i snadná . 

% Q 

Pages 

Design 

Commerce 

Marketing 

Schedul ing 

Asset Library 

Analytics 

Prořiles 

Settings 

Obrázek 4: Administrativní prostředí Squarespace 
Zdroj: (Squarespace, 2023) 

Začínaj ící p o d n i k a t e l e m ů ž e od rad i t j e j i ch p ř e d p l a t n é . Ne j levně jš í ba l íček stojí 15 € za 

měsíc (při r očn ím ta r i f u 11 € m ě s í č n ě ) . N á k u p e m už iva te l získá i v las tn í d o m é n u 

a s l užby s ní s p o j e n é . Pro t v o r b u e - s h o p u je nu tné s te jně j ako u W i x poř íd i t vyšš í tar i f , 

k te rý je o 6 € d ražš í a př i r očn ím ta r i f u v y j d e na 17 € měs í čně , c o ž j e zh ruba 4 3 0 Kč. 
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1.3.5 P o r o v n á n í C M S 

V t a b u l c e do le j s o u p o r o v n á n y ne jpopu lá rně jš í r edakčn í s y s t é m y . J a k o h led isko 

p o r o v n á n í by l y z v o l e n y k l í čové p a r a m e t r y př i v ý b ě r u r edakčn ího s y s t é m u . 

• C e n a (zda ses taven í a p r o v o z v y j d e levně j i v p o r o v n á n í s os ta tn ím i va r ian tami ) 

• D o m é n a ( něk te ré va r i an t y mají d o m é n u v c e n ě , u j i n ý c h je nu tné to řeši t zvlášť) 

• P ro z a č á t e č n í k y (něko l i k r e d a k č n í c h s y s t é m ů má ve lm i j e d n o d u c h é a in tu i t ivní 

rozhraní , k te ré p o c h o p í t ak řka k a ž d ý , u j i n ý c h je po t ř eba se nauč i t s p o u s t u věcí ) 

• E - s h o p (zda lze C M S využ í t p ro t v o r b u e - s h o p u ) 

• B l og (zda je C M S v h o d n ý p ro b l og či n ikol iv) 

• O p e n s o u r c e (zda má z p ř í s t u p n ě n ý z d r o j o v ý k ó d p ro ve ře jnos t ) 

Tabulka V. Porovnání redakčních systémů 
CMS WordPress Shopify Wix Squarespace Joomla Drupal 
Cena Levný Střední Levný Levný Levný Drahý 

Doména Ne Ano Ano Ano Ne Ne 
Pro Ne Ano Ano Ano Ne Ne 

začátečníky 
E-shop Ano Ano Ano Ano Ano Ano 

Blog Ano Ne Ano Ano Ano Ano 
Open source Ano Ne Ne Ne Ano Ano 

Zdroj: Vlastní tvorba 

1.4 Úvod do tvorby webových stránek 

T v o r b a w e b o v ý c h s t ránek je s a m o o s o b ě ve l i ce s lož i tý p r o c e s . Při rea l izac i se 

využ í vá h n e d něko l i k p r o g r a m o v a c í c h j a z y k ů n a j e d n o u . 

H T M L (Hype r tex t M a r k u p Language) je o z n a č e n í p ro z n a č k o v a c í j a z y k . J e d n á se 

o j e d e n z h lavn ích pi l ířů př i ses tavován í w e b o v é s t ránky . H T M L má za úko l zob raz i t 

v e š k e r ý o b s a h a s t ruk tu ru w e b o v ý c h s t ránek , j ako j s o u nadp isy , s e z n a m y , o d k a z y 

a další . 

Na o b r á z k u do le je na levé s t raně v i d ě t čás t H T M L k ó d u a na s t raně p r a v é j e h o reá lné 

zob razen í na w e b o v é s t r ánce . 
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3 <!DOCTYPE h t m l > 
4 < h t m l > 
5 <body> 
6 
7 < h 2 > n a d p i s 2 < / h 2 > 
8 
9 < p > t o t o j e p a r a g r a f < / p > 

19 
11 <a h r e f = " h t t p s : / / w w w . a p p l e . c o m / c z / " > t l a č í t k o < / a > 
12 
13 < u l > 
14 < l i > Š k o d a < / l i > 
15 < l i > A u d i < / l i > 
16 < l i > F e r r a r i < / l i > 
17 < / u l > 
18 
19 < /body> 
29 < / h t m l > 
21 

n a d p i s 2 

toto je paragraf 

tlačítko 

• Škoda 
• Audi 
• Ferrari 

Obrázek 5: HTML kód a jeho zobrazení na webové stránce 
Zdroj: Vlastní tvorba 

Na p rvn í p o h l e d je h n e d pa t rné , že w e b není ni jak s t y l o v ě u p r a v e n , p o u z e zob razu je 

d a n ý o b s a h v u r č i t ém f o r m á t u . 

M o ž n o s t i , j ak up rav i t d e s i g n u v ý š e u v e d e n é h o p ř ík ladu , j s o u d v ě . Buď zapsa t v š e d o 

j e d n o h o H T M L s o u b o r u , a n e b o oddě l i t o b s a h a d e s i g n . První va r ian ta se tak řka 

nevyuž í vá a mez i p ro fes i oná l y je o z n a č e n a j ako ve lm i ama té r ská a n e v h o d n á . 

K o m b i n a c e o b s a h u a d e s i g n u dělá k ó d z b y t e č n ě n e p ř e h l e d n ý a ce l ý p r o c e s zce la 

nee fek t i vn í . Ideální va r i an tou je t e d y mít H T M L soubo r , k te rý se b u d e o d k a z o v a t na 

s ty ly v s a m o s t a t n é m CSS s o u b o r u . (Bureš et al . , 2021) 

CSS (Cascad ing Sty le Sheets) je j azyk , d íky k t e r é m u je m o ž n é d e s i g n o v ě uprav i t 

w e b o v o u s t r ánku . Lze n a d e f i n o v a t f o n t , ba rvy , ve l i kos t p r v k ů , roz ložen í , zk rá tka v š e 

po v z h l e d o v é s t r ánce . CSS je d r u h ý m zák ladn ím p i l í řem př i s e s t a v o v á n í w e b u 

s p o l e č n ě s j iž z m í n ě n ý m H T M L a je t e d y j asné , že j e d e n bez d r u h é h o m o h o u j en t ě ž k o 

f u n g o v a t . (Bureš et a l . , 2021) 

Pro ož i ven í s t ránky p o m o c í an imac í se využ í vá j a z y k J a v a s c r i p t . J e d n á se o t z v . 

k l i en tský skr ip t , p r o t o ž e se v š e p rovád í na s t raně k l ienta n iko l i v s e r v e r u a j edno t l i vé 

ř ádky k ó d u j sou j iž o b s a ž e n y v s a m o t n é m H T M L k ó d u . J a v a s c r i p t p o m á h á w e b 

„ r o z p o h y b o v a t " p o m o c í ne j různě jš í an imac í . Z á r o v e ň dává už iva te l i m o ž n o s t 

m a n i p u l o v a t s da ty . D o p o s u d by lo m o ž n é p o u z e k l ikat na e l e m e n t y , v y p l ň o v a t b u ň k y , 
27 
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ale s da t y se po c e l o u d o b u nic n e d ě l o . A také k t o m u s louží J a v a s c r i p t . U m o ž ň u j e 

odesí la t f o r m u l á ř e , u p r a v o v a t p r v k y n e b o za reg i s t rova t k l iknut í . Kde se p r o g r a m á t o r 

bez J a v a s c r i p t u n e o b e j d e j e např ík lad t v o r b a r e z e r v a č n í h o s y s t é m u d o k ina . (Bureš 

e t a l . , 2021) 

J a z y k PHP z ískal s v o u zk ra t ku z p ů v o d n í h o o z n a č e n í Personá l H o m e Page, n i c m é n ě 

by l p ř e j m e n o v á n na H y p e r t e x t P rep rocesso r . J a z y k je s p e c i f i c k ý t ím , že je t o t z v . 

s e r v e r o v ý sk r i p tovac í j azyk , c o ž z n a m e n á , že ce l ý o b s a h , n e b o j eho čás t se vy t vo ř í 

j iž na w e b o v é m se rve ru . V ý s l e d e k se až po té d o s t a n e ke k l i en tov i . K l í čovou v las tnos t í 

je m o ž n o s t v y t v á ř e t d y n a m i c k ý o b s a h , c o ž z n a m e n á , že lze p r o v á d ě t v e l k o u šká lu 

ne j různě jš ích ope rac í . Lze s l edova t r e a k c e na p o d n ě t y už iva te le , k d y ž vyp ln í a odeš le 

f o rmu lá ř , zob raz i t da ta z d a t a b á z e n e b o urč i t , k terá z n ich v id í p ř i h lášený už iva te l 

op ro t i n e p ř i h l á š e n é m u . S a m o t n ý PHP k ó d m ů ž e bý t v n o ř e n p ř ímo d o H T M L k ó d u 

a d íky t o m u lze v y t v á ř e t s t ránky se s t a t i c k ý m , ale i d y n a m i c k ý m o b s a h e m . V ý h o d o u 

t aké je p o d p o r a da tabáz í jako M y S Q L , SQLi te a další . (Bureš et a l . , 2021) 

1.5 Uživatelské rozhraní WordPressu 

V ý š e by lo p o p s á n o , j ak w e b o v é s t ránky fungu j í a j aké j a z y k y j s o u p ro t v o r b u 

n e z b y t n é . Nás ledu j íc í čás t je v ě n o v á n a rozhran í W o r d P r e s s a jak se v n ě m o r i en tova t 

(v iz . O b r á z e k 6 ) . J s o u z d e v y s v ě t l e n y zák ladn í s e k c e a k č e m u s louží . (Burge , 2019) 
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@ a web P o + Akce 

Nástěnka 

Vytvořte bohatý obsah s bloky a vzory 
Ve vzorech bloků jsou předem nakonfigurovaná rozložení 
bloků. Použijte je k inspiraci nebo bleskově vytvořte nové 
stránky. 

Vytvořit novou stránku 

Přizpůsobte si celý web pomocí blokových 
šablon 

Navrhnete vše na svém webu - od záhlaví až po zápatí, vše 
pomocí bloků a vzorů. 

Otevřít web v editoru 

Stav webu 

Kontrola stavu webu se pravidelně automaticky 
spouští, aby mela aktuální informace o vašem 

Zatím žádné informace... webu. Můžete také navštívit stránku Stav webu 
pro zjišténí aktuálních informací o vašem webu 
hned teď. 

Rychlý koncept v * 

Název 

Obsah 

Náhodnou myšlenku můžete okamžitě zaznamenat. 

Obrázek 6: Rozhraní WordPressu 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

V sekc i P ř í s p ě v k y lze u p r a v o v a t s a m o t n ý o b s a h ( text) s t ránky . J e d n á se o řešení , 

k te ré se využ í vá p ro b l o g y a z p r a v o d a j s k é por tá ly , p r o t o ž e p r á v ě z d e se t vo ř í 

konk ré tn í p ř í spěvky . Při t v o r b ě e - s h o p u s e m už iva te l m ů ž e zaví tat , p o k u d c h c e mít 

na w e b u b l o g . 

Zá ložka M é d i a o z n a č u j e p ros to r , k a m je m o ž n é v k l á d a t s o u b o r y s p o j e n é s w e b e m . 

S t a n d a r d n ě se m ů ž e j e d n a t např ík lad o logo , banne ry , p r o d u k t o v é f o t k y a další . 

S t r á n k y p ředs tavu j í mís to , v e k t e r é m se t vo ř í j e d n o t l i v é s ta t i cké s t ránky w e b u . 

V p ř ípadě e - s h o p u to b u d e např ík lad s t ránka s o b c h o d n í m i p o d m í n k a m i n e b o 

o c h r a n o u o s o b n í c h úda jů . 

V z á l o ž c e K o m e n t á ř e je p ř e h l e d k o m e n t á ř ů , k te ré už i va te lé m o h o u v lož i t k d a n ý m 

p ř í s p ě v k ů m . Z t o h o t o místa je lze schva lova t , maza t , o d e p i s o v a t a p o d . 

V sekc i V z h l e d se vyb í rá šab lona a ce lý w e b se d e s i g n o v ě up ravu je p rávě z t o h o t o 

místa . Dále lze u p r a v o v a t i m e n u s a m o t n é s t ránky . 
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V čás t i P l u g i n y j e m o ž n é p r o c h á z e t d o s t u p n á rozší ření , na ins ta lova t je a v b u d o u c n u 

t aké ak tua l i zova t . 

V sekc i U ž i v a t e l é j e p ř e h l e d j e d n o t l i v ý c h o s o b , k te ré mají na w e b p ř ís tup . Rovněž je 

z d e m o ž n é l i dem př i řad i t rol i ( ú roveň ) , j a k o u na w e b u mají mít . T y p i c k y je n ě k d o 

o z n a č e n j ako admin is t rá to r , n ě k d o j i ný j ako ed i tor , n e b o návš těvn ík . 

V sekc i N á s t r o j e j e m o ž n é s l edova t w e b z t e c h n i c k é h o h led iska . To z n a m e n á , j ak je 

na t o m s a m o t n ý s tav w e b u , urč i tá d o p o r u č e n í k vy lepšen í , a le t a k é impo r t a e x p o r t 

ne j různě jš ích dat . 

Do s e k c e N a s t a v e n í se v c h á z í s t a n d a r d n ě jako p rvn í př i t v o r b ě n o v é h o w e b u . Právě 

z d e se nas tavu j í ne jzák ladně jš í f u n k c e j ako např ík lad s a m o t n ý j azyk , v e k t e r é m se má 

s t ránka , p ř í padně admin is t ra t i vn í rozhran í , zob raz i t . Dále se z d e nas tavu je n á z e v 

w e b u , j e h o pop i s a další k l í čové i n f o r m a c e . 
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2 Návrh webu - Ul a UX design 

Zák ladn ím s t a v e b n í m k a m e n e m při nav rhován í w e b o v é s t ránky j e Ul a UX d e s i g n . 

V nás ledu j íc í kap i to le j s o u oba p o j m y de ta i l ně v y s v ě t l e n y , j ak se liší a p r o č j s o u př i 

t v o r b ě w e b u tak dů lež i té . Dále j s o u z d e p ř e d s t a v e n y z á s a d y e fek t i vn ího d e s i g n u , 

t v o r b a v izuá ln í ident i ty a c h y b y , k t e r ý c h se v y v a r o v a t . V závě ru je nas t íněn s a m o t n ý 

p r o c e s př i n a v r h o v á n í Ul a UX d e s i g n u . 

2.1 Co znamená Ul a UX design 

Ul z n a m e n á User In te r face a UX z n a m e n á User Expe r i ence . V o l n ý m p ř e k l a d e m by se 

t y t o p o j m y da ly p ře lož i t j a ko už i va te l ské rozhran í a už iva te lská z k u š e n o s t . J i n ý m i 

s lovy , Ul o z n a č u j e , c o je na w e b u v idě t , t e d y v z h l e d w e b o v é s t ránky (barvy , t lač í tka , 

f o n t ) . Opro t i t o m u UX v i d ě t ne l ze . J e to z k u š e n o s t návš těvn íka , j ak se na s t ránce cítí, 

jak se na ní o r i en tu je a zda ví, na c o k l i knou t , a b y se c o ne j j ednoduše j i dos ta l k cí l i . 

( M a r s h , 2016) 

S p r á v n ý UX d e s i g n by mě l za ruč i t t o , že zákazn ík na w e b u neb loud í , a le n a o p a k je 

„ jako ryba v e v o d ě " a p ř e s n ě ví, k d e a c o najít. Ul p o t é v š e zaobal í , a b y to by lo po 

v izuá ln í s t r ánce h e z k é . P o k u d je t e d y obo j í s p r á v n ě n a v r ž e n o , t ak to zp rav id la v e d e 

k v y š š í m k o n v e r z í m . ( M a r s h , 2016) 

2.2 Typy uživatelského rozhraní (Ul) 

User In te r face se za pos ledn í r o k y d r a m a t i c k y změn i l a b u d e se t r a n s f o r m o v a t 

i v nás ledu j íc ích l e t ech . P ředs tava , že b u d e m o ž n é st ro j ov l áda t h l asem by la 

v m i n u l é m sto let í t ak řka nemys l i t e l ná . Např ík lad p rvn í o p e r a č n í s y s t é m o d s p o l e č n o s t i 

M i c r o s o f t se j eš tě p ř e d pár le ty ov láda l sk rze p ř í kazový řádek . Dnes se v š a k b ě ž n ý 

už iva te l s t ím to t y p e m ov ládán í t ak řka nese tká . T e c h n o l o g i e se vyví je j í r a k e t o v ý m 

z p ů s o b e m . J e k laden v e l k ý dů raz na to , a b y l idé v š e m u d o b ř e p o r o z u m ě l i , a p ro to j iž 

d n e s ex is tu je na svě tě da leko v í ce d r u h ů už i va te l ského p ros t řed í , k te ré j s o u m n o h e m 

př ívět ivě jš í . ( P C M a g , 2 0 2 3 ) 
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2.2 .1 G r a f i c k é u ž i v a t e l s k é r o z h r a n í (GUI) 

GUI je v dnešn í d o b ě ne j rozš í řeně jš í t y p User I n te r face . J e d n o d u š e ř e č e n o , už iva te l 

zadá ně jaký v s t u p (k lávesn ice , myš ) a d o s t a n e ně jaký v ý s t u p (mon i to r , r e p r o d u k t o r y ) . 

J e d n á se t y p i c k y o ap l i kac i , k terá má t lač í tka , o b r á z k y , i kony a další e l e m e n t y . (Built 

In, 2 0 2 3 ) 

GUI je z k o n s t r u o v á n o p r o g r a m á t o r y tak , a b y k d y ž už iva te l s t i skne např ík lad t lač í t ko , 

spust í se urč i tá čás t k ó d u (p ř íkazů) . Bez g r a f i c k é h o už i va te l ského rozhran í b y už iva te l 

muse l psá t k ó d sám d o p ř í k a z o v é h o ř á d k u . K l as i ckým p ř í k l adem GUI je poč í tač a j e h o 

ap l i kace (v iz . O b r á z e k 7 ) . (Rath fux et a l . , 2018) 

Obrázek 7: Rozhraní Windows 11 a malování 
Zdroj: Vlastní tvorba 

2 . 2 . 2 D o t y k o v é o v l á d á n í 

S d o t y k o v ý m o v l á d á n í m se d n e s č l o v ě k setká tak řka v š u d e . Lze ho najít na mob i l n í ch 

t e l e f o n e c h , t a b l e t e c h , n ě k t e r ý c h n o t e b o o c í c h , a le i u lékaře v č e k á r n ě , na ú řadě n e b o 

na h o t e l o v é r e c e p c i . D o t y k o v é ov ládán í má j e d n u v e l k o u v ý h o d u . Není k n ě m u 

po t řeba žádná m y š n e b o k lávesn i ce , a le p o u z e prs t . Díky t é t o v las tnos t i j s o u zař ízení 

j e d n o d u š e p ř e n o s n á a sk ladná . 
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2 . 2 . 3 H l a s o v é o v l á d á n í 

Nic nezůs tává s te jné a s p o l e č n o s t už v ů b e c ne . Ta se za pos ledn í r oky 

t r a n s f o r m o v a l a o d myš i a k l ávesn i ce k d o t y k o v ý m o b r a z o v k á m a nyní i k ov ládán í 

h lasem (další k rok b u d e z ře jmě ov ládán í p o m o c í mys l i ) . H lasové ov ládán í by lo 

p ů v o d n ě v y t v o ř e n é p ro n e v i d o m é n e b o s l a b o z r a k é . Cí lem by lo p řevés t o b s a h 

w e b o v é s t ránky na h lasový v ý s t u p . P o s t u p e m č a s u se ov ládán í roz ros t l o mez i 

ne j různě jš í d o m á c í as is ten ty (Goog le Ass is tan t , Sir i , Co r t ana ) . Ce lý k o n c e p t se t e d y 

spíše o d h l a s o v é h o p o s l e c h u p r e t r a n s f o r m o v a l v h l asové zadáván í , např ík lad h lasové 

v y h l e d á v á n í na G o o g l u . 

2 . 2 . 4 P ř í k a z o v ý ř á d e k (CLI) 

Nejs ta rš ím m o ž n ý m z p ů s o b e m , jak ov láda t poč í tač , j e sk rze p ř í k a z o v o u řádku (v iz. 

O b r á z e k 8 ) . N ě k d o by m o h l namí tnou t , že t en to z p ů s o b už k o m p l e t n ě v y m i z e l , ale 

není t o m u tak . Normá ln í už iva te l b u d e j en t ě ž k o n ě c o psá t v p ř í kazové řádce , op ro t i 

t o m u p r o g r a m á t o ř i a IT expe r t i i d n e s t u t o m o ž n o s t s tá le ho jně využ íva j í . 

Příkazový řádek X + v 

Microsoft Windows [Version IB.S.22631.2715] 
(c) Microsoft Corporation. Všechna práva vyhrazena. 

C:\Users\kluchH 

Obrázek 8: Příkazový řádek 
Zdroj: Vlastní tvorba 
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2 . 2 . 5 V i r t u á l n í rea l i ta 

Už iva te l ské rozhran í nemus í bý t v ž d y „ reá lné " , a le m ů ž e bý t i v i r tuá lní , t e d y j ako 

s k u t e č n é . S t a k o v ý m rozh ran ím se lze se tka t u VR brýl í , k te ré s imulu j í u rč i t ý t y p 

p ros t řed í . M o d e r n í VR j iž d i sponu j í i v y s o k ý m roz l i šen ím n e b o z a b u d o v a n ý m i 

r e p r o d u k t o r y p ro c o nej lepší záž i tek . 

2.3 Zásady efektivního Ul a UX designu 

Efekt ivn í Ul d e s i g n je t a k o v ý , k te rý je in tu i t ivní a p ro už i va te le s n a d n o použ i t e l ný . J e h o 

h lavn ím c í lem je , a b y by l o p ros t řed í p ro p o z o r o v a t e l e a t rak t ivn í a m o h l s n a d n o 

p r o v á d ě t svo je ú k o n y bez z d l o u h a v é h o p řemýš len í . N a o p a k špa tný Ul d e s i g n není 

už i va te l sky p ř ívě t i vý , o b s a h u j e ne jasné uspo řádán í e l e m e n t ů , je n e p ř e h l e d n ý 

a ob t í žný k ov ládán í (v iz. O b r á z e k 9 ) . To m ů ž e z p ů s o b i t špa tný kon t ras t , zah lcu j íc í 

i n f o r m a c e , k o m p l i k o v a n á t lač í tka n e b o n e v h o d n é i kony . T a k o v ý t y p Ul d e s i g n u vyús t í 

v t o , že se už iva te l n e b u d e cít i t k o m f o r t n ě , b u d e z m a t e n ý a m ů ž e to vés t až k f r us t r ac i 

a špa tné už i va te l ské z k u š e n o s t i . (Ca ree rFound ry , 2 0 2 0 ) 
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Profile Settings 

Augus ta F 
augustafäíyaypay Q 

Augus ta F 

augusta(ayaypay 

Account Info 

•
Mobile Number 

+91 12451 13526 

Account Info 

© Mobile Number 

+91 12451 13526 

Bank Account 
1273 xxxx XXXX8771 0 Bank Account 

1273 xxxx xxxx 8771 

® 

O O 
Obrázek 9: Porovnání špatného a správného Ul 
Zdroj: (CareerFoundry, 2020) 

O s p r á v n ý UX d e s i g n se j edná t e h d y , j e - l i už iva te l na s t ránce s p o k o j e n , ce l ý p r o c e s 

je p ro něj in tu i t ivní a j e d n o d u c h ý . E fek t ivn í UX d e s i g n má za cíl m in ima l i zova t 

p ř e k á ž k y a ne jasnos t i a zaj ist i t , a b y už iva te l m o h l s n a d n o d o s á h n o u t s v é h o cí le. 

Opro t i t o m u š p a t n ý UX d e s i g n je t y p i c k y z a n e d b a n ý , ob t í žný na použ i t í , není k laden 

d o s t a t e č n ý dů raz na p o t ř e b y už iva te le , ce l ý p r o c e s je p lný p r o b l é m ů a n e p o c h o p e n í , 

c o ž m ů ž e v é s t k n e d o s a ž e n í cí le a t ím p á d e m z t rá tě zá jmu o d a n ý p r o d u k t n e b o 

s l užbu (v iz . O b r á z e k 10). (Hacke r Hero , 2 0 2 3 ) 
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Obrázek 10: Porovnání správného a špatného UX- vlevo správně, vpravo špatně 

Zdroj: (Hacker Hero, 2023) 

P r a v i d l o 6 0 - 3 0 - 1 0 

Při d e s i g n o v á n í w e b u z h led iska ba rev je ve lm i popu lá rn í p rav id lo 6 0 - 3 0 - 1 0 . 

Jedno t l i vá čísla znamena j í p o m ě r n é roz ložen í ba rev . To z n a m e n á 6 0 % hlavní ba rva , 

3 0 % d o p l ň k o v á barva a 10 % akcen tn í ba rva . Díky t o m u t o p rav id lu lze d o s á h n o u t 

v y v á ž e n o s t i ce lé s t ránky a dá t dů raz na p o d s t a t n é p r v k y na s t ránce , t y p i c k y t o j sou 

t lač í tka , o d k a z y , zk rá tka n ě c o , c o by mě lo už iva te le p ř i t ahova t . ( B r y s o n m u n d i a , 2 0 2 4 ) 
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Earth Planter Pot $22 
Medium «i»d Mall* Ceramic Plant Pots with Saucers art 
available in (our colors. Ideal tor small to madvm sited 
indoor pUnts. The cylindrical pots all com* with drainage 
holes and matching saucer. 

ADD TO CART 

Obrázek 11: Ukázka pravidla 60-30-10 
Zdroj: (Brysonmundia, 2024) 

Na o b r á z k u n a h o ř e je p rak t i cká ukázka z m í n ě n é h o p rav id la . T lač í tko je v y t v o ř e n é 

ne jvý razně jš í b a r v o u , a b y t a m p ř i r o z e n ě směřova la p o z o r n o s t už iva te le a t e n v ě d ě l 

kam k l i knou t . 

T o t o p rav id lo s ice př i t v o r b ě p o m á h á , n i c m é n ě je dů lež i t é si u v ě d o m i t , že p rav id la 

ne jsou p e v n ě daná a je m o ž n é si j e p ř i způsob i t p o d l e v las tn ích p o t ř e b . 

2.4 Tvorba vizuální identity 

Vizuá ln í d e s i g n je k l í č o v ý m p r v k e m Ul d e s i g n u s p ř e s a h e m d o UX. Z a m ě ř u j e se na 

es te t i ku w e b o v é s t ránky , použ i t í v h o d n ý c h ba rev a t y p o g r a f i e . V l iv t a k é hra je g ra f i ka , 

d e s i g n o v é p r v k y j ako j s o u t lač í tka n e b o f o r m u l á ř e . (K ingsno r th , 2019) 
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V ý b ě r v h o d n ý c h b a r e v 

K a ž d ý vn ímá b a r v y j inak , n ě k o m u se líbí m o d r á , n ě k o m u ze lená a n ě k o m u o r a n ž o v á . 

Rozdí l j e i mez i poh lav ím i . Ž e n y věc i v id í v í ce b a r e v n é , muž i n a o p a k v í ce če rnob í lé . 

V ý b ě r v h o d n é b a r e v n é pa le ty má k l í čový v l iv na c e l k o v ý d o j e m už iva te le . Každá barva 

v č l o v ě k u v y v o l á j iné e m o c e . M o d r á barva v č l o v ě k u p o d n ě c u j e s tab i l i tu a d ů v ě r u , 

ž lutá je e n e r g i c k á , ze lená zase v z b u z u j e d ů v ě r u a k l id a če rná barva p ř e d s t a v u j e 

v á ž n o s t . ( T o m a n , 2019) 

Před v ý b ě r e m ba rev je ideální se zamys le t , j a ké ods t í ny b u d o u f i r m u ne j lépe 

r e p r e z e n t o v a t . Např ík lad prac í p rášek . Ať už se j edná o j a k o u k o l i v z n a č k u , b u d e 

nejspíš o b s a h o v a t svě t lé b a r v y (modrá , r ů ž o v á ) , k te ré b u d o u p ř e d s t a v o v a t svěžes t . 

N a o p a k hnědá b y v č l o v ě k u v d a n ý m o m e n t vyvo la la šp ínu a n e f u n k č n o s t p rac ího 

p r o d u k t u . 

T y p o g r a f i e 

V ý b ě r v h o d n é t y p o g r a f i e je t ak též ve lm i d ů l e ž i t ý m f a k t o r e m . Zvo len í š p a t n é h o f o n t u 

m ů ž e z n a m e n a t neč i te lnos t t e x t u , c o ž m ů ž e vyús t i t v nega t i vn í z k u š e n o s t už iva te le , 

k te rý b u d e cht í t h n e d odej í t . 

L idé na in te rne tu č t ou j i nak . K las ická kn iha se č te z leva d o p r a v a , ř ádek po ř á d k u . Na 

in te rne tu už i va te lé skenuj í , h ledaj í z á c h y t n é b o d y a k l íčová s lova . A p r á v ě na to je 

po t řeba t e x t p ř i způsob i t . T o z n a m e n á udě la t ne jdů lež i tě jš í i n f o r m a c i f o r m o u n a d p i s u , 

h lavní m y š l e n k u v t e x t u z tučn i t a p o d . (Losekoo t a V y h n á n k o v á , 2019) 

Tex t by mě l bý t sám o s o b ě s n a d n o č i te lný na r ů z n ý c h zař ízen ích a mě l b y bý t 

d o s t a t e č n ě kont ras tn í . Pro o tes tován í kon t ras tu lze využ í t např ík lad nást ro j Con t ras t 

Checke r , k te rý i hned po zadání ba rev v y h o d n o t í , zda je t e x t d o s t a t e č n ě kon t ras tn í 

v r ů z n ý c h scéná ř í ch . Na o b r á z k u do le je př ík lad č e r n é h o pozad í a š e d é h o t e x t u . 

A z t e s t u je na p rvn í p o h l e d pa t rné , že se ne jedná o d o s t a t e č n é kon t ras tn í ba rvy . 

(Con t ras t Checke r , 2 0 2 4 ) 
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F o r e g r o u n d 

Hex Value 

7 3 7 3 7 3 

Color P i c k e r s A lpha Color P i c k e r s 

1 

Luminance 

B a c k g r o u n d 

Hex Value 
# 0 0 0 0 0 0 

Luminance 

Cont ras t Ratio 

4 42*1 
perma l i nk 

Normal Text 
WCAG AA: Fai l 

WCAG AAA: Fai l 
The f ive box ing w izards j u m p quickly. 

Large Text 
WCAG AA: 

WCAG AAA: Fai l T h e f i v e b o x i n g w i z a r d s j u m p q u i c k l y . 

Graphical Objects and User Interface Components 
WCAG AA: • 

Obrázek 12: Test kontrastu 
Zdroj: (Contrast Checker, 2024) 

V ý z v a k a k c i (Cal l T o A c t i o n - C T A ) 

Při t v o r b ě w e b o v ý c h s t ránek je ve l i ce dů lež i tá i n te rakce už iva te le . V ý z v a k akc i nebo l i 

Cal l To Ac t i on (CTA) by p ro to měla bý t m a x i m á l n ě j asná . Z t o h o t o d ů v o d u je v h o d n é 

C T A o b j e k t y udě la t v ý r a z n o u b a r v o u , a b y ze s t ránky „ v y l e z l y " a by lo i hned na p rvn í 

p o h l e d j asné , k a m dál má už iva te l p o k r a č o v a t . V ý z v a k akc i m ů ž e bý t p ř ih lášení d o 

n e w s l e t t e r u , nakoupen í p r o d u k t u , n e b o t řeba s tažení s o u b o r u . V ý z v y by t a k é mě ly 
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bý t p r o p l e t e n é ce l ou s t r á n k o u a n e m ě l o by se stát , že č l o v ě k má j e d n o t lač í tko 

s v ý z v o u k akc i n a h o ř e a z b y t e k s t ránky je bez t lač í tek . 

G r a f i k a 

Na w e b o v é s t ránce by r o z h o d n ě n e m ě l y c h y b ě t o b r á z k y a g r a f i c k é p r v k y . Právě 

o b r á z k y zvyšu j í v izuá ln í a t rak t i v i tu s t ránek a z á r o v e ň i d ů v ě r u a už i va te l skou 

z k u š e n o s t . Při použ i t í o b r á z k u se j e d n a k sníží m n o ž s t v í t e x t u a j e d n a k to č tenář i 

u lehčí z p r a c o v á n í i n fo rmac í , p r o t o ž e č l o v ě k vn ímá o b r á z k y m n o h e m rych le j i než tex t . 

( Losekoo t a V y h n á n k o v á , 2019) 

S p r á v n ý w e b d e s i g n 

Na o b r á z k u do le je u k á z k o v ý př ík lad , j ak by w e b o v á s t ránka měla v y p a d a t . Sp lňu je 

to t i ž v š e c h n y p a r a m e t r y pro s p r á v n o u v izuá ln í i den t i t u . Na w e b u j s o u p o u ž i t é v h o d n é 

ba rvy , t e x t je d o s t a t e č n ě kont ras tn í , a i o b s a h o v ě nap ros to vys t ihu j íc í . Z á r o v e ň v ý z v a 

k akc i j e jasná a n e p ř e h l é d n u t e l n á . Ce lý w e b je j eš tě p o d p o ř e n g r a f i k o u r ů z n ý c h f i lmů 

na pozad í . 

Obrázek 13: Příklad správného web designu 
Zdroj: (Netflix, 2024) 

Š p a t n ý w e b d e s i g n 

N u t n o p o d o t k n o u t , že špa tný v i zuá l nemus í mít j en n o v ě vzn i k l é w e b y . Na t r h u ex is tu j í 

f i rmy , k te ré mají w e b , generu j íc í o b r o v s k ý p ř í jem, ale i t ak t a m m o h o u bý t n a p r o s t o 
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zák ladn í c h y b y , k te ré by by lo d o b r é změn i t a op t ima l i zova t , c o ž by zce la u rč i tě v e d l o 

j eš tě k lepš ím v ý s l e d k ů m . 

Na o b r á z k u do le je úvodn í s t ránka popu lá rn í r es tau race C a f é Imper iá l , k t e r o u v las tn í 

Z d e n ě k Poh l re i ch . 

Obrázek 14: Příklad špatného web designu 
Zdroj: (Café Imperiál, 2024) 

Bohuže l s t ránka má h n e d něko l i k zák ladn ích c h y b . Na p rvn í p o h l e d m ů ž e působ i t 

l ákavě d íky h e z k é f o t o g r a f i i , a le h lavní p r o b l é m je v n e d o s t a t e č n ě kon t ras tn í nav igac i , 

c o ž p ro už i va te le z h led iska použ i t e l nos t i není v ů b e c d o b r é . Vy řeš i t b y se t o da lo 

p o m ě r n ě j e d n o d u š e , a to použ i t ím bílé b a r v y j ako pozad í n a v i g a c e a č e r n é h o t e x t u . 

Z á r o v e ň m e n u s a m o o s o b ě je p o m ě r n ě zap lněné a nacház í se na n ě m spous ta 

o d k a z ů . U n a v i g a c e o b e c n ě platí, že č ím j ednodušš í , t ím lepší. 

P rob lém není j en u n a v i g a c e , a le t a k é h lavní nadp i s je špa tně . T a k t é ž není d o s t a t e č n ě 

kon t ras tn í a p í smeno P v e s lově Pros to ry není sko ro v ů b e c v i dě t . Řešením by by lo 

ce l ou f o t k u udě la t tmavš í , a b y by l t e x t kont ras tně jš í . 

V nepos ledn í řadě na w e b u c h y b í t a k é v ý z v a k akc i a není na p rvn í p o h l e d j asné , kam 

má už iva te l k l i knou t n e b o co se po n ě m c h c e . 
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2.5 Proces navrhování Ul a UX designu 

Proces n a v r h o v á n í Ul a UX d e s i g n u se v prax i různí . Něk te ř í ne j p r ve p rovád í h lubší 

p r ů z k u m t r h u , j iní se r o v n o u pouš t í d o t v o r b y konk ré tn í v i z e . N ě k d o využ í vá p ro 

t v o r b u t u ž k u a papír a n ě k d o nedá d o p u s t i t na g r a f i c k ý tab le t . P ros t ředků p ro náv rh 

je t e d y h n e d něko l ik , s te jně j ako m o ž n o s t í p o s t u p u . 

P rak t i cký scéná ř př i n a v r h o v á n í p r o d u k t u n e b o s lužby začíná zp rav id la d e f i n o v á n í m 

cí lů, c o p ř e s n ě je po t řeba z rea l i zova t , p ro k o h o se p r o d u k t t vo ř í a j a k ý p r o b l é m to 

vy řeš í . Při ú s p ě š n é m z o d p o v ě z e n í v š e c h t ě c h t o o t á z e k se Ul a UX des igné ř i pust í d o 

p ráce . (Canz iba , 2018) 

A n a l ý z a t r h u 

J a k o p rvn í k rok UX des igné ra je p r ů z k u m t r h u a k o n k u r e n c e . T e n t o k rok j e n a p r o s t o 

k l í čový , p r o t o ž e p r á v ě d íky p r ů z k u m u os ta tn ích lze zabrán i t c h y b á m a š p a t n é m u 

n á v r h u , k te rý by už i va te lé nech tě l i použ íva t . Ana l ýza zah rnu je t a k é p o t ř e b y už iva te lů 

a je j i ch cí le. K p r ů z k u m u lze použ í t m n o h o techn i k , k te ré lze rozdě l i t na d v ě h lavní 

část i - kval i ta a kvan t i ta . 

Kva l i ta t ivn í v ý z k u m se za z a m ě ř u j e na konk ré tn í c h o v á n í už i va te le , p o r o z u m ě n í j e h o 

p o t ř e b á m a na i n f o r m a c e o t o m , jak se v u r č i t ý c h s i tuac ích r o z h o d u j e a p r o č . Opro t i 

t o m u kvan t i ta t i vn í v ý z k u m je p ř e s n ý o p a k . A n a l y z u j e c o ne jvětš í m n o ž s t v í dat 

a s ta t is t ik za ú č e l e m v y t v o ř e n í u c e l e n é h o p o h l e d u o t o m , jak se vě tš ina už iva te lů 

c h o v á . (Co l lab im, 2 0 2 3 ) 

P r v n í n á p a d y 

Jakm i l e je ú s p ě š n ě p r o v e d e n a ana lýza t r h u , p řecház í se na t z v . s k i cován í ( ske tch ing ) . 

Ta to čás t s louží k p řemís těn í ne jza j ímavě jš ích n á p a d ů z h lavy na papír . J e d n á se 

o ve lm i j e d n o d u c h é náč r t y p r v o t n í c h n á p a d ů . Důraz je k l aden na v y t v o ř e n í v íce 

m o ž n o s t í n iko l iv na zdokona len í j e d n o h o v y b r a n é h o s ty lu . 
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W i r e f r a m e 

W i r e f r a m e si lze p ředs tav i t j a ko p ros to r , v e k t e r é m ex is tu j í p o u z e g e o m e t r i c k é 

o b r a z c e a čá ry za ú č e l e m d e f i n o v á n í u rč i t ého p r o s t o r u (v iz . O b r á z e k 15). J e d n á se 

o z j e d n o d u š e n ý v izuá ln í náh led s t ránky a k l í č o v ý c h p r v k ů . J e t ř eba poč í ta t s t ím , že 

ex is tu je v í ce ro zař ízení , na k t e r ý c h si už i va te lé m o h o u zob raz i t w e b o v é s t ránky a je 

t e d y nu tné se z a m ě ř o v a t ne jen na poč í tače , a le t a k é na tab le t y a t e l e f o n y . (Looka , 

2 0 2 2 ) 

Obrázek 15: Ukázka wireframu 
Zdroj: Vlastní tvorba 

P ř e v o d na m a k e t y 

Des ignéř i Ul z v y t v o ř e n ý c h w i r e f r a m u v y t v o ř í m a k e t y , k te ré oboha t í o b s a h e m 

a c e l k o v ý m f i r e m n í m s t y l em - l ogo , ba rvy , f o n t . T e n t o k rok s louží k u t v r zen í 

m y š l e n k y , a le t a k é k h o d n o c e n í c e l k o v é h o p r o d u k t u a j e h o tes tován í . V té to f áz i j e už 

j asné , j ak b u d e p r o d u k t v y p a d a t . (Ritter a W i n t e r b o t t o m , 2017) 

4 3 



M a k e t a (v a n g l i c k é m znění m o c k u p ) nemá f u n k c i p o u z e u w e b o v ý c h s t ránek . Používá 

se např íč c e l ý m t r h e m j ako ukázka p r o d u k t u j eš tě p ř e d t ím , než se d a n ý p r o d u k t dá 

do v ý r o b y . T y p i c k ý m i př ík lady , k d e se m a k e t y využ íva j í , m ů ž e bý t ob lečen í , v i z i t ka , 

h rnek a m n o h o da lš ího (viz O b r á z e k 16). (Pa te rson , 2 0 2 3 ) 

Obrázek 16: Ukázka mockupů 
Zdroj: (Paterson, 2023) 

F iná ln í p r o t o t y p y 

Z á v ě r e č n ý m k r o k e m v p r o c e s u nav rhován í Ul a UX d e s i g n u je v y t v o ř e n í f iná ln ího 

p r o t o t y p u . UX des i gné r t es tu je už i va te l ský záž i tek , t z n . j ak se cítí, k d y ž p r o d u k t 

v y u ž í v á , j ak se o r ien tu je a zda je c e l k o v ý p r o c e s s n a d n ý . P rak t i cké o t á z k y si k lade Ul 

des igné r . T e n tes tu je , j ak p ros t řed í působ í na už i va te l e . Z a m ě ř u j e se na j e h o p o h y b y 

a jak s p r o d u k t y i n te ragu je . J e š t ě p ř e d s a m o t n ý m o d k l e p n u t í m v ý s l e d k u si náv rhář i 

Ul a UX posí laj í v e r z e p r o d u k t ů ke z d o k o n a l e n í a j akm i le je v š e o d s o u h l a s e n o , docház í 

k p ředán í n á v r h u a je zahá jen p r o c e s v ý v o j e . (Malík, 2 0 2 2 ) 
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3 Tvorba eshopu ve WordPress + WooCommerce 

V té to kap i to le je r o z e p s á n konk ré tn í a p rak t i cký p o s t u p , př i t v o r b ě e - s h o p u 

p o s t a v e n é m na r e d a k č n í m s y s t é m u W o r d P r e s s v k o m b i n a c i s h lavn ím p l u g i n e m 

W o o C o m m e r c e , k te rý b ě ž n ý w e b p o z v e d n e na ú r o v e ň p l n o h o d n o t n é h o e - s h o p u . 

Na p l a t f o r m ě Y o u T u b e ex is tu j í s t o v k y tu to r i á lů , k te ré m o h o u př i v ý v o j i p o m o c t . Dříve 

by l p r o b l é m ně jaký n á v o d v ů b e c sehna t . Dnes je v š a k t rh t ak p ř e s y c e n , že m ů ž e bý t 

n a o p a k ve lm i n á r o č n é n ě c o kva l i tn ího v ů b e c v y b r a t , a t o jak v č e s k é m , t ak c iz ím 

j a z y c e . 

3.1 Výběr hostingu 

Ješ tě p ř e d s a m o t n ý m z a č á t k e m k o n f i g u r a c e W o r d P r e s s u je nu tné v y b r a t d o m é n u 

a h o s t i n g . T y s louží k t o m u , a b y by la w e b o v á s t ránka d o s t u p n á na in te rne tu p ro 

ve ře jnos t . V e s k u t e č n o s t i je w e b h o s t i n g j en p ř idě len í místa na d i sku na p o č í t a č o v é m 

s e r v e r u . 

P o s k y t o v a t e l ů h o s t i n g u v Č e s k é repub l i ce je o p r a v d u h o d n ě a zvo l i t t e n ne j lepší není 

v ů b e c j e d n o d u c h ý úko l . Každý z n ich neus tá le měn í p a r a m e t r y kvů l i t l aku 

k o n k u r e n c e , t a k ž e je ob t í žné najít ak tuá ln í s rovnán í . Dů lež i t ým h l ed i skem j s o u t aké 

r e c e n z e už i va te lů , a le i t y se u k a ž d é h o h o s t i n g u liší. Tud íž j e ve lm i t ě ž k é se 

r o z h o d n o u t a n ě c o v y b r a t . M e z i ne jpopu lá rně jš í h o s t i n g y v ČR patří : 

• W e b g l o b e 

• W e d o s 

• V á š - H o s t i n g 

• Č e s k ý hos t i ng 

• A c t i v e 2 4 

• Forps i 

Po p o m ě r n ě r o z s á h l é m p r ů z k u m u w e b o v ý c h h o s t i n g u by l z vo l en V á š - H o s t i n g a to 

z d ů v o d u k l a d n ý c h recenz í a d o p o r u č e n í o d lidí z o b o r u . P roces na ins ta lován í 

W o r d P r e s s u je u k a ž d é h o p o s k y t o v a t e l e t r o c h u j iný , a le v j á d r u ve l i ce p o d o b n ý . 
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J a k o p rvn í by lo nu tné v y m y s l e t j m é n o d o m é n y , ově ř i t d o s t u p n o s t a nás ledně zvo l i t 

na jak d l o u h o ji za reg i s t rova t u konk ré tn ího p o s k y t o v a t e l e . Délka ta r i f u by la zvo lena 

t aké u h o s t i n g u . N á s l e d n ě se vyp ln i l y f ak tu račn í úda je , usku tečn i l a se p la tba 

a d o m é n a i hos t i ng by l y k d i spoz i c i . 

3.2 Instalace WordPressu 

Po př ih lášení d o z á k a z n i c k é h o cen t ra p o s k y t o v a t e l e by lo j ako p rvn í k rok po t řeba 

W o r d P r e s s na ins ta lova t . S t a n d a r d n ě to bývá p o d p o p i s k e m t y p u „ Ins ta lá tor C M S " . 

Samo tná ins ta lace je ve lm i j e d n o d u c h á , p r o t o ž e stačí j en v y b r a t konk ré tn í C M S , zvo l i t 

místo ins ta lace , n á z e v w e b u a admin i s t rá to ra . 

V rámc i z á k a z n i c k é h o cen t ra je ideální r o v n o u z a p n o u t SSL cer t i f i ká t , o k te rý je nu tné 

zažáda t . Poté konk ré tn í d o m é n a čeká na v y s t a v e n í . V ě t š i n o u je t o o tázka na něko l i k 

hod in , m a x i m á l n ě pár dní . SSL ce r t i f i ká t s louží k t o m u , a b y by la s t ránka z a b e z p e č e n á 

a by l v y u ž i t p r o t o k o l HTTPS n iko l iv HTTP. Z a b e z p e č e n á s t ránka je to t i ž v dnešn í d o b ě 

n a p r o s t o u nutnos t í , zvlášť u w e b ů , k te ré pracu j í s da t y už iva te le , n i c m é n ě i s a m o t n é 

v y h l e d á v a č e p re fe ru j í p r o t o k o l HTTPS. 

V ý š e z m í n ě n ý p o s t u p vyús t í v os t ré nasazen í w e b o v é s t ránky , a le ex is tu je m o ž n o s t 

na ins ta lova t si W o r d P r e s s p ř ímo d o poč í t ače ( lokálně) p ro t es tovac í n e b o v z d ě l á v a c í 

úče ly , a b y w e b neby l n i k o m u j i n é m u p ř í s tupný . T a k o v á ins ta lace probíhá 

p r o s t ř e d n i c t v í m p r o g r a m u Loca l (v iz . O b r á z e k 17), k te rý d i s p o n u j e p řá te l s kým 

p ros t ř ed ím , j e d n o d u c h o u i nš ta l ác i a n a b í z í t z v . l ive l ink. T e n u m o ž ň u j e si w e b zobraz i t 

n o r m á l n ě v p roh l í žeč i j ako k te rouko l i v j i nou s t ránku . 
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Obrázek 17: Prostředí Local 
Zdroj: Vlastní tvorba 

Po ins ta lac i s a m o t n é h o p r o g r a m u Loca l na už i va te le čeká p o m ě r n ě in tu i t ivní rozhraní . 

Pro v y t v o ř e n í n o v é s t ránky je po t řeba k l i knou t na t lač í tko „ + " v l e v o do le . A k c e 

nás ledně zob raz í urč i tá nas taven í . J e m o ž n é b u ď v y t v o ř i t úp lně n o v o u s t ránku a n e b o 

j iž p ř e d p ř i p r a v e n o u , např ík lad s p l ug iny n e b o š a b l o n o u , c o ž se o z n a č u j e j ako t z v . 

B luepr in t . Další m o ž n o s t í j e v lož i t z a z i p o v a n ý s o u b o r s j iž ex is tu j íc ím w e b e m . 

V p ř ípadě zvo len í úp lně n o v é s t ránky je v y ž a d o v á n o j m é n o , c o ž nás ledně v y g e n e r u j e 

lokální d o m é n u a c e s t u k s o u b o r ů m . Poté je po t řeba p r o v é s t deta i ln í nas taven í . Na 

v ý b ě r je m o ž n o s t v ý c h o z í h o nas taven í n e b o už i va te l ské k o n f i g u r a c e , k terá u m o ž ň u j e 

uprav i t PHP v e r z i , zvo l i t d r u h w e b o v é h o s e r v e r u n e b o d a t a b á z e . M o ž n o s t 

pe r sona l i zace je v e l k o u v ý h o d o u s a m o t n é lokální ins ta lace , p r o t o ž e lze v y z k o u š e t 

v íce verz í , v p ř ípadě , že by ně jaká z n ich neby la f u n k č n í . 

Na s a m o t n ý závěr je nu tné v lož i t už i va te l ské j m é n o , hes lo a e - m a i l . V p ř ípadě vě tš ích 

s t ránek lze v y t v o ř i t t z v . mu l t i s i te p ro vě tš í p ro jek ty . 
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N á s l e d n ě se ob jev í v s e z n a m u nová po ložka s i n f o r m a c e m i , k te ré by l y z a d á n y - v e r z e 

PHP, d a t a b á z e a t d . Otevř í t admin is t ra t i vn í p ros t řed í je m o ž n é v p r a v o n a h o ř e sk rze 

t lač í tko W P A d m i n . V e d l e se nacház í i t l ač í t ko O p e n s i te, k te ré o t e v ř e w e b o v o u 

s t ránku v p roh l í žeč i . 

Loká ln í ins ta lace se pak tvář í a c h o v á j ako p l n o h o d n o t n é nasazen í na h o s t i n g u , 

n i c m é n ě je m o ž n é se se tka t s r ů z n ý m i p r o b l é m y . M ů ž e se j e d n a t o o b č a s n é c h y b y 

j ako nenač í tán í o b r á z k ů , špa tně z o b r a z e n ý f o n t č i zho ršená k o m u n i k a c e s u r č i t ý m 

p l u g i n e m . T o je z p ů s o b e n é t ím , že w e b neběž í on l ine , a le p o u z e loká lně na poč í tač i . 

3.3 Základní konfigurace 

Po př ih lášení d o admin is t ra t i vn ího p ros t řed í W o r d P r e s s je n e j l e p š í s e i hned p ř e s u n o u t 

do nas taven í a t a m uprav i t zák ladn í i n f o r m a c e j ako je j azyk , název s t ránky , její 

p o p i s e k n e b o s t ruk tu ru URL o d k a z ů . K o n k r é t n ě j a z y k je d o b r é měn i t v ž d y t ak to na 

z a č á t k u , p r o t o ž e př i pozdě j š í z m ě n ě se m ů ž e stát, že se p ře lož í j en čás t a v ý s l e d k e m 

je w e b , k te rý je napů l v češ t i ně a napů l v ang l i č t i ně . Dů lež i t ým p r v k e m v nas taven í je 

URL ad resa , k d e je nu tné p řepsa t HTTP na HTTPS, a b y by la s t ránka z a b e z p e č e n á 

p o m o c í v ý š e z m í n ě n é h o SSL k l íče. 

3.4 Výběr šablony 

J e d n o u z ne jdů lež i tě j š ích část í př i t v o r b ě e - s h o p u v e W o r d P r e s s u , je v ý b ě r v h o d n é 

šab lony . Právě zde se s p o u s t u lidí d o p o u š t í c h y b y , k terá v b u d o u c n u nega t i vně 

ov l i vn í je j i ch w e b o v o u s t ránku , a to d o k o n c e d o t a k o v é míry , že b u d o u m u s e t w e b 

k o m p l e t n ě p ředě la t . Vě tš ina lidí vyb í rá šab lonu j e n o m p o d l e t o h o , jak se j im z rovna 

líbí a žijí v d o m n ě n í , že se šab lona stará p o u z e o d e s i g n , a le už neřeší , c o šab lona 

nabízí z f u n k č n í h o h led iska . Čas to se t e d y zak lada te lé e - s h o p u u z a m k n o u d o past i , 

p r o t o ž e šab lona n e u m o ž ň u j e p o ž a d o v a n é z m ě n y . 

Při v ý b ě r u šab lony b y mě l bý t k laden dů raz p r imá rně na f u n k c e , op t ima l i zac i , 

ak tua l i zac i , r ych los t načí tání a zda p o c h á z í z o v ě ř e n é h o zd ro je . 
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To pos lední , c o č l o v ě k př i t v o r b ě n o v é h o e - s h o p u c h c e , je v y b r a t š p a t n o u , 

n e a k t u a l i z o v a n o u š a b l o n u , k terá navíc m ů ž e o b s a h o v a t škod l i vý k ó d a naruš i t t ím tak 

b e z p e č n o s t dat . 

V rámc i W o r d P r e s s u je k d i spoz i c i p řes 6 0 0 0 o f i c iá ln ích šab lon (v iz . O b r á z e k 18). 

Instalace šablon 

HtfMéf poufrvmc Nejnovtrii Blokov* üblony Oblibme Q Pointován* vttunotti 

6*1 daily 
»> your mto.. 

Tw*nly Twenty-Three 

The Hatchery: a blog 
about adventures in 
bird watching. 

o o 

Welcome to the Swedish 
Museum of Modem Art 

- • S'-
U t a , Tw*nty S»v*nt**n 

Obrázek 18: Ukázka výběru šablon a jejich instalace 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

I n s t a l a c e a a k t i v a c e š a b l o n y 

Po d ů k l a d n é m p r ů z k u m u by la zvo lena šab lona B locksy (v iz . O b r á z e k 19), k terá je 

ve lm i popu lá rn í a o d l a d ě n á . Nabízí s p o u s t u za j ímavých f u n k c í ( pe rsona l i zace c h o v á n í 

nav i gace , v y h l e d á v á n í p r o d u k t ů , d o d a t e č n é f u n k c e p ro W o o C o m m e r c e ) , a to 

d o k o n c e v e ve rz i z d a r m a . 

Pro ins ta lac i šab lony by lo nu tné přej í t d o k a t e g o r i e Šab lony a k l i knou t na t lač í tko 

Ins ta lova t š a b l o n u . Nás ledně se zobraz i l s e z n a m šab lon , k d e s tač i lo s t i sknou t t lač í tko 

Ins ta lova t p ř í padně A k t i v o v a t , p o k u d je šab lona j iž na ins ta lovaná . 
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Q Blocksy Home About Shop Biog 

W h e r e C r e a t i v i t y M e e t s 
I n n o v a t i o n 

Lor c m ipsum dolor sit a m c t consoctotur. ^^^^^^^^^^^^^^^^^M 

Podrobnos t i a náh led 
Start Now 

Cursus Metus 

It'* ls*l and nurrbcrv cryiritrr ihai. ranked 
a- the tap ir T O : ; ! spreil !rv;t.fij lünl-. 

Tincidunt Omare Quis Vulputate 

tli li i fron* -.{-tat-h lo hr >'. cnrnatinl? t»Uf CullÚ MO CUflomie your Online ilCfe 
EM :hß Gutrrnbrtg ndrtat and bdc*s n nmute= ana í l * - f«.kng like & DO 

Blocksy Instalovat Náhled 

Obrázek 19: Instalace šablony Blocksy 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

U k a ž d é šab lony j e k d i spoz i c i i jej í náh led . V las tn í ú p r a v y šab lony je v h o d n é dě la t až 

po na ins ta lovan í k l í č o v ý c h p lug inů . 

3.5 Pluginy 

Zák ladn ími s tavebn ím i k a m e n y př i t v o r b ě e - s h o p u v r e d a k č n í m s y s t é m u W o r d P r e s s 

j sou p lug iny , k te ré si lze p ředs tav i t j ako u rč i té d o d a t k y . Právě t y umožňu j í ze zák ladn í 

s ta t i cké s t ránky vy t vo ř i t e - s h o p , na k t e r é m b u d e m o ž n é p ř i dáva t p r o d u k t y , t vo ř i t 

s l e v o v é a k c e n e b o s l edova t s ta t is t i ky p r o d e j ů . P lug inů je e n o r m n í m n o ž s t v í a pod le 

o f ic iá ln í w e b o v é s t ránky W o r d P r e s s j i ch ex is tu je o k o l o 6 0 0 0 0 , k te ré lze z d a r m a 

na ins ta lova t . J e nu tné zdůrazn i t , že ne v š e c h n y p lug iny s louží v ý h r a d n ě p ro t v o r b u 

e - s h o p u . N ě k t e r é j s o u u r č e n é p ro op t ima l i zac i a z rych len í , j i né se př idáva j í z d ů v o d u 

b e z p e č n o s t i kvů l i h a c k e r ů m a další t ř eba p ro zá lohu da t . (WordPress , 2 0 2 3 ) 

Níže j s o u v y p s á n y ne jpopu lá rně jš í p l ug iny pod le ka tegor i í . J e nu tné zdůrazn i t , že 

ne jpopu lá rně jš í nu tně nemus í z n a m e n a t ne j lepší . Data d o s t u p n á p ř ímo z W o r d P r e s s u 

zobrazu j í max imá ln í p o č e t insta lací j ako 5 0 0 0 0 0 0 a vě tš í čís lo zob raz i t ne lze . 
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K o n t a k t n í f o r m u l á ř 

• C o n t a c t Form 7 (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• C o n t a c t Form by W P F o r m s (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Ninja Fo rms ( 8 0 0 0 0 0 instalací) 

• Fo rm idab le Fo rms ( 3 0 0 0 0 0 instalací) 

B u i l d e r 

• E lemen to r (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• G u t e n b e r g ( 3 0 0 0 0 0 instalací) 

• Beaver Bui lder (100 0 0 0 instalací) 

SEO 

• Y o a s t SEO (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Al l in One SEO (3 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Rank M a t h SEO (2 0 0 0 0 0 0 instalací) 

B e z p e č n o s t 

• W o r d f e n c e Secur i t y (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• A l l - l n - O n e Secur i t y (1 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Secu r i t y Op t im ize r (1 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• So l id Secur i t y ( 9 0 0 0 0 0 instalací) 

• Sucur i Secu r i t y ( 8 0 0 0 0 0 instalací) 

T v o r b a z á l o h 

• A l l - i n - O n e W P M ig ra t i on (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Upd ra f tP lus (3 0 0 0 0 0 0 instalací) 

C a c h e 

• L i t eSpeed C a c h e (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• W P Fastes t C a c h e (1 0 0 0 0 0 0 instalací) 
• W P Super C a c h e (1 0 0 0 0 0 0 instalací) 



• W 3 To ta l C a c h e (1 0 0 0 0 0 0 instalací) 

E - c o m m e r c e 

• W o o C o m m e r c e (5 0 0 0 0 0 0 instalací) 

• Easy Digi ta l D o w n l o a d s (50 0 0 0 instalací) 

3.5 .1 I n s t a l a c e p l u g i n ů 

Ins ta lace p lug inů je v e své p o d s t a t ě t o t o ž n á s insta lací šab lony , p o u z e se ce l ý p r o c e s 

o d e h r á v á v j iné ka tegor i i . V sekc i p l ug iny lze v i dě t j iž na ins ta lované p lug iny a z d e je 

nu tné k l i knou t na t lač í tko Př idat n o v ý p lug in . Poté se zob raz í s e z n a m p lug inů , k te ré 

j sou z d a r m a a m o ž n o s t p lug in v y h l e d a t , na ins ta lova t a ak t i vova t , s te jně j ako u šab lon . 

T e n t o adresář , ale o b s a h u j e p o u z e p lug iny , za k te ré se nic p lat i t nemusí , n i c m é n ě 

exis tu j í i p l a c e n é p lug iny . T y p i c k y t o m o h o u bý t z p r o s t ř e d k o v a t e l é p la tebn ích b ran , 

např ík lad C o m g a t e . T a k o v é p lug iny se musí k u p o v a t o d j i n ý c h p o s k y t o v a t e l ů a je j i ch 

poř ízení stoj í zp rav id la k o l e m 2 0 0 0 Kč. 

3 . 5 . 2 C o r n i n g S o o n p l u g i n 

J a k o úp lně p rvn í p lug in , k te rý by l na s t ránku na ins ta lován by l p lug in , k te rý umožn i l 

v y t v o ř i t t z v . „Co rn ing S o o n " s t r ánku . Díky n ě m u je m o ž n é si v y t v o ř i t s t ránku bez 

j a k ý c h k o l i v p r v k ů a napsa t k ní např ík lad „ W e b b u d e b r z y v p r o v o z u " n e b o „ N ě c o pro 

vás p ř i p r a v u j e m e " (v iz . O b r á z e k 2 0 ) . Z á r o v e ň je t o m o ž n é oboha t i t o po l í čko , d o 

k te rého m o h o u už iva te lé v lož i t svů j e -ma i l a j akmi le b u d e s t ránka p lně f unkčn í , p ř i jde 

j im u p o z o r n ě n í . T a k o v é řešení je ideální j e d n a k na z a č á t k u , k d y na w e b u ješ tě nic není 

a je po t ř eba h o d n ě p ráce , a le lze t o h o využ í t i t ř eba př i „ r e k o n s t r u k c i " w e b u . Nás ledné 

p řepnu t í d o os t ré v e r z e j e o tázka j e d n o h o k l iknut í . ( W p D e v A r t , 2 0 2 3 ) 
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WpDevArt 
C o m i n g S o o n P a g e 

We will be back SOOD. View some useful information on our coming 
soon page, share it with friends 

hours J 
31 ] 39 

minutes y seconds; 

*5a 

L i n k To A d m i n 

cm 

Obrázek 20: Ukázka Corning Soon stránky 

Zdroj: (WpDevArt, 2023) 

3 . 5 . 3 W o o C o m m e r c e 

W o o C o m m e r c e je alfa a o m e g a př i t v o r b ě e - s h o p u v e W o r d P r e s s u . Právě p lug in 

W o o C o m m e r c e p ř e v e d e zák ladn í s t ránku na p l n o h o d n o t n ý on l ine o b c h o d , k a m je 

m o ž n é p ř i dáva t p r o d u k t y , nas tav i t p la tby a další . Po ins ta lac i a ak t i vac i nás ledu je 

k rá tký p r o c e s v y p l ň o v á n í zák ladn ích i n fo rmac í , j ak se e - s h o p j m e n u j e , na c o se 

zaměřu je , a le h lavně d o j d e k rozší ření admin i s t ra t i vn ího p ros t řed í o další t lač í tka (v iz. 

O b r á z e k 21). 
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Q WooComměrce Domů 5 

H Produkty Objednávky 

|T) Platby 1 
Zákazníci 

l i l Analytiky 
Přehledy 

l i l Analytiky 
Nastavení 

^ Marketing Stav 

Obrázek 21: WooCommerce tlačítka 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

• W o o C o m m e r c e - z d e je m o ž n é nahl ížet d o o b j e d n á v e k , zob raz i t si zák ladn í 

p řeh led n e b o nas tav i t o b c h o d . 

• P r o d u k t y - v té to sekc i lze p ř i dáva t p r o d u k t y , k a t e g o r i z o v a t , v y t v á ř e t v e r z e n e b o 

v idě t je j i ch k o m p l e t n í p ř e h l e d . 

• P l a t b y - ka tego r i e p la tby se stará o p la tební b r á n u , p r o t o ž e bez ní je e - s h o p 

tak řka n e p o u ž i t e l n ý . 

• A n a l y t i k y - ta to čás t nab ídne komp le tn í p ř e h l e d , j ak se o b c h o d u daří, j a ké má 

p rode je a t r ž b y . 

• M a r k e t i n g - s e k c e m a r k e t i n g s louží k v y t v á ř e n í s l e v o v ý c h k u p o n ů 

a m a r k e t i n g o v ý c h akcí . 

3 . 5 . 4 V a r i a t i o n S w a t c h e s 

Za t ímco p lug in W o o C o m m e r c e je p ro e - s h o p n e v y h n u t e l n ý , p lug in Var ia t ion 

S w a t c h e s už je d o b r o v o l n ý a lze se bez n ě h o obej í t . Na d r u h o u s t ranu p o s u n e e - s h o p 

o leve l v ý š e . Díky p lug inu je v ý b ě r p r o d u k t u m n o h e m v íce už i va te l sky p ř í vě t i vý a není 

nu tné r o z b a l o v a t nab ídku , a le vyb í ra t j iž p o d l e p ř e d n a s t a v e n ý c h možnos t í . O b r á z e k 

do le z o b r a z u j e u k á z k u zák ladn ího v ý b ě r u bez použ i t í p l ug inu . 
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Velikost 

M e d i u m 

Barva 

M o d r á 

Obrázek 22: Původní výběr produktu 
Zdroj: Vlastní tvorba 

Po ins ta lac i p lug inu je ce l ý p r o c e s p ro už iva te le j e d n o d u š š í a in tu i t ivně jš í . A p rávě na 

to je u e - s h o p u k laden v e l k ý dů raz . O b r á z e k do le p ř e d s t a v u j e m o ž n o s t v ý b ě r u 

s ak t i vn ím p l u g i n e m Var ia t ion S w a t c h e s . U z o b r a z o v a n ý c h e l e m e n t ů je m o ž n é 

u p r a v o v a t tvar , p ř í padně zda má bý t uvn i t ř tex t , ba rva n e b o o b r á z e k . 

XXL 

Obrázek 23: Výběr s pluginem Variation Swatches 
Zdroj: Vlastní tvorba 

3 . 5 . 5 E l e m e n t o r 

Ve lm i popu lá rn ím p l u g i n e m v e W o r d P r e s s k o m u n i t ě je E lemento r . T e n u m o ž ň u j e 

u p r a v o v a t j e d n o t l i v é s t ránky p o m o c í v i zuá ln ího e d i t o r u . Ce lé f u n g o v á n í je na p r i nc ipu 

„ d r a g a n d d r o p " , t o z n a m e n á p ř e t á h n o u t a pust i t . Není po t řeba mít zna los t i 

p r o g r a m o v a c í c h j a z y k ů . Lze v y t v á ř e t r ůzné nadp i sy , t e x t o v é b loky , t lač í tka , a navíc 

s p l n ý m z a c h o v á n í m r e s p o n z i v i t y w e b u (v iz . O b r á z e k 2 4 ) . 
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Q. Hledat widget... 

Rozvrženi 

Kontejner 

w Základni 

f t 
Nadpis Obrázek Textový editor 

CB 
Video 

c? 
Tlačítko 

v 

Oddělovač 

Distanční podložka Mapy Google 1 
<§> 
Ikona 

Obrázek 24: Menu Elementoru 

Zdroj: (WordPress, 2024) 

3 . 5 . 6 C o o k i e p l u g i n 

V s o u č a s n é d o b ě je ve l ký t lak na o c h r a n u o s o b n í c h úda jů , s o u k r o m í na in te rne tu 

a e - s h o p y se j iž n e o b e j d o u bez c o o k i e l iš ty. Ev ropské nař ízení GDPR s tanovu je př ísné 

p o ž a d a v k y p rávě na o c h r a n u o s o b n í c h úda jů o b č a n ů EU a j e d e n z p o ž a d a v k ů je 

i n f o r m o v a t už iva te le o použ ívan í c o o k i e s k č e m u ž je n u t n ý je j i ch souh las . 

Právě p ro to ex is tu j í c o o k i e p lug iny . T y umožňu j í zob raz i t u p o z o r n ě n í a up rav i t si 

j edno t l i vé de ta i l y j ako např ík lad j aké c o o k i e s je m o ž n é povo l i t a k te ré zase b lokova t . 
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N ě k t e r é s l užby nabízí t a k é kon t ro l u c e l é h o w e b u , zda je v sou ladu s p rávn ím i 

p ředp i sy a není v y s t a v e n r iz iku p o k u t za je j i ch n e d o d r ž e n í . Z á r o v e ň to m ů ž e 

v nakupu j í c ím v z b u d i t i j a kous i d ů v ě r u , p r o t o ž e i n f o r m a c e o použ ívan í Cook ies j sou 

p o s k y t n u t y zce la t r a n s p a r e n t n ě a je m o ž n é si je up rav i t p o d l e sebe . 

C o o k i e p lug inů p ro W o r d P r e s s je t ak též ce lá řada a mez i ne jpopu lá rně jš í patř í : 

• C o o k i e b o t 

• C o o k i e Y e s 

• C o m p l i a n z 

• C o o k i e No t i ce & C o m p l i a n c e f o r GDPR / CCPA 

• T e r m l y 

Po u r č i t ém p r ů z k u m u by l v y b r á n p lug in C o o k i e b o t (v iz. O b r á z e k 2 5 ) , k te rý je ve lm i 

popu lá rn í a s p o u s t u podn i ka te l ů ho d o p o r u č u j e . Nav íc p ro menš í w e b je i zce la 

z d a r m a . 

C o o k i e b o t 
by Usercentrics 

Cookie banner plugin for 
WordPress - Cookiebot 
CMP by Usercentrics 

Plugin Cookiebot CMP s bannerem k 
souborům cookie a zásadami používání 
souborů cookie pro WordPress -
prostředek, jak dodržovat hlavní právní 
předpisy o ochraně osobních údajů 
(nařízení GDPR a ePrivacy, zákony CCPA a 
LGPD atd.) 

Autor: Usercentrics A/S 

Aktivní 

Zobrazit 
podrobnosti 

i t i t i í i t t ? (335) 

Aktivní instalace: 100 000+ 

Poslední aktualizace: před 2 měsíce 

• Kompatibilní s aktuálně používanou verzí WordPressu 

Obrázek 25: Cookiebot plugin 
Zdroj: (WordPress, 2024) 
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S a m o t n é nas taven í c o o k i e s není až t ak n á r o č n é . J a k o p rvn í by lo po t ř eba si v y t vo ř i t 

úče t na s t r ánkách C o o k i e b o t p l ug i nu . Poté by lo nu tné v lož i t URL a d r e s u w e b u 

a v y b r a t šab lonu se z á k o n e m p o d l e k te rého se má lišta řídit . C o o k i e b o t má šab lony 

pro v e l k é m n o ž s t v í p rávn í ch f o r e m po c e l é m svě tě , a le v z h l e d e m k t o m u , že se j edná 

o místní e - s h o p , pos tač í GDPR. 

Ihned p o t o m nás ledu je p r o c e s úp rav . To z n a m e n á , j ak se má u p o z o r n ě n í zobraz i t , 

j a k o u mají mít p r v k y b a r v u , p ř í padně je m o ž n é up rav i t i t e x t uvn i t ř . 

Na závěr p ř i cház í s a m o t n á i m p l e m e n t a c e a p ropo jen í s W o r d P r e s s e m . Existu je 

něko l i k i m p l e m e n t a č n í c h m e t o d . As i ne j j ednodušš í je z k o p í r o v a t C o o k i e b o t ID a to 

v lož i t d o W o r d P r e s s u k d a n é m u p lug inu d o k o l o n k y Př idat ID s k u p i n y d o m é n (v iz . 

O b r á z e k 2 6 ) . 

Nastavení 
Pluginy 

^ Podpora 

\ \ Informace o laděni 

Obecná nastavení Dalši nastaveni 
Správce značek 

Google 

Připojení skupiny domén: 

K připojeni skupiny domén je nutné vložit sem ID skupiny 
domén. Pokud budete chtít připojit druhé ID pro další oblasti, 
můžete tak učinit na kartě Více konfiguraci). 

Další informace o ID skupiny domén 

Režim souhlasu 
Googie Více konfiguraci 

Přidat ID skupiny domén 

Jazyk: 

Zde vyberte svůj hlavní jazyk. 
Vyberte jazyk 

Čeština 

Obrázek 26: Nastavení Cookiebota a místo, kam vložit ID 
Zdroj: (Cookiebot, 2024) 

Tím je c o o k i e l išta p r o p o j e n á . P o k u d č l o v ě k c h c e mít j i s t o tu , je m o ž n é udě la t sken 

w e b o v é s t ránky p o m o c í C o o k i e b o t f u n k c e , k terá odha l í p ř í padné p r o b l é m y nebo 

n e d o s t a t k y . 

T y p ů c o o k i e s je něko l i k - p o v i n n é , p re fe renčn í , s ta t i s t i cké , m a r k e t i n g o v é a t d . Pov inné 

c o o k i e s j s o u t y , k te ré j s o u v ž d y p o t ř e b a , a le např ík lad m a r k e t i n g o v é by mě ly bý t 

z a b l o k o v á n y d o t é d o b y , d o k u d je už iva te l sám nep ř i jme . Zda to t ak o p r a v d u f u n g u j e 

ukáže z m í n ě n ý sken s t ránky a p ř í p a d n ý m řešen ím je z m ě n a rež imu b lokován í 

s o u b o r ů c o o k i e s v nas taven í p lug inu C o o k i e b o t uvn i t ř W o r d P r e s s u (v iz . O b r á z e k 27) . 
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Blokován í lze nas tav i t b u ď r u č n ě a n e b o a u t o m a t i c k y , c o ž je i d o p o r u č e n o p ř ímo o d 

s a m o t n é h o p lug inu a mě lo by to z m í n ě n ý p r o b l é m vy řeš i t . 

Režim blokování souborů cookie 
Zde vyberte režim blokování souborů cookie. Režim 
automatického blokování souborů cookie automaticky 
zablokuje všechny soubory cookie (s výjimkou „nezbytně 
nutných" souborů cookie), dokud uživatel nevyjádří souhlas. 
Režim ručního blokování souborů cookie vyžaduje ruční 
úpravy skriptů pro nastavení souborů cookie. Níže naleznete 
naše průvodce implementací: 

Vyberte režim blokování souborů cookie 

(§) Automatický režim blokováni souborů cookie 
Recommended 

Q Režim ručního blokování souborů cookie 

Obrázek 27: Režim blokování 
Zdroj: (Cookiebot, 2024) 

3 .5 .7 P l a t e b n í b r á n a 

P o k u d se zákazn ík r o z h o d n e p ro z a k o u p e n í p r o d u k t u , je po t ř eba p r o v é s t p l a tbu , a b y 

se f i nančn í p r o s t ř e d k y dos ta l y o d zákazn íka k p r o d e j c i . K t o m u s louží p la tební b rána . 

M o ž n o s t í j e h n e d něko l i k . 

• St r ipe 

• C o m g a t e 

• GoPay 

• PayU 

• Pays 

• T h e P a y 

J e d n o t l i v é p la tebn í b rány se mez i s e b o u liší v m n o h a v ě c e c h . Každá má j i nou ve l i kos t 

p o p l a t k u za t r a n s a k c i , něk te ré mají měs íčn í n e b o ak t i vačn í pop la tek . Pro to je d o b r é si 

p řed s a m o t n ý m v ý b ě r e m spoč í ta t , j a ké p la tebn í b r á n y b u d o u v y c h á z e t ne j lépe . 

M n o h d y nemus í bý t j e d n o r á z o v ý pop la tek na začá t ku t ak špa tný , p r o t o ž e j inak 

p la tební b rány b e r o u v e l k é p o p l a t k y za t r ansakc i a t y m o h o u bý t př i v e l k é m p o č t u 

o b j e d n á v e k da leko vyšš í než j e d n o r á z o v ý pop la tek př i spuš těn í . 

Každá v ý š e zmíněná p la tební b rána nabízí t r o c h u j iné f u n k c e . N i c m é n ě v š e c h n y 

nabízí t y zák ladn í j ako j e p ropo jen í s W o r d P r e s s e m , m o ž n o s t p lat i t ka r t ou , A p p l e Pay 

n e b o Goog le Pay. 
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V t a b u l c e níže je p r o v e d e n o p o r o v n á n í z h led iska c e n y , t z n . konk ré tn í p o p l a t k y 

p la tebn ích b ran , a i f iná ln í p rocen tuá ln í s ražení u k a ž d é o b j e d n á v k y (v iz . Tabu l ka 2 ) . 

Tabulka 2: Porovnání platebních bran 
Transakční Měsíční Aktivační Propojení Náklad % na 

Jméno poplatek poplatek poplatek s WP na obj. obj. 
Comgate Easy 

(obrat do 100 000 Kč) 0,9 % + 1 Kč 100 0 2 200 5,5 Kč 1,10 % 
Comgate Easy 

(obrat nad 100 000 Kč) 0,9 % + 1 Kč 0 0 2 200 5,5 Kč 1,10 % 
0,65 % + 0,7 

Comgate Profi Kč 0 0 2 200 3,9 Kč 0,79 % 
GoPay malý 1,7 % + 3 Kč 190 0 2 200 11,5 Kč 2,30 % 
GoPay větší 1,2 % + 1,5 Kč 190 0 2 200 7,5 Kč 1,50 % 
GoPay extra 1 % + 1 Kč 0 0 2 200 6 Kč 1,20 % 

PayU 1,45 % + 1 Kč 0 999 2 600 8,2 Kč 1,65 % 
Pays 1,5 % + 1 Kč 0 600 0 8,5 Kč 1,70 % 
Stripe 1,5 % + 6,5 Kč 0 0 0 14 Kč 2,80 % 

ThePay 
(obrat do 250 000 Kč) 0,99 % + 0 Kč 139 0 2 200 4,9 Kč 0,99 % 

ThePay 
(obrat do 1 000 000 Kč) 0,89 % + 0 Kč 0 0 2 200 4,4 Kč 0,89 % 

Zdroj: Vlastní tvorba 

Do z a č á t k u se d o p o r u č u j e p la tebn í b rána St r ipe z d ů v o d u j e d n o d u c h o s t i p ropo jen í . 

U ní č l o v ě k musí poč í ta t s 1,5% p o p l a t k e m za t r ansakc i , a navíc f i xn ím p o p l a t k e m 6,5 

Kč. V ý h o d o u je t o , že j iž nemá ž á d n ý ak t i vačn í pop la tek , měs íčn í p o p l a t e k a p ropo jen í 

s W o r d P r e s s e m je t a k t é ž z d a r m a . T o se nedá říct o p la tebn í b ráně C o m g a t e , k terá má 

s ice z n a č n ě nižší p o p l a t e k a t o 0,9 % a 1 Kč f i xn í pop la tek , a le p lug in 

k W o o C o m m e r c e stojí p řes 2 0 0 0 Kč. Záleží t e d y na o s o b n í c h p r e f e r e n c í c h a na t o m , 

j aký p ř ís tup je výhodně j š í , zda j e d n o r á z o v á inves t i ce n e b o p o s t u p n é p lacení . 

Po ana l ýze t r h u s p la tebn ím i b ranam i byla zvo lena var ian ta C o m g a t e . Ta nabízí j e d n y 

z ne jn ižš ích t r a n s a k č n í c h p o p l a t k ů , d i s p o n u j e v e l k ý m m n o ž s t v í m f u n k c í a r e c e n z e 

už iva te lů j s o u ve lm i poz i t i vn í . 

P r o p o j e n í p l a t e b n í b r á n y C o m g a t e 

Ješ tě p ř e d s a m o t n o u insta lací by lo nu tné k o n t a k t o v a t f i r m u C o m g a t e a. s. p ro 

z p r o v o z n ě n í p la tebn í b rány . K rea l izac i by lo v y ž a d o v á n o iden t i f i kačn í č ís lo , j m é n o 

o s o b y jedna j íc í za s p o l e č n o s t , URL adresa o b c h o d u , r edakčn í s y s t é m , na k t e r é m w e b 

běží, m ě n u , v e k te ré se b u d e plat i t a v y b r a n ý tar i f . Nás ledně by lo nu tné s m l o u v u 

po tv rd i t . 
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Jakm i l e na s t raně C o m g a t e p roběh la úspěšná kon t ro la , doš lo k v y t v o ř e n í n o v é h o 

úč tu , k te rý s louží p ro p ř ís tup d o k l i en t ského po r tá lu (v iz. O b r á z e k 2 8 ) . Poté by l 

o b c h o d p ř e d á n ke schvá len í ka re tn ím s p o l e č n o s t e m VISA a M a s t e r c a r d . Po udě len í 

souh lasu se ak t i vova la p la tba ka r tou . 

^ COmgate Plaiby - Podnikatelský úvěr Integrace • Kontakty • Stav systému cz • 

Transakce prováděné koncovými zákazníky 

Oodobí 02.04.2024 - 02.04.2024 

Stav Zaplacená, Očekávaná. Pr » 

Refundace - vše - • 

Storno - vše -

Založení platby - vše - » 

Metoda 

Měna CZK 

Částka 

E-mail plátce 

Zaplacené platby za poslední měsíc Comgate ID 

ID od klienta 

VS platby 

Štítek 

Číslo karty začiná 

Cislo karty konči 

Datum Comgate ID ID od klienta VS platby Metoda Typ karty Číslo karty E-mail plátce Částka Čeká na re fundaci Refundováno Stav Akce 

Nenalezeny iédné záznamy 

Obrázek 28: Klientský portál Comgate 
Zdroj: (Comgate, 2024) 

V t e n m o m e n t by l y v e š k e r é p o t ř e b n é k r o k y na s t raně C o m g a t e j iž u k o n c e . P latební 

brána C o m g a t e je spec i f i c ká v t o m , že nemá p lug in p ř ímo v e W o r d P r e s s u , a le je nu tné 

ho d o k o u p i t na s t r ánkách t o r e t . c z . 

Z a k o u p e n í m se získá l i cence a z a z i p o v a n ý soubo r , k te rý se na ins ta lu je mez i os ta tn í 

p lug iny . T o se dě lá v sekc i Př idat n o v ý p lug in (v iz. O b r á z e k 29) a dá le s e k c e Nahrá t 

p lug in . 

Pluginy Př ida t n o v ý p l u g i n 

C e l k e m (18) | A k t i v o v a n é (18) | D o s t u p n é ak tua l i zace (3) 

H r o m a d n é a k c e Použí t 

Obrázek 29: Přidání externího pluginu 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Po ú s p ě š n é ins ta lac i by lo nu tné v lož i t z a k o u p e n o u l icenc i a ověř i t j i . 
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Poté už př iš la na řadu f á z e p ropo jován í . Úp lně p r vn ím k r o k e m by lo povo l i t ve 

W o o C o m m e r c e z p ů s o b p la tby C o m g a t e Platební kar ta (v iz . O b r á z e k 3 0 ) . 

= / \ . V Platba šekem 

= / v V Dobírka 

= s\ v ComGate p latba ka r tou - Comgate platební karta 

= ^ v ComGate platba p řevodem - Comgate platba převodem 

Obrázek 30: Aktivace platby kartou 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

V k l i en t ském por tá lu C o m g a t e p o d k o l o n k o u i n teg race - nas taven í o b c h o d - p ropo jen í 

o b c h o d u se nacház í Ident i f i ká to r p ropo jen í o b c h o d u a hes lo (v iz . O b r á z e k 31). 

Detail propojení obchodu 
S m a z a t 

Název obchodu 

Identifikátor propojení 123456 
obchodu 

Název propojení 

Aktivní A n o 

Heslo 12345678912345678912345678912345 

Obrázek 31: Detail propojení obchodu 
Zdroj: (Comgate, 2024) 

6 2 



Iden t i f i ká to r by lo nu tné v lož i t v e W o r d P r e s s u k ID o b c h o d u a hes lo k S e c u r e key 

a u lož i t nas taven í p ro p la tbu ka r tou (v iz . Ob rázek 3 2 ) . 

Id obchodu - výchozí* 123456 

Identifikátor propojení obchodu 

Secure key - výchozí* 12345678912345678912345678912345 

Secure key e-shopu, které vám bylo přiděleno. 

Obrázek 32: Vložení identifikátoru a klíče 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

N á s l e d n ě v e W o r d P r e s s u p o d ka tegor i í To re t p lug ins - C o m g a t e se p řekopí ru j í URL 

a d r e s y ( zap lacený , z rušený , nevy ř í zený , p ro p ředán í v ý s l e d k u p la tby ) zpě t do 

C o m g a t e k l i en tského po r tá lu p o d s t e j n o j m e n n é p o l o ž k y (v iz . O b r á z e k 3 3 ) . 

URL adresy p r o nas taven í v úč tu C o m g a t e : 

URL z a p l a c e n ý : 

h t t p s : / / / ?comgate=paid&id=${id}&refId=${refId} 

URL z r u š e n ý : 

h t t p s : / / / ? c o m g a t e = d e l e t e & i d = $ { i d } & r e f I d = $ { r e f I d } 

URL n e v y ř í z e n ý : 

h t t p s : / / / ? c o m g a t e = f a i l e d & i d = $ { i d } & r e f I d = $ { r e f I d } 

URL p r o p ř e d á n í v ý s l e d k u p l a t b y : 

h t t p s : / / /?comgate=notify 

Obrázek 33: URL adresy pro nastavení v účtu Comgate 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Na závě r už s tač i lo j en povo l i t IP a d r e s u , na k te ré se w e b nacház í . T u lze najít 

v nas taven í konk ré tn ího h o s t i n g u . 
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V e v ý c h o z í m nas taven í se p la tebn í b rána nacháze la v t z v . Tes t m ó d u , c o ž z n a m e n á , 

že v e š k e r é o b j e d n á v k y putu j í d o t e s t o v a c í h o p ros t řed í p la tebn í b r á n y C o m g a t e . Pro 

uveden í d o o s t r é h o p r o v o z u by l t en to m ó d d e a k t i v o v á n (v iz. O b r á z e k 3 4 ) . 

Test mód ® Test mód 

Ak t ivace /deak t ivace tes tovac ího pros t řed í C o m g a t e . 

Obrázek 34: Aktivace/deaktivace testovacího módu 

Zdroj: (WordPress, 2024) 

3 . 5 . 8 D o p r a v c e 

Je samoz ře jmos t í , že p o k u d si zákazn ík o b j e d n á f y z i c k ý p r o d u k t , t ak m u musí bý t 

n ě j a k ý m z p ů s o b e m d o r u č e n . K d i spoz i c i j s o u d v ě va r ian ty , b u ď na výde jn í mís to , 

n e b o p ř ímo na a d r e s u . D o p r a v c ů j e v Č e s k é repub l i ce něko l i k . V e d l e j m é n a d o p r a v c e 

je v z á v o r c e p rocen tuá ln í zas toupen í na č e s k é m t r h u . 

• Zás i l kovna (42 %) 

• Česká poš ta (18 %) 

• PPL (12 %) 

• DPD (7 %) 

• GLS (6 %) 

Je j i ch ob l í benos t se k a ž d o r o č n ě mění , a le da lo by se t v rd i t , že Zás i l kovna je m e z i 

Č e c h y j a s n ý m v í t ě z e m . (Česká e - c o m m e r c e , 2 0 2 3 ) 

N a p o j e n í Z á s i l k o v n y na r e d a k č n í s y s t é m W o r d P r e s s 

Následu j íc í p o s t u p z o b r a z u j e p ropo jen í Zás i l kovna API s W o r d P r e s s e m a po té 

i s a m o t n o u k o n f i g u r a c i . 

Prvn ím k r o k e m by lo v y t v o ř i t úče t na w e b o v ý c h s t r ánkách Zás i l kovny v sekc i Pro 

podn i ka te l e a t a m za reg i s t r ova t i n te rne tový o b c h o d a vyp ln i t k n ě m u v š e c h n y 

p o t ř e b n é úda je (v iz. O b r á z e k 3 5 ) . 
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C Zásilkovna Pro zákazníky - - Pro podnikatele — OZásIlkovně - Výdejní a podací mí CS -

globální skupiny packeta. 

Zkuste sdílení zásilky v 
aplikaci 1 
Nové za vás může jiná osoba vyzvednout zásilku ze 
Z-BOXu. A život je zase o něco jednodušší! 

[ Jak sdílet zásilku 3* Jak vyzvednout zásilku 
bez dat 
Zásilku ze l BOXu si můžete vyzvednout i L>.. 
internetu v mobdu Snadný návod najdete na Uogu 

Obrázek 35: Webová stránka Zásilkovny pro registraci obchodu 
Zdroj: (Zásilkovna, 2024) 

A b y by lo m o ž n é v e š k e r é API k l íče, k te ré Zás i l kovna reg is t rac í v y g e n e r u j e , v lož i t d o 

W o r d P r e s s u , by lo nu tné na ins ta lova t s t e j no jmenný p lug in Zás i l kovna . 

Pro p ropo jen í p lug inu Zás i l kovna a W o r d P r e s s u je po t ř eba zada t API hes lo , k te ré lze 

najít na w e b u Zás i l kovny . K l i knu t ím na pro f i l v p r a v é m ho rn ím rohu se zobraz í nab ídka 

a v n ě m m o ž n o s t Hes lo API (v iz . O b r á z e k 3 6 ) . 
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^ J m é n o e s h o p u G¥ Odh lás i t se 
• 
I 

Čeština 

Jméno eshopu 
vo j tech .k lucho@tu l . cz 

Kl íč A P I 12345678912345 

H e s l o A P I 12345678912345678912345678912345 

A P I l o c a l e cs_CZ 

Obrázek 36: API údaje k Zásilkovně 
Zdroj: (Zásilkovna, 2024) 

N á s l e d n ě se vy t vo ř i l n o v ý odes í la te l . To se udě la lo v m e n u Zás i l kovny p o d k o l o n k o u 

I n f o r m a c e o už iva te l i - Odesí la te lé . T a m se zada lo j m é n o , w e b o v á ad resa a f a k t u r a č n í 

ad resa . T o t o o z n a č e n í se nás ledně v lož i l o do a d m i n i s t r a c e W o r d P r e s s u k o z n a č e n í 

Odesí la te l (v iz . O b r á z e k 37) . 
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^ Zásilkovna N a s t a v e n í 

Obecné Sledování s tavu zás i lek A u t o m a t i c k é podání zás i lky Podpora 

API heslo 

Odesílatel 

12345678912345678912345 
API heslo můžete nalézt na adrese https://client.packeta.com/support  

odesilatel 

Zde vyplňte označení odesílatele - najdete jej v klientské sekci - údaje o uživateli - pole .označení uživatele'. 

Formát štítku Zásilkovny 1 / 4 M t j s k n a M 4 k s / s t r á n k a 

Formát štítku dopravce 1 / 4 A 4 t i s k n a A 4 4 k s / s t r á n k a 

Obrázek 37: Nastavení a propojení Zásilkovny 
Zdroj: (Zásilkovna, 2024) 

T ímto by l p r o p o j e n W o r d P r e s s se Z á s i l k o v n o u . Dále by lo nu tné nas tav i t d o p r a v c e ve 

W o r d P r e s s u v sekc i Nas taven í d o p r a v c ů . 

Při v ý b ě r u Č e s k é repub l i ky by se mě lo zob raz i t něko l i k m o ž n o s t í d o p r a v y . První je 

sk rze výde jn í mís ta . Z d e by lo nu tné nas tav i t v á h o v á prav id la např ík lad p ro h m o t n o s t 

do 5 kg b u d e cena 79 Kč, p ř í padně nas tav i t l imit p ro d o p r a v u z d a r m a . P o k u d o to je 

zá j em, je m o ž n é nas tav i t i d o r u č e n í d o m ů . A b y by la d o p r a v n í m e t o d a v ů b e c akt ivní , 

by lo nu tné ji povo l i t u W o o C o m m e r c e v nas taven í d o p r a v y a p ro Č e s k o u repub l i ku 

zvo l i t Zás i l kovna (v iz . O b r á z e k 3 8 ) . 

67 

https://client.packeta.com/support


V y t v o ř t e z p ů s o b d o p r a v y 

Doprava zdarma 

Paušální sazba 

Místní vyzvednut í 

Zási lkovna • 

KROK 1 ZE 2 Pokračovat 

Obrázek 38: Aktivace dopravní metody 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Při s p r á v n é kon f i gu rac i se na w e b u v sekc i p o k l a d n y zobraz í m o ž n o s t d o p r a v y 

p r o s t ř e d n i c t v í m Z á s i l k o v n y (v iz . O b r á z e k 3 9 ) . 
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Celkem k platbě 

Mezisoučet 400 Kč 

Doprava 

Zásilkovna - Výdejní místo: 79 Kč 

O Zásilkovna - Doručení domů: 109 Kč 

Obrázek 39: Ukázka dopravy na webu 
Zdroj: Vlastní tvorba 

Finálním k r o k e m by lo už j en a u t o m a t i c k é podán í zás i lky . T o lze povo l i t uvn i t ř p lug inu 

Zás i l kovny a nas tav i t j edno t l i vé udá los t i po k t e r ý c h má doj í t k odes lán í zás i l ky (v iz . 

O b r á z e k 4 0 ) . 

Sledování stavu zásilek Automatické podání zásilky 

Povo l i t a u t o m a t i c k é 
odesí lání zási lek. 

Zvolte události, po kterých dojde k odeslání zásilky. 

Bankovn ím p ř e v o d e m 

Dobí rka 

Po dokončení ob jednávky 

Po dokončení ob jednávky v 

Uložit změny 

Obrázek 40: Automatické podání zásilky 
Zdroj: (WordPress, 2024) 
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3 . 5 . 9 T v o r b a f a k t u r 

Dříve se f a k t u r y t vo ř i l y a u c h o v á v a l y r u č n ě . V dnešn í d o b ě je v š a k m o ž n é jít 

k o m p l e t n ě d ig i tá ln í a a u t o m a t i z o v a n o u c e s t o u . Exis tu je pár nás t ro jů , k te ré t o umí. 

• Fak tu ro id 

• iDok lad 

• V y f a k t u r u j 

V ý š e z m í n ě n é s lužby j s o u v Č e s k u p o m ě r n ě zaběh lé a něk te ré nabízí i va r i an tu 

z d a r m a . Bohuže l ta je v e v ě t š i n ě p ř í p a d e c h ve lm i l imituj ící a měs í čn ímu p o p l a t k u se 

tak řka ne lze v y h n o u t . Z á r o v e ň p ropo jen í do W o r d P r e s s u t a k é n ě c o stojí. Např ík lad 

u Fak tu ro idu je t o 2 5 0 0 Kč + měsíčn í pop la tek . Exis tu je ale p lug in p ř ímo uvn i t ř 

W o r d P r e s s u , k te rý je z d a r m a a není t ř eba plat i t j e d n o r á z o v ý n e b o měsíčn í pop la tek . 

Řešením je p lug in PDF Invo ices & Pack ing Sl ips f o r W o o C o o m m e r c e (viz O b r á z e k 41). 

PDF Invo i ces & Pack ing S l ips f o r instalovat 
W o o C o m m e r c e 

Zobrazit 
Vytváří, tiskne & automaticky e-mailem odesílá PDF podrobnosti 
faktury & dodací listy pro objednávky WooCommerce. 

Autor. WP Overnight 

•jf ^ •jf ^ •jf (1 660) Poslední aktualizace: před 1 měsíc 

Aktivní instalace: 300 000+ ^ Kompatibilní s aktuálně používanou verzí WordPressu 

Obrázek 41: PDF Invoices & Packing Slipsfor WooCommerce 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Nas taven í neby lo až tak ob t í žné . N e j p r v e se vyp ln i l o j m é n o o b c h o d u , l ogo , p ř ipo jen í 

k e -ma i l u (např ík lad p o d v y ř í z e n o u o b j e d n á v k u ) , zob razen í ad res a da lš ích i n fo rmac í , 

p ř ípadně s a m o t n ý f o r m á t f a k t u r y . Faktura ke s tažení se po té nacház í v sekc i 

O b j e d n á v k y uvn i t ř konk ré tn í t r a n s a k c e v p r a v é m do ln ím rohu (v iz . O b r á z e k 4 2 ) . 
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Vytvořit PDF 

PDF Faktura • 

PDF D o d a c í List 

Obrázek 42: Možnost stažení faktury 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

3.6 Vložení produktů 

E-shop bez p r o d u k t ů je j ako kn ihovna bez kn ih . A b y se j edna lo o p l n o h o d n o t n ý 

e - s h o p , by lo po t řeba p r o d u k t y vy t vo ř i t , p ř ida t k n im n á z v y , o b r á z k y , c e n u a množs t v í , 

k te ré je s k l a d e m . 

J a k o p rvn í se v lož i l n á z e v p r o d u k t u a j eho pop is . N á s l e d n ě v sekc i Data p r o d u k t u se 

nas tav i lo , o j aký t y p p r o d u k t u se j e d n á . K d i spoz i c i j s o u t y t o d r u h y (viz O b r á z e k 4 3 ) . 

• J e d n o d u c h ý p r o d u k t - nemá ž á d n é va r i an t y 

• S e s k u p e n ý p r o d u k t - k o m b i n a c e v í ce p r o d u k t ů j ako j e d e n ba l íček 

• Externí / p rov i zn í p r o d u k t - p r o d u k t o d k a z u j e na j i ný w e b 

• P roduk t s va r i an tam i - j e po t ř eba v y b r a t konk ré tn í k o m b i n a c i p r o d u k t u 

V z h l e d e m k t o m u , že o b l e č e n í nemá jen j e d e n d r u h , a le vyb í rá se v ž d y i j e h o ve l i kos t , 

tak by l z v o l e n p r o d u k t s va r i an tam i . 
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Data produktu — Jednoduchý produkt 

T y p p r o d u k t u 
f" Obecné 

• Sklad 

Seskupený p r o d u k t 

Externí / p rov i zn í p r o d u k t 

P roduk t s v a r i a n t a m i 

Obrázek 43: Výběr typu produktu 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Cena se u k a ž d é h o p r o d u k t u nastav i la v zá l ožce o b e c n é . V sekc i Sk lad se nas tav i lo 

k a t a l o g o v é čís lo (SKU) a s tav zbož í - zda je s k l a d e m či n iko l iv . Z á r o v e ň je v t é t o sekc i 

m o ž n é s ledova t , ko l ik kusů p r o d u k t ů z b ý v á a zob raz i t t o t o čís lo z á k a z n í k ů m . Tudíž 

j akmi le b u d o u na sk ladě např ík lad pos ledn í dva kusy , t a k t o už i va te le m ů ž e m o t i v o v a t 

k u s k u t e č n ě n í t r a n s a k c e . 

V ka tegor i i P rovázané p r o d u k t y je m o ž n é zob raz i t další p r o d u k t y př i zob razen í 

konk ré tn ího zbož í , p ř ípadně je zob raz i t u koš íku . Ta to s t ra teg ie je ve lm i popu lá rn í , 

p r o t o ž e d o k á ž e zvýš i t p r ů m ě r n o u h o d n o t u n á k u p u . 

Ka tego r i e V las tnos t i j e ve lm i k l í čová , a t o v p ř ípadě použ i t í p r o d u k t u s va r i an tam i . 

Právě z d e se s p e c i f i k o v a l y va r i an t y p r o d u k t u (v iz. O b r á z e k 4 4 ) . Např ík lad u t r i čka se 

jedná o ve l i kos t , k terá se v té to sekc i př ida la a nastav i la na konk ré tn í h o d n o t y . T y se 

oddě l i l y p o m o c í s y m b o l u „ | " . Záp is h o d n o t v y p a d á t ak to „S | M | L | XL | XXL" . 

Velikost 

Jméno: Hodnota(y): 

Velikost S I M I L I XL I XXL 

@ Viditelné na stránce produktu 

[Vj Využít pro varianty 

Obrázek 44: Ukázka vlastnosti a zápisu hodnot 
Zdroj: (WordPress, 2024) 
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Tímto by l y n a d e f i n o v á n y v las tnos t i a je j i ch h o d n o t y . Nás ledně se v y g e n e r o v a l a 

konk ré tn í v a r i a c e . T o se p r o v e d l o v sekc i Va r ian ty p o d t l ač í t kem Genera te va r ia t i ons . 

P o k u d už ně jaké va r i an t y by l y v y t v o ř e n y , t lač í tko se změn í na Regenera te va r ia t ions 

(v iz . O b r á z e k 4 5 ) . 

Data produktu — | produkt s variantami v | . 

• Sklad Výchozí hodnoty formuláře: Q Žádná výchozí Velikost... v | 

^ Doprava 

& Provázané produkty 

d Vlastnosti 

j Regenerate variations 11 Přidat ručně Bulk actions v 

5 variant nemá udanou cenu. Varianty (a jejich vlastnosti), které nemají udanou cenu , nebudou zobrazeny v obchodě. 

ffl Varianty #24 S v 1 

<* Pokročilý »25 M v 1 

*26 | L v 1 

»27 XL v 1 

»28 XXL v 1 

Uložit změny Zrušit 

Obrázek 45: Vygenerované varianty 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Co hra je v e l k o u rol i j e s a m o t n ý o b r á z e k p r o d u k t u . T e n by l p ř i dán v p r a v é čás t i d o 

s e k c e O b r á z e k p r o d u k t u . Níže by la nas tavena t a k é ka tego r i e t r i čka . 

3.7 Úprava šablony 

Šab lonu je m o ž n é u p r a v o v a t až v m o m e n t ě , k d y je a k t i v o v a n á . Tak též p r á v ě zde 

už iva te lé ne jčas tě j i zjistí, že zvol i l i š p a t n o u šab lonu , bez p o t ř e b n ý c h f unkc iona l i t , 

p r o t o ž e u k a ž d é šab lony j s o u t r o c h u j iné m o ž n o s t i a u n ě k t e r ý c h j en ve lm i ma lý výbě r . 

U o b r á z k u do le je v i d ě t j e d n o z n a č n ý rozdí l mez i nas taven ím šab lony . Na levé s t raně 

je nas taven í šab lony B locksy a na s t raně p ravé je šab lona T w e n t y T w e n t y - F o u r , k terá 

je p řed ins ta l ovaná . 
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< Vzhled 

Přizpůsobte si vzhled svého webu pomocí editoru 
bloků. 

0 Navigace 

€ Styly 

(D Stránky 

0 Šablony 

< 0 Vzory 

Aktivní šablona 
Blocksy Změnit 

View Pro Features 

General Options 

General 

Header 

Footer 

Sidebar 

Colors 

Typography 

Performance 

Post Types 

Blog Posts > 

i- Single Post > 

>- Categories > 

Obrázek 46: Komparace šablon Blocksy a Twenty Twenty-Four 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

V rámc i šab lony B locksy je pak m o ž n é měn i t t é m ě ř vše , c o w e b nabízí . Roz ložení , 

ba rvy , t y p o g r a f i i , c h o v á n í nav i gace , zob razen í p r o d u k t ů a m n o h o da lš ího . Pokud 

šab lona n ě c o n e u m o ž ň u j e , t ak j e m o ž n é v y t v o ř i t v las tn í CSS k ó d a p o t ř e b n é e l e m e n t y 

uprav i t . 

3.8 Vytvoření dalších stránek 

V zák ladu je v e W o r d P r e s s u v y t v o ř e n o pár zák ladn ích s t ránek . Vě tš ina w e b ů má d n e s 

j iž des í tky , ne- l i s t o v k y s t ránek , k a m se m ů ž e už iva te l p rok l i knou t . Pro v y t v o ř e n í nové 
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s t ránky by lo po t ř eba k l i knou t v m e n u na S t ránky a m o ž n o s t Př idat n o v o u s t ránku . 

Poté se p o j m e n o v a l a , p ř í padně napln i la o b s a h e m j ako j s o u nadp isy , t ex t y , o b r á z k y 

a další e l e m e n t y . 

S t ránky j e d n o t l i v ý c h p r o d u k t ů j s o u t v o ř e n y a u t o m a t i c k y , n i c m é n ě se m u s e l y vy t vo ř i t 

s t r ánky s dů l ež i t ým i d o k u m e n t y j ako j s o u o b c h o d n í p o d m í n k y , o c h r a n a o s o b n í c h 

úda jů a m o ž n o s t v r á c e n í č i r ek l amace . 

3.9 Problémy a řešení 

Na rozdí l o d Shop i f y , W o r d P r e s s není řešení „ v š e v j e d n o m " a je nu tné si v ě c i nastav i t , 

up rav i t a vy řeš i t s á m . Nas tavení , k te ré u a l l - i n - o n e řešení č l o v ě k v ů b e c nevn ímá , 

u W o r d P r e s s u m o h o u zabra t s l ušnou po rc i č a s u . 

3 .9 .1 P r o b l é m y s e š a b l o n o u 

I p ř e s t o ž e je šab lona B locksy o z n a č e n a j ako p r é m i o v á a v h o d n á p ro t v o r b u e - s h o p u , 

i ona má urč i té n e d o s t a t k y . Při t v o r b ě by l z j iš těn kon f l i k t s p l u g i n e m Var ia t ion 

S w a t c h e s . Z ně jakého d ů v o d u šab lona var iac i posunu la v ž d y d o s t ř edu , mís to t o h o , 

a b y ji necha la z a r o v n a n o u k l e v é m u okra j i . A č k o l i v s a m o t n ý p lug in mě l nas taven í 

p o m ě r n ě rozsáh lé a urč i tá t lač í tka naznačova la , že by p o z i c e měla jít změn i t , t ak o p a k 

by l p r a v d o u a žádná k o n f i g u r a c e neby la ú s p ě š n á . Řešením by lo v lož i t k rá tký CSS kód 

(v iz . O b r á z e k 47) a p řepsa t p a r a m e t r y dané t ř ídy . T o p o t o m zapříč iní , že se m e n u j iž 

p o s u n e k l e v é m u okra j i . (Cson tos a Heck l , 2 0 2 2 ) 

.cfvsw-swatches-container.cfvsw-product-container 
{ 

m a r g i n : i n i t i a l ; 
} 

Obrázek 47: Ukázka CSS kódu ke změně pozice tlačítek 
Zdroj: Vlastní tvorba 

Dalším p r o b l é m e m šab lony by lo t o , že z ně jakého d ů v o d u se jej í d e s i g n nep ropsa l 

i d o da lš ích s t ránek jako je košík , pok ladna a další . Mís to t o h o v n ich zůsta l 
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p ř e d p ř i p r a v e n ý layou t . Řešením by lo ce l ý o b s a h s t ránky smaza t a nahrad i t ho 

k r á t k ý m k u s e m k ó d u [ w o o c o m m e r c e _ c h e c k o u t ] , k te rý se k o n k r é t n ě stara l o s t ránku 

p o k l a d n y a ta byla po té v y g e n e r o v á n a p o d l e šab lony . 

3 . 9 . 2 G o o g l e f o n t y 

V e l k ý m p r o b l é m e m by l y Goog le f o n t y . A b y by lo m o ž n é je načíst , j e nu tné využ í t 

s l užby G o o g l e API a t ím je p ředána IP ad resa už i va te le spo lečnos t i Goog le , č ímž je 

p o r u š e n o GDPR, p r o t o ž e IP ad resa je osobn í úda j . 

Použi t í G o o g l e f o n t ů s a m o o s o b ě není a u t o m a t i c k y po rušen í GDPR a lze je na 

w e b o v ý c h s t r ánkách n o r m á l n ě využ í va t , j en se nesmí načí ta t o d G o o g l u . 

Řešením je využ í t j i ný f o n t , k te rý je p ř ímo součás t í W o r d P r e s s u , n e b o si v y t v o ř i t zce la 

v las tn í f o n t , p ř í padně využ í t p lug in , k te rý b u d e načí ta t f o n t y loká lně , n iko l iv 

p r o s t ř e d n i c t v í m G o o g l e API . 

K d i spoz i c i j e něko l i k p l ug inů . 

• Loca l Goog le Fonts 

• O M G F | GDPR/DSGVO Comp l ian t , Faster Goog le Fon ts . Easy 

• C u s t o m Fonts - Hos t Y o u r Fonts Loca l ly 

Po p r ů z k u m u by l z v o l e n Loca l G o o g l e Fonts p lug in , k te rý je ve lm i j e d n o d u c h ý . Stačí 

p r o v é s t manuá ln í sken s t ránky , k te rý zob raz í konk ré tn í G o o g l e Fon ty vysky tu j í c í se 

na s t r ánce . T e n t o p lug in t a k é zjistí, o d k u d se f o n t y načítaj í , zda z Goog lu n e b o 

loká lně . N á s l e d n ě stačí k l i knou t na t lač í tko Hos t loca l ly a f o n t se j iž načí tá loká lně. 

3 . 9 . 3 N e o d e s í l á n í e - m a i l ů 

A č k o l i v sk rze p lug in W o o C o m m e r c e je m o ž n é zasí lat po tv rzu j íc í e -ma i l y př i 

d o k o n č e n í o b j e d n á v k y , už iva te l i se d o r u č í p o u z e n ě k d y . V ě t š i n o u e -ma i l y konč í v e 

s p a m u a n e b o hůře , n e d o r u č í se v ů b e c . T o j e a le o b r o v s k ý p r o b l é m a h a z a r d , k te rý by 

nemě l n i kdo p o d s t o u p i t . N i kdo n e c h c e , a b y se p o l o v i n ě z á k a z n í k ů m neodes la l e -ma i l 

o p o t v r z e n í o b j e d n á v k y , p la tby a td . 
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V k o m u n i t ě W o r d P r e s s u je t o t o b o h u ž e l b ě ž n ý j ev . J e t o z p ů s o b e n o t ím , že 

W o r d P r e s s v e v ý c h o z í m nas taven í použ ívá PHP pro odesí lán í e - m a i l ů . Ruku v ruce 

s t ím j d e t a k é t o , že p o s k y t o v a t e l h o s t i n g u nemus í mít s p r á v n ě n a k o n f i g u r o v a n é 

odesí lání PHP e -ma i l ů a ta to k o m b i n a c e vyús t í v j iž z m i ň o v a n é n e d o r u č e n í e - m a i l u . 

Řešením je využ í t S M T P p lug in (v iz . Ob rázek 4 8 ) . Díky n ě m u se změn í f u n k c e 

wp_ma i l ( ) a je m o ž n é nas tav i t s p r á v n é S M T P i n f o r m a c e . T a k o v ý c h p lug inů na 

W o r d P r e s s ex is tu je h n e d ce lá řada , něk te ré j s o u zce la z d a r m a , j iné u m o ž ň u j í j en 

zák ladn í k o n f i g u r a c i a další j s o u p l a c e n é už o d z a č á t k u použ íván í . Mez i 

ne jpouž ívaně jš í S M T P p lug iny patří : 

• W P Mai l S M T P 

• F luen tSMTP 

• E a s y W P S M T P 

V nás ledu j íc ím o d s t a v c i b u d e p o p s á n p o s t u p pro z p r o v o z n ě n í S M T P sk rze p lug in W P 

Mai l S M T P . 

WP Mail SMTP by WPForms -
The Most Popular SMTP and 
Email Log Plugin 

Make email delivery easy for WordPress. Connect 
with SMTP, Gmail, Outlook, SendGrid, Mailgun, 
SES, Zoho, + more. Rated #1 WordPress SMTP 
Email plugin. 

Autor: WP Mail SMTP 

Instalovat 

Zobrazit 
podrobnosti 

if if "Ŕ if "Ŕ (4 315) 

Aktivní instalace: 3 000 000 + 

Poslední aktualizace: před 1 měsíc 

>/ Kompatibilní s aktuálně používanou verzí WordPressu 

Obrázek 48: Plugin WP Mail SMTP 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

J a k o p rvn í se p lug in na ins ta lova l a ak t i vova l . V nas taven í se vyp ln i la e -ma i l ová 

ad resa , ze k te ré se mají e -ma i l y odes í la t a t a k é j m é n o , k te ré má bý t u e -ma i l u 

z o b r a z e n o . Plugin nabízí m o ž n o s t využ í t r ůzné e - m a i l o v é s l užby j ako např ík lad 
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G o o g l e n e b o M i c r o s o f t 3 6 5 (v iz . O b r á z e k 4 9 ) . V ě t š i n o u se vo l í v las tn í S M T P , a b y 

e -ma i l y o d c h á z e l y s k o n c o v k o u v las tn í d o m é n y , n iko l i v např ík lad s k o n c o v k o u gma i l . 

Mailer Mailer 

i | SendLayer 
f 1:IĴ .!T.I!,IJJI»IJ. 

K S M T P B r e v o a w s 

O Výchozí (žádný) SendLayer SMTP.com O Brevo Amazon SES 

G O g l e @mgilgun a i P o s t m a r k J'ŠendGrid 

O Google / Gmail O Mailgun 365 / Outlook O Postmark O SendGrid 

SPARKPÓST @í«* / f í l 

O SparkPost Zoho Mail ® Ostatní SMTP 

Obrázek 49: Možnosti e-mailových služeb 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Poté by la nas tavena k o n f i g u r a c e S M T P s e r v e r u . Správná ad resa S M T P s e r v e r u by la 

ke z j iš tění na w e b u p o s k y t o v a t e l e h o s t i n g u . K r o m ě a d r e s y se do k o n f i g u r a c e zadává 

i po r t . P lugin čís lo p o r t u nas tav í a u t o m a t i c k y po zvo len í SSL š i f rování . J e d n á se o por t 

4 6 5 (v iz . O b r á z e k 5 0 ) . 

mail.vas-hosting.cz 

Šifrování O Žádný ® SSL O TLS 
Pro většinu serverů je doporučená možnost TLS. Pokud váš poskytovatel SMTP nabízí možnosti SSL i TLS, doporučujeme 
používat TLS. 

SMTP Port 4 6 5 

Obrázek 50: Nastavení SMTP 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Na závěr z b ý v a l o už jen dop ln i t S M T P už i va te l ské j m é n o a hes lo , k te ré se nas tav i lo 

na s t raně W o r d P r e s s u . Ideální je kon f i gu rac i h n e d o t e s t o v a t . S a m o t n ý p lug in d o k o n c e 

nabízí m o ž n o s t odes la t t e s t o v a c í e - m a i l . P o k u d je v š e s p r á v n ě n a s t a v e n o , e -ma i l by 

se mě l odes la t a bý t b ě h e m c h v i l k y d o r u č e n . 

Navíc v rámc i p lug inu je m o ž n é zj ist i t , jaká j e do ruč i t e l nos t e -ma i l u (v iz . O b r á z e k 51). 

V ě t š i n o u se lze se tka t s t ím , že e -ma i l by l o d e s l á n , a le měla by se z lepš i t j e h o 
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do ruč i t e l nos t . T o už v š a k ne lze ov l i vn i t na s t raně W o r d P r e s s u , a le je nu tné p ř e s u n o u t 

se d o a d m i n i s t r a c e h o s t i n g u . 

ô ^ W P M a i l S M T P 
WpformS product 

Test e-mailu Export Naplánované akce Debug Events 

Odeslat testovací e-mail 

Testovací e-mail mohl být odeslán, ale jeho doručitelnost by se mela zlepšit. 

Domain Check Results 

© SPF 

Success! The SPF record required by your SMTP server is set up and working correctly. 

A DMARC 

Action Recommended: it doesn't look like DMARC has been set up on your domain (outworkshop.cz). We recommend using the DMARC protocol because it helps protect yourdůajain 
from unauthorized use. Please check out this step-by-step guide)for details on how to add the DMARC record to your domain's DNS. 

Odeslat další testovací email 

Obrázek 51: Upozornění o doručitelnost] 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Do ruč i t e l nos t e -ma i l u ov l i vňu je t e rm ín D M A R C . V p rvn í řadě je ale nu tné zkon t ro l ova t , 

zda je s p r á v n ě nas tavený SPF z á z n a m a DKIM. 

SPF ( S e n d e r P o l i c y F r a m e w o r k ) 

SPF v e zk ra t ce za ruču je , že e -ma i l y n e s p a d n o u r o v n o u do s p a m u . Ověřu je , zda je 

p o š t o v n í se rve r a u t o r i z o v a n ý p ro odesí lání e -ma i l u p ro konk ré tn í d o m é n u . 

D K I M ( D o m a i n K e y s I d e n t i f i e d Ma i l ) 

DKIM e l e k t r o n i c k y p o d e p i s u j e h lav i čku odcháze j í c ího e - m a i l u , č ímž p o t v r z u j e , že 

e -ma i l by l o d e s l á n o d k u d mě l a neby l po ces tě z m ě n ě n . J e d n á se o j akýs i d ig i tá ln í 

p o d p i s v záh lav í e - m a i l u . Díky t o m u se z v y š u j e d ů v ě r y h o d n o s t e - m a i l o v é k o m u n i k a c e 

a sn ižu je se r iz iko , že b u d o u e -ma i l y f a l e š n é . 
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D M A R C ( D o m a i n - b a s e d M e s s a g e A u t h e n t i c a t i o n , R e p o r t i n g & C o n f o r m a n c e ) 

D M A R C využ í vá p r á v ě j iž z m í n ě n é t e c h n o l o g i e SPF a DKIM k ově řen í e - m a i l o v é h o 

zd ro je a v p o d s t a t ě říká, j ak mají p ř í jemci s e -ma i l y zacháze t , p o k u d nesp lňu j í 

au ten t i začn í p o ž a d a v k y . 

Kval i tn í hos t i ngy mají SPF a DKIM už n a s t a v e n ý a je t ak m o ž n é se r o v n o u p ř e s u n o u t 

na nas taven í DMARC z á z n a m u . 

Pos tup p ro j edno t l i vé h o s t i n g y se m ů ž e lišit, n i c m é n ě o b e c n é nas taven í b u d e v ž d y 

s te jné . Po př ih lášení se p řeš lo d o nas taven í d a n é d o m é n y a po té k DNS z á z n a m ů m . 

Z d e se vy t vo ř i l n o v ý DNS z á z n a m t y p u T X T a do k o l o n k y z á z n a m se napsa l „ _dmarc " . 

Do po le h o d n o t a se v lož i l záp is „ v = D M A R C 1 ; p = r e j e c t ; a d k i m = s ; a s p f = s ; " (v iz . 

O b r á z e k 52 ) . 

Přidat nový DNS záznam 

Typ 

TXT 

Záznam 

_dmarc 

© Pro hlavni záznam použijte @ nebo prázdne pole 

Hodnota 

v=DMARC1: p=rejecl; adkim=s: aspf=s; 

Obrázek 52: Přidání DMARC záznamu 
Zdroj: (Váš-Hosting, 2024) 

Po u ložen í z á z n a m u m ů ž e ješ tě chví l i t r va t , než se k o n f i g u r a c e pro jev í . Pokud v š e 

f u n g u j e , p lug in j iž n e b u d e z o b r a z o v a t u p o z o r n ě n í o h l e d n ě do ruč i t e l nos t i . 

3 . 9 . 4 P ř e s m ě r o v á n í z H T T P na H T T P S 

B ě h e m p o s t u p u v ý š e by l v y t v o ř e n SSL cer t i f i ká t Let 's Enc ryp t v admin i s t rac i hos t i ngu 

a t a k é p řepsána URL adresa na s t raně W o r d P r e s s u . A č k o l i v by se m o h l o zdát , že je 

t o t o na p rvn í p o h l e d d o s t a t e č n é , o b č a s se m ů ž e stát , že se s t ránka zob raz í j ako 

n e z a b e z p e č e n á . 

Je p ro to nu tné změn i t nas tavení , a b y k o m u n i k a c e probíha la j en sk rze p ro toko l 

H T T P S . Řešením by lo p ř e s m ě r o v á n í HTTP na HTTPS v s o u b o r u . h taccess . T o lze 

udě la t např ík lad p o m o c í ap l i kace W i n S C P n e b o p řes FTP v nas taven í hos t i ngu . 
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S o u b o r je p ř í s tupný v ad resář i w w w a měla by u n ě h o bý t m o ž n o s t up rav i t . Pak už jen 

s tač i lo nakop í rova t k ó d , k te rý zaj išťu je p ř e s m ě r o v á n í (v iz . O b r á z e k 53 ) . 

#http t o https 
RewriteEngine On 
RewriteCond %{HTTPS} !on 
RewriteCond %{HTTP:X-Forwarded-Proto} !=https 
RewriteRule A ( . * ) $ https://%{HTTP_HOST}%{REQUEST_URI} [L.QSA.NE,R=301] 

Obrázek 53: Přesměrování HTTP na HTTPS 
Zdroj: Vlastní tvorba 

3 . 9 . 5 A b s e n c e č e s k é h o j a z y k a 

W o r d P r e s s má k d i spoz i c i o b r o v s k é m n o ž s t v í p l ug i nů . Bohuže l je m á l o k t e r ý p ře l ožen 

do češ t i ny . V t e n m o m e n t m o h o u naraz i t l idé, kteří neumí ang l i cky , na v e l k ý p r o b l é m , 

p r o t o ž e n e b u d o u v ě d ě t , j ak p lug in n a k o n f i g u r o v a t . V e l k é p lug iny , k te ré mají m i l i ony 

insta lací j s o u v ě t š i n o u p ř e l o ž e n y (ne v ž d y ) . Jakm i l e se č l o v ě k d o s t a n e k menš ím 

s p e c i f i c k ý m p l u g i n ů m , s č e š t i n o u se p r a k t i c k y nese tká . 

Exis tu je v e l k é m n o ž s t v í n á v o d ů , n i c m é n ě i t y v ě t š i n o u býva j í v a n g l i c k é m j a z y c e . J e n 

s lepě k l ikat a n a s t a v o v a t n ě c o , č e m u č l o v ě k ne rozumí , je v ž d y c e s t o u k n e f u n k č n o s t i 

w e b u . 

P rob lém s j a z y k e m nemus í bý t j en na ú rovn i p o r o z u m ě n í , a le něk te ré p l ug iny ne jdou 

ani p o ř á d n ě p ře lož i t a zob raz í t e x t na w e b u v ang l i č t i ně . V z h l e d e m k t o m u , že w e b 

by l t v o ř e n p ro č e s k y mluv íc í k l ien ty , je v e l k ý p r o b l é m mít na w e b u ně jakou čás t 

ang l i c ky . V t e n m o m e n t se musí zvo l i t j i ný p l ug i n , k te rý j iž u m o ž ň u j e z m ě n u t e x t u , 

p ř ípadně zvo l i t j i nou f o r m u p ř e k l a d u . 
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4 Optimalizace vybudovaného eshopu 

Tato kap i to la uzavírá p r o c e s t v o r b y w e b o v ý c h s t ránek . Op t ima l i zace w e b u je n ě c o , 

co m n o h o t v ů r c ů z a p o m í n á , přehl íž í n e b o nevn ímá za dů lež i t é , p r o t o ž e se p rovád í až 

v s a m o t n é m závě ru ses tavován í w e b u , p ř í padně v m o m e n t ě , k d y w e b už ně jakou 

d o b u běží , a le je nu tné ho op t ima l i zova t . V té to kap i to le j sou p ř e d s t a v e n y měř íc í 

p r inc ipy , p r o č je dů lež i t é s t r ánky op t ima l i zova t a j a k ý m z p ů s o b e m d o s á h n o u t 

ne j lepš ích v ý s l e d k ů . 

P r o č j e r y c h l o s t w e b u d ů l e ž i t á 

P o k u d už iva te l mus í čeka t , až se m u nač te w e b o v á s t ránka , s ne jvě tš í 

p r a v d ě p o d o b n o s t í se na ní ani n e d o s t a n e , v lepším p ř ípadě na ní chv i l ku z ů s t a n e a př i 

d r u h é m načí tání o d e j d e . Z d e je t e d y v i dě t jasná ukázka t o h o , p r o č w e b op t ima l i zova t . 

V dnešn í d o b ě , k d y je v š e c h n o ve lm i r ych lé , l idé nemaj í m o c t r pě l i vos t . Stat is t ika 

uvádí , že 4 7 % už iva te lů o č e k á v á , že se j im w e b o v á s t ránka nač te d o 2 s e k u n d . 

( A n d e r s o n , 2 0 2 3 ) 

Samo tná r ych los t w e b u j e úp lně to p rvn í s č ím už iva te l p ř i jde d o k o n t a k t u . U p o m a l ý c h 

w e b ů se m ů ž e stát , že něk teř í zákazn íc i w e b opus t í j eš tě p řed t ím , než se na něj 

v ů b e c d o s t a n o u . T o se od raz í v m e t r i c e z v a n é B o u n c e Rate, c o ž b y se da lo označ i t 

j ako míra o k a m ž i t é h o opuš těn í , a to s a m o z ř e j m ě sn ižu je k o n v e r z n í p o m ě r . 

Zda je w e b o v á s t ránka o p t i m a l i z o v a n á n e h o d n o t í p o u z e už iva te lé , a le t aké 

v y h l e d á v a č e j ako např ík lad G o o g l e . T e n p rocház í v š e c h n y w e b o v é s t ránky a hodno t í , 

jak na t o m je s t ránka z t e c h n i c k é h o h led iska . A r ych los t w e b u je j e d n í m z h lavn ích 

f a k t o r ů . Poma lý w e b m ů ž e v y h l e d á v a č pena l i zova t , c o ž v p rax i z n a m e n á , že k lesne 

p o z i c e v e vyh ledáván í . ( J a n o u c h , 2 0 2 0 ) 

4.1 Nástroje pro měření 

Stat is t ik , k te ré se dají u w e b o v é s t ránky měř i t j e o p r a v d u ve l ké množs t v í . Existu je 

m n o h o nás t ro jů , k te ré se k t o m u využ íva j í . 

• GTmet r i x 
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• G o o g l e P a g e S p e e d Ins ights 

• P i n g d o m T o o l s 

• P a g e S p e e d . c z 

• D o t c o m Too l s 

• Y e l l o w Labs 

G T m e t r i x 

Popu lá rn ím m ě ř i č e m w e b o v ý c h s t ránek je GTmet r i x . T e n je v š a k z n a č n ě l imituj ící 

z něko l i ka d ů v o d ů . Samotná s lužba v y ž a d u j e reg is t rac i p ro zob razen í v ý s l e d k ů . 

H lavn ím p r o b l é m e m je t o , že tes t lze spus t i t p o u z e z d a l e k ý c h zemí j ako je např ík lad 

Kanada , Brazí l ie, Aus t rá l ie , Indie c o ž m ů ž e v ý s l e d k y t e s t u z n a č n ě zkres l i t . Ev ropské 

z e m ě j s o u p ř í s tupné p o u z e v e ve rz i PRO. Celý p r o c e s je l ehce k r k o l o m n ý a urč i tě 

ex is tu j í da l eko rych le jš í a př ívě t ivě jš í va r ian ty . (GTmet r i x , 2 0 2 3 ) 

G o o g l e P a g e S p e e d I n s i g h t s 

Asi ne j lepš ím nás t ro j em pro měřen í s ta t is t ik w e b u je Goog le P a g e S p e e d Ins igh ts . T e n 

je v y t v o ř e n p ř ímo f i r m o u G o o g l e . Z d e se s t ránky hodno t í na s tupn ic i o d 1 d o 100, 

p ř i č e m ž č ím vě tš í č ís lo , t ím je lepší w e b o v á s t ránka v d a n é ka tegor i i . Rozhraní je ve lm i 

j e d n o d u c h é a s tačí zada t p o u z e URL a d r e s u . V ý h o d o u t o h o t o nás t ro je je b e z p o c h y b y 

to , že je z d a r m a a n e v y ž a d u j e ž á d n o u reg is t rac i . Na d r u h o u s t ranu z d e není m o ž n o s t 

pe r sona l i zace j ako je z m ě n a loka l i ty a další . ( P a g e S p e e d Ins ights , 2 0 2 3 ) 

Po d o k o n č e n í t es tu se zob raz í něko l ik me t r i k a je m o ž n é zj ist i t , j ak je na t o m w e b 

v mob i ln í ve rz i op ro t i d e s k t o p o v é . Navíc v k a ž d é čás t i se nacház í i d o p o r u č e n é k r o k y 

ke z lepšen í w e b o v é s t ránky . T o z n a m e n á , že z d e j s o u v y p s á n y konk ré tn í v ě c i , k te ré 

w e b ne jv íce zpomalu j í . 

4.2 Nejčastější příčiny pomalé webové stránky 

A b y by lo m o ž n é w e b o v é s t ránky op t ima l i zova t , j e ne jdů lež i tě jš í v ů b e c zj ist i t , c o 

s t ránku ne jv íce z p o m a l u j e . A ž p o t é je m o ž n é p o d n i k n o u t konk ré tn í k r o k y k s a m o t n é 

op t ima l i zac i w e b o v ý c h s t ránek . 
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Jak zj ist i t , c o w e b ne jv íce z p o m a l u j e je m o ž n é p o m o c í v ý š e z m í n ě n ý c h t e s t ů . 

N i c m é n ě ex is tu j í konk ré tn í p r o b l é m y , k te ré se promí ta j í t é m ě ř d o k a ž d é h o p o m a l é h o 

w e b u . (Hughes , 2019) 

• N e o p t i m a l i z o v a n é o b r á z k y - Příliš v e l k é o b r á z k y zpoma lu j í ce l ý w e b , p r o t o ž e se 

s tahu je m n o h e m v íce da t . J e d n á se o j e d n u z ne jčas tě jš ích př íč in p o m a l é h o 

w e b u . Op t ima l i zova t o b r á z k y lze v dnešn í d o b ě j e d n o d u š e , a t o h n e d něko l i ka 

z p ů s o b y . Existují on l ine k o m p r e s o r y j ako např ík lad i m a g e c o m p r e s s o r . c o m n e b o 

p lug iny p ř ímo v e W o r d P r e s s u . Př ík ladem m ů ž e bý t p lug in S m u s h . 

• V e l i k o s t s t r á n k y - Každá s e k c e g e n e r u j e k ó d , c o ž zvě t šu je ve l i kos t s t ránky 

a není d o b r é t o p řeháně t . Exis tu je p rav id lo - m é n ě je n ě k d y v íce , k te ré zde 

r o z h o d n ě platí. 

• N e k v a l i t n í š a b l o n a - J a k j iž by lo v p rác i zm íněno , kval i tn í šab lona je zák lad 

ce lého w e b u , a ne jen po s t ránce d e s i g n u , a le t a k é z h led iska f u n k c í 

a o p t i m a l i z a c e . Nekva l i tn í , neo f i c iá ln í šab lony z ne j různě jš ích m a r k e t ů býva j í 

čas to neak tua l i zované a s v e l k o u j i s to tou lze tv rd i t , že v b u d o u c n u se b u d e ce lý 

w e b p ředě láva t . 

• Z b y t e č n é p l u g i n y - V e W o r d P r e s s u ex is tu j í p l ug i ny t é m ě ř na v š e c h n o , má to ale 

i s v o u t e m n o u s t r ánku . I z d e ex is tu je zák ladn í p rav id lo - č ím m é n ě p lug inů , t ím 

lépe. 

• A b s e n c e c a c h o v a c í h o p l u g i n u - N a o p a k p lug in , k te rý se hod í na w e b u mít, je 

t z v . c a c h o v a c í p l ug in . T e n d o k á ž e z rych l i t w e b o v o u s t ránku v ř á d e c h n á s o b k ů . 

J e h o p r inc ip spoč ívá v t o m , že u loží w e b o v o u s t ránku d o s ta t i cké p o d o b y , c o ž 

z n a m e n á , že s k a ž d ý m nač ten ím se nemus í g e n e r o v a t v e š k e r ý o b s a h z n o v u . 

Vě tš ina c a c h e p lug inů po ins ta lac i f u n g u j e a u t o m a t i c k y p o d l e zák ladn ího 

nas tavení , n i c m é n ě je r o z u m n é si kon f i gu rac i z k o n t r o l o v a t a v š e o tes tova t . 

• W e b h o s t i n g - Kval i tn í w e b h o s t i n g je z á k l a d e m d o b r é h o w e b u . 

• N e k v a l i t n í o b s a h - V nepos ledn í řadě je dů lež i té se t a k é zaměř i t na o b s a h . 

Op t ima l i zova t w e b z t e c h n i c k é h o h led iska lze sko ro do n e k o n e č n a , ale p o k u d na 

n ě m n e b u d e t o , c o už iva te l po t ř ebu je , j s o u v ý š e z m í n ě n é k r o k y i re levantn í . 
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4.3 Optimalizace vytvořeného webu 

V z h l e d e m k t o m u , že w e b by l t v o ř e n o d samé z a č á t k u re la t i vně sp rávně , by l y 

d o d r ž e n y p o t ř e b n é k roky k t o m u , a b y by l r ych lý , j iž po j e h o ses taven í d o s a h o v a l 

nads tanda r tn í ch v ý s l e d k ů v t e s t u G o o g l e P a g e S p e e d Ins ights (v iz . O b r á z e k 5 4 ) . 

• • Poč í tač 

Objevte, co zažívají skuteční uživatelé © Žádná data 

Diagnostikujte problémy s výkonem 

Výkon Přístupnost Doporučené SEO 

postupy 

Obrázek 54: Test z Google PageSpeed Insights 
Zdroj: (PageSpeed Insights, 2023) 

Byla použ i ta kval i tn í šab lona a w e b h o s t i n g . N e b y l y na ins ta lovány ž á d n é z b y t e č n é 

p lug iny . W e b o v á s t ránka by la ve lm i j e d n o d u c h á až min ima l i s t i cká a neby la p řep lněná 

z b y t e č n ý m i k u s y k ó d u . 

4 . 3 . 1 O p t i m a l i z a c e o b r á z k ů 

Nejv íce w e b „ z a o s t á v a l " v e v ý k o n u , a to k o n k r é t n ě na mob i ln í v e r z i . H lavní p r o b l é m 

by l s o b r á z k y , k te ré by l y pří l iš v e l k é a s t ránka se kvů l i t o m u d l o u h o načí ta la . 
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Řešením by lo na ins ta lova t p lug in p ro op t ima l i zac i o b r á z k ů . Na v ý b ě r by lo z něko l i ka 

p lug inů . 

• S m u s h 

• reSmush . i t 

• E W W W Image Op t im ize r 

• Shor tP ixe l 

• Imag i fy 

Na zák ladě k l a d n ý c h recenz í a p o č t u f u n k c í by l p ro op t ima l i zac i zvo len p lug in S m u s h . 

Prvotn í nas taven í p r o b ě h l o sk rze p r ů v o d c e , v e k t e r é m se nas tav i l y k l í čové v las tnos t i 

p lug inu j ako je např ík lad au toma t i c ká op t ima l i zace o b r á z k ů . T o z n a m e n á , že v š e c h n y 

o b r á z k y , k te ré se nahra j í d o W o r d P r e s s u b u d o u j iž o p t i m a l i z o v á n y . 

Dále se ods t ran i la v e š k e r á EXIF me tada ta o b r á z k ů za ú č e l e m snížení ve l i kos t i 

a nastav i la se f u n k c e lazy l oad , k terá zaj išťuje, že se o b r á z k y n a č t o u až v e chví l i , k d y 

je p o t ř e b a . 

Ihned p o t é by l p lug in p lně f u n k č n í a n e b y l o po t ř eba ho dá le nas tavova t , a le j en 

op t ima l i zova t o b r á z k y , k te ré j iž j s o u na w e b u umís těny . 

Jest l i j s o u o b r á z k y o p t i m a l i z o v á n y lze z k o n t r o l o v a t v sekc i Méd ia p o d ka tegor i í 

S m u s h , k d e je p ř e s n ě v idě t , j a ké o b r á z k y by l y o p t i m a l i z o v á n y a o kol ik by l y z m e n š e n y 

(v iz . O b r á z e k 55 ) . 

2 i m a g e s r e d u c e d by 22,1 KB (79.7%) 

M a i n I m a g e size: 17,05 KB 

V i e w Stats 

Obrázek 55: Ukázka redukce velikosti obrázků 
Zdroj: (WordPress, 2024) 

Op t ima l i zace o b r á z k ů s ice splni la úče l a o b r á z k y by l y z m e n š e n é , n i c m é n ě v t e s t e c h 

to h o d n o c e n í w e b u n e z v e d l o a by lo po t řeba nasad i t c a c h o v a c í p lug in . 

8 6 

http://reSmush.it


4 . 3 . 2 C a c h e p l u g i n 

C a c h o v a c í p l ug iny j sou v e W o r d P r e s s u ve lm i popu lá rn í , a t o h lavně kvů l i t o m u , že umí 

w e b n ě k o l i k a n á s o b n ě z rych l i t . C a c h o v a c í c h p lug inů je t a k é s p o u s t u . 

• W P Rocke t 

• W 3 To ta l C a c h e 

• W P Fastes t C a c h e 

• S i t eGround S p e e d Op t im ize r 

• W P Super C a c h e 

• L i t eSpeed C a c h e 

Var ian ta W P Rocke t je v ob las t i W o r d P r e s s u p o v a ž o v á n a za nej lepší , a le b o h u ž e l se 

j edná o p l a c e n ý p lug in , k te rý stoj í 59 $ na rok, c o ž na j e d e n p lug in , k te rý se stará 

p o u z e o op t ima l i zac i w e b u , je p o m ě r n ě h o d n ě . 

Plugin W 3 To ta l C a c h e by l i o d b o r n ý m i t es te r y o z n a č e n j ako ve lm i s lož i tý na 

kon f i gu rac i a př i š p a t n é m nas taven í je m o ž n é se se tka t s nega t i vn ím e f e k t e m . 

J a k o p rvn í by l t e d y o t e s t o v á n p lug in W P Fastes t C a c h e . Na zák ladě p o č t u s tažení 

a m n o ž s t v í kva l i tn ích recenz í v y p a d a l na p rvn í p o h l e d ve lm i d o b ř e . Bohuže l po 

kon f i gu rac i t o h o t o p lug inu by l y p r o v e d e n y tes ty , k te ré d o p a d l y úp lně s te jně j ako bez 

p lug inu . 

Pro to by l v y z k o u š e n d r u h ý p lug in S i t eGround S p e e d Opt im izer , k te rý v y p a d a l s l ibně. 

Nabíze l s p o u s t u f u n k c í a s a m o t n é p ros t řed í v y p a d a l o o d o s t lépe než u W P Fastest 

C a c h e . Plugin n e b y l o m o ž n é p lně o tes tova t , p r o t o ž e neby l kompa t ib i l n í s h o s t i n g e m , 

na k t e r é m w e b běží a n e b y l o m o ž n é z a p n o u t c a c h e f u n k c e . 

Za j ímavou a l te rna t i vou by l p lug in W P Super C a c h e , k te rý j e ve lm i p o d o b n ý p lug inu 

W P Fastes t C a c h e jen s m a l ý m i rozd í ly . J e h o nas taven í by lo ze v š e c h p lug inů 

ne j jednodušš í , p r o t o ž e n e m ě l to l i k f u n k c í . U t o h o t o p lug inu by l y b ě h e m tes tován í 

f u n k č n o s t i z j i š těny p r o b l é m y s o b r á z k y , k te ré se p řes ta ly s p r á v n ě načí ta t . Ob rázky , 

a h lavně sp rávná f u n k č n o s t j s o u u w e b o v é s t ránky k l í čové , a p ro to by l p lug in 

o d e b r á n . 
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V ý s l e d k y v ý š e z m í n ě n ý c h p lug inů j s o u ve lm i nekonz i s ten tn í . W e b b u ď v ů b e c 

nez rych l í a n e b o je p r o b l é m s f u n k c i o n a l i t o u w e b u , c o ž p ř i nese j eš tě vě tš í p r o b l é m y . 

P lug in , k te rý f u n g o v a l a dos ta l v ý k o n w e b u na max imá ln í h o d n o t y by l p lug in 

L i t eSpeed C a c h e . T e n f u n g u j e j i nak než os ta tn í c a c h o v a c í p lug iny . J e nu tné v y u ž í v a t 

L i t eSpeed server a v š e n a k o n f i g u r o v a t , c o ž m ů ž e bý t t r o c h u náročně jš í . 

Ne jd ř íve se zažáda lo o D o m a i n Key a př ih lás i lo se ke s l užbě QUIC .c l oud a v nas taven í 

C D N se povo l i l QU IC .c l oud C D N . V o b e c n é m nas taven í se zapnu l Gues t M o d e , k te rý 

s louží p ro už iva te le , kteří w e b navšt ív í úp lně p o p r v é . Nás ledně se zapnu la 

op t ima l i zace a př i řadi la sp rávná IP a d r e s u se rve ru ( d o m é n y ) . Vě tš ina m o ž n o s t í by la 

v e v ý c h o z í m nas taven í j iž s p r á v n ě n a k o n f i g u r o v a n á , n i c m é n ě je d o b r é j eš tě povo l i t 

B r o w s e r C a c h e (mez ipaměť p roh l í žeče ) . M o ž n o s t i , k te ré p lug in nabízí j s o u sko ro 

n e o m e z e n é . Zák ladní nas taven í je r o z d ě l e n o d o něko l i ka kategor i í , p ř i č e m ž každá 

z n ich má něko l i k da lš ích sekcí . Z t e s t o v a n ý c h p lug inů se j edná r o z h o d n ě o ten 

ne jpokroč i le jš í . Při z m ě n á c h je dů lež i t é h lavně o t e s t o v a t s p r á v n o u f u n k č n o s t 

a v ý s l e d k y . 

Bez použ i t í p l ug inů mě l w e b na mob i l n ím zař ízení v sekc i v ý k o n ne jhorš í skó re 

s v ý s l e d k e m 6 0 b o d ů (v iz . O b r á z e k 56 ) . 

P Mobil • Počítač 

r Objevte, co zažívají skuteční uživatelé O Žádná data 

Diagnost ikujte problémy s výkonem 

FCP 

6 0 

Hodnoty jsou odhady a motiou se lišit. Skóre výkonu se pocíta pfimo 

z těchto metrik. Zobrazit kalkulačku. 

Obrázek 56: Test webu bez použití pluginů LiteSpeed Cache 
Zdroj: (PageSpeed Insights, 2023) 
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Po ap l i kac i v ý š e z m í n ě n é h o p o s t u p u a s p r á v n é kon f i gu rac i L i t eSpeed C a c h e p lug inu 

se w e b v e v ý k o n u dos ta l až na skó re 9 9 b o d ů , c o ž je č ís lo , k t e rého dosahu je j en 

m á l o k d o (v iz. O b r á z e k 57) . 

P Mobi l D Počitač 

Objevte, co zažívají skuteční uživatelé © Žádná data 

* Diagnostikujte problémy s výkonem 

© 0 ® 0 
Výkon Přístupnost Doporučené SEO 

postupy 

0 
Výkon 

Hodnoty jsou odhady a mohou se lišit. Skóre výkonu se počítá pfimo 
z těchto metrik. Zobrazit kalkulačku. 

A 0-49 • 50-89 • 90-100 

Obrázek 57: Výsledky testu s pluginem LiteSpeed Cache 
Zdroj: (PageSpeed Insights, 2023) 
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5 Zhodnocení a závěr 

V té to kap i to le je r o z e p s á n o , c o se b ě h e m t v o r b y e - s h o p u p o v e d l o , k d e n a o p a k by l y 

p r o b l é m y a k d e se nacház í další př í lež i tost i č i h r o z b y . 

O b e c n ě lze v ý s l e d e k p o v a ž o v a t za ú s p ě š n ý . Na zák ladě p o ž a d a v k ů by l v y t v o ř e n w e b 

v r e d a k č n í m s y s t é m u W o r d P r e s s , k te rý je d e s i g n o v ě v y l a d ě n ý , j ak má bý t , sp lňu je 

v e š k e r é t e c h n i c k é p a r a m e t r y a z á r o v e ň d o s a h u j e v t e s t e c h vyn ika j í c í ch v ý s l e d k ů . 

Obsahu je v e š k e r é p o v i n n é p rávn í d o k u m e n t y , f u n k c e a c h o v á se j ako p l n o h o d n o t n ý 

e - s h o p (v iz . O b r á z e k 58 ) . 

• • • EG Anonymní < outworkshop.cz ä 

Doprava zdarma od 1 499 Kč ! 

O U T W O R K Tr ička Myš lenka 

Minimalistické oblečení 
s ručním potiskem 
Ob jev te naše mo t i vačn í t r ička uši tá ze 100% o rgan i cké bav lny a r u č n ě 

v y r o b e n ý m p o t i s k e m v České repub l i ce ! 

CD 

Obrázek 58: Ukázka vytvořeného webu 
Zdroj: Vlastní tvorba 

P r o b l é m y b ě h e m p r á c e nas ta ly h lavně př i použ íván í p r o g r a m u Loca l , k te rý je bohuže l 

l im i tovaný t ím , že běží p o u z e loká lně n iko l i v na h o s t i n g u . Ostatn í p r o b l é m y by l y spíše 

r ů z n o r o d é . Menš í pot íž by la se š a b l o n o u B locksy , k terá z p ů s o b o v a l a n e o č e k á v a n é 

z m ě n y . Další v ě c , k t e r o u m o c maj i te lů e - s h o p ů neřeš í je GDPR a s t ím s p o j e n é Goog le 

Fonty , k te ré se v e v ý c h o z í m nas taven í načítaj í z G o o g l e API a t ím k o m p r o m i t u j í IP 

a d r e s u už i va te le . P r o b l é m y by l y i na s t raně W o r d P r e s s u a t o v s i tuac i , k d y 

n e f u n g o v a l o odesí lán í e -ma i l ů a muse l se n a k o n f i g u r o v a t v las tn í S M T P server . 
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Pří lež i tost i p ro z lepšení se skrýva j í p ř e v á ž n ě v rozš i řován í p r o d u k t o v é h o s o r t i m e n t u , 

t e d y v y t v o ř e n í n o v ý c h p r o d u k t ů n e b o kategor i í . H lavní v ě c , k te rou b y stá lo za t o 

v b u d o u c n u i m p l e m e n t o v a t , j e p o d p o r a a n g l i c k é h o j a z y k a , a b y by l w e b d o s t u p n ý p ro 

lokální zákazn íky , a le by lo m o ž n é t a k é e x p a n d o v a t do zahran ič í . 

Co se t ý č e konk ré tn ího d o p o r u č e n í . A u t o r p r á c e mě l b ě h e m t v o r b y e - s h o p u s p o u s t u 

p r o b l é m ů z p ů s o b e n é p ř ímo W o r d P r e s s e m . T e n s ice má v e l k o u v ý h o d u , že je z p r v u 

z d a r m a a lze na n ě m v y t v o ř i t t é m ě ř j akýko l i v t y p w e b u , ale ne jedná se o řešení v š e 

v j e d n o m (a l l - i n -one ) , a tud íž se v š e musí r učně p ř i dáva t a k o n f i g u r o v a t , c o ž ce l ý 

p r o c e s t v o r b y ve l i ce na tahu je . P lug inů je d o W o r d P r e s s u o p r a v d u m n o h o . Na d r u h o u 

s t ranu je j i ch f u n k č n o s t j e čas to ve lm i d isku tab i ln í . N ě k t e r é p l ug iny ne fungu j í , n e b o 

z p ů s o b í kon f l i k t se š a b l o n o u . Navíc v e š k e r é za j ímavé f u n k c e m o h o u bý t až 

v p r é m i o v é v e r z i . A v z h l e d e m k t o m u , že t a k o v ý e - s h o p m ů ž e mít k l idně 2 0 p l ug i nů , 

dáva t za k a ž d ý s t o v k y k o r u n není úp lně e k o n o m i c k y v ý h o d n é řešení . 

V e v ý s l e d k u v y b u d o v a n ý e - s h o p není z d a r m a v d ů s l e d k u v š e c h p lug inů , k te ré by lo 

po t řeba p ropo j i t . T e ď , k d y ž je w e b h o t o v ý , nedává smys l p ř e c h á z e t na j i ný redakčn í 

s y s t é m . N i c m é n ě k r a b i c o v é řešení o d S h o p i f y b y p ro e - s h o p y m o h l o dáva t vě tš í 

smys l než W o r d P r e s s . I p ř e s t o ž e se j edná o u z a v ř e n ý a p l acený redakčn í s y s t é m , dá 

se p ř e d p o k l á d a t , že b u d e lépe o p t i m a l i z o v a n ý , j ednodušš í , rych le jš í a v š e b u d e t z v . 

p o d j e d n o u s t ř e c h o u . 
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Závěr 

V s o u č a s n é d o b ě nas tává ve lká po t řeba u m ě t v y t v o ř i t v las tn í e - s h o p . H lavn ím 

d ů v o d e m je v y s o k á p o p t á v k a zákazn íků , k teř í si n á k u p z pohod l í d o m o v a obl íb i l i . Na 

t rhu je k d i spoz i c i něko l i k e - s h o p o v ý c h řešení , p ř i č e m ž j e d n í m z n ich je r edakčn í 

s y s t é m W o r d P r e s s , k te rý nabízí r o z m a n i t o u šká lu f u n k c í a p l ug i nů . P řes tože ex is tu je 

m n o h o a l te rna t i vn ích p l a t f o r e m pro vy t vá řen í e - s h o p u , W o r d P r e s s si ud ržu je 

b e z k o n k u r e n č n í p rvn í poz i c i , a t o d íky j e h o c e n o v é d o s t u p n o s t i a š i r o k ý m m o ž n o s t e m 

k o n f i g u r a c e . 

V p rvn í čás t i baka lá řské p r á c e je v y s v ě t l e n o , c o je t o r edakčn í s y s t é m , p o d l e č e h o se 

dělí a k te ré konk ré tn í redakčn í s y s t é m y j s o u ne jpouž ívaně jš í . V souv is los t i s t ím je 

č t e n á ř ů m př ib l ížen s a m o t n ý v ý v o j w e b o v ý c h s t ránek a j a z y k ů , k te ré se p ro t v o r b u 

využ íva j í . Na konc i kap i to ly je p o p s á n o rozhraní s a m o t n é h o W o r d P r e s s u . 

Druhá kap i to la se z a b ý v á n á v r h e m Ul a UX d e s i g n u . N e j p r v e j s o u p o j m y v y s v ě t l e n y , 

p o p s á n y je j i ch k l í čové rozd í ly a nás ledně j sou v y j m e n o v á n y t y p y už i va te l ského 

rozhraní . Závě r kap i to l y se sous t řed í na p rak t i cké t i py př i t v o r b ě w e b o v ý c h s t ránek . 

T o z n a m e n á , j ak s t ránku n a d e s i g n o v a t , a b y by la e fek t i vn í a k t e r ý m c h y b á m se 

v y h n o u t . V š e je p o d l o ž e n o i u k á z k o u popu lá rn í ch w e b ů z p raxe . T e o r e t i c k o u čás t 

uzavírá p r o c e s na n á v r h Ul a UX d e s i g n u . 

V p rak t i c ké čás t i baka lá řské p r á c e je r o z e p s á n ce l ý p o s t u p t v o r b y e - s h o p u . Od 

s a m o t n é h o hos t i ngu a ins ta lace W o r d P r e s s u až k v e š k e r ý m p l u g i n ů m , k te ré by l y 

n e z b y t n é p ro s p r á v n ě fungu j í c í e - s h o p . Nás ledně by l y p o p s á n y zák ladní f u n k c e j ako 

v ložen í p r o d u k t ů , úp rava š a b l o n y n e b o v y t v o ř e n í s t ránek . Kap i to lu uzavíra j í v e š k e r é 

p r o b l é m y , se k t e r ý m i se au to r př i rea l izac i e - s h o p o v é h o řešení setka l (od p r o b l é m ů 

se š a b l o n o u n e b o p l u g i n e m až k s a m o t n é m u W o r d P r e s s u a j e h o n e f u n k č n o s t i posí lat 

e -ma i l y ) . 

Nás ledu je kap i to la na op t ima l i zac i v y b u d o v a n é h o e - s h o p u . Z d e j s o u v y p s á n y 

popu lá rn í nás t ro je na měření , ne jčas tě jš í p ř í č iny p o m a l é h o w e b u , p r o č w e b o v é 

s t ránky o p t i m a l i z o v a t a v nepos ledn í řadě s a m o t n é řešení . 
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V s o u č a s n é d o b ě je w e b komp le tn í . V b u d o u c n u by se da l r ozš i ř ova t h lavně o n o v é 

p r o d u k t y a př i e x p a n z i d o zahran ič í o p ře ložen í d o c iz ího j a z y k a . 

Při v y p r a c o v á n í z á v ě r e č n é p r á c e by ly na lezeny u rč i té l imi ty r edakčn ího s y s t é m u 

W o r d P r e s s a t o p ř e v á ž n ě v ob las t i p l ug inů a rozší ření . T o t o řešení na jde využ i t í 

p ř e v á ž n ě u s t a t i c k ý c h w e b ů či b l o g ů , k d e není zapo t řeb í p r a c o v a t s tak v e l k ý m 

m n o ž s t v í m p l ug i nů . N a o p a k p ro v y t v o ř e n í e - s h o p u m ů ž e bý t za j ímavějš í využ í t 

a l te rna t i vy j ako např ík lad S h o p i f y n e b o S q u a r e s p a c e , k te ré mají p ro on l ine o b c h o d 

př ímo p ř i z p ů s o b e n é š a b l o n y a admin is t ra t i vn í p ros t řed í . 

B u d o u c n o s t e - s h o p ů je pro podn i ka te l e ve lká n e z n á m á . Svě t se mění o b r o v s k o u 

rych los t í a n i kdo p ř e s n ě neví , j ak b u d e on l ine svě t za něko l i k let v y p a d a t . V m inu los t i 

se zbož í n a k u p o v a l o f y z i c k y v k a m e n n ý c h o b c h o d e c h . V s o u č a s n é d o b ě je m o ž n é si 

p r o d u k t y p r o h l é d n o u t a koup i t na w e b o v é s t ránce o b c h o d u . V b u d o u c n u m ů ž e bý t 

n a o p a k s t a n d a r d e m p r o c h á z e t v i r tuá ln í u l i čkou o b c h o d u j ako v e s k u t e č n o s t i . Forma 

n á k u p u m ů ž e bý t ov l i vněna p ř í c h o d e m n o v ý c h techno log i í , j ako j e v i r tuá ln í real i ta 

(VR), k terá je na t r h u j iž d n e s . P rávě VR m ů ž e bý t v e l k o u revo luc í v d ig i tá ln ím svě tě 

a on l ine nakupován í . 
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