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Uvod

Cestovni ruch je fenoménem dnes$ni doby a predstavuje jeden z atributi moderni
spolecnosti. Cestovani je obecné chapano jako bézna soucast zivotniho stylu. AvsSak
béhem uplynulého roku 2020 anasledn¢ izaCatkem roku 2021 doslo ke krizi
Vv cestovnim ruchu, ktera byla zptsobena pandemii covid-19.V dusledku S$ifeni viru
byla zrusena vétSina zajezdu, letd a vyhlidky na cestovani a pohyb lidi mezi staty jsou
Vv soucasné dob¢ nejisté. Pozitivni strankou dopadu této pandemie se mtize zdat posileni
domaciho cestovniho ruchu, ale natento vyrazné rostouci trend béhem jednoho roku
nebyla vétsina mist Ceské republiky piipravena, proto doSlo k pretiZeni turisticky
oblibenych mist, kam spadaly i Krkonose, kterymi Se zabyva tato diplomova prace.
Béhem sezony byla zaznamendna rekordni maxima prichodd, navstévnosti vrcholu
a celého okoli Snézky. KrkonoSe v poslednich letech trpi masovym turismem a tlak
na tak malé pohofi je enormni, neklesa, ba naopak v ramci soucasné situace jesté stoupa
(Ekolist, 2021).

Pro tuto diplomovou praci je zasadni problematika gastronomického cestovniho
ruchu. Pokud jde o motivaci lidi k cestovani, tak dle UNWTO (2017) je mimo navstévy
historickych pamatek, poznavani tradici azvykd také hlavni motivaci k navstéveé
destinace pravé gastronomie. Z toho diivodu ma tento segment cestovniho ruchu velky
potencial pii podpofe mistnich komunit, regionalni | narodni ekonomiky a zvySovani
udrzitelnosti.

Dynamicky rozvoj azdjem 0 gastronomické zaZitky v poslednich letech
podnécuje rozmach gastronomického turismu, pod ktery spada mimo jiné také napojovy
cestovni ruch. Turisté radi cestuji za vinem, ¢ajem, whiskey nebo pivem. V ptipadé
Ceské republiky se jednozna¢né nabizi pivni turismus, nebot’ jsou Cesi ve svété znami
jako narod pivafi a v pfepoctu na pocet obyvatel se nachazi na prvni pticce V piti piva
ve svétovém zebiicku. Cesi jsou nejen piebornici v piti piva, ale i v jeho vyrobg, ktera
ma dlouholetou tradici a patfi tak k ¢eské kultuie (Evropa v datech, 2019).

Zajem 0 pivovarnictvi a originalitu v pivnim primyslu s sebou pfinasi narust
poctu minipivovarl atrendi v nabidce pivnich gastronomickych zazitkli a produkti,
vcéetné pivnich stezek, kterym se vénuje tato prace.

Diplomova prace setyka turismu v Krkonosich, ato konkrétné originalniho
produktu cestovniho ruchu ,.Krkono$ska pivni stezka“. UCelem této prace je zjistit

ulohu Krkonosské pivni stezky ve vztahu k cestovnim ruchu v Krkonosich, zhodnotit



jeji potencial, navstévnost a nabidnout doporuceni pro zlepseni. Pivo je napoj, ktery
ma spoustu podob a pro rizné zem¢ ma velky vyznam ijako prvek kultury, nebot’

konzumace jidla, napoju a zvyky s tim spojené, jsou jeji nedilnou soucasti.



1 Prehled poznatki

1.1 Cestovni ruch

V ramci této podkapitoly bude prvotné definovan cestovni ruch jako takovy. Nasledné
dojde kuvedeni druhi aforem cestovniho ruchu. Zavér podkapitoly se zaméii

na cestovni ruch v Ceské republice.

1.1.1 Definice

Definici cestovniho ruchu existuje cela fada. Ve velmi zjednoduseném pojeti jej
Ize definovat jako ,, krdatkodoby presun lidi najina mista, nezZjsou mista jejich
obvykilého pobytu, za uicelem pro né prijemnych cinnosti“ (Horner & Swarbrooke, 2003,
S. 53). V pribéhu 20. stoleti postupné vznikaly nejriznéjsi definice a byla zde snaha
ze strany mezinarodnich instituci 0 sjednoceni, aby bylo mozné mezinarodni srovnani
cestovniho ruchu a jeho statistické sledovani obecné. Na konferenci pofadané Svétovou
organizaci cestovniho ruchu, dale jen UNWTO (United Nations World Tourism
Organization) v roce 1991 vznikla tato mezinarodné uznavana definice: ,, Cestovni ruch
je ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné Zzivotni
prostredi, atona dobu kratsi, nez je stanovena, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny
nez vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném misté,* (Beranek, 2013, s. 15).

Zelenka a Paskova (2012, s. 83) cestovni ruch ve svém slovniku definuji jako
., komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé
prostiedi nebo pobyvajicich V téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem zabavy,
rekreace, vzdélavani, pracovné ¢i jinym ucelem, 1 aktivity subjektii poskytujicich sluzby
a produkty teémto cestujicim osobam, tedy | provozovani zarizeni Se sluzbami pro tyto
cestujici osoby vcéetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit
spojenych S vyuzZivanim, rozvojem a ochranou zdroju pPro cestovni ruch, souhrn
politickych averejné spravnich aktivit areakce mistni komunity a ekosystémii
na uvedené aktivity “.

Posledni definice chape cestovni ruch komplexné, jelikoz zohlediiuje Uc€astniky
cestovniho ruchu (poptavku), cilové misto (destinaci), poskytovatele sluzeb (nabidku),
ale i reakce ekosystémi a mistnich komunit. Pro potieby této prace bude smérodatna
pravé tato definice, jelikoz oproti vymezeni UNWTO, pojima cestovni ruch nejen jako
jev, ale zohlednuje jej ijako soucast eckonomiky avyznamny spoleCensky jev

(Kotikova, 2013).
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S ohledem na masovy rozvoj cestovniho ruchu na konci 20. stoleti vznikly
organizace na podporu cestovniho ruchu na statni a mezinarodni urovni. Nejznamé;jsi
organizaci na mezinarodni uUrovni je Svétova organizace cestovniho ruchu — WTO
(World Tourism Organization), pozdéji musela byt pfejmenovana kvuli vzniku Svétové
organizace obchodu (World Trade Organization), ktera nesla stejnou zkratku WTO.
Pfijala tedy nazev UNWTO (United Nations World Tourism Organization). V Evropé
nese obdobnou funkci organizace ETC (European Travel Comission) a v Ceské
republice byla Ministerstvem pro mistni rozvoj zalozena organizace Czech Tourism.
Jejim cilem je propagace Ceské republiky jako atraktivni destinace k navitiveni

potencialnimi turisty (Berdnek, 2013, s. 14).

1.1.2 Druhy a formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch lIze délit na n¢kolik druhti na zakladé rGznych kritérii, napt. dle délky
pobytu (kratkodoby, dlouhodoby), zabezpeceni cesty (organizovana, neorganizovana),
ucastnikd (individudlni, kolektivni), ro¢niho obdobi (sezonni, mimosezonni) a dalsi
(Ryglova, Burian & Vajénerova, 2011). V souladu s UNWTO je jako zakladni uvadéno
¢lenéni respektujici geografické hledisko, jelikoZ se samotny cestovni ruch uskuteciiuje
v uréitém geografickém prostoru. Dle néj se rozliSuje cestovni ruch domaci (pohyb
a pobyt obyvatel daného statu pouze V ramci jeho tizemi) a zahrani¢ni (pohyb a pobyt
obyvatel daného stitu mimo jeho Uzemi), ktery se dale ¢leni na piijezdovy (piijezd
a pobyt zahrani¢nich Gcastnikli cestovniho ruchu v daném statu) a vyjezdovy cestovni
ruch (vycestovani obyvatel dané zem¢ a jejich pobyt v zahranici). Na zakladé spojeni
nékterych zminénych druht Ize ¢lenit cestovni ruch dale na narodni (domaci spole¢né
s vyjezdovym), vnitini cestovni ruch (domaci spolu s piijezdovym) a mezinarodni
(ptijezdovy spolecné s vyjezdovym). Mimo uvedené druhy existuje fada dalSich, z nichz
Ize zminit dale ¢lenéni cestovani podle nasledujicich motivi: vyuziti volného casu
(rekreace, dovolend), navstévy piibuznych nebo ptatel, obchodni cesty, 1éceni,
nabozenské (poutni) ucely a ostatni (Kotikova, 2013).

Dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) se formy cestovniho ruchu odviji
od potieb ucastnikd. K zakladnim formam patii cestovni ruch rekreacni, kulturné-
-poznavaci, sportovné-turisticky, léCebny a lazensky. Rekreacni pozitivné piispiva
k regeneraci psychickych a fyzickych sil ¢lovéka a realizuje se ve vhodném rekrea¢nim
prostiedi (hory, mofe atd.). Kulturné-poznavaci cili na poznavani kultury a historie dané

destinace, ato véetn¢ tamnich zvykt, tradic apod. Sportovné-turisticky je zaméfen
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na aktivni odpocinek a regeneraci, jde napf. 0 ruzné sportovni ¢innosti. LéCebny
a lazensky cestovni ruch cili na celkovou obnovu psychickych a fyzickych sil ¢lovéka
(1é¢ba, prevence, relaxace). Mimo tyto zakladni formy existuji ispecidlni, které
uspokojuji specifické potieby tucastniki, jedna se napf. 0 Cestovni ruch seniord,

nabozensky, gastronomicky, méstsky nebo kongresovy.

1.1.3 Cestovni ruch v CR

Ceska republika je z evropského i celosvétového pohledu vyznamnou destinaci
cestovniho ruchu, ato pfedev§im diky rozmanitosti atraktivit, geografické poloze,
infrastruktuie a stabilnimu politickému zdzemi. Nejvyznamnéj$im typem cestovniho
ruchu je rekreacni cestovni ruch, zvlasté aktivni formy dovolené (cykloturistika, horska
turistika, sjizdéni fek, zimni sporty. Druhym dillezitym typem je v Ceské republice
poznavaci cestovni ruch (Jarolimkova, 2018).

Potencial prorozvoj cestovniho ruchu je velmi dobry, jelikoz nabizi velké
mnozstvi pamatkovych objektt, pficemz nekteré znich jsou zapsany na Seznamu
svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO. Zajimavé a ¢etné jsou i pfirodni
atraktivity. Nadpriméry potencial z celosvétového pohledu mé Ceska republika
vramci lazeiského cestovniho ruchu vzhledem K dlouholeté tradici lazenstvi
a rozmanité struktury ptirodnich 1é¢ebnych zdrojui. Disponuje téz dobrym potencidlem
pro golfovy turismus (pfes 100 golfovych hiist). Vyznamné misto ma i kongresovy a
veletrzni cestovni ruch. Pro Ceskou republiku je v ramci kongresového cestovniho
ruchu vyhodou ideélni geograficka poloha, dopravni dostupnost z jinych statti Evropy a
také bohata nabidka jizZ zminénych kulturnich a historickych pamatek, které mohou byt
zajimavé pro ucastniky kongresti v jejich volném case. Neopominutelna je i jedna
Z nejvysSich vybavenosti podnikl sluzeb cestovniho ruchu Vvramci Evropské unie,
jelikoz hromadna ubytovaci zafizeni v souctu nabizi okolo pll milionu Itizek. Strategie
Ceské republiky v budoucnu je zaloZena na trendu udrZitelného rozvoje spole¢nosti
(Jarolimkova, 2018).

V neposledni fad¢ lze zminit i rozvijejici se gastroturismus, ktery je znamy
v Ceské republice v podob& food festivald, ochutnavek, masopustl, zabijadek,

vinobrani, ochutnavky piv nebo pivnich stezek (Kotikova, 2013, s. 45).

12



1.2 Gastronomicky cestovni ruch

Pro tuto praci je st€zejni problematika gastronomického cestovniho ruchu, proto bude
V nasledujicich c¢astech této podkapitoly nejprve definovan samotny pojem a dojde
k pfiblizeni moZzného vyuziti lokalnich produkt v cestovnim ruchu a situace v oblasti

gastroturismu v ramci pandemie covid-19.

1.2.1 Definice

Gastronomie tvoii jeden z hlavnich aspektdi cestovniho ruchu. Rada osob cestuje
do konkrétnich ~ destinaci ~ primarné  za mimofadnymi  nebo  neobvyklymi
gastronomickymi zazitky. Samotny gastronomicky cestovni ruch pozitivné ovlivituje
nejen ekonomickou stranku dané destinace, ale rovnéz prispiva K pozitivni image
destinace a zachovani mistni kultury a dédictvi (Thinaranjeney & Sedigheh, 2019).

Pro gastronomicky cestovni ruch jsou uzivany i pojmy ,kulinaisky cestovni ruch®
nebo ,,gastroturismus®. Stejné tak jako tomu by bylo u cestovniho ruchu, tak i v tomto
piipadé existuje fada definic. Naptiklad Kotikova (2013, s. 39) jej popisuje jako ,, formu
cestovniho ruchu, U které je hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zdzitky. Miize
se jednat 0 ucast na specializovanych gastronomickych akcich nebo 0 zdZitky spojené
S konzumaci, s pripravou a prezentaci jidla, seznameni S€ S gastronomickymi tradicemi
V dané destinaci .

Galanakis (2020) uvadi, ze ve zjednoduseném pojeti lze gastroturismus definovat
jako hledani jedine¢ného zédzitku zjidla apiti. K tomuto obecnému pojeti udava
i obsahlou definici, kde gastronomicky cestovni ruch z pohledu turistd vidi jako
,,experimentadlni cestu do gastronomického regionu pro rekreacni nebo zdbavni ucely,
kterd zahrnuje  navstévu  primdrnich — a sekundarnich — producentii  potravin,
gastronomické festivaly, veletrhy potravin, farmarské trhy, kucharské show a ukazky,
ochutnavku kvality potravinarsky produktii nebo jakékoli turistické aktivity spojené
s potravinami‘*“ (Galanakis, 2020, s. 205).

Ve svém slovniku Zelenka a Paskova (2012, s. 192) definuji gastroturismus jako
,.formu cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani pozitkem z konzumace, kultury
stolovani  (atmosféra, vybaveni avyzdoba stravovaciho zarizeni), testovani
a seznamovani Se S vybranymi pokrmy a napoji. Typickymi aktivitami jsou navstévy
zvlastnich restauraci, rybarskych lodi, pivnich slavnosti, exkurzi do vyroben potravin*“.

Ackoliv je kazda z definic 0 néco rozdilna, podstata je u vSech stejna. Dulezité vsak je,
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aby byl gastroturismus spojovan S navstévou jakéhokoliv stravovaciho zafizeni a akci
spojenych S gastronomii, nikoliv jako cestovani pouze do exkluzivnich restauraci
a za gurmanskymi zazitky (napi. podniky ocenéné michelinskou hvézdou), které ptinasi
nezapomenutelny aunikatni zazitek, cozmuze byt istravovani u stanku apod.
(Kotikova, 2013, s. 39).

Gastronomicky zazitek dokaze turistu zaujmout mistem, atmosférou, spojitosti
s kulturou a mistnimi tradicemi, typicky lokalnimi pokrmy. Zajimavé jsou pro né
kulinatské zazitky, které probihaji v pfirod¢, u mofe nebo v historickych centrech mést
(Kotikova, 2013). Hosta zaujme piiprava pokrmu a zhotoveni pokrmu na vlastni oci
nebo finalni Gprava jidla pted hostem, napt. vykosténi ryby, porcovani, michani drinku,
flambovani dezertu. ,, Zazitkova gastronomie je jedna z moznosti, kterymi si podnikatelé
mohou nejen udrzet svoji klientelu, ale mohou ziskat nové hosty a tim si zajistit uspéch
svého podnikani* (Smetana a Kratka, 2009, s. 106).

Naopak tuzemské hosty 1ze v doméci destinaci zaujmout napt. festivaly moderni
kuchyné, exotické trhy s nabidkou neobvyklého ovoce a zeleniny a ukazka jejich
ptipravy, ddle masopusty, hody (Kotikova, 2013, s. 40).

Na cestovni ruch maji nejvétsi dopady gastronomické akce (events). Mezi né patii
napf. vinobrani, pivni slavnosti, food festivaly pofadané ve velkych méstech. Mezi
nejznaméj$i mezinarodni akce patii Slow Food Movement’s biennial v Turing v Italii,
St. Moritz Gourmet Festival ve Svycarsku, Aspen Food and Wine v Coloradu v USA
nebo Hokitika’s Wildfood Festival na Novém Zélandu. V Cechach je nejvyznamnéjsi
akci Prague Food Festival. Tyto udalosti maji vétSinou bohaty doprovodny kulturni
program, ktery provazi turisty celou akci a obohacuje jejich kulinafsky zazitek. Vedle
toho existuji i akce mensi velikosti jako vylov Cerstvych ryb a jejich piiprava, slavnosti
urité sezonni zeleniny napi. zeli. Dale zabijacky, soutéze v grilovani nebo kosty

mistnich palenek (Kotikova, 2013, s. 45).

1.2.2 Vyuziti lokalnich produkti v cestovnim ruchu

Pokud jde o motivaci turisty, tak dle UNWTO (2017) je zazitek z gastronomie v dnesni
dobé na podobné trovni jako navstéva muzea, historickych pamatek nebo obdivovani
architektury v dané destinaci. Pravé z tohoto divodu ma koncept gastronomického
cestovniho ruchu obrovsky potencial pro pozitivni stimulaci mistnich, regionéalnich
I narodnich ekonomik, ale i pro zlepseni fizeni destinaci nebo podporu kultury. Svym

charakterem ma potencial i pro podporu mistniho zeméd¢€lstvi a vyroby potravin.
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Stejné€ jako jiné odvétvi cestovniho ruchu, takiten gastronomicky musi dbat
na udrzitelnost, coz zahrnuje oblasti, jako je snizovani chudoby, G¢inné vyuzivani
zdroju, ale i ochrana Zivotniho prostfedi, kulturnich hodnot a dédictvi.

Vyuziti lokalnich produkti by mélo byt propojeno pravé s udrzitelnosti, jez
se odviji od moznosti nabidkové strany (mistni poskytovatelé sluzeb), které by mély byt
v souladu s potfebami mistnich obyvatel, zivotniho prostfedi a samoziejmé S pozadavky
turistd, jakozto stranou poptavky. Pravé prostfednictvim zvySovani zajmu O mistni
produkty Ize ptispét K udrzitelnosti @ mistnimu rozvoji, a to piedevsim ve venkovskych
oblastech. Cim vy3si je poptavka po mistnich potravinch, tim vice vznikaji nové
ptilezitosti  pro hospodarsky asocialni rozvoj, jelikoz jeiniciovan  vznik
specializovanych trhi a produkti na posileni regiondlni identity. Spojeni mistnich
potravin a jeji vyroby Vv kombinaci sezazitky zruznych akci (foodfestivaly,
gastroeventy apod.) se Casto objevuje Ve strategiich rozvoje venkova, jelikoz jsou
propagovany i popularizovany nejen tradiéni pokrmy, ale i jejich regionalni producenti.
Da se fict, Ze jako idedlni se jevi spojeni mistni produkce s dal§imi aktivitami, které
umoznuji  sezndmeni S venkovskym  zplGsobem Zivota aaktivni  zapojeni
do zeméd¢lskych cinnosti. Jejich snahou je diraz naochranu arozvoj kulturniho
dédictvi a citlivy piistup K zivotnimu prostiedi (HoleSinska & Novotna & Nunvarova,
2020).

Gastroturismus je pfedev§im regionalni zalezitosti a souvisi S trendem lokalnich
produktii a navstévnikt. To potvrzuje skute¢nost, Ze V soucasnosti je velmi oblibenym
cestovatelskym motivem putovani do Ceskych regioni za dobrym jidlem a pitim,
a to casto v souvislosti s mistnim folklorem a lidovymi tradicemi. |z tohoto ddvodu
roste zajem O regiondlni produkty asluzby, jelikoz spotiebitelé pozaduji kvalitni
a bezpecné zemédélské vyrobky a je pro né dilezité veédét, co nakupuji a od koho.
Lokalni produkty by tak mély byt nedilnou soucasti nabidky gastronomickych zafizeni,
jelikoz s sebou nesou regionalni jedine¢nost s vazbou na mistni suroviny a tradice.
Stejné tak je tomu iV piipadé sluzeb a zazitki, které zcela jedine¢nym zplisobem
mohou prezentovat konkrétni misto v dané destinaci (Kostkova, 2020).

V souvislosti s pivnim cestovnim ruchem, jez bude zminén v kapitole 1.3., jsou
z pohledu lokalnich produktti dulezit¢é rizné akce aatrakce. Pivo je oblibenym
motivaénim faktorem pro cestovani, ale pro vétsi atraktivitu je potfeba vytvorit
a propagovat mistni pivovary, pivni festivaly, ochutnavky piva, prohlidky pivovart

apod., jez lze spojit s pivnimi stezkami a ochutnavkou mistnich specialit z lokalnich
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produktl, které koresponduji s konzumaci piva, cozjsou rtizné syry, klobasy, uzené

maso, gulas, grilované speciality apod. (Bujdosé & Sziics, 2012).

1.2.3 Gastronomicky cestovni ruch a covid-19

Cestovni ruch je fenoménem dne$ni doby, tvofi vyznamnou c¢ast Zivotniho stylu
pro spoustu lidi po celém svété. Rozmanitost novych trendu v této oblasti je opravdu
bohata. V posledni dobé¢ lze vsak citit pokles cestovniho ruchu, ato kvili pandemii
covid-19. V dusledku Sifeni koronavirové nakazy doslo ke zruSeni vétSiny vnitrostatnich
I mezinarodnich spoju, byly zruSeny zajezdy a z toho divodu je cestovni ruch jednim
Z nejvice zasazenych odvétvi. Vyhlidky cestovnich kancelafi a turistd, ktefi by chtéli
vycestovat, jsou v soucasné dob¢ nejisté. Data 0 dopadu na cestovni ruch, ktera uvadi
Evropska komise (2020) nejsou vibec optimistickd. Podle odhadi povede situace
k 60% snizeni mezinarodniho cestovniho ruchu a ke ztraté ve vysi 840-1000 miliard eur
pro globalni cestovni ruch. Rezervace poklesly vroce 2020 o 60-90 % Vv porovnani
se stejnym obdobim v minulych letech a ocekava se ztrata az 6 milionti pracovnich mist.
Vyrazna ztrata piijde iV pfijmech jednotlivych oblasti, ato v odhadované vysi 85 %
U hotelil a restauraci, 85 % u cestovnich kancelaii, 85 % u dalkovych Zelezni¢nich spojl
a90 % u leteckych spolecnosti aprovozovatelti vyletnich lodi. Dopady této krize
Vv ramci omezeni pohybu lidi mezi stity na cestovni ruch jsou obrovské, avSak byl
alespoii posilen doméci cestovni ruch.

V poslednich letech byl viditelny dynamicky rozvoj opravdu dobré gastronomie
nejen V zahrani¢i, aleiv Ceské republice. Rada nekvalitnich podnikdi zanikla,
ale zaroven vznikaly nové a inovativni projekty, jelikoZz se gastronomie postupné stala
modernim trendem a socialni sité zahlcuji fotky riznych pokrmut a napoji. Jak bylo jiz
feceno, rok 2020 nebyl jednoduchy pro nikoho anegativnim dopadim se nevyhnul
ani gastroturismus. Doslo Kk fad¢ opatfeni proti Sifeni onemocnéni covid-19, jez dohnala
nékteré podniky az k ukonCeni <¢innosti acela oblast gastronomie stagnuje.
Problematickd jsou vtomto ohledu nejen opatifeni spojend s jejich dodrZzovanim
v tuzemsku, ale rovnéz markantni ubytek zahrani¢ni klientely, vzhledem k omezenym
moznostem spojenych S cestovanim.

Jak uvadi Garibaldi a Pozzi (2020), tak pravé cestovni ruch patii mezi nejvice
postizené sektory V dasledku pandemie. Podniky zaméfené na pfipravu pokrmi
(restaurace apod.) se snazi udrzet vlastni chod za pomoci prodeje jidel z vydejnich

okének nebo spolupraci s online platformami ur¢enymi K doruceni jejich jidel pfimo
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k zdkaznikovi domd. To se tykd primarné tuzemskych klientd. | pfesto je situace
pro tyto podniky slozita, jelikoz zazitky z gastronomického cestovniho ruchu jsou
hlavné fyzické a emocionalni, jelikoz zahrnuji ochutnavku mistnich jidel, coz byva
spojeno s navstévou samotného podniku, at’ uz jde o0 provozovnu nebo napt. vyrobnu,
ale i riznych gastronomickych akci apod., které vzhledem k opatfenim nemohou byt

poradany.
1.3 Pivni cestovni ruch a pivni turistika

Pivovarnictvi patii K nejstar§im technologiim zpracovani napoju a potravin. Postupny
technologicky vyvoj napomohl K vyrobé piva ve velkych sériich spole¢né se zvySenim
kvality. Pivovarské femeslo jako samostatny prumysl prosel v poslednich desetiletich
dynamickym rustem. Zajem spotiebiteld 0 zazitky spojené s pivem vyplnil mezeru
natrhu v oblasti cestovniho ruchu, vznikl tak pivni cestovni ruch. Ten je zaloZen
Vv podstaté na ctyiech faktorech, ke kterym se fadi pozitek, socializace, konzumace piva
a zkuSenost z pivovarského femesla (Kozak & Kozdkova, 2014). PiedevSim malé
pivovary (rodinné pivovary, femeslné pivovary apod.) jsou velmi oblibené nejen
v Ceské republice, ale i ve Spojenych statech americkych, stejné tak jako v jinych
Castech svéta. Vyroba piva a jeho prodej ma nejen ekonomicky dopad na regionalni

ekonomiku, ale slouzi v podstaté i k socialnim uc¢elim (Myles & Breen, 2018).

S ohledem na tématiku pivniho cestovniho ruchu a pivni turistiky je nutno
vyjasnit si rozdil mezi témito pojmy. Vychazi ze zakladu pojmu vysvétlenych
ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu od Zelenky a Paskové (2012), ktefi definuji
turismus jako ,,alternativni termin pro cestovni ruch, odvozeny z anglického slova
tourism. Je soucasti jednoslovného i viceslovného oznaceni rady aktivit, spojenych
s cestovnim ruchem. V Ceské terminologii je vhodné postupné nahradit timto terminem
vZité pouZivani nepresnych terminii zejména ve spojeni s turistikou tam, kde je vhodné
pouzivat termin S Sirsim vyznamem, Ktery zahrnuje mimo jiné casové kratsi zpiisoby
realizace dané aktivity cestovniho ruchu, spravné napi. mototurismus misto
mototuristika. “ Naopak pravé turistiku tito autofi popisuji nasledovné ,, druh CR, kdy se
ucastnik pohybuje viastni silou (pripadné s vyuzitim sily zvirat, ale nemotorizované), jde
tedy o aktivni formu ucasti navstévnikii na cestovnim ruchu. Termin turistika (byl
odvozen od slova tura) se casto nesprdvné pouzivda i pro oznaceni ¢innosti, V nichz
pohyb viastni silou neprevazuje nebo neni jejich hlavnim smyslem a mély by byt

oznacovany jako cestovni ruch (pripadné turismus). “ Z téchto dvou odlisSnych definici
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podobného terminu Ize vyvodit, ze turismus se pouziva v obecné roving¢ daného odvétvi
a pojem turistika se pouziva v urcité oblasti u problematiky, ktera je spojena s pohybem
nebo s vyuzitim sil za¢astnéného.

Cim vice vzrista obliba pivniho cestovniho ruchu, tim vice vznikd riznych
turistickych atrakci a specialnich zajezdt do oblasti, které jsou vyznamné pravé varenim
piva. Mimo to existuji irdzné pivni asociace, napf. Evropské sdruzeni pivnich
spotiebitelt, Cesky svaz pivovarti a sladoven, Ceskomoravsky svaz pivovart, jez
poskytuji informace 0 mistnich pivovarech. Pivni cestovni ruch lze rozdé¢lit na dvé
skupiny. V pfipadé¢ prvni skupiny je primarni motivaci turisty konzumace piva,
respektive jeho primarnim cilem je konzumovat vybrany druh piva Vv konkrétnim
prostfedi. Jedna se napfiklad o nasledujici akce nebo uddlosti: ochutndvka piva,
tematické pivni menu (menu harmonizujici, nebo kontrastni s poddvanymi druhy piv),
pivni stezky atrasy a organizované pivni zdjezdy (Casto vikendové), pivni lazné nebo
pivni wellness (rizné procedury spojené se sladem, chmelem nebo samotnym pivem).
Do druhé skupiny se fadi motivace turisty vychazejici z jinych faktort, jako je napiiklad
jeho primarni zajem o misto, Kkteré sice souvisi S pivem, ale jeho konzumace
je pro turistu pouze sekundarni, nebo neprobihda vibec. Do druhé skupiny spadaji
napiiklad prohlidky pivovari, pivni festivaly aakce (Oktoberfest apod.), navstévy
historicky nebo jinak vyznamnych pivnic, pivovarska muzea, konference nebo
vzdélavaci kurzy spojené s pivem (Bujdosoé & Sziics, 2012).

Rada osob zaklada své cile vyletdi natom, jaké obCerstveni, nebo pfimo jaky
pivovar se na jejich cesté nachazi. Pro Cechy jsou navitévy gastronomickych zafizeni
nebo pivovarl typické piedev§im v souvislosti s pési turistikou ¢&i cykloturistikou.
Obzvlast v poslednich letech je ziejmy vzrustajici trend Vv oblasti malych pivovart.
Oblibenost piva v tuzemsku potvrzuje i Cesky statisticky ttad (2019), dale jen CSU,
ktery uvadi, ze v roce 2018 a 2019 piekonala vyroba piva dokonce hranici 21 miliond
hektolitri, pfiCemz pouze piiblizné 5 miliond hektolitrd $lo navyvoz. Spotieba
najednoho obyvatele Ceské republiky (zapo¢itani jsou do statistiky i kojenci)
se pohybovala v roce 2018 okolo 145 litrti za rok.

Poroce 1989 malé pivovary spiSe zanikaly atrh patfil t€m velkym, ale trend
je dnes spise opaény. Mensi pivovary jsou v Ceské republice velmi oblibené a stavaji
se cilem turistd. Dle prizkumu Asociace malych a stfednich podnikd a zivnostnikt
Ceské republiky zroku 2017 tuzemsti spotiebitelé navitévuji vice regionalni malé

pivovary (vystav piva do 10 tisic hektolitri ro¢n¢), jejichz pocet se pohybuje okolo
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400. Produkci piva v celkovém méfitku dominuji velké pivovary (98 % produkce CR),
kterych je ptiblizn¢ 45. Malé pivovary jsou ale velmi vyznamné z pohledu podpory
cestovniho ruchu, jelikoz jsou spojeny Casto s lokalnim pfibéhem, maji vazbu na mistni
region, zapojuji se do pivnich stezek, zabranuji vylidiovani venkova (poskytuji praci)
a do méné turisticky atraktivnich regionti pfitahuji turisty, ktefi by bez této motivace
do dané destinace ani nezavitali. Malé pivovary se tak stavaji vizitkou regiont,
turistickym cilem a udrzuji femeslnou tradici (Dostal, 2018).

Pivni stezky napomahaji v propagaci gastroturismu v destinaci, jelikozZ mohou byt
hlavnim motivem pro kratkou dovolenou Vv oblasti, kde lze napt. provést ochutnavku
piva, navstivit pfimo pivovar a mistni restaurace, respektive pivnice a hospody. Pivni
stezky mohou mit neorganizovanou, ale i organizovanou podobu a mohou se zna¢né
konceptualné lisit. Ze zahrani¢nich stezek lze zminit Bier-Tour durch Miinchen (pivni
prohlidka Mnichova), kde se krom¢ ochutnavky piva turista dozvi i informace
0 slavnych pamatkach mésta. Zajimavy koncept je také v belgickém Gentu, kde turisty
provadi pravodci po nejznaméjsich hospodach ve mésté, akdyz je ¢as se piesunout
do dalsi hospody, tak zvoni na zvon. Z neorganizovanych lze zminit kanadskou pivni
stezku BC Ale Trail v oblastech Waterloo a Wellington (Bujdos6 & Sziics, 2012).

Na tzemi Cech lze zminit Krkonosskou pivni stezku, ktera je predmétem této
prace.

Na severni Morav€ a ve Slezsku se nachdzi nékolik rizn€ dlouhych tras pro
cyklisty. Patii do nich Beskydy Radegast Cyklotrack, Slezsko Radegast Cyklotrack,
Opava Radegast Cyklotrack a Trojmezi Radegast Cyklotrack. Pii absolvovani téchto
tras lze narazit na desitky hosplidek i restauraci. Podél cesty jsou umisténa zastfeSena
odpocivadla se stojany na kola a v ptipadé neznalosti trasy jsou k dispozici informacni
panely s mapou cyklotras. Pivni stezku Ize najit i v Beskydech. Mé&fi 53 kilometrii a
prochazi kolem nékolika pivovarti a minipivovara (CzechTourism, 2017).

I ptes prevazujici vinafskou turistiku Se i na jizni Moravé nachazi pivovarska
cyklotrasa. Je dlouhda 60 km a vede od zamku a Méstského zameckého pivovaru v
Oslavanech k pivovaru Dalesice, ktery je znamy z filmu Postfiziny. Druhou trasou je 30
km dlouha stezka, ktera za¢ind u nadrazi v Brné-Reckovicich a pokraduje pies
Lelekovice a Vranov az k pivovaru v Cerné Hofe na Blanensku. Stezku lze zakongit v
¢ernohorském Centru Sladovna (CzechTourism, 2017).

Dale nelze opomenout i Orlickou pivni stezku. Ma tii trasy, které vedou podhutfim

Orlickych hor. Prvni trasa méti 49 km a vede od Rychnovského pivovaru v Rychnové
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nad KnéZnou k pivovaru Rampusak v Dobrusce, poté 31 km dlouha trasa z Rychnova
nad Knéznou k Remeslnému pivovaru Clock v Potitejné a posledni nejkratii 5 km z
pivovaru Rychnov do letoviska Studanka (CzechTourism, 2017).

Pivovarskou naucnou stezku Ize absolvovat Vv Jihlavé. Na trase je dvandact
zastavek, kde je moznost se seznamit s historii pivovarnictvi v této oblasti. Stezka vede
meéstem a konc¢i v jihlavském pivovaru (CzechTourism, 2017). Také v Plzni bylo diive
mozné ucastnit se Poutnikovy pivni stezky, trasa méfila 60 km a spojovala nejkrasnéjsi
mista VysocCiny, avSak myslenka stezky zalozené v roce 2015 vyprchala a uz je bohuzel
minulosti (Vysocina, 2021).

Dalsi stezka existuje ve stfednich Cechach a prochazi Poddzbanskem. Mé&ii 37 km
a vede z Luzné na Rakovnicku do pivovaru KruSovice, pokracuje chmelatskou oblasti
kolem PoddZbéanského pivovaru v Mutéjovicich ptes Kounov, Janov, Povi¢in a Milostin
zpét do Luzné. Naucna pivni stezka se nachazi i v BeneSové v Pivovaru Ferdinand

(CzechTourism, 2017).

1.4 Krkonosska pivni stezka

Stezka ma vlastni registrovanou ochrannou znamku a jejimi partnery jsou Krkonose —
svazek mést aobci a Ceska centrala cestovniho ruchu, dale jen CzechTourism, ktera
stezku podporuje prostiednictvim portalu kudyznudy.cz. Z formalniho hlediska
ji provozuje Ing. Karel Polivka. Zfizeni trasy byl jeho napad, jelikoz on sim provozuje
na Friesovych boudach minipivovar Fries. Namisto konkuren¢niho boje mezi ostatnimi
pivovary V lokalit¢ inicioval spole¢nou kooperaci autvofil Se vSemi ostatnimi
producenty piva uceleny lokalni a originalni produkt ve form¢ Krkonos§ské pivni stezky.
Vzhledem k naro¢nosti horského terénu je trasa, respektive jeji varianty, navrzena tak,
aby si turist¢ mohli cestu rozlozit nanékolik dni, jelikoz se zde nachazi tada
ubytovacich zatizeni. Kazdoro¢né stezku navitivi stovky turistd z celé Ceské republiky,
ale i zahranici. V roce 2020 zahajila sedmou sezonu, avSak velmi omezené, vzhledem
k vladnim nafizenim (Stefek, 2019).

Stezka se oficialné kazdoro¢né ,,otevira“ ptiblizné od zacatku Cervna a v provozu
je az do konce zafi. Otevirani vétSinou probiha zaroven v ramci Krkono§skych pivnich
slavnosti. V tomto obdobi mohou navstévnici V jednotlivych subjektech, které jsou
soucasti KrkonoSské pivni stezky, sbirat na specialni karticky razitka. Vzdy ziskaji
za jedno vypité pivo razitko a po dosazeni péti razitek obdrzi otvirak jako darek. V roce

2020 pridali organizatofi isoutéz o trika Krkono§ské pivni stezky, jez navstévnik
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obdrzi, pokud vypije od kazdého druhu pét piv (Fries, Hendrych, Medvéd, Snézka
a Trautenberk). Mimo to se vSechny listky s razitky dostavaji do slosovani 0 dalsi ceny,
kterymi jsou pobyty V jednotlivych pivovarech, sudy minipivovard a pivni balicky
(Krkonosska pivni stezka, 2020). Z pohledu marketingu jde o velmi dobré feseni, jez
motivuje turisty ke koupi urcitého mnozstvi produkti, diky ¢emuz podniky na stezce
dosdhnou nejen vysSich trzeb, aleivynosu, jelikoz jde o darky s nizkou pofizovaci
hodnotou. Zaroven tyto pfedméty nesou logo pivni stezky, ¢imz ji dale propaguiji.
Natrase se nachazi nasledujici ubytovani a pivovary, které dohromady tvofi
oficialn¢ Krkonosskou pivni stezku:
= pivovar Hendrych - pouze pivovar bez ochutnavky piva (samotné pivo
Hendrych Ize ochutnat na Friesovych boudach av kavarné Craft Cofee, Pec
pod Snézkou);
= Pivovarska Basta — hotel a minipivovar (pivo Krkonossky Medvéd);
= penzion Andula u Friesovych bud — ubytovani a minipivovar (pivo Fries
a Hendrych);
= hotel Friesovy boudy — ubytovani (piva Fries a Hendrych);
= pivovar Trautenberk — ubytovani a minipivovar (pivo Trautenberk);

= Pecky pivovar (bouda Mama) — ubytovani a minipivovar (pivo Snézka).

Oficialné existuji dvé trasy, pficemz kazda ma délku ptiblizn¢ 30 km. Trasa
¢. 1 (celkem 29,7 km) zafind upivovaru Trautenberk, pokracuje pies Portasky
a Riazohorky do Peckého pivovaru (pfiblizné 12 km). Dale z Peckého pivovaru pies
Richtrovy boudy, Vyrovku a Chalupu narozcesti do pivovaru Fries (cca 10 km).
Kone¢na ¢ast vede z Friesovych bud ptes Strazné do pivovaru Medvéd (asi 8 km).

Jak tato trasa vypada je graficky znazornéno na obrazku ¢. 1.
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Obrazek 1. Trasa ¢. 1 (Krkonosska pivni stezka, 2020)

Zdroj: https://krkonosskapivnistezka.cz/trasa

Trasa ¢. 2 (celkem 29,9 km) zac¢ina u pivovaru Trautenberk a vede pies Jelenku,
Snézku a Ruzohorky do Peckého pivovaru, kde lze pouzit lanovku ze Snézky dola
(okolo 12 km). Z Peckého pivovaru pokracuje ptes Severku a Chalupu na rozcesti
do pivovaru Fries (cca 9 km). Zavéreéna Cast z Friesovych bud vede pies Strazné
do pivovaru Medvéd (asi 8 km). Kudy tato trasa vede, je graficky znazornéno
na obrazku ¢. 2 (Krkonos$ska pivni stezka, 2020).
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Obrazek 2. Trasa ¢. 2 (Krkonosska pivni stezka, 2020)

Zdroj: https://krkonosskapivnistezka.cz/trasa

1.4.1 Charakteristika azemi

Kromé par kilometri vede Krkonosska pivni stezka Krkonosskym narodnim parkem,
kde je nejvétsim turistickym ldkadlem nejvys§i hora Ceské republiky — Snézka
svrcholem 1603,3m n. m. Vsezoné je denni navs§tévnost vrcholu az 10 000 osob
apatii mezi nejnavstévovangj$i evropské hory, cozs sebou nese fadu nezadoucich
dopadu na piirodu (Stursa et al., 2015).

KrkonoSe ptesahuji pfirodni alpinskou hranici lesa amaji nékteré rysy
vysokohorské piirody, S ¢imz souvisi i intenzivni lavinova ¢innost. Jsou kontaktnim
mistem alpinskych ekosystému a severské tundry a nachazi se zde rizné formy nezivé
prirody, které vznikly ¢innosti ledoveti a mrazu. Nauzemi Se nachazi rovnéz tada
chranénych druh zivocicht arostlin. Ve vsech skupinach fauny aflory je vyssi
zastoupeni arktickych nebo borealné ladénych typt. Vyskové rozpéti ¢tyt vegetacnich
stupiiti a Clenity reliéf se projevuje v pestrém zastoupeni lesnich i nelesnich ekosystému
(horské lesy, moktady, luéni spoleCenstva, alpinské travniky atd.), coz s sebou nese
vysokou biologickou rozmanitost (Sprava Krkono§ského narodniho parku, 2010).

V Krkonogich prameni vyznamné toky, jako napt. Labe, Upa nebo Jizerka.

Pro krkonosské toky je typicky prudky spad anevyrovnany podélny profil. Nachazi
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se zde i fada vodopadu, napf. Pancavsky a Labsky vodopad (Sprava Krkonosského
narodniho parku, 2020). Topografické aklimatické faktory se natomto uzemi
kombinuji do spojitého systému, ktery tvoii navétrna tdoli, silné¢ vétrné a na srazky
bohaté hiebenové polohy a zavétrné karové deprese S vyznamnymi lavinovymi procesy.
Geologicka stavba je pomémné jednoducha, jelikoz cely Krkono$sky maziv vystupuje
z permokarbonskych sedimentii ajadro tvoii Zzulové téleso S pronikajicim péasem

krystalickych bfidlic (Sprava Krkonosského narodniho parku, 2010).

1.4.2 Cestovni ruch v KrkonoSich

Jiz od konce 16. stoleti lze v oblasti Krkono$ sledovat zacatky cestovniho ruchu
a turistiky, Slo vSak spiSe 0 navstévniky z fad u€encu a védci, jez cestovali za ucelem
poznani tamni piirody. Postupné dochazelo K rozsifeni navstévnikd iz tad béznych
0sob, rozvoji letni izimni turistiky arozSifeni poskytovanych sluzeb z oblasti
cestovniho ruchu az do dnesni podoby (Lindrova, 2018).

P&si turistika patifi mezi nejoblibenéjsi formy cestovniho ruchu v Krkonosich.
Cilem turist jsou nejcastéji pfirodni atraktivity, vystupy na vrcholy Krkonos, odkud se
naskytuji dechberouci vyhledy az do dalekého okoli. Mezi nejvyhledavangjsi vystupy
v celé Ceské republice patii pravé vystup na nejvyssi vrchol Snézky, navitévovany i
Casto z rana pii vychodu slunce. KrkonoSe nabizeji velmi dobré zazemi pro tuto formu
cestovniho ruchu. Hlavnim divodem je hustd sit’ turistickych znafenych tras. Na
stezkdch nechybi 1 horské chaty s moznosti obcerstveni. Druhou castou formou je
cykloturistika, navzdory hornaté povaze regionu, ale ¢astéjSimi navstévniky jsou spise
fyzicky zdatnéjsi cyklisté. Ve sluzbach samoziejmé nechybi pijcovny kol, cykloservisy
a cyklobusy. V Krkonosich Ize najit mnoho cyklotras a dvé z nich jsou na nadregionalni
urovni. Jedna se o Jizersko-krkonoS§skou magistralu a Labskou stezku, kterd ma zacatek
ve Vrchlabi, pokracuje podél toku Labe az do némeckého Cuxhavenu, kde Labe tsti do
Severniho mote. Méfi celkové vice nez 1200 km (Krkonose svazek mést a obci, 2016).

V zimé si turisté uzivaji hlavné lyZatskou turistiku a dal$i zimni radovanky. Diky
vhodnym klimatickym 1 fyzicko-geografickym podminkam zde hosté vyuzivaji lyZatska
stfediska. Hlavni centra jsou Spindlerv mlyn, Rokytnice nad Jizerou, Janské Lazné,
Harrachov nebo Pec pod Snézkou. Hojné navstévované jsou i traté na bézecké lyzovani.
Vyznamna je Krkonos$ska lyzafska magistrala, ktera vede z Harrachova, konéi v Zacléfi
a je dlouha 71 km. Na ni vSak navazuji dalsi trasy v celkové délce okolo 500 km. Ze

zimnich aktivit nelze opomenout sankovani, zimni turistiku nebo v poslednich letech
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oblibeny skialpinismus. Posledni, ale také Casto zvolenou formou cestovniho ruchu je
poznavaci turistika. Tato forma zavisi na kulturné-historickych ptredpokladech. Mezi
zajimavé atraktivity patii napt. Harrachovské sklarny nebo Janatliv mlyn v Bufanech.
Do poznévaci turistiky patii 1 pofadani sportovnich, kulturnich nebo spolecenskych
akci. Vyznacné predpoklady maji v KrkonoSich méstské pamatkové zony (Vrchlabi,
Trutnov, Zacléf) a vesnické pamatkové rezervace (Horni Stépanice). V nabidce jsou
samoziejm¢e 1 dalsi formy turistiky, které mohou byt mezi nékterymi turisty také velmi
oblibené, avsak dle statistik nejsou zatim tolik Casté. Jedna se napi. o hipoturistiku,
lazenistvi, koupani a wellness nebo moznosti aktivni dovolené, kam patii nabidky
golfovych programit, bobové drahy, bowlingu, lanovych parkl a dalSich sportovist’
(Krkonose svazek mést a obci, 2016).

Hory Krkonose jsou jednou z nejvyznamnéjsich cilovych destinaci zahrani¢nich i
domacich hosti. Jedna se o nejvice oblibenou a navitévovanou horskou oblast v Ceské
republice. Dle CSU (2020) v roce 2019 bylo v Krkonosich celkem 983 ubytovacich
zafizeni, 1,1 milionu hostl V ubytovacich zafizenich apocet pienocovani ¢inil
3,9 milionu, pticemz primérny pocet pienocovani byl ptiblizné 3,5 noci. Tato data byla
obdobna iV roce 2018. Dale zdat CzechTourism (2020) vyplyva, ze dle poétu
registrovanych navstévniki vroce 2019 byla nejvice navsStévovana tato mista
v Krkonosich (celkem ptiblizné 937 tis. navstévnika):

* Janova draha Snézka — 310 tis. navstévnik;

= stezka korunami stromu Krkonose — 305 tis. navstévniki;

» pési turistickd trasa z Jeleni boudy smérem na Snézku — 88 tis. navstévnikd;

* p&Si turistickd trasa zpramene Labe smérem naCestu cesko-polského
pratelstvi — 47 tis. navstévnikd,

= p&Si turistickd trasa z Vosecké boudy smérem na Cestu cesko-polského
pratelstvi — 37 tis. navstévniku;

»  pési turistickd trasa z Luéni boudy smérem na Snézku — 36 tis. navstévnik;

* pési turistickd trasa z Lu¢ni boudy smérem na Boudu u Bilého Labe - 25 tis.
navstévniku;

= Krkono$ské muzeum Jilemnice — 20 tis. navstévniku;

= tvrz Stachelberg — 23 tis. navstévniku;

= Ctyfi historické domky — 13 tis. nav§tévnikd.
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Ptirodni prostfedi V poslednich letech negativné ovlivituji velkoplo$né piisobici
imisn¢ ekologické zatizeni a intenzivni cestovni ruch. Primyslové imise Se postupné
snizuji, ale pfetrvava zna¢ny vliv cestovniho ruchu atlak na zvyseni intenzity vyuziti
uzemi pro rekreaci. V tomto ohledu je problematicky primarné tzv.tvrdy turismus
(masovy rekreacni a sportovni aktivity), jejichz provoz nebo realizace vyzaduje zasahy
do prosttedi, um¢lé zasnézovani, svételné nebo hlukové zatizeni atd. Mnohem méné
invazivni je tzv. mékky turismus (nemasovy rekrea¢ni a sportovni aktivity), ktery
zahrnuje takové formy cestovniho ruchu, pro jejichz provoz neni tfeba budovat
technické zazemi, nedochazi Kk nadmérnému naruSovani piirodniho prostredi atd.
K témto aktivitim patii napf. pé§i turistika, bézecké lyzovani nebo cykloturistika
(Sprava  Krkonosského narodniho parku, 2010). Nejen Vvoblasti Krkono$
je problematické skloubeni ochrany pfirody a cestovniho ruchu, avSak pfi spravném
managementu udrzitelného rozvoje turismu miize regulovany cestovni ruch ptinést fadu
vyhod nejen pro spravu narodniho parku, ale i pro turisty, mistni obyvatele, a pfedevs§im
i pro tamni pfirodu (Lindrova, 2018).

Opatieni Vv souvislosti s pandemii koronaviru béhem skoro celého roku
2020 negativné ovlivnila, az paralyzovala, cestovni ruch a gastronomii v fad¢ destinaci.
Provozovatelé¢ byli a stale jsou nuceni uzavirat, nebo zna¢né omezovat chod svych
podnikti (ubytovani, restaurace atd.). Jestlize fada kvalitnich sluzeb zanikne, bude
V budoucnu velmi obtiZzné profitovat z cestovniho ruchu jako silného ekonomického
odvétvi. Navic kvili mimofadnym vydajim a nizSimu datiovému piijmu mést a obci
je vyrazné ohrozeno financovani organizaci, které se vénuji podpoie turismu. Cestovni
ruch  jenejvyznamngj§im  odvétvim, jez zaméstnava obyvatele Krkonos,
jde o desetitisice pracovnich mist. V souvislosti s vladnimi opatfenimi tak fada
zamestnancu, ale i samotnych podnikateld, pfisla o0 praci. Ztraty Vv oblasti cestovniho
ruchu jsou z finanéniho hlediska nejen v Krkonosich obrovské (Jezek, 2021).

| pfes fadu omezeni a zavienych podnikd byly Krkonose v roce 2020 masivné
navstévovany predevsim tuzemskymi turisty. Dle Spravy Krkonosského narodniho
parku se navstévnost Krkono$ Vletni sezoné¢ roku 2020 zvysSila o deset procent
az 0 pétinu. S tim ovsem souvisel i narast odpadki az o étyfi procenta (Ceska televize,
2020). Stejné tak byly nékteré oblasti turisticky pretizené a problematickd byla
I nedostatecna infrastruktura. Pfesto méla destinace jiz pfed pandemii koronaviru
problém s klesajicim podilem zahrani¢nich navstévnikia, ktefi by se zdrzeli déle

nez jeden den aprimérny pocet pienocovani U vSech navstévnikd spiSe stagnoval.

26



Z tohoto divodu musi byt podporovany mistni podnikatelé odvétvi, a predevsim

aktivity dilezité pro mistni komunity (Plevak, 2021).

1.4.3 KrkonoSska pivni stezka jako produkt cestovniho ruchu

Vzhledem ke zjisténym poznatkim Vv pfedchazejici podkapitole se Krkono$ska pivni
stezka jevi jako velmi vhodny produkt cestovniho ruchu v dané oblasti. Nejen,
ze jde 0 vyznamny pocin Zz pohledu regiondlnich produkti (primarné gastronomie),
ale rovnéz sdruzuje mistni podnikatele, a pfedev§im podporuje neintenzivni rekreacni
a sportovni aktivity (p&si turistika a cykloturistika), pfi jejichz provozovani nedochazi
k nadmérnému naruSovani ptirodniho prostredi Krkonos. Pravé zminéné aktivity
koresponduji rovnéz S trendem poslednich let, kterym je zdravy zivotni styl asnim
spojeny pohyb apobyt v ptirodé. V neposledni fad¢ by navstévnosti stezky mohla
napomoci vzrastajici obliba pivniho cestovniho ruchu a turistiky, coz se tyka nejen
tuzemska, ale i zahrani¢i. U zahrani¢nich turistd jde 0 potencial tykajici se az dalSich
let, vzhledem Kk soucasné koronavirové pandemii, Kkdy je V podstaté paralyzovan
ptijezdovy cestovni ruch Ceské republiky.

Jak jizbylo zminéno v podkapitole 1.2.2 zabyvajici se vyuzitim lokalnich
produktl v cestovnim ruchu, ma koncept gastronomického cestovniho ruchu obrovsky
potencial.  Ackoliv  je konkrétné pivo  oblibenym  motivaénim  faktorem
pro cestovani, pro vétsi atraktivitu je potfeba propagovat krkonosské pivovary, pivni
stezku a dalsi akce spojené Skonzumaci piva. Propagace Krkonos$ské pivni stezky
je narelativné dobré urovni, jelikoz se nejen jeji zakladatel snazi 0 popularizaci
prostiednictvim riznych médii (celostatné nejnavstévovanéjsi internetové stranky,
reportaze v Ceské televizi, YouTube, socidlni sité obecné), ¢emuz napomahaji zajimavé
akce nebo ziskana ocenéni, jako tomu bylo v piipadé piva Fries, které ziskalo ocenéni
Originalni krkono$sky produkt. Dal§i motivaci ucastnikli jsou hodnotné ceny, jez

Ize ziskat v kaZdoro¢nim slosovani karet u¢astniku.

1.5 Pohybova aktivita jako prostiedek cestovniho ruchu

Pohybova aktivita je jednim z vyznamnych prostfedkid cestovniho ruchu a je tzce
spojena scelym projektem Krkonosské pivni stezky. Ztohoto divodu bude
v nasledujicich podkapitolach prvotné specifikovana pohybova aktivita jako takova,
na coz navaze piiblizeni problematiky sportovniho cestovniho ruchu Vv souvislosti

S pivnimi stezkami.
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1.5.1 Pohybova aktivita

Pohybova aktivita byla poprvé definovana v roce 1985 a lze ji vnimat jako télesny
pohyb, ktery zabezpecuje kosterni systém. Tim vznikéa zvySeny energeticky vydej, jehoz
hodnoty jsou vyssi nez klidova uroven metabolismu, pficemz néktefi autofi konkrétné
uvadi zvySeni 015-40 % nad tuto uroven. Z pohledu zivotniho stylu lze rozdélit
pohybovou aktivitu natu, ktera probihda Vv zaméstnani, ve Skole, Vv doméacnosti
(napi. Gklid nebo zahradniCeni), ve volném case (napf.sport) nebo je potiebna
k aktivnimu transportu piipfesunu z mista namisto (napf.chiize do Skoly nebo
zamé&stnani). Kromé toho muze byt tato aktivita organizovana, nebo neorganizovana;
pravidelna, nebo nepravidelnd; intencionalni, nebo spontanni; individualni, nebo
skupinova (Rubin et al., 2018).

K zékladnim fyziologickym potfebam ¢lovéka patii mimo jiné i pohyb.
V soucasné dobé Zzije znac¢na Cast populace V podminkach spojenych S minimalnim
pohybem. Dostatek télesného pohybu chrani apodporuje zdravi. V soucasnosti
je fyzicka aktivita pod trovni u piiblizné¢ 70 % muzd i zen vSech v€kovych kategorii
(Hamplova, 2020). Pfitom nedostatek pohybové aktivity vede ke zdravotnim
problémim (kardiovaskularni onemocnéni apod.) azvySuje seiriziko umrti. Mimo
pozitivni u¢inky na télesné zdravi ma pohybova aktivita pozitivni vliv rovnéZ na zdravi
duSeni (zmirnéni stresu, zvySeni duSevni zdatnosti apod.) a socialni aspekty (navazovani
vztahl, poznavani novych lidi a mist apod.). Ptispiva také k prodlouzeni délky zivota
a zvysuje jeho celkovou kvalitu (Rubin et al., 2018).

K pohybové ¢innosti je potiecbna motivace, ktera je v podstaté pohonem
pro pfislusnou ¢innost. Hlavnim divodem, pro¢ lidé do svého zivota nezahrnuji
pohybovou aktivitu, je nedostatek motivace, jez muze byt vnéjsi, nebo vnitini. Vnéjsi
znamenad, ze osoba vykonava pohyb kvili vnéjsimu podnétu (odmeéna, hrozba atd.).
Vnitini motivace je zalozena naradosti ze samotné pohybové aktivity bez vidiny
vnéjSich odmén apod. (Vasickova, 2016). Ztoho vyplyva, ze jestlize neni clovek
dostatecné vnitiné motivovany, tendence k pohybové aktivité budou minimalni, pokud
se neobjevi alespont vné&jSi motivace. Pivni stezka v tomto ptipadé muze slouZzit jako
velmi dobry vnéjsi motivacni faktor, jelikoz nejen najejim konci, ale i béhem jejiho

prabéhu se nachazi odmény ve forme piva nebo jiného obcerstveni.
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1.5.2 Sportovni cestovni ruch a turistika

Drobna (2004,17) definuje sportovni cestovni ruch nasledujicim zptisobem: ,,Zahrnuje
kratkodobé i dlouhodobé pobyty se sportovni naplni s cilem udrzet a posilit kondici
clovéka. Cleni se na pési turistiku, cykloturistiku, vodni turistiku, horskou turistiku. Do
tohoto typu cestovniho ruchu byvaji zarazovany i cesty divikit na ruzné sportovni akce
(olympijské hry, mistrovstvi sveta, zavody Formule 1) “.

Existuje mnoho rozdéleni sportovniho cestovniho ruchu. Dal§i z nich uvadi
Schwartzhoffova (2010). Jedna se o 5 typt profesortt Weeda a Bulla:

= Sportovni turismus se sportovnim obsahem, kdy sport je vedlejsi aktivitou a neni
hlavnim motivem/t¢elem cesty.

= Ugastnicky sport tourism. V jadru ho lze chéapat jako sportovni dovolenou,
vcetné jednodennich vyletl. Tento typ je nejspiSe tim, co mame pod pojmem
sportovni cestovni ruch na mysli.

» Tréninkovy sport tourism je jiz uzeji specifikovan. Obsahuje cesty, kde je
primarnim ucelem sportovni trénink nebo instruktaz. Jedna se o celé spektrum
akei, od vikendového kurzu v plachténi pro zacateCniky az k profesiondlnimu
tréninkovému kempu ndrodni reprezentace atleti.

= Sportovni eventy. Znamena takovy turismus, kde primarnim ucelem cesty je
ucast na sportovni akci bud'to jako pfimy Gcastnik (aktivni sportovec), nebo jako
divak/navstévnik. Tento typ zahrnuje akce typu Olympijské hry, mistrovstvi
svéta aZ po malé akce na regionalni urovni. VSechny vSak pfitahuji mnoZzstvi
cestujicich divaka a ucastnikd.

= Luxury sport tourism — neni definovan konkrétnim typem aktivity. SpiSe se
jedna o kvalitu zafizeni, které je navstiveno, vyuZzivano. Jedna se v podstaté o
luxusni ubytovani, sportovni zafizeni a vybaveni.

Pohybova aktivita, respektive sport obecné, je fenomén, ktery se promita
do mnoha oblasti lidského Zivota a je vyznamnou soucasti vyuzivani volného casu.
Z tohoto dtiivodu se sport objevuje i v cestovniho ruchu, kde ma vyznamny ekonomicky
vliv. Konkrétné pési, cyklisticka a horska turistika vyznamné ptispiva kK rozvoji venkova
aoziveni nékterych oblasti. Pohybovéa rekreace nesouvisi pouze s Cisté¢ fyzickou
¢innosti ¢lovéka, ale odrazi se i na jeho psychické strance ve formé prozitkti nebo zmén
Vv socialni a psychické oblasti. To znamena, ze se u aktivni dovolené spojené se sportem

propojuje zlepseni fyzické kondice a relaxace. Piedevsim V ptipadé pési, cyklistické
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a horské turistiky jde rovnéz 0 pozitivni propojeni ¢loveka s prirodou (Schwartzhoffova,
2010). Proto sejevi pobyt v KrkonoSich anavstéva tamni pivni stezky jako vhodna
aktivni dovolena.

S Krkono§skou pivni stezkou Se primarné poji pési turistika. Ta je vhodna
I pro osoby, které se pravidelné nevénuji pohybové aktivité. Doporucuje
se i u zacatecnikti nebo 0sob s nadvahou, jelikoz piichizi nedochazi k nadmérnému
zatizeni kloubu, patefe a svall, jako je tomu tfeba u Ccyklistiky nebo béhu. Ackoliv
bézna rekreani chlize nepatii mezi extrémné naro¢né pohybové ¢innosti, tak vzhledem
ktomu, Zese cCasto provadi delsi dobu, atotieba iné€kolik hodin, pfedstavuje
v celkovém vysledku znaény energeticky vydej. Napf. pfirychlosti 4 km/h
jde 01260 kJ. Mimo to je pési turistika vhodna ipro osoby s poruchami hybného
systému (osteopor6za apod.), obezitou, diabetem atd. (Vondruska & Bartak, 1999).

Obecné je znamo, Ze zeny kladou 0 néco vice diraz na zdravi, fyzickou kondici
a peknou postavu, coz potvrzuji in¢které studie (Flemr, Némec & Novotny, 2014).
Proto muze byt jejich motivace k pohybové ¢innosti silnéjsi, stejné tak jako tendence
ke spole¢nym rodinnym aktivitam ve formé& pé&si turistiky, cykloturistiky atd. Jestlize
v rodiné jeden z rodicu, partnerti ¢i manzeli nema motivaci kK pohybové aktivité jako
takové, tak pivni stezka mutze zapisobit jako efektivni vnéjsi motivace. Vysledkem
tak miize byt nejen vysledna pohybova ¢innost Vv ramci absolvovani pivni stezky,
ale i utuzeni rodinnych vztaht a spole¢né traveni volného ¢asu.

Krkonosska pivni stezka v sobé kloubi celou fadu pozitivnich aspektt v riznych
rovinach. V prvé fadé nezatéZuje tolik ptirodu, narozdil od jinych aktivit v oblasti
Krkonos, které vyzaduji zabér pudy apod. (lyzaiské sjezdovky). Neopomenutelny je jeji
vliv nanavstévnost dané oblasti, jelikoz je znaéné propagovana iV médiich,
coz pozitivné pusobi na cestovni ruch destinace. Z toho samoziejmé plynou i dalsi
ekonomické piinosy pro mésta, obce, stat, aleimistni obyvatele (podnikatelské
ptilezitosti, pracovni mistaatd.). V neposledni ftadé je motivacnim faktorem
pro pohybovou aktivitu i u osob, které do svého bézného zivota Cinnosti s pohybem
ptili§ nezahrnuji, ¢imz pozitivné pfispiva K jejich zdravi. Pravdou je, ze konzumace
alkoholickych napoju sice nepatii do vytiibeného zdravého jidelnic¢ku, ale jeji propojeni
s pohybovou aktivitou ve formé pivni stezky se jevi jako relativné vhodny kompromis
pro vyvolani motivace K pohybu u osob, které bézné nezatazuji pési turistiku nebo

cykloturistiku do svého zivota. nebo tak ¢ini jen velmi malo.
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2 Cile, ukoly prace a vyzkumné otazky

V této kapitole se objevuji hlavni cile, ukoly prace a jednotlivé vyzkumné otazky.

2.1 Hlavni cil

Hlavnim cilem této magisterské prace je zjistit vliv Krkono$ské pivni stezky na cestovni

ruch v KrkonoSich, zmapovat celkovou povédomost 0 KrkonoS$ské pivni stezce

a zhodnotit jeji potencidl. V neposledni fadé také zjistit, jaké formy cestovniho ruchu

jsou v Krkonosich zastoupeny a jaky je jejich jednotlivy podil.

2.2 Ukoly prace

Jednotlivymi tkoly préce jsou:
sbér a rozbor poznatkd 0 Krkonosich;
realizovat vyzkum pomoci dotaznikového Setfeni u navstévnikt Krkonos;
provést rozhovor se zakladatelem Krkono$ské stezky Karlem Polivkou;
vyhodnotit ziskana data z dotaznikového Setfeni arozhovoru a nasledné
je interpretovat;
zjistit navstévnost a povédomi 0 Krkonosské stezce;
urCit motivy ndvstévy turistl, spokojenost S navstévou a poskytovanymi
sluzbami;
zjistit zajem 0 absolvovani pivni stezky v ptipadé neznalosti stezky turistou;
ziskat informace 0 diivodu a okolnostech zalozeni pivni stezky;
nastinit mozna doporuceni vedouci ke zlepSeni soucasného stavu a zvyseni

navstévnosti dané oblasti a samotné stezky.

2.3 Vyzkumné otazky

Na zacatku vyzkumu byly stanoveny tyto vyzkumné otazky:

1) Jaky vliv ma Krkonosska pivni stezka na cestovni ruch v Krkonosich?

2) Roste navstévnost Krkonosské pivni stezky?

3) Jaka je spokojenost navstévniku s kvalitou poskytovanych sluzeb v Krkonosich?
4) Je Krkonos$ska pivni stezka hlavni motivaci turistii k navstéveé Krkono§?

Odpovédi natyto otazky byly zodpovézeny pomoci literatury, databazovych

zdrojl, dotaznikl a polostrukturovanym rozhovorem.
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3 Metodika

Jak uvadi Hendl (2016), kvalitativni a kvantitativni vyzkum jsou si komplementarni
a doplnuji se navzajem. Kazdy z téchto vyzkumi ma své silné a slabé stranky. Z tohoto
divodu se Ize setkat se smiSenym vyzkumem, ktery Hendl (2016) definuje jako "obecny
pristup, Vnémz Se michaji kvantitativni  a kvalitativni  metody, techniky nebo
paradigmata v ramci jedné studie”. V ptipadé této prace se jednalo o kvantitativni
vyzkum doplnény kvalitativni metodou. Hlavni slozkou byl dotaznik, jenz zjistoval vliv
stezky na cestovni ruch, jeji povédomi a zastoupeni ur€itych slozek cestovniho ruchu
v této oblasti. Vyzkum byl doplnén o rozhovor se zakladatelem stezky Karlem
Polivkou, ktery pomohl objasnit okolnosti pivni stezky, jeji vznik, historii a navstévnost
na zakladé kazdoro¢nich statistik dle odevzdanych soutéznich karticek v cili stezky.

Prvni cast Setfeni probéhla nazakladé¢ polostrukturovaného rozhovoru
se zakladatelem stezky Karlem Polivkou, a to zac¢atkem zati 2020. VSechny otazky byly
otevieného charakteru dle vypracovaného scénafe v ptiloze ¢. 1. Vytvoreny byly
takovym zplsobem, aby analyza odpovédi pomohla k zodpovézeni vyzkumnych
otazek a objasnila smysl vytvofeni Krkonosské pivni stezky. Rozhovor se uskute¢nil
skrze osobni setkani a byl zaznamenavan pomoci audio zaznamniku. Odpovédi byly
nasledn¢ analyzovany ve vztahu k vyzkumnym otazkam a cili diplomové prace.

Druha ¢ast Setfeni byla provedena pomoci dotaznikd. Prvni sbér dat probihal
v 1été¢ roku 2019. Dotazniky byly rozmistény do informaéniho centra ve Vrchlabi
a do dalsich dvou informaénich center v Peci pod Snézkou. Navratnost dotaznikd byla
vsak skoro nulova a autorka si nakonec dojela jen pro dva vyplnéné dotazniky. Z tohoto
diavodu doslo k nucenému piehodnoceni zpiisobu sbéru dat.

Dotaznik byl vytvofen pomoci Google formulate, ktery slouzi k vytvafeni online
pruzkumti. Vzor dotazniku Ize najit v piiloze €. 2, respektive jeho internetova podoba,
kterou respondenti vypliiovali na internetu. Ta byla vizualné trochu odlisna a kratsi diky
otazkam s rozbalovaci nabidkou. Dotaznik sisam respondenty piesunul na otazky
dle typu odpovédi, diky cemuz se vétvily stranky a logicky pieskakoval na otazky, které
byly urceny pro respondenta. Napiiklad pokud odpovédél, ze stezku nikdy nesel,
dotaznik ho odkazal naotazky typu: ,,Pokud jste stezku neabsolvovali, laka Vas
vyzkouseni tohoto zazitku?“ Ti, ktefi odpovédéli, ze se stezky ucastnili, dostali jiné
otazky, které zkoumaly konkrétn€jsi informace 0 pivni stezce. Dotaznik obsahoval

uzaviené otazky, jez umoznovaly respondentovi vybrat jednu nebo vice odpovédi.
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U nékterych otazek byla pfidana i jedna dobrovolna oteviena, pokud se chtél respondent
vyjadrit jinak k otazce nebo tématu.

Z divodi malé navratnosti dotaznikii byla sjednana spoluprace s facebookovou
strankou KrkonosSe.eu, ktera ma 25 tisic sledujicich. Veskera komunikace probihala
sIng. Evou Sulcovou, jez je vykonnou feditelkou destinaéni agentury Krkonose —
svazek mést aobci. Svazek funguje od roku 2000 a sdruzuje 40 ¢lent turistického
regionu. Tato oblast je soucasti Kralovéhradeckého a Libereckého kraje od Kofenova
na zapadé az po Zaclét na vychodé. Kazdy rok se t&8i z navitévy stovky tisic turisti
z Ceské republiky a zahraniéi.

Jak je obecné znama funkce destinacnich agentur, tak itato Se snazi 0 rozvoj
cestovniho ruchu, ktery tvoii hlavni ¢ast ekonomické stability v dané oblasti. Pracovni
tym tvofi vedeni ¢lenskych mést a obci a interni i externi pracovnici svazku. Tento tym
spole¢n¢ vede, tvori, koordinuje a stara se 0 krkonosské projekty, spole¢nou propagaci
arozvoj cestovniho ruchu v tomto turistickém regionu (Krkonose svazek mést a obci,
2021).

S pani feditelkou Ing. Evou Sulcovou bylo zafizeno zveiejnéni dotazniki na jejich
facebookové strance. Byla zde i nabidka zvefejnéni dotaznik na facebookové strance
Krkonosské pivni stezky, ale to bylo autorkou zamitnuto z davodu toho, Ze by se data
mohla zkreslit tim, Ze na této strance se sdruzuji lidé, ktefi stezku znaji a jsou jejimi
fanousky. To by mohlo mit nezadouci vliv na vysledky Setfeni.

| ptes zvefejnéni dotaznikl na strance s velkym poctem sledujicich méla autorka
po piedchozi zkuSenosti pochybnosti 0 navratnosti dotaznikii. Pro vét$i navratnost
dotaznikli byla zajiSténa odmeéna pro respondenty, ktefi mohli v zavéru dotazniku
vyplnit svij e-mail, naktery byli Vv pfipadé vyhry kontaktovani. Respondenti
si zasoutézili o tfi balicky piv z pivovarQ pivni stezky, jez do soutéze vénoval zakladatel
Krkonosské pivni stezky Karel Polivka. Vyzkum probihal jeden mésic od 16. 1.
2021 do 15. 2. 2021. Nejvétsi pocet odpoveédi se dostavil ihned po zvetejnéni. Par dni
po zvefejnéni prisel utlum a ke konci obdobi jiz nebyly zaznamenany zadné odpovedi
z toho diivodu, Ze se sledujicim objevuji pfedevs§im aktudlni pfispévky. Tato stranka
je opravdu aktivni, pfispévky maji naplanované dopiedu a pfidavaji jich kazdy den i
nekolik. Po ukonCeni vyzkumu probehlo slosovani vyplnénych e-maild, které bylo
natodeno na videozdznam a zaslano tiem vyherctim a pani feditelce Ing. Evé Sulcové.

S vyherci déle probéhla komunikace ohledné¢ adresy a zaslani balicku.
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3.1 Struktura prace

Prace je psana dle zvefejnénych materiald pro psani zavére¢nych kvalifika¢nich praci
FTK a vychazi z ,,Kompendia psani a publikovani v kinantropologii“ od Karla Fromela

(2002) a ,,Manualu pro publikovani v kinantropologii* podle normy APA od Frantiska
Chmelika (2014).
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4 Vysledky Setieni

4.1 Vysledky Setieni Fizeného rozhovoru

Tato cela kapitola je zpracovana na zakladé osobniho rozhovoru se zakladatelem

Krkonosské pivni stezky Karlem Polivkou, ktery probéhl 9. zaii na Friesovych boudéch.

Vznik pivni stezky

Prvni otdzka se vénovala vzniku pivni stezky a okolnostem, které doprovazely
vybudovani Krkono$ské pivni stezky. VSe =zafalo pied 10 lety, kdy dostala
marketingova firma v Brné pfilezitost investovat do boudy pod Straznym. Pravé
pro zminénou firmu pracoval Karel Polivka, jenz se rozhodl o boudu starat a platit
najem marketingové firmé. O rok pozdé&ji 400 metrti pod boudou vybudoval penzion
Andula s minipivovarem. V obou budovach je dnes téméi 130 lizek. Karel Polivka
vsadil na tradi¢ni ¢eskou gastronomii v moderni Gpravé. Jiz na zacatku mu doslo, ze se
Vv okoli nachazi i jiné pivovary a nejsou jedini Siroko daleko. ,, Napadlo mé, ze bychom
to mohli udélat obracené, mohli bychom toho vyuzit a udelat z toho konkurencni vyhodu
a pivovary spojit. Turisté by spojili nejen vylet s prijemnou prochdazkou v oblasti
prirody, ale i dobrym pivem a obcerstvenim®. Napadlo ho udélat z konkurencni
nevyhody konkurenéni vyhodu aztéto filozofie zalozil KrkonoSskou pivni stezku
fungujici jiz sedm let. Jak bylo jiz feCeno v teoretické Casti, funkci Krkonos$ské pivni

stezky je spojit minipivovary a zprostiedkovat lidem zazitek, ktery jim pfinese

S 4

Vyhody, nevyhody a specificnost Krkonosské pivni stezky oproti ostatnim

Dle své zkuSenosti a znalosti pivnich stezek Karel Polivka uvedl, Ze oproti jinym
ma KrkonoSska pivni stezka vyhodu Vv tom, zejsou stanoviS§t€¢ minipivovara
v dochazkové vzdalenosti. Ostatni pivni stezky Se vyznacuji tim, ze je potieba mezi vice
vzdalenymi stanovisti vyuzit cyklistiku, diky ¢emuz se trasa zvladne rychleji. Uskalim
pro pivni stezky, respektive pivni cyklostezky, je aktualni legislativa zakazujici
cyklistim pozit alkohol. Né&které pivni cyklotrasy spojené napt. s pivovarem Radegast,
Vv ptipadé pravidelné policejni kontroly, nedavaji uz tolik smysl. Stezky je také mozné
objizdét autem, ¢i je rozlozit do n€kolika dni. Krkonosska pivni stezka se da ujit
I zajeden den, avsak i zde je potfeba nepiecenovat své sily amit respekt k horam

a k rychle ménicimu se pocasi. Proto se doporucuje mit v piipadé potieby vzdy nahradni
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plan. Za nedostatek pivni stezky Karel Polivka povazuje neovlivnitelnost persondlu
v dal$ich pivovarech patticich do pivni stezky.

Dalsi otazka se zabyvala naklady na provoz stezky. Karel Polivka je odhaduje
okolo 30-40 000 K¢ nakazdy pivovar zarok avV porovnani Sesumou, o kterou
se zvedly trzby pivovarech se zalozenim pivni stezky, natom zadny pivovar netrati,

ale naopak ziskava.

Marketing

Jak uvadi Karel Polivka, néjaky ¢as Se mu 0 socialni sit¢ starala medialni agentura,
avSak sam posléze dodal: , Medidlni agentura neni levna zdlezitost azjistil jsem,
Ze Si 10 stejné nejlépe delam ja sam, takzZe propagaci a vse, CO Se kolem stezky déje, jsem
si vzal na sebe.

Cose tyka lakani navstévnikt na stezku, tak marketing funguje na principu
odmény. Na zacatku stezky kazdy ucastnik dostane karticku, na kterou sbird razitka
Vv pivovarech. Pokud stezku projde celou, ziska tedy pét razitek z péti pivovarh po cesté
a v kazdém si da jedno pivo, ziskava na konci stezky povedeny otvirak na pivo s logem
Krkonosské pivni stezky. Nakonci sezony v zaii je provedeno slosovani vsech
odevzdanych karti¢ek a soutézi se 0 ceny. Ty jsou napi. ubytovani v kazdém z pivovartu

na dvé noci, sudy o objemu 50 1, které do soutéze rovnéz vénuji jednotlivé pivovary

a dale rtizna piva v darkovych balenich, podtacky a dalsi mensi ceny.

Podpora Krkonosské pivni stezky z oblasti cestovniho ruchu v Krkonosich

Stezku podporuje destinacni agentura KrkonoSe — svazek mést aobci, od kterych
napf. v roce 2019 dostali finan¢ni podporu, jiz vyuzili na reklamni kampan se zndmym
Ceskym zp&vdkem Markem Ztracenym. Ze spoluprace se zpévakem vyslo video,
kde Marek Ztraceny prochazi pivni stezku pfimo s Karlem Polivkou. V ramci videa
divakiim predstavuji krdsné scenérie, pivovary a probiraji fungovani Krkonosské pivni
stezky.

Podpora stezky probihda imezi informacnimi centry v Peci pod Snézkou
a ve Vrchlabi, kde si mohou turisti vyzvednout soutézni karticky a poptat se na dalsi
informace a trasy Krkonosské pivni stezky.

Dale Karel Polivka zminuje | nataceni reportaze 0 pivni stezce, kterou realizovala
Ceska televize v roce 2020, a tim se mohla dostat do povédomi divaki po celé Ceské

republice.
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Vliv Krkonosské pivni stezky na navstévnost Krkono$

Navstévnost Krkono$ vidi Karel Polivka jasné€: ,, Rozhodné se tento rok zvysil pocet
turistit v Krkonosich, a to kwiili covid-19, kdy turisté nemohli cestovat do jinych oblasti
sveta. *

V tabulce ¢.1 Ize vidét statistiky ucasti Krkonos$ské pivni stezky za 1éta pisobeni —
pocty ucasti se rovnaji poctu odevzdanych karet. Otazkou je, kolik tcastnikl stezku
nedokon¢i a jdou napiiklad jen n&jakou jeji ¢ast, absolvuji par zastavek nebo nenasbiraji
vSechny razitka. Dle ndzoru zakladatele stezky Dby se toto ¢islo ucasti v redlu mélo

nasobit alespon Cislem 1,4-2.

Tabulka 1. Navstévnost Krkonosské pivni stezky

Ro¢nik Pocet navstévnikii

2017 287
2018 523
2019 746
2020 650

Zdroj: Karel Polivka

Krkono$ska pivni stezka sice funguje jiz od roku 2014, ale data 0 navstévnosti
existuji az od roku 2017.
Cilova skupina pivni stezky
Dle Karla Polivky jsou idealni cilova skupina turisté, ktefi maji prostfedky si zakoupit
pivo, pfipadné pobyt u jakéhokoliv pivovaru, protoze jak reaguje zakladatel stezky:
., Vse bylo nakonec vymysleno zacilem zvyseni byznysu.“ Realn¢ stezku z jeho
zkusenosti absolvuji nejvice muzi ve véku 30-50 let, a¢ to neni cilova skupina.
Ve vysledku ale zakladatel uznava, Ze jde hlavné oto sedostat do povédomi
jakychkoliv zakaznikt a pfimét je k navratu do destinace.

V priméru nejde fict, zdachodi spiSe jednodenni nebo vicedenni turisté.
Na vysledcich ze statistik jsou vidét vlivy navstévnosti vicedennich turistli pivni stezky,
avsak je potieba brat zietel i na ty, ktefi ji jsou schopni absolvovat béhem jednoho dne.

V kazdém pivovaru je mozné vyuzit iexkurzi, kdy sladek provede turisty
po pivovaru a nasleduje ochutnavka. Nejvhodnéjsi je rezervace dopiedu. Mozné jsou i

navstévy bez objednani, ale bez garance uskute¢néni.
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Navstévnost Krkonosské pivni stezky do budoucna

Na to ma Karel Polivka jasnou odpoveéd: ,,Myslim si, Ze navstévnost bude neustale
stoupat a kazdy rok je dle statistik vice avice navstévnikii z celé Ceské republiky,
a to lze sledovat tak, ze Si U nds napr. zajednavaji pobyt lidé z Olomouce a rovnou pisi,
Ze Se chystaji jit pivni stezku.

| piesto, ze je zakladatel stezky rad, Ze jeho projekt navstévuje stale vice a vice
turistd, je ale také vdéény predevsim za to, Ze Friesovy boudy a Andula nelezi na hlavni
trase Krkonos. Prestoze tam turisté zavitaji, tak je tam relativné klid. ,, Pokud nékdo ujde
30 km béhem dne nebo dvou, musi byt uz trochu sportovec, takze 10 je mozna zdaruka

toho, Ze to nejde kazdy a ze se z naseho ndpadu nestane masova zalezitost. *

4.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Druha cast Setfeni prob&hla pomoci dotazniku. Jeho vzor lze najit v priloze ¢. 2.
Dotaznik mé&l rozsah dvé stranky av ptiloze je delsi kvuli otazkam s rozbalovaci
nabidkou odpovédi. Autorce odpovédélo dohromady 115 respondentti a 61 z nich

vyplnilo svtij e-mail pro ptipadnou vyhru bali¢ka piv.

1. Co byva prevazujicim dlivodem Vasi navstévy Krkonos?
7,8% (9) 4,5% (5)

7% (8)

17,2% (20) 59% (68)

- 4,5% (5)
m pési turistika

m cykloturistika

lyZarska a zimni turistika
= relaxace a zdravi (odpocinek, wellness, prochdazky, koupani, zdbava, [éCeni, 1azné,rehabilitace)
m gastronomie (mistni kuchyné, pivni stezka)

jiné
Graf 1. Divod navstévy Krkono$

Zdroj: viastni zpracovani

%

Jak Ize vidét nagrafu ¢. 1, prevazujicim divodem respondenti k piijezdu

do Krkono§ je pé€si turistika. Dale turisty lakaji podminky pro lyzovani azimni
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prochazky, gastronomie a odpocinek. Gastronomii, do kter¢ patii i navstéva Krkonosské
pivni stezky, zvolilo 7,8 %. Minimum respondentti zvolilo otevienou odpoveéd’ ,,jiny*
divod navstévy a z vétSiny proto, Ze jsou Krkonose jejich domovem nebo tu prechodné

Zii.
2. Ve kterém meésici jezdite do Krkonos?

leden IS 59 (51,3%)
Unor I 61 (53%)
bfezen I 51 (44,3%)
duben T 44 (38,3%)
kvéten I 59 (51,3%)
cerven IS 68 (59,1%)
cervenec I 76 (66,1%)
srpen I 71 (61,7%)
Zafi e 77 (67 %)
fljen I 45 (39,1%)
listopad I 34 (29,6%)
prosinec I 45 (39,1%)

Graf 2. Navstévnost Krkonos

Zdroj: viastni zpracovani

V grafu ¢. 2 1ze nahlédnout do oblibenych mésici, které turisté voli k piijezdu
do Krkonos. | pfes ocekavani, ze nejoblibenéjsi budou pro turisty zimni mésice, jsou
Vv dotazniku nejpreferovanéjsi letni mésice. V této otazce méli respondenti moznost volit
nekolik odpovédi. Nejoblibengj§Sim meésicem pro navstévu se stalo zari, pro které
hlasovalo 77 respondentii. Turisté mohou ocekavat mimosezonni navstévnost, méné
turistd oproti Cervenci a srpnu, kdy jsou teploty vysoko a turistika za parného slunce
po hiebeni nemusi byt pro kazdého piijemna. Nelze vSak opomenout idalsi letni
preferované meésice, ato napft. Cerven, Cervenec a srpen. Nejméné oblibeny je mésic
listopad, kdy je nejvice destivych dnd. Zimni sezéna probiha od prosince do tinora,

které maji podobné pocty hlast.
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3. Jste spokojeni s Urovni poskytovanych sluzeb v
Krkonosich?
o,9%|,(1)

22,6% (26)
T 28,7%(33)

47,8% (55)_—

® ano, maximalné  m® ano, s mensimi vyhradami = celkemano mspiSene ®ne

Graf 3. Spokojenost se sluzbami v Krkonos$ich

Zdroj: viastni zpracovanit

Spokojenost  respondentt s poskytovanymi  sluzbami  lze najit v grafu
¢. 3. Naprosta vétSina reagovala na tuto otazku kladné a to tak, ze je spokojena s tirovni
poskytovanych sluzeb v této oblasti, at maximaln¢, nebo s menSimi vyhradami.

Jen jeden respondent odpovédél, Ze se sluzbami neni spokojen.

4. 7 jakého kraje Ceské republiky do Krkonos pfijizdite?

Moravskoslezsky —n— 5 (4,3%)
Zlinsky w2 (1,7%)
Olomoucky mmm 2 (1,7%)
Jihomoravsky m 1 (0,9%)
Vysofina mmm 2 (1,7%)
Pardubicky = 4 (3,5%)
Kralovéhradecky e 35 (30,4%)
Liberec meeessess—— )0 (17,4%)
Praha meesssssssss— ]9 (16,5%)
StfedoCesky m—— 13 (11,5%)
Jiho¢esky mm 1 (0,9%)
Ustecky o 5 (4,3%)
Plzerisky o 4 (3,5%)
Karlovarsky mmm 2 (1,7%)

Graf 4. Kraje, z kterych turisté piijizd&ji do Krkono$

Zdroj: viastni zpracovani
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Zgrafu ¢.4lzevycist, zenejvice respondentt  piijizdélo  do Krkonos
z Kralovéhradeckého kraje (35 respondentll), z Libereckého kraje (20 respondentit)
az Prahy (19 respondentit). Vysledky lze pfic¢ist k tomu, zetyto kraje jsou v blizké

dojezdové vzdalenosti do Krkonos.

5. Kolik Vam je let?

1,7%|(2) l7,8% (9)

47% (54)

\

43,5% (50)

%

mdol18let m=19-24let = 25-34let m35-59let =60 letavice

Graf 5. Vék respondenti

Zdroj: viastni zpracovani

Nejvice respondentti spada do vékové skupiny 25-34 let a 35-59 let. Minimum
poté patiilo skuping 1924 let a 60 let a vice.
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6. Pohlavi:

47% (54)
53% (61)

® jena ®muzi

Graf 6. Pohlavi respondentti

Zdroj: viastni zpracovanit

Dotaznik vyplnilo 61 Zen a 54 muzi.

7. Setkali jste se nékdy s pojmem Krkonosska pivni
stezka?

21,7% (25)

78,3% (90)

® ano ®Ene

Graf 7. Znalost Krkono§ské pivni stezky

Zdroj: viastni zpracovani

Dalsi otazka na respondenty cilila jiz k tématu Krkono§ské pivni stezky. Zamétila
se na to, zda se s timto pojmem vibec nékdy setkali. Da se fict, ze ptevazuji ti, ktefi
stezku znaji (90 respondentil) a vV mens$iné (25 respondentt) jsou taci, ktefi se s pojmem

nikdy nesetkali. Celkem rozsahlou znalost Krkono$ské pivni stezky lze pfifadit k tomu,
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7e Znacna cast respondentii pochazi z kraj, které se nachéazi v okoli Krkonos, tudiz
Ize predpokladat, Ze mezi témito respondenty je vétsi povédomi 0 stezce nez napt. mezi

respondenty na Moravé.

8. Absolvovali jste nékdy KrkonosSskou pivni
stezku? (pivni stezka spojuje pét minipivovaru
umisténych na samych vrcholcich Ceské
republiky)

a1%(47)

59% (68)

¥ ano mne

Graf 8. Navstévnost Krkonosské pivni stezky

Zdroj: viastni zpracovani

Na grafu ¢. 8 je vidét ucast dotazovanych na Krkonos§ské pivni stezce. Prevazujici

¢ast odpovedi byla zaporna (69 respondentil) a 47 respondentt jiz stezku absolvovali.
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9. Pokud ne, 1aka Vas vyzkouseni tohoto zazitku?

13,2% (9)

T 86,8% (59)

® ano

m ne - pokud Vas nelaka vyzkouseni pivni stezky, co by musela stezka obsahovat,abyste se
rozhodli pro jeji navstévu?(Zapiste do kolonky Jina..)

Graf 9. Motivace vyzkouseni zazitku

Zdroj: viastni zpracovanit

Zde dochazi k zavéru prvni casti dotazniku. Pokud respondenti odpovédéli,
ze 0 stezce nikdy neslySeli, zobrazila se jim tato otazka. Dotaznik zde ukoncilo 68 lidi.
Pokud respondenti odpovédéli kladné a stezku znaji, automaticky je dotaznik presunul
na dalsi otazky tykajici se podrobnosti 0 stezce, které jsou uvedeny nize. VétSina
respondentt by si rada zazitek vyzkousela a jen pét respondentti by stezku neslo. Bylo
mozné uvést i davod pro¢ by se stezky nechtéli Gcastnit. Odpovédi byly riznorodé.
Nékdo je abstinent, na dalsiho respondenta je to pfili§ kilometrd a malo pivovaru. Dalsi
respondentka uvadi, ze je to pro ni pfilisné mnozstvi vypitych piv za den. Po této otazce
se pro respondenty zobrazilo podékovani a kolonka na ptipadné vyplnéni e-mailu kvili

vyhfte balickt piv.
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10. Jak jste se dozvédéli o Krkonosské pivni stezce?

2% (1)

12,7% (6)
|

4,2% (2
: )_\ 45% (20)
('
/—
38,4% (18) __ N
m internet m doporuceni znamych
= ¢lanek v Casopisu m propagacni materidly

= pfi ndhodné navstévé nékterého zpivovard = infocentrum

Graf 10. Jak se respondenti dozvédéli 0 Krkono$ské pivni stezce

Zdroj: viastni zpracovani

Ktéto otazce sedostali jenti, kteti v otazce ¢.8 odpovedéli, ze stezku
absolvovali. Z celkového poctu 115 respondentt se k této ¢asti dostalo 47 respondentt.
Obecné lze fict, ze turisty, respektive zakazniky, jde nalakat vhodné umisténou
reklamou. Nelze vSak opomenout, ze doporuceni svych znamych a pratel lidé véri
obvykle vice nez reklamé. Tato neptima forma reklamy se zde promitla do grafu ¢. 10,
kde lze vidét dva hlavni silné informaéni kanaly, ze nichz se respondenti dozvédéli
0 pivni stezce. Nejvétsim je internet, ze kterého se o0 stezce dozvédelo 20 respondentt
a na druhém misté je doporuceni znamych. Tuto odpovéd’ si vybralo 18 dotazovanych.
Na Sest respondentli zapusobila reklama pfimo v pivovaru, ktery ndhodné navstivili
atim se o pivni stezce dozvédéli. Dva byli informovani z propagacnich materidlt

a jeden respondent v infocentru.
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11. Ktery z pivovar( jste navstivili?

Friesovy boudy (s pivem Fries a Hendrych) [N 38(80,8%)
Pivovarska Basta (pivo Krkonossky Medvéd) | 43 (91,5%)

Penzion Andula (pivo Fries a Hendrych) [Nl 42 (89,3%)

46 (98,9%)

Pivovar Trautenberk (pivo Trautenberk) GG

Pecky pivovar (pivo Snézka) [N 42 (89,3%)

Graf 11. Navstivené pivovary

Zdroj: viastni zpracovani

U této otazky bylo vice odpovédi moznych. Na tuto otdzku byly odpovédi velmi
vyrovnané. VSechny pivovary mély podobné hlast ajediny pivovar Trautenberk
prevySoval ostatni odpovédi a vétSinoveé ziskal 46 hlast, coz znamend, Ze jen jeden
respondent tento pivovar nenavitivil. Pivovar se nachazi v Malé Upé apatii mezi

nejmladsi z minipivovarti v Krkonosich.

12. Se kterym pivovarem jste byli nejvice spokojeni?

17 (36,2%)

6 (12,; /°)

Pecky pivovar (pivo Pivovar Trautenberk Penzion Andula Pivovarska Basta Friesovy boudy
Snézka) (pivo Trautenberk) (pivo Fries a (pivo Krkonossky (pivo Fries a
Hendrych) Medvéd) Hendrych)

Graf 12. Nejoblibengjsi pivovar

Zdroj: viastni zpracovani

46



Jak Ize ptehledné¢ vidét nagrafu ¢.12, pivovar Trautenberk je nejen
nejnavstévovanéjsi,  ale i nejoblibenéjsi.  Sluzby, prostfedi pivovaru  apivo
si zde pochvaluje mnoho turistt a pro 36,2 % dotazanych respondentt
je nejoblibengjsim pivovarem. V pozadi nezistaly ani Friesovy boudy (11 respondenttt)
apenzion Andula (10 dotazovanych) lezici v oblasti Strazného v KrkonoSich
v nadmoiské vysce 1217 metril. Sest dotazovanych hlasovalo pro Pivovarskou bastu,
coz je pivovar ve Vrchlabi, kde se ¢epuje Krkonossky Medveéd a nejméné respondentti

(3) nadchnul Pecky pivovar s pivem Snézka.

13. Kolikrat jste pivni stezku absolvovali?

6,5% (3)

10,6% (5)

| 53,2%(25)

29,7% (14) _—

m jedenkrat m= dvakrat = trikrat = Ctyrikrat

Graf 13. Pocet absolvovani pivni stezky

Zdroj: viastni zpracovani

Krkonosskou pivni stezku z celkového poctu 47 zicastnénych proslo jedenkrat
25 respondentti, dvakrat 14 dotazovanych, tiikrat pétrespondenti atii Sli stezku

Ctytikrat a vice.
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14. Krkonosska pivni stezka mé motivovala k
navsteve Krkonos.

10,6% (5)

N
17% (8)
AN ‘
- 49% (23)

23,4% (11)/

= rozhodné ano mspiSeano = spiSene ®rozhodné ne

Graf 14. Motivace navstévy Krkono§

Zdroj: viastni zpracovanit

Tato otazka byla zaméfena na skute¢nost, zda navstéva Krkonosské pivni stezky
byla pravé tim divodem, pro¢ navstivit Krkonose, nebo zda by je respondent navstivil
i bez pivni stezky. Z vysledku grafu ¢. 14 Ize odvodit, ze pro 72,4 % byla pivni stezka
hlavnim dtvodem, pro¢ navstivit zrovna KrkonoSe atuto oblast, kde se nachazi

minipivovary.

15. Jaka byla Vase celkova spokojenost s navstévou
Krkonosské pivni stezky?
12,8% (6)

87,2% (41)

= velmi spokojen/a = spiSe spokojen/a
= ani spokojen/a ani nespokojen/a m spiSe nespokojen/a

= velmi nespokojen/a

Graf 15. Spokojenost s navstévou Krkonosské pivni stezky

Zdroj: viastni zpracovani
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Vtomto grafu lze vidét, Ze spokojenost dotazovanych s Krkonosskou pivni
stezkou byla v podstat¢ maximalni a nenasel se respondent, ktery by ji prosel a nebyl

by spokojen.

16. Uvazujete, Ze navstévu Krkonosské pivni
stezky zopakujete?

17% (8)

~—_

T 83%(39)

m rozhodné ano mspiSeano = spiSene ®rozhodné ne

Graf 16. Zopakovani Krkonosské pivni stezky

Zdroj: viastni zpracovani

Data, ktera lze vidét v grafu ¢. 16 ukazuji, ze vSichni respondenti by si stezku radi

zopakovali, coz je urcité uzite¢ny ukazatel pro zakladatele Krkono$ské pivni stezky.

17. Doporucite navstévu Krkonoské pivni stezky
svym znamym?
8,5% (4)

\91,5% (43)

m rozhodné ano mspiSeano = spiSene = rozhodné ne

Graf 17. Doporuceni Krkonosské stezky ptatelim respondentti

Zdroj: viastni zpracovani

49



Neptimou reklamu, ktera byla rozebrana v popisku grafu ¢. 10, lze vidét i zde, kdy
43 respondent  odpovédélo, ze by stezku rozhodné doporucili svym znamym

a Ctyti dotazovani odpoveédeli ,, spise ano “.
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5 Diskuze

Jak bylo v praci zjisténo, cestovni ruch se odviji od potieb turisti a trendti v novodobé
spolecnosti, které ovliviiyji jejich zdjmy. Z vyzkumu vyplynulo, Ze pfevazujicim
divodem Kk pfijezdu do Krkono§ je rekreace, traveni volného ¢asu, a to konkrétné
s nejvetsim zastoupenim 59 % respondentl, ktefi si v KrkonoSich nejvice uzivaji pési
turistiku. Nejoblibengjsimi mésici navstévy pohoii jsou vV ramci vyzkumu spise ty letni,
coz bylo v zavéru pro autorku piekvapivé, jelikoz je zvykla na kazdoro¢ni naval turistt
v zimnich mésicich za aktivitami jako je lyZovani, bézkovani, skialpinismus, freeride
a dalsi. Nezadoucim faktorem vSak muze v této otazce byt reprezentativnost v ramci
kraju, kdy pfiblizné polovina odpovidajicich patfila do priléhajicich kraju v dojezdové
vzdalenosti. Z toho Ize odvodit jistou ptedvidatelnost intenzity vyskytu turistt
V navstivené oblasti.

S poskytovanymi sluzbami jsou turisté viceméné spokojeni, maximalné s mensimi
vyhradami, coz potvrdilo statisticky vyznamnou analytickou zpravu
ze Socioekonomického vyzkumu navstévnosti Krkono$skych narodnich parku
(MindBridge Consulting a.s., 2019). Dalsim vyznamnym dokumentem v této
problematice je Program rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje pro obdobi
2014-2020, kde byla zjisténa mira spokojenosti turisti s pobytem a sluzbami. Zavér
souhlasi s mensimi rozdily s vysledky provedenymi v této praci. Turisté jsou s pobytem
a sluZzbami viceméné& spokojeni, kriti¢t&jsi jsou vSak zahrani¢ni hosté. Pozitivné hodnoti
pfirodni a kulturnéhistorické zajimavosti, v zimnich mésicich je kladn€¢ hodnocena
kvalita sluzeb, obchody, ubytovaci zafizeni a celkova atmosféra navstiveného mista.
Naopak negativné je hodnocena cenova urovenn V KrkonoSich a Spatnd doprava
(Kralovéhradecky Kraj, 2015).
pobyty se sportovni naplni Scilem udrzet aposilit psychickou i fyzickou kondici.
S timto odvétvim se vazou i pivni stezky.

Minipivovary jsou dtlezité pro rozvoj a podporu cestovniho ruchu nejen proto,
Ze jsou Casto spojovany s lokalnim piibéhem, ale i proto, ze pomahaji rozptylit turisty
v ramci intenzivniho cestovniho ruchu a ekologického zatizeni | do méné atraktivnich
mist regionu. Nelze fict, Ze by stezka vedla neatraktivnimi misty Krkono$, nebot’ mensi

navstévnost mista jej ned¢la neatraktivnim. S ohledem nanejvice turisticky znama
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mista, jako je vrchol Snézka, pivni stezky motivuji turisty | K navstévé oblasti, které
by bez této motivace nenavstivili.

Vyzkum potvrdil, Ze vétSina respondenti znd Krkonosskou pivni stezku,
ale ne vsichni ji absolvovali. Z 90 respondentu, ktefi stezku znali, absolvovalo zazitek
47 respondentii. Avsak je nutné fict, Ze U otazky motivace vyzkousSeni stezky v piipadé
jejiho piedchoziho absolvovani, bylo jen devét dotazanych, ktefi by se zazitku nechtéli
ucastnit. Nejéastéj$im zdrojem informaci 0 Krkonosské pivni stezce je internet (45 %),
ale zanim nezaostavaji také informace ,word of mouth ziskané od pratel
a znamych (38,4 %). Piivyzkumu bylo zjisténo, ze vsSichni dotazovani jsou
tzv. ,,promoters®, ktefi jsou pfipraveni navstévu pivni stezky v KrkonoSich ve svém
okoli bez vahani doporucovat.

Nejvice oblibenym a také nejnavstévovanéjsim minipivovarem se v ramci stezky
stal znamy pivovar Trautenberk, ktery si ve spokojenosti navstévniku ziskal 36,2 %,
zanim se umistily Friesovy boudy (23,4 %) asnimi spojeny nedaleky penzion
Andula (21,3 %). Ptiblizné polovina dotazanych stezku absolvovala jednou a druha
polovina §la stezku minimaln¢ dvakrat. Turisté se do Krkono§ diky pivni stezce vraceji
a nefunguje jako zazitek, ktery by ztratil kouzlo opakovanym prozitim, coz je velmi
pozitivni zpétna vazba a dulezity ukazatel. Z toho plyne i celkova spokojenost s pivni
stezkou. Ani jeden zrespondentii neodpovédél negativné U otazky na spokojenost
s Krkonosskou pivni stezkou. VSichni respondenti byli velmi spokojeni, nebo spiSe
spokojeni a stezku by si radi zopakovali.

Podobnych vysledkii spokojenosti v oblasti pivnich stezek dosla ve své bakalarské
praci ilvana Cervenkova (2016), ktera provadéla vyzkum kvality pivnich stezek
v Ceské republice astezkou nejvyssi kvality vysla Krkonosska pivni stezka, jez
splinovala vétsinu z vhodnych nalezitosti. Kromé toho, ze ma stezka kvalitni propagaci
avybavenost z hlediska sluzeb, mai Sirokou azajimavou nabidku piv. Nejvétsi
atraktivitou stezky je originalni umisténi na vrcholcich Krkonos.

Pfinosnym poznatkem pro tuto praci je skute¢nost, ze pro 72,4 % dotazovanych
byla tara mezi pivovary stézejni motivaci k navstévé Krkono§, coZ jasné
napovida tomu, Ze je pivni stezka originalnim produktem, ktery na toto misto laka
turisty a pozitivné tak ovlivituje cestovni ruch. Obdobnych vysledki dosahla i Bosakova
(2013), které z vyzkumu vyplynulo, ze samotné gastronomické akce, vcetn¢ pivniho

turismu, jsou vice nez z poloviny tou hlavni motivaci, pro¢ se turisté vydavaji na cestu
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s nim spojenou. To znaci velky potencidl tohoto segmentu cestovniho ruchu k dalSimu
rozvoji.

Ugast na Krkonogské pivni stezce se kazdym rokem zvysuje. Vyjimkou se ale stal
pandemicky rok 2020, kdy byl pocitén mirny pokles navs§tévnosti. Sam zakladatel
stezky cekal vétsi nartst turisti s ohledem na posileni tuzemského cestovniho ruchu
z diivodu zdkazu vycestovani. Avsak turisté zvolili spiSe hlavni turistické trasy Krkono$
a nasledn¢ doslo k pretizeni turistické situace v nékterych oblastech, napi. na vrcholu
Snézky. Z vyzkumu vyplynulo, ze potencidlem pivni stezky je zvysit jeji navstévnost
a tim zaroven odlehcit situaci intenzivniho turismu na hlavnich trasach. Pfinosem stezky
je nejen zatraktivnéni méné znamych turistickych oblasti, ale i podpora malych podnika
a vyssi odbyt lokalnich produktt. Nasledné rozptyleni turistl i po odlehlejsich mistech
Krkono§ zni lakave¢, ale vSechno by se mélo dit s mirou anejlépe nasledovat zlatou
sttedni cestu, protoze neni zadouci stezku proménit v masovou zélezitost, pieplnit
pivovary, a nakonec ji tim uskodit.

V neposledni fadé muze byt stezka motivaci pro pohybovou aktivitu u osob, které
do svého Zivota pohyb bézné nezahrnuji, ¢imz pozitivné piispiva K jejich zdravi. Nelze
ignorovat jiz zminény fakt, ze konzumace alkoholu a piva sice nepatii do zdravého
zivotniho stylu, ale jeji propojeni alesponi s pohybovou aktivitou ve form¢ pivni stezky

se jevi jako relativné vhodny kompromis pro vyvolani motivace k pohybové aktivitée.

5.1 Limity prace

Limitem puvodniho dotaznikového Setfeni zvefejnéného v informacnich centrech byla
nedostateCna propagace vyzkumu Vramci zvolenych mist anaslednd nenavratnost
dotaznikli. Zaméstnanci informac¢nich center byli pozadani 0 ptipominani vyplnéni
dotazniku turistim, avsak to z jejich strany nebylo mozné. Na zédklad€¢ malé névratnosti
dotazniki muselo byt zasazeno do vyzkumu a byl zménén postup Setieni.

Dalsim limitem nasledného dotaznikového Setfeni by mohlo byt nerovnomérné
rozlozeni vyzkumného souboru, kterym byli z vétSiny sledovatelé stranky Krkonose.eu,
jez masice Vsoucasné dobé 25tisic fanouskl, cozjepomérné vysoky pocet
potencialnich respondentd, ale je nutné zohlednit i fakt, ze se na strance sdruzuji lidé,
kteti KrkonoSe znaji, v minulosti je navstivili nebo jsou jejimi fanousky (Krkonose.eu,
2021). Tento fakt mohl mirné ovlivnit odpovédi zainteresovanych respondentd.
Na druhou stranu je nutno fict, ze dil¢im cilem prace bylo zjistit podrobnosti

0 Krkonosské pivni stezce, pocet turistl, ktefi Stezku chodi asjakou intenzitou,
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coz by bylo nemozné se dozvédét mezi dotazovanymi, kteti Krkonose skoro neznaji

a nikdy je nenavstivili.
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Zavéry

Z vysledkl prace vyplyvaji tyto zavéry:

wev

Nejoblibenéjsimi meésici k navstéve Krkonos jsou ty letni, kdy pravé funguje
Krkono$ska pivni stezka tzn. od ¢ervna do zafi.

Respondenti bez ohledu napohlavi a v€k jsou viceméné spokojeni
s poskytovanymi sluzbami v Krkonosich.

Krkonosskou pivni stezku zna 78,3 % respondenti a z dotazovanych,
kteti stezku nikdy neabsolvovali by 86,8 % stezku rado navstivilo.

Ze 115 respondenti stezku absolvovalo 47 dotazovanych.

Pivni stezka rozptyluje turisty od hlavnich turistickych tras v oblasti a tim bojuje
proti masovému turismu, turisticky ptetizenym mistim a ekologickému zatizeni
krajiny.

Ucast na Krkonosské stezce se kazdym rokem zvysuje, vyjimkou je posledni
pandemicky rok 2020. Ptiblizné polovina dotazanych stezku absolvovala jednou
a druha polovina §la stezku minimalné dvakrat, takze se turisté do Krkono$ diky
pivni stezce vraceji.

Pro 72,4 % dotazovanych, ktefi znaji pivni stezku, byla stezka hlavni motivaci
kK navstéveé Krkono$, cozznamend, Ze je tato tira mezi pivovary originalnim
produktem, ktery laka turisty do Krkono$ a pozitivné tak ovliviiuje cestovni

ruch.

Doporuceni

Zde autorka nastinuje mozné doporuceni ke zlepSeni:

Zaméfit se na lepsi koncepci propagace mista i celé oblasti.

Zlepsit a rozsifit znac¢eni sméru pivni stezky v terénu.

Zatraktivnit stezku zajimavymi informacemi nejen S pivni tematikou,
ale i povéstmi z historie v ramci informa¢nich tabuli.

Umistit po cesté nékolik pamate¢nich knih, aby kazdy mohl zapsat své zazitky
apfani. Spojit toshleddnim knihy napodobném principu geocachingu
S ponechanim né&jakého daru pro dalsiho nalezce.

Vzhledem k obcasné ucasti déti na vyletech v ramci KrkonosSské pivni stezky

s rodi¢i zapojit i okrajovy program pro déti, i piesto, Ze nejsou cilovou skupinou.
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» Zavést jednorazové akce Krkono$ské pivni stezky, které by trvaly vikend.
Soutéz napf. 0 to, kdo dfive stezku absolvuje, k tomu zahrnout doprovodny

program v ramci obCerstveni a zabavy v jednotlivych pivovarech.
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Souhrn

Hlavnim cilem prace bylo zjistit vliv Krkonosské pivni stezky na cestovni ruch
v Krkonosich. Dil¢im cilem bylo zjisténi povédomosti 0 stezce mezi turisty, zhodnoceni
jejiho potencidlu a zmapovani slozek cestovniho ruchu v Krkonosich. V neposledni fadé
ziskat informace o spokojenosti turist s poskytovanymi sluzbami v této oblasti.

Teoreticka ¢ast pojedndva 0 pohybové aktivité spojené s gastroturismem, pivni
tematikou a fesi vyuziti lokalnich originalnich produkta a jejich roli v mistnim rozvoji
a ekonomice. Vénuje se této tematice a zméné v cestovnim ruchu béhem uplynulého
pandemického roku. Podrobnéji rozebird KrkonoSskou pivni stezku ajeji potencial
V ramci rozvoje cestovniho ruchu v Krkonosich.

V ramci praktické casti prob¢hl vyzkum pomoci dotaznikového Setieni, které
zjisStovalo vliv stezky na cestovni ruch, jeji povédomi mezi respondenty a zastoupeni
slozek cestovniho ruchu v Krkonogich. Setfeni prob&hlo v lednu atnoru roku
2021 a vyzkumny soubor tvofilo 115respondentt, 61zen a54 muzd. Vyzkum
zahrnoval taktéz rozhovor se zakladatelem stezky Karlem Polivkou, ktery probéhl v zari
vroce 2020. Ten pomohl v praci objasnit informace tykajici Se stezky véetné jeji
navstévnosti ze statistik odevzdanych startovnich karet, coz mélo také pfiblizit velikost
vlivu stezky na cestovni ruch.

Z vysledku vyplyva, ze respondenti jsou se stezkou a se sluzbami v Krkonog$ich
spokojeni. Nejvétsi motivaci piijezdu je p&i turistika. Ugast na Krkonosské pivni stezce
se kazdym rokem zvySuje atim maipozitivni vliv navyvoj cestovniho ruchu
v Krkonosich. Vyjimkou se stal pandemicky rok 2020, kdy ucast i pies ocekavani lehce
Klesla i ptes posileni tuzemského cestovniho ruchu. Minipivovary a pivni stezky jsou
dulezité pro podporu mistnich komunit aregionalni ekonomiky. Stezka ma znaény
potencial nejen diky tomu, Zze pomaha k odlakani turistt od hlavnich turistickych tras,
podporuje odbyt lokalnich produktii, regionalni dodavatele, ale i pohybovou aktivitu.
Zaroven je 1 vysokym ukazatelem pocet respondentti, kteti maji zajem stezku
absolvovat i pies to, Zze o ni nikdy neslySeli. Stezka tak dopliuje nabidku v cestovnim
ruchu v Krkonosich a oslovuje nové cilové skupiny. Ze zjisténych vysledka lze fict, ze

stanoveny cil prace byl splnén.
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Summary

The main object of diploma thesis is to find out the influence of the Krkonose beer trail
on tourism in the Krkonose Mountains. The partial object are to find out the awareness
of the trail among tourists, to evaluate its potential and to map the components of
tourism in the Krkonose Mountains. Last but not least, to find out the satisfaction of
tourists with the services provided in this area.

The theoretical part dwell on with physical activity associated with gastroturism,
beer themes and solves the use of local original products and their role in local
development and the economy. It dwell on with this topic and the change in tourism
during the past pandemic year. It analyzes the Krkonose Beer Trail and its potential in
the development of tourism in the Krkonose Mountains in more detail. Last but not
least, it solves the moral aspect of alcohol consumption as a motivation for physical
activity.

In the practical part, the research was conducted using a questionnaire survey,
which found out the impact of the trail on tourism, its awareness among respondents
and the reason of their visit in the Krkonose Mountains. The survey was conducted in
January and February 2021 and the research group consisted of 115 respondents, 61
women and 54 men. The research also included an interview with the trail's founder
Karel Polivka, which took place in September 2020. He helped clarify information
about the trail, including its attendance from statistics of submitted start cards, which
should also indicate the size of the trail's influence on tourism.

The result shows that the respondents are satisfied with the trail and services in
the Krkonose Mountains. The biggest motivation for arrival is mountain hiking.
Participation in the KrkonoSe Beer Trail is increasing every year and thus has a positive
effect with regard to the development of tourism in the Krkonose Mountains. The
pandemic year 2020 became an exception, when participation decreased slightly despite
the strengthening of domestic tourism. Mini-breweries and beer trails are important for
regional development and the local economy. The trail has considerable potential not
only because it helps to attract tourists away from the main hiking trails, it supports the
sale of local products, a regional supplier, but also physical activity. At the same time, a
high indicator of the effectiveness the number of respondents who are interested in

taking the trail, despite having never heard of it. The beer trail thus complements the
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offer in tourism in the KrkonoSe Mountains and reaches new target groups. From the

results obtained, it can be said that the stated objective of the work has been met.
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Piilohy
Ptiloha 1 Scénat otazek pro rozhovor

1) Jak vznikla pivni stezka? Kdy, jak, pro¢?

2) Znate i jiné pivni stezky? V ¢em je ta Vase specificka oproti ostatnim? Jaké
ma prednosti / nedostatky?

3) Jaky volite marketing a na co lakate navstévniky?

4) Podporuje Krkonosskou pivni stezku nékdo z oblasti cestovniho ruchu
v Krkonosich?

5) Myslite si, ze se zvysil pocet turistl v Krkonosich za pfitomnosti pivni stezky?

6) Kdo je Vase cilova skupina a jaka skupina lidi stezku realné chodi?

7) Myslite si, ze navstévnost bude rok od roku vyssi?

8) Vraceji se Vam zakaznici?

9) Chodi stezku ¢astéji jednodenni turisté, nebo spise ti, kteti nékde piespi a stezku
si rozdéli do dvou dni? Kde prespavaji?

10) Jsou soucasti pivni stezky i dalsi produkty, které by byly zajimavé pro turisty?

Napt. exkurze po jednotlivych pivovarech?
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Pfiloha 2 Dotaznik

Cestovni ruch v Krkonosich

Vazeni navstévnici,

v zéjmu zlepseni nabidky sluZeb pro turisty uskute¢iiujeme priizkum zaméfeny na analyzu
cestovniho ruchu v Krkonosich. Ziskané informace budou pouzity vyhradné pro
vypracovani diplomové prace. Cilem dotazi je monitorovat stav a zmény tykajici se
cestovniho ruchu z Vaseho pohledu a Vasich postiehl z pobytu v Krkonosich.

Ucast na vyzkumu je zcela dobrovolnd, bez finanéniho zainteresovani zi¢astnénych osob.
V jakémkoliv okamziku mizZete ze své u¢asti na vyzkumu odstoupit. Vase data budou
zpracovana anonymné a uchovana s pinou ochranou divérnosti dle platnych zdkond CR.
Vasich odpovédi si velice vazime! Dékujeme za Va$ cas!

*Povinné pole

1. Co byva prevazujicim diivodem Vasi navstévy Krkonos? *
Oznacte jen jednu elipsu.
pesi turistika
cykloturistika

lyzafska a zimni turistika

relaxace a zdravi (odpocinek, wellness, prochéazky, koupani, zébava, léceni,
lazné, rehabilitace)

gastronomie (mistni kuchyné, pivni stezka)

Jiné:
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2.V kterem mésici jezdite do Krkonos§? *
Vyberte jednu nebo vice odpovédi

Zaskrtnéte viechny platne moznosti,

3. Jste spokojeni s urovni poskytovanych sluzeb v Krkonosich? *

leden
anor
bfezen
duben

~ kvéten

cerven
cervenec
srpen
zafi

fijen
listopad

prosinec

Oznacte jen jednu elipsu.

ano, maximalné

ano, s mensimi vyhradami
celkem ano

spise ne

ne
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4. Zjakého kraje Ceské republiky do Krkonos pfijizdite? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Karlovarsky
Plzensky
Ustecky
Jihocesky
Stredocesky
Praha
Liberecky
Kralovehradecky
Pardubicky
Vysocina
Jihomoravsky
Olomoucky
Zlinsky

Moravskoslezsky

5. Kolik Vam je let? *
Oznacte jen jednu elipsu.

do 18 let

19 - 24 let
25 - 34 et
35-59 et

60 let a vice

6. Pohlavi: *
Oznacte jen jednu elipsu.

Zena

muz
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Setkali jste se nékdy s pojmem Krkonosska pivni stezka? *
Oznacte jen jednu elipsu.

ano

ne

Absolvovali jste nékdy Krkonosskou pivni stezku? (pivni stezka spojuje pét
minipivovar( umisténych na samych vrcholcich Ceské republiky) *

Oznacte jen jednu elipsu.

ano Preskocte na otazku 10

ne Preskocte na otdzku 9

Pokud ne, laka Vas vyzkouseni tohoto zazitku? *
Oznadte jen jednu elipsu.

ano Preskocte na otazku 18

ne - pokud Vas neldka vyzkouseni pivni stezky, co by musela stezka obsahovat,
abyste se rozhodli pro jeji navstévu? (Zapiste do kolonky Jina..)
Preskocte na otdzku 18

Jiné:
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10. Jak jste se dozvédéli o Krkonos$skeé pivni stezce? *
Oznacte jen jednu elipsu.

internet

doporuéeni znamych

¢lanek v casopisu

propagacni materialy

pii ndhodné navstévé nékterého z pivovard

infocentrum

11. Ktery z pivovar( jste navstivili? *
Zaskrtnéte vSechny platné mozZnosti.

Pecky pivovar (pivo Snézka)

Pivovar Trautenberk (pivo Trautenberk)
Penzion Andula (pivo Fries a Hendrych)
Pivovarska Basta (pivo Krkono$sky Medvéd)

Friesovy boudy (s pivem Fries a Hendrych)

12. Se kterym pivovarem jste byli nejvice spokojeni? *
Oznacte jen jednu elipsu.
Pecky pivovar (pivo Snézka)
Pivovar Trautenberk (pivo Trautenberk)
Penzion Andula (pivo Fries a Hendrych)

Pivovarska Basta (pivo Krkonossky Medvéd)

Friesovy boudy (pivo Fries a Hendrych)
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13.  Kolikrat jste pivni stezku absolvovali? *
Oznacte jen jednu elipsu.

jedenkrét
dvakrat
tfikrat
Ctyrikrat

pétkrat a vice

14.  Krkono$ska pivni stezka mé motivovala k navstévé Krkonos. *
Oznacte jen jednu elipsu.
rozhodné ano
spiSe ano
spise ne

rozhodné ne

15.  Jaka byla Vase celkova spokojenost s navstévou Krkonosskeé pivni stezky? *

Oznacte jen jednu elipsu.

velmi spokojen/a

spiSe spokojen/a

ani spokojen/a ani nespokojen/a
spiSe nespokojen/a

velmi nespokojen/a
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16. UvaZzujete, Ze navstévu Krkonosskeé pivni stezky zopakujete? *
Oznacte jen jednu elipsu.

rozhodné ano
spise ano
spise ne

rozhodné ne

17. Doporucite navstévu Krkonoskeé pivni stezky svym znamym? *
Oznacte jen jednu elipsu.

rozhodné ano
spisSe ano
spise ne

rozhodné ne

18. Dékuji za spolupréaci a pokud si chcete zasoutézit o balicky piv, vyplnte zde svij
email. V pripadé vylosovani Vaseho emailu Vas budeme kontaktovat. Pokud
zajem nemate, staci jen tlacitko odeslat. :)

Obsah neni vytvoren ani schvalen Googlem.
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