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Abstrakt

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jaky vliv maji Zeny na modni primysl, jak se ménily
trendy damské mody v prabéhu 20. stoleti a jak funguje marketing v mdédnim pramyslu.
Teoreticka Cast proto analyzuje 3 pilife propagace ddmské moédy: feminismus, médni
prumysl a marketing. Prakticka Cast je zaméfen na zjiSténi, zda mladé zeny vnimaji
inkluzivitu v médni reklamé jako zasadni a ktery z vysoce propagovanych moédnich trenda
distribuovdn dotaznik. Vysledky ukdzaly, ze inkluzivita v propagaci damské mody neni
pro mladé zeny nejvyssi prioritou a mddni trend, ktery je oslovuje nejvice, je udrzitelné

obleceni.
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Abstract

The main purpose of this work is to find out what influence women have on the fashion
industry, how women's fashion trends have changed throughout the 20th century, and how
marketing works in the fashion industry. Therefore, the theoretical part analyzes three
pillars of women's fashion promotion: feminism, the fashion industry, and marketing. The
practical part is focused on determining whether young women perceive inclusivity in
fashion advertising as essential and which of the highly promoted fashion trends is most
important to them. A questionnaire was distributed among 120 women aged 18-35 living in
the Czech Republic. The results showed that inclusivity in the promotion of women's
fashion is not the highest priority for young women, and the fashion trend that appeals to

them the most is sustainable clothing.
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UVOD
Moda a feminismus jdou po desetileti ruku v ruce a vzdy se navzdjem ovliviiovaly.

V prabéhu historie mody rizné modni trendy urcitym zpusobem ovliviiovaly Zivoty Zen
a neékterym trendim se podafilo zménit jejich zivoty navzdy. Tato tendence mohla vést

jak ke zlepSeni, tak 1 ke zhorSeni obecné kvality zivota zen.

Drive byl modni primysl povazovan za pievazné zensky obor, protoze vétSina modnich
trendd se orientovala spiSe na Zeny nez na muze. Nicmén€ to neznamena, ze Zeny
nejsou schopné ovliviiovat tento pramysl jako samostatna socialni skupina.
Spotiebitelky Casto pozaduji zménu od modniho primyslu, aby se aktualni trendy 1épe
prizpasobily jejich dnesnim potfebam, coz umoziuje tvrdit, Ze vztah mezi Zenami

a timto prumyslem je bezpochyby vzajemny.

Tato bakalarska prace bude analyzovat vliv feministického hnuti na Zzivoty Zzen
a ddmskou médu béhem 20. stoleti az dodnes. Zjisténi toho, jaky je vztah mezi mddou
a postavenim zen v moderni spolenosti, ma potencial vést k objevovani raznych
sociologickych a psychologickych jevi, které kazdodenné ovliviiuji zivoty zen. To
muize i vést k porozuméni tomu, pro¢ ve sveété dimské mody existuji urcité propagacni

techniky, jako jsou naptiklad médni ¢asopisy.

Tento vyzkum se zaméfi na nejvyznamnéjsi piiklady toho, jak zeny ovlivnily zmény

v modnim pramyslu, a to véetné podilu médnich feditelek a Zenskych médnich ikon.

S ohledem na to, ze marketing v mdédnim primyslu ma moznost fungovat jako
samostatné marketingové odvétvi, zaslouzi si podrobnéjsi studii. Tim padem bude
prozkoumana role marketingu jako komunikac¢niho nastroje mezi médnim primyslem

a vefejnosti.

Prakticka cast si klade za cil doplnit hlavni cil tohoto vyzkumu — ohodnotit a posoudit,
zda by podle nazori mladych Zen méla byt propagace damské mody rozmanitéjsi
a inkluzivngj§i. To soucasné pomuze pochopit, zda na inkluzivit€ ve svét€é mody
mladym zenam skutené zalezi, nebo jde jen o mytus, ktery prameni z nepochopeni

mysleni a preferenci mladych generaci.



TEORETICKA CAST: TRI PILIRE PROPAGACE DAMSKE
MODY

1 FEMINISMUS: STRUCNY PREHLED

Termin ,,feminismus® ma rizné oficialni definice. Jeho vyznam lze navic interpretovat

riznymi zpusoby, coz také zavisi na kontextu.

Podle nejstarS$i nepretrzité¢ znovu vydavané encyklopedie na svét€ Encyclopadia
Britannica, Inc., je feminismus presvédceni, ze vSechny zeny by mély doséhnout
rovnosti v politické, ekonomické a socidlni? sféfe. Rovnost v tomto kontextu znamena,

7e zeny ziskdvajf stejna prava jako muzi, kteii tato prava méli mnohem diive nez zeny.!

Feministické hnuti zacalo usilim o ziskdni volebniho prava pro zeny a umoznéni jejich
vstupu do politického zivota spolecnosti ve stejné mife jako muzi. Pozdéji se hlavni
aktivitou vétSiny feministek stalo rozsifeni reprodukcnich prav zen, sexualni svobody
arovné odméniovani. Rizna feministicka hnuti, jako je napfiklad intersekciondlni
feminismus, zacala zkoumat souvislost mezi Gtlakem zen a dilezitymi charakteristikami
zenské identity, které se zeny nemohly zbavit. K témto charakteristikam patii rasa,
spoleCenska tfida, nabozenstvi a dalsi. Z riznych divodid mohly tyto rysy identity zen

zhorsovat, nebo naopak zlepSovat jejich postaveni ve spole¢nosti, v niz se nachizely.’

1.1 Prvni vina feministického hnuti — volebni pravo

Pravo volit bylo zékladnim pilitfem boje zen za rovnost a politickou reprezentaci.
Ziskéani volebniho prava znamenalo pro zeny zen v dosahovani rovnosti zen a muzi
ataké mélo potencial oteviit cestu k SirSimu spektru UCasti zen na riznych
rozhodovacich procesech jak pro n& samotné, tak pro celou spole¢nost.> Za zminku
stoji, ze Ceskoslovensko bylo jednou z prvnich zemi, kde mohly Zeny volit. Toto pravo
zde bylo legalizovano v roce 1920 a od té doby Ustava Ceskoslovenské/Ceské
republiky uvadi nepfipustnost rozdilG mezi pohlavimi na politické, socidlni a kulturni

trovni. Slo o vyznamny krok k dosazeni genderové rovnosti v Ceskoslovensku.*

! Brunell, Laura; Burkett, Elinor. ,.feminism”. britannica.com. [online].

2 Soken-Huberty, Emmaline. ,,What is Feminism?”. www. humanrightscareers.com. [online].
3 Hannam 2007, s. 49.

4 .Volebni pravo zen“. cs.wikipedia.org. [online].
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1.2 Nejvyznamnéjsi uspéchy feminismu v Evropé béhem 20. stoleti

Dvacaté stoleti bylo plné velkych uspéchiti pro feministické hnuti a boje za prava Zen.
Diky druhé viné feminismu dosahly zeny na Zapade pokroku v zenskych reprodukcnich

pravech. Sexualni revoluce byla kli¢ovou slozkou feminismu druhé viny.

Od 60. do 80. let 20. stoleti sexudlni revoluce, vyvoland spoleCenskymi a védecko-
technickymi zménami, v€etné vynalezu perordlni antikoncepce, zpochybnila zavedené
normy a moralku spolecnosti. To ¢asem vedlo k osvobozeni projevu sexuality od
potlacovani oficialnich struktur, jako jsou nabozenské instituce. Podafilo se tak
dosahnout dokonce zacatku schvalovani riznych typu vztahi, nejcastéji implikujicich
vztahy stejného pohlavi, stejné jako rizné typy projevil sexuality u zen.> Sexudlni
revoluce byla také jednim z faktorti, které ovlivnily Zenskou modu. Vice o tom bude

pojedndvat kapitola 2.3.3 Sexudlni revoluce, Minisukné a power dressing, s. 23.

Druha vina zavedla slovo ,,gender*, které se lisi od slova ,,pohlavi“. Porozumét rozdilu
vyznamu téchto slov muze byt Casto matouci, pokud neni spravné prelozeno
z anglictiny do jinych jazykl a je Spatné vysvétleno. Nejleh¢i zpusob vysvétlit tento
rozdil je: gender plsobi v socialni sféfe lidského Zzivota, zatimco pohlavi pusobi
v biologii. Gender ¢lovéka je vSak &asto uréen jeho biologickym pohlavim.® Napiiklad
osoba, které je pfi narozeni pfifazeno pohlavi zena (biologické pohlavi), je spoleCensky
uzndvana jako gender ,.zena“, coz vede ke spoleCenskym ocekavanim od této Zzeny.

Dané ocekavani formuje jeji chovani v souladu se zavedenymi rysy uvedeného genderu.

Feminismus tieti viny nové definoval pfedstavy o tom, co je zenstvi, stejné jako boj
s genderovymi stereotypy tykajicimi se Zen: bylo zasadni nejprve rozpoznat, jak
spoleCnost ovlivnila genderovou identitu a sexualitu ¢lovéka, aby se zena mohla zacit
vyjadfovat autenti¢téji. Timto zpusobem namisto asimilace do zavedeného systému

prevzaly feministky tfeti viny roli rekonstrukce samotného systému.

5> Giami, Alain. ,,Sexual liberation and sexual revolutions®. ehne.fr. [online].
6 Bennett 2006, s. 17.
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1.3 Feminismus ve svéte dnes: genderova mezera a ,,utéct z korzetu“

,Nevyhody, se kterymi se dnes Zeny potykaji, se znac¢né lisi, zejména podle tfidy, rasy,
nabozenstvi, sexuality a svétového regionu, ano, ale i pres tyto rozdily obecna

charakteristika Zenského znevyhodnéni zistava.«’
J. Bennett

Pro posouzeni urovné genderové rovnosti dnes existuji kazdoroCné zvefejfiované
oficialni statistiky, které ukazuji, jak jsou zeny ve vétSin€ zemi sv€ta a v rdznych
oblastech zivota rovnocenné muzim. Napfiklad mezinarodni organizace pro spolupraci
vefejného a soukromého sektoru World Economic Forum kazdoro¢né vydava , The
Global Gender Gap Index“ (Cesky: Globdlni index genderové mezery). Tento index
provadi kazdorocni hodnoceni soucasného stavu a vyvoje genderové rovnosti ve Ctyfech

hlavnich oblastech zivota: ,zdravi a preziti“, , dostupnost vzdélani®, , ekonomicka

participace a piilezitosti®, ,,politické zmocnéni“.® Podle statistiky za rok 2023, kterd
byla vyddna letos 20. &ervna, je dnes Ceska republika na 101. pozici ze 146. Zems,
které jsou na prvnich tfech mistech, jsou severské zemé — Island, Norsko a Finsko.

Afghanistan obsadil posledni misto.

Pokud mluvime o boji zen s toxickymi standardy krasy, coz zahrnuje 1 modni standardy
pro Zeny, k nejvyraznéj§imu z nich dochézi v Jizni Koreji. V soufasné dobé se mezi
mladymi Korejkami stdvd populdrnim hnuti zndmé jako ,,Escape the Corset* nebo ¢esky
,utéct z korzetu®™. Zucastnéné zeny obvykle sdileji své fotografie na socidlnich sitich, na
nichz je vidét jejich podoba pred vstupem do hnuti a po ném, ¢imz vysvétluji své
zklamani z jihokorejskych standardi krasy. Dfive tyto zeny obvykle odpovidaly
lokdlnim standardim krasy: nosily silny make-up, mély dlouhé a Casto barvené vlasy
a obvykle nosily typické zenské obleCeni. Dnes ma vétSina z nich kratké vlasy, nosi

malo nebo viibec zadny make-up a davaji prednost pohodinému volnému obledeni.’

Co se tykd soudasného stavu genderové rovnosti v CR, podle statistiky Evropského
institutu pro rovnost Zen a muzi ma Cesko jeden z nejniz§ich indext mezi zemémi EU.
Obrizek &. 1 ukazuje vice podrobnosti a popisuje, jak vypada Zivot zeny v Ceské

republice. Podle aspektu genderové rovnosti jménem ,,moc mé Ceska republika pouze

7 Bennett 2006, s. 10. Pielozila: Karina Zazulyak.
8 World Economic Forum. Global Gender Gap Report 2023. Vyrocni zprdva 2023 [online].

9 Sharp, Abbie. ,.Escape the Corset™: #= 3>, hrj.leeds.ac.uk. [online].
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21% zastoupeni en v Parlamentu CR. Ve financich a genderovém platovém rozdilu
vydélavaji Ceské zeny o 36 % meéné nez CeSti muzi. Pokud jde o pfipady nasili, je
uvedeno, ze 51 % zen v Ceské republice zazilo sexualni nasili, coZ je piekvapivé vysoka
mira. Podle Centra pro obéti domaciho a sexualniho nasili proFem zazilo sexualni nasili
v Ceské republice asi 409 000 en.'® Je viak tieba poznamenat, Ze problémy souvisejici
s rozdilem v odménovani Zen a muzi a sexualnim obtéZovanim zen se neomezuji pouze
na Ceskou republiku; ve skuteGnosti tyto problémy zistavaji aktualnimi v téméf vech

Castech svéta a dosud neexistuje zadné jejich skute¢né uc€inné feseni.

What does your Asa Woman v

- H 9
life look like? from m Czechia -

Enter your gender and country of birth to
see how your life could turn out.

You are 38 percentage

n your national parliament, During your life, you will work 6 points* more likely to do
21% of decision-makers are year(s) less than an average housework or cook ev
women manin Czechia compared to MenN

As aWoman from

Czechia, you are likely to

ive 6 year(s) longer

than a IMan from your

country.
You have a 22%0 chance of At work, women earn 369 You live in a country where
graduating from university, less than men. ® 51% of women have
compared to 20% for men. experienced sexual

harassment.

Obrazek €. 1: Gender Equality Index. Zdroj: eige.europa.eu, 2023. [online].

2 MODNI PRUMYSL A ZENY: UVOD

,Mobda je samoziejmé témer zcela feminizovany pramysl. Kromé nékolika muzi na
vrcholu, vCetné€ vyrobced a prodejct, navrhai celebrit a vydavateld Casopisu, je a byla
zenska sféra vyroby a spotieby. Uz jen z tohoto divodu je moda feministickou

zéaleZitosti. «!!

10 Sexudln{ nésili“. www.profem.cz. [online].
1 McRobbie 1997, s. 84-85. Piclozila Karina Zazulyak.
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A. McRobbie

Cast ,Feminismus: Struény prehled* vykreslovala, jak feminismus umoznil Zenam
oficialné se ucastnit spoleCenskych diskusi a provadét zmény pro lepsi soucasnost
a budoucnost zen. S ohledem na to se také ocCekava, ze feminismus ovlivnil modni
prumysl tim, Ze ho donutil pfizpasobit jak tvar dimského obleceni, tak damské mdédni
trendy. Neni pochyb o tom, Ze role modniho primyslu je dilezita i pfi demonstraci
pfijeti, sebelasky a inkluze pro zdkazniky a ma obrovsky psychologicky efekt, ktery

miize duch zakaznika bud’ povzbudit, nebo byt piicinou jeho zni¢eni.'?

Pro lepsi pochopeni toho, jak funguje modni primysl, bude prozkoumano, jakd jsou
,pravidla® moédniho primyslu, co presné moda a trendy jsou nebo jaka je jejich
,povaha“. Poté provedeme analyzu nejvyraznéjSich damskych modnich trendu

20. stoleti, které byly vyrazn€ ovlivnény Zenami a feminismem.

2.1 Svét mody: kdo diktuje modu, jak se objevuji médni trendy.

Kodex oblékani.

Svét mody jak damské, tak i panské je Siroky a plny rozmanitosti. Vyvoj médy zavisi na
regionu vyroby, na tom, jakd populace tam zije a kdo jsou hlavni spotiebitelé. Je zcela
nemozné uchopit vSechny jedinecné prvky svéta mody, které pfispivaji k jeho existenci
jako celku. Nicméné€ pokud zistaneme vétSinou v hranicich evropskych nebo zapadniho
svéta, budeme schopni vidét, jaka pravidla zistala v tomto primyslu nedotknutelnd,

1épe feceno jaka pravidla pomahala formovat médni primysl dodnes.

Co je to vlastné moda? Slovo mdda jako pojem ma rizné vyznamy. Pokud jde o jeho
puvod, neni nahodou, ze pochazi z francouzského slova ,la mode“. Pafiz nakonec
zustava jednim z hlavnich mést mody svéta. Podle nékolika ucenci maji slova ,la
mode“ a ,la modernité”, coz znamena ve francouzstiné ,,modernost nebo to, co je

vnimano jako moderni, souvislost.'?

Kdo diktuje médu? Mdéda stejné jako mnoho jinych predmétu je néco, co se pohybuje
Casem a hranicemi, nebo k tomu alespoi sméfuje. Moda nasava kulturni pribehy

souvisejici s obleCenim, ale nezistava ve stejnych ramcich po mnoho staleti, jak to Casto

12 Inclusiveness In The Fashion World: Celebrating Pride Month™. www.montebello-tannery.it. [online].
13 Steele, Valerie. ,,Definition of Fashion”. www.lovetoknow.com. [online].
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byvd s nékterymi tradicemi ndroda. Tyto rdmce mohou byt napfiklad striktnim
rozdélenim mezi tim, jak by se mély oblékat zeny a jak by se méli oblékat muzi.
Zatimco moda prichazi jako sjednocujici sila, kdyz se oblékame podobnym zptsobem,
nebo dokonce nosime stejny odévni produkt, ktery se v posledni dobé stal trendovym,
stale nam dava pfrilezitost vyjadfovat svou vlastni individualitu, a to alespori v kontextu
toho, co bylo relevantni ve vétSiné evropskych spolecnosti v poslednim desetileti

a nadchdzejici budoucnosti.

Navrhati maji odpovédnost za vytvareni novych navrha a stylt, které se pak predvadeéji
na prehlidkach béhem tydne mody. Pokud jde o modni domy, Chanel, Gucci a Louis
Vuitton jsou povazovani za hlavni hrace v mddnim pramyslu. Tyto modni domy
ovladaji mnoho znacek, které maji tendenci uddvat trendy. Maji také obrovsky vliv,
ktery jim umoziuje propagovat své navrhy a nové kolekce. Jejich médnimi ambasadory
se stava mnoho celebrit, které jsou oblibené spise mezi mladsim publikem.!* Ndpadnym
ptikladem je jihokorejskd zp&vacka JENNIE, zndm4 také jako Jennie Kim z k-popové!?

skupiny Blackpink, kterd se v roce 2017 stala médni ambasadorkou Chanel.

Je mddni vzdy to, co je skuteCné povazovano za stylové? Jak ekl dominikansky modni
navrhat Oscar de la Renta: ,Mdda je o oblékani podle toho, co je modni. Styl je vice
o tom byt sdm sebou.*!® Americkd modelka Lauren Hutton fikala: ,Mdda je to, co vam

Stytikrat roéné nabizeji navrhafi. A styl je to, co si vyberete.«!”

Kdyz se nad tim zamyslime dale, co pfesné mame na mysli, kdyz fikdme, ze né¢kdo je
stylovy? Odvoldvdme se na dobry vkus dané osoby a na jeji schopnost hezky poskladat
obleceni, které ji dobfe padne? Nebo se odvolavame na znalosti dané osoby mddnich

kolekcf a jejich skute¢ny zdjem o modni sveét?

Mnoho moédnich navrhait, modelek a lidi z pramyslu se shoduje v tom, ze styl je
soucasti vasi vlastni identity, kterou si sami vytvafrite na zakladé vice faktort. Jednim
z nazornych piikladii by byla slova zeny, ktera se skutecné stala modni ikonou — Iris

Apfel. Podle Iris je styl néco, co vlastnite, a najit sviyj vlastni styl obvykle vyzaduje

4 Who Sets Fashion Trends and Why We Follow Them™. julstory.com.

15 K-pop je hudebni zanr, ktery vznikl v Jizni Koreji. Absorboval do sebe elementy tane¢ni hudby, popu,
elektropopu, hip hopu a soucasného r'n'b. Jedny z nejznadméjsich K popovych skupin jsou Blackpink,
BTS, Stray Kids, TXT, Twice nebo Seventeen.

16 Heilpern, John. ,, The Importance of Being Oscar”. www.vanityfair.com. [online].

17 Hutton, Lauren. ,, The 87 Greatest Fashion Quotes of All Time”. www.harpersbazaar.com. [online].
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hodné ¢asu. Naznacuje také, zZe je to celozivotni cesta poznavani sebe sama a vytvareni

identity, ktera je pro vas vérna.!®

Obrazek ¢.2: JENNIE v reklamni kampané ,, The CHANEL 22", Chanel. Zdroj:

@chanelofficial na Instagramu, 2023. [online].

Miuccia Prada jednou fekla: ' To, co nosiS$, je zpusob, jakym se prezentujes svétu,
zv14§té dnes, kdy jsou lidské kontakty tak rychlé. Moda je okamzity jazyk."! Je tiplné
jedno, zda moda hraje v zivoté ¢lovéka velkou, nebo spise malou roli, vzdy ho néjakym

zpusobem ovlivni. Moéda je spoleCensky fenomén, ktery ovliviiuje a utvaii Zzivoty

18 Apfel, Iris. ,, The 87 Greatest Fashion Quotes of All Time”. www.harpersbazaar.com. [online].
19 Prada, Miuccia. ,, The 87 Greatest Fashion Quotes of All Time”. www.harpersbazaar.com. [online].
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jednotlived. A to, jak nas spolenost vnima, je skuteCné Casto zalozeno na tom, jak se

oblékdme a stylujeme.

Chceme-li porozumét dulezitosti obleCeni pfi posuzovani Clovéka, mizeme se jen
podivat na to, jak jazyk utvari nasi mentalitu. V Ceském jazyce existuje prislovi ,,Saty
délaji ¢loveéka™, coz obvykle znamena, ze obleCeni, které osoba nosi, ¢asto ovliviiuje nas
prvni dojem o ni.?° Néktefi lidé by mohli namitnout, Ze to pro neplati, a fikaji, ze vybér
mody Cloveka neni tim hlavnim faktorem, kdyz posuzuji, jaky ma dany ¢lovék povahu.
K ovéfeni této teorie provedla v roce 2019 Princetonska univerzita vyzkum, ve kterém
lidé posuzovali ucastniky na zakladé obleceni, které méli na sobé. Vyzkum zjistil, ze
obleceni, které ucastnici nosili, mohlo vypovidat o jejich ekonomickém postaveni, coz
pak ovlivnilo dsudek lidi o kompetencich a schopnostech ucastnikii. Nektefi byli

vnimani jako chudsi, nebo bohatsi na zakladé jejich obleceni.?!

Ve své knize ,,Fashion and Its Social Agendas: Class, Gender, and Identity in Clothing*
Diane Crane piSe, ze obleCeni lze pouzit k vyjednavani nebo zpochybniovani hranic
socialniho statusu, zejména ve spolecnostech, které maji dost pfisna pravidla a socialni
struktury. Napftiklad v celé historii lidstva slouzilo spolecnosti, které mély jasné hranice
mezi spoleCenskymi tfidami, obleCeni, které nosily, nebo dokonce jejich dresscode jako
zpusob, jak signalizovat nebo prosazovat svij spoleCensky status. Pokud by se tedy
nekdo z nizsi tfidy odvazil prevléci se za vySsi tfidu, byl by s nejvétsi pravdépodobnosti
tak, ¢i onak spoleCensky potrestan, zvlast¢ kdyz na vefejnost vySla pravda
o spolecenském postaveni dané osoby. Podobné se Casto s kontroverzi setkavaly pokusy
zpochybnit nebo predefinovat tradi¢ni genderové normy prostiednictvim vybéru

obleceni béhem 20. stoleti.?

2 2GC

Dftive uvedené slovo dress code nebo v Cestiné , kodex oblékani“ nejlépe popisuje vazbu
mezi spoleCenskymi, kulturnimi narativy a médou. Kodex oblékdni je mozné popsat
jako soubor pravidel v oblékani, ktery je vSeobecné pfijimany. Vyvijel se v prabéhu
celé historie lidstva. Vybér kodexu oblékani velmi zavisi na nabozenském kontextu
(zejména ve starovéku), pohlavi osoby, ktera obleCeni nosi, narodnich zakonech,
kulturnich tradicich, mistni etiketé, Case a misté, spolecenskych oCekavanich. Napitiklad

urcita barva mize mit pro rizné narody rizny vyznam. V zapadnich spoleCnostech je

20 Akademicky slovnik soucasné cestiny, 2017-2024 [online].

2L Stillman, Jessica. “New Princeton Research: People Judge Your Competence Based on Your Clothes in
Under 1 Second”. www.inc.com. [online].

22 Crane 2012, s. 4
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bild barva spojovana s Cistotou, nevinnosti a je tradi¢ni barvou nevéstinych Satd,
zatimco v mnoha asijskych kulturich predstavuje smrt a smutek.?®> Zohlednéni takovych
jemnych nuanci pii vybéru toho, co si vzit na sebe, je klicové nejen k tomu, abyste byli
urCitym zpusobem vnimani, ale také abyste se ujistili, Ze vas styl oblékani nebude
nahodou né€koho znevazovat a urazet. Z tohoto divodu je pii pouzivani mody jako
nastroje sebevyjadieni a mozna i1 sebeosvobozeni od spoleCenskych ocekavani stale

dulezité zvazit, pro€ urcité dress code existuji a jaké jsou jejich ucely.

2.2 Médni pramysl: cykly trendi a médy, typy povolani

Pro pokracovani v diskusi o tom, jak se objevuji modni trendy, bychom se méli podivat

na zivotni cyklus modnich trendu.

Jak jiz bylo zdaraznéno v predchozi kapitole, mddni trendy jsou ovliviiovany faktory
jako socialni status nebo stav ekonomiky, popkultura a influencefi, kulturni narativy,

genderové evoluce.

Modni trendy jsou cyklické, protoze maji tendenci se vracet z minulosti kazdych
nékolik desetileti. Dobrym piikladem by byl pfibéh nylonové kabelky Prada. V roce
2019 Prada ptedstavila fadu s nazvem Re-nylon, kterd zahrnovala reedici nékolika
nylonovych kabelek, které byly populdrni v letech 2000-2006. Tentokrat se tfada
jmenuje Prada Re-nylon Re-edition 2000 mini taska a vroce 2022 se stala velmi

populdrni.?*

Jak vypada prace na tvorbé trendi v zakulisi modniho primyslu? Podle webového
clanku ,Jak zacCinaji modni trendy” je jednim z ukold designéra tzka spoluprice
s agenturami pro predpovidani trendu, které vytvareji naladové tabule pro znacky. Tyto
tabule obsahuji napady na budouci vzory, barvy a dalsi. Pokud jde o barvu, znacky
zjevné berou v uvahu analyzy instituci, jako je Pantone, ktera studuje a rozhoduje
o barvé roku. Trendy Casto urcuji nové technologie a materialy. Naptiklad v poslednich

letech byly ve svété mody na vzestupu ekologické materialy.?

23 “How Translating Colors Across Cultures Can Help You Make a Positive Impact™. eriksen.com.
[online].

24 How Do Fashion Trends Start”. glamobserver.com. [online].

25 How Do Fashion Trends Start”. glamobserver.com. [online].
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Modni redaktofi jsou lidé, ktefi nesou titul oficialniho publicisty pfistich trendt. Chodi
na modni prehlidky a sleduji, co lidé nosi. Pak pisi ¢lanky s ndvrhy, co je trendy a co si

koupit na piisti sezonu.?

Samotny zivotni cyklus médnich trendi vypada nasledujicim zptisobem: tvod, vzestup,
vrchol, pokles, zastaralost. Béhem uvodni faze je styl vidét vibec poprvé. Mohou jej
prezentovat navrhafi, poprvé jej oblékaji celebrity, nebo je dokonce zpusoben

vyznamnou ekonomickou a spole¢enskou udalosti, jakou je napt. pandemie.

Obrazek €. 3: Re-Edition 2002 Re-Nylon and brushed leather shoulder bag. Zdroj:

www.prada.com, 2024. [online].

Ve fazi vzestupu trend nabird na sile a lze vidét, ze vice trendsetterti nosi tento produkt
nebo dostdva zaplaceno za to, aby ho propagovali online ve stejnou dobu. To poméha
vytvaret spotfebitelskou poptavku, diky které se produkt nebo styl stava oblibenym
mezi §irokou vefejnosti. Fast fashion znacky zahaji hromadnou vyrobu podobnych

produkti podle rostouci poptavky. Vrcholna faze znamena, ze trend zasahl vSechny

26 How Do Fashion Trends Start”. glamobserver.com. [online].
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spottebitele, takze je mozné najit tento styl mezi ostatnimi znackami za nizsi naklady,
zatimco luxusni znacky jiz novy trend propaguji. Faze poklesu je dosazeno, kdyz je trh
presycen trendem, proto jiz neni aspiraCni pro masy. Zastaralost je faze, kdy nastupuje

novy trend, takZe ten predchozi uz neni povazovan za modni.?’

Jaky je tedy zivotni cyklus mody? Mezi hlavni faze moddniho cyklu patii vyzkum
a vyvoj, design, vyroba a marketing. Ve fazi vyzkumu a vyvoje musi designéii a modni
domy shromazdit relevantni informace o soucasnych a vznikajicich trendech, kulturnich
vlivech, preferencich spotiebitelli, aby mohli vytvofit nové navrhy a styly pro
nadchézejici sezonu. Ve fazi navrhu jsou vytvoreny nacrty a prototypy navrhi. Béhem
vyroby scénografové odebiraji materidly, vytvareji vzory a nakonec se vyrabi obleceni.
Marketingova faze znamena, ze koneCny produkt je pfipraven a je nabizen
spotiebitelim prostiednictvim rdznych kanalt, vCetné moddnich prehlidek, Casopisi,

socidlnich médif a reklam.?®

V¢etné€ navrhaii jsou mezi typy povolani v modnim pramyslu, které jsou kliCové pro
proces vytvareni kusu obleCeni, napfiklad: fashion buyer, fashion merchandiser, visual
merchandiser, fashion marketer, trend forecaster, odévni technolog, stylista, médni

spisovatel a dalsi.?

2.3 Vliv feminismu na modu

,Moda totiz poukazuje na mnohocetné pruniky a propletence mezi pohlavim, rasou,
etnickou pfislu§nosti, narodni identitou, nabozenstvim, socialni tfidou, sexualitou,
télesnou velikosti, postizenim a dalSimi aspekty nasi identity. A co vic, hraje aktivni roli

pfi vytvareni intersekcionalit®® a provazanosti: viditelng, materialng, koncepéng. 3!

Susan B. Kaiser, Denise N. Green

Feministicka mdda v kontextu této prace znamena modni trendy, které se zmenily nebo

upravily tak, aby osvobodily zeny od skodlivych kulturnich a spoleCenskych narativt

27 How Do Fashion Trends Start”. glamobserver.com. [online]. ,,Fashion Feminists™.

28 _Who Sets Fashion Trends and Why We Follow Them”. julstory.com. [online].

29 Careers in the fashion industry — the different roles”. www.fashionretailacademy.ac.uk. [online].

30 Intersekcionalita je analyticky nastroj pro zkoumani a pochopeni zptisobt, jimiz se hledisko pohlavi
a genderu prolina s ostatnimi osobnimi vlastnostmi ¢i identitami, a reagovani na tyto zpusoby prolinani
a zkoumani, jak toto prolinani ptispiva ke konkrétnim zkuSenostem dané osoby s diskriminaci.

31 Kaiser; Green, 2021, s. 5.
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a usnadnily jim jejich sebevyjadreni i sebeobjevovani, aniz by se citily souzené nebo

zahanbené.

V prubéhu 20. stoleti prosla moda drastickymi zménami, které byly vétSinou diktovany
politickym a ekonomickym stavem svéta. Emancipace Zen prichazela ve vlnach, bud
dosdhla vrcholu, na némz nikdy predtim nebyla, nebo se vratila na zacatek. Stoji za
zminku, Ze tyto zmény by se neuskuteCnily bez stateCnosti nékterych zen, které
dokazaly zpochybnit status quo, pokud jde o postaveni zen ve spoleCnosti, socialni

tfidni rozdé€lenti a trendy damské mody.

2.3.1 Vyzva Coco Chanel do modniho svéta

,2Délam modu, ve které mohou zeny zit, dychat, citit se v ni pohodlné a vypadat

mladsi “3?

Coco Chanel

Prestoze nejznaméjSim navrzenym odévem navrharky jsou malé Cerné Saty, Coco
Chanel dokazala pro damskou moédu ve 20. letech 20. stoleti udélat mnohem vice.
Chanel se nebala napadnout spoleCenské normy a pfizpusobila panské obleCeni damské
modé. > Casto nosila panské obleky nebo kalhoty, coz na svou dobu stale nebylo piilis
vhodné.** Damsk4 moda tehdy byla stale jesté ultra Zenska, ale véci se pomalu ménily.
V roce 1916 uvedla Coco Chanel do damského modniho pramyslu latku jersey (zerzej)
tim, ze z ni uSila pohodlné Saty a kabaty. Dfive se jersey pouzival na vyrobu spodniho
pradla a byla uréena pouze pro panské oblegeni.*> To bylo docela kontroverzni, protoze
podle navrhare Karla Lagerfelda v té dobé Zeny nemély védét, jaké spodni pradlo muzi
nosi. Ale dnes je toto poznani, v¢etné toho, ze kazdy vi, ze pod kazdodennim obleCenim

mame spodni pradlo, b&znou soucasti naseho zivota.¢

Coco vyrustala v chudobé, ale diky svému puvodu se ji podafilo zménit vypraveéni
o tom, co je to luxusni méda. Luxus nebyl podle navrhatky opakem chudoby, ale spise
byl opakem vulgarnosti. Podafilo se ji presvéd¢it zeny z vySsi tiidy, ze jednoduché

obleCeni bez dalSich detaild, jako jsou perly a peficka, které Casto nosily zeny z délnické

32 Chanel, Coco. ,,Coco Chanel was the original jersey girl”. www.vogue.com.au. [online].
3 Young, 2021, s. 5.

3 Young, 2021, s. 10.

35 Co je zerzej neboli jersey? A jak se o n&j starat?”. www.mkluzkoviny.cz. [online].

36 Chanel, Coco. ,,Coco Chanel was the original jersey girl”. www.vogue.com.au. [online].
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tfidy, je luxusni.’” Po prvni svétové valce Chanel pokracovala v pfizplisobovani
zenskych odévtu aktudlnim potfebam Zen s ohledem na to, Zze vice Zen muselo
nastupovat jako pracovni sily do tovdren a jejich omezujici obleceni jim neumoziovalo

spravné pracovat.*8

2.3.2 Dusledky druhé svétova valky: zeny v kalhotach

Druha svétova valka zasahla vSechny sféry zivota lidi v zapadnim svété, véetné damské
mody. Kvali nedostatku latek a materialti se objevily jednodussi styly a moda se stala
muznéjsi nez kdy jindy. V zdvislosti na zemi a na tom, jakd propaganda se tam v té
dobé sitila, byly Zeny bud’ vyzvany, aby opustily dim a pfevzaly muzské role na
pracovisti a v tovarnach, coz vyzadovalo, aby zeny nosily kalhoty. Nebo naopak mély
zustat ve svych genderovych rolich, tedy jako Zeny v domacnosti a matky. Po skon¢eni
valky se vS§ak modni styl pro zeny opét vratil k suknim, Satim a extrémni Zenskosti, coz
vyvolalo mezi feministkami hnév, protoze mohly vidét zjevny netspéch zenské

emancipace.®

Vzhledem k tomu, ze Zeny byly po druhé svétové valce vybizeny k tomu, aby se vratily
k noseni $ath a sukni, nebyly kalhoty béhem nasledujicich dvou desetileti ve skute¢nosti
sttedem pozornosti v zenské modé a byly stadle povazovany za ponékud kontroverzni
obleCeni pro zZeny. Jednim z navrhaiti, o kterém se fika, ze hraje vyznamnou roli ve
zméné, byl Yves Saint Laurent. V roce 1966 piedstavil smoking §ity na miru zenam
zndmy jako Le Smoking. Diky tomu se ménily spoleCenské nazory na zeny nosici

kalhoty v rtiznych prostfedich a uz to nebylo vniméano jako abnormalita.*

3 Young, 2021, s. 14.

3 Young, 2021, s. 10.

3 HatField, Elena Bethany. ,.A history of the relationship between fashion and feminism”. the-dots.com.
[online].

40 Kamis. ,,When Did It Become Normal for Women to Wear Pants?”. www.cxomedia.id. [online].

22


http://the-dots.com
http://www.cxomedia.id

Obrazek €. 4: Lanchaster, Reg. Yves Saint Laurent, Le Smoking, 1967 [Cernobila

fotografie]. Zdroj: www.vogue.cz, 2019. [online].

2.3.3 Sexualni revoluce. Minisukné a power dressing.

Na zenskou modu lze nahlizet jako na pole reprezentujici zenské telo, které pak

umoziuje diskusi o tom, jak kultura formuje Zenskost a jak oslovuje zenskost vici
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zenam.*! S neustile probihajicimi zménami toho, jaka byla role zen v rdiznych
spoleCnostech, se Zzenskost stala nastrojem, ktery byl v rukou téch, kdo témto

spole¢nostem vladli, a byl pouzivan k velkému ovliviiovani zivot zen.

Sedesata léta byla zagatkem druhé viny feminismu, ktera zahajila novou éru osvobozeni
zen. S vynalezem antikoncepcni pilulky a interrupci, které se na evropském kontinentu
pomalu stavaly legdlnimi, zacaly mit zeny pocit, ze maji reprodukéni prava konecné ve
svych rukou. Tato nova generace zen opoustéla kulturni a spoleCenské idealy zeny,
ktera méla zistavat doma a cely svij zivot zasvétit rodiné. Z hlediska médy to vedlo

k vytvoteni minisukng, kterou zpopularizovala navrharka Mary Quant.*?

V 80. letech byly Zeny méné socialné omezeny na jednu urcitou roli, ale spiSe mély
pristup k jakékoli cesté, at’ uz Slo o kariéru, manzelstvi a vychovu déti nebo oboji. Pro
pracujici zeny to vedlo k novému terminu znamému jako ,,power dressing”. Utelem
tohoto stylu bylo dat zenam vzhled, ktery by nemusel byt nutné muzsky, ale
profesionalni. Navzdory obrovskému pokroku zen v pracovni oblasti, ktery jim umoznil

ziskat vysoké pozice, sexismus na pracovisti stale prevladal.*

41 Evans; Thornton 1991. s. 49.

42 HatField, Elena Bethany. ,,A history of the relationship between fashion and feminism”. the-dots.com.
[online].

43 HatField, Elena Bethany. ,,A history of the relationship between fashion and feminism™. the-dots.com.
[online].
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Obrazek €. 5: Yves Saint Laurent Rive Gauche campaign, 1980 s. Zdroj

www.dazeddigital.com, 2016. [online].

2.3.4 Vivienne Westwood — médni ikona feminismu

Chceme-li se dozveédét o dalSich néavrhatkach, které byly vefejné uznavany jako

feministické ikony, méli bychom analyzovat Vivienne Westwood. Je pozoruhodné, ze
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kdyz hledate feministky v modnim prumyslu, jméno Vivienne Westwood se mnohokrat
objevi jak v internetovych c¢lancich, tak v raznych studiich. I kdyz se Westwood

oznagila za antifeministku**, jeji pfinos do svéta mody byl ve vztahu k zenam vyrazny.

Névrhy Vivienne Westwood byly znamé tim, ze vyjadrovaly zZenskost, kterd nebyla
binarni opozici maskulinity. Navrhatka Casto vyjadiila, jak se ji nelibi myslenka, ze
zenskost je v modé zruSena a misto toho ziskava muzské rysy. Westwoodové méda se
toCila kolem zalezitosti, které se vazou k zenskym t€lam, zenské sexualite, tedy do
znatné miry vylucovala muzské spektrum.*> Tento piistup se zda byt radikalni

v diskurzu, co feministickd moda skutecné je.

Westwood byla vzdy zndmd jako rebelka proti normé. Nekteré z prvnich moddnich
kolekci Vivienne byly s punkovou tematikou, a proto byly na svou dobu velmi
extravagantni, hypersexudlni. Spolenym tématem punkové mody v 70. letech
20. stoleti byl rozervany, provokativni a samozvany sexualni styl, ktery obé& pohlavi
pfijala.*® Tento styl byl jednim z prvnich, které zavedly prvky androgynie. Napiiklad
punkovi muzi ¢asto nosili make-up a zeny piijaly motorkarské bundy. Médni genderové
normy se staly proménlivejsimi, coz umoznilo dal§i smazani rozdilu mezi tim, co je
povazovano za zenské a muzské. Nicméné punkové Zeny také pfijaly
hypersexualizovany styl s cilem konfrontovat tradicni Zenskost a zpochybnit muzsky
pohled na zeny.*’  Médni parodie pornografie a oblékdni sexshopli byly ustfednim

bodem celé mody pro zeny. <48

Pozdé&ji se vSak Vivienne zameéfila na vytvareni kolekci, které byly zalozeny na
britskych tradi€nich odévech a francouzskych vlivech pfehnanych proporci, ¢imz jim
dodala novy avantgardni vzhled.* S piibyvajicimi léty Westwood pokracovala ve
vyjadfovani svého protestu prostfednictvim svych modnich kolekei, at’ uz se to tykalo
klimatické krize, nebo dokonce kapitalismu. Navrharka tak zistala protestujici rebelkou

az do konce svého Zivota >

44 Harper's Bazaar UK and None. ,,Fashion Feminists”. www.harpersbazaar.com. [online]

4 Evans; Thornton 1991. s. 57-58.

46 Suterwalla 1991. s. 270

47 Suterwalla 1991. s. 271

48 Evans; Thornton 1991. s. 58.

49 _ The History of Vivienne Westwood”. glamobserver.com. [online].

30 Bobowicz, Joe. ,,How Vivienne Westwood shaped the course of fashion history™. i-d.vice.com.
[online].
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Obrazek ¢. 6: Condé Nast Archive. Fall 1993 RTW Collection: Anglomania. Zdroj:

www.photobookmagazine, 2023. [online].

2.3.5 Unisexova moda: piistup generace Z k modé

V predchozich kapitolich byla analyzovana rozdilnost pfistupi k zenské mode
v ruznych desetiletich. Znatelny kontrast byl mezi Coco Chanel a Vivienne Westwood.
Zatimco Chanel vykonala spoustu prace, aby prizpusobila panské obleCeni damské
mode, zdalo se, ze Westwoodové se nelibi myslenka upravovat damské obleCeni tak,

aby vypadalo ,muzsky“, a zaméfila se na mySlenku syrového zenského vyjadreni
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prostfednictvim mody. Oba pfistupy jsou platné, pokud jde o to, aby se modda stala
feministicté)si.

Pozorovanim toho, jak se damska moda v poslednich desetiletich proménila, muzeme
vidét ob& polarity extrémniho zenského a extrémniho muzského stylu, nebo naopak
muiizeme vidét néco uprostied toho. V dnesni dobé rozmanitost damské i panské mody

v zapadnim svété dospela do bodu, kdy se hranice mezi zenskou a muzskou mddou

ztencuji.

Moda, zejména v o¢ich mladSich generaci, se stava vice unisex a genderové neutralni,
coz znamena, ze se stava také experimentalnéjsi, a sice z toho hlediska, jak definujeme
své genderové vyjadfeni neboli sebevyjadieni. Dnes nepiekvapi, ze je ve vétSiné
evropskych zemi, zejména ve velkych méstech, vidét mladé zeny, které nosi obleCeni z
panského oddéleni, ale zaroveni silny make-up. Zaroveni se mohou mladi muzi oblékat

docela muzné, ale pfitom nosit nalakované nehty a make-up.

Generace Z podle ¢eské marketingové skupiny DFMG obvykle oznacuje lidi narozené
v letech 1997 az 2010.%! Mnoho ¢lankd a studii stvrzuje, Ze jak Zeny, tak i muzi z této
generace kladou velky daraz na inkluzivitu, zejména pokud jde o modu. V roce 2022
slevovy web UNIDAYS zvefejnil prizkum , Postoje Gen-Z k genderové promeénlivé
mode”, ktery zkoumal 4 627 univerzitnich studenti z USA, Velké Britanie a Australie.
Vysledky byly nasledujici: 65 % generace véfi, ze znacky by mély nabizet moznosti

najit genderové neutralni odévy, a 55 % nevadi, jaké je oznadeni oble¢eni.”?

Tato generace pfijima genderové neutralni styl tim, Ze si vybira pfiliS velké oblecCeni,
streetwear 1 vintage obleCeni nebo obleCeni z druhé ruky. Gen-Z byvaji bud
minimalistické, nebo pouzivaji co nejvice detaild pro neformalni obleCeni a jsou
pfitahovany k avantgardnimu obledeni. Neboji se zkouset DIY? trendy, aby dodaly

svému stylu je§té osobn&jsi piistup nez ten, jenz je jim propagovano.>*

Na zavér analyzy damské mody nékolika desetileti 20. stoleti lze s jistotou fici, ze
feministické hnuti dosahlo v oblasti zenské mody hodné, véetné pohodlného ddmského

obleCeni pro rizné prilezitosti. V dnesni dobé existuje na evropském kontinentu vice

5L Mytus Gen Z“. www.dfmg.cz. [online].

52 Unidays. The Fashion Pack: Gen 7’s Attitudes Towards Gender-Fluid Fashion. Vyrocni zprdva 2022
[online].

3 DIY - ,.DO IT YOURSELF” z angli¢tiny znamena ,,udélej to sam™.

54 Chris, Daniella. ,,Decoding the Gen Z Fashion Trend”. medium.com. [online].
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modnich trendd najednou, coZ umoziuje zendm vybrat si mezi vice muzskym, nebo

zenskym stylem obleceni, nebo dokonce i genderové neutralnim.

3 ROLE MARKETINGU V MODNIM PRUMYSLU

,,Mddni obrazy nejsou ,realitou‘, ale umné uspofadanou manipulaci vizualnich prvki.
Tyto prvky jsou vSak presné uspotradany tak, aby vzbudily chut, fantazii a touhu,

abychom se chtéli podilet na svéts, ktery zobrazuji.«>

Jones Amelia

Role marketingu v modnim primyslu je nepopiratelné obrovska. Vzhledem k tomu, ze
vzhled Zen byl v déjinach lidstva povazovan za jejich nesmirn€ cennou vlastnost, bylo
pro zenu vzdy dualezité, jak se prezentuje svétu, jaké obleCeni nosi, jak si upravuje vlasy
a liceni.

Podle doktora biopsychologie Nigela Barbera je jednim z divodd, pro¢ tomu tak muze
byt, socialni podminénost — zajem zen o péci o svuj vzhled vychazi ze spoleCenské
propagace a také z marketingu ,,zenského obrazu®“. Uvadi také, ze zeny skute¢né ro¢né
utrati vice penéz za obleCeni nez muzi. A s narustem jak vydélecné sily zen, tak jejich

socialniho postaveni miize zajem zen o udrzeni si fyzického vzhledu jesté rist. >

Zajem
o vlastni sebeprezentaci neni tedy pro zeny pouze snahou o pfildkani vhodného
partnera, jak mize naznacovat mnoho starych narativt, ale vychazi z asili udrzet si své
postaveni ve svété. To bylo ostatné jiz potvrzeno také na zakladé analyzy v prvnich

dvou castech této diplomové prace.

Abychom mohli analyzovat, jak modni kampané obvykle vznikaji, méli bychom
nejprve definovat, ¢im je marketing v médnim primyslu. Vétsina profesionalti souhlasi
s tim, ze marketing v modnim svété je proces reklamy na obleCeni a dopliiky urcené
konkrétni cilové skupiné. Marketing pomahd modnim znackam zvysit jejich prode;

a vybudovat povédomi o znacéce.”’

Marketing v médnim pramyslu je bezpochyby jednim z nejvice vizualné kreativnich

marketingovych odvétvi. Velky diraz je kladen na vizualni prezentaci jak samotné

35 Jones 2003, s. 458.

5  Barber, Nigel. ,Why Women Spend So Much Effort on Their Appearance”.
www.psychologytoday.com. [online].

57 Fashion Careers: Guide To Fashion Marketing”. www.fashionretailacademy.ac.uk. [online].

29


http://www.psychologytoday.com
http://www.fashionretailacademy.ac.uk

znacky, tak 1 obleceni, které vyrabi. Modni vizualni reklamy jsou obvykle k vidéni na
dnesnich platformach socialnich médii, stejné jako na konzervativnéjSich typech médii:
venkovni billboardy, reklamy v novinach a samoziejmé modni Casopisy, které existuji
jako vlastni zanr tisku. Propagace mdédy poméha kupujicim spojit se s modni znackou.
Pokud se to provede spravng, poselstvi navrhare a pribeh spojeny s obleCenim a také to,

co spole¢nost zastupuje, publikum pochopi.”

Vyvoj marketingu v propagaci médy ve 20. stoleti byl ovlivnén riznymi spolecenskymi
zménami, vCetné zmeén spotiebitelského chovani a technologického pokroku. V ranych
fazich byly pouzivany tradi¢ni reklamni metody, jako jsou billboardy a mddni ¢asopisy.
Za ucelem vytvoreni povédomi o produktech se znacky spoléhaly na modni prehlidky
aredakéni zpravy. Skutecnd revoluce v tomto odvétvi marketingu piisla v poloviné
minulého stoleti se vzestupem moddni fotografie. To vedlo k vice uméleckému zptisobu
predvadéni mody a fotografie byly pouzity v Casopisech a reklamnich kampanich.
Neékteti z nejznamejsich profesionalnich fotografii t¢ doby byli Richard Avedon a Irving

Penn.”

Zavedeni televize v 50. letech 20. stoleti znamenalo, Ze propagace mody se nyni
odehravala 1 v domacnostech lidi: na obrazovky se pifekladaly moddni reklamy
a prehlidky. DalSim vyznamnym nastrojem pro propagaci znacky se stala podpora
celebrit. Se zaCatkem globalizace vzrostl mezinarodni obchod a modni znacky zacaly
vyvijet mezindrodni marketingové strategie. To znamenalo, ze pfizpusobily reklamu
znacky kulturnim nuancim zahranicnich trhi. Vynélez internetu a rychly rozvoj digitalni
technologie vedly ke vzniku platforem elektronického obchodovéni, jez umoznily
znatkam piekrocCit geografické hranice a oslovit spotiebitele piimo. Platformy
socidlnich médii, zejména Facebook a Instagram, se staly soucasti marketingovych
kanald. To umoznilo dal$i zapojeni modnich znacek a zakaznik(i a propagaci

produkti.®

Vizudly a reklama, které jsou pouzivané k propagaci ve svété mody, Casto vznikaji
uvniti modnich doma, zejména u luxusnich znacek, pficemz jednu z nejdilezitéjsich
roli vtom sehrdva kreativni feditel. Jestlize v minulosti bylo povinnosti kreativniho

feditele vénovat se vyhradné designu kolekci, neomezuje se jiz jen na toto. Je to jedna

38 Concordia University, Nebraska. ,,What is Fashion Marketing and How Can I Succeed?”.
www.cune.edu. [online].

39 Singh 2018, s. 10.

60 Singh 2018, s. 10-11.
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z nejvyssich tvurcich pozic, protoze jeho jméno se Casto spojuje s modnim domem.
Kreativni feditel fidi vizi znacky, ktera kromé dohledu nad navrhy a konstrukci odévii
zahrnuje instalaci hodnot znacky a zajisténi toho, aby jejich poslani odpovidalo jejich
marketingovym kampanim.®' Jednim z nejznaméjsich kreativnich fediteld v médnim

svete byl Karl Lagerfeld, feditel Chanel.

Obrazek €. 7: Avedon, Richard. Dovima with Elephants, Evening Dress by Dior, Cirque
d'Hiver, Paris [Cernobila fotografie]. USA, 1955.

61 “The Role of the Creative Director in Fashion — what they do and how to become”. glamobserver.com.
[online].
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Co predstavuje marketingovad prace v moddnim pramyslu? Marketingova prace
v médnim primyslu mize znamenat mnoho raznych véci, naptiklad byt copywriterem
nebo manazerem socidlnich médii. Odpoveédnost marketéra je tedy stejnd jako ve
vétsiné  marketingovych odvétvi:  vytvareni dlouhodobé strategie, udrzovani
marketingového rozpoctu, predpovidani trendii a analyza marketingovych kampani.
Marketéti budou mozna muset spolupracovat s vizudlnimi obchodniky, aby prezentovali
produkty specifickym zpisobem. Mohou také spolupracovat s nakupCimi mody,

navrhafi, aby se ujistili, ze produkty jsou dostupné k prodeji.®?

Méné obchodni strankou povinnosti marketéra v modnim primyslu je prace na brand
image zna¢ky a tvorba marketingovych materiald.®> Modni koordinator je napiiklad
zodpovédny za vytvoreni vzhledu napfi¢ vSemi divizemi modnich znacek, jako jsou
obchodni domy a moddni Casopisy, s cilem je sjednotit a ucinit znacku soudrznou
a rozpoznatelnou. Lidé, ktefi pracuji na tvorbé marketingovych materiall, se zameétuji
na tvorbu kopii pro ¢asopisy, dohlizeni na foceni a akce. Staraji se o to, aby sdé€leni

médni znacky bylo dorugeno spravné.®*

Pokud se vratime k diskuzi o tom, jak se ustavuji modni trendy, nejdalezit€jsi je
pracovni pozice fashion forecaster neboli Cesky ,,prognostik médy®, ktery se zabyva
tim, ze predpovida modni trendy. Jde o proces, ktery identifikuje nadchazejici trendy,
aby bylo mozné predpovédét, jak budou potencialné utvaret modni pramysl. To
zahrnuje mnoho ruznych aspektl: textury, latky, barvy, grafiku, siluety. Vyzkum
prognostika mody se opira o vice faktorti, které modu ovliviuji: identifikace
ekonomickych a kulturnich stavli regionu, popularni trendy ve stylu celebrit, udrzovani
vztahd s klienty. Je dilezité umét nasmérovat kreativitu pro novou modu. Na konci
vyzkumu jej moédni prognostik predstavi navrhaiim nebo svym klientim. Vysledky
vyzkumu jim slouzi jako snadno Citelna prirucka. Diky tomu maji navrhafi nejen vlastni
inspiraci pro dal$i modni kolekei, ale i praktické znalosti, které se jim budou hodit.%
Toto je ukazkovy pfiklad toho, jak se v modnim pramyslu setkavaji obchodni

a kreativni marketingové techniky.

62 Fashion Careers: Guide To Fashion Marketing”. www.fashionretailacademy.ac.uk. [online].
63 Fashion Careers: Guide To Fashion Marketing”. www.fashionretailacademy.ac.uk. [online].
4 Concordia University, Nebraska. ,,What is Fashion Marketing and How Can I Succeed?”.
www.cune.edu. [online].

65 What does a Trend Forecaster do? And how to become one?”. glamobserver.com. [online].
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3.1 Branding médnich znacek, marketingovy mix

Vytvoreni presvédCivé brand image je nezbytné pro modni znacky, které usiluji nejen
o komerc¢ni uspéch a popularitu, ale také o zapsani svého jména do historie. Proto musi

byt brand image modni znacky vytvorena promyslené a dukladné.

Modni pramysl je silné konkuren¢ni. Kromé toho fidit se aktudlnimi médnimi trendy je
pro modni znacku zdsadni vytvorit vyraznou diferenciaci mezi konkurenty. Chcete-li
vytvorit silnou brand image pro moddni znacku, méli byste kromé vytvareni strategie

zvazit také nasledujici.

Za prvé, vytvoreni piibéhu vasi znacky pomahd oslovit zakaznika autentickym
zpusobem. Dtulezita je jeji historie, hodnota, vize a ucel. Modni znacka mize svému
zakaznikovi fici napfiklad o svém dédictvi a o tom, jak prebiraji iniciativu v oblasti
udrzitelnych véci nebo poméhaji zvySovat spoleCenské povédomi. Pokud tedy
nedokazete naplnit pfislib pribéhu své znaCky a budete jednat opacnym zptsobem nez
spoleCenské kauzy, o kterych zastupci znacky tvrdi, ze se o né staraji, povést vasi

znacky se mize v kratké dobé stat katastrofou.®

Za druhé, jak jiz bylo zminéno v minulé kapitole, nelze opomenout diilezitost vizualni
identity ve svété mody, stejné jako soudrznou zkuSenost se znaCkou. Vse od loga,
barevné palety, oball, pfes webové stranky znaCky a profili na socialnich sitich az po
prostiedi kamennych obchodt a zakaznicky servis musi byt upraveno tak, aby to zistalo
pro vasi znaCku charakteristické. Vytvofeni vizudlni identity a zazitku se znackou

zarudi, ze ji okamzité poznaji nejen vasnivi milovnici mody.%

Vizualni vypravéni musi byt kvalitni.%® Vypravéni piibéhii prostfednictvim vizualniho
obsahu pomdhd lépe zapojit zdkazniky na emociondlni drovni, coz nasledné pomaha
udélat na zadkaznika trvaly dojem.® Jednim z nejuspé$ngjsich piikladéi vizualniho
vypravéni je znacka Gucci. Alessandro Michele, kreativni feditel Gucci, pochopil
dilezitost prezentace dobrého piibéhu spotiebitelim, aby citili emocionalni spojeni
svizi znacky. Michele dokdzal vytvofit pro Gucci jedineCnou vizualni identitu

s vyuzitim prvka flory a fauny, zejména tygra, vCely a hada. Vizudlni styl rezonoval

% Singh 2018, s. 32

67 Singh 2018, s. 32-33
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zejména u mileniald’® v letech 2016-2018.! I kdyz Gucci v poslednich letech zménila
svij design od spiSe maximalistického pfistupu k minimalismu, pfedchozi navrhy

zanechaly ve vefejnosti trvaly dojem.

Obrazek €. 8: Luchford, Glen. Gucci and Beyond. Fall Winter 2017 campaign. Zdroj:

www.gucci.com, 2017. [online].

Pokud jde o pozici znacky, mddni znacky se mohou umistovat riznymi zpusoby.
ZnacCka se muze umistit jako cenové dostupna, ekologicka, luxusni a draha, mladistva

nebo pro starsi verejnost. Nékteré znaCky jsou povazovany za vysoce modni, coz ¢asto

70 Milenidl — termin pouZivany k popisu osoby narozené v letech 1981 az 1996, ackoli rizné zdroje se
mohou liSit o rok nebo dva.
"I Rawal, Ana. ,,Gucci’s Art of Storytelling”. medium.com. [online].
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znamena, ze jejich latky jsou kvalitn€jsi, ale obvykle jsou pomémeé drahé, zatimco

znacky rychlé mody jsou cenové dostupné, ale kvalita obledeni je mnohem nizi.”?

Modni znacky by mély zvazit, s kym se spojuji. Ambasadofi znacky jsou vlivni lidé,
Casto celebrity, ktefi dokdzou propagovat vasi znacku, aniz by slovné vyjadfili svou
spolupraci s vami. Ambasadofi znaCek pomahaji zvySovat daveéryhodnost modni
znacky.”® Mohou se znackou bud’ pfimo spolupracovat na foceni kampani nebo tydnech
moédy, nebo se ukazat verejnosti obleCeni do Vasi znacky od hlavy az k paté. Dfive
zminénym prikladem modni ambasadorky byla JENNIE v kapitole 2.1 ,, Svét mody: kdo

diktuje mddu, jak se objevuji médni trendy. Kodex oblékani*.

Nedilnou soucasti propagace mddnich znacek a jejich produktd je marketingovy mix,
ktery existuje v kazdém odvétvi marketingu a je souborem marketingovych nastroju, jez
slouzi k uspokojeni potieb cilovych zakaznikti co nejefektivnéjsim zptisobem s ohledem
na ruzné existujici faktory. KoneCnym cilem je zvySeni prodeje produkti pomoci
zvyseni poptavky.”* Obvykle se mix sklidd4 ze 4P modelu, ktery publikoval Edmund
Jerome McCarthy v roce 1960: product (produkt), price (cena), place (distibuce),
promotion (propagace). V propagaci mdody se model sklada z dalSich 3P — people (lidi),

physical evidence (fyzické diikazy), process (procesy), coz z n&j déla model 7P.7

Pocinaje prvnim P — produkt: je produkt, ktery znacka vyrabi, nebo sluzba, kterou firma
poskytuje. Druhé P — cena: zodpovidd za definovani ceny produktu pro zdkaznika
sohledlem na vSechny ocekavané naklady pfi vyrobé a promoce produktu,
konkuren¢niho prostiedi a percepce produktu zdkaznikem. Patfi sem také slevy a zisk.
Tieti P — distribuce: jak je produkt distribuovan od vyrobed k zakazniktim.”® Ctvrté P —
propagace: komunikacni prostfedky, kterymi firma komunikuje se svymi zakazniky
a cilovou skupinou, naptiklad reklama a PR.”’ P4té P — lidi: zam&stnanci modni znacky,
kteti pfichazeji do kontaktu se zakazniky. Kromé zachovani dobrého dojmu z produktu
poskytovanim skvélého zakaznického servisu ma kazdy, kdo zastupuje modni znacku,
rozmanité znalosti o produktech, které znaCka prodava, a vi, jak zdiraznit jeji vyhody.

Sesté P — proces: je hlubsi pohled na to, jak je produkt poskytovan zdkaznikovi. Jde

72 Singh 2018, 5. 32-33
3 Singh 2018, s. 29
4 Kotler, Wong, Saunders, Armstrong, 2007. s. 70.

75 Mazharul, Islam Kiron. ,,Marketing Mix in Fashion Industry”. textilelearner.net. [online].
76 Marketingovy mix: 4P”. www.evolutionmarketing.cz. [online].
"7 Kotler, Wong, Saunders, Armstrong, 2007. s. 70-71
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napfiklad o zpasoby doruceni Setrné k zivotnimu prostfedi nebo dalsi vlastnosti, které
jsou v souladu s mddni znackou, pro zlepSeni customer experience. Sedmé P — fyzické
dikazy: odkazuji na to, jak je znacka vnimana, a na prvky, které v tom mohou hrat roli.
Miize se jednat o obaly produktu nebo propagaéni materialy, jako jsou newslettery.”
Model 7P je uzitecny nejen pro zvyseni zisku, ale i pro stanoveni rozpoctu na budouci

marketingové kampané.

3.2 Damské médni Casopisy

Modni Casopisy jsou jednim z nejdilezitéjSich komunikacnich nastrojii s cilovou
skupinou. I kdyz Casto chybi moznost pfimého vyjadieni zpétné vazby od cCtenare,
Casopisy o damské modé zustaly nezbytnou soucasti Sifeni novych modnich trenda

a standardi krasy mezi vefejnosti.

Modni &asopisy slouzi jako fenomenalni nastroj vizualniho piesvédéovani. Usp&sné
vizudlni presvédCovani musi spojovat snadno srozumitelné poskytovani faktickych
informaci a vytvafet emocionalni pfitazlivost k produktu, aby bylo mozné upravit
chovani spotiebitele. V diasledku toho bude pravdépodobnéjsi, ze spotiebitel podnikne
akci vuci produktu nebo inzerovanému sdéleni, jez vyrobce uvedeného produktu nebo

sdéleni pozaduje od spotiebitele.”

Vyvoj moddnich casopisi se odehral s nardstem relevance internetovych platforem.
Zacal tim, ze modni Casopisy vytvarely své vlastni webové stranky a blogy, stejné jako
digitalni verze titénych Casopist se zavedenim nabidky placeného predplatného v roce
2000. I kdyz to zvysilo mnozstvi prace v modnim primyslu, uspéch osloveni vice

Stenaid a ziskani vétsi pozornosti stal za namahu.°

Vliv modnich Casopist ma své klady i zapory. K pozitivni strance modniho Casopisu

jako reklamniho néstroje patfi:

- schopnost propagovat modni navrhate a jejich praci;

78 Fashion Marketing Mix: The 7ps Of Fashion Marketing”. www.fashionretailacademy.ac.uk. [online].
 Pooja, 2018, s. 6.
80 The History and Evolution of Fashion Magazines”. glamobserver.com. [online].
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- seznamit spotrebitele s tim, co se déje za modnim svétem, ukdzat proces
ptipravy foceni, castingu modelt, vysvétlit, co poslouzilo jako inspirace pro

urcitou modni kolekci a dalsi;

- nepochybné ovliviiovat vybér mody spotiebiteld, upozorniovat je na to, co se

stane trendy, co jiz neni aktualni, stejné jako tipy na styling;

- do nékterych modnich ¢asopisi mohou Ctenafi zasilat sviij vlastni obsah a ten,
ktery redakce Casopisu povazuje za nejlepsi, bude vybran k otisténi v pfiStim

disle.

Nicméné toxicky vliv modnich Casopisti na Zeny, s nimz vétSina studii, jak se zda,
souhlasi, je ten, Ze zpusobuji, ze Zeny maji negativni sebepojeti na svij vzhled, zejména
na své télo. Studii tykajici se tohoto tématu nazvanou , Rozmanitost télesného obrazu
v médiich: Analyza obsahu zenskych moddnich ¢asopisi“ (v jazyce origindlu ,,Body
image diversity in the media: A content analysis of women's fashion magazines®)
provedly 3 autorky vroce 2015, a to Catarina de Freitas, Helen Jordan a Elizabeth
K. Hughes pro australsky c¢asopis ,Health promotion journal of Australia: official
journal of Australian Association of Health Promotion Professionals“. Ve studii byl
feSen problém, jak nedostatek zastoupeni téla v médiich souvisi s tim, ze zeny, které
byly Ctenarkami modnich Casopist, byly s télem nespokojené. Nékteré zemé zavedly
pokusy regulovat minimalni velikost téla modelek pouzivanych v casopisech, ale
dikazy o tom, zda to skutecné ovlivnilo obsah médii, jsou malé. Po analyze
13 australskych zenskych modnich Casopist dosli autofi k zavéru, ze skutecné existuje
mala diverzita ve velikosti téla stejné jako etnické piislusnosti modelek a jejich veéku.
Vétsina modelek byla mlada, bilé rasy a s podvdhou.®! Tézko s jistotou fici, zda o 9 let
pozdéji doslo v tomto vydani k vyraznému posunu, zalezi na lokalite, pro kterou modni

Casopisy pusobi, nebot’ v uvedeném piikladu Slo o Australii.

Je pravda, ze mnoho modnich publikaci zastavilo nebo minimalizovalo vyrobu
fyzickych Casopisi a nyni dava prednost provozu na svych vlastnich online
platforméch. Podle platformy pro mddni kariérni poradenstvi Glam Observer se v roce
2023 svétove znama , bible“ mdédy — Vogue zredukovala na produkci 10 tisténych Cisel

ro¢né. Ostatnim renomovanym Casopisuim jako Cosmopolitan a Marie Claire se

81 De Freitas, Catarina, Jordan, Helen, Hughes, Elizabeth K., 2018.
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v poslednich 5 letech také snizilo mnozstvi tisténych &isel roéné.? S platformami
socialnich médii, které davaji lidem na celém svété vétsi svobodu vyjadrovat své nazory
na modu a vytvaret si vlastni modni blogy a ziskavat si publikum, modni tisk evidentné

rok od roku ztraci svou relevanci.

3.3 Zmény, které piinesly socialni sité: éra influenceru

Dnes$ni éru marketingu ve svété médy lze pojmenovat jako ,.éru influencerd“. Era
influencer® je jina nez diivejsi éra celebrit. Kli¢ovy rozdil je v tom, ze k tomu, abyste
se stali influencery, nemusite mit nutné¢ mimotradny talent jako naptiklad v modelingu,
herectvi, zpévu. Ani byste nemuseli mit spojeni s vysoce postavenymi lidmi, nebo
dokonce byt od zaCatku bohati. Socialni sit€ jsou dnes plné modnich influencerd
a Instagram modelek, coz nepochybné ovliviiuje vybér mody mladsich zen a mladych
divek. Jak k tomuto obrovskému posunu v propagaci mody doslo a co dalSiho pro

modni primysl zménil?

Kapitola ¢. 3 Role marketingu v modnim primyslu popsala vyvoj marketingu az do
zacCatku digitalizace a mddni propagace na Facebooku a Instagramu. Digitalizace
vyvinula influencer marketing: influenceri, ktefi méli velkou sledovanost, se stali
ambasadory modnich znacek. Kromé toho se stal popularnim také obsah vytvafeny
uzivateli, coz znamena, ze bézni lidé bez zjevného vlivu na socialni média zacali sdilet
své vlastni zkuSenosti s ur€itymi znackami a modnimi trendy. To umoznilo lidem sdilet
své stylingové tipy a vzajemné se inspirovat. Tento posun v propagaci médy znamenal

obrovskou zménu v chovani spotiebiteld, pokud jde o jejich vybér mody.3*

Jednim z prominentnich pfikladd toho, jak moc socialni média ovlivnila vybér mody
mladych zen v poslednim desetileti, je Tumblr. Tumblr byl zalozen v roce 2007 jako
webova stranka socialni sité, ktera umoziuje zvefejiiovani kratkych blogl a riznych
typi médii.3° Takzvana ,éra Tumblru“ méla vyznamny vliv na vybér mody

dospivajicich divek a mladych zen v letech 2009-2015. Nékteré z nejpamatnéjSich

82 _ The History and Evolution of Fashion Magazines”. glamobserver.com. [online].
8 Influencer — nékdo, kdo ovliviiuje nebo méni zpiisob, jakym se ostatni lidé chovaji.
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damskych modnich trendd pochazejicich z Tumblru z téch let byly tenisové sukng,

roztrhané dziny, chokery®S, sitované puncochace a bomber bundy.?’

Dalsi platformou, ktera umoznila modnim blogerkdm spojit se s publikem po celém
svété ve stejném desetileti, byl YouTube. V letech 2010 takzvané beauty bloggerky,
mladé zeny ve véku 20 let sdilely své vlastni tipy na krdsu od toho, jak si upravuji vlasy
az po predvadéni svych nejnovéjsich nakupt obleCeni a technik lieni. Jednou
z celosvétove nejpopularnéSich beauty blogerek té doby byla mlada britska youtuberka

o

Zoe Sugg znama na internetu jako Zoella. V cCervenci 2016 dosahla 10 milionli
sledujicich, coz ukézalo jeji obrovsky vliv na 20leté Zeny, a dokonce i na dospivajici
divky.® Od té doby se price beauty blogerky stala praci, jez se rovnd prici na plny
uvazek. Beauty blogerky vytvareji poutavy obsah o tématech souvisejicich s krdsou
a modou. Kli¢ové znalosti v daném segmentu propagace se toci kolem socidlnich médif,

stiihu videa, fotografie, SEO, vyzkumu kli¢ovych slov.®

Diky technologickému pokroku a analyze dat se propagace médy na online platformach
stala vice personalizovanou. To umoznilo moédnim marketérim  vytvaret
personalizovani doporudeni, cilené kampan& a lépe sledovat chovani spotiebitel(.*
Neékteré z takovych online platforem, které umoziuji cileny obsah, jsou Pinterest
a TikTok. Pinterest je pro generaci Z na vzestupu, pokud jde o hleddni mddni inspirace:
kazdy tyden 89 procent registrovanych uzivatelii pouziva aplikaci jako inspiraci pro své
budouci ndkupy. Podle feditele obsahu Pinterestu Malika Ducarda tito uzivatelé nejen
nezanechavaji sva vytvorena alba s obrazky pro napady na obleCeni, ale ve skutecnosti
se k nim vraceji. Ducard to vidi jako skvélou pfilezitost pro modni spolecnosti

a maloobchodniky, jak oslovit uzivatele a vést je k nakupu jejich znadek.”!

3.4 Soucasné vyzvy v marketingu médniho prumyslu

S novymi technologiemi, zménami v chovani spotiebiteld a novymi trendy prichazeji ve

svété marketingu nové vyzvy. Marketing médniho primyslu neni vyjimkou.

86 Choker je $perk, ktery t&sné& obepina krk.

87 Yanush, Chloe. ., The Tumblr Era’s Influence on Fashion”. nyctastemakers.com. [online].

88 Baxter-Wright, Dusty. ,,Zoella's career timeline: How the YouTuber became a household name™.
www.cosmopolitan.com. [online].

8 Jennings, Robin. ,,How to Become a Beauty Blogger”. www.yellowbrick.co. [online].
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Modni znacky se musi pfizpisobit omnichannel marketingu, coz zahrnuje v sobé
komunikaci se zdkaznikem pomoci vSech dostupnych marketingovych kandld.”? To
zahrnuje jak tradicnéj$i marketingové kanaly, jako je vizualni prezentace fyzickych
modnich obchodt, baleni produktt, tak 1 webové stranky elektronického obchodu
a vyuziti platforem socialnich médii ke spojeni s potencialnimi zakazniky s diirazem na

personalizovany obsah.”?

Kromé personalizovaného pfistupu a influencer marketingu se propagace moédy musi
pfizptsobit trendu udrzitelnosti a etickému marketingu. Vzhledem k tomu, ze zakaznici
jsou nyni vice informovani o vyrobnich procesech, je modni pramysl nucen zménit své
postupy na udrzitelng€jsi ziskavani zdroji a musi byt transparentnéjsi. Ve skuteCnosti
sdéleni znacky, jez zahrnuje udrzitelnost, rezonuje s uvédomélymi spotiebiteli mnohem
1épe.®* Je zajimavé, ze ndkteré statistické idaje z poslednich let ukazuji, ze zeny jsou
vice naklonény udrzitelnym praktikam nez muzi. Podle prizkumu trhu spolecnosti
Mintel 71 % zen tvrdi, ze praktikuje udrzitelny zivotni styl ve srovnani s 59 % muzi.
Podle studie z roku 2022, kterou zverejnil ¢asopis Sex Roles, muzi, ktefi nepouzivaji
opakované pouzitelné nékupni tasky, povazuji tuto akci za ,Zzenskou“. To by mohlo
naznaCovat, ze vétSina mladych Zen a mensi procento mladych muzi ma zijem

o udrzitelnou modu. Mélo by viak byt provedeno vice studii o vékovych skupinach.”

Dalsi vyzvou je rychlost ménicich se trendi a vyvijejici se digitalizace, coz ztézuje
modnimu pramyslu vyrabét relevantni odévni polozky vcas podle preferenci zakaznikd.

To znamen4, ze zivotni cykly médnich produkti se hodné zkracuji.”®

Podle udaja vyrocni zpravy ,, The State of Fashion“ (Cesky ,,Stav mody*) za rok 2023 od
celosvétové poradenské spolecnosti pro strategii a management McKinsey & Company
by modni lidiit méli zvazit pfenastaveni mnoha véci, aby oslovili zdjem mladsi generace
o genderové fluidni médu. Zprava naznacuje, ze jednim z G¢innych zptsobu, jak modni
znacky porozumi tomu, jaké genderové promeénlivé produkty chtéji jejich vracejici se
zakaznici vidét, je provadéni kvalitativni metody vyzkumu — customer focus groups.
Jiny zpusob je vyzkouset urCité merchandisingové pfristupy v obchodech a online, jako

je michani genderovych kategorii nebo jejich uplné odstranéni. Posun k genderové

92 Pilous, Patrik. ,,Omnichannel marketing: Jak ho vyuzit, tipy a zkusenosti”. digichef.cz. [online].
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fluidnim produktim je dulezity, protoze generace Z starne, a proto se stava vétsi kupni
silou. Zprava vsak zduraziuje, ze pii uplatiiovani téchto praktik je dalezité vzit v uvahu

kulturni kontext regionu, ve kterém modni znacka ptisobi.”’

3.5 Inkluzivita v damské modé dnes: femvertising

Ve svété marketingu existuje pojem ,femvertising™. Jde o marketingovou strategii,
jejimz cilem je posilit postaveni zen propagaci jejich produkti pro-zenskym poselstvim
s cilem vytvorit lepsi zapojeni mezi zenami a znackami. Femvertising je opozici dlouho
existujiciho trendu ve svété marketingu, ktery je charakterizovan sexistickym podtextem
a objektivizaci zenského téla. Tento pojem byl poprvé pouzit v roce 2014 a od té doby

se stal soucasti marketingu.”®

Jak bylo zjisténo diive, postaveni zen ve spole¢nosti 1 ddmskd mdda zdvisely na
okolnostech, jako jsou ekonomicky a politicky stav regionu, nové Iékarské vynalezy
a Gispéch feministického hnuti v boji za zménu spolegenskych norem pro zeny. Casem
se damsky modni primysl a jeho propagace vyvijely tim, ze se vice zapojovaly do
raznych typu tél, ale zda se, ze tento trend neklesa. Navic existuji zivé piiklady modelek
s riznymi tzv. ,abnormalitami“ vzhledu vramci moédniho primyslu, které jsou

pfijimany do svéta mody.

3.5.1 Rebranding znacky Victoria’s Secret
Jednim z nejlepSich prikladd rebrandingu damské modni znacky smérem
k femvertisingu a vétsi inkluzivité riznych typa zen ve své propagaci je Victoria's

Secret.

Celosvétoveé znamou znacku vysoce kvalitntho spodniho pradla a kosmetickych
vyrobkli Victoria's Secret nebo VS zalozil Rob Raymond v roce 1977. Znama byla
zejména svymi modnimi prehlidkami a supermodelkami, kterym se fikalo ,,Andé&lé”.
S postupem cCasu byla znacka obviniovana z podpory nerealistickych a nezdravych
standarda krasy Zen a jejich sexualizace. Byla také obvinéna, ze nepfijima Zeny riznych

velikosti téla a barvy pleti. V roce 2019 Ed Razek, hlavni marketingovy feditel znacky,

97 McKinsey & Company. The State of Fashion 2023. Vyrocni zprava 2023 [online].
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ktery po desetileti utvarel image znacky, rezignoval po kontroverzi v komentafich

k plus-size a transgender modelkam. To vedlo k velké zméné& image Victoria's Secret.”

Zmeény, které Victoria's Secret u svych produktd provedla, bylo rozsifeni sortimentu
velikosti a zavedeni téhotenskych a mastektomickych podprsenek. Misto toho, aby se
znaCka soustiedila na tvorbu dfive pro znacku typickych sex-atraktivnich produkti,
posunula se smérem k vytvareni komfortu. Na svych webovych strankach a platforméch
socidlnich médii Victoria’s Secret zacala ukazovat rozmanité typy modelek. Fyzické
obchody modni znacky zacaly vystavovat plus-size figuriny. Marketingova strategie tak
zahrnovala rozmanitost a inkluzivitu a zaroven posilovala Zeny: inspirovala je, aby se

citily pohodIné ve své vlastni kiizi.'®

Victoria's Secret také prokazala podporu zenskym =zalezitostem, jako je zdravi
a vzdélani. Znacka naptiklad vytvotila VS kolektiv zen, které zastupuji znacku a nékteré
z nich se podileji na vytvafeni vize pro riizné fady Victoria Secret.!®! Victoria's Secret
udélala krok dale v posileni postaveni Zen tim, ze oficialn€ prohlésila, ze aby dostéala
této marketingové rétorice, chce zajistit, aby vSechny Zeny, které pracuji

v dodavatelskych fetézcich VS, dostavaly zivotni minimum.!*?

Rebranding modni znacky vSak ziskal smiSené ohlasy od svych zakaznikt a vefejnosti.
Mnoha zenam napiiklad chybély mddni prehlidky Victoria's Secret, které byly zruSeny
v roce 2019. Prehlidky se vratily v roce 2023 v novém formatu, ¢astecné modni
prehlidky a castecné dokumentarniho filmu vypravéného z pohledu navrhaii, nyni

znamé jako ,, The Tour.!%3

Podle mnoha marketéri rebranding Victoria's Secret nevedl k tspéchu. V roce 2023
spolec¢nost planovala trzby 6,2 miliardy dolart, coz je o 1 miliardu dolari méné nez
v roce 2020. Duavody, pro¢ rebranding nebyl tak uspésny, jak se ocekavalo, byly
popsany jako: S$patné nacasovani, odcizeni typické zakaznické zakladny a snaha
o autenti¢nost znatky. Spatné naGasovani predpoklada, e diive Victoria's Secret
nereagovala na spolecenské zmeény tim, ze vytvarela produkty a propagovala pficiny,

které byly pro svou dobu relevantni. Misto toho znacka zmeénila svou image, aniz by

9 Madame Vision. ,, The Transformation of Victoria’s Secret”. medium.com. [online].
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upozornila na to, ze pfisla pozdé, coz zvyraznilo nesoulad. Odcizeni typické zdkaznické
zakladny znamena, ze znacka opustila svou predchozi zakladni estetiku a USP, aby
oslovila novou zdkaznickou skupinu. Obchodni konzultantka Harriet Wrightova tika, ze
nejlepSim zpisobem rebrandingu je provadét malé zmény v prabéhu Casu, které jsou
v souladu se stavajici identitou znacky, a naslouchat jak jiz existujici zakaznické

zakladng, tak budouci potencialni zakaznické skuping.'*

Obrazek €. 9: Victoria’s Secret. Zdroj: @victoriassecret na Instagramu, 2023. [online].

194 Hawley, Michelle. ,,Victoria's Secret Rebrand: Insights & Lessons from a Billion-Dollar Loss™.
www.cmswire.com. [online].
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3.5.2 Winnie Harlow — modelka s vitiligo

Winnie Harlow je americkd modelka, jejiz zdravotni stav je zndmy jako vitiligo. Tento
stav zpusobuje ztratu kozniho pigmentu ve skvrniach disproporcionalné a mize se

objevit na kterékoli ¢asti t&la.'®

Obrazek ¢. 10: Winnie Harlow v reklamni kampani ,, Nike Air Vapormax”. Zdroj:

www.elle.com, 2017. [online].

105 Vitiligo”. www.mayoclinic.org. [online].
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Harlow se narodila v roce 1994 v kanadském Torontu a béhem svého zivota byla Casto
nazyvana nepfitazlivymi jmény jako , krava“ a ,,zebra“ kvili jejimu koznimu stavu. To
pro ni ztézovalo socializaci a pratelstvi, nakonec dokonce kvili zavaznosti Sikany
opustila §kolu.'” Objevila ji zndma modelka Tyra Banks, diky niz se pozd&ji objevila
v americké televizni show ,, America’s Next Top Model“.!*” Poté Harlow pracovala jako
modelka pro rizné reklamni kampané pro modni znacky jako Desigual, Diesel, Nike,

Puma, Fendi, Marc Jacobs, Victoria’s Secret.'?®

,,Nejlepsi pro mé bylo, kdyz jsem zacala milovat sama sebe a ostatni to mohli vidét.
O to vic si vazim toho, ze lidé miluji skuteCnost, ze se miluji a oni neoslavuji jen mou
plet nebo mé,“ fekla modelka v roce 2016 v rozhovoru pro dospivajici Vogue.'?” Dnes

Harlow neustale §ifi poselstvi inkluzivity, at’ uz jde o médu nebo kazdodenni zivot.

3.5.3 Sofia Jirau — modelka s Downovym syndromem

Dalsim ptikladem modelky, kterd propaguje damské obleCeni, ale pfitom mé odliSnou

kondici od svétovych modnich standardd, je Sofia Jirau.

Soffa Jirau narozend v roce 1997 je portoricki modelka s Downovym syndromem.'!

Od tdnora 2022 je znama jako vibec prvni modelka pro znaCku Victoria‘s Secret
s Downovym syndromem . Podle online britského lifestylového magazinu Dazed
& Confused, pfestoze 1idé s postizenim tvoii 24 procent britské populace, pouze 0,02 %
modelek s viditelnym postizenim se objevuje v médnich kampanich.!!! Bohuzel neni
k dispozici dostatek vefejnych dat k nalezeni podobnych statistik tykajicich se celého
svéta, konkrétné Ceské republiky. Vzhledem k tomu je piipad Jirau skuteénym

prevratnym krokem ve vyvoji svéta mody.
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10 Sofia Jirau“. en.wikipedia.org. [online].

11 Rodgers, Daniel. ,, Why is fashion so afraid of disabled models?”. www.dazeddigital.com. [online].

45


http://shortyawards.com
http://en.wikipedia.org
http://www.teenvogue.com
http://en.wikipedia.org
http://www.dazeddigital.com

LOVE CLOUD COLLECTION
VICTORIAS SECRET

SOFIA JIRAU

PRIMERA MODELO

CON SINDROME DOWN
PARA VICTORIA'S SECRET

Obrazek ¢€.11: Sofia Jirau v reklamni kampani ,, Love Cloud Collection”, Victoria's

Secret. Zdroj: @sofiajirau na Instagramu, 2022. [online].

PRAKTICKA CAST: INKLUZIVITA V DAMSKE MODNI
REKLAME

4 METODOLOGIE

Informace, které byly shroméazdény v teoretické Casti, objasnily hlavni trendy ve svété
damské mody dnes a vliv feminismu na médu béhem 20. stoleti. Mezi hlavnimi médni
trendy dnes patfi: unisexové nebo genderové neutralni obleCeni, a to zejména mezi
generaci Z; udrzitelné oblecCeni a body positivity. Bylo také zjisténo, ze za poslednich

10 let doslo k pomalé progresi reprezentaci modelek neobvyklymi typy tzv. abnormalit,
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veetné diive uvedenych modelek s koznim onemocnénim vitiligo a Downovym

syndromem.
Hlavnim tématem pro praktickou cast vyzkumu je zjistit:

o Jaky je postoj mladych zen k inkluzivité a rozmanitosti v reklamé na damskou
modu?

o Je pro mladé zeny dulezita inkluzivita v kontextu modni reklamy?

o Souhlasi mladé zeny s tim, ze propagace damské mody dokazala posilit
postaveni zen?

o Které z nejpropagovanéjsSich modnich trendd nejvice koresponduji s mladymi

zenami?

Pro zjisténi téchto informaci bude vytvoren online kvantitativni dotaznik na webu

vees

10 otazek jak v Ceském, tak v anglickém jazyce pro zlepSeni Sance vétSiho pokryti
skupiny mladych Zen v CR. V&kové rozpéti respondentek bylo zvoleno v souladu s tim,
jak vétsina modnich trendl cili na mladsi populaci a jak je vétSina trendd pfijimana

mladsimi Zenami v prib&hu 20. stoleti az do soucasnosti.

Distribuce dotazniku bude ndhodna a anonymni. Ocekavany pocet respondentek je

120 zen.

5 VYSLEDKY DOTAZNIKU

Dotaznik se podafilo ziskat od vSech 120 o¢ekavanych zen.

Otazka ¢islo 1 slouzi jako uvodni a umoziuje pochopit, zda vétSina zen, které vyplnily
dotaznik, ma sklon tihnout ke znackdm ddmské mody, které jsou zndmé inkluzivnim
marketingem. Vysledek ukazuje pomér 50 na 50 odpoveéd ,obvykle ne“ dostala

0 2 procenta vice.
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1) Mate sklon tihnout ke znackam damské maody, které jsou znamé inkluzivnim l_D Copy
marketingem? / Do you tend to gravitate towards women's fashion brands that are
known for inclusive marketing?

120 responses

@ obvykle ano / usually yes
@ obvykle ne/ usually no

Otazka cislo 2 se ptala, zda vétSina respondentek souhlasi stim, ze v poslednim
desetileti byl modni pramysl oteviengjsi propagaci ruznych standardd zenské krasy.

Celkem 93,3 % respondentek odpovédely, ze souhlasi.

2) Souhlasite s tim, Ze v poslednim desetileti byl modni primysl otevienéjsi propagaci LD Copy
riznych standard( Zenské krasy? / Do you agree that in the last decade the fashion

industry has been more open to promoting a diverse variety of female beauty

standards?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

)

Pokud vsak jde o posileni postaveni zen pifes propagaci damské maédy, vysledky jsou
témer 50 na 50, kdy 52 % souhlasilo s tim, ze propagace damské mody za posledni
desitileti dokazala posilit postaveni zen. Neutralni vysledek vSak ukazuje, ze existuje

rozhodné vice prace, kterou mohl mddni pramysl ud€lat, aby to dokazal.
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3) Souhlasite s tim, ze v poslednim desetileti dokazala propagace damské maody LD Copy
posilit postaveni zen? / Do you agree that in the last decade women's fashion
promotion managed to empower women?

120 responses

@ ano, souhlasim/ yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

Otazka cislo 4 méla ohodnotit, jaky vliv maji modni reklamni kampané na zenské
sebevnimani: zda maji tendenci vyvolavat u respondentek Spatny pocit ze svého
vzhledu, nebo ne. Z vysledkd vyplyva, ze nejvice Zen se ocitlo uprostied, coz Cini
43 zen z celkovych 120. Dalsich 39 ze 120 zen ohodnotilo vliv médnich reklam na
jejich vnimani sebe sama jako negativni, a to na drovni 2 z 5. Jen 12 Zen zvolilo zndmku
1 a 7 zen znamku 5. To znamend, ze nejfrekventovangj§i znamky jsou 2 a 3. To
umoziuje dospét k zavéru, ze vétSina respondentek nema pocit, ze modni reklamy jsou

hlavnim faktorem, ktery ovliviiuje jejich sebevédomi.

4) Ohodnotte prosim od 1 do 5 jak ¢asto ve Vas modni reklamni kampané vyvolavaji I_D Copy
Spatny pocit ze svého vzhledu? 1 - nikdy, 5 — velmi ¢asto. / Please rate from 1 to 5

how often do fashion advertising campaigns make you feel bad about your

appearance? 1 — never, 5 — very often.

120 responses

60

40 43 (35.8%)
39 (32.5%)

20
19 (15.8%)
12 (10%)
7 (5.8%)

1 2 3 4 5

DalS§i ctyfi otdzky, Cislo 5 az 8, se tykaji reprezentaci modelek v propagaci mddy,

konkrétn€ nazort respondentek na to, zda souhlasi s tim, ze urcité typy modelek, které
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maji tendenci byt nedostatecné reprezentované nebo nejsou §iroce piijimany modnim

prumyslem, by mély ziskat vétsi reprezentaci v propagaci damské maody.

Otazka cCislo 5 potvrdila, ze 95 % respondentek souhlasi s tim, ze by se v reklamé na

damskou modu mély Castéji objevovat modelky raznych ras/etnickych skupin.

5) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na démskou moédu mély ¢astéji objevovat LD Copy
modelky rGznych ras/etnickych skupin? / Do you agree that women's fashion
advertising should feature models of different races/ethnicities more often?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

Otazka cCislo 6 potvrdila, ze 90 % respondentek souhlasi s tim, ze by se v reklamé na
damskou modu mély Castéji objevovat modelky s riznymi typy postavy. Tento trend

konkrétné odpovida hnuti body positivity.

6) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na damskou médu mély ¢astéji objevovat I_D Copy
modelky s riznymi typy postavy? / Do you agree that women's fashion advertising
should feature models with various body types more often?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

)

Z otazky cislo 7 vyplyva, ze vétSina respondentek, coz je 84 %, souhlasi, ze by se
v reklamé na damskou modu mély Castéji objevovat modelky s jedine¢nymi fyzickymi
rysy, jako jsou napfiklad télesné jizvy. Piikladem takové modelky muze byt Winnie

Harlow s vitiligem, ktera byla zminéna v teoretické casti diplomové prace.
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7) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na ddamskou médu mély castéji objevovat LD Copy
modelky s jedine¢nymi fyzickymi rysy (napriklad s télesnymi jizvami)? / Do you agree

that women's fashion advertising should feature models with unique physical features

(for example: body scars)?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

Z otazky cislo 8 vyplyva, ze vétSina respondentek, coz je 70 %, souhlasi s tim, Ze by se
v reklamé na ddmskou modu mély Castéji objevovat modelky s viditelnym handicapem.
Prikladem takové modelky mize byt Sofia Jirau, modelka s Downovym syndromem,

ktera byla zminéna v teoretické casti diplomové prace.

Zda se, ze z téchto 4 otazek respondentky nejvice nesouhlasi s reprezentaci modelek
v propagaci moédy, které maji viditelny handicap. Diavody, pro¢ presné 30 %
respondentek s timto ndpadem nesouhlasi, se mohou li§it. Stoji za zminku, Ze koncept
modelek s handicapem je pomérmneé novy, a jak bylo rozebrano v kapitole teoretické casti
3.5.3 — Sofia Jirau — modelka s Downovym syndromem — modelky s handicapem jsou

ve svété mody neuvéfitelné malo reprezentovany.

8) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na ddmskou moédu mély ¢astéji objevovat ID Copy
modelky s viditelnym handicapem (napfiklad modelky na vozicku, modelky s

Downovym syndromem) / Do you agree that women's fashion advertising should

feature models with a visible disability (for example: models in wheelchairs, models

with Down syndrome)?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't
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Utelem otazky &islo 9 bylo ovéiit, ktery ze tii nejvice propagovanych modnich trendd,
které byly uvedeny v teoretické Casti, je pro mladé zeny nejpfitazlivejsi: inkluzivita
a rozmanitost modelek, genderové neutralni obleceni nebo udrzitelné obleceni. Nejvice
odpovedi ziskalo udrzitelné obleCeni, a to od 55 % respondentek. Odpoveéd’ inkluzivita
arozmanitost modelek byla druhou nejvybranéjsi volbou, oznacilo ji 26 %
respondentek. Odpovéd genderové neutralni obleCeni obdrzela o 9 % méné nez

predchozi odpovéd, coz predstavuje 17 % ze 100 %.

Z toho vyplyva, ze ze 3 uvedenych moznosti je hlavni prioritou pro mladé Zeny
udrzitelné oblecCeni, a to pred inkluzivitou a rozmanitosti a genderové neutralnim

oblecenim.

9) Ktery z nasledujicich trendtd moédni propagace je pro vas dtlezitéjsi? / Which out of LD Copy
the following fashion trends is more important to you?

120 responses

@ inkluzivita a rozmanitost modelek/
inclusivity and diversity of fashion
models

@ genderoveé neutralni obleceni/ gender
neutral clothing
udrzitelné oble€eni/ sustainable clothin

Pokud jde o pochopeni, zda vétsina mladych Zzen vnima vétSinu mddnich trendd, které
se dnes propaguji smérem k mladym zenam, jako pro né relevantni, vysledek je témer
50 na 50. Podle informaci, které byly shromazdény v teoretické ¢asti o cyklu mddnich
trendd a o tom, jak se médni trendy stavaji trendy, také s ohledem na mnozstvi modnich
trendd, které dnes existuji, a jak rychle se méni, se ukazalo, ze vytvorit modni trend,
ktery by oslovil vétSinu Zen, neni snadné. Z marketingového hlediska je pro moédni
znacku idedlni, kdyz je v kontaktu se svou cilovou skupinou a jejimi potiebami za
ucelem vytvoreni produktd a propagacnich technik, které jsou konkrétné pro ni

relevantni. To se ukazalo na piikladé a dusledcich rebrandingu znacky Victoria's Secret.
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10) Souhlasite s tim, ze vétSina modnich trendd, které se dnes propagujici smérem k LD Copy
mladym Zenam je pro né relevantni? / Do you agree that most of the fashion trends
being promoted towards young women today are relevant to them?

120 responses

@ ano, souhlasim / yes, | do
@ ne, nesouhlasim / no, | don't

6 DISKUZE VYSLEDKU

Na zakladeé uvedenych vysledki 1ze dojit k nasledujicimu zavéru. Za prvé, inkluzivita
v kontextu médni reklamy neni pro mladé Zeny prioritou, navic u vétSiny zen modni
reklamy nezptisobuji negativni vnimani vlastniho vzhledu. Z propagovanych mdédnich
trenda koresponduje s mladymi zenami nejvice trend na udrzitelné obleCeni. S ohledem
na tuto informaci by se dalo navrhnout, aby se moddni pramysl zaméfil na podporu

udrzitelného oblecCeni smérem k mladym zenam castéji nez na jiné trendy.

Pokud jde o reprezentaci konkrétnich typt zen v propagaci damské mody, vétSina Zen
souhlasi s tim, ze by se v reklamé na damskou modu mély Castéji objevovat modelky
raznych ras/etnickych skupin, s riznymi typy postavy, s jedineCnymi fyzickymi rysy
a s viditelnym handicapem. Nejméné kladnych odpovédi ziskala otazka tykajici se
hendikepovanych modelt ze 4 dalSich typt modelu. I pres kladné odpovédi tvorici

drtivou vétsinu — 70 % muze stdle byt pro urCity segment Zen kontroverznim tématem.

Vétsina respondentek souhlasi s tim, ze v poslednim desetileti byl modni pramysl
oteviengjsi propagaci ruznych standardd Zzenské krasy, ale pokud S§lo o posileni
postaveni zen pfes modni propagaci, vysledky byly témér 50 na 50. Poslani posilit
postaveni zen neni snadné. Kazda zena ma svou vlastni pfedstavu o tom, co toto
posileni znamenda. Nékomu mize jit o propagaci zen kariéristek, pro jiné Zeny o roli
matky a budovani rodiny, pro nékteré Zeny je to o tom byt influencerkou a vytvofit si
vlastni znaCku nebo zasvétit svij Zivot emancipaci zen. Muze to byt mnoho véci

soucasné, ale jedna, nebo druha bude pro zenu hlavni prioritou. Nejlepsi zptsob, jak
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k modni znacce prildkat vice zékaznic, je zaméfit se bud’ na jednu konkrétni cilovou
skupinu zen, nebo vytvorfit v ramci znaCky razné modni fady, které by napliovaly

potteby vSech skupin zen, které znacka oCekava, ze mezi svymi zdkaznicemi uvidi.
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ZAVER

V prubéhu 20. stoleti dosdhla zenska emancipace obrovského pokroku a zenam se jako
kolektivu podafilo ziskat vétsi svobodu ve smyslu normalizace urcitych odévi pro Zeny,
jako jsou naptiklad kalhoty a minisukné. Tyto zmeény pifiSly jako nasledek
ekonomickych, spoleCenskych zmén a revolucnich vynalezd. Jako priklad 1ze uvést vliv
2. sveétové valky na ekonomicky stav svéta a vznik sexudlni revoluce diky vynalezeni
a legalizaci prvni antikoncep¢ni pilulky. Navzdory tomu, ze se tyto modni trendy

popularizovaly pomalu, stale Casto stavély zeny do Skatulky urcitych genderovych roli

a oCekavani, ze bude plnit bud’ roli pe¢ovatelky, nebo kariéristky.

Nékteré navrharky jako Coco Chanel a Vivienne Westwood zpusobily obrovskou
zménu trendd damské mody, ktera umoznila, aby se staly rozmanitéj§imi. Prijeti této
rozmanitosti umoznilo Zendm rozsahlejsi sebevyjadieni. V soucasnosti se genderové
linie stiraji a vytvaii se novy trend genderové neutralniho obleceni nebo unisexového
obleCeni po celém svété, které je obzvlasté oblibené mezi zenami a muzi generace Z.
Jak vSak bylo zjiSténo v praktické Casti této prace, trendem, ktery je pro mladé Zeny

v Cesku dilezit&j$i nez inkluzivita v propagaci ddamské mody, je udrzitelné oblegen.

Pozadavek feministek, aby modni primysl zahrnoval vice riznych typt zen v médni
reklamé€, zaznamenal v poslednim desetileti znacny uspéch. To umoznilo modelkdm
jako Winnie Harlow a Sofia Jirau objevit se v médnich reklamach luxusnich médnich
znacek. Jak je ukazano v praktické Casti, vétSina zen souhlasi s tim, Ze se vyrazné
zvysila rozmanitost standarda krasy v reklamach na damskou modu. Zda se vsak, ze to
nevyfteSilo otazku posileni postaveni Zen, pfiCemz pouze polovina zen souhlasila s tim,

ze se modnimu prumyslu v poslednim desetileti podafilo posilit postaveni Zen.

Je také dulezité, aby modni znacky, které se snazi zménit image své znaCky jako vice
inkluzivni, to délaly organicky a v souladu s aktudlnimi trendy a pozadavky, aniz by
opustily svou hlavni cilovou skupinu. Bez ohledu na to rebranding muze selhat pii

osloveni nové cilové skupiny, jako se to stalo znaCce Victoria's Secret.

Vysledky dotazniku také ukdzaly, ze modni reklama nemé v dnesni dobé velky vliv na
to, jak zeny vnimaji svij vzhled a jaké je jejich sebevédomi. Rozvoj socidlnich médii
a internetu umoznily mladym Zenam predvést svij styl a inspirovat ostatni Zeny a také

nastavit nové trendy po celém svét€, coz vedlo ke vzniku éry inluencert. Tento
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technologicky vyvoj také vedl k poklesu potieby modnich Casopist, diive jednoho

z hlavnich propagac¢nich nastroji damskych modnich trenda.

Dal§im bodem, ktery stoji za zminku, je, jak si spotiebitelé zacali vice uvédomovat
vnitini procesy modniho prumyslu, coz zvysilo dulezitost jiz zminéného udrzitelného
trendu. To muZze byt problém, protoze cyklus modnich trenda je kratsi nez kdykoli
pfedtim a moddni trendy rychle odchézeji. Prizplsobeni se moddnich znacek
k omnichannel marketingu je zasadni, coz znamena, ze modni znacky musi mit
vybornou jak vizudlni prezentaci fyzickych modnich obchodu, baleni jejich produkti,
tak i online prostfedi znacky: webové stranky a socialni sité s darazem na

personalizovany obsah.

Vezmeme-li vSechny vySe uvedené informace, na zavér lze fici, ze pro uspéSnou
propagaci moédy smérem k mladym Zenam v Cesku jsou nejpravdépodobngsi
nasledujici ofeké&vani: udrzitelné obleCeni a transparentnost znacek ohledné jejich
internich postupt s o¢ekavanim, ze budou také etické a udrzitelné; personalizovany
obsah v online prostfedi znacky se skv€lou prezentaci produktu ve fyzickych

obchodech.
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TERMINOLOGICKY SLOVNIK:

Intersekcionalita — analyticky nastroj pro zkoumani a pochopeni zpusobu, jimiz se hledisko
pohlavi a genderu prolina s ostatnimi osobnimi vlastnostmi ¢i identitami, a reagovani na tyto
zpusoby prolinani a zkoumani, jak toto prolinani pfispiva ke konkrétnim zkusenostem dané
osoby s diskriminaci. Dostupné z: <https://eige.europa.eu/publications-

resources/thesaurus/terms/1050?language_content_entity=cs>.

Influencer — nékdo, kdo ovliviluje nebo méni zpusob, jakym se ostatni lidé chovaji.
Dostupné z: <https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/influencer>. Prelozila:

Karina Zazulyak.

K-pop — hudebni zanr, ktery vznikl v Jizni Koreji. Absorboval do sebe elementy tanecni
hudby, popu, elektropopu, hip hopu a soucasného r'n'b. Jedny z nejznaméjSich K
popovych skupin jsou Blackpink, BTS, Stray Kids, TXT, Twice nebo Seventeen.
Dostupné z: <https://cs.wikipedia.org/wiki/K-pop>.

DIY - “Do It Yourself” nebo ,,Udélej Si Sam*.

Milenidl — termin pouzivany k popisu osoby narozené v letech 1981 az 1996, ackoli
rizné zdroje se mohou lisit o rok nebo dva. Dostupné z:

<https://www.britannica.com/topic/millennial>. Prelozila: Karina Zazulyak.

Choker — Sperk, ktery tésné obepina krk. Dostupné z:
<https://www.olivie.cz/blog/choker---trend--ktery-nevychazi-z-
mody/#:~:text=C0%20je%20to%20choker%20n%C3% A 1hrdeln%C3 % ADk,hod%C3%
AD%?20prakticky %20ke%20ka%C5%BEd%C3 % A9mu%20outfitu>.
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PRILOHY

1) Mate sklon tihnout ke znackam damské mody, které jsou znamé inkluzivnim
marketingem? / Do you tend to gravitate towards women's fashion brands that
are known for inclusive marketing?

o obvykle ano / usually yes
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o obvykle ne/ usually no

2) Souhlasite s tim, ze v poslednim desetileti byl modni primysl otevienéjsi
propagaci riznych standardti zenské krasy? / Do you agree that in the last decade the
fashion industry has been more open to promoting a diverse variety of female

beauty standards?

o ano, souhlasim / yes, I do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t

3) Souhlasite s tim, ze v poslednim desetileti dokazala propagace damské mody
posilit postaveni zen? / Do you agree that in the last decade women's fashion

promotion managed to empower women?

o ano, souhlasim / yes, I do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t

4) Ohodnotte prosim od 1 do 5 jak Casto ve Vas modni reklamni kampané
vyvolavaji §patny pocit ze svého vzhledu? 1 — nikdy, 5 — velmi Casto. / Please rate
from 1 to 5 how often do fashion advertising campaigns make you feel bad about

your appearance? 1 —never, 5 — very often.

5) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na ddmskou modu mély Castéji objevovat
modelky riznych ras/etnickych skupin? / Do you agree that women's fashion

advertising should feature models of different races/ethnicities more often?

o ano, souhlasim / yes, [ do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t

6) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na damskou médu mély Castéji objevovat
modelky s riznymi typy postavy? / Do you agree that women's fashion advertising

should feature models with various body types more often?
0o ano, souhlasim / yes, I do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t
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7) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na damskou médu mély Castéji objevovat
modelky s jedinecnymi fyzickymi rysy (napfiklad s télesnymi jizvami)? / Do you
agree that women's fashion advertising should feature models with unique physical

features (for example: body scars)?

o ano, souhlasim / yes, I do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t

8) Souhlasite s tim, ze by se v reklamé na ddmskou modu mély Castéji objevovat
modelky s viditelnym handicapem (napfiklad modelky na vozicku, modelky s
Downovym syndromem) / Do you agree that women's fashion advertising should
feature models with a visible disability (for example: models in wheelchairs, models

with Down syndrome)?

o ano, souhlasim / yes, I do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t

9) Ktery z nasledujicich trendit modni propagace je pro vas dulezitéjsi? / Which out

of the following fashion trends is more important to you?

o inkluzivita a rozmanitost modelek/ inclusivity and diversity of fashion models
o genderove neutralni oblecCeni/ gender neutral clothing

o udrzitelné obleCeni/ sustainable clothin

10) Souhlasite s tim, ze vétSina modnich trendd, které se dnes propagujici smeérem k
mladym Zenam je pro né relevantni? / Do you agree that most of the fashion trends

being promoted towards young women today are relevant to them?
0 ano, souhlasim / yes, [ do

o ne, nesouhlasim / no, I don’t
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