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VyuZitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

v praci se (pfes upozornéni vedouciho prace a vzorovou opravu nékterych chyb) velké
mnoZstvi pravopisnych (véetné nepfesné napsanych slov, napt. "ale i zaméstnanci
vefejnych nebo soukromych subjektt plyvaji"...), formula¢nich a formalnich chyb, nize
pouze priklady:

pravopisné chyby:

* Doporucuje spojeni malych mist destinace, aby dosahli minimalni velikosti... (dosahly)

formulaéni:



* "Zpracovatelka studie sama jiz..." (téZ Ve své praci se zpracovatelka studie...) malo
srozumitelné, zde Autorka bakalarské prace...

* "Cestovni ruch podle Kiralova (2013, s. 7) ma pozitivni a dobry vliv..." - slovo dobry je
nadbyte¢né

* "Veletrhy a vystavy je hojné vyuZivana forma propagace.” spravné Veletrhy a vystavy
jsou hojné vyuZivanou formou propagace.

formalni:

* nejsou jasné formulovany vyzkumné otazky, jsou pouze poloZeny otazky

k dotaznikovym Setfenim

* "Cestovni ruch dle Zelenky a kol. (2012, s. 12)" - nepfesna citace, opakované, spravné
Zelenka a Paskova

* str. 5 posledni odst. (ddle str. 8 posledni odst., pokracujici na str. 9) - u ¢asti odstavce
neni zfejmé, podle jakého zdroje byly zpracovany

* "Marketing 1ze charakterizovat jako uspokojeni zakaznikovych potfeb a prani,
nepretrzitost podstaty marketingu, sled dil¢ich krokt v marketingu, klicova uloha
marketingového vyzkumu, Siroké a mnohostranné asili organizace a vzajemna vnitini
zavislost organizaci.” chybi citace

* "Vystoupil a kol. (2007, s. 17) uvadi, Ze Kotler (2004) zmifiuje ve své definici

roli zakaznika jako stfed podnikani. Marketing definuje jako spole¢ensky

a manazersky proces, pomoci kterého jednotlivci i skupiny uspokojuji své potieby

a prani."” - zde neni jasné, kdo je autorem druhé véty

* "Marketingovy mix destinace - podle rtiznych autord... (a zde by méli byt autofi
citovani)

* posledni odst. str. 19, ¢ast odstavce zac¢inajici "Produkt destinace je mix ekonomického,
marketingového a legislativniho pohledu. ", neni uvedena citace

* kap. 4.5 Specifika cestovniho ruchu, prvni odst., od "To je zplisobeno

hlavné faktem, Ze tento destina¢ni marketing provadi vétSinou organy verejného
sektoru destinace, nez soukromé spole¢nosti.” ...neni uveden autor sdéleni

*"K 31. 12. 2014 m¢élo sdruZeni celkem 30 ¢lent (22 ¢lent a 8 pridruZenych ¢lentt). V
kvétnu 2014 obdrZelo sdruZeni certifikat ,,Cesky systém kvality sluzeb“. chybi citace
*"Obrazek 4: webové stranky www.mojeconvention.eu Zdroj: Central Moravia a Jeseniky
Convention Bureau (2014), vlastni zpracovani "... (i u pfevzatého obrazku 5) nelze
uvadét vlastni zpracovani

* kap. 5.4.2.1,5.4.2.2 a 5.4.2.3 chybi citace zdrojt

* nevhodné umisténa citace na konci odstavce: "Tento pomaha studentiim

pfi vstupech do budov, vyuzZivaji jej v jidelnach a menzach, pti kopirovani,

pfi ptijéovani knih ve $kolni knihovné a dal§i moZnosti v ramci $kol. Podle ISIC
(2014)."

* kap. KrkonoSe regioncard - chybi citace

* "Pouze 15,4% odpovédélo kladné na otazku o tom, zda vi," - prili§ vysoka uvadéna
presnost, obdobné Obrazek 17: Graf z dotazniku ¢. 1, odpovédi na otazku ¢. 8

Zdroj: Survio (2015), vlastni zpracovani

* mald velikost pisma v grafech s vlastnimi vysledky priizkumu - $patna Citelnost

* "Tohoto produktu bylo v CR prodano v roce 2014 vice nez 7000 kus@" - chybi citace



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace méla diskutovat efektivitu marketingové strategie Statutarniho mésta Olomouce a
Olomouckého kraje. Vedle velkého mnoZstvi chyb (véetné zavazné chyby - nedislednosti
v citovani) je pouze caste¢né naplnéni zdkladniho tématu prace jejim zisadnim
nedostatkem. V kap. Strategie mésta Olomouce ke zvySeni a podpofe cestovniho ruchu v
Olomouckém kraji se totiz autorka nezabyva samotnou diskusi marketingové strategie
(viz zadani prace), ale jiz diskusi pristupt k jeji realizaci. Toto ziZeni plivodniho
zaméru (geografické i vécné) mélo byt minimalné uvedeno v metodice prace.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jaky je obsah marketingové strategie mésta Olomouc a na zakladé jakych podkladt byla
sestavena?

Cim je dana uspésnost Olomouc region Card v porovnani s jinymi obdobnymi
regionalnimi produkty?

Navrzena vysledna znamka: dobre - nevyhovél(a) (podle vysledku obhajoby)

V Hradci Kralové, dne 21. 8. 2015

podpis vedouciho prace



