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Další hodnocení:
Práce si klade za cíl zjistit vnímání značky Mercedes-Benz u mladší cílové skupiny, zjistit její vnímání značky,
produktů a komunikaci Mercedes-Benz v České republice a tyto poznatky porovnat s konkurencí. K naplnění cíle
využívá student vlastní kvantitativní výzkum, kvalitativní výzkum, komparaci facebookové komunikace prémiových
automobilek v ČR a analýzu sekundárních zdrojů. Praktické části a popisu použitých metod předchází teoretická
část, která postihuje důležité pojmy a definici pro pochopení praktické části. Student správně cituje, pracuje
správně s institutem přímých i nepřímých citací a využívá relevantní, aktuální a originální cizojazyčné zdroje.
Teoretická část se zabývá obchodní značkou, jejím řízení a budování. Postup tvorby práce i použité metody jsou
detailně popsány. Výsledky vlastních šetření v praktické části jsou nejen porovnávány mezi sebou, ale zároveň i s
výzkumy vnímání značky Mercedes-Benz u široké veřejnosti z lokální kampaně Mýty a Fakta. Práce se vyznačuje
značnou pracností a zajímavými, originálními výsledky. Jedná se o nadstandardní práci, kterou doporučuji k
obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké je vnímaní značky Mercedes-Benz starší generací?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Co je to vnímání značky a jak se měří?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře
dobře
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