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ABSTRAKT

Bakalarska prace s nazvem “There’s Black and White, Day and Night, Good and Evil, Ying and
Yang” navazuje na tfiletou existenci kolektivu “Ugly Brno” a jeho tvorbu, kterd vychazi ze
stdle aktudlniho, mistniho fenoménu redesignovani reklamnich poutacd, banner( a stitl v
ramci vyloh brnénskych (malo)prodejcu, sidlicich v centru mésta. Konkrétné se zaméruje na
noveé se objevujici designy, kombinujici ¢ernou a bilou barvu. Vystupem této bakalarské
prace je video — fiktivni interview, ve kterém jsou Cernd a Bild personifikovany jako dvé
sebevédomé, excentrické osobnosti, kvazi-experti dnesni vizualni kultury a ultimatni garanti
vkusu, ktefi si podmanili mésto Brno svymi realizacemi. Cilem mé prace je rozkryt mytologii
za oblibenosti ¢ernobilé kombinace v kontextu vizualni kultury, konkrétné v grafickém
designu, a jeji souvislost s problematikou gentrifikace a kapitalismu. DalSim cilem je vytvofit
pomoci sarkasmu a ironie reflexi kultury, jejiz hodnotami je elitafstvi, workoholismus,
perfekcionismus, prehlizeni alternativ a d{iraz na efektivitu. Cim to, ze pravé v takové kulture
dosahuje ¢ernobilost vétsi popularity nez kdy jindy v minulosti?

The bachelor's thesis "There's Black and White, Day and Night, Good and Evil, Ying and Yang"
follows the three-year existence of the collective "Ugly Brno" and its work, which is based on
the still current, local phenomenon of redesigning of advertising banners and shields in the
context of small businesses located in the Brno city center. Specifically, it focuses on
emerging designs combining black and white. The output of this bachelor's thesis is a video —
a fictional interview in which Black and White are personified as two confident, eccentric
personalities, quasi-experts in today's visual culture and the ultimate guarantors of taste,
who conquered the city of Brno with their realizations. The objective of this thesis is to
reveal the mythology behind the popularity of black and white combination in the context of
visual culture, particularly in graphic design and its connection to the problematics of
gentrification and capitalism. Another objective is to use sarcasm and irony to create a
reflection of a culture whose values are elitism, workaholism, perfectionism, disregard for
alternatives and an emphasis on efficiency. Why is it that in such a culture, black and white
has gained more and more popularity than ever before?



KLICOVA SLOVA

graficky design, designér, gentrifikace, kapitalismus, regulace, manual, elitarstvi, vizudlni
fasismus, vizualni smog, redesign, amaterizace, mimésis, reklama, kritérium, minimalismus,
estetika, barva, ¢ern3, bila

graphic design, designer, gentrification, capitalism, regulation, manual, elitism, visual
fascism, visual smog, redesign, amaterization, mimesis, advertisement, criterion,
minimalism, aesthetic, color, black, white



TEXTOVA CAST

Bakalarska prace “There’s Black and White, Day and Night, Good and Evil, Yin and Yang”
volné navazuje na tfiletou existenci kolektivu Ugly Brno?, ktery jsem zaloZil s Johannesem
Christianem Trostlerem. Ugly Brno vychazi ze stdle aktualniho, mistniho fenoménu
redesignovani reklamnich poutacud, banner( a $tith v ramci vyloh brnénskych
(malo)prodejcq, sidlicich v centru mésta. Proces redesignovani zapocal pred par lety
Veronika Rut Novadkova projektem, ktery nese nazev “Manual dobré praxe reklamy a
oznalovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stfed”?. Na webovych strankdch manuélu se
pise, Ze cilem je nastavit jednotna a v praxi velmi variabilni pravidla designu pro oznacovani
provozoven. Ddle se zde také piSe, Ze nepfinasi Zddné nové zdkazy Ci regulace. To ale neni v
praxi pravda. Sama autorka se k tomuto bodu vyjadfila na radnici v rdmci svého seminare
jednoznaéné a fikd, Zze pokud nebude manual prodejcem dodrzen, mize pfijit postih.?

Mne a Johannese Christiana Trostlera, jakoZto ob¢any mésta Brna, tento manual po precteni
poboufil, jelikoZ se ndm jeho dikce zdéla totalitni* a omezujici svobodu grafického vyjadfeni
obchodnik(. Jeho rétorika prekrocila pochopitelnou a v dnesni méstské situaci i nezbytnou
ochranu verejného prostoru proti Sifeni reklamnich ploch smérem k estetickému elitarstvi a
kadrovani “dobré” a “Spatné” grafiky na jiz existujicich provozovnach. Rozhodli jsme se

jednat. Jednim z nasSich prvnich krokU bylo sepsani “kontra” manifestu:

“Vulgarismy existuji pouze v lingvistice a smog jen ve vzduchu, nikoliv v grafickém designu!
Omezeni svobody podnikatel(i a majitelt obchodt Manudlem dobré praxe pfi ndvrhu viastni
vylohy by se dalo pfirovnat k jejich omezeni ve véci zdkazu koufeni, avsak tento “smog” nenici
lidské plice a zdravi. Jak muZeme vidét s postupem casu ve mésté, obchodnici chdpou manudl
jako narizeni, které musi uposlechnout, ne jako moZnost zlepSit situaci ve mésté. Samotné
nové realizace podle toho také vypadaji, coZ md bohuZel negativni vliv na vzhled verejného
prostoru. Nechceme, aby se z Brna stal Cernobily, sterilni, reklamni banner na pohrebni
sluzbu! Neni¢me néco, co je soucdsti nasi historie a soucdsti nasi vizudlini identity! Neni¢cme
néco, co ndm prozrazuje, jakd byla spolecnost a trendy v devadesdtych letech v ¢eském
prostiedi po pddu reZimu, kdy, jak se fikd, vSechno bylo mozZné! Tato svoboda se zrcadli i na
vitrindch obchodu. Nenicme produkty této Silené, avsak nécim kouzelné doby! Dnes, v tento
moment, se ndm zdaji tyto vystupy nevkusné, osklivé ¢i neprofesiondlni, ale az s odstupem
casu budeme schopni ocenit jedinecnost a krdsu tohoto vizudlIniho stylu! V devadesdtych
letech mohl byt najednou kazdy grafikem. Software, barevny tisk a materidly byly dostupné

1 1LIC, Risto; TROSTLER, Johannes Christian. Ugly Brno, 2018 [cit. 12.5.2021]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/uglybrno/

2 NOVAKOVA, Veronika Rut; BARTIK, Svatopluk. Manudl dobré praxe reklamy a oznacovdni provozoven v
méstské ¢dsti Brno-stred, 2018 [cit. 12.5.2021]. Dostupné z: https://manual.brno-stred.cz/

3 UNIE GRAFICKEHO DESIGNU; UGD 67: Manudl dobré praxe reklamy a oznacovdni provozoven (Veronika Rut
Novdkovd), 2019 [cit. 12.5.2021]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=MfBEcqg_so88
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viem za privétivé ceny. Vsechno se tehdy zddlo byti moZznym. Svét mohl zéfit barvami”.’

Tento manifest reagoval predevsim na fakt, Ze s prfichodem manudlu se ve mésté zacaly
objevovat nové designy splfujici v ném uvedena kritéria. Tyto vystupy byly z jistych ddvodu
Casto realizovany v ¢ernobilém provedeni. Pravdépodobné to byl tehdejsi (a stale trvajici)
trend, pfeneseny ze zapadnich zemi velkymi spole¢nostmi a nadnarodnimi korporaty. Z
prvnich Cernobilych realizaci |ze uvést napriklad provozovnu Raiffeisenbank, Albert nebo dm
drogerii markt. A maloobchodnici, sousedé téchto velkych zahranic¢nich firem, zacali
Cernobilé provedeni kopirovat.

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze jde jen o jakysi trend, stejné jako tomu bylo v 90. letech
s barevnosti a eklektickymi kombinacemi. Je vSak nutné poznamenat, Ze oproti devadesatym
létdm a miléniu, kdy se tehdejsi trend barevného a “preplacaného” provedeni Sitil organicky
(diky nadSeni z novych moZnosti, pfedevsim dostupnosti potfebného softwaru, hardwaru a
vychazelo z nafizeni mistni garnitury, Veroniky Rut Novakové a podpory odborné verejnosti.
Tyto subjekty zde sehraly roli jakychsi “garantd vkusu”, jez museli maloprodejci poslechnout,
jinak by jim mohl hrozit postih. Na webové strance méstské ¢asti Brno-stfed se tak v sekci
¢asto kladenych otazek pise: “Ridte se témito instrukcemi pfi zaddvdni a navrhovdni a proces
se nebude nijak komplikovat.”®

Je tedy pochopitelné, Ze se drobni provozovatelé, v jejichZ rozpoctu nebyl prostor pro
investici do nové vizudlni identity od profesionalniho grafického designéra, postupné radgji
uchylili ke kopirovani velkych firem, a tim i samotné Cernobilosti. Nejedna se jiZ tedy o
konkrétni trend, ktery by mimikoval graficky designér, ale spiSe o trend regulaéniho
charakteru, ktery je obchodnik nucen mimikovat, pokud nema na zaplaceni odbornika. Dle
mého ndzoru zde nehraje roli konformita maloprodejct, nybrz holy fakt, Ze nechtéji mit dalsi
problémy a platit za nové vylohy. Rezignovali na vlastni invenci a variabilitu vizualniho (ac
tfeba amatérského) projevu. Pravé v tom dle mého nazoru spociva totalizujici povaha
manualu.

Jak bylo jiz fe¢eno, od roku 2018, kdy vstoupil manudl v platnost, se v Brné objevilo velké
mnozstvi obchodu s designem v cernobilém provedeni. Pravé tato situace byla inspiraci pro
vznik této bakalarské prace, ktera si klade za cil rozkryt mytologii za oblibenosti ¢ernobilé
kombinace v designu a jeji souvislost s problematikou gentrifikace a kapitalismu.

Prace se soustredi pravé na tyto dvé barvy a pfisuzuje jim status jakychsi mytickych entit,
které na svété vidy byly a budou, jen své podoby prizplsobuji povaze doby a mista. Je
barokni ¢ernd nécim jinym, nez ¢ernd v konzumni spole¢nosti dvacatého prvniho stoleti?
Mé&ni se povaha barev tak, jako se méni povaha spole¢nosti? Prace vytvafi portrét Cerné a
Bilé, jakoZto odveékych bytosti asimilovanych do souéasné spolecnosti pozdniho kapitalismu a
konzumu. Tento portrét je odrazem kultury, jejiz hodnotami je elitarstvi, workoholismus,

5 1UC, Risto; TROSTLER, Johannes Christian. Ugly Brno, 2018 [cit. 12.5.2021]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/uglybrno/

6 Méstska ¢ast Brno-stied. Manudl dobré praxe, reklamy a oznacovdni provozoven: Casto kladené otdzky, 2018
[cit.12.5.2021]. Dostupné z: https://manual.brno-stred.cz/#1466615570876-35687fdd-f6621334-a08d
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perfekcionismus, prehlizeni alternativ a d{iraz na efektivitu. Cim to, ze pravé v takové kulture
dosahuje ¢ernobilost vétsi popularity nez kdy jindy v minulosti? Odpovédi na tyto otazky
muzou divaci hledat v pofadu, do néj? byly pozvany samotné dvé barvy — Cernd a Bila. Ty se
pro tuto prilezitost ukazaly ve svych, soucasnosti pfizpisobenych, personach, a to jako dvé
excentrické osobnosti grafickych designér(, kvazi-expertl na dnesni vizualni kulturu a
ultimatnich garant( vkusu.

Mezi jejich dvé osobnosti prace rovnomérné rozklada charakterové neduhy dnesni
spoleénosti. Z kdysi nevinné Cistoty a boZzskosti Bilé se v dneSnim svété stava vyprazdnéna
posedlost “krasnem”, konzumni spiritualita a burzoazni arogance. Cernd se oproti tomu
naopak zbavuje svého stigmatizujiciho spojeni s temnotou a smrti a stdva se oslavou
individualismu a uniformou efektivity.

Postavy Cerné a Bilé predstavuji dvé strany jedné mince, kterou je ve skute¢nosti systém,
produkujici vyprazdnéné archetypy autora — designéra.Vystupem této bakaldrské prace je
video, fiktivni rozhovor, ktery byl natocen ve tfech lokalitach. Video se sklada ze studiové a
externi ¢asti.

Studiova ¢ast predstavuje hlavni déjovou linku videa — rozhovor. Ten je natocen ve
videostudiu na FaVU VUT, které bylo vyuZito pro dosazZeni kyZzeného televizniho formatu
interview. Rozhovor je inspirovan modelem DVTV, konkrétné rozhovorem Emmy Smetana s
grafickym designérem a umélcem AleSem Najbrtem. Rozhovor byl natocen “live”, simultdnné
na tfi kamery, pro dosazeni dostate¢ného mnozstvi stfihd. Vyuzito bylo také greenscreenové
pozadi pro pozdéjsi naklicovani vzhledu studia v postprodukci. Déle bylo vyuZito velké
mnozstvi studiovych svétel. Studiové Casti se ucastnili tfi amatérsti herci: Risto Ili¢, Barbora
lli¢ a Ivana llicova. Dale tfi kameramani: Marek Litos, Andrej Ili¢ a Tamara Spalajkovi¢. Prvni
kamera plnila funkci celkové pohyblivé kamery a snimala neustdle vSechny herce a celé
studio. Druha kamera, statického charakteru, snimala konstantné oba respondenty — Cernou
a Bilou. Treti kamera, také statického charakteru, snimala konstantné moderatorku — Evu
Smotanou. Zvukovou rezii mél na starost Marek Litos.

Externi ¢ast predstavuje vedlejsi déjovou linku videa — medailonek, ktery je soucasti
rozhovoru, pfi némz se déj presouva z prostoru studia do obydli dvou protagonistd,
grafickych designérti Cerné a Bilé. Medailonek umozfiuje divakovi nahlédnout do jejich
soukromi, do jejich kazdodenniho Zivota. Lokality byly vybrany tak, aby co nejvice
korespondovaly s Zivotnim stylem hlavnich hrdind.

Prvni dil tohoto medailonku byl nato¢en v moderni pfiméstské vile za Prahou. Tuto vilu jsem
se rozhod| prifadit postaveé Bilé, kterd vede Zivot plny opulence, potrpi si na gracii, harmonii a
uZiva si zivota.

Druhy dil medailonku byl nato¢en v nové zrekonstruovaném byté na prazskych Vinohradech,
jelikoz se zde v dobé nataceni nenachazel skoro zadny nabytek i vybaveni, a tak se jevil jako
velice vhodny pro postavu Cerné, o které mizeme prohlasit, 7e je workoholikem,
minimalistou a straight-edgerem. Zivot této postavy by se dal vystihnout slovem “efektivni”.

Na externi ¢asti se podileli amatérsti herci Risto Ilic, Barbora lli¢ a Daniel Rajmon. Byla



nato¢ena na jednu pohyblivou kameru, kdy prvni dil natocil Jakub Blin a druhy dil Risto Ili¢.
Svételny rig mél na starost Adam Smrekovsky.
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OBRAZOVA CAST

Screenshoty z videa (bez postprodukéné pridanych efekt)
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