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CÍLE PRÁCE, METODIKA 

 Hlavní cíl –zhodnocení, vytknutí nedostatků a 

navrţení inovací reálně konané PR události 

 

 Dílčí cíl – popis public relations, význam, nástroje, 

činnosti 

 

 Dotazníkové šetření 

 Literární rešerše 



PUBLIC RELATIONS 

 Definice 

 

 Význam a společenská prospěšnost 

 

 Nástroje 

 

 Činnosti 



ONLINE MÉDIA - NOVÝ NÁSTROJ PR 



PR UDÁLOSTI 

 Popis 

 

 Účel 

 

 Hodnocení úspěšnosti 



S KOČÁRKEM PRAHOU 

 Charakteristika 

- Kdy? Kde? Proč? 

 

- Mediální podpora  

 

 Hlavní a dílčí cíle  

 Hlavní nástroj 

 

 

 

 

 



POŢADUJETE FORMU PETICE ZA VHODNOU? 



SPOKOJENOST S UDÁLOSTÍ 

 

 

Zdroj: Vlastní zpracování 



NEDOSTATKY UDÁLOSTI 

 Absence harmonogramu události, plánku areálu 

 Nedostatek přístřešků, míst k sezení 

 Propagační materiály pouze v českém jazyce 

 Nízký počet produktů ke koupi či vyzkoušení na 

místě události 



NÁVRHY NA ZLEPŠENÍ 

 Roll up 

 

 Překlad propagačních materiálů do angl. Jazyka 

 

 Printka fotokoutek (#) 



ZÁVĚR 

 Hodnocení události dle zvolených kritérií 

 

- cílová skupina 

- čas a místo konání 

- spokojenost návštěvníků 

- návštěvnost 

- naplnění zvolených cílů  
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