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CIiLE PRACE, METODIKA

o Hlavni cil =zhodnoceni, vytknuti nedostatku a
navrzeni inovaci realné konané PR udalosti

o DilCi cil — popis public relations, vyznam, nastroje,
cinnosti

o Dotaznikové Setreni
o Literarni reSerse




PUBLIC RELATIONS

o Definice

o Vyznam a spolecenska prospesnost

o Nastroje

o Cinnosti




ONLINE MEDIA - NOVY NASTROJ PR

Domacnosti s pripojenim K internetu
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Zdroj dat: Vefejna databaze C5UJ




PR UDALOSTI

o Popis

o Ucel

o Hodnoceni uspésnosti




S KOCARKEM PRAHOU

o Charakteristika
- Kdy? Kde? ProC?

- Medialni podpora

o Hlavni a dilci cile
o Hlavni nastroj




POZADUJETE FORMU PETICE ZA VHODNOU?

Vlastnidotaznik ne Agenturnidotaznik ,.
8%

Zdroj:Viastni dotaznik a dotaznik PR agentury BIG FISH & CO., s5.r.0., viasini iprava




SPOKOJENOST S UDALOSTI

Spokojenost navstévniku
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Zdroj: Vlastni zpracovani




NEDOSTATKY UDALOSTI

o Absence harmonogramu udalosti, planku arealu
o Nedostatek pfistfesSku, mist k sezeni
o Propagacni materialy pouze v Ceském jazyce

o Nizky pocet produktu ke koupi €i vyzkouseni na
miste udalosti




NAVRHY NA ZLEPSENI

o Roll up

o Preklad propagacnich materiald do angl. Jazyka

o Printka fotokoutek (#)




ZAVER
o Hodnoceni udalosti dle zvolenych kritérii

- cilova skupina

- Cas a misto konani

- spokojenost navstévniku
- navstéevnost

- naplnéni zvolenych cilu
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ZDROJE

Cesky statisticky Gfad dostupné z www: https://www.czso.cz/csu/czsol/informacni_technologie pm

[1] BAJCAN, R. Techniky public relations, aneb, Jak pracovat s médii. Praha: Management Press, 2003.
ISBN80-7261-096-1.

[2]FTOREK, J. Public relations a politika: kdo a jak Fidi nase osudy s nas§im souhlasem. Praha: Grada,
2010.1ISBN 978-80-247-3376-0.

[3] FTOREK, J. Public relations jako ovliviiovani minéni. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2678-6.
[4] KOPECKY, L. Public relations: déjiny — teorie — praxe. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4229-8.
[5] SVOBODA, V. Public relations moderné a ucinné. Praha: Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2866-7.

[6] SEDIVY, M. — MEDLIKOVA, O. Uspésné neziskova organizace. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-
4041-6.

[7] VYMETAL, J. Priivodce tspésnou komunikaci: efektivni komunikace v praxi. Praha: Grada, 2008. ISBN
978-80-247-2614-4.

[8] Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1545-2.

[9] Vefejné minéni, image a metody public relations. Praha: Management Press, 1999. ISBN 80-7261-006-6.



https://www.czso.cz/csu/czso/informacni_technologie_pm

